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El ser humano es aquel que se deriva de la especie animal, pero gracias a la
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Presentacion

Las plantas son organismos que se originaron entre los primeros seres
vivos de nuestro planeta, en estas primeras manifestaciones de vida se
encuentran las algas y durante la etapa de la evolucion desarrollaron hojas.
Estos seres autosuficientes comienzan a desarrollarse en la vida terrestre en el
mundo vegetal. Hoy en dia existen mas de 300.000 especies de plantas, de las
cuales, 250.000 producen flor.

La flor tiene como funcién natural la reproduccién de la planta por medio de
semillas y de la fotosintesis. Ademas de la funcién natural, el ser humano a
dado una mayor usabilidad a este ser vivo. La comunicacion es un proceso
que va de la mano con el ser humano, como una actividad cotidiana; este
documento muestra cdmo la comunicaciéon puede desarrollarse, es decir,
como pasa de ser un proceso a ser un hecho sociocultural en el que por
medio de la psicologia, la antropologia, la semidtica y la comunicacion las
flores puede comunicar, realizar percepciones e interpretaciones en las per-
sonas.

Justificacion

Este andlisis esta orientado a profesionistas en la comunicacién grafica, es
decir, comunicélogos, disenadores graficos, entre ellos también entra el area
de psicologia y semiética. El documento indagara temas referentes al ser vivo
llamado flor, se pretende adentrar en las aplicaciones culturales histéricas,
hasta las modernas, ampliar la informacién sobre su lenguaje visual,  sim-
bdlico y sociocultural. Por medio de elementos naturales como son las flores
podemos encontrar variantes de comunicacion dependiendo de su apli-
cacion y origen cultural, explicar como funcionan e incorporar este cono-
cimiento en las bases del disefio es la razén de la observacion.
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Antecedentes

Es la expresion o lenguaje de las flores; Durante la época victoriana la florio-
grafia fue un medio de comunicacion a base de la combinacién de flores, por
medio de estos arreglos las personas enviaban mensajes en forma de cédi-
gos, especialmente con el fin de comunicar sentimientos, esto surge por la
falta de contacto personal y costumbres de ese tiempo.

La florigrafia llega a Inglaterra por medio del rey Carlos II, recopilé el arte en
Persia en el siglo XVII. Actualmente no existe una traduccién exacta en base a
los sentimientos victorianos en el lenguaje de las flores, alin asi estas pueden
trasmitir, significar y simbolizar. En la literatura se puede encontrar libros
sobre la florigrafia, uno de ellos se titula “The language of flower: a histroy”,
escrito por B. Seaton, donde cuenta la historia y relacion de la vida victoriana
con la de las flores.

Un ejemplo de la floriografia en el séptimo arte es la pelicula “Kate & Leopold’,
una comedia romantica, en la cual un Duque delsiglo XIX y una ejecutiva del
siglo XXI se enamoran a pesar de sus vidas y sociedad.

En el film se encuentra una escena donde el “Duque Leopold “le explica a
“Charlie” un neoyorquino del siglo XXI cémo escoger un ramo de flores para
una dama, le dice que cada flor tiene un significado y le recomienda el mas
apropiado para la ocasion, pero sobre todo para la intencién.

En aquel tiempo ya existia un lenguaje anterior a la floriografia, ubicado en

Japon, esta expresion llevaba el nombre de Hanakotoba ({6 S &, flor-lengua)
que quiere decir lengua de flores.
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El'Hanakotoba es una manera de expresar los pensamientos influenciados
por el occidente, hoy en dia los jovenes japoneses siguen automaticamente
estas tradiciones sobre los significados y cédigos de las flores.

Este lenguaje o medio de comunicacién surge en el oriente especificamente
en Japdn, llevando el nombre de “Hanakotoba”y desde entonces se
expandio por el mundo variando su significado, dependiendo del ambiente
cultural. Japén se caracteriza por ser un pais rico en simbolismo, se cree que
el “Hanakotoba” surge del arte floral “Ikebana”.

lkebana (%1 F1E 6 WMFIEX7E) que significa, “flor viva colocada’, se com-
prende de una composicion decorativa por medio de flores, hojas, ramas y
frutos, entre sus usabilidades estan la decoracion y método de meditacién,
en Japodn lo identifican junto con el ciclo de vida o las estaciones.

Este arte tiene su historia desde hace mas de 500 anos y con el transcurso
del tiempo la sociedad lo ha adaptado como pasatiempo. Los primeros
arreglos en el Ikebana fueron hechos por los monjes budistas (siglo VI D.C.)
con motivos de decoracién de templos.

Estos arreglos florales junto con velas fueron usados también en festivales
del siglo XIV en celebraciones de templos y santuarios; mas tarde se crean
los concursos de flores junto con el diseno de vasijas o floreros.

En la literatura existe el libro “Kaoirai no Kadensho” el cual se dice ser el libro
mas antiguo del Ikebana; Este hermoso arte tenia la tradicion de brindar
ofrendas florales a Buda, se basaba en la armonia y en una simple y sencilla
construccion lineal junto con los elementos de la naturaleza. Otra caracteris-
tica era su disefio, como el color, la forma, la textura y la linea.
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Color y forma: Determinados por la naturaleza, anque con el paso de los
tiempos las escuelas podian modificarlas a formas mas modernas.

Textura: Superficie de los materiales en la composicién.
Todos estos elementos forman a detalle una buena obra de Ikebana.
Existen distintos estilos de Ikebana, Shoka, Rikka, Moribana, entre otros que
forman parte de diferentes siglos, con el paso del tiempo las tradiciones se
expanden y adquieren otros simbolismos y significados.

Algunas escuelas de Ikebana son:

Koryu: Fundada en 1603, sus composiciones fueron conocidas como
“Nageire”y caracterizadas por la espontaneidad estética.

Ohara: Fundada a principios del siglo XX, sus estilo de composicidn es
conocido como “Moribana”y se caracteriza por la libertad artistica, junto
con el uso de jarrones de cuello estrecho.

Sogetsu: Creada en el siglo XXI, determinada por el estilo “Zenéi”, se hace

llamar también como el Ikebana vanguardista por su rechazo a los estilos
clasicos.
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J..Gonzalez comparte referencias sobre el arte Ikebana en su obra titulada
Filosofia de las artes japonesas. Artes de guerra'y caminos de paz, capitulo 4
“Camino de las flores”.

En la obra de G. Casasola titulada “Seis siglos de historia grafica de México”
hace mencion sobre el lenguaje de las flores, ya que por medio del color de
las hojas y pétalos pueden lograr una comunicacién visual, en la antigliedad
los primeros hombres pintaban y grababan imagenes, entre ellas las flores,
plantas y animales, él comenta que los moros desarrollaron este lenguaje asi
como los significados y la gramatica.

Como antecedente natural la botanica es la rama de la biologia, la cual se
considera ciencia y que se ocupa del estudio de las plantas.

La botanica también cuenta con diversas disciplinas, entre ellas la etnobo-
tanica, la cual tiene como estudio la relacién del entorno vegetal entre los
seres humanos, es decir, su uso para fabricar instrumentos, herramientas,
comunicacion, cultura o vida social, es asi como surgen jardines etnobo-
tanicos como disciplina que tiene como objetivo reconocer las plantas que se
relacionan con el hombre, por medio de estos jardines surge la horticultura la
cual entre sus areas esta la floricultura, orientada al cultivo de las plantas
ornamentales y flores, estos vegetales forman parte de la industria y en el
mercado.
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Planteamiento del problema

Para lograr una buena comunicacién es necesario conocer la funcién del
mensaje y sus posibles codificaciones.

En el caso del lenguaje de las flores la comunicacién se da por el medio visual
y muchas veces las personas no logran comprender el impacto psicolégico y
semidtico que les proyecta.

El proyecto tiene como funcién proporcionar a las areas de la comunicacién
y entre ellos a la sociedad grafica aquellos significados y decodificaciones del
lenguaje de las flores.

Supuesto
Colocar en el mundo de la comunicacion y de la interpretacion interpersonal
el lenguaje floral 6 florigrafia con el fin de que la sociedad lo adopte y utilice,

ya que por medio de él las personas encontraran una forma de comunicacién
no verbal, emotiva y racional.
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Preguntas directrices

1. iCrees que la flor puede comunicar?, ;Como?
2. ;Qué ofrece la florigrafia a la sociedad?
3. {Se puede analizar graficamente a una flor?

4. ;Existe un mensaje diferente dependiendo del tamafio, color, forma, de
las flores?

5. ;Pueden existir mensajes en un conjunto de flores?

6. ;Como puede la florigrafia tener usabilidad?
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Objetivo general

Profundizar en el lenguaje de las flores su origen natural, adaptabilidad
socio cutural, psicologia y usabilidad en el mundo de la comunicacién.
Objetivos particulares
Conocer los origenes naturales de las flores.

Identificar los antecedentes e historia sobre las técnicas y artes referentes
a la florigrafia.

Investigar sus significados en la cultura mexicana

Conocer y distinguir como por medio de la semiologia surge una interpre-
taciéon y comunicacion.

Conocer como actuan las formas, los colores, los sentimientos y emo-
ciones por medio de la psicologia.

Analizar la antropologia cultural y etnologia

Identificar los principios universales del disefio y su adaptabilidad cultural.
Conocer su usabilidad en la vida social.

Investigar sus significados en la cultura mexicana.

Proponer el empleo de la florigrafia en la sociedad y en la comunicacion

en general, realizando varios analisis sobre el uso de las flores en el mer-
cado como es la publicidad.
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1.1 Antropologia

El ser humano es aquel que se deriva de la especie animal, pero gracias a la
evolucién desarrollé caracteristicas que lo distinguen y diferencia de las
otras especies; el ser humano tiene la habilidad de hablar, pensar e ir mas
haya de la comunicacion, se caracteriza por su gran imaginacion; es un ser
racional, conceptual, su habilidad y adaptabilidad hacen de él un ser com-
plejo y un ser realmente sofisticado.

Debido al desarrollo neurolégico y al aumento del cerebro el ser humano
posee un nivel alto de complejidad, este desarrollo también se vié reflejado
en el cuerpo, haciéndolo mas habil en sus movimientos y locomocion; éstas
capacidades ayudaron a extender sus actividades, como los deportes, la
danzay el arte.
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Fig. I-1. Estudio de poblaciones, culturas, sociedades y comunidades




1.1.1 Adaptabilidad humana

La antropologia surge como la ciencia especializada en el estudio de la espe-
cie humana; explora su existencia basada en el espacio, tiempo, (presente y
futuro), sus origenes, antes, durante y después de los cambios histéricos,
estudia sus condiciones en la biologia, sociedad, lenguaje y cultura.

El objetivo de la antropologia es identificar como el ser humano se desarrolla
en areas dentro de un ambiente social. La antropologia es una ciencia holis-
tica, es decir, que analiza diversos eventos desde multiples puntos de vista; el
holismo se refiere a la suma de todos los componente de o para un sistema.

Los antropdlogos estudian a los seres humanos alld donde los encuen-
tran y en cualquier momento, en el interior de Australia, en un café turco,
0 en un centro comercial de cualquiera de nuestras ciudades. La

antropologia explora la diversidad humana en el tiempo y espacio en
forma completa: pasado, presente, futuro; biologia sociedad, lengua,
cultura. Le resulta especialmente interesante la diversidad resultante de
la adaptabilidad humana. (Kottak, 2006).

La antropologia analiza y realiza comparaciones entre las sociedades, ya sean
antiguas, modernas, simples o complejas, es asi como surgen las perspectivas
transculturales debido a las diferencia de costumbres.

La real academia espanola define la palabra cultura como un conjunto de
conocimientos que permite a alguien desarrollar su juicio critico; conjunto de
modos de vida y costumbres, conocimientos y grado de desarrollo artistico,
cientifico, industrial, en una época, grupo social, etc.
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1.1.2 Antropologia cultural y lingiiistica

La antropologia incluye 4 subdisciplinas principales, (sociocultural, arque-
oldgica, bioldgica, linguistica) la unién de éstas forman una disciplina aca-
démica, llamada también antropologia general.

Antropologia cultura

Se refiere a el estudio de las estructuras en las relaciones, como las sociedad
o la cultura, analiza y explica las relaciones o diferencias entre grupos, tiene
como caracteristicas el reconocimiento de factores politicos, econémicos
dentro de estas sociedades.

Esta relacidn se refleja como una amplia conexién, por medio de la etnologia
se interpreta los resultados de las comparaciones (etnografia), identifica,
explicay prueba las hipotesis sobre los comportamientos socioculturales.
Etnografia

«Requiere trabajo de campo para recolectar datos

«Suele ser descriptiva

- Especifica de un grupo/ciudad

Etnologia

- Utiliza datos recogidos por una serie de investigadores

«Suele ser sintética
- Comparativa/transcultural

14



Antropologia lingiiistica

No se sabe con exactitud sobre el comienzo de la habilidad del habla, pero
expertos antropdlogos estudiaron los craneos antiguos de nuestros
antepasados y cren que esto inicia en los monos y simios.

La antropologia linglistica se enfoca al estudio del contexto social y cultural
referente a la lengua a través del espacio y tiempo. La sociolingtistica es la
gue se encarga de investigar las relaciones sociales y variaciones, estas a su
vez estan asociadas a grupos étnicos y clases sociales como se vera en el
punto 1.1.4.

1.1.3 Cultura

Cultura es ese todo complejo que incluye el conocimiento, las creen-
cias, el arte, la moral, el derecho, las costumbres y cualquier otro hdbito

y capacidades adquiridos por el hombre como miembro de una socie-
dad. (Tylor 1871).

El aprendizaje cultural depende del desarrollo de cada humano, al utilizar
simbolos, signos; mediante él las personas recuerdan y generan ideas, mane-
jan significados especificos y simbdlicos; las personas adoptan gradualmente
o de forma indirecta un sistema previamente establecido de significados y
simbolos que utilizan para dar una definicién al mundo, expresar sus sen-
timientos y juicios.

En otras ocasiones la cultura se ensefa directamente, un ejemplo seria, la
educacion continua en la casa, cuando nuestros padres nos ensefan lo que
esta bien y lo que esta mal, cuando decir perddn, gracias, etc. La observacion
es otro medio de ensefanza, que es cuando el humano aprende por imi-
tacion.
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Cultura compartida

Por medio de la sociedad los seres humanos trasmiten la cultura, la cual
aprendemos por observacion, conversaciéon, escuchando o imitando, mas alla
de las creencias, las personas comparten valores, esperanzas y recuerdos.

Las personas enculturadoras se dan cuando los hijos de una cultura crecen en
lugares distintos al ambiente natural, estas personas absorberan ciertos
valores distintos y los adoptaran. Al seguir cambiando contantemente su
cultura también serd difundida pero seguiran las aportaciones. La etnicidad
significa identificacion con, y sentirte parte de, un grupo étnico. El sen-
timiento étnico y el comportamiento puede variar en intensidad por el paso
del tiempo, dependiendo de los grupos o pais.

1.1.4 Lenguaje y comunicacion en la antropologia

En la antigiiedad los primeros seres humanos se encontraban limitados y
carentes de una buena comunicacién. Con el paso del tiempo esto provocaba
problemas entre los grupos, internos o externos, era necesario desarrollar un
lenguaje.

La sociolinguistica es la ciencia que investiga las relaciones entre las socie-
dades y la linglistica, existe una gran diversidad linguistica dependiendo de
factores como la religion, el genero, clase social, ocupacion, etnicidad y otras.
Las personas pueden introducir variaciones a sus lenguajes o formas de
comunicacion, cambian los estilos, dialectos y significados.

El rasgo clave del lenguaje es que este se encuentra en constante cambio, el

origen del lenguaje no se da de forma milagrosa, esto se desarrolla y continua
en desarrollo.
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Lenguaje humano

Desplazamiento: Tiene la capacidad de hablar de cosas y de hechos que no
estan presentes.

Productividad: Tiene la capacidad de generar nuevas expresiones mediante
la combinacién de otras.

Es especifico de un grupo de humanos tener la capacidad para el lenguaje,
pero cada comunidad linguistica tiene uno propio, que se transmite cultural-
mente.

Los términos y contrastes linguisticos tienen codigos y significados, los

cuales las personas perciben, estos sistemas de clasificacion son los que
estudia la etnosemantica.

17



1.1.5 Adaptabilidad cultural

Los principios de universales del disefo

El ser humano tiene capacidad de adaptacion, ya que durante su evolu-
cion se sabe que vivié en migraciones y entornos distintos de aprendi-

zaje, trasmite y adopta habilidades culturales. Actualmente la adap-
tacion cultural se observa en las redes sociales; politicas, geogrdficas y
economicas. (SIDAR, 2007).

En 1997 un grupo de profesionistas entre ellos, arquitectos, disefiadores, ing-
enieros e investigadores desarrollaron los 7 principios universales del disefo.

El objetivo de estos principios es el diseno para todos, un disefio utilizable,

pero tomando siempre en cuenta lo factores como la cultura, el costo, el am-
biente, etc.

Seminario Iberoamericano sobre Discapacidad y Accesibilidad en la Red
SIDAR 1998 http://www.sidar.org/
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Principio 1
Uso equitativo

El disefio es util y vendible a personas con diversas capacidades.

Directrices:

« Proporcionar los mismos medios de uso para todos los usuarios idéntico
siempre que sea posible, equivalentes cuando no.

- Evite segregar o estigmatizar a cualquier usuario.

-Las provisiones para privacidad y seguridad deben estar igualmente
disponibles para todos los usuarios.

«Que el diseno sea atractivo para todos los usuarios.

Principio 2
Flexibilidad en el uso

El disefo se adapta a una amplia gama de preferencias y habilidades individu-
ales.

Directrices:

« Proporcionar la eleccién de los métodos de uso.

- Acomoda la derecha-o el acceso zurdo y uso.

- Facilitar al usuario la exactitud y la precision.

« Proporcionar la capacidad de adaptacién al ritmo del usuario.

19



Principio 3
Uso simple e intuitivo

El uso del disefio es facil de entender, independientemente de la experiencia
del usuario, los conocimientos, habilidades linguisticas o nivel de concen-
tracion actual.

Directrices:

« Eliminar la complejidad innecesaria.

- Sea consistente con las expectativas de los usuarios y la intuicién.

«Cabida a una amplia gama de habilidades de alfabetizaciény el lenguaje.
« Organizar la informacién en consonancia con su importancia.

- Proporcionar provocando eficaz y comentarios durante y después de la fina-
lizacién de tareas.

Principio 4
Informacion perceptible

El diseno comunica la informacidon necesaria efectivamente al usuario, inde-
pendientemente de las condiciones ambientales o las capacidades sensori-
ales del usuario.

Directrices:

- Usa diferentes modos (grafica, verbal, tactil) para la presentacién redun-
dante de la informacién esencial.

« Proporcionar un contraste adecuado entre la informacién esencial y sus
alrededores.

- Maximizar la legibilidad de la informacion esencial.

- Diferenciar los elementos en formas que puedan ser descritas (por ejemplo,
hacen que sea facil dar instrucciones o direcciones).

« Proporcionar compatibilidad con una variedad de técnicas o dispositivos
usados por personas con limitaciones sensoriales.

20



Principio 5
Tolerancia para el error

El diseio minimiza los riesgos y las consecuencias adversas de acciones invol-
untarias o accidentales.

Directrices:

- Elementos para minimizar los riesgos y errores: elementos mas usados, mas
accesibles, elementos peligrosos eliminados, aislados o protegidos.

- Colocar senales de advertencia de los peligros y errores.

« Proporcionar no cuenta con seguro.

- Desalentar acciones inconscientes en tareas que requieren vigilancia.

Principio 6
Esfuerzo fisico bajo

El disefio se puede utilizar de manera eficiente y cdmoda y con un minimo de
fatiga.

Directrices:

« Permitir al usuario mantener una posicién corporal neutral.
« Utilizar las fuerzas de operacion razonables.

« Minimizar las acciones repetitivas.

« Reducir al minimo el esfuerzo fisico.
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Principio 7
Tamano y espacio para el acceso y uso

El tamafno apropiado y el espacio se proporciona para el acceso, alcance, ma-
nipulacion y uso, independientemente del tamano corporal del usuario, la
postura o la movilidad.

Conducta humana

El comportamiento se refiere a la manera en que las personas proceden, es
decir, como se relacionan en su entorno, cultura o grupos. Estos comportami-
entos son estudiados por la etologia. EIl comportamiento se da de manera
voluntaria o involuntaria, consciente o inconsciente, segun las condiciones
que lo afecten.

Las ciencias sociales, conjunto de disciplinas académicas que estudian el
origeny el desarrollo de la sociedad, de las instituciones y de las relaciones e
ideas que configuran la vida social. Las ciencias sociales estan formadas por:
antropologia, arqueologia, sociologia, las ciencias politicas, economia, geo-
grafia, historia e historiografia, derecho, psicologia, criminologiay psicologia
social.

El comportamiento esta relacionado con las ciencias sociales, las cuales
incluyen aspectos socioldgicos, culturales, genéticos y sociolégicos. El com-
portamiento es evaluado por normas y estudiado por varias disciplinas:

« Antropologia
« Sociologia
« Psicologia

La psicologia cognitiva es el estudio de los fendmenos mentales que causa

por defecto la conducta humana y cognicion, (facultad de procesar infor-
macion a partir de la percepcion.
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1.2 Psicologia

La psicologia es una ciencia basada en la metodologia que estudia los pro-
cesos mentales y la conducta humana, busca explicar los aspectos de los
pensamientos, percepciones, acciones y sentimientos.

Definicién etimolégica : Psique: alma, logos: estudio
Otras conceptualizaciones contemporaneas son:

- El comportamiento de los organismos individuales en interaccion con
su ambiente.

- Los procesos mentales de los individuos.

« Los procesos de comunicacion desde lo individual a lo micro social.

S

1.2.1 Percepcion y sensacion

La sensacion se refiere a experiencias inmediatas bdsicas, generadas por
estimulos aislados simples y se define en términos de la respuesta de los

organos de los sentidos frente a un estimulo. La percepcion, por su parte,
incluye la interpretacion, andlisis e integracion de esas sensaciones, ddn-
doles significado y organizacién. (Machaca, 2005).




El estimulo pertenece al mundo exterior y produce un primer efecto o
sensacion en la cadena del conocimiento; es de orden cualitativo como

el frio, el calor, lo duro, lo gelatinoso, lo rojo, lo blanco... Es toda energia
fisica, mecdnica, térmica, quimica o electromagnética que excita o
activa a un receptor sensorial. La percepcion pertenece al mundo indi-
vidual interior, al proceso psicolégico de la interpretacion y al cono-
cimiento de las cosas y los hechos. (Cordero, S.D.)

1.2.2. Aprendizaje constructivista

El constructivismo es una area de la psicologia y de la educacién moderna,
este termino fue utilizado por planeadores educativos, docentes y filésofos,
otros lo enfatizan como: “la contribucién del aprendiz al significado y al
aprendizaje, mediante la actividad individual y social”.

El término constructivismo puede referirse a cuestiones diferentes ya que
existen diversos modelos. Una forma de identificar las perspectivas es
refiriéndose a el constructivismo como: psicolégica y social.

Constructivismo social de Vigotsky

Vygotsky dice que los procesos de aprendizaje se concretan dependiendo de
la cultura, sociedad y ambiente en el que nacen y crecen las personas; La
cultura juega un papel importante en la inteligencia, esto puede influir
potentemente en las personas. Las relaciones sociales influyen también en el
crecimiento cognoscitivo.
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Vygotsky resalta la importancia de los procesos sociales y culturales, en el
libro Psicologia educativa de Anita E. Woolfolk dice que Vygotsky explica que
la interaccion social, las herramientas y la actividad cultural modelan el desar-
rollo del aprendizaje individual. Las personas estan provistas a ciertas “fun-
ciones mentales” (percepcidon, memoria, atencion y lenguaje) que se transfor-
man en funciones mentales superiores a través de la interaccion.

La teoria de Vlygotsky pone en relieve las relaciones del individuo con la
sociedad. Afirmd que no es posible entender el desarrollo de la persona
si no se conoce la cultura donde se cria. Pensaba que los patrones de
pensamiento del individuo no se deben a factores innatos, sino que son
producto de las instituciones culturales y de las actividades sociales. La
sociedad de los adultos tienen la responsabilidad de compartir su cono-
cimiento colectivo a los integrantes mds jovenes y menos avanzados
para estimular el desarrollo intelectual. Desarrollo del nifno y del adole-
cente para educadores (Judith, 2000).

1.2.3 Emociones y sentimientos
Emociones
El término emocion significa una respuesta afectiva. Las emociones son

en sus estados mds desarrollados respuestas psicofisicas a estimulos o
situaciones significativas. Las emociones se van transformando con la

edad o, mejor dicho con el clima emocional varia de ano en ano, de acu-
erdo con el ascenso del nivel de madurez general de la personalidad.
(Duque, S.D.).

Duque al igual de Vygotsky hacen referencia a que la cultura es una clave
importante, pero en el caso de las emociones influye en el tipo se situaciones
en las que se debe manifestar las emociones ya que por medio de ella se
podra dominar las emociones y a cdmo expresar los sentimientos de forma
socialmente adaptable. 2
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La emocidn es un estado afectivo que reaccionan ante los estimulos, influye
en el equilibrio psicolégico y fisioldgico de las personas.

Las emociones se componen de:
« Comportamientos fisiolégicos y cognitivos.
« Funciones de accién, comportamientos futuros e interaccion social.
« Intensidad: aceleracion respiratoria, cardiaca, sequedad, sudoracion.
Las emociones se pueden clasificaren 3 :
Emociones basicas primarias: Todo ser humano posee emociones que son
innatas y codificadas por nuestro cuerpo, son de corta duracién e involun-
tarias.
- Amor: una de las mas importantes en la continuidad de la raza humana,
ya que por medio del amor pueden llegar a la procreacidon, ademas

cumple con las necesidades afectivas y posibilita el logro de metas.

« Miedo: Su funcion es la proteccién ya que se aparta del peligro, esta
emocién puede ser muy nerviosa y tensiva.

- Tristeza: La tristeza busca generar nuevos vinculos, sus estimulos con la
separacion o ruptura, fracaso o enfermedad.

- Ira: Busca recuperar el control, se caracteriza por ser defensiva con fuerza
y es estimulada por la pérdida de espacio fisico o psicolégico.

- Alegria: es una emocion positiva, busca la satisfaccion y el triunfo, se
activa por medio del alivio, logros, etc.
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Emociones secundarias: estas emociones no son innatas, estas son aprendi-
das por la persona por medio de la interaccion con su entorno. Son de larga
duracion y son resultado de las E. Primarias. En el caso de las secundarias se da
primero la cognicidon y posteriormente la emocion.

- Dependencia
- Ansiedad

« Depresién

« Rencor

- Euforia

« Manias

- Etc.

Emociones terciarias: Las utilizan las personas como ensayos erréneos, espe-
cialmente usadas para las situaciones de pérdida de control, son creadas para
obtener beneficios personales.

- Celos
«Venganza

- Malestar

- Nostalgia

« Culpabilidad

Sentimientos

Los sentimientos conforman un lenguaje propio, ellos nos expresan lo que
experimentamos, ya sea de manera amenazadora, dolorosa, triste o regocija-
nte.

Los sentimientos hacen una coneccion de persona a persona, ellos reac-
cionan mediante lo que percibimos por medio de los sentidos y estimulos.
Se dice que cuando aceptamos nuestros sentimientos nos aceptamos a
nosotros mismos, si comprendemos nuestros sentimientos tenemos el
dominio de nosotros mismos.
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Puntos a pensar

« Los sentimientos son la forma en que nos percibimos.

- Sin sentimientos no hay existencia, no hay vida.

« Los sentimientos crean un vinculo comun entre todos los seres humanos.
« Cuando vivimos con nuestros sentimientos, no vivimos en un mundo real.
- Los sentimientos son la verdad.

Tipos de sentimientos

« Personales: amor a si mismo, sus formas son, el orgullo, la vanidad, la am-
bicién, la superacion, el dominio, entre otros.

- Sociales: relacién con otros, sus formas son, la amistad, la familia, se manifi-
esta por medio de la estima, empatia, bondad, gratitud, benevolencia, cari-
dad, compasién, solidaridad, etc.

« Antisociales: envidia, desdén antipatia, indiferencia, etc.

(Duque, S.D.)

1.2.4 Color y emociones

Psicologia y creencias del color

La relacion de los colores con los sentimientos, muestran como ambos
no se combinan de manera accidental, sus asociaciones no son meras

cuestiones de gusto, sino experiencias universales que estdn profunda-
mente enfatizadas en nuestro lenguaje y nuestro pensamiento. (Heller,
2004)

Heller muestra en su libro informacién sobre los colores y como actuan nues-
tros sentimientos.
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Cap.1 Psicologia

Los colores mas apreciados segun Eva Heller

\

Azul: 45 %
Verde:15%
Rojo: 12%
Negro: 10%
Amarillo: 6%
Violeta: 3%
Naranja: 3%
Blanco:2%
Rosa: 2%
Marrén: 1%
Oro:1%

«Azul: frio, pasividad, descanso, confianza, independencia, inteligencia, cien-
cia, deportividad, simpatia, amistad, armonia, fantasia, masculino.

*Rojo: calor, cercania, alegria, atractivo, fuerza, pasion, sexualidad, erotismo,
odio, fuerza, atractivo, deseo, calor, excitacion, peligro.

«Amarillo: divertido, amabilidad, optimismo, envidia, avaricia, celos, mentira,
infidelidad, egoismo.

«Verde: tranquilizador, natural, esperanza, refrescante, agradable, juventud,
sano, venenoso, tolerancia, agradable, veneno, vivacidad.

«Blanco: ideal, verdad, objetividad, nuevo, ligero, inseguridad, modestia,
insensibilidad, comienzo, verdad, exactitud, objetividad, ligero, inocencia.
«Violeta: extravagante, artificial, vanidad, original, frivolo, singular, secreto,
devocién, vanidad, fantasia, magia, ambiguedad.

*Rosa: delicadeza, femenino, encanto, benigno, pequefio, cortesia, sensibili-
dad, barato, cortesia, encanto, delicadeza, dulce, ilusion.

«Naranja: diversion, sociabilidad, inadecuado, aromatico, acogedor, otofio,
aroma, actividad, frivolo, llamativo.

«Negro: final, infidelidad, misterio, elegancia, poder.

29



§ 0 >
= s <
5 s :
5] - -
-
o)
5]

AMOR
SEXUALIDAD
FUERZA
VIGOR
DESEO

VIOLENCIA FUERZA
ESTIMIL.ACION VIGOR
INTELECTUAL

CORAJE

ACTIVIDAD

VITALIDAD
CREATIVIDAD
TEMOR
AMBICION

PERFECCION
PODER
GLORIA
SABIDURIA
IMAGINACON

EQUILIBRIO
ALEGRIA
INTELIGENCIA

DOLOR
SOLEDAD
PERDIDA

MUERTE

HORROR
1:3(0)8) VAN
APRECIO

PROTECCION
PODER
AMOR
PROTECCION

ROJO

DINERO
IDEALISMO
ORGULLO
NEGOCIO

FORTUNA
DINERO
SUERTE
DESPRECIO

PROTECCION
MUERTE
LUTO
DEMONIO

PROTECCION

PUREZA
INOCENCIA
FERTILIDAD
JUVENTUD

MEDITACION
MATERNIDAD
CARINO

PROTECCION
1.V 4

PUREZA
SUERTE

BLANCO
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1.3 Comunicacion

1.3.1. El proceso de la comunicacion

La palabra comunicacion proviene del latin commnis, comun. Cuando las
personas se comunican establecen algo en comun con otro y comparten un
momento, informacion, idea o actitud.

En la comunicacién simpre se requiere por lo menos tres elementos

La fuente El mensaje El destino
La fuente puede ser un individuo que habla, escribe, dibuja o gesticula, una
organizacén de comunicacion, un periédico, una agencia publicitaria, una
estacion de televisiéon o un estudio cinematografico.
El mensaje puede presentarse con la tinta impresa en el papel, las ondas de

sonido en el aire o cualquier otra sefal capaz de ser interpretada o significa-
tivamente.

Fig. I-3 “El destino puede ser un individuo que escucha, ve o lee, el
miembro de un grupo, como un grupo de discusion, el publico de una
conferencia, los asistentes a un encuentro deportivo o un concierto, un
individuo perteneciente a un grupo en particular al que llamamos
publico mdsico, por ejemplo un lector del periédico o televidente.”
(Ferndndez, 1995).




1.3.2 Efectos de la comunicacion

Los expertos estudian cémo se logran los efectos, es decir, saber qué produce
en las personas la comunicacion establecida, saber con qué tipo de mensaje
precedir el efecto o reaccion de los receptores.

Actualmente las comunidades cuentan con una gran variedad de medios,
publicaciones de prensa, television, radio, internet, etc. Diariamente recibi-
mos mensajes: de amigos, parientes, canditados politicos, ofertas y todos
ellos predicen el efecto sobre nosotros.

Muchas veces cuando se realiza un mensaje el receptor ha predicho la accion
que tomara una vez que llegue a su destino.

Condiciones de éxito en la comunicacion

1.- El mensaje debe disenar y transmitir de tal forma que se logre la aten-
cion del destinatario escogido.

2.- En el mensaje se debe emplear signos que hagan referencias comunes
de la fuente y el destinatario, de tal forma que logre transmitir el signifi-
cado.

3.- Elmensaje debe evocar necesidades de personalidad en el destinatario
y a la vez sugerir algunas formas de satisfacer esas necesidades.

4.- El mensaje debe sugerir una manera de satisfacer esas necesidades, de

tal forma que ésta sea apropiada a la situaciéon del grupo en la que se
encuentra el destinatario cuando se le incita a dar respuesta deseada.
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Aunque parece obvio que la aptitud para lograr la comunicacién debe

incluir otros elementos que el cero conocimiento de un cddigo ingdliis-
tico, el considerable hincapié que los tedricos contempordneos han con-
cedido al proceso y a la adquisicion del lenguaje, independientemente
del contexto de interaccion. (Ferndndez, 1995).

1.3.3.Teoria de la penetracion social

Irwin Altman y Dalmas Taylor conceptualizaron la teoria de la penetracion
social en el ano de 1973.

La penetracion social alude a un tipo de relacién afectiva en el cual los indi-
viduos pasan de una comunicacion superficial a una comunicacion mas
intima. Esta teoria se preocupa principalmente de las relaciones amorosas, sin
embargo tambien se puede aplicar a las no amorosas.

Las 4 etapas del proceso

1.- Orientacioén: Esta etapa contiene muy poca informacion, las personas
se comportan socialmente deseable y no contradecible al otro.

2.- Intercambio afectivo exploratorio: Comienza la relacion comun e inter-
cambio, pero con cautela y regulariedad.

3.- Intercambio afectivo: Intercambio abierto, el momento de la
formacion, se crea la relacién de amigos o romantica.

4.- Intercambio estable: La interaccidn es constante, rica y muy bien com-

prendida entre ellos, surge la comunicacidon no verbal como medio para
mensajes personales.
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Las relaciones se desarrollan por medio de los comportamientos y por medio
de la comunicacién, estos pasan de una fase profunda a una intima.

La teoria de la penetracion social fue desarrollada en el campo de la
psicilogia social. Knapp, quien manifestd la influencia de Atman y
Taylor en sus obras argumenté sobre la relevancia de la comunicacion

en el desarrollo relacional y manifestd que “las relaciones son creadas,
sustentadas, movidas y eliminadas a trdves de mensajes”  (Villanueva,
1995).

Fig 1.4 Atman y Taylor proponen el modelo de la“cebolla’, en la que
explican las etapas de las relaciones y sus movimientos. Destaca

cuando las relaciones cambian la amplitud y profundidad de la
comunicacion.
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1.3.3 Semiologia y significado

Al estudio de los sistemas de signos, lenguas, codigos y senalaciones se le
denomina semiologia.

“El estudio de los sistemas de signos no linguisticos”

Rama de la comunicaciéon que estudia aquellas formas de la comunicacién

que no se forma por palabras, oral o escrita. Esta se basa en los fundamentos

de los filésofos Pierce y Sausure, a quienes se les debe la distincidon entre

significante y significado.

Ferdinand de Saussure define a la semiologia como:

“La ciencia que estudia la vida de los signos en el seno de la vida social”

Esta disciplina se denomina y vincula de los terminos semiologia y semiética

donde Sausure la determina como funcion social del signo y Pierce como fun-

cion logica.

Comunicar por medio de mensajes las ideas es la funcién principal del signo.
Significacion

Un signo es una asociacion mental con el fin de establecer una comunicacién
inconciente o persectiva.

La significacion es un proceso por medio del cual las cosas se convierten
en signos. Convencionalmente, se les confiere un significado que origi-
nalmente no tenian. Ahora bien la significacion entendida como pro-

duccién o contruccion de sentido, permite que las palabras que ya son
signos desde su cracion u aceptacion, adquieran un significado mds
concreto distintivo al que orginalmente tenian, llamado sentido.
(Comparan, 2002).
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Funciones del signo

Jackobson tedrico de la comunicacion define sus funciones linguisticas
donde vincula el medio y el mensaje.

1.- Referencial : Funcién que relaciona el mensaje con el objeto, formula un
proposito referente, verdadero y légico. Evita la confusion entre el menaje
y realidad codificada.

2.- Emotiva: Define la relacion emisor y mensaje es complementaria a la
referencial. Esta funcidn se basa en las ideas relativas emitidas cuando
expresamos nuestras actitudes.

3.- Connotativa: Hace referencia a la relacion receptor y mensaje. Se dirige
a obtener una reaccion por medio de la inteligencia o la afectividad del
receptor

Inteligencia: Codigos de sefalizacion y operativos.

Afectividad: Codigos sociales y estéticos .

4.- Poética: Relacion del mensaje consigo mismo, refiriendose a su estética
es decir que para de ser un mensaje a convertirse en objeto.

5.- Fatica: Se basa en la afirmacion, mantiene o detiene el circuito de la
comunicacion. Esta funcién es muy importante, da menos importancia al

contenido que de la presencia.

6.-Metalinguiistica: Ayuda a definir el sentido del signo incomprendido por
el receptor. Extrae la significacion del cédigo que remite el signo.
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Tipos de codigo

1.- Funcién diacritica o distintiva: Encierra la informacién pero sin sentido
entre si, ya que resulta de una relacién. . El sistema encierra el maximo de
informacién pero en él, los signos no tienen sentido, pues este resulta de
una relacion.

2.- Funcion tazondmica o clasificatoria: Relaciona e integra los signos, en
un sistema univoco. Ej. Mamifero implica invertebrado, pero este no
agrega informacién al primero.

3.- Funcion semantica o significativa: Los signos se relacionan por inter-
seccién, por sentido e informacién. Ejmplo: Las hojas son por lo general
verdes (lo que constituye su sentido) pero todas las hojas no son verdes y
todos los objetos verdes no son hojas (lo que define la informacién).

SER ACTUAR SABER
Cédigos logicos Insignias Senales Ciencias Denotacién
objetivos atencién
Cédigos estéticos | Modos usos Ritos, fiestas | Artes y Connotacién
subjetivos comportamientos |y juegos literatura participacion

Denotacion y connotacion
Denotacién, se construye por el significado objetivo. Connotacion,
expresa valores subjetivos derivados de su forma o funcion.

La denotacion estd en funcion del significado lingdiistico que es objetivo
y fijo y comun a todos los hablantes. Procede de la relacién emisor-
signo-objeto (referente). En cambio, la connotacion se da cuando se

adhieren otros significados que tienen que ver con la actitud, la relacion
afectiva o sugestiva del hablante al emitir o descifrar un mensaje. En
sintesis, la denotaciéon comunica informacion, la connotacion sugiere,
evoca. (Compardn, 2002).
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1.4 Floriografia

1.4.1 Mitologia y simbolismos

Las flores como expresion fundamental de la naturaleza estuvieron
impregnadas de distintos significados. Se presenta aqui un panorama
de su importacia en el México antiguo, la cual prevalece en gran parte
de las comunidades que han oarticipado en la tradicion mesoameri-
cana. (Heyden, 1985).

Fig. I-5. Existen variedad de motivos, sentimientos, colores, asi
como flores, una forma de expresar lo que sentimos, pensamos,
anelamosy deseamos es por medio de la floriografa.

Las flores pueden tener significados diversos, dependiendo de su
cultura, sus colores, formas etc., aun asi la combinacién de estas
tambien pueden variar el mensaje, la complejidad de la estructura,
su ubicacion en el arreglo y hasta cantidad de ellas.



Los pueblos mesoamericanos han reflejado y expesado al mundo su historia
sus creencias y modos de vida por medio del arte, literatura, ciencias, etc, la
mayoria de estos aportes se relacionan con el mundo natural y sobrenatural.

En estas relaciones encontramos a las plantas, el territorio mexicano se carac-
teriza por tener una de cada diez especies de plantas de las 250,000 del
mundo, de las cuales el 50 % solo existe en nuestra republica, es decir que se
denomina endémica.

Algunos de los usos principales de las plantas en nuestro pais son medicina-
les, artesanales, alimenticios, decorativos, sagrados, energéticos, simbolicos y
adivinativos, entre otros.

La diversidad étnica y la ecolégica se combinaron y dié por resultado una
riqueza cultural, esto se refleja en los usos y creencias que prevalecen en la
memoria histodrica.

Las flores ofrecen un amplio panorama de significados que fueron adoptados
y representados en gran variedad de materiales, formaban parte de un sim-
bolismo basado en el respeto y preocupacion por el bienestar de los dioses.
Uno de los simbolismos es el que se encuentra bajo la Piramide del Sol en Teo-
tihuacan, la cueva fue modificada en forma de flor, funcionando como lugar
sacro y punto de llegada. En esta misma ciudad se encuentran murales con
iconografia de flores.
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1.4.2. Las flores de México

La cultura mexicana se caracteriza por su cultura colorida, por sus plazas y
jardineras, por sus bordados floreados, cantos de alegria y bella historia.

Meéxico es un pais de flores, florece cada dia su exuberante vegetacion,
en cualquier rincon en la casa mas humilde, en el jardin mds elegante,
en el pueblo mds apartado, en una puerta vieja, en una ventana descol-

orida, en cualquier lugar hay una flor, por que el mexicano no puede
vivir sin sus flores y alli por donde vas y encuentras grandes variedades y
te quedas sorprendido ante su belleza. (Sopetrdn, S.D.)

Xicamiti es la flor nacional de México, nombrada asi por los aztecas, hoy en dia
la encontramos con el nombre de dalia, otras flores originarias de México son
el nardo, orquidea la cual proviene de Chiapas con mas de setecientas espe-
cies diferentes.

Nuestro pueblo conserva y mantiene variedad de conocimientos, entre ellos
la flora desde hace 14 mil afos, esto nos da una idea de los que son y signifi-
can las flores en México.

Tlaloc, el dios azteca del agua y de la lluvia inspira las flores nuevas que rena-
cen en primavera, Chac dios de la lluvia maya, reconocido por su diadema de
flores, Coatlicue diosa de la tierra y de la fecundidad, Cozijo al cual brindaban
tributos con flores, Moctezuma el cual inicia la guerra al cacique Tlachquiauco
por negarle una flor de tlalixquixéchi al monarca mexica un gran enamorado
de las flores. Diversidad de dioses se creian nacidos de las flores, asi como los
mayas dan por nombre Xochipilli a uno de sus 20 dias del calendario.

40



Cada flor de México tiene su leyenda, su historia, su perfume, su
significado. Con las flores se dice todo, en un cumpleanos, en una

boda, la muerte, la amistad, la religion, el amor, agradecimientos, etc.

Sopetran menciona el siguiente poema:

“Termino este articulo de las flores de México con una leyenda de la
region tarasca, donde Tezpi, un personaje parecido a Noé, logro
salvarse del diluvio con su familia y varias especies de animales.
Cuando dejé de llover envié un zopilote para saber si ya habia tierra
firme, pero el ave no regreso, después soltd un tzintzuni, (colibri) que
volvié con un pétalo de flor, asi pudo desembarcar y poblar nueva-
mente la tierray nombro al colibri como mensajero del sol. Por que si
algun amigo tiene las flores en México, es sin duda el colibri”

Con la llegada de los espanoles, la conquista y la introduccion de una
nueva cultura a nuestro pais se enriqueze la comunicacion floral o
floriografia.

La historia y origenes de la floriografia se mencionan ya en los ante-
cedentes de este documento el cual hace algunas refencias sobre el
codigo victoriano para expresar sentimientos a travez de las flores.

Vanessa Diffenbaugh se refiere en su obra titulada “El lenguaje de las
flores” como un curioso lenguaje utilizado como medio para recu-
perar su capacidad de confiar y amar a sus semejantes. La sociedad
victoriana se encontraba en un estado de reprobacidn a la exhibicion
de las emociones es asi como una forma discreta y eficaz de expre-
sarse.
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Cap.1 Floriografia

El lenguaje de las flores se desarrolla mediente una meticulosa selec-
cién de estas y por este medio enviar mensajes codificados.

Clavel: llamados tambien “suspiros del
corazon”. Los blancos hablan de una amistad
que se transforma en pasion, en cambio los
rojos“ estoy loco por ti’, rosas “amor tierno”. En
china se utilizan para pedir matrimonio.

Girasol: “te quiero y deseo tal como eres”

Margarina: dependiendo de sus colores es el
mensaje, blancas “eres la mas bella”, azules
“creo en ti", violetas “eres a quien mas he
amado’, amarillas ;me quieres?, jte gusto?.

Rosas: utilizadas principalmente en temas
romanticos, pero tambien cambian los men-
sajes por el color, blanco es puerza e inocen-
cia, en una relacién estas flores simbolizan un
futuro sélido y feliz, amarillo puede ser utili-
zado como un sentimiento de desprecio,
azules “gracias por creer en mi”.

Violetas: “amor oculto pero verdadero”
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2. Proceso metodoldgico

2.1 Metodologia

Recoleccion de datos y disefo de instrumentos

Para la recoleccion de datos en esta investigacion se realizara un sondeo
sobre el manejo de los significados de las flores y los colores, se pretende
saber cuantas florerias manejan o no manejan esto en sus servicios a los
clientes, ademas se realizara una recoleccién para saber si las personas
estan identificadas con estos significados, realizando comparaciones con
factores como la edad y sexo.

2.2 Diseino de instrumento

Fecha: Edad: Sexo: B} ;SABIAS QUE A LAS FLORES SE LE HAN ATRIBUIDO
. CODIGOS O MENSAJEST NO sl
Ocupacion:
A) Selecciona 1 emocion por color y evalua su
funcién del 1 al 10, valorando que el 1 es menos C) Selecciona el mensaje que creeas que vaya de
intenso y el 10 mas. acuerdo al tipo de flor.
ROJO BLANCO MARGARITA NARCISO
] odio ] comienzo [] teadoro [] ereshumilde
| calor ] inocendia [] imeamas? [] belleza anica
] deseo ] verdad [] erestierna [[] eresegoista
AMARILLO AZUL CLAVEL ROSA BLANCA
|:| espontaneo |:| confianza |:| te amo con pasion |:| amo tu inocencia
L divertido [J_— fidelidad [] eresmicapricho [ ] eresalegre
[ celas ] eternidad [] olvidame [[] eresegoista
ROSA NARANJA TULIPAN AMARILLO TULIPAN ROJO
|:| dulce |:| aroma D no puedo amarte |:| eres egoista
[l ancato ] actividad [] teamoensecreto [] declaracién de amor

] ilusién ] frivolo [] miamoressincero [ ] belleza tnica




2.3 Aplicacion de instrumento
Identificacion del Universo

521,170 personas ciudadanos de la ciudad de Morelia (jévenes, adultos y
adultos mayores) se cree que las edades en que los jévenes (14 anos en
adelante ) comienzan a enamorarse y a regalar detalles florales, los adultos
también utilizan este medio, los adultos mayores fueron jovenes y adultos, es
por ello que pueden proporcionar también informaciéon sobre sus cono-
cimientos. Se realizaran Unicamente en la ciudad de Morelia por las limi-
tantes del tiempo y geografia.

Identificacion de la Muestra
n = (Z’pgN) / (Ne* + Z°pq)

* Nivel de confianza (Z) = 1.96

* Grado de error (e) = 0.05

* Universo (N) =521,170

* Probabilidad de ocurrencia (P) = 0.5

* Probabilidad de no ocurrencia (Q) = 0.5

n=((196)* (0.5) (0.5) (521,170)) / ((521,170) (0.05)* + (196)* (0.5) (0.5))
n = ((3.84) (0.25) (521,170)) / ((521,170) (0.0025) + (3.84) (0.25))
n=500323.2/1302.92 + 0.96

n=500323.2 /1303.8

n=383.7

La muestra sera de 383 encuestados, pero por cuestiones de practicidad se
aplica la ley de la permanencia de los niumeros pequenos:

si una muestra suficientemente grande es representativa de la poblacién, una
segunda muestra de igual magnitud debera ser semejante a la primera; y, si
en la primera muestra se encuentran pocos individuos con caracteristicas
raras, es de esperar encontrar igual proporcién en la segunda muestra.
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Lo anterior queda representado de la siguiente forma:

Total de la muestra 383.7

10% de la muestra: 38.3 (muestra en base a la ley de los numeros pequenos)
Total de encuestas a aplicar: 38

Perfil de las personas: Personas entre los 16 y 70 (jovenes en preparatoria,
jovenes adultos en Universidades, adultos mayores en plazas o areas publi-
cas).

Probabilistica

Tamano:

Metodologia

Tipo de investigacion: Cualitativa

Realizar las impresiones para las encuestas.

Localizar lugares estratégicos ubicados en el centro de la ciudad de Morelia,
(Cafés, plazas, areas publicas, secundarias, prepas, universidades, entre
otros).

Que a continuacion se explican:

Cafés: (frente a catedral) Se realizaran encuestas preferentemente en horarios
de 9:00am a 12:00pm, donde se podran localizar personas adultas y mayores.

Plazas: en el centro histérico de Morelia (Plaza de armas, Plaza Melchor
Ocampo, Plaza de San francisco y calzada Fray Antonio de San Miguel), entre
los horarios de 9:00 am a 12:pm, donde los senores se encuentran con los
boleros y pueden contestar las encuestas.

Areas publicas: especificamente en las calles y avenida de la ciudad, en las
paradas del autobus. (Acueducto, Lazaro Cardenas, Bulevar G. Leén)
Secundarias y prepas : las salida, 1:20 pmy 8:00 pm.

(SEC. FED. N°1, CONALEP 2)

Universidades: UVAQ, MICHOACANA, LATINA
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2.4 Recopilacion de datos

La observacion en las encuestas expresa:

61 % de la muestra dice que si sabe que las flores pueden atribuirse en men-
saje, lo cual puede facilitar el uso de estos y un 39% dice que no lo sabia.

En las emociones por color los resultados mayores son:

Rojo: deseo 55 %
Blanco: inocencia 58 %
Amarillo divertido 55 %
Azul: confianza 53 %
Rosa: dulce 58 %
Naranja: aroma 47 %

En los mensajes de las flores las personas interpretan lo siguiente:

Margarita: eres tierna 55 %

Clavel: eres mi capricho %

Narciso: belleza unica 50 %

Rosa blanca: amo tu inocencia 74 %
Tulipan rojo: declaracion de amor 64 %
Tulipan amarillo: te amo en secreto 64 %

Actualmente las personas Unicamente saben sobre la existencia de los cédi-
gos y mensajes por medio de las flores pero claro esta que desde la época
victoriana este metodo a sido modificado y poco a poco olvidado.

Aun asi los colores siguen siendo un elemento influyente y que por medio de
la comunicacion visual expresan esos sentimientos y emociones que muchas
personas comparten con otros.
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Cap. 2 Proceso metodolégico

2.5 Presentacion de resultados

;Sabias qué a las flores se les han atribuido c6digos o mensajes?

SI NO

Los datos de la grafica muestran que un 61% de la poblacién encuestada
tiene conocimiento sobre la atribucion de cédigos o mensajes por medio de
las flores, lo cual indica que existe una mayor probabilidad de que la sociedas
adopte y utilice este lenguaje.
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Cap. 2 Proceso metodolégico

El mensaje de las flores encuentadas

Rosa blanca

@ Eresegoista @ Amo tuinocencia Eres alegre

Narciso

24 % 2&

. Eres humilde . Eres egoista Belleza tinica
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Cap. 2 Proceso metodolégico

El mensaje de las flores encuentadas

Margarita

. Te adoro . Eres amorosa ¢(Me amas?
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Cap. 2 Proceso metodolégico

Tulipan amarillo

t o

55 %

. Mi amor es sincero . Te amo en secreto No puedo amarte

Clavel

32 % 29 %

“

@ Olvidame @ Eres mi capricho Te amo con pasién
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Cap. 2 Proceso metodolégico

El mensaje de los colores encuentados

Rojo

19 %
55% 269

. Odio . Deseo Calor

Blanco

24% 18%

58%

. Verdad . Inocencia Comienzo
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Cap.2 Proceso metodolégico

El mensaje de los colores encuentados

Rosa

@ Encanto @ Dulce Tlusion
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Cap. 2 Proceso metodolégico

. Felicidad . Confianza Eternidad

Amarillo

@ Espontineo @ Divertido Celos
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Cap. 2 Proceso metodolégico

Comparacion de datos floresy colores

Clavel

Diccionario del color

Rojo: Calor, cercania pasion sexualidad,
deseo.

CLAVEL

Blanco: Ideal, verdad, comienzo, inocencia.

Amarillo: divertido optimismo, celos,
egoismo.

Diccionario floral
Distincion y nobleza

Rosa: delicadeza, encanto, dulce, ilusion.

Atribucion Grafica de atribuciones
Eres mi capricho

Dulce

Deseo

Inocencia g 58%  55%

Divertido ]

55



ROSA

Diccionario floral
Amor, magia, pasion
y delizadeza.

Atribucion
Amor

Dulce
Deseo

Inocencia B

Divertido B

Pasion

Cap. 2 Proceso metodolégico

2 0s5a

Diccionario del color

Rojo: Calor, cercania pasion sexualidad,
deseo.

Blanco: Ideal, verdad, comienzo, inocencia.
Amarillo: divertido optimismo, celos,
egoismo.

Rosa: Delicadeza, encanto, dulce, ilusion.

Azul: Tranquilidad, estabilidad, sabiduria,

confianza, lealtad.

Grafica de atribuciones

55% 53%

589%, 58%

55%
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Cap. 2 Proceso metodolégico

Margarita

Diccionario del color

Rojo: Calor, cercania pasion sexualidad,
deseo.

Blanco: Ideal, verdad, comienzo, inocencia.
MARGARITA
Amarillo: divertido optimismo, celos,

Diccionario floral egoismo.

Inocencia, pureza

nifiez, amistad Rosa: delicadeza, encanto, dulce, ilusion.
esperanza e

ilusiones

Atribucion Grafica de atribuciones
Declaracion de amor

o amistad

Confianza

55% 53%

Dulce

Divertido W 58% 8%
55%

Inocencia

Deseo
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Cap. 2 Proceso metodoldgico

CSardenia

Diccionario del color

Blanco: luz, la bondad, la inocencia, la
purezay la virginidad

MARGARITA

Diccionario floral

Felicidad, sinceri-
dad, amor
verdadero.

Atribucion Grafica de atribuciones
Amor secreto, la

purezay la alegria.

Verdad B

100%
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Cap. 2 Proceso metodolégico

Tuhean

Diccionario del color

Blanco: luz, la bondad, la inocencia, la
purezay la virginidad

MARGARITA

Diccionario floral

Amor apasionado,
dos labios, por los
pétalos, amor
apasionadoy
quemante.

Grafica de atribuciones
Atribucion
Amor perfecto.

Dulce

Deseo

Inocencia g 58%  55%

Divertido ]
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Presentacion del proyecto

Reticula de trabajo
Registro y suaje
Medidas

Imagenes de muestra



3.1 Desarrollo de proyecto

Manual de mensajes y combinacion de flores
Con la informacién adquirida de este documento se elabora un breve

manual como propuesta grafica, el cual muestra el significado de las flores y
mensajes como resultado de la combinacion de las mismas.

entimientos

y
petalos

PRETENDIENTE
AMISTAD
MADRE

ABUELO

NINOS

OTROS

= LIDIA KARINA MEZA SANCHEZ




RETICULA DETRABAJO
Sustrato: Hoja bond
Tamano: 27.94cm x 21.59cm
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RETICULA DETRABAJO
Sustrato: Hoja bond
Tamano: 27.94cm x 21.59cm
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REGISTRO DE CORTE Y SUAJE
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REGISTRO DE CORTEY SUAJE
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Cap. 3 Desarrollo de proyecto

Rosa roja

Amor, amor eterno, pasion,
fogosidad, ambicion,
declaracién de Amor.

Clavel

Amor vivo y puro.

Gardenia

Felicidad, sinceridad,
amor verdadero.

Orquidea

Belleza, estima, amor
sublime, sexualidad.
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Cap. 3 Desarrollo de proyecto

Rosa roja

Amor, amor eterno, pasion,
fogosidad, ambicion,
declaracién de Amor.

Rosa - Gardenia

Te pido que seas mi felidad y yo la tuya.
Te declaro mi amor , mi pasion
por toda la eternidad.

Por siempre seras mi unico amor.

Gardenia

Felicidad, sinceridad,
amor verdadero.

Orquidea

Belleza, estima, amor
sublime, sexualidad.
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Cap. 3 Desarrollo de proyecto

‘pepI[ENX3s QuII[qns
Ioure ‘euIns? ‘ezafyg

eopmbiQ

‘0I9pepIdIA IoWe
‘PEPHIAIUIS ‘PEPDI]

BIUdpIEL)

‘oand £ 0A1A JOUWIY

PAR[D

“Jowy 3p uoldRIRPIP
‘ugique ‘pepisoboy

‘ugised ‘outals Jowe ‘lowy

elox esoy

70



Clavel - Gardenia

Te amo con sinceridad.
Tu felicidad es mi felicidad.
Mi verdadero amor eres tu.

Rosa - Gardenia

Te pido que seas mi felidad y yo la tuya.
Te declaro mi amor , mi pasion
por toda la eternidad.

Por siempre seras mi inico amor.

Rosa - Orquidea

Amo tu pasion, senxualidad y belleza.
Eres la belleza sublime.
Eres mia por siempre.

Clavel - Rosa

Vivo gracias a tu amor.

Te amaré por toda la vida por siempre.

Eternamente enamorado de ti.

it
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Conclusiones

El hombre es un ser maravilloso, complejo, posee capacidades extraordi-
narias, entre ellas la adaptabilidad y la comunicacion.

Es asi como durante siglos las poblaciones crecieron hasta formar reli-
giones, simbolos, creencias, mitos, todo esto también se deriva de la comu-
nicacion, medios de lenguajes, cdédigos. Las expresiones del hombre van de
la mano con los sentimientos, eso que tenemos dentro que en ocasiones es
imposible de expresar con palabras, expresiones como la pintura, musica 'y
en este caso por medio de las flores.

Este medio de comunicacion se localiza en distintos lugares del mundo, asi
como en distintos tiempos, nuestros antepasados atribuyeron significados y
mensajes a las flores para expresar y comunicar cédigos que a simple vista
no podian ser legibles a los ojos de otros ya que eran especificos para el
receptor.

Esto tipos de mensajes no necesitaban tener una respuesta inmediata o
incluso recibirla, mientras el mensaje llegara se completaba su ciclo.

Con la psicologia se puede estudiar el alma de los hombres, su mente y sus
significados, como afectan los colores, las formas, las texturas, etc. Las
atribuciones de las flores van de la mano con la psicologia de los colores,
aunque existen casos en los que la cultura, influye y se combinan con esta.
Las emociones también se mezclan con los clores y llegan a un mensaje
mucho mas complejo como amor-rojo, alegria-amarillo, nostalgia-azul por
mencionar algunos.

En la actualidad este medio de comunicacién se conoce pero no se aplica,
los tiempos cambian, la cultura cambia y los medios cambian, nos encontra-
mMos en constante movimiento.
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Estoy de acuerdo en que la comunicacién por medio de las flores se basaban
en mensajes indirectos puesto que se necesitaba de un cédigo para expre-
sar y estar o no presente, aun asi la relacion sequia siendo personal e intima.
En la actualidad la relacidon personal se pierde dia a dia, pasando a un
espacio social, las redes sociales ayudan al crecimiento de la poblacién o de
las personas, pero en el caso de los sentimientos, la sinceridad, incluso el
amor se ven afectados. Es aqui donde la penetracion social lleva consigo
factores negativos al crecimiento sentimental.

Cito una frase para explicar mejor el parrafo anterior:

"No olviden que a pesar de todo lo que les digan, las palabras y las ideas pueden
cambiar el mundo (...). Les contaré un secreto: no leemos y escribimos poesia
porque es bonita. Leemos y escribimos poesia porque pertenecemos a la raza
humana; y la raza humana estd llena de pasion. La medicina, el derecho, el
comercio, la ingenieria... son carreras nobles y necesarias para dignificar la vida
humana. Pero la poesia, la belleza, el romanticismo, el amor son cosas que nos
mantienen vivos"( Dead Poets Society, 1989).

El amor nos mantiene vivos, el amor a Dios, a nuestros hijos, hermanos,
padres, amigos. Termino asi este documento invitando a la sociedad a
recordar, adoptary utilizar este medio racional y emotivo. Seamos seres sen-
timentales y pasionales por que decimos lo sentimos, hacemos lo que pen-
samos y damos lo que tenemos.

Lidia Karina Meza Sanchez
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