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CQLQUE Es UN CENTRC

MUNDIAL DE COMERCIOS

Es en 1968 cuando varios grupos interesados en el Comercio Internacio-
nal se reunieron por primera vez en Nueva Orleans para fundar la
asociacién de Centros Mundiales de Comercio (WTCA). Esta idea hoy
incorpora a 163 Centros Mundiales de Comercio en 52 paises.

El Centro Mundial de Comercio (WTC), es un concepto disefiado con un
objetivo central: La promocién del comercio internacional. El1 propési-
to es albergar bajo un sdélo techo a todas aquellas organizaciones --
publicas y privadas que directa o indirectamente estan o pudieran
estar interesadas en participar en la actividad internacional del
comercio. Proporciona asistencia f los servicios necesarios para el
desarrollo de ésta actividad. Identifica las areas fundamentales para
promover el crecimiento regional en el comercio mundial y en coopera-
cidén con otras organizaciones alrededor del mundo permite la interac-
cién de las empresas que afilian. -

El Centro Mundial de Comercio (WTC) también proporciona servicios
adicionales como clubs, centros de comunicacidén e informacidén, progra-
mas de capacitacién y exposiciones. Al mismo tiempo constituye un
apoyo importante para los visitantes internacionales interesados en el
comercio local de un pais, haciendo posible la realizacidén de sus
actividades en un solo lugar, contando con la mejor informacidén y

servicios.

datos obtenidos de 1a revista "MEXICAN EXPORTS” aio 89, pag. 6




ARGENTINA
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CENTROS MUNDIALES

DE COMERC T

CHINA

BEIJING
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MARSEILLE

NANTES

PARIS

SAUDI ARABIA

JEDDAH

SINGAPORE

SINGAPORE




SOUTH AFRICA

UNITED STATES

BRAAMFONTEIN ALEXANDRIA
JOHANNESBURG ATLANTA
MMABATHO BALTIMORE (2)
BOSTON
SPAIN CHARLOTTE
CHICAGO
VALENCIA COLORADO
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DES MOINES
SWEDEN DETROIT
- LAUDERDALE
GOTHENBURG GREENSBORO
CONNECTICUT
SWITZERLAND HONOLULU
HOUSTON
BASEL (2) JACKSONVILLE
GENEVA POMONA
LONG BEACH
DUSSELDORF MIAMI (2)
MUNICH NEW ORLEANS
NEW YORK
TAIWAN VIRGINIA
: ORLANDO
TAIPE (2) OXNARD
: ST.PAUL
TUNISIA SAN FRANCISCO
SANATA ANA
LA MARSA SEATTLE
TACOMA
TURKEY TAMPA
TOLEDO
ISTANBUL WILMINGTON
UNION OF SOVIET YUGOSLAVIA
SOCIALIST REPUBLICS :
LJUBLJANA
MOSCOW
MEXICO
UNITED ARAB EMIRATES
: MEXICO D.F.
DUBAI ‘
GERMANY
UNITED KINGDOM
'FRANKFURT
MANCHESTER
LONDON

BRIDGEND




ISLAS CARIBE

JAMAICA
CURACAO

PANAMA

PANAMA

JAPAN

TOKYO
HONG KONG )

ITALY

MILAN

HOLLAND
AMSTERDAM

datos obtenidos de 1a revista "MEXICAN EXPORTS” ano 89, pag.5




REOUERIMIENTOS PARA SER

MIEMBRO DE UN CENTRO

MUNDIAIL DE COMERCIO

Todo Centro Mundial de Comercio debe cumplir con las siguientes forma-

lidades técnicas, administrativas y legales:

TECNICAS

*SISTEMA INTEGRAL DE ADMINISTRACION, SUPERVISION Y CONTROL AUTOMATIZA-
DO DEL EDIFICIO.-

Consiste en una red electrénica de analisis en instalaciones eléctri-
cas, hidrafilica, sanitaria, aire acondicionado y elevadores.

*SISTEMA DE SEGURIDAD. -

Protecciones electrénicas y fisicas, contra robo, atraco y vandalismo;
asi como sistemas contra incendio.

*SISTEMA DE COMUNICACION. -

Sistema electrénico de cobertura mundial " NETWORK "? asi como una

telefonia avanzada, videotelefonia, audio conferencia, teletex, tele-

fax, mensajeria electrdnica y sistemas de comunicacion por satélite.

ADMINISTRATIVAS
Debe contar con la oficina general del Centro Mundial de Comercio
areas de servicios, equipo del edificio, restaurantes, salas de expo-
sicién permanente y temporal, galerias de unidades comerciales, venta-

nas de exposicién, oficinas corporativas y estacionamientos.

1.-sistema de comunicacion electrdnica, mediante una tenminal de computsdora.
para comprar y vender productos a 1os paises afiliados a este sistema




LEGALES
Afiliacion a dicha asociacién, cumpliendo los requerimientos antes

mencionados en cada una de sus partes.

datos obtenidos de 1a revista "MEXICAN EXPORTS” ano 89, pag.4 y ampliados por
CONSTRUCTORA * LOS REMEDIOS S.A. DE C.V.
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CENTRO MUNDIAI. DE

COMERCIO MOREI.IA

Coho punto de partida México actualmente se encuentra en pleno proceso
de cambio y modernizacién, en un marco de estabilidad de precios y
apertura de la economia hacia el exterior.

La expansién y liberacidén del comercio internacional constituye un
objetivo comiun que se debe perseguir incansablemente, para evitar el
desarrollo de tendencias proteccionistas.

México participa activamente en el seno del GAT% logrando con esto un
crecimiento econdémico del 100%, y en otros foros internacionales con
objeto de que se intenSifiquen, sin trabas, los intercambios econdémi-
cos en beneficio de la comunidad internacional, como el tratado de
libre comercio celebrado entre Estados Unidos, México, y Canad&, con
el cual, todas aquellas empresas preparadas o en proceso de prepara-
cién podran participar activamente, incrementando el nivel econdémico y
social del pais.

El estado de Michoacan (al igual que el resto de los estados) debera
tener la fuerza para influir en estos cambios econémicos, politicos y
sociales.

Existe la concientizacién por parte del gobierno de facilitaf los
medios para elevar la calidad y producto de la mediana empresa.
Michoacan cuenta con valiosos recursos que desarrollar y ofrecer por
lo que se convierte en un punto importante para la inversién extranje-
ra. Sumando a ello el proyecto de desarrollo del puerto de Lazaro
Cardenas programado para ser el principal a nivel nqcional, la cons-
truccion de la autopista Lazaro Cérdenas—Guadalajara—Morelia—México—

Veracruz, los planes de abrir nuevas rutas aéreas como la de Morelia-




Chicago, impulsada por COPARMEX,:3 que conjuntamente con la CANACO

apoyan la actividad del inversionista.Todo lo anterior dicho por citar
algunos de los tantos planeé que estan siendo puestos en marcha para
lograr el avance econdmico y social en el estado, tan necesario para
ser competitivo, ya que no podra mantenerse al margen tanto a nivel
nacional como internacional.
El Centro Mundial de Comercio Morelia (WTCMO), representarad un punto
de partida para despertar el interés de la inversién en el estado, asi
como la proyeccidén del mismo a nivel mundial. Considerando
que se estad hablando ante todo de un proyecto : realizable a largo
plazo pero que debe sentar bases a corto plazo, ya que los tratados
internacionales son ahora un hecho.
El Centro Mundial de Comercio Morelia (WTCMé), servira de apoyo para
asesorar y promover el producto de aquellas empresas preparadas o en
proceso de preparacidén ya que las incorpora en el mundo de los nego-
cios internacionales con la mayor eficacia. Abrira& numerosas fuentes
de empleo abarcando los distintos estratos sociales.
El Centro Mundial de Comercio Morelia (WTCMO), serd una carta de
presentacién para el estado lo cual propiciara el flujo turistico para
asi incrementar las divisas. No representa una competencia contra la
pequefia empresa a nivel local, sino al contrario, una ayuda a ofrecer

productos de mayor calidad y a precios competitivos donde el mejor

beneficiado sera el consumidor.

4




Todo esto gracias a que la situacidén politica y social de Michoacan ha
! presentado cambios importantes, los cuales tienden al apoyo de las

. ideas de modernidad que el gobierno ha venido promoviendo.
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E 2.- organizacion internacional manejada por ta ONU, que sirve para mediar 105 precios y
gt aranceles de 105 productos a nived inteanacionad.
- 3.- Conjederacion Patronal de 1la Republica Mexicana, fundada en 1929, es una Asociacion
[ Nacinal de Empresarios de Afiliacion Libre comstituida para promover ed desamoido social
= y economico de Meéaico.

4.~ Camara Nacinal de Comercio, cuya puncidon prvincipal es 1a de representar ed interés
E ded comeircio, turismo y servicios.

datos asesorados por el Lic. M'Lgu@t Velasco Ontega, subdirectorn de CANACO; Lic. Myrna
Blancas V.ejecutivo de promocion inteanacionad de BANCOMEX T.T. Ana Lilia Ramos T.
subgerente de COPARMEX.







BESPACIOS Y SEIRWVICIEWODES DL, I

CENTRO MUNDIAL 138 i

COMERCIO MORELIA

Contara con los siguientes espacios y servicios: ‘ i
1l.-Galeria Comercial
2.-Exposicién permanente i
3.-Exposicidén temporal

4 .-Ventanas de exposicién
5.-Zona gastrondmica

6.-Saldén de convenciones

7.-0ficinas corporativas

8.-Oficina general il
9.-Centro mundial de comunicacién . ;L
10.-Club internacional de industriales uf
11.-Plaza de acceso : "

12.-Estacionamiento piblico y privado

13.-Zona de servicios




CALERTITA COMERCIAL

Como un complemento a la actividad comercial internacional del Centro
Mundial de Comercio Morelia (WTCMO), se han incluido diferentes areas
para ubicar en diversos espacios y ambientes, locales comerciales para
menudeo del mas alto nivel internacional de disefio y calidad.Firmas
locales y extranjeras podran exhibir sus productos: modas, joyeria,
fotografia, regalos, etc., que permitiran al visitante en sus horas

paralelas de esparcimiento hacer de su estancia una experiencia memo-

rable.




EXPOSICION PERMANENITE

Uno de los aspectos mas importantes en la férmula inmobiliaria de un
Centro Mundial de Comercio (WTC), es el establecimiento de instala-
ciones para exhibir los productos de exportacién de una regién o un
pais en un solo espacio integrado. Esta caracteristica del centro en
conjuncién con su oficina "inteligente" de representacidén internacio-
nal ahorrara a las empresas el alto costo y dificultad que tradicio-
nalmente ha representado la blUisqueda de mercados en el ambito mundial.
Esto al mismo tiempo implica una gran conveniencia para los comprado--
res internacionales quienes podran en un sélo sitio encontrar e ins-
peccionar los productos de su interés asi como negociar y concluir sus
operaciones comerciales, en muy corto lapso de tiempo.

El objetivo central de un Centro Mundial de Comercio (WTC), es servir
como un gran "centro comercial"” (shopping center) donde los hombres de
negocios internacionales puedan tener facil acceso a las organizacio-
nes tanto publicas como privadas de una regidén involucradas o poten-
cialmente interesadas en el comercio mundial. Esto beneficia impor-
tantemeqte a las organizaciones localizadas dentro del centro y'les
permite también interactuar y cooperar entre ellas en el curso de su
actividad diaria de negocios. También es de gran valor en general para
la regién ya que permite una gran visibilidad internacional de sus

productos globales que esta produce.




EXPOSICION TEMPORAL

Uno de los componentes inmobiliarios mas dinadmicos dentro del centro
lo constituye el espacio disefiado para albergar semana a semana la
gran actividad que implica la organizacién de las ferias y exposicio-
nes que se llevan a cabo a lo largo del denominado "afio promocional"”
del WTC.

Esta instalacidén dada su importancia puede considerarse como el . coraz
ZOn de la actividad comercial del edificio. Ella albergara todos
aquellos eventos, ferias y exposiciones suceptibles de ser identifica-
das dentro del marco general de una "semana especifica" ubicada a su
vez también dentro de la estructura del "ano promocional".

El objeto formal de lo anterior persigue‘hacer "tradicionales" 1las
fechas de los diferentes eventos, asi como péfmitir la programacién y
difusion anticipadas a nivel internacional (especialmente a nivel de
la comunidad de Centros Mundiales de Comercio) de las ferias y exposi-
ciones mexicanas. .

Ello permitirad paulatinamente la internacionalizacidén de los eventos
que hasta ahora tenian un caracter exclusivamente doméstico, con’ la
participacion de empresas y organizaciones de todos los continentes
especialmente aquellos miembros de la asociacidén. Lo anterior provoca-
ra también en forma natural un gran flujo constante a lo largo del
"afno promocional" de visitantes quienes a su vez tendran la oportuni-
dad de visitar el centro en su totalidad: las areas de exposiciones
asi como a los representantes internacionales de las eﬁpresas residen-

Tes.




VENTANAS DE EXPOSICION

Una modalidad innovadora dentro del concepto (WTC) la constituye el
espacio permanete de exposicidén "ventana" la cual es una alternativa
para mantener una presencia permanente dentro del centro, sin necesi-
dad de desplazar una mas costosa infraestructura de exhibicidén. Este
producto inmobiliario representa la solucién ideal de participacion
dentro del centro para las empresas pequefas 0 aquellas que se encuen-
tran en la fase inicial de su introduccién al comercio internacional.

La ventana (de un metro cuadrado aprox.) iluminada permanentemente en
horas habiles y protegida con una cubierta de vidrio también, contara
con el espacio para colocar un buzdén y un exhibidor de la literatura y

folletos informativos de la empresa.




ZONA GCASTRONOMICA

Contara con diversos restaurantes y bares en un ambiente ideal de
reunién y convivencia para propiciar una exitosa negociacién, ideas y

proyectos.
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SALON DE CONVENCIONES

El saldn de convenciones es el lugar dentro del Centro Mundiai de
Comercio (WTC) destinado a presentar el gran mundo del espectaculo
internacional.

Al mismo tiempo que servira para presentar eventos sociales y comer-

ciales que se requieran, ya que actualmente la demanda de estos es muy

grande y variada.




OF ICINAS CORPORATIVAS

Cada empresa residente contara con una oficina corporativa dentro del
Centro Mundial de Comercio en donde instalara su representacién inter-
nacinal. La oficina corporativa contara con teléfonos, telex, telefax,
todo integrado en una sola terminal electrénica denominada "NETWORK".
Ademas los propietarios de cada una de las oficinas corporativas
tendran derecho a utilizar cualquiera de los servicios corporativos
proporcionados por el centro, tales como: salas de juntas, auditorios,
restaurantes, servicios de contestacién telefdénica y mensajeria dia y
noche, servicios secretariales, bancarios, reservaciones en el saldn
de convenciones. Todo esto con el fin de facilitar las actividades de

las empresas al mundo del comercio internacional.



OF ICINA GCGENERAL

. . . . 4 .
Encargada de la venta de oficinas corporativas y demas espacios de
servicio, asi como la organizacién de exposiciones y eventos.

Administra el edificio en general, ademds de ser la representacién de

los miembros a dicha organizacién.




CENTRO MUNDIAL

DE COMUNICACION

Informacién instantanea, precisa y puntual es la lleva para el&éxito
en las negociaciones internacionales. Un componente esencial de un
centro de comercio lo constituye el centro de informacién y comunica-
cidnes que proporcione los datos y contactos requeridos para las
empresas albergadas. Es por ello, que el Centro Mundial de Comercio
(WTCMO) debe contar con el equipo para facilitar la actividad de
comercio exterior de sus empresas residentes y afiliadas. En el se
concentraran los medios mas actuales de comunicacién e informacién
para mantener a las empresas en contacto con el resto del mundo. Muy
especialmente a partir del sistema "NETWORK" con acceso a mas de
500,000 empresas compradoras y vendedoras alrededor del mundo asi como
a una red internacional de bancos de datos que incluye entre otras la

5 6
conexién a sistemas como Wall Street, UPI( United Press International)

la biblioteca del comercio americano? analisis diario del ambiente
econémico internacional, cotizacién de monedas y otros.

El Centro Mundial de Comunicaciones también proporcionara los servi-
cios corporativos que faciliten a la representacién internacional de
las empresas sus actividades dentro del centro. Ellos tales cpmo:

servicios secretariales, de edecanes, de organizacidén de eventos, de

traduccién simultanea, de mensajeria telefbnica 24 horas al dia, etc.

5.- casa de bolsa de New York.

6.- prensa internacional Goedd

7.- encargada de manejar estadisticas y cotizaciones de {a actividad comercial interna-
cionad.



CLUB INTERNACIONAL

DE INDUSTRIALES

Espacio social de recreo y esparcimiento con salones de juegos y bares
de reunidén empresarial.

Un saludable complemento del Centro, es el club internacional de
industriales. Este, operado bajo los mas altos estandares de excelen-
cia contando con amplias instalaciones, que permitiran al empresario
tanto residente como visitante realizar actividades recreativas sin
necesidad de salir del Centro. Este también coadyuvara en la importan-
te funcidén de fomentar la interaccién y socializacidén empresarial,
ingrediente fundamental en los objetivos del Centro y en la conduccién

de los negocios internacionales.




PLAZA DE ACCESO

Espacio escultdrico que dara la bienvenida a todo visitante ofreciendo

% un preambulo general del Centro Mundial de Comercio Morelia.




ESTACIONAMIENTO, PUBIL.TCCO

Y PRIVADO

Al adquirir una oficina o un local se podra comprar cajones de esta-
cionamiento privados con la vigilancia requerida por los socios.
Para los visitantes el estacionamiento opera como puUblico contando

también con la maxima vigilancia. I




LSZONA DE SERNMICICONS

Espacio que albergarad la maquinaria y equipo de las instalaciones del
edificio, asi como patio de maniobras, carga y descarga de productos y

servicio de montacargas y bodegas.




UBICACION
CENTRO MUNDIAL

DE COMERCIO MOREILTIA

El Céntro Mundial de Comercio Morelia (WTCMO), estara ubicado en la
zona mas comercial de la ciudad, en la avenida Camelinas siendo una de
las principales; con facilidad de acceso,situado entre los hoteles
Comfort y Calinda de cuatro y cinco estrellas respectivamente, facili-
tando al visitante los recorridos logrando negociaciones eficaces. por
su cercania con los centros comerciales Plaza las Américas y Plaza
Morelia asi como a centros financieros de gran importancia, complemen-

tarios a la actividad del Centro Mundial de Comercio Morelia.




ESTUDIO DE CUANTIFICACION

Y NECESIDADES

Seglin las estadisticas realizadas por Bancomext (Banco del Comercio
Exterior), el numero de empresas dedicadas a la importacibn y exporta-
cién en Michoacan actualmente es de 166 empresas. Se considera que el
90% de dichas empresas (haciendo un total de 150 )H, requieren de un
Centro Mundial de Comercio para facilitar la venta y compra de sus
productos.
Considerando lo anterior, el Centro Mundial de Comercio Morelia, dara
servicio primeramente a empresas de Michoacan debido a la gran demanda
presentada, sin descartar la posibilidad de que empresas de otros
estados se integren a esta asociacidén, como. 10 maneja el World Trade
Center México albergando empresas de otros estados, tales como Jalisco,
Nuevo Ledén, Coahuila, Morelos, entre otros, para las cuales se conside-
rard un porcentaje en espacios dentro del Centro del 20% ( haciendo un

total de 34 empresas ),

Debido a la gran inversién que genera un Centro como tal, la recdpera-
cién econémica debe ir a la par con la construccién pof lo que el
futuro crecimiento sera solamente del 10% ( haciendo un total de 17
empresas ).

Se deduce que el Centro Mundial de Comercio Morelia contarad con un

total de 200 empresas igual al mismo nimero de oficinas corporativas.



El total de oficinas corporativas determina la lista general de espa-
cios y necesidades con los siguientes porcentajes obtenidos proporcio-

nalmente de la lista de necesidades del World Trade Cetnter Méxiéo, la

cual se basa también en el nimero de oficinas corporativas.

WORLD TRADE CENTER MEXICO

AREA TOTAL DE MODULOS PORCENTAJE
7.- QFICINAS: CORPORATIVAS 460 100%
1.- Galeria Comercial 200 43%
2.- Exposicidén Permanente 470 102%
3.- Exposicidén Temporal 450 98%
4 .- Ventanas de Exposicién 500 109%
5.- Zona Gastrondémica 15’ 3%
6.- Saldén de Convenciones 1 (2500 m?) ik
8.- Oficina General 1 (1000 m?) -
9.—‘Centro Mundial de Comunicaciones 1 (1000 m?) ey
10.-Club. Internacional de Industriales 1 (2500 m?) -
11.-Plaza de Acceso 1 --
12.-Estacionamiento Publico y Privado 1900 413%

13.-Zona de Servicios

1




De los datos anteriores obtenemos la lista de necesidades de cuantifi-

cacién general del Centro Mundial de Comercio Morelia.

CENTRO MUNDIAL DE COMERCIO MORELIA

3 AR E A TOTAL DE MODULOS PORCENTAJE

7.- ORICINASICORPORRTIVAS 200 100%

1.- Galeria Comercial 867 43%

2.- Exposicidén Permanente 204 102%

3.- Exposicidén Temporal 196 98%

4 .- Ventanas de Exposicién 218 109% !
5.- Zona Gastronédmica 6 3% |
6.- Saldén de Convenciones 1 (2500 m?) -- ‘J
8.- Oficina Ceneral A3 ARD00 W ) -- '
9.- Club Mundial de Comunicaciones 1 (1000 m*) -

30.-Club Internacional de Industriales 1 (2500 m?) - -
t1.-Plaza de Acceso 4 -
12.-Estacionamineto Publico y Privado 826 413% :

13.-Zona de Servicios 1 s




VERIEFICACTON DEL! ESTUDITO
DE CUANTIFICACION Y NECESIDADES

CONFORME AL REGLAMENTO DE
CONSTRUCCIQIN:DPEL EDO. DE MICE.

SANITARIOS (cap.l10,art.79)

Se requieren dos locales, uno para hombres y
otro para mujeres; ubicados de tal forma que
no sea necesario subir o bajar mas de un ni-

vel.

Sanitarios hombres. -

Uno por cada 400 mts? y un mingitorio por -

cada 400 mts?. yn lavamanos por cada 200

mts.*.

Sanitarios mujeres.-

Uno por cada 300 mts®. yn ]avamanos por cada
200 mts?. '
ESTACIONAMIENTOS (cap.10,art.192)

Un cajén por cada 50 mts? del area total

rentable.

ALTURA DEL EDIFICIO (cap.8,art.55)

La altura maxima sera de 1.75 veces el ancho

e




de la calle.

ESPACIOS SIN CONSTRUIR (cap.8,art.58)

En planta baja se dejara un area sin cons-

truir del 1% de la suma del area construida.

ELEVADORES (cap.20,art.180.9)

El numero de elevadores se admite que su
capacidad total sea de 3 a 5 personas por
cada 100 cajones de estacionamiento y se

considerara que un elevador alcanza a alojar

de 6 a 8 personas.




DESGLOCE DE

NECESIDADES D
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AREA

TOTAL

NUMERO NUMERO MOBILIARIO AREA
DE DE DE POR MODULO M2
MODULOS | EMPLEAD. | EMPLEAD .
)CALES COMERCIA-
S 86 2-3 215 AREA LIBRE DE 35m2 3000
STAURANTES 2 7-10 17 COCINA 500
FRIGORIFICO
DESPENSA
BODEGA
ZONA DE MESAS
BARRA
CAJA
R i 3-4 10 ZONA DE MESAS 200
BARRA
NITARIOS 1 2 2 9 W.C. 45
; 6 LAVABOS
5 MINGITORIOS
:
'XPOSICION
ERMANENTE
DULOS DE EXPO- .
CION 204 . 408 MODULOS DE 2.44 X 1518
: 3.05
DEGAS 20 2 2 BODEGAS DE 5.00 X 300
3.00
GILANCIA 1 1 1 CASETA 10
NITARIOS 1 2 2 4 w.cC. 40
4 LAVABOS
2 MINGITORIOS
DULOS DE EXPO- ,
CION 196 2 392 MODULOS DE 2.44 X 1458
3.05
LLER 1 4 4 MESAS DE TRABAJO 200
MACEN 1 2 5 ESPACIO LIBRE 200
GILANCIA 1 1 1 CASETA 10
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ARE A

3 ESCRITORIOS
CREDENZA

NUMERO |  NUMERO TOTAL MOBILIARIO AREA
DE DE DE POR MODULO M2
MODULOS | EMPLEAD. | EMPLEAD.
COMERCIOS TEMPO- -
RALES DE APOYO 5 2 10 AREA LIBRE PARA 215
CAFETERIAS
TURISMO
ETC. 43m2
SANITARIOS 1 2 - & 4 W.C. 40
2 MINGITORIOS
4., VENTANAS DE 4 LAVABOS
EXPOSICION PER-
MANENTE
| APARADORES 218 v i 1 MT? 218 -
UBICADAS EN LAS
EXPOSICIONES
RESTAURANTE CAFE-
TERIA 1 4 4 COCINA 200
BARRA DE SERVICIO
ZONA DE MESAS
DESPENSA
36.SALON DE CON-
VENCIONES
| saLoN i 2 2 AREA LIBRE CON 1500
POSIBILIDAD DE
DIVISION
SANITARIOS 1 e o 20 W.C. 200
5 20 LAVABOS -
10 MINGITORIOS
ALMACEN 1 A, i ESPACIO LIBRE 200
OFICINA DE RELA-
CIONES PUBLICAS 1 2 2 ESCRITORIO 20
2 _ SECRETARIA
LIBRERO
; : ARCHIVERO
3.'
F7.0FICINAS CORPO-
- RATIVAS
OFICINA TIPO 200 4 800 SALA ESPERA 17200
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i AREA NUMERO | ' NUMERO TOTAL MOBILIARIO AREA
0 DE DE DE POR MODULO M2
= MODULOS | EMPLEAD. | EMPLEAD.
= 2 LIBREROS
| SALA DE ESTAR °
— SALA DE JUNTAS
— : BANO
| 8.0FICINA
] OFICINA DE COBRA- -
DORES Y CAJA 1 2 3 ESCRITORIO 24
BARRA DE ATENCION
- ARCHIVERO
DIRECCION DE EX-
- POSICIONES TEMPO-
! RAL Y PERMANENTE 1 4 4 4 ESCRITORIOS 36
7 : 2 ARCHIVEROS
7 DIRECCION DE PLA-
NEACION t -, 2 2 ESCRITORIOS 30
: ARCHIVERO
< DIRECCION DE PRO-
YECTOS 1 & 2 2 ESCRITORIOS 30
3 . ARCHIVERO
| AREA ADMINISTRA- \
lrIva % 4 4 4 ESCRITORIOS 36
1 2 ARCHIVEROS
| OFICINA DE
~ FINANZAS 1 4 4 4 ESCRITORIOS 36
5 2 ARCHIVEROS
:1INFORMATICA 1 4 4 4 ESCRITORIOS 36
0 2 ARCHIVEROS
lelsTEMAS 1 ;- 2 2 ESCRITORIOS 30
" ARCHIVERO
| BANCO DE DATOS 1 2 2 2 ESCRITORIOS 30
. ARCHIVERO
1 2 2 2 ESCRITORIOS 30
ARCHIVERO
1 2 2 1 ESCRITORIO 30

|sALA DE JunTas

SALA DE ESTAR

MESA DE JUNTAS

80
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NUMERO | NUMERO TOTAL MOBILIARIO AREA
DE DE DE POR MODULO M?
MODULOS | EMPLEAD. | EMPLEAD.
PRESIDENTE DE -
CONSEJO 1 2 2 ESCRITORIO 30
SALA DE ESTAR
SECRETARIAS EJE-
CUTIVAS 1 4 4 4 ESCRITORIOS 36
4 ARCHIVEROS
DIRECCION GENERAL 1 2 2 ESCRITORIO 80
SALA ESTAR
BAR
BARO
DIRECCION DE SO- '
PORTE 1 2 2 ESCRITORIO 60
SALA DE ESTAR
BARO
DIRECCION DE CO- , -
MERCIO EXTERIOR 1 2 2 ESCRITORIO 60
SALA DE ESTAR
BANO
SALA DE SOCIOS 1 --- --- PANTALLA 40
SILLONES
BIBLIOTECA 1 1 1 ESTANTES 40
MESAS . ‘.’
DIRECCION CENTRO
MUNDIAL DE COMER- - :
CIO 1 2 2 ESCRITORIO 80
SALA DE ESTAR
BAR
BARO
SALA GENERAL DE
ESPERA 1 - -—- SILLONES 200
MESAS |
SANITARIOS GENE-
RALES 1 1 1 3 W0 40
2 LAVABOS
RESTAURANTE 1 4 4 COCINA 250
FRIGORIFICO
BODEGA
MESAS
BARRA




AREA

NUMERO NUMERO TOTAL MOBILIARIO AREA
DE DE DE POR MODULO M?
MODULOS | EMPLEAD. | EMPLEAD .
OFICINA NETWORK 1 4 4 EQUIPO DE COMPUTO 60
Y TRANSMISIONES
SOPORTE NETWORK 1 2 2 2 ESCRITORIOS 30
ESTACION DE RADIO 1 3 g EQUIPO DE COMPUTO 80
' Y TRANSMISIONES ~
SANITARIOS Y VES-
" IDORES 1 1 1 3 W.c. 25
3 LAVABOS
6 VESTIDORES
)IRECCION DE EDE-
'ANES 1 2 2 2 ESCRITORIOS 30
. SALA DE CONCENTRA-
CION
)IRECCION DE SER-
'ICIOS SECRETA- .
IALES 1 2 2 2 ESCRITORIOS 30
ECRETARIAS 1 4 4 4 MAQUINAS 40
4 ARCHIVEROS
IRECCION DE TRA-
UCCION E INTER-
RETES 1 2 2 2 ESCRITORIOS 30
ALA DE INTERPRE-
ES 1 5 5 BIBLIOTECA 30
5 ESCRITORIOS
SALA DE ESTAR
ONMUTADOR 1 5 5 5 MESAS 30
IRECCION DE TE-
ECOMUNTICACIONES
' CIRCUITO CERRA-
0 1 3 3 EQUIPO DE TRANSMI- 60
SION
UARTO DE EQUIPO
E TRANSMISIONES 1 2 2 Sk 100

\NTENA PARABOLICA
" TRANSMISORA

TR

.
X
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AREA

NUMERO

NUMERO

TOTAL MOBILIARIO AREA
DE DE DE POR MODULO M2
MODULOS | EMPLEAD. | EMPLEAD.
10.CLUB INTERNA-
1 CIONAL DE IN-
1 DUSTRIALES
} ZONA DE JUEGOS 1 5 5 BODEGA 300
MESAS DE JUEGOS
: SALA DE ESTAR
| BAR 1 3 3 MESAS 200
BARRA
CAJA
RESTAURANTE 1 7 7 COCINA 250
BARRA DE SERVICIO
FRIGORIFICO
BODEGA
~ MESAS
;SANITARIOS 1 3 . 10 w.C.
10 LAVABOS
5 MINGITORIOS
11.PLAZA DE ACCE-
S0
ZONA ESCULTORICA 1 5 5 CASETA DE INFORMA-
CION
CASETA DE VIGILAN-
CIA
12 ESTACTONAMIEN-
T0 PUBLICO Y
PRIVADO
ESTACIONAMIENTO
PRIVADO 350 2 2 CASETA DE VIGILAN-
i | : CIA
ESTACIONAMIENTO :
PUBLICO 460 2 2 CASETA DE VIGILAN-

13.70NA DE SERVI-
108

CIA
Y COBRO
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NUMERO
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NUMERO TOTAL MOBILIARIO AREA
DE DE DE POR MODULO M2
MODULOS | EMPLEAD. | EMPLEAD.
CUARTO DE MAQUI-
NAS 1 5 5 MAQUINARIA ° 200
INSTALACION HIDRA-
ULICA, SANITARIA
AIRE ACONDICIONADO
CALDERA
SUBESTACION ELEC-
TRICA 1 3 3 TRANSFORMADORES 200
TABLEROS
ANDEN CARGA Y
DESCARGA 1 5 5 CONTROL )
SERVICIOS DE EM- :
PLEADOS ;8 2 4 10 W.C. 300
10 LAVABOS
10 DUCHAS
10 VESTIDORES
MONTACARGAS 2 3 1 e = i
ELEVADORES 6 L. 6 i 100
PUESTO DE CONTROL
DE BOMBEROS 1 2 2 SISTEMA DE CONTROL 35

5, J0NA GASTRONO-
MICA

RESTAURANTES Y

~| BARES

DE INCENDIOS

\

YA DISTRIBUIDOS EN
LAS ZONAS ANTERIO-
RES
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CUANTIFICACION TOTAL

De las tablas anteriores se llega a la cuntificacién total siguiente:

dbab

AREA NUMERO DE EMPLEADOS METROS CUADRADOS

l.-GALERIA COMERCIAL 244 3745
2.-EXPOSICION PERMANENTE 413 1868
3.-EXPOSICION TEMPORAL 408 2123
4 .-VENTANAS DE EXPOSICION 4 418
6.-SALON DE CONVENCIONES 4 1920
7.-OFICINAS CORPORATIVAS ' 800 17200
8.-OFICINAGENERAL 50 / 1344
9.-CLUB MUNDIAL DE COMUNICACIONES 95 ok ' 545
10.-CLUB INTERNACIONAL DE INDUSTRIALES 22 850
11.-PLAZA DE ACCESO 5
12 .-ESTACIONAMIENTOS 4 9500
13.-ZONA DE SERVICIOS 26 835

TOTALES 20158 40348

~ 8.- total de empleados, incluyendo a 105 dueiios y empleados dependientes de estos.

SUMANDO A LOS METROS CUADRADOS TOTALES UN 25% PARA

AREAS DE CIRCULACION E INSTALACIONES . 10087

TOTAL 50435
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GALERIA COMERCIAL

ESTACIONAMIENTO PLAZA DE ACCESO ESTACIONAMIENT(
PUBLICO PRIVADO
SALON DE EXP. TEMPORAL
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RESTAURANTE BAR
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OFICINAS
CORPORATIVAS




. ._ EXPOSICION PERMANENTE
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OF ICINAS CORPORATIVAS

ZONA GALERIA
GASTRONOMICA COMERCIAL
EST. PRIVADO ACCESO INF.

SERVICIOS
VESTIBULO SALA
: ESPERA
o F1
CLUB DE EXPOSICION
- INDUSTRIALES PERMANENTE
OFICINA OFICINAS CENTRO MUNDIAL
GENERAL DE COMUNICAC.




OF ICINA GENERAL

CLUB INTERNA- EST.
CIONAL DE IND : PRIVADO
OFICINA ACCESO CENTRO
CORPORATIVA MUNDIAL
\
EXPOSICION |
PERMANENTE RECEPCION SERVICIOS
SANITARIOS

SALA ESPERA

VESTIBULO

SALA JUNTAS

DIRECCIONES '
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CLUB INTERNACIONAL
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OFICINAS
CORPORATIVAS
SERVICIOS ACCESO OFICINA GRAL.
SANITARIOS VESTIBULO BAR
RESTAURANTE
JUEGOS




CROQUIS CONCEPTUALES

DE DIsSBEBNO




Las dobles alturas en lugares de espera o de reunién, brindan tranqui-
lidad, a la vez que su ubicacién hacia las vistas favorables con la

finalidad de hacer horas de estar placanteras.



Con los espacios abiertos se logran visuales libres, creando ambientes
agradables y diversos ya que con la penetracién de luz natural cenital

se forma un espacio diferente al de la noche.



Las circulaciones verticales seran visibles desde cualquier punto para

su localizacidén inmediata, por lo que su disefio serd fundamental para

el proyecto.

Todos los sefialamientos seran fundamentales para la facil orientacién

del visitante, debido a la diversidad de zonas del proyecto, 1los

cuales a su vez serviran de apoyo informativo sobre el funcionamiento

general del edificio.
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Un punto importante en el proyecto lo es la zona de estar-vestibulo ya

que sera el entorno de las oficinas corporativas.




CONCEPTOS URBANOS

Y DE DISENO







UBICACION EN MANZANA

LAY, CAMERIRRS ¢ T T



TOPOGRAFIA

EL TERRENO NO PRESENTA PENDIENTES MAYORES DEL 5%, POR LO QUE SE CONSI-

DERARA COMO PLANO.




ESTUDIO DE VIALIDADES
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visTAS FAVORABLES

HACIA EL TERRENO

B 1
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(auca MExico)




AP

L

VIENTOS DOMINANTES

TR AT T I ey

BARRERA DE PROTECCION

VENTILACION CONTROLADA

VENTILACION LIBRE O FRANCA




7 ~7 _MAYOR Moess DE Sol
7 _ 7 ENEL ARO, soLMAS

P
~RAANTE,
‘( D ol

R
o

r

UMY A

o — |

—— — — - — —

BARRERA DE PROTECCION

SEMIPROTECCION

SIN PROTECCION

PROTECCION EXTERNA

ASOLEAMIENTO




ESTUDIO DE ACCESOS
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ESTUDIO DE ALTURAS
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Banamex

Banco Nacional de Méxica

DE: LIC. MYRNA BLANCAS V.
EJECUTIVO DE FPROMOCION
INTERMACIONAL.

A:  CQUIEN CORRESFONDA.

15 DE; ENERO ADE 1O
ARRECIABLE SEXOR/SEXORA:

FOR ESTE CONDUCTO LE MANIFIESTO QUE LA INFORMACION RECARBADA
BRR LOS SRES. HECTOR ALVAREZ DE LA GRARZA. 'Y . ROCLO - TVEREES TN
MARTINEZ, SON RESULTADO DE INVESTIGRACIONES REALIZADAS TANTO FOR
ESTA INSTITUCION Y FOR BANCO NACIONAL DE COMERCIO EXTERIOR, Y FOR
LO MISMO FUEDEN CONSIDERARSE COMO DATOS FIDEDIGNOS Y TOTALMENTE
REALES FARA AROYAR EL FROYECTO DE TESIS REALIZADO FOR ELLOS.

AST MISMO ARPROVECHO ESTA  OFORTUNIDAD  FARA  FONERNOS A SUS
ORDENES  FARA  CUALAUIER ACLARACION O INFORMACION SOBRE NUESTROS
SERMISIOS EN: RAVE. CAMELINAS J385&87, 7o. P1&0O, (TORRE E INANEEEREA
FRACCINAMIENTO LAS AMERICAS, TELS. 59493, 59337 Y 89389 FAX 59260

SE EXFIDE LA PRESENTE A SOLICITUD DE LOS INTERESADOS.

AT ENITAMNENER
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LIC. MYRNA BLANCAS V.



Camara Nacional de Comercio, Servicios
y Turismo de Morelia

20 de Noviembre N2 55 Apdo. Postal 4 Tel. 2-00-83 Fax 3-28-76
Morelia, Mich. 58000

FEBRERO 26 DE 1992

A QUIEN CORRESPONDA:

Por este medio, deseamos expresar nuestro reconoci-
miento y felicitacidén a la SRITA. ARQ. ROCIO IVETTE CEJA
MARTINEZ y al ARQ. HECTOR ALVAREZ DE LA GARZA, por la --

tesis "CENTRO MUNDIAL DE COMERCIO".

El proyecto estd bien fundamentado y somos optimis-
tas de que pueda despertar el interés de los inversionis
tas para que pronto llegue a ser una realidad, en benefi
cio del desarrollo econdémico de la regidén centro occiden

tal del Pais.

AT E N.T A MIE N
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LIC. [MIGUEL VELAZCO ORTEGA.
SUBDIRECTOR

MVO/mgma .




CENTRO EMPRESARIAL
= Y DE MOREUA. S. P.

JUAN ESCUTIA 645 ESQUINA ART. DEL 47
( OPARMEX CHAPULTEPEC SUR C, P. 58260 FAX 26338
TELS. 54177 46923 ~ MORELIA, MICH.

Morelia, Mich., 02 de marzo de 1992.

A QUIEN CORRESPONDA:

Por este conducto, les manifiesto que la informacidén recabada por los Sres. -
Héctor Alvarez de la Garca y Rocio Ivette Ceja, son resultado de la investiga

cidén realizada a empresarios socios del Centro Empresarial de Morelia, S.P. a
dherido a la COPARMEX.

Se expide la presente, a peticidn de los interesados y para los fines legales
que a ellos convengan.

Sin otro particuldr por el momento, me reitero a sus apreciables Ordenes.
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* ALFREDO PLAZOLA CISNEROS

* UNIVERSIDAD LA SALLE

* ERNEST BURDEN

"ARQUITECTURA HABITACIONAL" volumen I
cuarta edicidén 1983.

"MATERIALES Y PROCEDIMIENTOS DE CONS-
TRUCCION" tomos I y II segunda edicién
1972

"TECNICAS DE PRESENTACION DE PROYEC-
TOS" tomos I y II primera edicién
1989

* GOBIERNO DEL ESTADO DE MICHOACAN, SECRETARIA DE COMUNICACIONES Y

OBRAS PUBLICAS

* SERGIO ZEPEDA C.

"REGLAMENTO DE CONSTRUCCIONES" tercera
edicién 1990.

"MANUAL DE INSTALACIONES" primera
edicidén 1986.

* INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA, GEOGRAFIA E INFORMATICA

* JAN BAZANT S.

* DIETER PRINZ

"MICHOACAN. CUADERNO DE INFORMACION
PARA LA PLANEACION" primera edicidn
1986.

"MANUAL DE CRITERIOS DE DISENO URBANO"
cuarta edicioén 1988.

"PLANIFICACION Y CONFIGURACION URBANA"
tercera edicién ampliada 1986.

* REVISTA OBRAS. PANORAMA DE LA CONSTRUCCION numeros 216 a 230.

* REVISTA MEXICAN EXPORTS edicidén especial afio 1990.

* ALVARO SANCHEZ

GILBERTO ENRIQUEZ HARPER

"GUIAS PARA EL DESARROLLO CONSTRUCTIVO
DE PROYECTOS ARQUITECTONICOS" wvolumen
I segunda edicién 1987.

"EL ABC DE LAS INSTALACIONES ELECTRI-
CAS" primera edicion 1986.

* FOLLETO DE LA COMPANIA VIGUETAS Y BOVEDILLAS S.A.






