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INTRODUCCION

La televisidén se ha convertido en la principal protagonista en
el tiempo del universo infantil, los dibujos animados rellenan
gran parte del tiempo libre de un nifio, que antes de la era

televisiva se empleaba fundamentalmente en jugar.

La insistente presencia de los dibujos animados en la vida de
los nifios, me remite a hacerme una serie de preguntas . sQué
influencia tienen los dibujos animados en la personalidad y
‘conducta del nifio de seis a doce afios de edad?, ¢cudles son las
caricaturas que mas les gustan, que aprenden de los personajes
centrales de los dibujos animados?. Esas interrogantes fueron

las que me indujeron a la elaboracidn de esta investigacidn.

Esta investigacién versa sobre los dibujos animados, cuales son
sus preferidos y la manera en que influyen en los nifios de seis
a doce afios de edad, de dos escuelas, una de bajo nivel
socioecondémico y la otra de medio nivel socioecondémico, de la

Ciudad de Acéambaro, Guanajuato.

Desde mi punto de vista considero hablar sobre la forma en que
los dibujos animados influyen en la personalidad y conducta del
nifio. Asimismo se llevard un estudio para saber cuales son sus
caricaturas preferidas. Daré una serie de propuestas para

mejorar un poco los contenidos de los dibujos animados.



Las metas de ésta investigacidn son: Conocer cuales son las
caricaturas preferidas de los nifios de bajo y medio nivel
socioeconémico de la Ciudad de Acambaro, qué dia ven méas
caricaturas y, sobre todo, saber si las caricaturas influyen en

la personalidad y conducta del nifio.

Es importante sefialar que por otro lado, es de mi interés que
lo evaluado sirva a los padres de familia, maestros y
productores de televisién de la barra infantil, para que pongan
un poco de interés y atencidn en los nifios Yy las caricaturas

que observan.

Justamente por el comportamiento y la conducta que expresan los
nifios, después de observar los dibujos animados, surgié el
deseo por explorar este campo que finalmente tomé forma en esta

investigacién académica.

Considero que para entender Y asimilar cualquier tema es
importante ubicarlo dentro de un contexto determinado . En este
caso, se estudid el origen de la televisidn , la televisidén en
México, el origen de los dibujos animados , la televisién
infantil en México, los canales televisivos de antena aérea en
que pasan programacién infantil, el nifio su conducta y

personalidad.
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Solamente serdn analizados los canales de antena aérea, (canal
5 Televisa, canal 13 Yy 7 Televisidén Azteca) canales a los que
tienen mayor acceso los niveles socioeconédmicos (bajo y medio)

Para el resto de 1la informacién se empleo béasicamente 1a
observacién y la encuesta fungié como fuente esencial para la
recopilacién de datos, que seguramente con la mera observacidén

hubiera sido imposible detectar.

La estructura del trabajo consta de cuatro capitulos en los que
se considera haber ahondado en el tema de estudio . El primero
de ellos esta dedicado al origen de la televisién, al origen de
los dibujos animados, 1a televisidén en México Yy la televisién

infantil.

En el capitulo dos, encontramos el concepto de conducta |,
personalidad, los aspectos del desarrollo de 1la personalidad,

violencia e imitacién Y aspectos sociales (familia, escuela) .

El tercer capitulo incluye 1la programacién infantil, tipos de
programacidn, caracteristicas Y contenidos de los dibujos
animados, sintesis de alglin capitulo de la caricatura preferida

de los nifios.




Mientras que en el capitulo cuatro se dan a conocer los
resultados de la investigacién realizada en dos escuelas
primarias, una de bajo nivel socioecondémico y la otra de medio
nivel socioecondmico de la Ciudad de Acambaro, Guanajuato.

Asi mismo se encuentran en este capitulo una serie de objetivos
referentes a los dibujos animados preferidos de los nifios, el
tiempo que dedican a ver los dibujos animados , y las posibles
disfunciones de personalidad en nifios con mads de dos horas

viendo dibujos animados.

Se tomd como muestra representativa a éstas dos escuelas de la
ciudad de Acambaro; Gto porque son éstas en donde se concentran
la mayoria de los nifios de ambos niveles socioecondémicos (bajo

y medio) .

Para terminar se encuentra un capitulo que contiene una serie
de propuestas que apuntan hacia el mejoramiento de los dibujos

animados en cuestidén de contenido.



CAPITULO I

1l ORIGEN DE LA TELEVISION

"La televisidn -voz que se deriva del griego tele (lejos) y del
latin wvideo (ver)-,consiste simplemente en la conversién de
rayos luminosos a ondas eléctricas, las cuales se transmiten a
un receptor en el que a su vez son convertidas en rayos
luminosos visibles que forman una imagen. No es mé&s que un
dispositivo mecdnico cuya funcién podria compararse con la
técnica empleada por 1los pintores impresionistas: la

descomposicién de la luz en diminutos puntos luminosos."!

La naturaleza ofrece ejemplos de sustancias fotoeléctricas que
tienen la propiedad de emitir electrones o de producir
electricidad por la accién de la luz sobre ellas. E1 efecto
fotoeléctrico constituye la base del sistema de televisidén. E1l
tubo de la céamara de televisién registra,en determinado orden
o disefio, los diversos valores luminosos de una escena y un
objeto, y convierte dichos elementos en impulsos eléctricos de
valores correspondientes, los cuales se transmiten entonces en

el mismo orden a un receptor.

'CIPRIONI, Ivano. "La televigién". Ed.del Serbal. p.p.33.
Afio 1990.




En éste se vuelven a convertir en sus correspondientes
elementos luminosos que se esparcen sobre la superficie de la
pantalla del televisor, del mismo modo y en la misma posicidn
que tenian en la imagen original, reproduciendo asi el objeto

con absoluta exactitud.

La televisidén se asemeja al cine porque ambos presentan una
serie de imdgenes separadas: 30 por segundo en televisién y 24
en el cine. Lo que vemos, pues, en el cine y la televisién no
es la accién misma, sino imdgenes estdticas que comunican la
ilusidén del movimiento continuo, ya que el ojo humano no puede
retener la impresién de las imdgenes mads de una décima de
segundo, al proyectarse dichas imdgenes con mucha mayor
rapidez, el ojo humano las retiene y ocurre la sensacién de
movimiento continuo.

El medio televisivo ha sido producto de un iargo proceso de
investigaciones y descubrimientos.

"Ha sido definido como el arte de producir instantaneamente a
distancia, una imagen transitoria visible de una escena real,
o filmada por medio de un sistema electrdnico de

telecomunicacién. "?

1817 representa el punto de partida cientifico de 1las

investigaciones de este importante descubrimiento.

’SALAS, R. "Televisidén en Negro y en Color". Ed.Santillana.
p.p.8-26 Afio 1990.




"La primera transmisién de imadgenes a distancia fue lograda por
el fisico de origen alemédn Pablo Nipkow, en el afio de 1884,
gquien inventdé un disco giratorio que "leia" la imagen y
permitia que la luz brillara a través de unos agujeros en una
secuencia muy bien estructurada."?

A partir de estos hechos el desarrollo de este medio se fue

dando a pasos agigantados.

La discusidén entre los partidarios del sistema mecanico y
electrdénico se prolongdé durante los afios 20, si bien los
partidarios del sistema mecénico tuvieron un éxito inicial, al

final se adoptdé el método electrdnico.

El 30 de abril de 1939 el ingeniero mexicano Guillermo Gonzalez
Camarena inventd un sistema de televisidn cromatica; a partir
de ese momento en diversos paises del mundo surgieron otros
procedimientos mas sofisticados debido a mejores
financiamientos, pero apoyados en la idea del inventor

mexicano, basada en tres colores primarios.

3GONZALEZ, Trevifio Jorge. "Televigidén Teoria y Practica'.
Ed.Alhambra. p.p 17-19. Afio 1992.
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"Al estallar la Segunda Guerra Mundial 1la industria de 1la
televisidén frend su desarrollo; asi, el 24 de febrero de 1942
en Estados Unidos se prohibié la fabricacién de aparatos de
televisidén de uso comercial, y no fue sino en 1946, al término
de la guerra cuando el plblico reclamé de nuevo la T.V.; en
1946 se llegd a los 10 mil receptores, un nimero nunca antes

* Los aflos anteriores se caracterizaron por el

alcanzado."
aumento de televidentes sobre todo en Estados Unidos e

Inglaterra.

1.2 LA TELEVISION EN MEXICO

Es importante ubicar los pasos firmes y decididos que
permitieron establecer la televisién en nuestro pais como
industria y como medio masivo de comunicacidén. México es uno de
los paises que se han iniciado en 1la televisién con una
tecnologia propia." En lo técnico,es fundamental destacar la
labor del ingeniero Guillermo Gonzalez Camarena, gran inventor
mexicano que nacié en la ciudad de Guadalajara en el afio de
1917; a la edad de doce afios construyd su primer transmisor de

radio y en 1939 inventd un sistema de televisidén cromatica."S

‘"Revista Mexicana de Comunicacidén." Afio cinco, numero
veintiocho; enero-febrero 1992. p.p. 19-23.

*'"Revista Mexicana de Comunicacién." Afio seis, numero
treinta tres; enero-marzo 1993. p.p. 28-32.
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A partir de ello, en otros paises del mundo comenzaron a surgir
Otros procedimientos mas elaborados vy mejor financiados
siguiendo 1la idea badsica del inventor mexicano; los tres
colores primarios En 1945 se hizo una demostracién de 1la
primera camara de televisidén fabricada en nuestro pais.

En octubre de 1947 el ingeniero Guillermo Gonzalez Camarena y
el escritor Salvador Novo por encargo del presidente Miguel
Alemdn Valdés, fueron comisionados en Estados Unidos y en Gran
Bretafia para estudiar 1a televisién, con el propdésito de ver
cual debia ser 1la que convenia a México como actividad privada

O estatal.

"La primera estacién de televisién en México fue fundada el 7
de septiembre de 1946 COmo una estacidén experimental bajo las
siglas X.H.I.G.G., Por espacio de dos afios esta estacidén
difundié programas todos los sdbados. "¢

A fines de octubre de 1950 empezd a salir esporadicamente al
aire X.E.W.T.V., Canal 2, con transmisiones originadas en los
estudios de radio de X.E.W., mientras se aceleraban los
trabajos de lo que seria Televicentro, en la ciudad de México.
Mientras tanto canal 4 lanzaba su imagen de las 5 de 1la tarde

a las 7 de la noche, casi sin comerciales.

®"Tecnologia v Comunicacidén Educativas." Afio 10. Namero 26.
Febrero-julio. Afio 1994.




Con las recomendaciones de Gonzilez Camarena y Salvador Novo,
el gobierno opté por la iniciativa privada, que duré 10 afios;
mas tarde se inicié la participacién del Estado en el manejo de
Su propia televisora." La televisién comercial en México se
inicié con la creacién de 1la estacidén de la televisora XHTV
Canal 4, bajo el patrocinio del sefior Rémulo O’Farrill y Rémulo

O’'Farrill Jr; la inauguracién fue el 31 de agosto de 1950."7

En ese mismo afio Gonzdlez Camarena obtiene la concesién para la
explotacién del canal 5 de manera comercial con las siglas
XHGCTV Canal 5; fue inaugurado el 10 de mayo de 1952 de manera
oficial con wuna programacién de corte infantil. Siendo la
primera estacidén de televisidén comercial de América Latina; "la
fabrica de suefios" comenzaba a tornar en realidad los eventos
politicos y sociales de 1la gran urbe; las noticias y los

deportes se podian ver a través de la pantalla de televisién.

Por iniciativa del sefior Emilio Azcarraga se inauguré el 12 de
enero de 1952 Televicentro, Yy ese mismo afio, el 18 de agosto,
inicié actividades 1la tercera estacién de televisidén que

funcioné en la capital.

'"CALDERON, Y Reyes. Antecedentes y Avances de la Televisidén
en México. Nimero 3. p-p.68. Afio 1985.
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El primero de septiembre de 1967 nos recuerda wuna fecha

- ; . S
emorable en la historia de 1a televisién mexicana: comenzaron

las transmisiones en color al proyectar en vivo el informe

presidencial de Gustavo Diaz Ordaz.

En este evento ya México manifestaba una buena definicién

técnica de la magia de 1la televisién cromitica.

El 10 de octubre de 1968 el presidente de México, Lic. Gustavo

Diaz Ordaz, entregd la sede de telecomunicaciones Y se inauguréd

también la estacién terrena para comunicaciones, cuyo objetivo

era llevar a cabo la transmisién de los Juegos Olimpicos, que

tendrian lugar en México.

Como consecuencia de la gran competencia que se generd los
primeros afios de la televisidn, se acordd fusionar los tres
canales reunidos en televicentro y asi se formé Telesistema
Mexicano S.A. Por otro lado, el canal 8 se cred en 1968 con las
siglas XHTM, Televisidén Independiente de México, en manos del
poderoso grupo de Monterrey que mas tarde se fusiond como

Telesistema Mexicano, creandose asi Televisa S.A.

Para marzo de 1971, se constituye en México la Organizacidén de
Televisidén Iberoamericana (OTI), cuyo objetivo es el de
intercambiar programacidén, a través de satélite, entre las

televisoras de Latinoamérita, Portugal y Espafia.



En 1972-73 se lleva a cabo la fusidén de Telesistema Mexicano y
Televisién Independiente de México en una sola entidad
encargada de administrar los recursos de que disponian ambas
empresas:

Televisidén Via Satélite S.A. (TELEVISA).

1.2.1 CANALES 13 Y 7.

Sin duda, 1993 fue un afio significativo para la televisidn
nacional, pues a lo largo de sus doce meses se registraron
acontecimientos que definen el sentido del espacio electrdnico

de mayor influencia social en el pais.

Con 1993 se cierra, si no definitivamente, por lo menos por un
largo tiempo, todo un capitulo de 1la trayectoria de 1la
televisidén mexicana: el que refiere 1la etapa de la

participacién del Estado en la pantalla casera.

El Canal 13 se crea en 1968, como competidor de Telesistema
Mexicano y fue fundado por el duefio de wuna cadena
radiodifusora, Francisco Aguirre Jiménez.

Sin embargo, por dificultades econdmicas el seflor Aguirre se
vio en la necesidad de vender el canal, el cual fue adquirido

por el Gobierno Mexicano el 15 de marzo de 1972



En 1972 Somex adquiridé las acciones de corporacidén Mexicana de
Radio y Televisidn, concesionaria del Canal 13, y la SCT
autorizdé que la programacidén de este canal, ya propiedad del
Estado, se transmitiera a las estaciones de diversos estados de
la Repiblica Mexicana en donde operaba la empresa, ya que se
habian declarado en quiebra y la sindicatura de la misma fue
asumida por Somex; en 1973 un nuevo decreto presidencial hizo
posible ejecutar planes y proyectos de televisidén cultural del

gobierno Federal.

Ese mismo afio entrd en vigor el reglamento de la Ley Federal de
Radio y Televisidn; en 1974 se iniciaron estudios sobre Métodos
Yy Programas Avanzados de la Educacién, en ese mismo afio TCM

cambid su nombre por el de Televisidén Rural de México.

"En 1981 Televisidn Rural de México se transformd en Televisgidn
de la Republica Mexicana, responsable de operar todas las
frecuencias reservadas para uso oficial."®

El canal 13 Televisidén de la Replblica Mexicana y la Unidad de
Televisidén Educativa y Cultural de la SEP, sélo unian sus

esfuerzos de manera intermitente.

fRevista Mexicana de Comunicacién. Afio seis. Opus Cit. p.
63. Aho 1993.



En julio de 1993, concluyé el larguisimo proceso de venta de
los canales 7 Y 13, base de 1o que fue IMEVISION, 1a cadena de

Televisién pPropiedad del Estado Mexicano.

Revista Mexicana de Comunicacién. Afio seis . Opus Cit. p.




El 26 de Jjulio del 1994, Televisidén Azteca y la cadena
estadounidense NBC suscribieron un convenio para entablar una
alianza estratégica con el fin de fortalecer la programacién de
la televisora mexicana y ampliar la penetracién y nuevos
negocios de la cadena norteamericana en América Latina.
Mediante una inversidén de entre 120 y 328 millones de ddélares,
NBC adquirird en un plazo de tres afios entre 10 y 20 por ciento

del capital de TV Azteca.

Los acuerdos incluyen desarrollo de programacidén, intercambio
de informacidén y promocién operativa conjunta. También se
precisdé que la empresa mexicana estaria a cargo de la
administracién y la NBC apoyaria con tecnologia y con la

planeacién de la programacidén y ventas globales.

Ricardo Salinas Pliego, presidente de TV Azteca, y Robert C.
Wright, presidente de NBC, coincidieron en que esta alianza
permitiria lograr un cambio significativo en los mercados
televisivos mas importantes del mundo.

Ello significa que lo importante no serd buscar la creacidn de
una nueva TV para la audiencia mexicana, sino ganarse un
espacio en la pantalla, para obtener ganancias dentro del

modelo programatico vigente.
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1.3 RETROSPECTIVA DE LA TELEVISION INFANTIL EN MEXICO.

Un acercamiento y repaso a la produccién de programas
infantiles en México, tanto en el &mbito educativo como
recreativo.

"El primer programa para nifios reportado en la Enciclopedia de
México, data de 1950, titulado Teatro de la Fantasia, con el
mufieco Don Ferruco, ideado por Ma. Luisa Algara."!® Sin
embargo, podemos considerar que el verdadero nacimiento de la
televisidén infantil tuvo 1lugar en 1951, cuando Guillermo
Gonzalez Camarena obtuvo la concesién del Canal 5 XHGC, del
Telesistema Mexicano, A.C., dedicandolo exclusivamente a la
programacién para nifios, con una barra vespertina conformada

por dibujos animados predominantemente de origen

norteamericano.

"La primera transmisién salié al aire el 10 de mayo de 1952,
con el Club quintito, cuya emisidn conducia diariamente Genaro
Moreno, quien platicaba con los nifios al término de 1la

caricatura. "

En la produccién de materiales con intencién educativa, debe
asignarse un lugar importante al programa Plaza Sésamo, el cual

revoluciond en gran parte los programas dedicados a los nifios.

DIAZ, Armando. "Investigacidén Formativa de la Televisidn
en México".Ed. Trillas. México D.F. P.68. Afio 1990.

rnTecnologia y Comunicacién Educativasg".Afio 10. Nimero 3.
Mayo-Noviembre. Afio 1992. p.45
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En México tuvo su inicio en 1970, cuando Norton Wright,
Presidente del Departamento Internacional de Sésamo Street,
establecid planes para hacer una versidén México-Latinoamericana

del programa estadounidense.

Y agi se iniciaron una serie de investigaciones para determinar
los datos demograficos, el nivel de desarrollo de los nifios
mexicanos de 3 a 5 afios, grados de atencidén y la definicidn de

los contenidos de los programas.

La primera etapa de la serie se inicié en 1973, dirigida
principalmente a nifios que no sabian leer ni escribir.

Otro de los programas educativos producidos por Televisa, en
1980, fue la serie Burbujas , destinado a nifios entre 7 y 10

afios.

En este se combinaba la misica con las aventuras de 6
personajes ficticios, cincg‘de los cuales eran animales y a
través de sus interacciones mostraban la necesidad del esfuerzo
conjunto.

En 1985 es creada la Direccidén Infantil de Televisa, donde se
han continuado produciendo programas para nifios con intencidn

educativa como: el Tesoro del saber y Super ondas.

A lo largo de su trayectoria, en Televisién Azteca se han
transmitido series japonesas de dibujos animados, titeres

ingleses.
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En el transcurso de estos afios, son muchas las producciones de

series para nifilos, dque se han realizado en este canal de
televisidn, tanto en el ambito educativo como de
entretenimiento: Erase dque se era, Mi mundo de cabeza,

Sofiando, y ¢Por qué?, entre otros.

1.4 ORIGEN DE LOS DIBUJOS ANIMADOS

"Log primeros films animados artificialmente se obtuvieron
fotografiando imagen por imagen objetos que se desplazaban. Se
trataba de los primeros trucajes, técnica en la que Mélies,
pionero del cine, sobresalia a principios de gsiglo."*? El

dibujo animado precedidé al cine.

Diversos inventores comparten el honor de la realizacidn del
primer film de dibujos animados, como Stuart Blackton, que fue
quien imaginé la técnica, o Emile Reynaud, quien en 1892,
dibujé a mano, en una pelicula sus pantomimas luminosas. No
obstante, se considera a Emile Cohl como el creador del dibujo
animado, puesto que fue él quien fotografid, una por una en un
film, las imagenes que anteriormente habia dibujado.

Emile Cohl, puso manos a la obra y realizé su primera pelicula,

formada por dos mil dibujos.

?Enciclopedia Infantil."QUE, CUANDO Y POR QUE".Ed. Terra
Nova. México. p.73 Afio 1992.
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Para filmar, registraba una imagen, giraba la manivela de un

rudimentario tomavistas hasta que la imagen registrada habia

pasado y registraba a continuacidén la siguiente.

"En 1908, lanzé su primera realizacidén y asi nacié
Fantasmagoria, el primer film de dibujos animados, que tenia
una longitud de 36m y una duracidén de menos de dos minutos. El
protagonista era un mufleco muy esquemdtico llamado Fantoche."?
Fantasmagoria tuvo un éxito tal que en dos afios, de 1908 a
1910, Emile Cohl rodd sesenta peliculas mis, las cuales gozaron
del favor del piblico, que gustaba de la fantasia mostrada por
el realizador.

En 1918, en colaboracidén con el dibujante Benjamin Rabier, cred

una pelicula de dibujos animados: Les Pieds Nickelés.

Los Norteamericanos 0% Franceses que contribuyeron al
lanzamiento de los films de dibujos animados son muy numerosos.
"El mas célebre de ellos es Walt Disney, quien con su equipo de
dibujantes cred 1los legendarios héroes de sus films, al
principio en blanco y negro y, después, en colores: el Ratdn
Mickey (1930), Blanca nieves (1938), Pinocho (1939), Dumbo
(1941), Bambi (1948), Alicia (1951), Peter Pan (1953), etc."*
Surgieron dibujos animados por todas partes, pero muy distintos
por su estilo, los Norteamericanos han creado extravagantes

personajes como Mr. Magoo (1949) o Boing Boing (1951).

“Enciclopedia Infantil.Opus Cit. p.76.

“Enciclopedia Infantil.Opus Cit. p. 83.
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Checoslovaquia también se ha especializado en este arte,
renovando el trazo y con formas muy divertidas de dar

movimientos a las marionetas y los objetos.
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CAPITULO II
2 EL NINO Y SU CONDUCTA.
2.1 Definicién de Conducta.
Para John B. Watson en amplios términos define a la conducta
como "La actividad total, subjetiva y objetiva, no observable

y observable de un individuo o grupo." ?!

2.1.1 PERIODOS DEL DESARROLLO DE LA CONDUCTA.
La televisidén causa efectos ( que repercuten en el desarrollo
de la conducta) en los nifios que pasan horas viendo "la caja

magica".

Existen periodos o etapas del desarrollo por 1las cuales
atraviesa el nifio en el transcurso de su crecimiento Jean
Peaget los divide en:

Periodo Sensorio-Motor: Al inicio del desarrollo, durante los
18 meses, el nifilo elabora el conjunto de sub-estructuras
cognoscitivas que servirdn de punto de partida a sus

construcciones intelectuales y afectivas posteriores.

Periodo Preoperatorio: Tiene la funcidn semidtica, que permite
representar objetos evocandolos por medio de signos o simbolos,

de la imitacidén, el dibujo y el lenguaje.

'WHITTAKER, JAMES. "Psicologia". Ed.Interamericana. p.560.
Afio 1990.
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Periodo de Operaciones Concretas: Abarca de los siete a los
doce afios. El nifio elabora y construye sus primeras nociones
cientificas apareciendo éstas como producto de las

interacciones entre el nifio y la realidad.?

Entre los seis y los doce afios de edad, el nifio vive no sélo en
uno sino en tres grupos sociales, en cierto modo diferentes.

Pasa una parte de su tiempo en casa,con su familia, otra en la
escuela y por Gltimo con un grupo de amigos, que hasta cierto
punto fijan un estilo y culturas propias. Los cdédigos de
comportamiento, estilo y punto de vista que estos grupos
demandan de €l pueden ser muy semejantes, suficientes para
convertirse en un especie de problema. Un nifio puede tener
muchos problemas para armonizar las tres personas que éstos
tres grupos representan, los diferentes objetivos y valores que

empiezan a residir en su incipiente personalidad.

A los siete u ocho afios de edad, el nifio comienza a pensar en
sus acontecimientos dentro de un marco de tiempo, espacio y

namero.

El nifio de seis afios, dibuja aviones, tanques, pistolas, porque
estd experimentando de alguna manera la sensacién de ser grande

y poderoso.

MUSSEN, Paul H.'"Desarrollo Psicoldgico del Nifio".Ed.
Hispano-Americano. p.p.233-267. Afio 1990.
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El nifio de ocho afios, se revela como mentiroso, ha reunido
todas la destreza cognoscitiva y a partir de esa habilidad
moldea un arma que utiliza en sus arreglos sociales en casa.

Mientras que el nifio de doce afios, se vuelve reservado,
contesta las preguntas de mala gana, con un "yo no gsé" o un "no
me molestes", quizd el de ocho como el de doce afios, investigan
la cantidad de comunicacién que se hallan dispuestos a entablar

con sus padres.

El nifio se puede volver pasivo, desinteresado e incapaz de
realizar cualquier esfuerzo, sea fisico o mental y los dibujos
animados presentan escenas totalmente elaboradas que él no
tiene mads que ver. El nifio no interviene en la produccidn de

las caricaturas, sdlo es un observador.

Es por eso que los dibujos animados puede ser dafiinos cuando
los menores ven conductas de manipulacidén y engafio, mads aun la
televisién presenta el crimen y violencia como posibles
soluciones a los problemas. Al ver programas violentos los
nifios llegan a creer'que esa es la norma del comportamiento

humano.

El pequefio al observar los dibujos animados ve escenas
novedosas, a veces muy crueles con que los nifios ejercen la
violencia contra sus semejantes. El nifio acepta una imitacién
de los héroes de los dibujos animados o de sus personajes

favoritos o los que més les llama la atencidn.
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2.2 PERSONALIDAD.

Desde que el nifio nace, necesita que se le hable, se le
acaricie, se le arrulle. Mientras mds se le atienda este
aspecto mas inteligente y emocionalmente estable seri el nifio.
Cada individuo tiene su propia personalidad, entendiendo ésta
como "el conjunto de cualidades psiquicas heredadas

(temperamento) y adquiridas (caricter).n"3

Muchas de las caracteristicas, actitudes, reacciones
emocionales y motivaciones declaradas del nifio se adquieren
como resultado del aprendizaje social y de recompensa en la
familia, y tienden a generalizarse a situaciones fuera de 1la
casa. En cambio, otras caracteristicas y reacciones parecen
adquirirse, sin ensefilanza o recompensa directa o inmediatas, a
través de la identificacién con otros.

La identificacidén puede considerarse como un impﬁlso o motivo

aprendido de parecerse a otra persona.

Cuando un nifio se identifica con algn otro, piensa, se
comporta, y siente como si las caracteristicas de la otra

persona fueran las suyas propias.

*SFERRA, Adam. " Personalidad y Relaciones Humanas".
Ed.Mc.Graw-Hill p.43. Afio 1989.
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El nifio se identifica con uno de los padres cuando "trata de
duplicar en su propia vida los ideales, actitudes y conducta

del padre o de la madre en cuestién."*

La persona o el grupo con el que el nifio se identifica se

designan como el modelo o el identificando.

", a identificacidén es uno de los mecanismos fundamentales del

desarrollo de la personalidad y de la sociabilidad."®

Identificandose con sus padres, el nifio adquiere muchas de sus
caracteristicas y formas importantes de su conducta, de pensar
y de sentir.

La identificacidén comienza tempranamente y es un proceso

prolongado, que dura tal vez toda la vida.

2.2.1 ASPECTOS DEL DESARROLLO DE LA PERSONALIDAD.

A continuacién se presentan cuatro aspectos del Desarrollo de
la Personalidad segin Bertha Yoshiko.

Desarrollo del Yo y del Sentimiento de Identidad: el individuo
se va a crear una imagen de si mismo. El nifio al nacer no
diferencia sujetos de objetos, todo lo concibe como parte de si

mismo, de un todo.

4 MUSSEN P. Conger J. "Desarrollo de la Personalidad en el
Nifio". Ed. Trillas. p.p. 83-99. Afio 1990.

5 "Manuales de Psicologia".Ed.Unidén. Nimero 255. p.143. Afio
1991
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rodean, diferencia lo animado de 1o inanimado ( a los cuatro
afios de edad), esto Va progresando hasta los 7 g 10 afios cuando
ya razona.

Desarrollo de 1la Conciencia y del Sentimiento Moral: la
conciencia moral surge de la confrontacién de los impulsos Yy
tendencias del individuo con las normas sociales,

fundamentalmente 1o que se aprende de lasg imdgenes paternas.

Desarrollo de 1la Autonomia y de 1a Individualidad: a1l primer
afio, por sus necesidades sge relaciona con los padres, a los
tres afios enfrenta 1a autoridad de 1los padres, pudiendo
volverse terco por reafirmar su poder Y autonomia o se somete
a la autoridad paterna. A los 7 afios aprende que las
necesidades de otras pbersonas son importantes como las suyas.

Al romper vinculos con los padres pbrogresa hacia la autonomia.

La sensibilidad Y la excitabilidad del sistema nervioso del

nifio influyen en su personalidad.®

6YOSHIKO, Bertha. "Ciencias de la Salud". Ed. Macgrall-
Hill., P.p.130-138. Afio 1994,
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2.3 TEMPERAMENTO.

"Es la predisposicién de reaccionar de alguna manera
determinada que tiene el individuo, se le considera
inmodificable, porque forma parte de la constitucién

genética."’

Dentro del desarrollo de la personalidad del nifio se encuentran
los temperamentos.

Linda y Richard Eyre comentan que el temperamento infantil se
divide en tres tipos.

Dificil: Son muy activos, precipitados, reaccionan a todo tipo
de estimulos. Se frustran con facilidad y les gusta que los
toquen.

Tranquilo o lento en reaccionar: Son retraidos, piden poco y
son indiferentes.

Facil: Es la que comunmente se observa, generalmente estan de
buen humor, se adaptan a situaciones y responden bien a la

gente y a las circunstancias.®

Para que el desarrollo de la personalidad sea adecuado, los
padres deben relacionarse en forma adecuada con el nifio y
satisfacer sus necesidades bédsicas como las fisioldégicas,

afectivas y educativas.

'DICCIONARIO de Psicologia, Ed. 1994. Tomo I.

|EYRE, Linda y EYRE, Richard. "Como ensefiarles alegria a
los nifios". Ed. Grupo Editorial Norma; p.p.316-320. Afio 1988.
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2.4.- VIOLENCIA

"E1 hombre difiere del animal por ser el dnico
primate que mata y tortura a miembros de su propia especie sin
razén ninguna y siente satisfaccién al hacerlo".’®

ERICH FROMM.

¢Realmente la televisidén es perjudicial para los nifios? En
especial, ¢ésta se relaciona con la delincuencia juvenil?,
¢Provoca que los nifios se comporten en forma mas violenta?.

¢Existe alglin tipo de nifio para el cual es mas probable que la

t.v. tenga efectos dafiinos?.

Estas y otras preguntas nos hacemos a diario al observar a
nifios que han adaptado un tipo de conducta, después de
levantarse de su sillén preferido al término de su caricatura

favorita.

Para el Socidlogo Joshua Meyrowitz, los medios masivos de
comunicacidén, se consideran un factor condicionante, es decir,
"la violencia no determina por si misma un comportamiento mas
agresivo, aunque puede influir en los individuos predispuestos
o susceptibles por su cardcter o por su condicién

socioecondémica. "1°

’EYRE, Richard. "Como ensefiarles a los nifios a ser
responsables";Ed. Grupo Editorial Norma. p.63. Afio 1993.

Los porqués de la mente humana; Ed. Reader’s Digest;
p.147. Afio 1991.
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La violencia se ha usado siempre, para tratar de dominar,
conservar o modificar los instrumentos del poder; los oprimidos
la usan en nombre de la justicia, los privilegiados en nombre

del orden y las clases medias en nombre del miedo.

El tema de la violencia televisiva es uno de los mas polémicos
de cuantos abordan el problema de la televisidn.

Ha sido y es constante motivo de preocupacidén, de buscar la
llave que demuestre gque un exceso de violencia en los programas
de televisién afecta e influye a los telespectadores que se
exponen durante largas horas a ellos.

En general, los libros que abordan el tema de la televisidn
dedican paginas y paginas casi en exclusiva al impacto de los
programas con exceso de violencia y en especial a la dimensidn
de este impacto en el sector infantil. El origen de tal
preocupacidén no es puramente especulativo. Se basa en algo real
qgue se ha manifestado paulatinamente en todos los paises en los

que la televisidn ha hecho su entrada.

Para Richard Eyre, algunas personas son mids violentas que otras
porque desde su infancia demuestran gran capacidad de imitacidén
o frustracién que les ha causado el comportamiento anormal de

OLYos s
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La agresividad es un reflejo de una sociedad, es consecuencia
de la imitacién del comportamiento violento de los que tenemos
mas cerca, ya sean nuestros padres, nuestros lideres, algin
héroe de alguna caricatura favorita. Muy pocos padres de
familia se preocupan por sus hijos y la dimensién del impacto
que pueda tener para ello la violencia a la que

irremediablemente se tienen que enfrentar en su vida diaria.

"La violencia trae como consecuencia una serie de efectos
emocionales, tales como: asombro y complejidad , la causa de
estos efectos son las escenas de violencia o conflicto sexual
que el nifio no puede manejar por su grado de madurez, pero esos
no son todos los efectos que causa la violencia sino que ademas

también, miedo, angustia, temor."!

El miedo que producen algunas caricaturas suele ser mayor
mientras mas se acerquen las escenas a las que les da miedo en

la vida real: lo desconocido, la soledad.

El nifio se asustard si ha vivido con temor o sufrimiento algo

semejante a lo que esta viendo en televisidn.

Por eso puede impresionarlo mis una herida que un balazo.

L = e SR

“"HEILIGER, Anita "La Angustia y el Miedo en los nifiog" ;
Ed. EUM/ROCA; P. 150.; Afio 1993.
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Ademéds de esos efectos también pierden sensibilidad a las cosas
simples y valiosas, se teme que a las nuevas generaciones solo
les interese 1lo extraordinario, lo violento o aquello que

contenga una conotacidn sexual.

2.5 IMITACION:
La imitacién es uno de los aspectos importantes dentro del
desarrollo de la personalidad del nifio, porque ellos con mucha

frecuencia la llevan a cabo.

La imitacién es 1la reproduccidén activa que hace el sujeto de
algin hecho externo y le sirve de modelo.

La imitacién, como acomodacidn, proporciona al nifio sus
primeros significantes, los que pueden representarle

interiormente el significado de algo ausente."1?

Es importante mencionar que el lactante aprende Poco a poco a
imitar, sin que exista una técnica hereditaria de 1la imitacién.
Al principio, 1la simple excitacién, los gestos andlogos de los
demds, los movimientos visibles del cuerpo, sobre todo de las
manos, y luego la imitacidn sensorio-motriz se convierte en una
copia cada vez mas fiel de movimientos que recuerdan otros
movimientos vya conocidos, finalmente el nifio reproduce los

movimientos mas complejos.

' GESELL, Arnold. "El nifio de 5 a 10 afios"; Ed.Paidos.
pP.p.142-157. Afio 1990.
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Para Barbara Notkin existen dos tipos de imitacién, siendo

La imitacién copia: (Imitacién ante un modelo presente), es una

reépresentacidén en actos materiales, aidn no en Pensamiento.

La imitacién diferida: (imitacién con ausencia de modelo), es

una interiorizacién de acciones en r'epresentacién. 13

Los nifios "remedan" cuanto ven, prestan mas atencién a lo que
se hace que a lo que se dice.

Los Personajes que log nifios imitan son absurdos, Ya que los
dibujos animados les presentan personajes fuertes, ricos y

poderosos.

Los juegos de un nifio, asi como la convivencia con 13z
televisién, libros Y caricaturas, les ofrece un considerable
material en bruto con el cual pueden elaborar sus objetivos y

valores al imitarlos.

La capacidad de imitar, con el tiempo permite al nifio hacer

imitaciones tanto internas como externas.

13 NOTKIN, BA&rbara "Nifiez camino de descubrimiento";Ed.
arper y Row. Latinoamericans. P.84. Afio 1991,
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2.5 ASPECTOS SOCIALES.

2.5.1 FAMILIA.

La familia dirige los procesos fundamentales del desarrollo
psiquico y la organizacidén de la vida afectiva y emotiva del
nifio y segin los modelos ambientales. Como agente socializador
y educativo primario, la familia ejerce la primera y mas

indeleble influencia sobre el nifio.

A través de la comunicacidédn con sus padres el nifio aprende,
entre otras cosas, como comportarse, que es importante y que

no, que se debe de hacer y que se debe de evitar.

Los estudios psicoldgicos, el psicoandlisis en particular, las
ciencias etnolbdgicas y antropoldgicas han mostrado la
importancia de la familia para el desarrollo psicoldgico del
nifio y para la formacién de la personalidad.

"Las investigaciones de Malinowski, Mead y Benedict han probado
que la personalidad estd en gran parte determinada por la
cultura y el ambiente circundante, y como los padres
constituyen el ambiente ‘primario del nifio, su influencia es

preeminente."*

Los padres, lo quieran o no, bien o mal, educan a sus hijos,
puesto que son un modelo para ellos y en su vida diaria les

estdn mostrando una forma de vida.

14 CEMPAE "La televisidn, el nifio y la familia"; p.10.; Afio
1996.
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Los afios mds importantes para la formacién del nifio transcurren
en el seno de la familia. E1 tipo de relacién con 1la madre
influird su vida de adulto; el padre es el primer modelo de
autoridad con que se encuentra. Nace, crece Y se desarrolla
normalmente en 1la familia, y en el seno de ella forma sus
primeras relaciones objetuales, estructura su personalidad, se
siente protegido Y Sseguro; o bien, en el caso de que la familia
sea deficiente en algin aspecto, en ella tienen origen sus

ansias, sus angustias Y sus inseguridades.

Un padre y una madre conscientes de su papel como educadores
podran orientar mejor a sus hijo, y evitar que los modelos
presentados en los mensajes de las caricaturas adquieran para

los nifios mas importancia de la que merecen.

Cuando un nifio mira las caricaturas, las ve como nifio y no como
adulto. Muchos padres piensan que el efecto de alguna
caricatura puede ser el mismo que causa en ellos; si a ellos
les divierte, o enseifia creen firmemente que a sus hijos les

producird la misma impresién.

Sin embargo, hay diferencias entre ambas experiencias, porque
cuando un adulto se enfrenta a un programa televisivo entran en
juego multitud de factores que no se producen en el nifio :
tienen capacidad para seleccionar programas, capacidad de
asimilar aquello que 1le interesa y hacer posterior uso de 1la

informacién recibida.
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Cuando los padres animan a sus hijos a ver las caricaturas
piensan que les hacen un bien, no se dan cuenta de que la
pequefila pantalla y los dibujos animados dificilmente siguen el
proceso 1ldgico del pensamiento infantil, tan diferente del de
un adulto, porque, en el caso de su hijo, su curiosidad se pone
en funcionamiento gracias al estimulo que se provoca en alguno
de sus cinco sentidos y la televisién sélo complace en parte
los dé la vista y oido, pero no puede dar respuesta a ninguno

de los otros.

Los padres de familia que obligan a sus hijos a ver 1la
televisién creen que aprenden mejor mientras estdn quietos 0%

escuchando.

Esta suposicidén se debe a que, efectivamente, un adulto se
concentra mejor mientras estd inmévil, pero un nifio, aprende

mas cuando toca, agarra, manipula y pregunta sin cesar.

Los padres de familia deben de marcar la medida de permisividad

ante la violencia televigiva.

La televisién y en especial los dibujos animados han ido
modificando, en mayor o menor medida, Y sin que sepamos
exactamente como, el modo de vida de muchas familias y nifios,
ha contribuido a cambiar, para bien o para mal,las formas de
comunicacién familiar entre esposos, padres e hijos y entre

hermanos.
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Estos cambios en la vida y en las formas de comunicacidén de las
familias, se producen casi siempre sin que la familia se dé
cuenta y sin que tales cambios constituyan un avance o

mejoramiento del grupo familiar.

La tarea de educar a los hijos es muy dificil. La cantidad de
energia, curiosidad, movimiento, etc., que un nifio es capaz de

derrochar durante su infancia agota la mayor de las paciencias.

Podria pensarse que la televisidn y las caricaturas, son menos
peligrosas que unas tijeras y el andar deambulando por la casa
tocando enchufes. Mientras el nifio la ve, no estd expuesto a

accidentes caseros.

La televisidén reemplaza el esfuerzo que tienen que realizar los
padres para soportar la carga familiar. Pero en el fondo todos
los padres se sienten culpables porque con la televisién estéan
fomentando la falta de contacto directo entre los miembros de

Lal: Pami Lig:,
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2.6 ESCUELA.

"Después de la familia, la escuela es la mas importante agencia
de socializacién del nifio."!® Con el ingreso en la escuela, el
nifio entra en un contexto social m&s amplio y diferenciado.
Especialmente para aquellos nifios que nunca han podido
frecuentar la guarderia o la escuela maternal, la escuela
primaria representa la primera experiencia de relaciones mas

amplias y constantes fuera del circulo familiar.

La televisidn es actualmente sefialada por los maestros, como el
principal enemigo de la educacién formal. Es vista como un
monstruo poderosisimo contra el que muy poco puedé hacerse. Las
caracteristicas propias del medio televisivo como son: imégenes
atractivas, gran cantidad y variedad de tematicas, permanencia
cotidiana imprevista en el hogar, etc., lo convierten en una

tentacidén dificil de eludir para un nifio.

Ante ésta problemidtica el maestro se declara impotente. ¢Cémo
podréd con sus argumentos didacticos, en ocasiones limitados,
derrotar a la influencia de la televisién Y en especial a la de
los dibujos animados sobre el nifio?. Sabemos que es comin en la
ciudad, que el nifio pase mds tiempo frente al televisor que el

aula.

'*VELASCO, Jorge "Manual de orientacidn sobre crecimiento
y desarrollo psicoldgico de nifios v jovenes";Ed. Sistema Nac.
para el Desarrollo Integral de la Familia; p.52; Afio 1994.
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La programacidn instructiva constituye una minoria de la oferta
total de la programacidén cotidiana de la televisién, y en parte
también porque ningin educador o programa educativo pueden
garantizar que s6lo se aprenda aquello que se propone para ser
aprendido.

En cuanto receptor activo de los dibujos animados, el nifio es
un "aprendiz" constante. Aprende de todos los tipos de
programas, no solamente de la programacidén educativa.

La razén es que la capacidad humana de aprendizaje no esta
limitada (afortunadamente) a 1la capacidad técnica de ensefiar.

Se aprende en cualquier momento o situacién.

El problema con una midltiple influencia educativa en el
desarrollo del nifio radica en que la televisidn, la familia y
la escuela no son instituciones necesariamente coincidentes
debido a su distinto origen. Las distintas Yy en ocasiones
contradictorias significaciones que le dan al nifio implican un

inevitable conflicto en su proceso de aprendizaije.

El problema que actualmente tienen 1los educadores es
precisamente sobre la  influencia educativa del "ver
televisidén", como actividad diaria de los nifios,
independientemente del tipo de programacién. Para algunos
psicélogos y pedagogos, ver la televisidén especialmente dibujos
animados significa un desplazamiento de otras actividades

"mejores" o mads productivas y hasta un deterioro de las

facultades psicomotrices.
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Para otros, por el contrario, ver caricaturas constituye un
estimulo general en su rendimiento académico, que dificilmente

se obtiene por otros medios.

"Algunos estudios han mostrado como el "ver TV" ejerce un
cierto desplazamiento de actividades propiamente educativas,
como la lectura, o incide en la agenda cotidiana, provocando
una disminucién del tiempo dedicado a estudiar o simplemente

hacer la tarea de la escuela." 1%

*ALBERO, Magda "La televisién Didactica"; Ed. Mitre;
p.p.43-51; Afio 1992.
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CAPITULO III
3 PROGRAMACION INFANTIL

3.1 TIPOS DE PROGRAMACION

Ocupa nuestra atencién para la realizacidén de éste trabajo 1la
programacién infantil en particular los dibujos animados.

Es patente la pobreza que existe en la creacidn de programas
infantiles de produccién nacional. Televisa conforma su barra
infantil principalmente con programas importados (caricaturas

y series infantiles).

Los programas infantiles con mayor aceptacién en los nifios, son
las series de aventuras y policiacas, pero particularmente los
dibujos animados provenientes de Japdn y los Estados Unidos, en
los cuales destacan la existencia de una comunidad que toma
como modelo a la sociedad de donde provienen, asi como sus

valores.

"Pareciera que los que Schramm 1llama programas de contenido
fantasioso y que no casualmente son los de mas popularidad
entre los nifios,tiene como rasgo, precisamente por su
contenidos no realista, el permitir miltiples lecturas vy

apropiaciones."?

'CORONA, Sarah."Televisién y Juego Infantil. Un Encuentro
Cercano". Universidad Auténoma Metropolitana. P.53. Afio 1990.
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De esta manera, las preferencias infantiles por estos programas
no parecen responder, como pretende la teoria norteamericana,
a un pensamiento preponderantemente fantasioso del nifio, gino

entre otros a los usos que de éstos se puede hacer.

"Por su parte A.J.Greimas, asegura que los programas de
Superhéroes tienen como objetivo transmitir una secuencia de
acontecimientos ficticios 1llevados a cabo por ciertos
personajes fantésticos."? Las narraciones televisivas poseen
una estructura, resultado de la aplicacién de un nimero finito

de reglas que los hacen reconocibles como "los superhéroes".

Muchos padres de familia, centran su angustia en los programas
que ven sus hijos en la televisién, mucho mas que el hecho de
ver la televisién en si. La explicacién se halla en que estéan
convencidos de que un programa violento fomentaria su

agresividad, y un programa educativo su cultura.

En opinidén personal lo que si parece un hecho comprobado es que
las personas, ya seamos adultos o nifios, retenemos en 1la
memoria con mayor intensidad todo lo que en la pequefia pantalla

se refiere a acontecimientos violentos.

’FERNANDEZ, Collado Carlos "La Televisidn y el Nifio". Ed.
Oasis. Nueva Biblioteca Pedagégica. p.56. Afio. 1989.
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(Qué es mas importante entonces, lo que se ve o cémo se ve? En
efecto, el contenido de un programa televisivo es digno de
consideracién, si tenemos en cuenta que, como ya se sabe un
material escandaloso, violento o inadecuado se graba con mayor
intensidad en la memoria pudiendo producir trastornos poco
deseables en los nifios, tales como pesadillas nocturnas y

miedos

Yo considero que si el material televisivo es "recomendable",
la intervencidén de los padres ayudard al nifio a memorizar con
mayor facilidad lo que el programa intenta ensefiarle, y asi
evitar al nifio una pesadilla o interpretacién errénea de lo que

acaba de ver en la pantalla.

Me parece un hecho comin que cuando se prende la televisidn los
nifios inmediatamente seleccionan el programa que les gusta, y
no pocas veces discuten para ver el programa que prefieren. Los
nifios tienen una serie de necesidades e intereses que deben
satisfacer, como son 1la curiosidad, el entretenimiento, el
tener temas de conversacién para relacionarse y evitar la
soledad -entre otras-. Esto se logra a través de relaciones
con sus padres, sus amigos, sus maestros, en actividades como
la escuela, los deportes que practican, las reuniones a las que
asisten y estando en contacto con muchos medios de comunicacién

3 a8

-en primer lugar- la televisién.
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La televigidén influye en la forma como se relacionan los nifios
entre si, con sus padres y en general con el mundo que los

rodea.

Quién no ha oido a un nifio comentar con su amiguito lo que
hicieron ayer "los Motoratones de Marte", o cbémo "Heman" es
capaz de hacer cosas maravillosas. Esto es importante para los

nifios dentro de su campo social fantasioso.

Los dibujos animados y sus contenidos forman parte de su
experiencia diaria y precisamente las necesidades que estos
nifioe tienen, determina en parte la preferencia de ciertas

caricaturas sobre otras.
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B i DIBUJOS ANIMADOS .

Las historias de superhéroes son 1os preferidos de los nifios,
estas historias son el argumento de los dibujos animados y de
narraciones de prodigios que transcurren dentro de una trama de
extrema sencillez. No requiere de explicacién ni demostracidn.
ge diria que son el antdénimo del sistema escolar impregnado de
explicaciones coherentes, légicas Y comprobables. BAtman €S
verosimil aunque no verdadero. Existen todos 1os detalles para
explicarnos como logra Sus proezas, pero nadie trata de

convencerlos de su veracidad.

Los nifios gustan de éste tipo de programacién (dibujos
animados) por due ge identifican con 1los personajes de su
caricatura preferida, el héroe que salva al mundo, el que
realiza inventos para acabar con el malo, 1la heroina que lucha

contra el mal, para galvar a todos aquéllos que 1o necesiten.

Los nifios aprenden ndichos" de sSus personajes favoritos ©O
simplemente comentan lo due€ pasé en la caricatura del dia
anterior. gi bien esto €S visto como algo negativo, €8
importante enfatizar que el intercambio sobre las experiencias
televisivas de los nifios constituye, para bien o para mal una

forma bien importante de socializacion entre iguales.
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El vocabulario de algunos personajes de los dibujos animados es
también usado por los nifios en su relacién con los otros, el
cual habla de la capacidad de la televisién y de los nifios para
poner a '"circular" conceptos y modos de nombrar diversas

interacciones.

Varios autores destacan que es en este periodo de la vida
cuando los nifios son mas susceptibles de aprender
acriticamente, en parte porque también estdn aprendiendo a
distinguir entre el bien y el mal y entre la realidad y la

fantasia.

Los dibujos animados tienen una eficacia comunicativa , que
radica en el poderoso atractivo de sus imdgenes cuyo impacto
impresiona directamente aquellas &reas mas vulnerables de la

sensibilidad como la fantasia y la imaginacién.

Este género, por lo general, concentra "la atencidén sobre los
atributos del héroe, el idolo, el modelo o el personaje "que se
abre camino a cualquier precio en su afdn de lograr el poder,

el bienestar o la atencidén de los otros.




3.3 CARACTERISTICAS Y CONTENIDOS.

Los dibujos animados son los programas preferidos de los nifios,
se puede decir que los infantes gustan de programas con accidn,
y de ella se desprende la violencia. Aunque resulte un poco
ilégico 1los nifios frecuentemente imitan las escenas de

violencia en su vida.

Los dibujos animados tienen como caracteristicas principales
la accién, violencia, poder, superhéroes, personajes buenos,

malos, los que sufren, los que estan en peligro.

Una de las caracteristicas primordiales en los dibujos animados
Yy s lo que realmente llama la atencidn del nifio, es aquella en
la que el héroe sale un "poco" ileso ( sangrando, sin armas )
de las peleas y la facilidad con que continlda la pelea con el

perverso, eso es lo que atrae a los pequeiios.

En muchos libros, tesis y documentos se habla de que la
televisidn inculca a los nifios violencia. Mis que la televisidén
son los dibujos animados que ven los pequefios todo lo que ellos
observan lo asimilan, 1lo aprenden y lo llevan a la préactica.
Ejemplo, los nifios se ensefian como amarrarse las agujetas,
ellos ven, asimilan: y después lo hacen ellos solos, igual los
dibujos animados muestran escenas, ellos observan, asimilan Yy
lo que ven en ellos lo llevan a la practica, es asi como ellos
en ocasiones se vuelven violentos, bruscos, por que quieren

imitar lo que observan en las caricaturas.
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Para entender un poco la trama de las caricaturas que mas
gustan a los nifios a quienes se les aplicéd la encuesta, a
continuacién presento una sintesis de algunas de ellas,

horarios, fecha y dia de su transmisién

3.4 SINTESIS DE LAS CARICATURAS.

NOMBRE DE LA CARICATURA: CABALLEROS DEL ZODIACO.

DIA: martes 2 de julio 1996. HORA: 3:00 p.m. CANAL: T.V.7

GENERO: Ficcidn.

PERSONAJES PRINCIPALES: Ave Fénix, Venus, Andrémeda, Cid, Zeta,

Sol,Shina, Atena.

AMBIENTE EN EL QUE SE DESARROLLAN: Ciudad Futurista, clase

media alta.

PERSONAJES SECUNDARIOS: Aldeano, Cid de Bisard, Dios Odin,

-Inda, Abud.

PERSONAJES ALIADOS DE LOS PROTAGONISTAS: Dios Guerrero de

Ceta.

PERFILES PSICOLOGICOS (De alqunos personajes) : Venus: malo,

Envidioso, soberbio, se siente inferior a los demds y a la vez

superior.

43



INDA: soberbia, quiere hacer sentir mal a los deméas,

despectiva.

PERFILES PSICOLOGICOS DE LOS PERSONAJES PRINCIPALES. Ave Fénix:

Bondadoso, equilibrado, quiere el bien para todos sus

semejantes, da a los demds lo que tiene, es responsable.

PAIS DE ORIGEN: Japén.>

SINTESIS DEL CAPITULO
Hace millones de afios en un planeta l1lamado Askar nacieron dos
nifios , y solamente uno debia de quedar con Ssu familia y de esa
manera heredar el poder del reino y de su padre, pero por
costumbres de ese planeta tuvieron que regalar a uno de los
recién nacidos. Con el pasar del tiempo el nifio que fue
regalado se dio cuenta que tenia un hermano gemelo, el cual era
bueno y desde ese momento se desata una constante lucha
provocada por los malos para tener el poder de los dioses tanto
puenos como malos esto con el fin de hacer mal a toda la

humanidad del planeta Askar.

En este capitulo de la caricatura se dieron a conocer los
factores de la envidia, el odio, 1a venganza y el matar a la

demds gente.

3CcABALLEROS DEL ZODIACO; Televisidn Azteca;j Canal 7; 2 de
julio; Afio 1996.
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Tanto buenos como malos tienen diferentes transformaciones que

utilizan para luchar en contra de sus semejantes.

NOMBRE DE LA CARICATURA: MOTORATONES DE MARTE.

DIA: martes 2 de julio 1996. HORA: 3:30 p.m. CANAL:
EaVi7

GENERO: Ficcidn.

PAIS DE ORIGEN: Estados Unidos.

PERSONAJES PRINCIPALES: Stucker, Karbain, Steek, Start,

Ranpayer, Jarli.

PERSONAJES SECUNDARIOS: Stickton, Capeld, Ligth Burguer.

PERSONAJES ALIADOS DE LOS PROTAGONISTAS: Jarli, Sargento.

PERFILES PSICOLOGICOS, PERSONAJES PRINCIPALES: Por lo general
todos son buenos, tratan de ayudar a toda la gente protegiendo
O rescatando de las barbaridades que hacen los malos de 1la

caricatura.

PERFILES PSICOLOGICOS, PERSONAJES SECUNDARIOS: Se sienten

superiores a los demds, se sienten invencibles, son soberbios

y vanidosos.
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AMBIENTE EN EL QUE SE DESARROLLAN: Ciudad Futurista (planeta

marte), pertenecen a una clase media alta. *

SINTESIS DEL CAPITULO

Trata de cuatro ratones y dos ratonas que siempre andan en
moto, los cuales son los protagonistas y son los héroes de las
caricaturas, salvan a 1la humanidad de 1los malos, con los
poderes que les son otorgados y ademds con las armas que
poseen.

Tanto buenos como malos utilizan frases que son invocaciones
para

obtener mids poder, o para dar por terminada la escena de la
pelea, dichas frases son después utilizadas por los nifios en

sus juegos de los héroes.

NOMBRE DE LA CARICATURA: LOS SIMPSONS.

DIA: viernes 5 de julio 1996 HORA: 7:30 p.m. CANAL: T.V.7.

GENERO: Comedia (Animacién dibujos animados) .

AMBIENTE EN EL QUE SE DESARROLLAN: Ciudad. Los personajes de

esta serie pertenecen a una clase social media alta.

PERSONAJES PRINCIPALES: Bart, Homero, Marsh, Lisa.

‘MOTORATONES DE MARTE; Televisidén Azteca; canal 7; 2 de
julio; Afio 1996.
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PERFILES PSICOLOGICOS: Bart: orgulloso, necio, irrespetuoso,

Homero: Orgulloso, grosero. Lisa: carifiosa, sensible. Marsh:

imponente, autoritaria..

PERSONAJES SECUNDARIOS: Stanpy (elefante), Selma, Poniath, Ned,

PAIS DE ORIGEN: Estados Unidos.® J

SINTESIS DEL CAPITULO.

Es una familia en la que existen cuatro integrantes, en la cual
suscitan escenas que pareciera que fueran de la vida real, pero
la verdad es que no son ciertas, porque una familia no puede

comprar un elefante, ni tampoco un nifio puede hacer lo que &1
quiere sin que su padre le diga algo.

Ademds que en la caricatura utilizan un lenguaje muy fuerte,
que los nifios con frecuencia tratan de "imitar" y hablarles de

€sa manera a sus padres.

Los nifios que salen en esa caricatura son muy irrespetuosos con
sus padres, tanto verbalmente como en sus actos Yy en cierta

»
manera el padre de ellos es de esa forma.

°LOS SIMPSONS; Televisién Azteca; canal 7; 5 de julio. Afio
1996.
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NOMBRE DE LA CARICATURA: POWER RANGERS.

DIA: martes 2 de julio 1996. HORA: 6:30 p.m. CANAL: 5

GENERO: Ficcidén.

PERSONAJES PRINCIPALES: Jason, Billy, Trini, Kimberly, Zack.

PERFILES PSICOLOGICOS: Son buenos con todos los que les rodean,

comprensivos, atentos, amables, siempre quieren el bien para
todos, detestan las peleas pero siempre luchan para acabar con

los malos.

PERSONAJES SECUNDARIOS: Zicktur, Profesor Hart.

PERSONAJES ALIADOS: Tack, Jeb, Budi.

PERFILES PSICOLOGICOS: Son buenos y tienen las mismas

caracteristicas que los personajes principales.

PAIS DE ORIGEN: Estados Unidos.

AMBIENTE EN EL QUE SE DESARROLLAN: Ciudad. Los protagonistas

de esta serie pertenecen a la clase social alta.®

*POWER RANGERS; Televisa; Canal 5; 2 de julio; Afio 1996.
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SINTESIS DEL CAPITULO.
Para los nifios entra en el género de las caricaturas porque
esta llena de accidén, patadas, y trancazos, pero en realidad no
es una serie de dibujos animados ya que estd representada por

actores que son personajes ficticios.

Son cinco los integrantes espectaculares que entretienen a los
nifios y son los héroes principales de la serie, los cuales se
transforman en personajes que tienen ciertas cualidades para
las artes marciales y otras actividades con 1las que pueden

derrotar a los malos.

Igual que todos los héroes de las caricaturas ellos también
sufren y los golpean pero a final de cuentas ellos son los
ganadores siempre, los invencibles y nadie les puede ganar, ni
dérrotar, en ocasiones se les unen otros personajes para
ayudarlos y asi poder terminar con mayor facilidad con los que
estan haciendo mal a la gente buena y que siempre esta siendo

atacada por los malos.
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3.5 HORARIOS

El uso de la televisidén puede reglamentarse para lograr una
mejor convivencia entre los miembros de la familia. Casi todos
los padres de familia prohiben a sus hijos el ver la televisidn
como el peor castigo que les pueda suceder a los pequefios, ya

que ellos no pueden "vivir", sin ver los dibujos animados.

Al preguntarle a un pequefio sobre alguna caricatura, €l
inmediatamente contesta que cual queremos ver, y comienza a
mencionar una infinidad de caricaturas y de lo que trata cada
una de ellas, ademds cita los horarios. Los niflos aprenden
facilmente la hora en que pasan los dibujos animados y los

canales en que se transmiten éstos.

Los horarios que se van a estudiar para este trabajo son
horarios vespertinos y son los siguientes: de 4:00 PM a 8:00
PM, dUnicamente de 1los canales de antena aérea, canal 5

Televisa, canal 7 y 13 Televisidén Azteca.

Se eligidé horario vespertino solamente porque la mayoria de los
nifios encuestados asisten a clases por la mafiana, y ademas es
a ésta hora en que los pequefiines comienzan a ver la

televisidén, segin la encuesta aplicada.
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CAPITULO IV

4 INTERACCIGSN NIﬁO-DIBUJOS ANIMADOS.

aflos, en la ciudad de Acambaro, Guanajuato, para lo que sge
aplicé wuna éncuesta en escuelas de bajo Y alto nivel
Socioeconémico; en cada wuna de eéstas instituciones se

realizaron 50 encuestas por grupo a nifios de pPrimero a sgexto

Es importante seflalar que 1a muestra Tepresentativa ests

La encuesta que se aplicd tiene un total de doce bPreguntas de
opcidn miltiple mediante lag cuales ge determinaron las
caricaturas preferidas de ellos, el tiempo que Pasan viendo los

dibujos animados Y POr qué ven las caricaturas.

Para mayor claridad en el anexo 1 ge puede observar 1la encuesta
aplicada en los mesges de febrero-abril de 1996; a continuacién
la siguiente tabla muestra los principales hallazgos de 1a

investigacién.
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4.1 PRINCIPALES HALLAZGOS DE LAS ENCUESTAS REALIZADAS.

NINOS DE BAJO NIVEL
SOCIOECONOMICO

NINOS DE MEDIO NIVEL
SOCIOECONMICO

GENERALMENTE CON QUIEN VES L,

OS DIBUJOS ANIMADOS

mama 18% mama 15%
papa 13% papa 5%
solo 9% solo 21.%
primos 9% primos %
hermanos 51% hermanos 51%
total 100% total 100%
POR QUE VES LOS DIBUJOS ANIMADOS.

aprendo cosas 41% aprendo cosas 28%
para tener amigos 5% para tener amigos 12%
por que hay por que hay

violencia 16% violencia 14%
entretenimiento 2% entretenimiento 24%
platicar con amigos 36% platicar con amigos 22%
total 100% total 100%
LOS DIBUJOS ANIMADOS PREFERIDOS DE LOS NINOS.

el correcaminos 13% el correcaminos 13%
animaniacs 14% animaniacs 14%
power rangers 19% power rangers 15%
motoratones de marte 13% motoratones de marte 15%
caballeros del caballeros del

zod.aco 12% zodiaco 13%
la pantera rosa 12% la pantera rosa 10%
los simpsons 17% los simpsons 20%
total 100% total 100%
QUIEN ESCOGE LOS DIBUJOS ANIMADOS QUE VES

mama 32% mama 33%
YO 46% yo 41%
primos 67% | primos %
hermanos 16% hermanos 22%
total 100% total 100%
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En relacién con la teleaudiencia infantil, se considera la
televisidén y a las caricaturas como un agente reforzador de las
conductas del nifio en su proceso de integracién a la sociedad,

recibidas tanto en el hogar como en la escuela.

De acuerdo a lo expuesto en el capitulo II, el pequefio toma de
la televisidén conductas y hdbitos que después desarrolla en el
medio donde se desenvuelve.

El uso que el nifio haga de la televisién y de los dibujos

animados formard parte de su conducta Y personalidad.

En el capitulo II y para ser mads precisa en el objetivo 2.5, se
habla de imitacién y en la préactica de campo que realicé, me
pude dar cuenta a lo que Barbara Notkin se refiere con
respecto a los dos tipos de imitacién (imitacién copia e
imitacién diferida), los nifios que observé se reflejan en la
imitacidén copia, porque tienen un modelo presente vy estos son
los personajes de las caricaturas y ellos realizan ciertos

movimientos, actos violentos que observan en las caricaturas.
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Los programas y contenidos que analicé en el capitulo III
revelan que aquéllos que contienen elementos de fantasia
expresada en términos de super-poderes, van adquiriendo
preferencia conforme aumenta la edad. Los nifios de seis a ocho
afilos de edad se inclinan mds por las caricaturas de animales
animados, lo que podria deberse a que estos programas se
caracterizan por la sencillez en la trama, por una elévada
dosis de accidén y por contener muy poco didlogo entre los

personajes.

Se encontrd que en la programacién infantil destacan dos

elementos fundamentales:
-Exceso de fantasia frente a un reducido nimero de contenidos
de realidad.

-Incidencia elevada de agresién y/o violencia, sea a nivel

verbal o fisico.

Acerca de la violencia el Sociblogo Joshua Meyrowitz, dice que
esta no determina por si misma un comportamiento mids agresivo.
Desde mi punto de vista mencionar que los nifios manifiestan
violencia y/p conductas agresivas porque es lo que estén
percibiendo por medio de los dibujos animados, en los nifios se
puede dar mds el comportamiento agresivo porque apenas se van
creando un cardcter y son mas susceptibles a cualquier escena

de violencia que las personas mayores.
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En capitulo III, en el objetivo referente a la familia se dijo
que es el primer agente socializador Yy uno de los méas
determinantes, ya que genera las experiencias y expectativas de

los nifios al enfrentarse a las relaciones interpersonales.

Observando las caricaturas frente a la pantalla chica, con
mucha frecuencia la familia no se comunica, pues generalmente
se limita a recibir por 1la vista y el oido sefiales
unidireccionales, interrumpidas e irreversibles, sin
posibilidad de un enjuiciamiento que valore lo que se estéa

presenciando.

4.2 LOS DIBUJOS ANIMADOS PREFERIDOS DE LOS NINOS DE SEIS A DOCE
aNos.

De acuerdo a 1la investigacién realizada en escuelas de
diferente nivel econémico se obtuvieron cuales son las
caricaturas preferidas de los nifios de ambos sectores y asi

obtener la diferencia de ambos nifios.

El que conozcamos cuales son los dibujos animados preferidos de
los nifios resulta muy importante para entender la relacién que
ellos tienen con la televisidén, y asi acercarnos a comprender

cual es el efecto que éstos tienen en su vida.
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Con relativa frecuencia, los dibujos animados se convierten en
el tema preferido de conversacidn durante las horas de recreo.
El nifio que, por no poseer televisidén en su casa o porque sus
padres no dejan que la vea, Y que por ello no sabe quien es el
personaje de moda se siente desplazado e inferior a los amigos.

Es asi que los dibujos animados guian muchos juegos escolares.

A los nifios les gustan los dibujos animados de aventuras,
parece que estos se identifican con personajes que viven en un
mundo donde todo se puede realizar, viajar a lugares lejanos,
lograr tener toda la fuerza en los brazos para destruir a los

malos y poder dominar a los animales.

Los dibujos animados y sus contenidos forman parte de su
»

experilencia diaria y precisamente las necesidades que estos

nifios tienen, determina en parte la preferencia de ciertos

programas sobre otros.

Se han analizado las preferencias que tienen los nifios por los
diversos contenidos que ofrecen los dibujos animados. Sin
embargo, las condiciones de vida del nifio de clase social baja
comparado con el nifio de clase social media, no son distintas
ya que ven las mismas caricaturas : el Correcaminos,
Motoratones de Marte, Animaniacs, Caballeros del zodiaco, La

Pantera Rosa, Power Rangers, Los Simpsons.
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Se puede observar en la graifica del anexo 2 qﬁe un 20% de los
nifios de clase media prefieren la caricatura de los simpsons,
en la cual se habla un lenguaje alto en cuestidén de
entendimiento para ellos. Y el 19 % de los nifios de bajo nivel
socioceconémico prefieren ver la serie de los power rangers en
la cual el contenido es violento, ademis cabe seflalar que esta
serie no pertenece al género de las caricaturas, porque los
personajes involucrados en la serie no son dibujos animados, si
No actores que tienen aspecto fisico, igual al de 1los seres

humanos.

4.3 TIEMPO QUE DEDICAN LOS NINOS A VER DIBUJOS ANTMADOS.

El 45% de los nifios de clase media pasan de 3 3 4 horas viendo
dibujos animados el dia sadbado, mientras que el domingo es poca
la diferencia , Ya que el 44% de los nifios pasan 5 horas o mias,
Y entre semana pasan de 1 a 2 horas, debido a que entre semana
tienen otras actividades de tipo escolar Yy cultural y los fines
de semana ven televisién porque se transmiten sus caricaturas

favoritas y no tienen "otra cosa que hacer".

Por el contrario los nifios de bajo nivel socioecondmico el 33%
de ellos pasan los sébados de 3 a 4 horas viendo 1la televisién,
entre semana el 32% de 1los nifios ven de 1 a 2 horas 1las
caricaturas, y el domingo solamente el 27% de los nifios ve 1la
televisién por que tienen que hacer algin trabajo doméstico o

hacer su tarea.

57



En las graficas del anexo 2 se pueden observar las diferencias
entre los nifios de nivel socioecondmico bajo y medio, con
respecto a sus preferencias y a las horas que pasan frente al

televisor.

4.4 POSIBLES DISFUNCIONES DE PERSONALIDAD EN NINOS CON MAS DE
DOS HORAS VIENDO DIBUJOS ANIMADOS.

"La manera en que el nifio piensa depende de sus caracteristicas
légicas y de sus caracteristicas sociales dentro de las cuales
vive y de los grupos a los cuales pertenece."! Los nifios de la
escuela de clase baja tienen responsabilidades, angustias y
frustraciones dificilmente comparadas a las de nifios

pertenecientes a la de clase media.

A todos los nifios les gusta divertirse, y emocionarse, todos
sienten curiosidad por 1la vida Yy todos quieren descubrir
aspectos nuevos del mundo, y también todos quieren sentir y ver

cosas que los hagan felices.

También se observé en el trabajo de campo que los dibujos
animados, definen en gran parte los juegos de los nifios, aunque
la forma de apropiacién de éstos superhéroes varia el sexo y el

estrato socioeconémico al que pertenecen.

'WEIL,Pierre."Relaciones Humanas entre los nifios, sus
padres y sus maestros" .Ed.Kopelusz.1992.
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Al estudiar los efectos que los dibujos animados hacen en los
nifios debemos tomar en cuenta que uso les dan los nifios a

éstos.

Los diferentes patrones de uso implican que los efegtos de los
dibujos animados no pueden ser uniformes, debido a que unos
nifios ven més televisién que otros, algunos escogen ciertos
contenidos y otros son mis dependientes de la televisién como
medio para satisfacer ciertas necesidades, esto dependiendo de

la edad del pequefio.

Los nifios se exponen a la televisidn con una serie de
necesidades tales como aprender, evadir problemas familiares o
sociales, etc, que buscan satisfacer y la televisién, en

especial los dibujos animados cumplen una serie de funciones en

sus vidas, dependiendo, de las expectativas de cada nifio.

La relacidén del nifio-T.V-dibujos animados no se da en el vacio,
€l desarrolla esta relacidén con base en sus necesidades

personales y circunstancias externas.

Otra de las razones por las que los nifios ven la televisidn es

para estar entretenidos, buscan emocidén, suspenso, accién.

A los nifios les gusta entusiasmarse Y experimentar emociones

intensas y los dibujos animados, en este sentido, parecen

gratificarles mucho.




Muchos de 1o0g dibujos animados que se transmiten en la
televisién, Presentan aventuras, accidn, Y emocién, con
personajes que se convierten en héroes Y con los cuales losg

nifios se identifican.
En el capitulo IT se habla de 1a personalidad y dentro de esta

Se encuentra 1la identificacién, igual que en 1a imitacién log

nifios necesitan de un modelo para el desarrollo de su
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CAPITULO v

PROPUESTAS.

ver dibujos animados de corta duracién con  mensajes
educacionalesg para asi ir creando el hdbito en los nifios de ver
este tipo de caricaturas + Y& que en 1a €scuela con 1a
autoridad de 13 maestra es mas factible que los nifios
bermanezcan atentog a este tipo de dibujos animados, hay seriesg
de género educativo que vya existen, Y en las escuelas

generalmente ge cuenta con equipo de video.

nifios, como son los de tipo ecoldégico, Sexualidad y aquellos
que motiven y de los cuales aprendan sobre ellos mismos,
.incluyendo el amor propio, el reconocimiento Y el respeto por

las diferenciag humanas.
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Los nifios con frecuencia imitan la violencia que vieron en la
televisidn, hay que fomentarlos para que tengan gusto por lo
simple, lo natural, bello, tranquilo, y hacerles saber que
muchas escenas de violencia pueden solucionarse de otras
maneras, por medio del didlogo y no recurriendo a las armas,

como lo ven ellos en los dibujos animados.

Una propuesta mas seria el clasificar las caricaturas que los
nifios ven, ésta clasificacidén seria por géneros : comedia,
ficcidn, drama, y ademds poner la letra de clasificacién para
que de ésta manera los padres de familia decidan si sus hijos

pueden ver la caricatura

Por otra parte, en las escuelas de comunicacién generalmente
los alumnos realizan corto metrajes o videos, se podria sugerir
que se realizaran dibujos animados con temas educacionales,
estos videos ademds de servir para evaluar a los alumnos
servirian a las escuelas primarias al ser donados o vendidos

por una mdédica cantidad.

En las escuelas de comunicacién se cuenta con material
videografico producto de los trabajos de los alumnos, se podria
dejar una copia de estos videos en la escuela para formar una

videoteca y alquilar los videos a las escuelas primarias
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Otra de las propuestas seria que se introdujeran temas
educativos y usar el poder que tiene la televisidn para educar
a los pequefios, para que de una u otra forma ellos ingresen a
la escuela ya sabiendo : el alfabeto, cémo contar, queriendo

aprender, y sintiéndose bien consigo mismos.

Una propuesta mis seria el que se produjeran programas
interactivos y de participacién, incluyendo a padres de

familia, maestros y personas encargadas de cuidar a los nifios.

Seria bueno también que los padres de familia dedicaran un poco
de su tiempo para que compartan con los nifios las caricaturas
que ellos ven, y lo auxilien en el proceso de diferenciacién
entre fantasia y realidad para estimular el desarrollo de la
objetividad en el nifio, ya que durante el juego éste imita a
sus héroes y se identifica con ellos, satisfaciendo asi un

conjunto de necesidades sociales, sin tener que someterse a las

demds del mundo real.

Seria conveniente que se introduzcan programas de contenido
realista que puedan proporcionarle conocimientos sobre diversos
temas, personas y lugares a las que de otra manera no tendria

acceso.
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Otra de las bropuestas es que se abran mesas de trabajo y
discusién con especialistas en 1a materia, que podran ser
organizadas periédicamente por instituciones académicas o de
investigaciones, ofreciendo 1los padres de familia informacién
precisa sobre 1los efectos de estos programas en sus hijos,
estas reuniones se pueden llevar a cabo en las juntas generales

de entrega de calificaciones de las escuelas.

Se debe abogar porque los materiales producidos para nifios
tomen en cuenta que la exposicidén televisiva debe ayudarlos a
tener una experiencia total; que no sélo 1los entretenga un
momento sino que los incite a experimentar por si mismos, sin
menos cabo del placer por el hacer, el jugar, el fantasear y el

crear.

Los dibujos animados tienen que ser detonadores no bloqueadores

del conocimiento; no deben dar todo, porque deben de invitar al

nifio a complementarlos.
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CONCLUSION.
La televisidén estd presente en los nifios desde el inicio de su
vida; después de la madre, la familia y la escuela, puede
considerdrsele como -la cuarta relacidén- mas importante que

influye la formacién de las nuevas generaciones.

La llegada de la televisién y su barra infantil como sustituto
de las tijeras, revistas y botones ha facilitado un nuevo
instrumento para que la madre pueda dedicarse a si misma, pero
al mismo tiempo ha adormecido el control sobre las actividades

de sus pequefios.

Son muchas las producciones para nifios que se han realizado a
lo largo de la historia de la televisién mexicana; cada una de
ellas ha aportado entretenimiento no sélo a la poblacién
infantil sino que son parte de la experiencia televisiva de
muchos adultos y han contribuido a la formacién de su cultura

audiovisual.

Ver la televisién y las caricaturas es la actividad en la que
el nifio pasa la mayor parte de su tiempo libre, pero no es su
actividad favorita. En realidad, representa el recurso mas

disponible y "practico" para emplear su tiempo.

Los dibujos animados, en conjunto, presentan ahora escenas
mucho més violentas y con mias sexo, que las que se emitian hace

algunos afios.
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Muchos padres de familia demuestran una ignorancia, bastante
acusada del verdadero impacto de la violencia que transmiten
los dibujos animados a sus hijos. Porque aunque el nifio no se
convierta al dia siguiente en un asesino, y aunque estos
(dibujos animados) le preparen para que nadie le ataque por
sorpresa, la realidad es que la influencia que tiene el hecho
de acostumbrarse a ser espectador habitual del comportamiento

anormal de otros no lo beneficia a él ni a nadie.

La razén es fédcilmente imaginable: se entorpece y anestesia su
capacidad de reaccién ante cualquier acontecimiento violento o
agresivo de los que se producen con frecuencia en su vida
cotidiana. Simplemente se acostumbra a que la violencia exista
y delega la inmediata actuacidén para luchar contra ella al
primero que se preste para semejante tarea. Es algo que la T.V.

ha fomentado en los nifios y en los adultos.

cabe deducir que el uso que el nifio haga de la violencia y
agresién que se deriva de las caricaturas, dependerd de las
presiones sociales a que Ssé€ encuentre sujeto.

La familia y la escuela llevan una importante accidn educativa,
pero también los medios de difusién, es decir la radio, 1los
periédicos, las revistas, el cine, la televisién y dentro de su
contenido los dibujos animados ejercen una influencia en las
creencias, actitudes y conductas de grandes sectores de 1la

poblacidn.
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La televisién puede ser un instrumento tGtil para los padres y
maestros en la educacién de jévenes y nifios.

Sin embargo hay que estar prevenidos contra posibles efectos
nocivos, de tal manera que se puedan evitar o reducir al
minimo. .

En términos educativos, los efectos de la televisién en 1lo
emocional son importantes debido a que hay una estrecha

vinculacién entre emotividad-inteligencia.

Los nifios de hoy no tienen santos, martires, héroes
cientificos, intelectuales, o mitos como modelos; sus ejemplos,
pautas, prototipos, son los héroes fantasiosos de los dibujos
animados tales como Superméan, Billy el de los Power Rangers y

héroes galacticos.

Ante la realidad de que cada nifio aprende de acuerdo a sus
necesidades, imita e interpreta cosas distintas respecto a lo
que estd percibiendo, se considera que los padres deben asumir
un papel mas responsable en la relacidén nifio-caricaturas para

que el pequefio haga uso mas productivo de éstas.

Desde mi punto de vista creo que seria conveniente que los
padres de familia decidieran un horario en el que sus hijos
puedan ver la televisién y aclararles cuando se puede ver y

cuando no y por qué. .
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Para finalizar, se asienta que 1la responsabilidad del uso de
los dibujos animados en televisién no recae solamente en los
padres de familia Y en los maestros, sino que atafie a toda la
sociedad. Se considera que productores, realizadores y todas
las personas involucradas en la programacién infantil deberian
tener un conocimiento m4as profundo de 13 dindmica del
desarrollo psicosocial del nifio, como punto de partida para
fundamentar los contenidos de 1a programacién y elaborar sus

objetivos.

En la actualidad existe 1a urgente necesidad de producir

series para nifios (dibujos animados) educativos y de

ya que 1la imitacién, 1la conducta, temperamento Y Vviolencia,

llegan a ger parte de 1la personalidad del nifio.
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Los programas infantiles requieren un enfoque infantil de las
vivencias, deseos y no presuponer una interpretacién adulta de
las mismas. Los dibujos animados y la televisién deben ofrecer
al nifio distintos puntos de vista sobre problemas de su
realidad, a fin de fomentar una actitud critica y de compromiso
social.

Vale la pena insistir en que una participacién orientadora,
constructiva y positiva de la familia durante la teleaudiencia
infantil, permitira mejorar y extender los beneficios que 1la
televisién y las caricaturas con temas educativos y culturales

pueden brindar a la nifiez de nuestro pais.

69



ANEXO 1
CUESTIONARIO SOBRE TELEVISION, PARA NINOS DE SEIS A DOCE ANOS.

1.- ¢ Ves tele todos los dias?

Si No
2.- ¢(En los dias que vas a la escuela, icuanto tiempo ves
televisidn?
a) no veo televisién b) menos de 1 hora c) 1 6 2
horas
d) 3 6 4 horas e) 5 horas 6 méas
3.- ¢Cuénta televsidédn ves los sabados?
a) no veo televisién b) menos de 1 hora c) 1 6 2
horas
d) 3 6 4 horas e) 5 horas 6 mas
4.- ¢ Cuénta televisién ves los domingos?
a) no veo televisidn b) menos de 1 hora e) 1 6 2
horas
d) 3 6 4 horas e) 5 horas & mas
5.- ¢Cué@ndo ves mas televisidn?
a) entre semana b) los fines de semana c) siempre
6.- ¢Qué prefieres hacer cuando no estds en la escuela?
a) estar con tus papéas b) jugar c) salir a la
calle
d) leer e) ver la televisidén
7.- ¢(Generalmente con quién ves la televisidén?
a) solo b) con mi papa c) con mi mama d) hermanos
e) primos f) amigos
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8.- La mayoria de las vVeces ¢(quién escoge los programas?

a) yo b) mama c) hermanos d) primos

9.- Marca con una palomita, si estis de acuerdo o no con las
siguientes frases.
a) Mi mamd o mi pPapa me regafian cuando veo mucha tele

b) A veces me castigan sin ver televisién.

10.- Mi mamd 6 mi papa me prohiben algunos programas de
televisién

SI NO
11.- ¢ Por qué ves la tele?

a) Porque hay muchos pleitos y balazos

b) porque aprendo cosas que no me enseflan en la escuela

¢) porque me ayuda a tener mas amigos

d) para poder platicar con mis amigos

- De la siguiente lista, marca con una X las caricaturas que
més te gustan

-Dragon ball
-Caballeros del zodiaco
-Pato darwin

-Heidi

-Tiny toons

-Candy candy

-Batman

-Motoratones de marte

-Dink el pequefio dinosaurio
-Los halcones galicticos
-He-man y los amos del universo
-Las aventuras de Fly
-Scooby y scrappy doo
-Hombres X

-Los picapiedras

-Don Gato y su pandilla
-Samuray cibernético
-Defendedores de la tierra
-El correcaminos

- El rey de la jungla
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-Animaniacs

-Super campeones

-Power rangers

-Los simpsons
-Dinosaurios

-La pantera rosa

-Los bits

-Los pitufos

-Los ositos carifiositos
-Kissyfur

-Los pequefios picapiedras
-Tom y Jerry

-Los thundercats

MUCHAS GRACIAS POR TU AYUDA

éCudl estunombre?------- - - oo

¢Cuantos afios tienes?----------------------

¢dEn gque afio vagP--—-——=m-mmem————

Nombrede laescuela.------------c-m oo oo
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LOS DIBUJOS ANIMADOS PREFERIDOS DE LOS NINOS

NINOS DE 6 A 12 ANOS DE EDAD DE MEDIO NIVEL SOCIOECONOMICO.

MOTORATONES DE MARTE
EL CORRECAMINOS 15%
13% '

CABALLEROS DEL ZODIACO

13%
ANIMANIACS

14%

| LA PANTERA ROSA
10%

FPOWER RANGERS

15%

LOS SIMPSONS
20%
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LOS DIBUJOS ANIMADOS PREFERIDOS DE LOS NINOS
NINOS DE 6 A 12 ANOS DE EDAD DE BAJO NIVEL SOCIOECONOMICO.

EL CORRECAMINOS MOTORATONES DE MARTE
13% 13%

ANIMANIACS
14%

CABALLEROS DEL ZODIACO
12%

d LA PANTERA ROSA
129

POWER RANGERS
19%

LOS SIMPSONS
17%
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CUANDO VES MAS DIBUJOS ANIMADOS.

NINOS DE 6 A 12 ANOS DE EDAD DE MEDIO NIVEL SOCIOECONOMICO.

10% 18%

8%

16% — e' —12%

50%
Entre semana Sabado Domingo

.menos de 1 hr. i1 a2 hrs. .no veo TV )3 a4 hrs. .5 hrs. o mé;}
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MAS DIBUJOS ANIMADOS.

CUANDO VES
EDAD DE BAJO NIVEL SOCIOECONOMICO.

NINOS DE 6 A 12 ANOS DE

22%

2%
10%

20%

18%

28%

Domingo

Sabado

Entre semana

B enos de 1 hr. 1 a2 hbrs. B oveo TV B:aahrs. B
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