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RESUMEN

1.-Justificacion

El proposito de la siguiente investigacion radica en analizar las expectativas de
trabajo de los alumnos recién ingresados asi como de los que estan por egresar de la
carrera de Ciencias de la Comunicacién de las dos universidades que hay en Morelia,
asimismo, pretende presentar una propuesta relativa a la problematica actual con la que

se enfrenta un licenciado en ciencias de la comunicacion.

La falta de oportunidades de trabajo en los mass-media y contar con personal sin
el perfil académico en ciencias de la comunicacion; los pocos medio.s de comunicacion
con los que cuenta actualmente Morelia en comparacion con la demanda estudiantil que
ingresa y egresa de las universidades; la falta de campo de trabajo en Morelia; la falta
de reconocimiento de los comunicologos y su desempefio profesional por parte de las
empresas existentes en esta ciudad; son los principales problemas con los que se

enfrentan actualmente los comunicologos.

Este trabajo consta de la parte introductoria, la cual comprende los siguientes
apartados: la justificacion, planteamiento del problema e hipotesis, objetivos y
metodologia. También cuenta con cuatro capitulos que comprenden los siguientes
puntos: marco tedrico, diagnostico, trabajo de campo, analisis comparativo entre UVAQ
y UNLA.

Por ultimo presenta las conclusiones a manera de recomendaciones, la

bibliografia y un anexo.

I1.- Objetivo
Contribuir mediante esta propuesta para que jovenes universitarios y egresados

de la licenciatura de Ciencias de la Comunicacion exploten la amplitud de su campo

laboral y no se reduzcan solo a medios de comunicacion.



I11.- Planteamiento del problema

{ Son los mass-media de Morelia una alternativa real de trabajo para los

estudiantes y egresados de la licenciatura?

IV.- Hipétesis

Los mass-media de Morelia no son una alternativa real de trabajo para los

estudiantes y egresados de la licenciatura.
V.- Método

Los métodos que se utilizaron en esta investigacion son: el descriptivo, analitico

y sintético.

VI.- Metodologia

Se basé en el siguiente esquema:
El Universo: Que son los mass-media de Morelia y las universidades que

cuentan con la Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion.

La Muestra: Se eligieron los medios mas representativos de esta ciudad: La Voz
de Michoacan (periodistico); la X.E.I (radiofonico) y el SMR.T.V (televisivo).
Asimismo las universidades: la UVAQ y la UNLA.

El Tiempo: Se considera informacion pertinente de los afios 1997-1998.

VIL.- Resultados y Conclusiones

Las conclusiones que maneja esta tesis son a manera de recomendaciones.
Respecto a la hipotesis que se plantea con anterioridad, se comprobé efectivamente
que los mass-media de Morelia, no son una alternativa real de trabaja para los

estudiantes y egresados de la carrera de Ciencias de la Comunicacion.



Del mismo modo, se proporciona una motivacion dirigida a las dﬁiversidades
‘ que ofrecen la licenciatura para que vinculen mejor la carrera con el campo laboral.
Finalmente, que los estudiantes de la carrera aprovechen mejor todas las
materias que cursan para que de esta manera su preparacion académica resulta mas
provechosa y abran espacios laborales alternativos en los mass-media. Es decir que sean

~ més competitivos tanto en medios como en otros mercados de trabajo laboral.



CONTENIDO




CONTENIDO

PAG.
B R BRI TON. )4, £oichieeenineviaioninssunssesansisisessassassunsassessesiarsensensasssesons 1
B IR ANE IO & Ackiici28. 8, vt e essesssss s st st b et st 3
1.2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA...........cc.ccooocovereoeeceeeeseerereeeeseere s S
BIRIIIEREREIS ...........cccccominsicnioniogmmso e emgbtaiiosboisoeeset bt etosemsie ot r o 6
IIIIEONICIS, ..o s s oot oo s b e el 7
BAMETODOLOGIA.............couviroomsirmssessssssssssiasnesssesssseos oo sssestesbesseesientessssssssisnts 9
2 MARCO TEORICO
2.1 BREVE HISTORIA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
BUPER BERIURIDO. ........occoiesivrsonives et ioisslsssinons s bos oot ittt ses s 12
IRONRERIERIOSTORICA. . i ot i e e 13
R BOPWRONBLIAUE LABOMA 0 i it s s e st g S 23

2.2 BREVE HISTORIA DE LA CARRERA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

SRATEN ELMUNDO:S OLL CUENTAN CO LA CARRERA UE CIERCIAS DR LA 28
ZEPENVAMERICA LATINA. ..o sicmeenieenscessssiomeesoesssossiomseiones ostosess oo oot eies oo 34
B BN MEXICD, .ot o amimsanistimiomasss st oot ettt i 2 39
2.24 ENMORELIA.......ooooooeoeveooeeeeee, et i) o i e e it B 41

2.3 PANORAMA GENERAL DE LA CARRERA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

RS BIMOMRIRERAL | O e b GARRE R s it i 43
SR OBIBERIVOB.G.. 0 AR SR NSRS LN X BRI S AN 16 LA LAk 43
013 CAMPO DBWCOCION .40 LAl s maiiasmniiiinms 43
B PERFIL DEL ASPIRANTE........cvismismsssissismivitsmmensson oianspriveniiosnicrs b crsbesadid 44

2.3.5 PERFIL DEL EGRESADO.......ooooooeoeeoeoeoeeeeoeoeoeoeeeoeoeoeeeeeoeoeoeeoooo 45




3 DIAGNOSTICO

3.1 ALGUNOS MEDIOS DE COMUNICACION
3.1.1 LA VOZ DE MICHOACAN

A).- RESENA HISTORICAL.....ccomemneececencninisninmsssssssssssssssssssssssssse s sssssssmssssss s s 46
B).- PERSONAL QUE LABORA.........ccccccmmmmrmmssisssismsssssssssssssss s 48
C).- ORGANIGRAMA DE TRABAJO........coovrimmrrrirrnsrrirssssissssssssse s 50
3.1.2LAXEI

A).- RESENA HISTORICA. ....Lccouitscieesusinnsonsssniemness hasasdssssssossinsisesssstisssnsossosenssdasssasass 51
B).-ASPECTOS ACTUALES...c.tcuuesioesrsasiesesinsssisiiessssssmassasassisssnsiesssbbessas isbisesissssssssbinsese 52
C).- PERSONAL QUE LABORA.........cccuvmmecrrienensrrsnessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasssssss 53
D).- ORGANIGRAMA DE TRABAJO ....cooooveeucvicmimimmimsmmsmimssssssssssssssssss s 55
3.1.3EL SMRYTV

A)RESERA BESTORICA. .......ocoonvossossnissossromsssstasssssessotsessossisontsisisssssnssshososssasssrisbresisons 56
B).- PERSONAL QUE LABORAL.........ccucuuuumimmmmismserssssssssssesssssssssssssessssssmsssssssssssnsnsssnssoss - 63
C ORGANIGRAMA DE TRABAJO........ciivierssisssmsessmsaisosnsisnasessosisnisnsmssssissrnssussitisasisess 65

3.2 UNIVERSIDADES QUE CUENTAN CON LA CARRERA DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION

3.2.1LAUVAQ

A).- RESENA HISTORICA DE LA UNIVERSIDAD........coomiiniiiisines 66
B).- OBJETIVO GENERAL.........ocoovtriueiineinnnisessiissssississ s sttt 67
C).-SITUACION ACTUAL DE LA CARRERA.........cocoviiiiiiininiiss s 68

D).- PORCENTAJE DE ALUMNOS QUE INGRESAN Y EGRESAN DE LA CARRERAG69
E).- IMPACTO SOCIAL DE LA CARRERA.........cooiiiimmi s 72



3.2.2 LAUNLA

A).- RESENA HISTORICA DE LA UNIVERSIDAD...................... 72
B).- OBJETIVO GENERAL..........coouviuummritmnriesiesseseeesseeseseses e se s seees e e eeeon 72
C).- SITUACION ACTUAL DE LA CARRERA.............0ccoocueemiomerioeosssoes oo 73
D).- PORCENTAJE DE ALUMNOS QUE INGRESAN Y EGRESAN DE LA CARRERA. 74
E).- IMPACTO SOCIAL DE LA CARRERA ..o 77

4 TRABAJO DE CAMPO..........oooommmmieoesccceceeeeeeeeeeeeeeeeeeoee oo 78
5 ANALISIS COMPARATIVO ENTRE LA UVAQ Y UNLA

5.1 2° SEMESTRE DE LA CARRERA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION........ 119
5.2 8° SEMESTRE DE LA CARRERA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION.......122
6 CONCLUSIONES YRECOMENDACIONES...........oovvoetmtieeeeeoeeoeooeeeoeooooooo 125
T INEIIRE e criiugimses o siinisossiosmdvbonens B omsipes st e i s S St 129

8 D R A . S R i 130



1.-INTRODUCCION




1. INTRODUCCION

Actualmente en México el tener una licenciatura ya no es garantia de obtener un buen

empleo; las estadisticas lo confirman de manera categorica.

Datos del INEGI del ultimo Censo de Poblacion y Vivienda de 1990 acerca de los
profesionistas(INEGI 1993), establecen que:

El 17.3% de los profesionales no tenian empleo lo que se traduce directamente en

indicador de pobreza precisamente por la falta de oportunidades.

El numero total de profesionales en el pais para 1990 era de 1 millon 897 mil
personas de las cuales 328 mil 181 estaban desempleados, 12 mil cuatrocientos eran choferes,
10 mil doscientos se dedicaban a las labores del hogar, 7 mil trescientos ejercian funciones de
proteccion y vigilancia, 6 mil trescientos eran trabajadores ambulantes y 15 mil estaban en el

rubro no especificado, es decir no estaban en lo suyo.

Es lamentable por el costo social que representa el que un profesional no ejerza, pero

la cruda realidad es que uno de cada 5 profesionistas no encuentra ocupacion.

La poblacién profesionista se centraba en algunas de las disciplinas llamadas clasicas

de la siguiente manera:

10.6% contadores, 8.7% médicos, 7.5% abogados, 6.9% administradores, 5.4%
ingenieros mecanicos, 3.9% ingenieros civiles, 3.6% ingenieros agronomos, 3.3%
arquitectos, 3.1% odontologos, 2.7% ingenieros quimicos, por solo citar las 10 profesiones
mas importantes; Ciencias de la comunicacion de acuerdo con el informe citado se ubica en el
lugar niimero 20 con el 1.2% de la poblacion de profesionales lo que corresponde a 23,583
profesionales de nuestra area; los cuales el 52.8% (12, 488) son mujeres y el 47.2% son

hombres (11, 135).



o

Los profesionales de la comunicacion hasta 1990 tenian una participacion mayoritaria

en el sector terciario con 73.8%, en el secundario con 22.2%, en el primario 0.4%.

En cuanto al nivel de ingresos de los profesionales de la comunicacion se indica que
solamente el 12.7% de los profesionistas de la comunicacion tenian percepciones mayores a
10 salarios minimos que traducidos en valores actuales equivaldria a 7, mil 920, 00 nuevos
pesos considerando el valor actual del salario minimo en México D.F es de N$ 26.40. (Segun

datos del afio 1997). Ahora el salario minimo se increment6 a N§ 34.45 nuevos pesos.

Respecto a la distribucion geografica de profesionales de todas las disciplinas, la
mayor concentracion se encuentra en las siguientes localidades: el 57.3% en la ciudad de
México y su area metropolitana y seguidas por las zonas metropolitanas de las ciudades de
Guadalajara y Monterrey con casi 6% cada una y la de Puebla con casi3%. En estas cuatro

zonas del pais habitan 72 de cada 100 profesionales.

Los profesionales de la comunicacion se dedicaban a las actividades siguientes: 26.1
trabajadores del arte, 21.1 oficinistas, 18.7% funcionarios y directivos, 9.3% trabajadores de
la educacion, 8.0% comerciantes y dependientes, 6.5% profesionales, 4.3% técnicos, entre los

de mayor relevancia.
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1.1 JUSTIFICACION

El estudio que se va realizar sobre los medios de comunicacion en lo personal es un
tema que me llamo la atencion principalmente para adquirir conocimientos mas profundos
acerca de la carrera y su campo laboral. Es un tema importante especialmente para los
estudiantes y egresados del area de comunicacion y en general va dirigido para todos
aquellos que se interesen en é€l, ya que en la actualidad es evidente la falta de un estudio

referente al campo laboral en el que pueden desempefiarse estos agentes de la

comunicacion.

Estas son tan solo algunas de las razones por las que se lleva a cabo la presente

investigacion.

En la actualidad se cuentan con pocos medios de comunicacion en proporcion al

numero de egresados de comunicacion procedentes de las universidadades de Morelia.

Cabe destacar que en Morelia lo mas comun para un licenciado en ciencias de la
comunicacion es emplearse en los principales medios de comunicacion con los que cuenta
esta ciudad: (periddico, radio y television). Sin embargo estos no son suficientes para

cubrir la demanda laboral de los cada vez mas egresados de la licenciatura.

Con base en el conocimiento de los medios de comunicacién: (periddico y
television) con los que tuvo mas contacto la autora de esta tesis quien afirma que es
lamentable la falta de oportunidades de trabajo con las que se enfrenta el profesionista, ya
que los medios de comunicacion con los que cuenta esta ciudad, la mayor parte estan

ocupados por gente empirica sin el perfil académico de licenciados en ciencias de la

comunicacion.

Dado este problema, me parece indispensable que el comunicdlogo sea consciente

de la amplitud de su campo laboral y no se reduzca a buscar empleo solo en los medios.




Para lograr este objetivo se analizaran tres medios masivos, uno representativo de

cada uno: periddico, radio y television.

El cine es un medio de comunicacién que desgraciadamente no se produce en
Morelia, Ginicamente existen salas cinematograficas en las que se exhiben peliculas traidas

del extranjero y México. Es por ello que no se tomara en cuenta el estudio de este medio.

Finalmente se hara una revision de las dos escuelas de comunicacion que hay en
Morelia.
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1.2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El mayor problema al que se enfrentan comunmente los estudiantes y egresados de
la carrera de ciencias de la comunicacion es a la falta de oportunidades de trabajo en los

medios masivos de comunicacion: (periodico, radio y television) a los que normalmente se

inclinan.

Es precisamente aqui donde se deriva y se plantea la siguiente pregunta de
investigacion: ; Son los medios de comunicacion de Morelia una alternativa real de

trabajo para los estudiantes y egresados de la carrera de ciencias de la comunicacion?




1.3 HIPOTESIS
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1.3 HIPOTESIS

Los medios masivos de comunicacion de Morelia (periodico, radio y television) no
~ constituyen una alternativa real de trabajo para los estudiantes y egresados de la carrera de

ciencias de la comunicacion.
Hipotesis Nula
Los medios masivos de comunicacion de Morelia (periodico, radio y television)

constituyen una alternativa real de trabajo para los estudiantes y egresados de la carrera de

ciencias de la comunicacion.
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1.4 OBJETIVOS
GENERALES

a).-Corroborar por medio del diagnostico del presente trabajo que los mass-media
de Morelia, no son una alternativa real de trabajo para los estudiantes y egresados de la

licenciatura en ciencias de la comunicacion.

b).-Asimismo, saber mediante la aplicacion de encuestas, si realmente los

estudiantes estan interesados en emplearse al egresar de la carrera en los mass-media.
PARTICULARES

a).- Para el universo:

e Contribuir para que jovenes egresados de la carrera de ciencias de la
comunicacién no se limiten a buscar empleo unicamente en los medios de
comunicacion de Morelia (periodico, radio y television), sino que exploten un

margen mas amplio de trabajo que ofrece su campo laboral.

e Que los estudiantes de esta carrera aprovechen las diversas materias que ofrece
el plan de estudios y que su dedicacion y empefio no sea solamente para aquellas

que se relacionan con los medios de comunicacion, sino que sea de manera

general.

e De igual manera que los estudiantes se actualicen periodicamente.

e Que las empresas conozcan el ambito de trabajo del comunicador para que se

les puedan abrir fuentes de empleo.

b).- Para la unidad operativa:
e La presente investigacion tiene la finalidad de formar parte integral en el acervo
bibliografico de la universidad, ya que se pretende que sea una tesis de consulta

tanto para estudiantes, profesionistas y maestros de esta institucion.
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e Proporciona informacion util para actualizar la curricula de la licenciatura, de

acuerdo con la demanda empresarial.

® Motivar a los estudiantes de la licenciatura para que aprovechen mejor todas
las areas formativas y que en un futuro se desarrollen mejor como profesionistas

en un campo de accion mas amplio.

c).- Para el investigador:

e Es una satisfaccion desempeiiar el papel como investigador, ya que forma parte
del desempefio profesional del comunicologo. Ademas de adquirir nuevos

conocimientos y experiencias de quien lo realiza.

e Facilitar la incorporacion del investigador al ambito laboral de los

comunicologos.

e Esta investigacion demuestra las capacidades que puede desarrollar un

comunicélogo dentro del area de la investigacion.

d).- Para el desarrollo de México:

e (olaborar con los elementos de esta investigacion para que el investigador
amplie su campo de accién y pueda asi influir de manera decisiva en el

crecimiento de México.
e Impulsar a todos los estudiantes y profesionistas de la carrera de todo el pais.
® A los medios de comunicacién y a las diferentes empresas del pais para que

den oportunidad a los estudiantes en desarrollar sus aptitudes para que se

relacionen con su campo de accion.



1.sSMETODOLOGIA



1.5 METODOLOGIA

1.5.1 Sujetos:
a).- El Universo estd constituido por dos niveles 0 esferas: los medios masivos de
comunicacion de Morelia (periodico, radio, y television) y las universidades que ofrecen la

carrera de Ciencias de la Comunicacion, (UVAQ 'y la UNLA).

b).- La Muestra son los medios masivos de comunicacion y 1as universidades que a

continuacion se sefialan:
e Mass-Media:
- Impresos: (La Voz de Michoacan)
- Radiofonicos: (La X.E1de Morelia)
- Televisivos: (El SMRTV)

e Las Universidades:

Se eligieron dos grupos de 2° y 8° semestre de Ciencias de la Comunicacion.

¢).- El Muestreo: Se hizo un muestreo de juicio basado en la facilidad para obtener

informacion, asi como en el impacto social y la mayor cobertura.

1.5.2 Tiempo y Espacio:

La presente investigacion considera la informacion obtenida durante el ciclo escolar

1997/1998 en la ciudad de Morelia, Michoacan.

1.5.3 Métodos:

Se emplearon los siguientes métodos:
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a).- El Método Descriptivo: Se ocupa de una recopilacion de datos para probar la
hipétesis relativa al estado actual del tema (Ibaiiez, 1996).
Lo importante de los estudios descriptivos es que miden de manera independiente

los conceptos o variables con los que tienen que ver (Sampieri, Collado y Lucio, 1991).

Por ejemplo: el investigador de esta tesis lo que pretende es describir a los medios
de comunicacion en términos de su estructura organizativa (organigrama de trabajo de la
empresa y el personal con el que labora). Es decir conocer las jerarquias de departamentos
con lo que cuentan, investigar con cuantos empleados cuentan, su grado académico, el

cargo que ocupan; cuantos comunicdlogos hay, el cargo que ocupan.

b).- El Método Analitico: Consiste en el estudio de los casos singulares para llegar
a la Ley Universal, coincide con el proceso general de la induccién. También se dice que

es ir de los efectos a la causa o de lo complejo a lo simple.

¢).-El Método Sintético o Deductivo: Consiste en ir de lo simple a lo complejo, de
la causa al efecto, del principio a sus consecuencias (Gutiérrez Saenz, 1994).

Con estos métodos lo que se pretende es realizar un analisis y una sintesis sobre lo
que esta sucediendo en los medios de comunicaciéon con respecto a esu estructura

organizativa.
1.5.4. Materiales y Procedimientos:

Los medios que sirvieron para recopilar y procesar la informacién son los

siguientes:

a).- La observacion: Consistio en visitar a los medios de comunicacion que fueron
seleccionados y verificar el organigrama de trabajo, el personal que labora y el equipo con

el que cuenta.
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b).- La investigacion documental y de campo. Consistio en recopilar informacion
acerca del tema y se acudio a los medios de comunicacion, escuelas de comunicacion, €

instituciones publicas y privadas asi como a las bibliotecas publicas.

c).- Aplicacion de encuestas: Se realizaron 158 cuestionarios con estudiantes de
segundo y octavo semestre de la carrera de ciencias de la comunicacion de la UVAQ y de
la UNLA.

d).- Aplicacion de entrevistas: Se realizaron algunas con los directivos de los

medios seleccionados en la muestra.

e).- Elaboracion de fichas de trabajo: Se utilizaron para registrar la investigacion

que se obtuvo.



2.- MARCO
TEORICO
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2 MARCO TEORICO :
2.1 BREVE HISTORIA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION.
2.1.1 EN EL MUNDO
“Los medios de difusion, (exceptuando a la prensa cuyos origenes son muy anteriores
al siglo XIX) fueron inventados o se empezaron a comercializar a finales del siglo pasado.

2 1

Desde entonces han proliferado en gran medida y constantemente se estan perfeccionando”.

e La prensa escrita:

La prensa inici¢ en 1830, cuando en ese momento existia la carencia de una alta
tecnologia, contaba con bastantes lectores y una estructura de distribucion rudimentaria; sin
embargo, el campo de informacion fue en aumento, por lo que muy pronto comenzaron a
surgir las agencias de noticias (De la Torre, Francisco, 1995).

Hacia 1870 existian ya las agencias de informacion Reuter, Wolf, Havas y AP, las
cuales firmaron un acuerdo mediante el cual se comprometian a respetar sus respectivas
esferas de influencia. Este acuerdo fue la génesis del mas grande y poderoso monopolio del
siglo pasado.

e Laradio:

J C. Maxwell formulo en 1885 la teoria de las ondas electromagnéticas, mientras que
Henrich Hertz demostro en 1887 la validez de la teoria de Maxwell, lo cual sento las bases de
la radiofonia que posteriormente perfeccionara Marconi.

Se instalo la primera estacion de radio en 1920 en Chelmsford, Inglaterra. Este hecho
permitio la cimentacion de la industria radiofonica. Asi, para 1922 los Estados Unidos

contaban con 400 000 aparatos receptores.

e [lcine:

Por otra parte el cine tiene como antecedente inmediato la fotografia y el celuloide, en
1884. Tomas Alva Edison invento entre 1891 y 1894 el kinetoscopio, y al afio siguiente los
hermanos Augusto y Luis Lumiere realizaron por primera vez, una funcion publica de

cinematografo.

! DE LA TORRE HERNANDEZ, Francisco y ot.,”Taller de Analisis de la Comunicacién 1 v 27, Editorial Mc. Graw Hill, México 1995, p.78
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e La television:

Por su parte las primeras imagenes fijas se transmitieron en 1922, y el afio siguiente se
patent6 el iconoscopio. En 1933 Radio Corporacién de América sacé al mercado el primer
modelo de televisor de uso privado, por lo que las primeras transmisiones por television se
llevaron a cabo en Londres y en Nueva York en 1936; en 1950 habia en Estados Unidos

10,500 receptores de television.

Conviene sefialar que el ingeniero Guillermo Gonzalez Camarena habia construido, ya

para 1934 en México, una camara de television, y en 1939 invento la television a colores.

Cabe sefialar que la invencion de estos medios de comunicacion, se habia logrado
gracias al impulso recibido por las empresas privadas y de publicidad, de ahi que la propiedad
de dichos medios, pasara a ser propiedad de los mismos patrocinadores. Este proceso permitio
la creacién de monopolios en este campo, entre los cuales, destacan los poderosos consorcios
periodisticos de William Rudolp Hearst y de Joseph Pulitzer y el de la Colombia Broadcasting
Company de Rockefeller (la red de radio y television mas grande de Estados Unidos). Asi, en
las burguesias emergentes de los paises latinoamericanos, incluyendo por supuesto a Meéxico,
los monopolios se abocan a desempedar un papel de gran relevancia en el establecimiento de

los medios de difusion en estos paises.

2.1.2 EN MEXICO.

e La prensa escrita:

«“Referirnos a la historia de la prensa en nuestro pais equivale a remontarse a la época
prehispanica, durante la cual se elaboraban los codices, que eran los testimonios
documentales”.>Ahora bien, durante la época colonial en México, y al margen de quienes
elaboraban los codices surgio la figura del primer reportero, cronista o corresponsal de guerra
como fue Bernal Diaz del Castillo cuya”Historia Verdadera de la Conquista de la Nueva
Espaiia” es el primer antecedente de lo que podriamos llamar “prensa”. También Hernan

Cortés fue un importante informador con sus cinco “Cartas de Relacion”.

? Ibidem, p.86
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Durante el virreinato en 1539, se introdujo la imprenta en América, la cual propicio
multiples intentos periodisticos.

El primero de enero de 1772, Juan Ignacio Castorenay Ursua, originario de Zacatecas,
fundo el primer periddico mexicano de corte noticioso y periodicidad fija, « La Gaceta de
México”, que contenia noticias de la Nueva Espafia. Castorena 'y Ursua es conocido como el
primer periodista en México. Castorena y Ursua reflejaron fielmente en sus gacetas las

costumbres de corte politico.

«[_a Gaceta” resulto interesante'y completa, ya que tenia ocho paginas con secciones de
noticias de caracter comercial, oficial, social y maritimo. Las noticias estaban divididas por
ciudades: México, Campeche, Acapulco, Zacatecas, Guadalajara, Veracruz, Puebla,
Valladolid (hoy Morelia). También publicaba sucesos del extranjero (La Habana, Guatemala,

Manila, Madrid, Roma y Paris). Su aparicion sé interrumpio sin previo aviso.

Al ocupar Miguel Hidalgo la ciudad de Guadalajara, en 1810 considero oportuno editar
un diario que compartiera las ideas de los espafioles y que a su vez se aprovechara para
difundir la ideologia de la Independencia. Hidalgo estaba seguro de que con una buena
propaganda surgirian NUMeErosos seguidores. Por ello en 1810 fundo «E] despertador

Americano”, diario insurgente del que circularon siete numeros 0 ediciones.

Por otra parte, “El Tlustrador Nacional”, fundado en abril de1812, fue fomentado por €l
Estado Insurgente, contaba con el apoyo de Ignacio Lopez Rayon y José Maria Cos y Andrés
Quintana Roo. Este periodico se imprimia en papel de mala calidad con tinta de afil y tipos
de madera en Sultepec (hoy Estado de México). Posteriormente cambi6 su nombre por el

“Tlustrador Americano” y se edito en Zitacuaro.

Es importante subrayar que 1812 fue un afio prodigo en cuanto al surgimiento de

nuevos periodicos de las mas variadas denominaciones. Entre ellos destacan:
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«E] Pensador Extraordinario” y “El Juguetillo” por mencionar algunos. Ademas el
mismo afio fue aprobada la Ley de la Libertad de Expresion.
Cuando Morelos se apoderé de Oaxaca mandd publicar nuevos periddicos rebeldes:

“Sud y el Correo Americano del Sur”.

Entre los afios de 1819 y 1822 aparecen en México las siguientes publicaciones: “El
Conductor Electrénico” y “Ratos entretenidos de Fernandez de Lizardi”. En 1820 después de
la guerra de Independencia aparece un semanario en Puebla “La Abeja Poblana” por Juan

Nepomuceno Troncoso.

Después surgieron otras publicaciones “La Avispa de Chilpancingo” redactada por el
periodista insurgente Carlos Maria de Bustamante; El Farol” editado por los Iturbidistas, i
Sol” érgano de los borbonistas para apoyar el Plan de Iguala y combatir a Iturbide; Tl

Semanario Politico Literario” de José Maria Luis Mora.

Aparecen asimismo, “El Aguila Mexicana”, fundada por los federales yorkinos quienes
al mismo tiempo publicaron “El Amigo del Pueblo” y “El Mercurio”, “El Observador de la
Republica Mexicana” redactados por José Maria Luis Mora, Francisco M. Sanchez de Tagle

otros personajes.

Entre 1826, 1840 aparecen periddicos de vida efimera como “El Correo” Semanario de
Meéxico, “Muerte Politica de la Republica”, “El Federalista”, “El Fenix de la Libertad”, “El
Boletin Municipal Mexicano”, “El Ruisefior”, “La Fuerza de la Opinion”, “La Estrella
Poblana”, “El Diario de los Nifios”, «E] Recreo de las Familias Leonidas”, “Momo”, “El Voto

Nacional”, entre otros de gran trascendencia politica.

Mas tarde a pesar del golpe de estado dado por Santa Ana, la prensa federalista

continué desarrollandose. Destacan en esta labor Manuel Gomez Pedraza y José Maria Tonel.

Al ocurrir la tragica guerra contra los Estados Unidos en 1848, la prensa se empobrecid

de manera notable. De ahi que se suspendiera la libertad de imprenta.
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Al concluir la guerra surgi6 una nueva etapa para la prensa, desaparecieron multiples

periodicos liberales y nacieron algunos nuevos.

Al importar maquinaria tipografica moderna en 1871 el periodismo cobré mayor auge
y aparecieron varios periodicos. En este mismo afio se crea la Prensa Socialista en el que

colabord Guillermo Prieto.

En septiembre de 1902 la prensa mexicana contaba con cerca de 300 publicaciones.

En 1916 naci6 el “Universal”, fundado por Don Félix Fulgencio. El 18 de marzo de
1917 aparecio “Excélsior”, fundado por Don Rafael Alducin. Asi, ambos diarios son los mas
antiguos entre los que circulan actualmente en la ciudad de México. Por su parte, el diario

mas antiguo de provincia es “E] Dictamen” de Veracruz, ya que data del siglo XIX.

En los afios treinta naci6¢ el primer periodico deportivo de México, “La Aficion”,

fundado por Monosabio y Fray Nano. A finales de los afios treinta surgio “El Nacional”, como

organo oficial del gobierno de México. Su primer director fue Froylan C. Monjarréz. Poco

después naci¢ ” El Dia” periodico izquierdista que agrupaba a las grandes figuras de la

ideologia como Lombardo Toledano, entre otros.

En los afios cuarenta, la composicion de la prensa nacional creci6 al crearse el segundo
diario deportivo, “El Esto”, que incluyé numerosas fotos, fue fundado por don José Garcia
Valseca, iniciador de la OEM (Organizacion Editorial Mexicana). También en los afios

cuarenta nacieron “El Sol” y “La revista Tiempo”. En el Distrito Federal aparecieron también

diarios como “La Prensa”, “Novedades”, “Ultimas Noticias de Excélsior”, y “La Extra”.

En los afios sesenta surgieron en la capital “El Figaro”, “El diario de México”, “Sol de

Meéxico”, este ultimo fue el primer periodico de informacion general.
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Mas recientemente en los afios setenta circularon “La Revista Proceso”, “Uno mas
Uno” y “La Jornada”. En la década de los ochenta se crearon y de hecho subsisten ain en

México, diarios especializados, como “E] Financiero” y “El Economista”.

e La radiodifusion:.

Una vez concluido el movimiento armado del910 se inicio la radio en México, pues al
consolidarse los grupos economicamente fuertes € iniciar una nueva etapa del capitalismo
bajo las reglas de juego que la Constitucion de 1917 impuso, los grupos referidos impulsaron
la industria de la radiocomunicacion con capital nacional y mayoritariamente extranjero. El

Estado tuvo un papel secundario.

Esta industria se consolid hasta el 18 de septiembre de 1930 al inaugurarse la XEW,
“I.a Voz de América Latina”, con lo que establecen los lineamientos de la radiofonia nacional.
“I a Voz de América Latina” nacié en base a las experiencias de los pioneros en la radio,
mientras tanto el gobierno de la Republica sentaba las bases del nuevo Estado. La estacion

nace en el centro de la capital mexicana el 18 de septiembre de 1930 a las 7 de la mafana.

Al iniciar la W sus trnasmisiones, Emilio Azcarraga Vidaurrueta inauguré la estacion
XEV, del puerto de Veracruzy, posteriormente, integro a la cadena varias estaciones que s€
localizaban al interior de la Republica Mexicana: XEFB en Monterrey, Nuevo Leon, XEE en
Durango;, XECZ en San Luis Potosi; XEHF en Nogales, Sonora; XEAM en Matamoros,
Tamaulipas; XEBH en Hermosillo, Sonora; XEBX en Sabinas, Coahuila; XEBO en Irapuato,
Guanajuato, XEP en Ciudad Juéarez, Chihuahua; XEBI en Aguascalientes; XEMU en Piedras

Negras, Coahuila; XECL en Mexicali, Baja California; entre otras que se fueron integrando.

En la década de los cuarenta, la radiodifusora pasaba por una fase de gran éxito, al
surgir uno de los mas relevantes impulsadores del humorismo, Arturo Manriquez Elizondo

Panseco, mas conocido como el “Panzon Panseco”.
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“ Por ello, en septiembre de 1943, don Emilio Azcarraga Vidaurrueta coloco la primera
piedra del edificio que originalmente se habia destinado para la XEW y le dio el nombre de
Radiépolis. De ahi en adelante se fundaron diversas radiodifusoras en todo el pais, hasta llegar

a los que existen actualmente.

e [lcine:

Los hermanos Augusto y Luis Lumiére crearon el cine silencioso, formal, segun la
patente que registraron el 13 de febrero de 1895. En ocasion de un congreso societario en
Lyon, los Lumiére filmaron a sus colegas y dos dias después cuando terminé la junta, les

proyectaron su imagen. Esto puede considerarse €l nacimiento de la noticia cinematografica.

Los propios hermanos Lumiére, interesados en la comercializacion mundial de sus
aparatos, mandaron a Meéxico, en 1896, a su agente, quien hizo una demostracion a los
hombres de empresa de nuestro pais. En 1898 se abrio la primera sala publica de exhibicion en
México. El primer cinematografo fue instalado en la calle Jesus Maria, donde se proyectaban

peliculas con un costo de 10 centavos la entrada.

Muy pronto proliferaron las salas y los camarografos en México. Se afirma que en

1906 surgio un grupo de aficionados en Orizaba que filmo una pelicula mexicana. Sin

embargo hasta 1919 no existe un registro fidedigno de esa indole.

Esto fue realmente el inicio del cine mexicano silencioso. A partir de ahi el cine
despego con un ritmo contradictorio pues a veces se producian 10 peliculas al afio, aunque en

tiempo de crisis no se producia ninguna.

En sintesis, durante este periodo la actividad fue intermitente y los resultados

modestos.

Los primeros estudios fueron instalados por los hermanos Carlos y Jorge Stahl en la

calle de Republica del Salvador. También se instalaron otros en la avenida Juarez.
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Cabe sefialar que la empresa México Lux fue la primera que film6 largometrajes; de

ahi que estimuladas por la novedad proliferaron también las compafiias productoras.

Posteriormente, aparecio el cine sonoro, introducido por los hermanos Warner quienes
utilizaron la patente de los laboratorios Bell y lograron darle caracter comercial a las peliculas

con musica, primero y luego habladas.

En 1932 se filmaron 6 peliculas; en 1933, 21; y en 1958, 57. Junto con ellos surgieron
otros directores que también llegarian a hacer valiosas aportaciones: Miguel Zacarias, Juan
Orol (con una forma personal y pintoresca de cultivar el melodrama y lograr notables

recaudaciones en taquilla), Gabriel Soria, etc.

En ese tiempo surgieron célebres artistas entre los que garantizaban la venta de altos
boletajes entre los que destacan: Mario Moreno, Cantinflas, Los Soler (Fernando, Domingo,
Mercedes, Andrés v Julian), Andrea Palma, Tito Guizar, Esther Fernandez, René Cardona,

Arturo de Cordoba, Isabela Corona, entre otros.

e La television:

a). - Inicios y desarrollo

La etapa experimental de la television en México se inicio 1933, cuando el ingeniero
Guillermo Gozalez Camarena hizo los primeros ensayos con un equipo rudimentario que €l
mismo construyd. Ese mismo afio el Partido Nacional Revolucionario trajo a Meéxico un
equipo de television mecanica en blanco y negro e hizo algunas demostraciones publicas. En
1939 Camarena invent6 un sistema de television cromatica que patent6 tiempo después en

México y en Estados Unidos.

En 1949 manifestaron su interés en participar en este negocio Gonzalez Camarena y
Emilio Azcarraga. Sin embargo, fue Romulo O’Farril quien se anticipo6 en la explotacion de un

canal de television.
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En 1950, instald, en los pisos trece y catorce del edificio de Loteria Nacional, un
transmisor de 5 kilovatios, marca Radio Corporation of America (RCA). La primera emision

ocurrio el 26 de julio de ese afio de las 17:00 a las 19:00 horas.

El dia 29 se llevo a cabo el primer control remoto desde el auditorio del edificio de la
Loteria, con motivo del sorteo del periodico Novedades. El 31 de ese mismo mes (julio) se

inaugur6 de manera oficial la primera televisora de América Latina, la XHTV- Canal 4.

A finales de 1950 se inicio la fase experimental de XEWTV-Canal 2 propiedad de
Emilio Azcarraga Vidaurrueta, duefio también de la XEW radio. Asi naci6 Televicentro y el
Canal 2 sali¢ al aire oficialmente el 21 de marzo de 1950.

En 1953 se empezaron a difundir las primeras telenovelas con capitulos diarios de

media hora.

El 10 de mayo de 1952 se inaugur6 oficialmente la XHGC-Canal 5 propiedad de
Gonzalez Camarena. Intervinieron en esa transmision Tomas Bello, Victor Rojas, José¢ Moris,
Leandro Cisneros, Marcelo Gonzalez Camarena, Francisco Quifiones, Manuel Acosta y

Manuel Zapata.

Los canales 7, 9, 3 retransmitirian alternativamente las emisiones del 2 y el 4. El canal
5 tendria una esfera local. Con base en lo anterior Telesistema Mexicano se convirtio en la

empresa mas poderosa hasta finales de los sesenta.

b). -Origen de Televisa
El 8 de enero de 1973 se fusionaron Telesistema Mexicano y Television Independiente
de México en la Organizacion Televisa, cuyo objeto era programar, producir y coordinar las

actividades de los canales 2,4, 5, y 8.

Asi, el primero de septiembre de 1988, la Empresa de Comunicacién Orbital (ECO)
realiza 24 noticieros al dia, lo cual implica un esfuerzo de mas de 800 personas, entre

camarografos, maquillistas, iluminadores, reporteros, locutores, etc.
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Actualmente ECO continia creciendo y manteniéndose como el medio de
comunicacion que une a los hispanohablantes de todo el mundo. Eco esta en continuo
movimiento, y exactitud de tiempo todo el dia, pues no hay un momento de descanso, ya que
aunque en México no se recibe todo el dia, en Europa, Estados Unidos, Centromérica,

Latinoamérica y Moscu, si.

c).- Origen de TV Azteca

El canal 13 se crea en 1968, como competidor de Telesistema Mexicano y fue fundado
por el duefio de una cadena radiodifusora, Francisco Aguirre Jiménez. Sin embargo, por
dificultades econdmicas el sefior Aguirre se vio en la necesidad de vender el canal, que fue

adquirido por el Gobierno Mexicano el 15 de marzo de 1972.

En 1972 Somex adquirio las acciones de corporacion Mexicana de Radio y Television,
concesionaria del Canal 13, y la SCT autorizo que la programacion de este canal, ya
propiedad del Estado, se transmitiera a las estaciones de diversos estados de la Republica
Mexicana en donde operaba la empresa, ya que se habian declarado en quiebra y la sindicatura
de la misma fue asumida por Somex. En 1973 un nuevo decreto presidencial hizo posible

ejecutar planes y proyectos de television cultural de gobierno Federal.

Ese mismo afio entro en vigor el reglamento de la Ley Federal de Radio y Television,
en 1974 se iniciaron estudios sobre Métodos y Programas Avanzados de la Educacion, en ese
mismo afio Television Cultural de México (TCM) cambio su nombre por el de Television

Rural de México.

En 1981 Television Rural de México se transformo en Television de la Republica

Mexicana, responsable de operar todas las frecuencias reservadas para uso oficial.

El canal 13 Television de la Republica Mexicana y la Unidad de Television Educativa

y Cultural de la SEP, s6lo unian sus esfuerzos de manera intermitente.
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El 19 de abril de 1985 el Instituto Mexicano de Television dio origen a IMEVISION.
En julio de 1993, concluyo el larguisimo proceso de venta de los canales 7 y 13, base

de lo que fue IMEVISION, la cadena de Television propiedad del Estado Mexicano.

“En febrero de 1993, el Diario Oficial incluy6 en su edicion del dia 8 un nuevo acuerdo
mediante el cual SCT seleccion6 una empresa llamada Television Azteca como virtual
concesionaria de la red de los 90 canales que se publico en diciembre de 1992, y se supo que
Television Azteca es una empresa paraestatal creada ex profeso para obtener las citadas

concesiones, pues su domicilio era el mismo del Canal 13.”

Sin duda, 1993 fue un afio significativo para la television nacional, pues a lo
largo de sus doce meses se registraron acontecimientos que definen el sentido del espacio

electrénico de mayor influencia social en el pais.

En 1993 se cierra, sino definitivamente, por lo menos por un largo tiempo, todo un
capitulo de la trayectoria de la television mexicana: el que refiere la etapa de la participacion

del Estado en la pantalla casera.

El 26 de julio de 1994, Television Azteca y la cadena estadounidense NBC
suscribieron un convenio para entablar una alianza estratégica con el fin de fortalecer la
programacion de la televisora mexicana y ampliar la penetracion y nuevos negocios de la
cadena norteamericana en América Latina. Mediante una inversion de entre 120 y 328
millones de dolares, NBC adquirié en un plazo de tres afios entre 10 y 20 por ciento del capital
de TV Azteca.

Los acuerdos incluyen desarrollo de programacion, intercambio de informacion y
promocion operativa conjunta. También se preciso que la empresa mexicana estaria a cargo de
la administracion y la NBC apoyaria con tecnologia y con la planeacion de la programacion 'y

ventas globales.

3 Revista Mexicana de Comunicacién. Afio seis, 1993, p.72 citado por SANCHEZ BERANAL, Judith, Tesis: La
“Influencia de Dibujos Animados en Nifios de Seis a Doce Afios de Edad”, Morelia, Mich.., Afio 1997, p. 10
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» Ricardo Salinas Pliego, presidente de T.V Azteca, y Robert C. Wright presidente de
NBC, coincidieron en que esta alianza permitiera lograr un cambio significativo en los

mercados televisivos mas importantes del mundo.

Ello significa que lo importante no sera buscar la creacion de una nueva TV para la
audiencia mexicana, sino ganarse un espacio en la pantalla, para obtener ganancias dentro del

modelo programatico vigente.

2.1.3 EN MORELIA

El primer antecedente de lo que podriamos llamar prensa en Morelia fue cuando
surgieron las primeras emisoras de radio como son: La XEI de Morelia en 1926, la
X EKW Radio Acir en 1939, y la X.E.LQ Radio Formula en 1946, este acontecimiento
marcé la pauta en el origen de las que actualmente conocemos. En cuanto a medios impresos;

los primeros periodicos que surgieron son: El Diario de Morelia en 1947, y La Voz de

Michoacan en 1948.

El primer medio televisivo fue el SMRYT ya que data del afio de 1981, posteriormente

el canal 13 de Michoacan que surgio en 1984.

Los siguientes cuadros muestran de manera cronologica los primeros medios de

comunicacion que surgieron en Morelia: periodico, radio y television:

A).-Medios Impresos:

(Periodicos)

1.-EL DIARIO DE MORELIA
Origen: 22 de julio de 1947
Fundador: Miguel Sanchez Vargas

Tendencia: Comercial



ndador: José Tocaven Lavin

ndencia; Comercial

Origen: 10 de agosto de 1978
Fundador: Lic. Mario Vazquez Rafia

Tendencia: Comercial

4.-VISION DE MICHOACAN
Origen: (1991) ‘

Fundador: Sr. Macario Ramos Chavez.

~ Tendencia: Comercial

~ 5-LAEXTRA
~ Origen: (1991)
Fundador: Macario Ramos Chavez

Tendencia: Comercial

. 6.-CAMBIO DE MICHOACAN
- Origen: 06 de julio de 1992
. Fundador: Vicente Godinez Zapién (director actual)

~ Tendencia: Comercial

4 B.-Medios Radiofénicos
~ |_.LA XEIRADIO MORELIA

Origen: 26 de abril de 1926

Fundador: Tiburcio Ponce Gutiérrez

Tendencia: Comercial

Frecuencia: 1,140 AM; 1,000 watts de potencia



2. -X.EK.W RADIO ACIR BONITA
Origen: (1939)

Fundador: Ing. José Martinez
Tendencia: Comercial

Frecuencia: 1,300 AM; 1,000 watts de potencia

3. -X.EM.M RADIO ACIR

Origen: (1945)

Fundador: C.P Francisco Ibarra Lopez
Tendencia: Comercial

Frecuencia: 960 AM, 1,000 watts de potencia

4. -XE.L.Q RADIO FORMULA
Origen: (1946)

Fundador: José Laris Iturbide
Tendencia: Comercia

Frecuencia: 570 AM, 1,000 watts de potencia

5.-X.E.CR ESTEREOMIA ( ESTACION COMBO)

Origen: 24 de octubre de 1954
Fundador: Joaquin Manuel Trevifio
Tendencia: Comercial

Frecuencia: 1,340 AM; 1,000 watts de potencia

6. -X.E.R.P RADIO RANCHITO
Origen: 06 de enero de 1966
Fundador: Arturo Zorrilla Martinez
Tendencia: Comercial

Frecuencia: 1,240 AM; 5,000 watts de potencia
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7. - XE.L.Y RADIO MODERNA
Origen: (1967)

Fundador: José Laris Iturbide
Tendencia: Comercial

Frecuencia: 870 AM; 1,000 watts de potencia

8 -XHMO ESTEREO AMISTAD
Origen: (1970)

Fundador: C.P Francisco Ibarra Lopez
Tendencia: Comercial

Frecuencia: 93.9 FM, 5,000 watts de potencia

9. -X.E.S.V RADIO NICOLAITA
Origen: 27 de marzo de 1976

Fundador: Sr. Humberto Méndez Campos
Tendencia.100% cultural

Frecuencia: 1,370 AM; 1,000 watts de potencia

10. -XEATM A TODA MAQUINA
Origen: (1978)

Fundador: José Laris Iturbide
Tendencia: Comercial

Frecuencia: 990 AM, 1000 watts de potencia

11. - XEREL SMR.TV

Origen: 12 de julio de 1984

Fundador: Sergio Nufiez

Tendencia: Educativa, cultural, y de servicio social

Frecuencia: 1,550 AM; 1,000 watts de potencia
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12. -MORELIA ESTEREO

Origen: (1987)

Fundador: Ing. José Martinez Ramirez
Tendencia: Comercial

Frecuencia: 91.5 FM, 1,000 watts de potencia

13. -X ELILA LA TREMENDA

Origen: 30 de septiembre de 1993

Fundador: Lic. Carlos Quifiones Armendariz
Tendencia: Estacion 100% grupera.

Frecuencia: 1,140 AM; 1,000 watts de potencia

C) Medios Televisivos

1.-SMRTV SISTEMA MICHOACANO DE RADIO Y TELEVISION
Origen: 10 de diciembre de 1981
Fundado por: Gobierno del Estado

Tendencia: Gubernamental

2.-XHBG CANAL 13 DE MICHOACAN
Origen: 09 de abril de 1984
Fundador: Roberto Bayer y José Luis Fernandez Lopez

Tendencia: Comercial

3. -CANAL 11 (TELECABLE DE MORELIA)
Origen: 01 de octubre de 1992
Fundador: Rafael Urueta Servin

Tendencia: Comercial
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D).- Medios Cinematograficos
Actualmente en Morelia, no se produce cine, debido a que no existen estudios de este
medio, ni artistas que se interesen en él, unicamente existen salas donde se exhiben peliculas

cinematograficas extraidas de México y El extranjero.

2.2 BREVE HISTORIA DE LA CARRERA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
2.2.1 EN EL MUNDO.

De no encontrar informacion precisa sobre la historia de la carrera en Europa y otros
paises, me parecio interesante incluir investigacion de los centros referentes al estudio de la
comunicacion.

La Union Soviética y Polonia:

“En la actualidad existe hasta tres tipos de centros dedicados al estudio de la
comunicacion de masas en la Union soviética”.*

Un primer modelo es el instituto para la investigacion de las Cuestiones Socio-
Economicas fundado en 1975 con sede en Leningrado y dedicado al estudio de la evolucion
tecnologica y sus repercusiones en los mass-media, recopilador de documentacién. Otro es el
Instituto de Informacion Cientifica en Ciencias Sociales fundado en 1969 con sede en Moscu.

Un segundo modelo de centros de investigacion es el de los Organismos Centralizados
de 1a Radio-Television con sede en Moscu, fundado en 1933 y encargado de estudios sobre
efectividad, impacto, y audiencias, etc.

La facultad de Moscl que marca de hecho la pauta organizativa del resto de Facultades
de Periodismo Soviética, organiza su ensefianza e investigacion en torno a las siguientes
catedras: Catedra de Teoria y Practica de la Prensa, Catedra de Radiodifusion y Television,
Catedra de Redaccion y Edicion, Catedras de Técnicas de la Prensa, Catedra de Periodismo y
Literatura Rusa, Catedra de la Historia de la Prensa, y Catedra del Estilo de la Lengua.

En los demas paises socialistas existen también varios tipos y centros de investigacion
de comunicacién de masas: Facultades de Periodismo, Centros Estatales de Radio y Television

que son las principales instituciones de investigacion sobre estos medios.

+ DE MORAGAS SPA, Miquel, “Teorfas de la Comunicacién de Masas™, Editorial Gustavo Gil, Barcelona,
1981, p. 117
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Una especial influencia internacional debe atribuirse al Centro de Investigacion y
Documentacion de la Prensa de Cracovia, fundado en 1956 y que dirige Valery Pisarek, es la

sede de Central European Mass Comunicacion de masas en esta area europea.

La investigacion que se realiza en los paises socialistas, los medios de masas y la
opinién publica, lo hace en el binomio medios de masas-cultura, en la linea de investigacion
literaria, que ya hemos citado y en el desarrollo leninista de la prensa y los medios de
comunicacion como organizadores colectivos. Los medios de masas actuan como elementos

fundadores de la organizacion social en la vida de la sociedad socialista desarrollada.

Lo que diferencia la investigacion que se desarrolla en los paises socialistas deriva del
hecho de que los medios de comunicacién no son dependientes de los resultados del
marketing. En los paises capitalistas el principal objeto de investigacion es el reconocimiento
del papel desempefiado por los medios de comunicacion en la organizacion y, sobre todo, en la

participacion politica.

Finlandia:

Finlandia significa un punto importante de conexion entre Este y Oeste, en los diversos
campos, incluido el de la comunicacion de masas y Su investigacion. Los estudios sobre
comunicacion de masas en Finlandia alcanzan mayor importancia, a mediados de los anos

sesenta cuando se impone la circulacion de la television.

Los dos principales centros finlandeses dedicados a la investigacion son el Instituto de
Investigaciones de la Comunicacion de la Universidad de Helsinki y el Departamento de

Periodismo y Medios de Comunicacion de la Universidad de Tempere.

Kaarle Nordestreng y Tapio Varis son autores de uno de los trabajos que abrieron el
camino a los estudios sobre el nuevo orden internacional de la informacion. El trabajo de Varis
y Nordestreng abrio camino a una discusion acerca del alcance del imperialismo comunicativo
y de a necesidad de desarrollar una teoria que nos permita analizar las condiciones economicas

y politicas que determinan este dominio y sus circuitos.
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Gran Bretaha:

Los puntos de contacto entre las investigaciones norteamericanas y britanica son
numerosos. Esta relacién viene determinada no solo por razones de orden idiomatico y
editorial, que son importantes, sino por razones politicas y economicas, entre las que cabria
destacar, junto al alto grado de desarrollo de los medios, la colaboracion politica y militar que

establecieron ambas naciones durante y al finalizar la Segunda Guerra Mundial.

La investigacion de la comunicacion de masas britanica se distingue por la ausencia o
escasez de centros especializados en la formacion de periodistas y profesionales de la

informacion.

A partir de 1960, es la fecha en la que se crean los principales centros de investigacion
universitaria, tales como: Center for Mass Communication de London School of Economics
and Political Studies, El Center for Contemporany Cultural Studies en la Birmingham

University.

Entre los principales autores britanicos debe mencionarse a Raymond Williams, Denis
Mc Quail, Hilde T. Himmelwit, Blumler, James. Raymond Williams, junté distintos trabajos
sobre cultura y sociedad industrial ha escrito diversos trabajos relacionados con nuestra
especialidad: Communications Television (Williams 1975) y un libro centrado en los

problemas de la comunicacién en las Islas britanicas: Los medios de comunicacién social.

Un segundo nombre destacado prototipo de especialistas que en muchas de sus obras
es dificilmente diferenciable de un autor norteamericano, es Denis McQuail autor de la obra
de gran influencia, “Sociologia de los medios de comunicacién”. Mc.Qual junto con Blumler,
es autor de la obra Television in politics, (1968) estudio sobre las reacciones de los

televidentes durante la campafia de 1964.
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Otro de los nicleos importantes de la investigacion en Gran Bretaiia lo constituye el
Center for Mass Communication Research de Leicester, dirigido por Halloran desde 1973
presidente de la ATERI-IAMCR, consultor de la UNESCO. Este centro aglutina un sector

importante de las nuevas corrientes de la ciencia de la comunicacion en las Islas Britanicas.
Alemania Federal:

La ciencia alemana del periodismo se remonta a los afios 1910-1920 cuando en las

Universidades de Leipzig, Munster y Munich se crearon las primeras catedras de Pericdismo.

La mayoria de los centros europeos surgieron al finalizar la Segunda Guerra Mundial o
a principios de los afios sesenta. Varios centros universitarios alemanes tienen mas de

cincuenta afios de vida.

En la actualidad existen en Alemania nueve centros universitarios dedicados a estos
estudios: La Universidad de Munster dispone de catedra de Zeitungswissenschaft, ciencia del

Periodismo desde 1914.

El Instituto de Publicistica de la Universidad de Gottingen y de la Universidad de
Mainz fueron fundados respectivamente en 1962. Quiza lo mas sorprendente de la
investigacion alemana de este periodo sea su voluntad y su empefio por construir una ciencia

especifica.

Puede decirse que la comunidad alemana es entre las ciencias de la comunicacion
desarrolladas, la comunidad cientifica mas independiente y autonoma, pero también cerrada y
poco conocida en el resto de Europa. De ello puede culparse en parte al idioma, pero también

a su propia situacion economica y politica.
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En los altimos afios lo mas destacado de la investigacion sobre comunicacion de masas
debe situarse en el estudio de las consecuencias sociales que se derivan de la implementacion
de la nueva tecnologia, de la informatica, en la produccion, circulacion, y almacenamiento de

la informacion.

Francia:

La investigacion francesa en el campo de la comunicacion de masas, ha ejercido una
especial influencia en Espafia. Los primeros pasos de la ciencia del Periodismo en Francia
pueden situarse en el afio de 1937, con la creacion del Instituto de Science de la Presse, en
Paris. Este Instituto tenia como objetivo exclusivo el desarrollo de los estudios sobre la prensa
escrita. 7

En 1945 reaparece el Instituto en forma de organizacién privada y con el nombre de
Centre de Estudes Scientifiques de la Press. En 1951 la Institucion se convertiria en el actual
Instituto Francés. Terrou es el principal representante francés de la vieja escuela de la ciencia

del Periodismo europea.

En una presentacion de la historia de la investigacion sobre comunicacion de masas en
Francia, debe hacerse una mencion especial del papel desempefiado por el Centro de Estudios
de la Comunicacion de Masas (CECMAS) desde su fundacion en 1960. Para ello deberemos
seguir la trayectoria de sus tres fundadores: Georges Friedman, Roland Barthes y Edgar

Morin.

En Lille existe una de las mas antiguas escuelas de Periodismo de Europa, fundada en
1924 como universidad catdlica: L’Ecole Superieure de Journalisme. Este centro ha hecho
valer su protagonismo en el campo de las ciencias de la comunicacion con la creacién del

Centre de Recherche sur I’Information et la Communication.

En 1956, se cred el Centre Internacional d’Enseignement Superieur de Journalisme en
Estrasburgo. En 1946 entr6 en funcionamiento, en Paris, El Centre de Formation de

Journalistes (formacion de periodistas).
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Se han ido incrementado otros centros especializados: El Centro de Formacion
Permanente de Paris I, El Departamento de Cine de Paris VIII-Vincennes, de técnicas

audiovisuales, y Ciencias y Técnicas de la Comunicacion de Paris XIII.

Italia:
En 1960 se desarrolla un campo de estudio que guarda paralelismo con los estudios

empiricos del estudio de la comunicacion de masas.

Las Facultades de Ciencias de la Informacion tienden a concentrar los trabajos tedricos
sobre comunicacion de masas en Italia en una pluralidad de centros que abarcan catedras de
Pedagogia, Psicologia, Ciencia Politica, Sociologia, Antropologia, Semidtica, Centros

Pluridisciplinares, etc.

Los institutos y centros de investigacion mas destacados, son:
a) Consulmedia: Institucion de reciente creacion (1973), auspiciada por la Fundacion
Giovanni. Desarrolla una tarea de documentacion, a nivel internacional, en materia de medios

de comunicacion.

b) Dams: Centro dependiente de la Facultad de Filosofia y Letras de la Universidad de
Bolonia y del que recientemente fue director Umberto Eco Este centro se ocupa de diversos
sistemas de comunicacion, desde el teatro hasta la television y ha sido desde los ultimos afios

centros de polémica y de experimentacion comunicativa de vanguardia.

¢) Demoskopea: Centro dirigido por Gianpaolo Fabris en el que se han realizado
estudios sobre la audiencia de los mass- media y sobre su utilizacion en el proceso

publicitario.

d) Grupo Studi Audiovisivi: Centro dirigido por Tinnaci Manneli con sede en la
Facultad de Ciencias Politicas de la Universidad de Firenze, dedicado al estudio de los

mensajes audiovisuales, especialmente la T.V
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e) Instituto Superiore de la Opinione Pubblica: Fundado en 1945, dedicados a la

~ informacion vinculada a la Universidad de Roma.

f) Scuola Superiore delle Comunicazioni: Vinculada a la Universidad de Milan ha

recibido la influencia de grandes teoricos: Alberoni, Rositi, Eco, etc.

g) Instituto Agustino: El mas importante de todos los centros italianos de la
especialidad, con sede en Milan, su finalidad es la de promover la defensa del individuo y de

la sociedad ante los mensajes de la nueva cultura

2.2.2 EN AMERICA LATINA

Antes de entrar a este analisis conviene aclarar algunos datos que serviran de punto de

partida para el tema:
1. - La expresion ciencia o ciencias de la comunicacion o informacion colectiva es

reciente en América Latina, todavia por los afios de los 50 no se empleaban”.5

Los estudios de periodismo se pueden considerar como su antecedente inmediato, y en

]a medida que penetran los medios mecanico-electronicos en el continente, dichos estudios son

relegados a un segundo plano.

2. - El concepto de “ciencia o ciencias de la comunicacién o informacion colectiva” en
América Latina es muy distinto al que se tiene en los paises desarrollados. En estos paises la
comunicologia comprende, tanto las ciencias aplicadas: mecanica, electronica, quimica, fisica
espacial, matematica, cibernética, etc., como las ciencias del comportamiento: psicologia
(conductista), mercadotecnia, publicidad, propaganda, disefio grafico, etc., En cambio, en

América Latina, el concepto que se tiene de la ciencia de la comunicacion es basicamente de

ciencia social.

5 HELIODORO JIMENEZ, José, “La Ciencia de la Comunicacion en A.L”, Editorial Quinto Sol, México, 1985,
p.35




3. -“La carrera de comunicologia en América Latina, comprende todos los estudios
relativos al manejo del periodismo y demas medios mecanicos- electronicos de informacion,
excluye por completo cualquier intento de produccion de dichos medios, mas bien la supone
como importada. Esta ciencia es estructurada e impuesta a iniciativa de CIESPAL y otras

B, 3 % " § : i R i . 6
Instituciones extranjeras, es decir, no cuenta con ningun arraigo o tradicion latinoamericana”.

En América Latina se empieza a imponer a partir de los afios sesentas. El fenémeno
comunicativo impulsado por los paises industrializados y dominado por los centros del

capitalismo monopolista.

En 1960, surge el Centro Internacional de Estudios Superiores de Periodismo para
Ameérica Latina (CIESPAL) con sede en Quito, Ecuador, a iniciativa de la UNESCO y la OEA
e institutos privados internacionales como la Fundacion Ford. Este centro actué como un
organismo para implantar la nueva ciencia de la comunicacion en todo el continente. Su
objetivo, como el mismo CIESPAL sefialo, fue el de llenar el vacio existente entre las escuelas
de periodismo de tradicion latinoamericana y el “boom” de los medios mecanico-electronicos.
Ciertamente se daba un vacio tedrico- técnico del fendémeno comunicativo en América Latina,
originado por la sorpresiva aparicion de medios masivos que la cogié desprevenida, sin plan

alguno conque afrontar el fenémeno.

Para marzo de 1960, CIESPAL convoc a los directores de las escuelas de periodismo
y de diarios de la region, con el objeto de definir las funciones que debia desempefiar dicho

_organismo.

“CIESPAL, empez6 a realizar seminarios sobre periodismo en diferentes ciudades que

permitieran y facilitaran la mayor asistencia y contacto de profesores, periodistas, y

estudiantes”. ’

® Ibidem, p.55
" HELIODORO JIMENEZ, Op. Cit., p. 55.



El primer seminario se efectué en la ciudad de Medellin. Participaron Colombia,
-Ecuador, Panama y Venezuela, con delegaciones que representaban un total de 16 escuelas,
~ 165 diarios, 561 radiodifusoras, y 24 cadenas de television. En el seminario de la ciudad de
i México participaron El Salvador, Guatemala, México, Nicaragua, Republica Dominicana,
Haiti, Honduras, Costa Rica, portavoces de 15 escuelas de periodismo, 240 diarios, 630

radiodifusoras y 39 canales de television.

Los resultados de estos seminarios se encuentran sintetizados y publicados en forma de
recomendaciones. Una se refiere al caracter que debe tener la carrera de comunicacion, es
decir, recomienda que las escuelas de ciencias de la informacién colectiva tengan caracter
universitario. Textualmente dice: “ La ensefianza de ciencias de la informacion debe tener
necesariamente caracter universitario y la escuela debe responder a una universidad estatal o

legalmente reconocida”.®

Otra recomendacion es sobre el cambio del nombre, textualmente dice: “ Los centros
de ensefianza de periodismo adopten la denominacion y jerarquia correspondiente a una

facultad de Ciencias de la Informacion Colectiva”. °

En cuanto a los requisitos para el ingreso se pide a los estudiantes que tengan vocacion
hacia ella, ademas de los que se piden para cualquier otra carrera, como el haber cursado la

ensefianza media, el promedio, etc.

En el seminario de Medellin se estimé importante, que el primer afio de estudios
sirviera también de periodo de observacion, mediante un programa que permitiera apreciar las

aptitudes del alumno.

¥ Loc. cit.
® Loc, cit.
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Por lo que respecta a los planes y contenidos de la ensefianza, CIESPAL ofrece un
esquema basico que fue distribuido en 1963 a las escuelas de periodismo, con el fin de que
todas dispusieran de una referencia general comun, que hiciera posible el intercambio de
profesores, estudiantes, y material destinado a la docencia, es decir que tuviera un tronco

comun que unificara la carrera en toda América Latina.

La décima segunda se refiere a los planes de ensefianza de las facultades de ciencias
de la informacion, para que les conceda la importancia que le corresponde a los cursos que se
refieren al adecuado manejo de la informacion internacional, y recomienda como obligatorio

el idioma inglés.

Otra recomendacion, se refiere a la creacion de escuelas universitarias en aquellos
paises en donde no existe la necesidad de establecer un centro especial en Centroamérica para

procurar un incremento mas acelerado de la ensefianza de periodismo.

También se pide que el CIESPAL prepare una nueva guia o directorio y actualice la

documentacion sobre las escuelas de periodismo de Latinoamérica.

El plan de estudios presentado por CIESPAL en la reunion de directores de escuelas de
periodismo de América Latina que se llevo a cabo en 1973, en el Campus la “Catalina”,” San
José, Costa Rica. Contempla las siguientes areas:

- Ciencias de la comunicacion

- Practicas y Técnicas Profesionales

- Formacion Humanistica

Asi cada una de estas areas comprende una serie de materias, por ejemplo; el area de ciencias
de la comunicacion: Teoria de la comunicacidon; Proceso y efectos de la comunicacion,
Semantica, semiologia, fundamentos de la lingiistica estructural; Psicologia de la
comunicaciéon, Sociologia de la comunicacion, Antropologia de la comunicacion,

Investigacion de la comunicacién; Difusion de innovaciones; Opinién publica, Comunicacion

. y desarrollo y Etica deontologia.
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La segunda area: Técnicas y practicas profesionales contiene las siguientes materias:
Periodismo informativo; Periodismo interpretativo; Periodismo de opinion, Periodismo
especializado; Publicidad; Imprenta y sus técnicas; Fotografia, Fotograbado y sus técnicas,
Titulacion, Radio y sus técnicas; Produccion radial; La televisiony sus técnicas; El cine y sus

técnicas, etc.

La tercera area: Formacion humanistica contiene las siguientes materias: Sociologia
general, Antropologia social; Ciencias juridicas y legislacion; Derecho internacional; Historia
de la cultura; Historia del arte; Literatura, Filosofia, Economia, Organizacion del Estado y
Derecho constitucional. Problemas nacionales; Problemas latinoamericanos y mundiales, Etica

y deontologia.

“Por lo que respecta a los profesores recomienda: “Las escuelas de ciencias de la
comunicacién colectiva integren la docencia universitaria de periodismo con profesores con

experiencia en los medios, las relaciones publicas, la publicidad, y la investigacion cientifica”.

“Que el CIESPAL, organice un cuerpo de profesores latinoamericanos en ciencias de
la comunicacion colectiva que tendrian la condicion de profesores visitantes. A ellos se les
encomendaria lo siguiente area: a) consultas sobre planes de estudio y esquemas basicos, b)
asesorias en la preparacion de programas para los diversos ramos, ¢) metodologia, d)
organizacion del intercambio de material docente, ) asesoria en la organizacion de las

practicas periodisticas y en los programas de investigacion”.

Hay también una recomendacion, la vigésima cuarta, para que “se adopten las medidas
correspondientes para evitar la proliferacion de centros de ensefianza de periodismo,
impidiendo la creacién de escuelas marginadas de las universidades y atendiendo a la
necesidad de guardar correspondencia entre el numero y los egresados y la real demanda del

mercado ocupacional”.
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2.2.3 EN MEXICO

@) Primeras escuelqs de periodismo

- todavia dominaban las materias de ca O-artistico; se impartian Jas
asignaturas: Historia de 13 Literatura y del Arte, Filosofia, Gramatica, Etimologia, Historia de]
_ Periodismo, Taquigrafia, Y Mecanografia” 1°

IODORA JIMENEZ, Op. Cit., p.71.
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Esta division marcada de los egresados de las distintas instituciones publicas y privadas
se debe a su composicion socioeconomica, ya que en las universidades privadas abundan los
hijos de los empresarios y de la gran burguesia, en cambio, en la universidad publica los

sectores medios.

Luis Ramiro Beltran afirma que se trata del “origen del pensamiento cientifico
foraneo” que parece haber inspirado dicha actividad. Aunque, en la mayoria de los casos, tal

pensamiento proviene de los Estados Unidos.

b) Desarrollo de las escuelas
El crecimiento de las escuelas que ofrecen la carrera de Ciencias de la Comunicacion
en México fue notable (Segun Adrian de Garay en un articulo sobre, La profesion académica

en México), afirma que 1982 existian 36 instituciones y para 1991 ascendia a 82 .

En 10 afios, 46 instituciones educativas, ya existentes O de nueva creacion se agregaron
a la oferta institucional de la carrera de ciencias de la comunicacion, de las cuales 37
pertenecian al sector privado. Esto significa que la oferta educativa por  tipo de

establecimiento crecio mayoritariamente en el sector privado: 80.4%.

Con relacion a la poblacion estudiantil de licenciatura en comunicacion, en el mismo
lapso (1982-1991), se pasé de 11,752 alumnos a 27, 660, lo que significo una tasa de

crecimiento de 136%, es decir en 10 afios se crearon 15,908 espacios para estudiantes.

Mientras que en 1982 el 38.9% de los establecimientos s concentraban en el Distrito

Federal y la Zona Metropolitana, para 1991 habia descendido al 25.6%.

Por otra parte es importante hacer notar que la carrera de comunicacion cada vez mas
se caracteriza porT Ser una carrera en la que estudian Jas mujeres. Si en 1982 el 59.2%de los
estudiantes provenian del sexo femenino, para 1991 la proporcion ascendio al 65.1%, 11,055

de los 15,908 puestos fueron ocupados por mujeres.
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Evidentemente, la expansion de las instituciones y de la matricula de la licenciatura en
comunicacion crecio. Mientras que en 1982 existian 1320 plazas de académicos, para 1991 la

), cifra ascendi6 a 2776.
2.24 EN MORELIA

La carrera de Ciencias de la Comunicacion en Morelia, se origino por la necesidad de
ofrecer a la juventud michoacana nuevas opciones de estudio y es asi como surge en la

Universidad Vasco de Quiroga y posteriormente en la Universidad Latina de América.

A). -LAUVAQ"!
e Origende la Carrera:
La carrera de Comunicacion en la Universidad Vasco de Quiroga surgio en septiembre

de 1990 bajo la direccion de la L.C.C Maria Eugenia Sanchez Cardenas.

e Cronologia de directores:
-De 19902 1991: LaL.C.C Maria Eugenia Sanchez Cardenas.
-De 1991 a 1993: E1 L.C.C Hugo Cornejo Martin del Campo.
- De 1993: El Lic. Julio Gonzalo Vargas Zacarias (cubre interinato).
-De 1994 2 1996: LaL.C.C Ana Cecilia Dominguez de Leon.
-De 1996 a 1998: La L.C.C Isela Fuentes Chavez.

e La Poblacion estudiantil:
Durante la primera, segunda, tercera Yy cuarta generacion se formaron
consecutivamente los siguientes grupos de alumnos: de 39, 51, 66,y 43. Se calcula un total

de 199 alumnos.

11 Universidad Vasco de Quirog&”mwmmmwmmﬁ, Morelia, 1998
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e Reconocimiento de validez oficial:
Utilizaba el acuerdo niimero 00912248 de fecha 22 de diciembre de 1991. Expuesto a

modificaciones y cambios.

e Ciclo Escolar:
Abarca ocho semestres (cuatro afios). El semestre comprende de septiembre a febrero y

de marzo a agosto.

B). -LA UNLA"

e QOrigende la carrera:
La carrera de comunicacion en la Universidad Latina de América, surgio el dos de

septiembre de 1991, a cargo de esta institucion.

e Cronologia de Directores:

De 1991 a 1992: :no habia,

De 1992 a 1995: Prof. Sergio Inestroza Gonzalez,
De 1995 a la fecha: Lic. Susana Ruiz Diaz Barriga

e Reconocimiento de Validez Oficial:

El Reconocimiento de validez oficial reconocido ante la SEP el 16 de diciembre de

1993 con el nimero 934447.

Su ciclo escolar ha abarcado ocho semestres y el inicio de clases comprende de agosto

a enero y de febrero a julio.

12 Universidad Latina de América, “Folletos de Informacién”, Morelia, Mich, 1998.
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2.3 PANORAMA GENERAL DE LA CARRERA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION. ,

El siguiente resumen se basa de los folletos de informacion que manejan ambas

universidades en la promocion y difusion de la Licenciatura.

2.3.1 La carrera:

La licenciatura en ciencias de la comunicacion es un area que se refiere a la ensefianza
de los medios de comunicacion social impresos y electronicos como son: prensa, radio y
television; asi también se ocupa de otros campos como la comunicacion organizacional, las
relaciones publicas, la publicidad, la propaganda, la produccion en medios, (stafs de

comunicacion), la investigacion, la docencia entre otros procesos comunicativos.

2.3.20bjetivos:

La carrera de ciencias de la comunicacion tiene la finalidad de formar profesionales en
comunicacion con un alto espiritu: humanistico, integro, cientifico, ético, social, teorico y
practico con aptitudes de innovar, quienes estaran capacitados para desempefiar el papel de

agentes activos de comunicacion en los diferentes ambientes.

2.3.3 Campo de Accion:
El area de desempefio para el profesionista en ciencias de la comunicacion abarca

diferentes facetas como son:

- Los medios masivos de comunicacion: periédico, radio y television.
- El periodismo en sus diferentes modalidades.

- La publicidad.

- La propaganda.

- Las relaciones publicas.

- La investigacion.

- La docencia.

- Stafs de comunicacion en diversas areas educativas, etc.




44

Asimismo las denominaciones que se le puede atribuir a un profesional de la

comunicacion es la siguiente:

- Productor de medios.

- Publicista, disefiador.

- Asesor organizaciones.

- Periodista.

- Productor independiente multimedia.

- Promotor cultural.

- Agente educativo.

- Comunicador institucional.

- Asesor y creador de bancos de informacion.
- Comentarista en medios.

- Investigador en el area de la comunicacion.

- Asesor en mercadotecnia.
2.3.4 Perfil del Aspirante:

La carrera de ciencias de la comunicacion esta orientada a personas creativas,
dinamicas, emprendedoras, activas, con facilidad para la expresion y con la innovacion de
llegar a poseer un amplio espectro cultural. Entre las caracteristicas que debe tener el

aspirante son:

- Interés en la comunicacion como un servicio a la sociedad.
- Facilidad de expresion verbal, grafica o escrita.

- Creatividad en la solucion de problemas concretos.

- Capacidad de analisis y sintesis.

- Gusto y aficion por alguna expresion artistica.

- Espiritu critico y audaz.

- Vocacion por la verdad.

- Paciencia para la busqueda constante.
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- Capacidad de indagacion.
- Interés por los problemas sociales.

- Interés por expresar tu sentir y tus ideas.
2.3.5Perfil del Egresado:

El licenciado en ciencias de la comunicacién o profesional debe tener la facilidad de
dar respuesta a las necesidades de comunicacion social. Al finalizar los estudios el egresado

tendra las siguiente capacidades:

- Manejar diferentes teorias que, engloben las Ciencias de la Comunicacion.

- Manejar diferentes lenguajes para la produccion de mensajes.

- Comunicar mensajes con responsabilidad social y, ética fundamentada en la verdad.

- Producir mensajes para la prensa, radio y television.

- Disefiar mensajes impresos.

- Analizar los elementos técnicos y el contenido de mensajes.

- Investigar diferentes aspectos, relacionados con la comunicacion y su impacto sociocultural.

- Desarrollar y evaluar campanas publicitarias, asi como estrategias de mercado.
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DIAGNOSTICO

ar informacion mas detallada sobre los medios mas

‘ Con la intencion de proporcion
. representativos de Morelia, como también de las dos escuelas de Ciencias de la Comunicacion

que ofrece esta localidad, se presentan en este capitulo los datos que se consideran pertinentes

para la investigacion.

«L.a Voz de Michoacan (periodistico), la XEI

Se eligio un medio de cada tipo:
(televisivo).” El criterio de

(radiofonico) y el Sistema Michoacano de Radio y Television
eleccion fue la mayor penetracion 0 audiencia.

En cuanto a las escuelas, se tomaron en cuenta ambas: La UVAQyla UNLA

3.1 ALGUNOS DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN MORELIA
3.1.1 LA VOZ DE MICHOACAN

A). -RESENA HISTORICA
El periodico La Voz de Michoacan,
n Lavin quien ocupd

surgio como semanario el 19 de junio de 1948

bajo la direccién del sefior José Tocave el cargo por mas de 30 afios hasta

el dia de su muerte, ocurrida en 1980.

No fue hasta el afio de 1991 cuando La Voz de Michoacan es manejada por un Consejo

administrativo, cuyo presidente y director es el sefior Miguel Medina Robles.

onas de Morelia, primeramente s€ localizaba en las

Este diario, ha laborado en varias z
Zaragoza en donde

o0 y posteriormente en Ignacio

calles Amado Nervo, luego Quintana Ro
ia gran parte de sus primeras

y en el que se imprim

permanecio por mucho tiempo
n instalaciones construidas ex profeso en Avenida

publicaciones. Desde 1977 labora €

Periodismo nimero 1270.
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que se ha mantenido desde sus primeras publicaciones €s “La

el lema que tenia antes, €S decir de "un
ma publicacion hasta

El nombre del periodico

Voz de Michoacan”, modificandose un poco en
choacanos”, se cambio en su vigési

periodico de Michoacan para los Mi
de Pueblo hecha periodico”.

. nuestros dias como “ La Voz de Michoacan, LaVoz

dadores quienes lo impulsaron a seguir adelante fueron los

Sus iniciadores y fun
Manuel Azuela, Manuel Moreno Sanchez,

dor Azuela hermano del escritor

licenciados Salva
unts y el doctor Rafael Heliodoro Villa.

Rubén Salazar Mayen, Alberto Bremo

dia es la misma que S€ maneja actualmente, €S

El tipo de informacion que se difun
onales e internacionales en

decir se hablaba de noticias locales, regionales, estatales, naci

donde se abordaban temas sobre: politica, econ

sociedad, deportivas, culturales, espectaculos, ademas también se incluian

omia, empresariales, finanzas, turismo,

articulos de opinion

y secciones de editoriales.

Desde entonces ya contaban con un equipo de reporteros y corresponsales quienes

mandaban la informacion desde donde se encontraban.

¢ vislumbran desde la creacion del periodico son los

e Los objetivos y propositos qu

siguientes:

- Servir a Michoacan.

e se llevan a cabo van de acuerdo a la solucion de problemas sociales.

- Sus programas qu
- Por una administracion publica eficiente.
- Por una justicia efectiva.

- Defender la libertad en todas sus formas.

- Luchar contra el libertinaje.

- Contra la mordida en todos sus aspectos.

- Y porun Michoacan mejor en lo moral, material, intelectual, entre Otros.
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e [El proceso de impresion:

Aunque en un primer momento se empleaban las maquinas de linotipos a medida que

crecio el periodico, se utilizo la rotativa.

La rotativa es una maquina impresora en cualquiera de sus modalidades tipograficas o

aliza su funcion por rotacion y contacto con los cilindros sobre los que van

litograficas que re
r su gran velocidad de impresion en el sistema

colocadas las tejas de estereotipia. Po

normalmente empleado por los diarios y semanario de gran tiraje.
La rotativa del periodico, hace 25 mil periodicos por hora. Estamos hablando de 60 mil

ejemplares de todos los dias.

Menciona uno de sus colaboradores, que dentro de poco tiempo, La Voz de Michoacan

contaré con una nueva rotativa, con la que se espera imprimir 50 mil periodicos por hora, con
la finalidad de que el lector tenga mas acceso a la informacion.

Con la produccion de mas ejemplares se cree que abastecera a mas de la tercera parte

dulta, ya que en Morelia se calcula que hay aproximadamente 2 millones de

de la poblacion a

personas.

B). -PERSONAL QUE LABORA EN EL PERIODICO LA VOZ DE MICHOACAN.

1. -Namero total de personal

-211 personas

2. -Numero de Lic. en Comunicacion

-15 personas

3. - Cargos que ocupan
- Reporteros.
- Jefes de seccion.

- Asesor de direccion.
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- Mercadotecnia.
- Gerente de publicidad.

Los departamentos en los que pueden trabajar los Comunicologos de este periodico se

cuentran: el de Redaccion, Relaciones Publicas, Publicidad, y otros.

4. -Grado académico del resto del personal.
- Lic. en Administracion de Empresas.
- Contadores.
- Lic. en Derecho.
- Ing. en Produccion.
- Lic. en Psicologia.
-Lic. en Informatica.
-Lic. en Historia.
Lic. en Economia
-Lic. en Arquitectura.
- Lic. en Antropologia.
- Ingenieros y Técnicos en computacion
- De nivel preparatoria
- De nivel secundaria
- De nivel primaria
5. - Cargos que ocupan
La mayor parte de los profesionistas se desempefian principalmente en los siguientes
departamentos: ‘
- El Administrativo.
- De Relaciones Publicas.
- El Juridico,
- El de Recursos Humanos,
- El de Finanzas,
- El de Mercadotecnia,
- El de Psicologia.

- De Redaccion.
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C).-ORGANIGRAMA DE TRABAJO DEL PERIODICO LA VOZ DE MICHOACAN

Asamblea
de
Accionistas

Comisario
Consejo de
Administracion
Direccion
General
Relaciones
Publicas
Gerencia Contraloria Subdireccion
General l General
‘ Juridico '{ Auditoria
Interna
Recursos | Finanzasl Ventas y
Humanos Mercadotecnia ‘ Producc1cﬂ rRedaccmnl
m&m&q rﬁE,lcl Foto Mesa de
Composicion| | Redaccion
Servicios Nominas
Generales Compras y Circulacio!
— Almacén | Formaciéd rlnformaciérl
Cuentas Foto
— por Mecanica
Cobrar
I Prensa l
aja
Mantenimientp
—




3.1.2LA X.E.I DE MORELIA

A) RESENA HISTORICA

La radiodifusora comenzé con experimentos de hombres deseosos de vivir emociones
nuevas. Aqui en Morelia, los sefiores Enrique y Francisco Gutiérrez propietarios de la
Merceria “El Porvenir “, asi como el entonces joven y entusiasta Tiburcio Ponce Gutiérrez,
fueron los principales pioneros michoacanos que pensaron en las grandes posibilidades que el

futuro deparaba a tan brillante y util invento.

La X E.I fue dada a conocer como radiodifusora comercial el 20 de abril de 1926. El
encargado fue el sefior Tiburcio Ponce Gutiérrez, quien estuvo a cargo hasta el dia de su
muerte acaecida el 8 de agosto de 1976”. En 1930 a la X.E.I se le agrego el lema de “La Voz

de Michoacan desde Morelia.

La radiodifusora, inici¢ con una potencia de 50 watts, como estacion experimental,
posteriormente aumenté a 100. Antes solo trabajaba una hora diaria o sea, 20: 30 a 21:30
horas y los domingos operaba de las 8:00 a las 9:00 de la noche. Las primeras transmisiones se
referian a conciertos clasicos, de preferencia peras a cargo de los maestros Ignacio Mier

Arriaga y Pérez Negron.

Las primeras transmisiones de la X.E.I algunos meses después se hicieron mas

amplias, se efectuaron dos horas diarias de 14:00 a 15:00 y de 20:00 a 21 :00 horas.

Los primeros estudios de esta X.E.I se instalaron en el antiguo edificio del Monte de
Piedad transformado después en Escuela de Comercio.
En 1930 las transmisiones se hacian diariamente de la una a las tres de la tarde y de las ocho a

las diez de la noche.

En 1937 se establecio la programacion continua de las siete de la mafiana a las diez de

la noche.



52

El primer patrocinador de un programa comercial que tuvo la X E.I fue Don Fidel
Leon, propietario de la Drogueria y Farmacia “La Equitativa”, quien por muchos afios se

constituy6 el impulsor de la musica selecta en la radio moreliana.

Si los inicios de la radiodifusion en México se remontan al afio de 1921, la presencia
de X EI, no se hizo esperar mucho, pues 3 ainos después hacia aparicion en el mundo de las
ondas hertzianas, aunque por aquel entonces (1924) solo tenia caracter experimental. Fue hasta

(1926) que se transformo radiodifusora comercial.

La Camara de la Industria de la Radiodifusion, tomando en cuenta estos factores, dio

como afio de iniciacion de actividades de la que hoy es la X.E 1, el afio de 1926.

A esta emisora le toco la ardua tarea de formar el auditorio, de hacer que la radio
entrara a todos los hogares, de dar a conocer su musica, de informar antes que otro medio los
recientes acontecimientos en la historia de la humanidad, de contribuir firmemente al

desarrollo de nuestra industria y comercio.

A fines de la década de los afios veinte, la Merceria “El Porvenir”, entonces propietaria
de esta emisora, S€ empefio en acrecentar Su auditorio obsequiando a sus clientes

radioreceptores de galenay audifonos. Eran aparatitos rudimentarios que tuvieron gran éxito.

La X.E.I presentd los primeros programas de aficionados y de complacencia y mas
adelante, ofrecio en Morelia las primeras transmisiones de eventos deportivos como el boa, el

béisbol, el futbol, ete.
B).- ASPECTOS ACTUALES DELA X E.L

«“Con datos dados a conocer por la misma estacion, la X.E.I de Morelia cuenta con una
planta laboral de aproximadamente 49 personas que se distribuyen en las diferentes areas con

las que trabaja la estacion”.
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Su director actual es el sefior Eleuterio Salgado Barajas también gerente

administrativo.

La estacion se encuentra laborando al aire de las 6:00 de la mafiana hasta las 22:00
horas, operando con una frecuencia de 1,140 de amplitud modulada con 1,000 watss de

potencia.

El equipo con el que opera, sefialan es de tecnologia de punta, ya que maneja el

siguiente:

-Equipo de Operaciones: Consola de 18 canales, computadora, 7 microfonos

unidireccionales, televisor, tornamesa de disco compacto, tocacintas, y bocinas.

-Equipo de Transmisiones: Transmisor de enlace via microondas, transmisor para
unidad moévil de control remoto, receptor y transmisor via satélite, compresor de audio,

transmisor hibrido para conmutador telefonico.

-Equipo de Grabaciones: 1 Mesa redonda para 7 sillas, 3 micréfonos, 7 sillas, 1

T.V,y 1 bocina.
C). -PERSONAL QUE LABORA EN LA X.E.I

1. -Namero total de personal.
49 personas.

- 13 personal sindicalizado.

- 6 personas de confianza.

- 16 colaboradores.

- 8 reporteros.

- 7 locutores de confianza.
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2. -Nimero de Lic. en Comunicacion.
- Hay 6 Lic. en Ciencias de la Comunicacion.
3. -Cargos que ocupan.

Los Lic. en Comunicacion; se encuentran en el departamento de noticias y la cabina de

transmision realizando lo siguientes actividades:

- Alejandro Téllez: Reportero.

- Victor Agrura: Conductor de programas.

- Rolando Corro Parrales: Conductor de programas.
- Laura Lopez: Conductora de programas.

- Abdiel Lopez Rivera: Conductor de programas.

- Adolfo Lopez Teran: Conductor de programas.
4. -Grado académico del resto del personal.

- Contadores Publicos.

- Lic. en Administracion.

- Lic. en Derecho.

- Publicistas.

- Ingenieros en electronica.
- Técnicos en Electronica.

-Algunos de nivel preparatoria.

5. - Cargos que ocupan

Con informacion dada a conocer por el gerente de esta emisora, el resto del personal

se desempefia de acuerdo a los estudios que hayan realizado en las siguientes areas:



- Gerencia de Produccion.

- Gerencia de Programacion.

- Gerencia de Ventas.

- Gerencia Administrativa.

- Departamento Técnico.

- Departamento de Noticias.

- Cabina de Transmision

- Cabina de Grabacion.

D). - ORGANIGRAMA DE TRABAJO DE LA X.E.I
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Gerencia
Gerencia de erencia de
Produccién ogramacion Ventas Administrativa| | DePto-
| Técnico
ﬁoc.lJ EOC.ZJ lfOCB J Foc.-tJ
Ejecutivos Ejecutivos
de de
Ventas Ventas

rLoc.S J l_foc.6J

‘ECJJ

[ Operador 1| Operador 2 | [Operatior 3 |

Nota: La palabra "Loc. 1,2.3... significa namero de locutores”.
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3.1.3 EL SMRYTV

A) RESENA HISTORICA:

“El antecedente mas inmediato de lo que hoy conocemos como Sistema Michoacano
de Radio y Television fue la Direccion de Radio, Cine y Television que se cred el 10 de
Diciembre de 1981 mediante decreto publicado en el Periddico Oficial del Gobierno
Constitucional del Estado de Michoacan de Ocampo, Numero 77. Sus oficinas se encontraban

en la calle de Galeana con el Niimero 425 en el centro de esta ciudad”.'?

Aunque contaba con infraestructura técnica propia, no estaba en condiciones de emitir
transmision alguna a través de la frecuencia correspondiente, de tal manera que su funcion se
limitaba solo a la elaboracion de mensajes oficiales y planeacion de campafias de promocion
audiovisual para las distintas actividades del gobierno. Asimismo, al igual que en otras
entidades, a través de la Direccion se autorizaba la grabacion, filmacion, o emision de
cualquier material propio del medio electronico o de cine que se hiciera en las locaciones

naturales del Estado.

Afios mas tarde, durante el gobierno del Ingeniero Cuauhtémoc Cardenas Solorzano,
también por decreto, fue creado el Sistema Michoacano de Radio y Television, el jueves 12
de julio de 1984, segun la publicacion nimero 77 del Tomo CCVII del Periodico Oficial del
Estado, en el que se concibe como un organismo publico descentralizado, con personalidad

juridica y patrimonios propios.

De acuerdo con el decreto de creacion; el personal, el presupuesto, instalaciones y
equipo de la Direccion de Radio, Television y Cine se transfirieron al Sistema recién creado.
De esta forma, se lleva a cabo la primera etapa con una planta laboral de 500 empleados. La
planeacion, estructura administrativa, equipamiento, y primeras grabaciones pre-aire, se

realizaron aun en las instalaciones de la calle Galeana en el centro de la ciudad.

13 Periodico Oficial del Gobierno Constitucional de Michoacin de Ocampo. Decreto de Creacién del SMRTV, Tomo CVII, Nimero 76,
Direcciones de Publicaciones , Morelia, Mich., 1984, citado por: PACHECO SEGOVIANO, Luis Manuel: Tesis de L.c.c: “La Importancia
del Sustento Académico en los Mass- Media”, Morelia. Mich., p.4
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Asimismo, comenzo con las adecuaciones necesarias en las instalaciones del cerro del
Punhuato, al Oriente de la ciudad en donde también se instal6 la planta transmisora, de manera
que una vez realizada la produccion, el material era trasladado a ese lugar donde se adapté un

set en el que se hacian los programas.

Después de este paso, se iniciaron las transmisiones formales, el 29 de Septiembre de
1984, con el IV Informe de Gobierno del Ingeniero Cuauhtémoc Cardenas Soldrzano. Desde
entonces se inicio la produccion de los Noticiarios que se comenzaron a transmitir desde el
cerro del Punhuato. La programacion de entonces era de 5 horas diarias al aire en Television,

y Radio transmitia 11 horas al dia en las instalaciones de Galeana.

No fue sino hasta mayo de 1985 cuando se adquiere un inmueble ubicado en la calle de
José Rosas Moreno, nimero 200 en la Colonia Vista Bella, en la loma de Santa Maria, al sur
de la ciudad, lugar en el que se situa hasta nuestros dias. En este punto se crea una planta
transmisora para radio a un costado de la Direccion de Seguridad Publica y Transito del
Estado, sobre el libramiento Sur y la planta del Cerro del Punhuato permanece como

transmisor de television.

Asi comienza la segunda etapa con algunos ajustes programaticos. Hay una mejoria
notable casi de inmediato, el buen funcionamiento de los equipos de produccion y planeacion
y por supuesto, con el financiamiento necesario, derivado de la apertura de estaciones
repetidoras en el interior del Estado, Uruapan, Zamora, Apatzingan, Léazaro Cardenas y La
Piedad. Destacan en esta etapa programas que se transmitieron el 30 de septiembre de 1985,
como: UCP, Experiencias, Conoce a tu Vecino (Con Chava Flores), con el que se origind la

primera sefial televisiva enviada al satélite Morelos UNO.

Después de muchos ajustes; altas y bajas en la produccion y la programacion, cierre de
repetidoras, desgaste del equipo, malas condiciones del inmueble, falta de refaccionamiento,
insuficiente planta vehicular y recortes de personal, el sistema llega a un tope creativo y

econdmico del que parecia no saldria nunca.
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En septiembre de 1994, 10 afios después de su creacion, bajo la administracion del
Licenciado Ausencio Chavez Hernandez, el sistema recibe equipo y refaccionamiento, asi
como un acondicionamiento general de las instalaciones, de tal manera que se percibe un
renovado animo en el personal en general, permitiendo asi la reapertura de las plantas
repetidoras de Zamora (18 de julio de 1995), Uruapan (29 de julio 1995) y en Lazaro Cardenas
(17 de agosto). Mas adelante, el 26 de septiembre de ese afio, se amplia el horario de

transmision en television (12 horas) y radio (17 horas y media).

Durante el proceso electoral de 1992 en el que se eligio al gobernador del Estado y
como se recordara el voto parecio favorecer al Sefior Eduardo Villasefior Pefia. El Sistema
cayo en una suerte de circo politico en el que se profundizé mas en la actitud poco critica

hacia el gobierno en turno.

Estos hechos tienen transcendencia en la historia que estamos describiendo ya que a
partir de ellos comienza una divergencia de intereses hacia dentro del canal que, como

mencionaremos mas adelante, deriva de una falta de identidad propia.

A pesar de ello, los esfuerzos por recuperar espacios y auditorio no han cesado; con la
llegada del nuevo gobierno de Victor Manuel Tinoco Rubi (quien fue director del Sistema de
1986 a 1987) se nombra como director al Lic. Sergio Romano Mufioz, y es aqui donde
comienza otra etapa en la busqueda de identidad propia. Una vez mas se cambian los nombres
y slogans (Radio 15 cincuenta “todas las voces, toda la musica y tele monarca™) y se
comienza desde ceros con una nueva falta de equipo, refaccionamiento y con

menos personal.

Al momento la audiencia ha crecido, los programas y criterios de produccion se hacen

cada vez mas estables y firmes, y por ende, la tendencia es favorable.

A continuacién se mencionan las administraciones y sus representantes desde la

creacion del Sistema Michoacano de Radio y Television:
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- Sergio Nufiez (fundador)1984.

- Lic. Francisco Javier Ovando 1985.

- Ing. Sergio Barraza Allende 1986.

- Lic. Victor Manuel Tinoco Rubi 1986-1987.

- Dr. Fausto Zerén Medina 1987-1988.

- Lic. Medardo Méndez Alfaro 1988-1990.

- Lic. Raul Fraga Juarez 1990-1992.

- Lic. Ricardo Saldafia 1992.

- Lic. Enrique Villicafia Palomares 1992-1996.

- Lic. Sergio Romano Mufioz 1996-1997.

- Lic. Juan Vazquez Colmenares (interino) 1997.

- Lic. Guadalupe Ledezma 1998.

La personalidad juridica con que se doté al Sistema, queda inscrita en el marco de la
Ley Federal de Radio y Television, Ley reglamentaria del Articulo 6° Constitucional,
decretada el 19 de enero de 1960, bajo el mandato del presidente Adolfo Lopez Mateos. De

acuerdo con ella el Sistema Michoacano de Radio y Television es una estacion permisionada.

“] as estaciones comerciales requeriran concesion. Las estaciones culturales, oficiales,
de experimentacion, escuelas radiofonicas o las que establezcan las entidades u organismos
publicos para el cumplimiento de sus fines y servicios requeriran permiso” (titulo tercero,
capitulo 1, articulo 13)

Aqui se entiende que las estaciones con permiso no son autorizadas para comercializar
sus espacios por lo que su patrimonio dependera de la identidad que le dio origen. (El

SMRTV, recibe subsidio por parte del gobierno del Estado de Michoacan).

A pesar de ello, existe un documento presidencial de 1995 en el que se autoriza al Sistema la
captacion de recursos mediante la venta de espacios solo a través del mecanismo de
patrocinios, que actualmente siguen manejandose como politica de comercializacion. Sin

embargo desde su creacion se advierte en el articulo noveno.
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“E| patrimonio del Sistema se integrara con bienes muebles e inmuebles, las aportaciones
que en su favor hagan los gobiernos federales, estatales, y municipales, los subsidios,

donaciones y legados que se efectuan en su favor y por todos los demas bienes que se le

asignen por cualquier medio legal”.

e Objetivos del Sistema Michoacano de Radio y T elevision:

En este punto es conveniente mencionar algunos de los objetivos para los que fue

creado el Sistema Michoacano de Radio y Television:

« Eg labor fundamental del gobierno la educacion popular y la difusion de la cultura
nacional y universal, asi como dar a conocer los bienes y servicios socialmente necesarios para
fortalecer la cohesion y entendimiento entre los michoacanos.. .”(considerandos contenidos en

el Decreto administrativo de creacion del Sistema Michoacano de Radio y Television).
El articulo 3° parrafo V, del Decreto, menciona como parte de los objetivos:

“Producir programas que refuercen la identidad cultural, regional y nacional, y los

valores que pugnen por la mejor convivencia”.

En 1984 se tuvieron presentes varios de los lineamientos establecidos por la Ley
Federal de Radio y Television para establecer sus objetivos fundamentales, por lo que el

Sistema nace con ideas y metas claras en teoria.

Organizacion interna:

El Sistema Michoacano de Radio y Television trabaja actualmente con una planta de

180 trabajadores aproximadamente, distribuidas en las siguientes areas:
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- Subdireccion Administrativa

- Subdireccion de produccion y programacion y Television
- Subdireccion de Radio

_ Subdireccion de Noticias y Eventos Especiales

- Subdireccion Técnica

- Subdireccion de Relaciones Publicas

- Direccion General.

Esto de acuerdo al organigrama propuesto en 1995 por el entonces Director General.
Lic. Enrique Villicafia Palomares, y con el fin de crear las subdirecciones de Relaciones
Publicas y de Radio, que antes de eso trabajaban solo como Coordinaciones. Con este
organigrama se trabaja en la practica, sin embargo juridicamente aun no es reconocido por la

Junta de Gobierno del Sistema.

Los 6rganos del gobierno del Sistema son la Junta de Gobierno y la Direccion general.
La Junta de Gobierno segun el Decreto de creacion, es la autoridad suprema del sistema, y se
integra con el Gobernador del Estado, quien la preside, el Secretario de Gobierno, el
Coordinador de Programacion, un Vicepresidente, y hasta 6 Vocales designados por el Titular

del Ejecutivo.

Esta Junta tiene como funciones (entre otras):

- Estudiar y apoyar los planes de trabajo necesarios para el cumplimiento de los fines del
Sistema.

- Aprobar el presupuesto para cada ejercicio anual.

- Nombrar y renovar a los subdirectores del Sistema.

- Expedir los reglamentos del Sistema.

- Modificar la estructura administrativa.
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Dejando de lado la division administrativa del trabajo propio de los medios
electronicos, la relacion laboral hacia el interior del Sistema, es, en términos generales, muy
buena, sin embargo dada la cantidad de cambios de direccion y rumbo de los objetivos en un
promedio de casi 3 directores por sexenio (desde 1984 a la fecha) se ha creado una divergencia
de intereses que deberan ser comunes, provocando una falta de identidad laboral (reflejada en

una falta de imagen corporativa).

Durante 1990 se intenté cambiar esta situacion mediante la creacion de un periodico
mural y un boletin informativo interno que a lo mucho permaneci6 un afio. Mas adelante, en
1994, la idea del periodico mural resurgio pero con igual suerte. Se cree que lo que ha
sucedido con esos intentos es que poco a poco la fuerza laboral fue desgastandose
principalmente por los bajos sueldos con que cuenta el personal del Sistema, causando asi un
desinterés creciente por la actividad interna del organismo, es decir, una marcada indiferencia
por lo que hacen los demas. Esto se ha ido agravando: como ejemplo se ha visto en algunas
areas de los mismos trabajadores escuchando estaciones ajenas a las del Sistema, lo que ha
indignado a mas de uno. Es tal el desinterés que la gente ha dejado su trabajo y su actividad
diaria se ha convertido en algo rutinario y hasta obligatorio con el nico fin de obtener sueldo
y con todo esto al personal aparentemente ya no le preocupa la calidad del trabajo por lo que

la mayoria de las veces, el producto ofrecido al aire es de baja rentabilidad.

A pesar de ello, en recientes administraciones, especificamente durante direccion
Enrique Villicafia Palomares, el area de radio en particular recupero presencia y se propuso al

gobierno del Estado como ya lo mencionamos - crear la Subdireccion de Radio.

Por otra parte, sobre la base de un estudio realizado al inicio de la administracion
mencionada, la planta laboral estd compuesta en su mayoria por jovenes de 24 afios en
promedio lo que hace del ambiente laboral algo mas propicio en la buena convivencia entre
todos los integrantes del Sistema, en cuanto a la jurisdiccion y competencia de las areas, esta

se ha dado en la practica por que no hay controversia al respecto.
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B).- PERSONAL QUE LABORA EN EL SM.R.T.V

1.-Namero total de personal.

- 180 personas

2. -Numero de Lic. en Comunicacion.
-8 personas.

3. -Cargos que ocupan.

Dentro de este rubro hay quienes s€ dedican a los siguientes puesto como reporteros,
conductores de noticias'y programas, encargados de las areas de redaccion e informacion. , por
mencionar solo algunos. Sin embargo hay otros de comunicacion que s€ dedican a las

siguientes actividades:

- Luis Manuel Pacheco Segoviano: Jefe de Produccion en Radio.
_ Claudia Alvarez: Productora en Radio.

- Asbel Guzman: Jefe de Produccion de Noticias.

- Maribel Ortega: Jefe del Depto. de Radio.

- Josefina Mejia: Asistente de Produccion en T.V.

- Moénica Pérez: Asistente de Produccion en T.V.

- Norma Isela Diaz: Asistente de Produccion en T.V.

- Enrique Villegas: Subdirector de Produccion en T.V.



64

4. - Grado Académico del resto del personal.
-Lic. en Administracion de Empresas.

-Lic. en Contabilidad.

-Lic. en Derecho.

-Ing. y Técnicos en Electronica.

-Ing. y Técnicos en Electronica.

-Algunos de nivel preparatoria.
5. - Cargos que ocupan

Del resto del personal hay algunos que se encuentran desempefiando en puestos afines

a lo que estudiaron, integrandose de tal manera a los departamentos que les corresponden.




C) ORGANIGRAMA DE TRABAJO DEL S.M.R.T.V
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3.2 UNIVERSIDADES QUE CUENTAN CON LA CARRERA DE CIENICAS DE LA
COMUNICACION

Actualmente, esta ciudad cuenta con dos universidades privadas que ofrecen la
carrera de ciencias de la comunicacion, entre ellas puede mencionarse: La Universidad Vasco
de Quiroga (UVAQ), La Universidad Latina de América (UNLA) y otra que ofrece la carrera
de periodismo, la Universidad de Morelia (UM).

A pesar de la brevedad de su existencia, han logrado competir con sus diferentes planes
de estudio en el ambito estatal.
Cabe sefialar que solamente, se tomaran en cuenta las dos antes mencionadas, debido al

nivel académico y a la denominacion que adquiere cada una.

3.2.1 LA UVAQ
A).-RESENA HISTORICA DE LA UNIVERSIDAD

“La U.V.A.Q fue fundada en enero de 1979, en Morelia, Michoacan, cuando un grupo
de empresarios se reunio, con el fin de crear un centro educativo de nivel superior que cubriera
las necesidades académicas del Estado y que estuviera al alcance de las familias deseosas de

. Sia e S 4
brindar una educacion integral a sus hijos”.!

Asi surge el Instituto de Estudios Superiores Vasco de Quiroga, (IESVAQ), en 1992

adquiere el nombramiento de Universidad Vasco de Quiroga (UVAQ), A.C.

El IESVAQ, que en 1979 contaba con s6lo dos licenciaturas y un plantel, ahora ofrece
la oportunidad de escoger entre 10 carreras, dos de ellas en el sistema abierto (Filosofia y
Derecho); asi como la posibilidad de estudiar la preparatoria en cualquiera de los cinco
planteles ubicados en: Morelia, Patzcuaro, Tacambaro, Cd. Hidalgo, y San Luis Potosi. Para
completar la formacion profesional, se ofrece cuatro diplomados, cinco maestrias, y un
doctorado.

Su director actual es el Lic.en Administracion de Empresas Ratl Herrera Vega.

14 Informacién de las publicaciones mensuales de la Universidad Vasco de Quiroga, Morelia, Mich.,1997.
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Desde entonces, son ya 19 afios en los que la UVAQ ha venido creciendo bajo los
principios de: Autonomia, Libertad de Catedra, Investigacion y Justicia Social, continuando

con la obra educativa del guia espiritual: Don Vasco de Quiroga.

Con el lema de “Educar en la Verdad”, la UVAQ busca motivar a los alumnos en su
desarrollo personal y profesional, brindandoles una educacion integral y personalizada, para
que los futuros profesionistas den a la sociedad el impulso necesario para su crecimiento, no

sélo econdmico, sino en los valores principios que la mantienen firme.

B).-OBJETIVO GENERAL:
La Universidad Vasco de Quiroga tiene como mision, la formacion integral de los
alumnos, es decir ofrecen a sus educados una preparacion humana y moral profunda como

fundamento de una ensefianza cientifica y técnica de excelente calidad.

La Universidad Vasco de Quiroga es una comunidad de inspiracion catolica, la cual
permanece unida en la busqueda constante de la Verdad y del Bien como inspiraciones

supremas del hombre.

Otra de las tareas fundamentales es la de formar profesionales con capacidad de

liderazgo, creatividad e innovacion.

Se busca que en el proceso ensefianza- aprendizaje se dé una adecuada integracion
entre la cultura y la fe, por que se pretende estar convencidos que el facilitar las condiciones
para el dialogo fructifero entre la verdad natural. Se propicia un desarrollo armonico y
equilibrado de la ciencia y la técnica para el servicio del hombre y con ello, el logro de su

perfeccionamiento y realizacion plena.

Se encamina hacia la realizacion de la civilizacion del amor y el esfuerzo estara
constantemente guiados por el ilustre Don Vasco de Quiroga, civilizador, educador,

evangelizador y humanista.
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C) SITUACION ACTUAL DE LA CARRERA"

La carrera de ciencias de la comunicacion en la Universidad Vasco de Quiroga esta

acargo de la L.C.C. Isela Fuentes Chavez.

e Poblacion Estudiantil:

La poblacion estudiantil de la licenciatura de ciencias de la comunicacion era de

aproximadamente 220 alumnos de ciclo escolar 1997-1998.

Actividades y eventos:

-Semana de la comunicacion.

-Comunicanto.

-Viaje de practicas.

-Fiestas para los alumnos que ingresan y egresan de la carrera.
-Semana Don Vasco.

-El Dia Comunitario.

-Lunadas culturales.

-Comuniactuando.

e Organo informativo:

En la actualidad, la escuela de comunicacion no maneja ninguna publicacion.

e Reconocimiento de validez oficial :

15 Informacién proporcionada por la UVAQ, Morelia. Mich., 1997-1998
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El ntimero de acuerdo que utiliza en los tramites administrativos y de titulacionenla -

actualidad es el naimero 952002 con clave 05301840030.

e Ciclo escolar:

Abarca ocho semestres, osea cuatro afios. El semestre comprende de septiembre a

febrero y de marzo a agosto.

D) PORCENTAJE DE ALUMNOS QUE INGRESAN Y EGRESAN DE LA CARRERA
(CICLO ESCOLAR 1997-1998).

En la Universidad, segiin datos proporcionados por Servicios Escolares hay cinco
generaciones que han terminado la licenciatura de ciencias de la comunicacion y existen otras

cuatro que actualmente se encuentran efectuando sus estudios.

-De la primera generacion, (1990 - 1991) ingresaron 39 alumnos a la licenciatura, y

en junio de 1994 solo egresaron 0 terminaron sus estudios 25.

-De la segunda generacion (1991 - 1992) ingresaron 51 alumnos y en junio de 1995

egresaron 44.

_De la tercera generacion (1992 - 1993) ingresaron 66 alumnos y en junio de 1996

egresaron 41.

De la cuarta generacion (1993 - 1994) ingresaron 43 alumnos y en junio de 1997

egresaron 37.

De la quinta, sexta, séptima y octava generacion se desconocen con precision la
cantidad de alumnos que egresaran, ya que atn se encuentran efectuando sus estudios. (ver

cuadro nimero 1).



CUADROS Y GRAFICAS COMPARATIVAS “NUMERO 17
FUENTE: SERVICIOS ESCOLARES UVAQ
CICLO ESCOLAR: 1997-1998

 [GENERA-

; CICLO INGRESA- |EGRESA- PORCENTA- |[BAJA
;; CION ESCOLAR DOS DOS JES (S)
;: PRIMERA 1990-1994 39 25 64.10%]35.90
%
. |SEGUNDA 1991-1995 51 44 86.27%\13.73
3 %
TERCERA 1992-1996 66 41 62.12%|37.80
%
CUARTA 1993-1997 43 37 86.04%|13.90
b %
QUINTA 1994-1998 53 ? ?
SEXTA 57 2 ?
1995-1999
SEPTIMA 62 2 ?
1996-2000
OCTAVA 89 ? 7
1997-2001
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E).- IMPACTO SOCIAL DE LA CARRERA

Como carrera de reciente creacién en Morelia, en la UVAQ ha tenido favorable
respuesta desde que se fundo, ya que existe una gran demanda de jovenes por estudiarla. Basta
con visitar la escuela para darse cuenta de la cantidad de alumnos que se presentan al examen

de ingreso de la carrera y por otro lado ver los que egresan.
3.2.2 LA UNLA
A).-RESENA HISTORICA DE LA UNIVERSIDAD

“Ia Universidad Latina de América, surge en el afio de 1991 a partir de la iniciativa de
un grupo de michoacanos convencidos de la urgente necesidad de avanzar hacia nuevos
horizontes el concepto de educacion, respondiendo asi a los requerimientos del siglo 78t Lo

La UNLA desarrolla sus actividades como institucion superior en la ciudad de Morelia,

Michoacan.

Su director actual o rector de la universidad es el doctor Enrique Luengo Gonzalez.
La UNLA contaba en el periodo de otofio con 349 alumnos, de los cuales el 71%

cursaba estudios universitarios a nivel licenciatura y el 29% a nivel bachillerato.

La mayoria de los estudiantes, el 76% provenian de la ciudad de Morelia, el 16% de

otras localidades del Estado de Michoacan y el resto, 7% de otras entidades de la Republica.

B).- OBJETIVOS GENERALES:

Dar una formacion actualizada e integral a las futuras generaciones que les permita
poner sus iniciativas, capacidades, y habilidades al servicio de la comunidad y su entorno,

implantando una orientacion académica que considere: principios y valores.

16 Informacion proporcionada por la UNLA, citada por SALCEDA ESTRADA, Ma. Dé Jesas y PENA
MIGUEL,Paula Verénica. Tesis dé L.C.C: “ Creacién del Depto. de Comunicacion Social en la UNLA”, Morelia,
Mich. 1997. Pigs.66-68
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" La universidad Latina de América es una institucion de ensefianza superior y media superior
que asume la responsabilidad de conservar, incrementar y transmitir el conocimiento y las
culturas a través de la formacion de profesionistas, docentes, investigadores y técnicos, asi
como dar impulso tanto a la practica de la investigacion cientifica como al desarrollo humano
de todos sus integrantes y colaboradores, todo ello con la intencion de incidir
propositivamente en su entorno social.

La UNLA, pese a su corta existencia de servicio a la sociedad, posee una clara y
relevante presencia local y regional, lo que le da una nueva dimension social de
responsabilidad para colaborar en la construccion de una sociedad mas justa, mas capacitada y

mas prospectiva.
C) SITUACION ACTUAL DE LA CARRERA"’

La carrera de ciencias de la comunicacion en la Universidad Latina de América esta a

cargo de la Lic. Susana Ruiz Diaz Barriga.

e Poblacion Estudiantil:

La poblaciéon estudiantil de la carrera de ciencias de la comunicacion es de 111

alumnos en su totalidad.
e Planta Laboral:

En el periodo 1997-1998 trabajaban 20 profesores de base. Ademas de la directora y la

secretaria que conforman la direccion de la escuela.

e Actividades y Eventos:

17 Informacién proporcionada por la directora de la Carrera, Morelia, Mich. 1997-1998




- Jornadas culturales

- La Expo UNLA

- Viaje de practicas,
- Ciclo de conferencias,

- Talleres.

e [nfraestructura:

Las instalaciones con las que cuenta la carrera de ciencias de la comunicacion es:
- Departamento de la direccion de la escuela
- El area de la secretaria

- Laboratorios de: audio, television y de fotografia fija
e Ciclo Escolar:

Abarca de agosto a enero un semestre y de febrero a julio otro, haciendo énfasis de los

cursos de verano que se imparten en junio y julio.
e Reconocimiento de validez oficial:

El reconocimiento de validez oficial de estudios ante la SEP que se efectuo el 16 de

diciembre de 1993 es de 934447.

D) PORCENTAJE DE ALUMNOS QUE INGRESAN Y EGRESAN DE LA CARRERA
(CICLO ESCOLAR 1997-1998).

En lo que respecta a la Universidad Latina de América, segun datos proporcionados
por Servicios escolares en los afios 1997-1998 de esta institucion, son tres generaciones las
que han egresado de las siete generaciones con las que cuenta la licenciatura de ciencias de la

comunicacion.
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En la primera generacion (1991 - 1992) ingresaron 30 alumnos a la licenciatura y s€

: graduaron en diciembre de 1995, 21 alumnos.

En la segunda generacion (1992 - 1993) ingresaron 20 alumnos y se graduaron en

diciembre de 1996, 17 alumnos.

En la tercera generacion (1993 ~ 1994) ingresaron 21 alumnos y se graduaron en

diciembre de 1997, 15 alumnos.

Asi mismo de la cuarta, quinta, sextay séptima generacion la escuela tiene registrada la
cantidad de alumnos que actualmente se encuentran efectuando sus estudios

(ver cuadro“numero 27)

CUADROS Y GRAFICAS “NUMERO 2”
FUENTE: SERVICIOS ESCOLARES UNLA
CICLO ESCOLAR: 1997-1998 '

GENERACIO|CICLO INGRESADO EGRESADO PORCENTAJE |7

N ESCOLAR S S S BAJAS
PRIMERA 1991-1995 30 21 69.90%| 30.10%
SEGUNDA 1992-1996 20 17 85.00%| 15.00%
TERCERA 1993-1997 21 15 71.40%| 28.60%
CUARTA 1994-1998 26 ? 0% 0%
QUINTA 1995-1999 36 ? 0% 0%
SEXTA 1996-2000 46 7 0% 0%
SEPTIMA 1997-2001 44 ? 0% 0%
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E).- IMPACTO SOCIAL DE LA CARRERA

Aligual en la UVAQ la creacion de la carrera de ciencias de la comunicacion en la
UNLA ha significado otra alternativa mas de estudio para la mayor parte de los jovenes de

Morelia y del interior del Estado.

i
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4.- TRABAJO DE CAMPO

Este trabajo es el resultado de un estudio que se realizé con estudiantes de segundo y
octavo semestre de la carrera de Ciencias de la Comunicacion de la UVAQ y la UNLA

referente a la aplicacion de encuestas.

La finalidad de la realizacion de este trabajo de campo radica en el apoyo y
reforzamiento de la investigacion, asi como en la comprobacion de la hipotesis y objetivos

anteriormente previstos.

Se elabor6é un instrumento que constd de 10 preguntas abiertas, con él se pretendio
conocer el punto de vista de los alumnos con respecto a la carrera y su campo laboral. Se

lograron aplicar 87 cuestionarios: 71 en laUVAQy 16 en la UNLA.
La aplicacion de cuestionarios se efectuo entre febrero y marzo de 1998 en esta ciudad.

Los resultados que acontinuacion se presentan son por medio de cuadros y graficas
para observar de manera detallada las respuestas y conceptos que manejan ambos grupos €
instituciones. Posteriormente se muestra un analisis comparativo relativo a dicho estudio, pero

haciendo énfasis solo al campo laboral.




2° SEMESTRE UVAQ

FINICION DE LA CARRERA DE CIENCIAS DE LA COM.
PCION |RESP. A LA OPCION FRECUENCIAS PORCENTAJES
MERA |SE RELACIONA CON TOS MASS-MEDIA 8 16.32%
GUNDA FACILITA LA SOCIABILIDAD 7 14.28%
CERA |CARRERA INTERESANTE 7 14.28%
JARTA CARRETA QUECOMPRENDE TODO 3 6.12%
UINTA ESTUDIA LA COMUNICACION HUMANA 12 24.48%
EXTA OFRECE DISTINTAS RAMAS 6 12.24%
PTIMA |NO CONTESTARON 3 6.12%
TAVA MAL CONTESTADA 2 4.08%
OTAL 49 100%
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20 SEMESTRE DE LA UNLA

1.~ DEFINICION DE LA CARRERA
N°. OPCION JRESP. A LA OP. FRECUENC|PORCENTAJE
PRIMERA  |CARRERA QUE SE RELACIONA CON MASS-MEDIA 8 88.88%
SEGUNDA |ESTUDIA ASPECTOS DE LA SOCIEDAD 1 11.11%
iTOTAL 9 100%
PORCENTAJES

OPCIONES




2° SEMESTRE UVAQ

2 -RAZONES DE ESTUDIARLA.
N° OPCION |RESPUESTA DE OPCION FRECUENCIAS |PORCENTAJES
PRIMERA  |SE RELACIONA CON LOS MASS-MEDIA 18 36.73%
SEGUNDA |FACILITA LA SOCIABILIDAD 5 10.20%
[TERCERA |CARRERA INTERESANTE 3 6.12%
CUARTA _ |POR GUSTO 11 22.40%
QUINTA INTERES EN LA COMUNICACION 3 6.12%
SEXTA POR VOCACION 3 6.12%
| SEPTIMA _ |NO CONTESTO 4 8.16%
| OCTAVA _ |MAL CONTESTADA . 4.08%
NOVENA _ |OTRAS 0 0.00%
TOTAL 49 100%
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2° SEMESTRE DE LA UNLA

#
2.- RAZONES DE ESTUDIARLA

N° DE OPCION

RESP. A LA OP. FRECUENCIA |JPORCENTAJE
RELACION CON LOS MASS-MEDIA : 6 66.66%

INTERES 3 33.33%
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20 SEMESTRE UVAQ

3.-GUSTO POR EL CAMPO PROFESIONAL A DESARROLLARSE.

N°OPCION RESPUESTA DE OPCION FRECUENCIAS PORCENTAJES
PRIMERA PERIODICO 2 2.38%
SEGUNDA |RADIO 12 14.28%
TERCERA |T.V 20 23.80%
CUARTA _R_.fUBLICAS &l 20.23%
QUINTA PUBLICIDAD 18 21.42%
SEXTA DOCENCIA 4 4.76%
SEPTIMA  |CINE i1 8.33%
OCTAVA EMPRESA 2 2.38%
NOVENA INVESTIGACION 2 2.38%
TOTAL 84 100.00%
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20 SEMESTRE DE LA UNLA

3~ CAMPO DE TRABAJO FAVORITO
" GPCION [RESP. A LA OP. [FRECUENCIA [PORCENTAJE
#_——
PRIMERA _|PERIODICO 0 0%
SEGUNDA_|RADIO 1 9.09%
f-f
TERCERA |T.V. 5 45.45%
CUARTA _|R. PUBLICAS 7 9.09%
QUINTA __|PUBLICIDAD 4 36.36%
QUINTA
SEXTA DOCENCIA 0 0%
TOTAL 11 700%
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2° SEMESTRE UVAQ

T LR S T e LR L RO SR S
7 ESTAS TRABAJANDO EN ALGUN MEDIO DE COMUNICACION
" GPCION JRESPUESTA DE OPCION. [FRECUENCIAS [PORCENTAJES
PRIMERA _|S! - 19 38.77%
SEGUNDA__|NO 28 57.15%
TERCERA |MAL CONTESTADOS 2 2.08%
TOTAL 49 100%
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2° SEMESTRE DE LA UNLA

4.- ( TRABAJAS EN ALGUN MEDIO DE COMUNICACION?

N°. OPCION |RESP. A LA OP. FRECUENCIA JPORCENTAJE
PRIMERA  |SI 3 33.33%
SEGUNDA |NO 6 66.66%
TOTAL 9 100%
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2° SEMESTRE UVAQ

[5 - CREES SUFICIENTES LOS MASS-MEDIA?
N° OPCION JRESPUESTA DE OPCION. JFRECUENCIAS |PORCENTAJES
PRIMERA _|SI 5 10.20%
SEGUNDA__[NO Yy 85.70%
TERCERA |MAL CONTESTADOS 2 %.08%
TOTAL 49 100%
|
|
|
90% "
80%—/?? :
| 70%—/{?'
60% 4
50%1 o
PORCENTAJES
40%-+" |
30%—/f?»
20%+" |
10%
0% <

—

OPCIONES




2° SEMESTRE UNLA

#
5.- ; CREES SUFICIENTES LOS MASS-MEDIA?

|N°. OPCION

RESP. A LA OP. [FRECUENCIA

PORCENTAJE

PRIMERA

Sl

2 22.22%

[SEGUNDA

NO

7 77.77%

ITOTAL

9 100%
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2° SEMESTRE UVAQ

6.-OPINION DEL CAMPO LABORAL QUE OFRECE MORELIA
N° OPCION JRESPUESTA DE OPCION. JFRECUENCIAS JPORCENTAJES
PRIMERA _|BUENO 5 10.20%
SEGUNDA _|NO MUY BUENO 19 38.77%
TERCERA _|MALO 19 38.77%
CUARTA __|NO HAY 4 8.17%
QUINTA __|MAL CONTESTADOS 2 4.08%
TOTAL 49 100%
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2°SEMESTRE DE LA UNLA

[6- ¢ QUE OPINAS DE LOS MASS-MEDIA?
N°. OPCION FRECUENCIA JPORCENTAJE
PRIMERA |BUENO 1 11.11%
SEGUNDA |NO MUY BUENO 7 77.771%
[TERCERA |MALO 1 11.11%
CUARTA  |NO HAY 0 0%
TOTAL 9 100%
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2° SEMESTRE UVAQ

7.-; ESTA DE ACUERDO CON EL PLAN DE ESTUDIOS?

N° OPCION |RESPUESTADE OPCION [FRECUENCIAS |[PORCENTAJES
PRIMERA _ |SI 24 48.97%
'SEGUNDA__|NO 23 46.93%
TERCERA |MAL CONTESTADOS 2 2.08%
TOTAL 49 100%
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2° SEMESTRE DE LA UNLA

E 7.- (ESTAS DE ACUERDO CON EL PLAN DE ESTUDIOS?

N° OPCION JRESP. A LA OF FRECUENCIA JPORCENTAJE
PRIMERA || 7] 44.44%,
SEGUNDA NG 5 55550,
TOTAL 9 100%
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2° SEMESTRE UVAQ

8.-MATERIAS FAVORITAS. |
N OPCION |RESPUESTA DE OPCION |FRECUENGIAS PORCENTAJES
PRIMERA _ |PERIODISMO 2 1.96%
SEGUNDA _|RADIO 7 6.86%
TERCERA |T.V 7 6.86%
CUARTA |CINE 12 9.80%
QUINTA_ |[FOTOGRAFIA 35 34.31%
SEXTA T. DE LA COMUNICACION 23 22.54%
SEPTIMA _ |PUBLICIDAD 1 40.98%
OCTAVA JCOM. ORGANIZACIONAL . 1.96%
NOVENA _|R. PUBLICAS 5 4.90%
DECIMA™ |COM. ESCRITA 7 3.92%
DECIMA1® |PSICOLOGIA Z 3.92%
TOTAL 102 100%
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2° SEMESTRE DE LA UNLA

8.-; CUALES SON TUS MATERIAS FAVORITAS?

20%
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59, b
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OPCIONES

N° OPCION |RESP. A LA OP [FRECUENCIA [PORCENTAJE
PRIMERA PERIODISMO 0 0%
SEGUNDA RADIO 0 0%
TERCERA TV 3 18.75%
CUARTA CIN'E 1 6.25% ‘
QUINTA FOTOGRAFIA 4 43.75%
SEXTA T. DE LA COM. 9 31.25%
‘ SEPTIMA PUBLICIDAD 1 6.25%
OCTAVA COM. ORG. 0 0%
TOTAL 17 100%
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2° SEMESTRE UVAQ

9.-; CREES QUE LA ESC. DEBA RECOMENDAR O BUSCAR BOLSA DE TRABAJO?
N° OPCION RESPUESTA DE OPCION FRECUENCIAS PORCENTAJES
PRIMERA Si 45 91.83%
SEGUNDA NO 2 4.08%
TERCERA MAL CONTESTADOS 2 4.08%
TOTAL 49 100%
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2° SEMESTRE DE LA UNLA

|o-i CREES QUE LA ESC. DEBERIA RECOMENDAR Y DAR BOLSA DE TRABAJO?

N° OPCION RESP. A LA OP. |FRECUENCIA [PORCENTAJE
PRIMERA Sl 9 100%
SEGUNDA NO 0 0%
TOTAL 9 100%
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2° SEMESTRE UVAQ

10.-PROPUESTA DE VINCULACION CARRERAY CAMPO [ABORAL
N° OPCION |RESPUESTADE OPCION FRECUENCIAS JPORCENTAJES
FRIMERA__[CONTACTO CON LOS MASS-WEDIR 7 14.28%
 ISEGUNDA_JCONTACTO CON LAS EMPRESAS 4 8.16%
. [TERCERA _|PRACTICAS 6 12.24%
- |CUARTA "TESTRUC. ACADEMICAY TECNICA 12 24.48%
. |QUINTA™ |DIFUNDIR NUEVAS FUENTES DE EMPLEO 5 10.20%
- [SEXTA INVASION DE PROFESIONALES DE OTRAS AREAS 4 8.16%
. [SEPTIMA__|NO CONTESTS 9 18.36%
- |SCTAVA " IMAL CONTESTADG 2 4.08%
1 h‘ﬁAL 49 100%
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2° SEMESTRE DE LA UNLA

10.- ; CUAL SERIA TU PROPU

ESTA PARA VINCULAR CARRERA-TRABAJO? ]

N°OPCION [RESP. A LA OP. FRECUENCIAS PORCENTAJES
PRIMERA PRACTICAR 5 55.55%
SEGUNDA MAYORES OPORT. DE TRAB. 4 44 .44%
TOTAL 9 100%
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8° SEMESTRE UVAQ

1.- DEFINICION DE LA CARRERA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION.
N° DE OPCION |RESP. DE OPCION FRECUENCIAS |PORCENTAJES
PRIMERA SE RELACIONA CON LOS MASS-MEDIA 4 18.18%
SEGUNDA FACILITA LA SOCIABILIDAD 0 0%
TERCERA CARRERA DINAMICA E INTERESANTE 3 13.63%
CUARTA CARRERA QUE COMPRENDE TODO 1 4.54%
QUINTA ESTUDIA LA COMUNICACION HUMANA 2 9.09%
SEXTA OFRECE DISTINTAS RAMAS 5 22.72%
SEPTIMA NO CONTESTO 5 22.72%
OCTAVA MAL CONTESTADA 2 9.09%
TOTAL 22 100%
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8° SEMESTRE DE LA UNLA

1.- ¢DEFINICION DE LA CARRERA?
N°.OPCION |RESP. A LA OP. FRECUENCIA JPORCENTAJE
PRIMERA  |CARRERA AMPLIA 4 57.14%
SEGUNDA  |SE RELACIONA CON LA SOCIEDAD 3 42.85%
ITOTAL 7 100%
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8° SEMESTRE UVAQ

2.-RAZONES DE ESTUDIARLA. -
N°OPCION |RESPUESTA DE OPCION FRECUENCIAS PORCENTAJES
PRIMERA  |SE RELACIONA CON LOS MASS-MEDIA 5 22.72%
SEGUNDA |FACILITA LA SOCIABILIDAD 0 5%
TERCERA |CARRERA INTERESANTE 2 9.09%
CUARTA POR GUSTO 6 27.27%
QUINTA INTERES EN LA COMUNICACION 2 9.09%
SEXTA POR VOCACION 3 13.63%
SEPTIMA  |NO CONTESTARON 2 9.09%
OCTAVA MAL CONTESTADA 2 9.09%
TOTAL 22 100%
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8° SEMESTRE DE LA UNLA

2.- RAZONES DE ESTUDIARLA

N° DE OPCION |RESP. A LA OP. FRECUENCIA |PORCENTAJE
RELACION CON LOS MASS-MEDIA 2 28.57%)|

INTERES Y GUSTO 5 71.42%
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g° SEMESTRE UVAQ

3.-GUSTO POR EL CAMPO PROFESIONAL

e bty 817 btk e AT
N° DE OPCION |RESPUESTA DE OPCION FRECUENCIAS JPORCENTAJES
PRIMERA PERIODICO 4 9.30%
SEGUNDA RADIO 9 20.93%
TERCERA M 12 27.90%
CUARTA R. PUBLICAS < 6.97%
QUINTA PUBLICIDAD 8 18.60%
SEXTA DOCENCIA 1 2.32%
SEPTIMA CINE 3 6.97%
OCTAVA COM. ORGANIZACIONAL 1 4.54%
NOVENA MAL CONTESTADO 2 9.09%
TOTAL 43 100%
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8° SEMESTRE DE LA UNLA

[3-CAMPO DE TRABAJO FAVORITO
N°. OPCION [RESP. A LA OP. |FRECUENCIA |PORCENTAJE
PRIMERA  |PERIODICO 1 12.50%
[SEGUNDA |RADIO 3 37.50%
TERCERA |T.V. 2 25%
CUARTA __ |R. PUBLICAS 1 12.50%
QUINTA PUBLICIDAD 0 0%
SEXTA COM. ORG. 1 12.50%
[TOTAL 8 100%
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8° SEMESTRE UVAQ

4.-;ESTAS TRABAJANDO EN ALGUN MEDIO DE COMUNICACION?

N° OPCION JRESPUESTA DE OPCION . JFRECUENCIAS JPORCENTAJES
PRIMERA |SI 12 54.54%
[SEGUNDA _|NO 8 36.36%
[TERCERA |MAL CONTESTADOS 2 9.09%
TOTAL 22 100%
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8° SEMESTRE DE LA UNLA

4.-; TRABAJAS EN ALGUN MEDIO DE COMUNICACION?

N° OPGION JRESP. A LA OP. [FRECUENCIA JPORCENTAJE
PRIMERA _ |SI 7 100%
[SEGUNDA |NO 0 0%
TOTAL 7 100%
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8° SEMESTRE UVAQ

5.-(',CI-?EES SUFICIENTES LOS MASS-MEDIA?

N° OPCION |RESPUESTA DE OPCION. JFRECUENCIAS JPORCENTAJES
PRIMERA |SI 4 18.18%
SEGUNDA |NO 16 72.72%
TERCERA |MAL CONTESTADOS 2 9.09%
TOTAL 22 100%
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8° SEMESTRE DE LA UNLA

5.- ;CREES SUFICIENTES LOS MASS-MEDIAS
[N°.OPCION JRESP. A LA OP. JFRECUENCIA [PORCENTATE
PRIMERA |5 7 14.28%
SEGUNDA _|NO 6 85.71%
TOTAL 7 700%
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8° SEMESTRE UVAQ

6.-OPINION DEL CAMPO LABORAL QUE OFRECE MORELIA

N° OPCION JRESPUESTA DE OPCION JFRECUENCIAS JPORCENTAJES
PRIMERA _ |BUENO 1 4.50%
[SEGUNDA |NO MUY BUENO 9 40.90%
TERCERA |MALO 10 45.45%
CUARTA __ |NO HAY 0 0%
QUINTA MAL CONTESTADAS 2 9.09%
TOTAL 22 100%
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8°SEMESTRE DE LA UNLA

[6-2QUE OPINAS DE LOS MAS-MEDIA
N°_ OPCION RESP. A LA OP. JFRECUENCIA |PORCENTAJE |
PRIMERA _ |BUENO 1 14.28%
SEGUNDA__|NO MUY BUENO 3 42.85%
TERCERA _|MALO 2 28.57%
CUARAT __|NO HAY 7 14.28%
TOTAL 7 100%
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8° SEMESTRE UVAQ

[7-JESTA DE ACUERDO CON EL PLAN DE ESTUDIOS?
N° OPCION |RESPUESTA DE OPCION JFRECUENCIAS |PORCENTAJES
PRIVERA _|S| 3 36.36%
SEGUNDA_|NO 12 54.54%
TERCERA _|MAL CONTESTADOS 2 5.00%
TOTAL 22 100%
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8° SEMESTRE DE LA UNLA

7.-; ESTAS DE ACUERDO CON EL PLAN DE ESTUDIOS?

N° OPCION JRESP. A LA OP. [FRECUENCIA JPORCENTAJE
PRIMERA _|SI 3 42.84%
SEGUNDA |NO 4 57.14%
[TOTAL g 100%
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8° SEMESTRE UVAQ

8.-MATERIA FAVORITA
‘ N° OPCION |RESPUESTA DE OPCION |FRECUENCIAS PORCENTAJES
PRIMERA PERIODISMO 9 9.67%
SEGUNDA |RADIO Tl 11.82%
TERCERA |T.V 33 11.82%
CUARTA CINE 4 4.30%
QUINTA FOTOGRAFIA 12 12.90%
SEXTA T. DE LA COMUNICACION 1 1.07%
SEPTIMA PUBLICIDAD 3 3.22%
OCTAVA COM. ORGANIZACIONAL 1 1.07%
NOVENA R. PUBLICAS 6 6.45%
DECIMA MERCADOTECNIA b, 2.15%
DECIMA 12 |PSICOLOGIA 2 2.15%
TOTAL 93 111.75%
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8° SEMESTRE DE LA UNLA

SR ALY SRR R et e
8.-; CUALES SON TUS MATERIAS FAVORITAS?

PORCENTAJES 15%{

NOPCION TRESP. A LA OPCION JFRECUENCIA |[PORCENTAJE
PRIMERA_|PERIODISMO 2 8.69%
SEGUNDA |RADIO 4 17.39%
TERCERA |T.V 4 17.39%
[CUARTA  |CINE 4 17.39%
QUINTA FOTOGRAFIA 6 26.08%
SEXTA T. DE LA COM. 0 0%
SEPTIMA __ |PUBLICIDAD 1 4.34%
OCTAVA __ |COM. ORG. 2 8.69%
[TOTAL 23 100%
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8° SEMESTRE UVAQ

9.-; CREES QUE LA ESC. DEBA RECOMENDAR O BUSCAR BOLSA DE TRABAJO? ‘
N°OPCION |RESPUESTA DE OPCION JFRECUENCIAS [PORCENTAJES
PRIMERA |SI 19 86.36%
EGUNDA [NO 1 4.54%
TERCERA [|MAL CONTESTADA b, 9.09%
TOTAL 22 100%
|
90% 1~
80% -
70% -
60% -
50% -
PORCENTAJES
40% -
30% |
20%
1 10% -
| 0% -

OPCIONES




8° SEMESTRE DE LA UNLA

|o.-; CREES QUE LA ESC. DEBERIA RECOMENDAR O DAR BOLSA DE TRABAJO?

N°OPCION RESP. ALAOP. |FRECUENCIAS |PORCENTAJES
PRIMERA S| 7 100%
SEGUNDA NO 0 0%
TOTAL 7 100%
PORCENTAJE
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8° SEMESTRE UVAQ

5%+

0%

10.-PROPUJE-§?I'A DE VINCULACION CARRERA Y CAMPO LABORAL SREHA Y TR
N° OPCION JRESPUESTADE OPCION FRECUENCIAS |[PORCENTAJES
PRIMERA CONTACTO CON LOSJMASS-MEDIA 0 0%
‘SEGUNDA CONTACTO CON LAS EMPRESAS ! 13.63%
TERCERA |PRACTICAS 1 45.45%
CUARTA _ [MAYOR ESTRUC. ACADEMICA Y TECNICA 7 31.18%
QUINTA DIFUNDIR NUEVAS FUENTES DE EMPLEO 2 9.09%
EQ(TA INVASION DE PROFESIONALES DE OTRAS 2 22.72%
SEPTIMA NO CONTESTARON o 9.09%
OCTAVA MAL CONTESTADO 2 0%
TOTAL 22 700%
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8° SEMESTRE DE LA UNLA

10.- ; CUAL SERIA LA PROPUESTA PARA VINCULAR CARRERA'Y TRABAJO?]

N° OPCION |RESP. A LA OP. FRECUENCIAS PORCENTAJES
PRIMERA  JPRACTICAR EN MASS-MEDIA 5 71.42%
SEGUNDA JMAYORES OPORT. DE TRAB. 2 28.57%
TOTAL £ 100%
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5.-ANALISIS COMPARATIVO ENTRE LA UVAQ Y UNLA
5.1 2° SEMESTRE DE LA CARRERA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

Con este analisis se pretende comparar los resultados obtenidos de los cuestionarios
aplicados a ambas universidades. Primero se comparan los grupos de 2° semestre.

Cabe sefialar que en este analisis se tomaran en cuenta las preguntas y respuestas
vinculadas al problema de investigacion y no se tomaran en cuenta el porcentaje

correspondiente a las preguntas que no fueron contestadas.

Sobre el campo laboral en el que les gustaria desarollarse a los estudiantes al egresar
de la carrera en la UVAQ el 23.80% informaron que su campo favorito es la television; el
21.42% informaron que les agrada mas la publicidad; el 20.23% informaron que les gusta mas
las relaciones publicas; el 14.28% les agrada la radio. En comparacion con alumnos de la
UNLA, el 45.45% de los estudiantes informaron que su campo favorito es la television; el
36.36% informaron que les agrada mas la publicidad; el 9.09% informaron que les agrada el
area de relaciones publicas; otro 9.09% informaron que les agrada mas la radio. En general, se
observa que el 46% de los alumnos de ambas universidades tienen como expectativa de
trabajo los mass-media; mientras que el 28.89% tienden hacia la publicidad y solo un 15.06%

prefieren dedicarse a las relaciones publicas.

Sobre si laboran o “no” en algiin medio de comunicacion, los estudiantes de la UVAQ
manifestaron, el 57.15% que no estan trabajando; el 38.77% manifestaron que si se encuentran
laborando en algin medio. En comparacion con los estudiantes de la UNLA, el 66.66% de los
estudiantes manifestaron que no estan trabajando; y el 33.33% manifestaron que si se
encuentran laborando. En general, se observa que el 61.09% piensa dedicarse a sus estudios;
mientras que un 33.43% si les gustaria adquirir experiencia, esto nos habla de que hay
probabilidades elevadas de que los jovenes desconozcan la realidad de las limitaciones

laborales de los mass-media.



Con respecto a si creen o “no” suficientes los mass-media de Morelia, los alumnos de
la UVAQ, el 85.70% afirmaron que no creen suficientes a los mass-media; el 10.20%
afirmaron que si creen suficientes a los mass-media. En comparacion con los alumnos de la
UNLA, el 77.77% afirmaron que no creen suficientes los mass-media; el 22.22% afirman que
si creen suficientes los mass-media. En general, se observa en ambos casos que un 81.73% se
da cuenta de que no son suficientes los mass-media, pero existe un 16.21% que si los
considera suficientes; esto nos habla de la gran conciencia de los jovenes acerca de los mass-

media. Sin embargo los siguen prefiriendo.

Con respecto al plan de estudios que ofrece la licenciatura, los estudiantes de la
UVAQ, el 48.97% afirmaron si estar de acuerdo con el plan de estudios; el 46.93% afirmaron
que no estan de acuerdo con el plan de estudios. En comparacion con los estudiantes de la
UNLA, el 55.55% no estan de acuerdo con el plan de estudios; el 44.44% si estan de acuerdo
con el plan de estudios. De manera general, se observa que el 51.2% de ambas universidades
no esta conforme con el plan de estudios, mientras que el 46.7% si esta conforme. Se aprecia
que esta inconformidad puede deberse a una falta de mayor congruencia o vinculaciéon con el
perfil de egresado que se requiere para un optimo desempefio profesional.

Cabe sefialar, sin embargo que en esta pregunta se vierte un juicio basado mas en su
posicion que experiencia, puesto que no se conocen realmente los contenidos de todas las

materias que integran el plan de estudios.

Las materias que mas llaman la atencion a los alumnos de la UVAQ, al 90.17% de
los estudiantes le llama la atenciéon materias relacionadas con los mass-media (periodismo,
radio, television, cine y fotografia); al 40.98% les llama la atencién la publicidad; mientras
que solo el 6.86% les agrandan materias afines a las relaciones publicas y comunicacion
organizacional. En comparacion con los estudiantes de la UNLA, al 100% le llama la atencion
materias relacionadas con los mass-media, solo al 6.25% les gusta la publicidad. En general,
se observa que el 95% de los estudiantes de ambas universidades le llama la atencion materias
relacionadas con los mass-media, solo 27.04% les llama la atencidon materias relativas a la

comunicacion organizacional, relaciones publicas y publicidad.



Esto nos sigue hablando de la gran inclinacion de los alumnos hacia los medios;
mientras que muy pocos valoran las materias que tienen que ver con la comunicacion

organizacional que puede abrirles mayor campo de trabajo.

Con respecto a si la escuela debe recomendar o buscar bolsa de trabajo, los alumnos de
la UVAQ opinaron; el 91.83% que si es conveniente la recomendacion por parte de la escuela,
el 4.08% sefialaron que no es necesaria la recomendacion por parte de la escuela. En
comparacioén con la UNLA, el 100% de los estudiantes sefialaron estar de acuerdo con la
recomendacion por parte de la escuela. En general, se observa que al 95.9% de los estudiantes
de ambas universidades les interesa la recomendacion de la escuela y buscar bolsa de trabajo y

“so6lo un 4.08% no le interesa. Esto nos habla de que urge que las escuelas tomen cartas en el
asunto, ya que se observa que en ninguna de las universidades se hecho significativo esta

problematica.

Como propuesta de vinculacion entre escuela y campo laboral, los estudiantes de la
UVAQ opinaron: el 24.48% sugirieron mayor estructura académica y técnica por parte de la
escuela; el 22.44% sugirieron mayor contacto con los mass-media; el 12.24% sugirieron las
practicas profesionales; el 8.16% contacto con las empresas. En comparacion los alumnos de
la UNLA, el 99.99% de los estudiantes sugirieron mas practicas en los mass-media. En
general, se observa entre ambos grupos que el 61.2% proponen mayor contacto con los mass-
media. De aqui se pueden desprender una serie de consideraciones para que la escuela revise
su propia realidad y vea de que manera pueda mejorar en estos rubros para que la preparacion

que ofrecen sea de mayor calidad y facilite la incorporacion del alumnado al campo laboral.
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Al igual que con alumnos de segundo semestre, éste analisis pretende comparar los
resultados obtenidos de los cuestionarios aplicados a los estudiantes de ambas universidades.
Asimismo se toman en cuenta las preguntas y respuestas vinculadas al problema de
investigacion y de la misma manera no se consideraran los porcentajes correspondientes a las

preguntas que no fueron contestadas.

Sobre el campo profesional en el que les gustaria desarrollarse al egresar de la carrera
los estudiantes de la UVAQ, el 27.90% informaron que su campo favorito es la television; el
20.93% les gusta la radio. En comparacion con los alumnos de la UNLA, el 37.50% sefialaron
que les gusta mas la radio; el 12.50% les agrada mas el periodico; En general al 69.61% de los
estudiantes de ambas universidades prefieren dedicarse a los mass-media; mientras que al
18.60% les interesa la publicidad; y sélo 12.50% prefieren las relaciones publicas. En general,

al igual que con los segundos se sigue observando mayor tendencia hacia los medios.

Si- estan o “no” trabajando en algiin medio de comunicacion los estudiantes, de la
UVAQ, el 54.54% informaron que si estan trabajando en algin medio de comunicacion, y el
36.36% informaron que no estan laborando. En comparacion con los alumnos de la UNLA,
quienes el 100% si se encuentra trabajando en algiin medio de comunicacion. En general, el
77.27% de los alumnos si se encuentra laborando en los mass-media, mientras que un 36.36%
no, lo que equivale a decir que existen mayores posibilidades de trabajo en comparaciéon con

los segundos, esto se debe quizas a la experiencia y a su entorno laboral.

Con respecto si creen o “no” suficientes a los mass-media los estudiantes de la UVAQ,
el 72.72% afirmaron que no creen suficientes los mass-media; el 18.18% afirmaron que si
creen suficientes a los mass-media. En comparacién con los alumnos de la UNLA, el 85.71%
afirmaron que no creen  suficientes a los mass-media; el 14.28% afirman que

sicreensuficientes a los mass-media.



En general, se observa que al 79.21% o sea mas de la tercera parte no creen suficientes
los mass-media, mientras que el 16.23% si los cree suficientes. Al igual que el segundo

semestre, esto nos habla de la conciencia de los jovenes con respecto a su campo laboral.

Sobre si estan de acuerdo con el plan de estudios, los estudiantes de la UVAQ el
54.54% afirmaron que no estan de acuerdo con el plan de estudios; 36.36% afirman que si
estan de acuerdo. En comparacion con los alumnos de la UNLA, el 57.14% afirman que no
estar de acuerdo; el 42.84% afirmaron si estar de acuerdo. En general, el 85.84% de los
estudiantes de ambas universidades no esta de acuerdo, mientras que solo un 39.6% si esta de
acuerdo. Estos desacuerdos son serios, puesto que nos estamos basando de una experiencia
vivida, lo cual nos induce a recomendar a las universidades que revisen sus contenidos o

realicen un estudio con alumnos.

En cuanto a la materia que le ponen mas empefio, los estudiantes de la UVAQ, al
50.51% de los estudiantes les interesa materias relativas con los mass-medias (periodico,
radio, television, cine y foto) . En comparacion con los alumnos de la UNLA, al 86.94% les
interesa también materias relativas con los mass-media. En general, es curioso pero al 68.72%
le sigue interesando materias relativas a los mass-media, solo hubo variaciones con 6.45% les

gusta las relaciones publicas y con 3.22% la publicidad.

Sobre si es 0 “no”indispensable la recomendacion por parte de la universidad, los
estudiantes de la UVAQ, el 86.36% opinaron que si consideran necesario la recomendacion de
la universidad,; el 4.54% considera que no es necesario. En comparacion con los alumnos de la
UNLA, el 100% considera necesario el apoyo de la universidad. En general, se observa que al
93.18% si les conviene la recomendacion, mientras que a un 4.54% no les interesa. Cabe
sefialar que es urgente que las instituciones sean conscientes de la gran problematica de

desempleo y hagan algo al respecto.



Como propuesta de vincular mejor la carrera con el campo laboral los estudiantes de
la UVAQ, el 45.45% sugirieron las practicas profesionales; mientras que el 31.18% mayor
estructura académica y técnica por parte de la escuela; el 22.72% no permitir la invasién de
otros profesionistas al rea de la comunicacion y el 13.63% mayor contacto con las empresas.
En comparacién con los alumnos de la UNLA, el 71.42% proponen practicar en los mass-
media; y sélo el 28.57% mayor contacto con las empresas. Esta informacién puede resultar qtil
para que cada una de las instituciones implemente mecanismos tendientes hacia el

mejoramiento de la vinculacion entre carrera y campo laboral.
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6.-CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

A través de la realizacion de esta tesis, se lograron obtener las siguientes conclusiones:

1.-Son pocas las opciones de trabajo que ofrecen los medios de comunicacion a los
estudiantes y egresados de la carrera de ciencias de la comunicacion, sin embargo existe un
reducido nimero de estudiantes que se encuentra trabajando en medios o simplemente

prestando su servicio social en los medios, dado que Morelia cuenta con pocas empresas

dedicadas a la comunicacion masiva.

2.- Es una gran verdad que los medios de comunicacion estan conformados la mayor
parte por gente sin el perfil académico de ciencias de la comunicacion, pero que han adquirido
suficiente experiencia en medios y es por ello que se les da mas preferencia, que a estudiantes
que cuentan con solo la formacién profesional. La razén quizas es porque los estudiantes por
Su preparacion les exigirian mas empefio profesional y por supuesto mayor sueldo. Otra razon

radica en que a veces los egresados no estan bien preparados.

3.-Otra de las razones que se atribuyen al punto anterior, es precisamente el

amiguismo, preferencialismo y compadrazgo que se observa en los mass-media sin tomar en

cuenta la capacidad del estudiante.

4.-Es cierto que la teoria y la practica son dos cosas muy diferentes e indispensables,

razon principal para que los estudiantes se preocupen por practicar en los medios.

5.- Por otro lado, aunque teoricamente es amplio el campo de trabajo que ofrece la
carrera de ciencias de la comunicacion para los estudiantes, pero desgraciadamente en esta
ciudad no existen las suficientes alternativas de trabajo debido a las caracteristicas de la
localidad de Morelia, asi como del contexto nacional que dificultan la apertura de los mass-
media. Ademas que en Morelia la carrera es de reciente creacion y aiin no se ha explotado

suficientemente las opciones que tiene el comunicélogo.
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7.- Dada la escasez de empleo en los mass-media, es preocupante la demanda existente

de solicitudes de ingreso para cursar Ciencias de la Comunicacion. Esto me hace pensar

acerca de la poca conciencia de los estudiantes con respecto a la falta de trabajo.

gobiernos estatales para

apoyar a sus alumnos mediante |a creacion de bolsa de trabajo por lo menos que lo hagan con

estudiantes que obtengan buenas calificaciones.

9.-Es conveniente que la escuela revise constantemente y modifique, si es necesario sus

planes y programas de estudio y lo ajuste de acuerdo a la realidad actual que se vive en el

sociedad.

11.- Es necesario que los profesionistas demuestren sus habilidades de trabajo a sus
empleadores para que los apoyen y valoren.



13.- Es recomendable que los estudiantes desde que ingresan a la universidad tengan
trato mas cercano con su entorno laboral y con los comunicélogos experimentados para que

sus expectativas profesionales sean mas realistas.

14.- Se ha observado que la falta de empleo ocasiona que los estudiantes de

comunicacion se desplacen a otros lugares del interior de la Republica Mexicana.

15.- En comparacion con otras profesiones existentes en Michoacan, Ciencias de la
Comunicacion es de las carreras mas recientes, es la carrera con mayor demanda de

estudiantes y por supuesto la carrera con menos bolsa de trabajo.( segun datos del INEGI).

16.- En lo personal el hecho de estudiar esta carrera significa mucho trabajo, esfuerzo
y dinero por impartirla Unicamente en escuelas particulares de Morelia en todo el Estado. Es
una profesion en donde se aprende mucho, pero también es una profesion que ofrece poca
satisfaccion laboral y aconsejo a todos aquellos estudiantes que se interesen por cursarla que lo

piensen y analicen dos veces.

17.- A consecuencia del gran impacto social que tiene la carrera, desde su creacion en
todo el Estado, las instituciones empiezan a darle importancia a los comunicélogos y a su
desempefio profesional dentro de sus areas y es como los contratan para sus servicios tal es el
caso de las siguientes: CFE, INEGI, IFE, IEM, CDH, SEE, entre otras dependencias federales,
estatales y municipales. Esta informacion se obtuvo con platicas informales con algunos

excompaiieros de comunicacion que se encuentran laborando en dichas instituciones.



PROPUESTA GENERAL.:

Dado que se comprobo la hipotesis que se planted con anterioridad, me llevd a
formular la siguiente recomendacion a manera de propuesta dirigida a todos los estudiantes y

egresados de la licenciatura.

“QUE LOS ESTUDIANTES Y EGRESADOS DE LA LIC. EN CIENCIAS DE LA
COMUNICACION, EXPLOTEN TODAS SUS AREAS DE TRABAJO QUE OFRECE SU
CAMPO LABORAL Y NO SE LIMITEN UNICAMENTE A LOS MEDIOS DE
COMUNICACION COMO UNICAS ALTERNATIVAS DE TRABAIJO, SINO QUE SEAN
MAS CREATIVOS Y DINAMICOS DEDICANDOSE TAMBIEN A OTRAS AREAS
COMO: LAS RELACIONES PUBLICAS, LAS RELACIONES HUMANAS, LA
PUBLICIDAD, LA MERCADOTECNIA, LA INVESTIGACION, EL DISENO GRAFICO,
LA INVESTIGACION, LA COMUNICACION ORGANIZACIONAL, LA DOCENCIA
ENTRE OTRAS QUE ELLOS MISMOS PUEDAN CREAR.

Cabe mencionar que la UVAQ, esta planeando abrir la maestria de Comunicacion
Organizacional, la cual apoyaria para abrir el campo de trabajo del comunicador y no se

restrinja solo a los medios de comunicacion.
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CUESTIONARIO PARA LOS ESTUDIANTES DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION

ESCUELA
SEMESTRE

1.-,Cémo definirias la carrera de ciencias de la comunicacion?
R=

2.-;Por qué la estas estudiando?
R=

3.-¢En qué campo profesional te gustaria desarrollarte al egresar de la carrera?
a).-PERIODICO b).-RADIO ¢).-TELEVISION d).-RELACIONES PUBLICAS
e).-PUBLICIDAD f).-DOCENCIA 8).-OTROS, ESPECIFICA

4.-(Has trabajado o actualmente estas trabajando en algun medio de comunicacion?
R=Si
No

5.-(Crees suficientes los medios de comunicacién (PRENSA RADIO Y TELEVISION),
que como campo ofrece Morelia al comunicologos?
= Si
No
6.-(Qué opinas del campo laboral que ofrece Morelia para los profesionistas de ciencias
de la comunicacion?
a).-BUENO  b).-NO MUY BUENO ¢).-MALO d).-NO HAY

7.-;Estas de acuerdo con el plan de estudios que ofrece la carrera o le agregarias algo
mas?
R=Si
No

8.-;,Qué materias son las que mas te han gustado a lo largo de la carrera, o hay alguna a
la que le pongas mas empefio?
a).-PERIODISMO b).-RADIO ¢).-TELEVISION d).-CINE €).-FOTOGRAFIA
).-TEORIA DE LA COMUNICACION g).-TEORIA GENERAL PUBLICITARIA
h).-COMUNICACION ORGANIZACIONAL 1).-RELACIONES PUBLICAS
j)--OTRAS, ESPECIFICA

9.-,Crees que la propia escuela deba recomendarte o buscar bolsa de trabajo para los
que vayan egresando de la carrera?
R=Si
No

10.-;Cual seria tu propuesta para vincular mejor la carrera con e] campo laboral y
ampliarlo mas?
R=
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ORACION DEL RECEPTOR
Jesus, Maestro diﬁno,
Te alabamos y bendecimos
Por haber dado a los hombres
La capacidad de descubrir
Las nuevas técnicas audiovisuales:
El cine, la radio y la television.
Todo lo creaste para nosotros,
Como nosotros somos para cristo.
Todos estos inventos cantan también tu gloria,
Como creador y Salvador
No nos dejes caer en tentacion, sefior
Y libranos de abusar de estos dones,
Que con tanta abundancia
Y amor nos ha prodigado
Anima y guia los responsables
De esos medios
Para que obren con amor
Con respeto de la inocencia
Y la dignidad de los hombres

Haz que difundan siempre la buena semilla



Y vigilen para que el maligno

No la destruya,

Sembrandole encima la cizafia.

Ilumina a espectadores y oyentes

Para que apartandose

De los manantiales contaminantes,
Busquen siempre la fuente de agua viva
Con el fin de corregir los abusos

y escandalos difundidos en el mundo

con estos medios.

(Santiago Alberione)



