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INTRODUCCION

El disefio grifico es un proceso de comunicaciéon donde el disefiador grafico toma el papel
de emisor; elige, integra y conforma diversos elementos como formas, colores, tipografia; decide
respecto al tamafio, posicidn, formato, soportes; y administra recursos materiales, humanos y
tecnoldgicos, para conformar mensajes visuales; reglas, o lineamientos realizados de manera

sistemdtica; asi el quehacer de disefio va mas alla.

Es importante en la conformacion de un mensaje, o de una solucién a una necesidad grifica,
el papel del proceso creativo, y la también importante formacion social del disefiador, ya que éste
no se puede desligar de su ideologia, valores, identidad, entorno, aspectos que conforman su al-

fabetidad visual, su cédigo visual.

~México es un pais que cuenta con multiples elementos que son parte de su riqueza cultural,
elementos como historia, tradiciones, valores religiosos, ideologia, influencias exteriores, valores
nacionales; manifestaciones como artesanias, personajes, formas de vestir, productos de arte

popular, arquitectura; tanto de nuestro pasado como de nuestra cotidianidad.
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INTRODUCCION

El disefio grifico es un proceso de comunicacion donde el disefiador gréfico toma el papel
de emisor; elige, integra y conforma diversos elementos como formas, colores, tipografia; decide
respecto al tamafo, posicion, formato, soportes; y administra recursos materiales, humanos y
tecnolodgicos, para conformar mensajes visuales; reglas, o lineamientos realizados de manera

sistemdtica; asi el quehacer de disefio va mas alla.
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el papel del proceso creativo, y la también importante formacion social del disefiador, ya que éste
no se puede desligar de su ideologia, valores, identidad, entorno, aspectos que conforman su al-

fabetidad visual, su cédigo visual.

~México es un pais que cuenta con muiltiples elementos que son parte de su riqueza cultural,
elementos como historia, tradiciones, valores religiosos, ideologia, influencias exteriores, valores
nacionales; manifestaciones como artesanias, personajes, formas de vestir, productos de arte

popular, arquitectura; tanto de nuestro pasado como de nuestra cotidianidad.
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Todos estos elementos y manifestaciones de la cultura mexicana, tienen ya implicito un
valor y un significado, mismos que integran la identidad nacional,y un cédigo también nacional. Es
asi como el disefiador puede hacer uso de este cédigo, como una alternativa en la conformacién

de sus soluciones grificas.

A lo largo de este estudio veremos como estos elementos y manifestaciones culturales pa-
san por un proceso de andlisis tanto de aspectos graficos (color, forma, textura, etc.), como de
significado, para poder identificar los diversos aspectos que las componen y asi retomarlas para
conformar soluciones a necesidades grificas. Es después de este anilisis, que las manifestaciones
y elementos de la cultura, se transforman en lo que sera nuestro objeto de estudio y denomina-

mos figuras representativas.

Podemos encontrar a estas figuras representativas, con solo detenernos un poco a observar
nuestra cotidianidad, nuestro alrededor, dar una mirada en nuestro pasado, y estar atentos al
presente ya que como parte de nuestra cultura e identidad nacional, estin en constante

transformacion y generacion.

Es asi, que las figuras representativas tienen una aplicacion en el disefio, por ser un cédigo

existente entre el emisor-disefiador y el perceptor.

13
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JUSTIFICACION

El disefiador gréifico se encuentra

cotidianamente con la tarea de buscar’

elementos graficos que integrados de cierta
manera, den como resultado mensajes gra-
ficos eficientes, es decir mensajes que atraigan
la atencién de un publico perceptor de entre
el complejo conjunto de estimulos que cons-
tantemente experimenta; mensajes que
puedan ser leidos o decodificados de manera
adecuada y que logren un impacto tal que les
asegure un espacio en la memoria del publico
perceptor, y lograr asi su objetivo mas impor-
tante que es comunicar. Asi el disefiador
grafico recurre al uso de diversos cédigos

para conformar mensajes; el uso repetido de

ciertos cédigos, la utilizacién de colores, for-
mas, materiales o formatos, surgen estilos
que representan un tiempo, época, o el lugar
donde se originan, creando tendencias o
pardmetros que son caracteristicas del di-
sefio generado en un tiempo o lugar: el
disefio gréfico del Renacimiento de los siglos
XIVy XV en Italia;el Art-Nouveau en Europa
entre 1890 y 1910; la Bauhaus en Alemania,
1923; el disefio japonés de 1960; la psicode-
lia de los afios 70's, el disefio geométrico
abstracto de principios de los 90's en Espafia,
el cyber-disefio de finales de los 90's en
Estados Unidos expandido por todo el mun-

do, por mencionar algunos.

Hoy en dia nos encontramos con el
auge de la tecnologia; la gréfica electrénica,

pero de igual manera existe su contraparte:

17
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lo viejo como nuevo; todo aquello que ha
perdido vigencia por el tiempo,y que ahora
es visto de diferente manera, es rescatado y
nuevamente tiene valor. Pero no solamente
el tiempo es factor en esta pérdida de vi-
gencia, también lo es la cotidianidad. Todo
aquello que vemos a diario, lo que nos rodea
o es parte de nuestro medio, tiende a ser
ignorado, damos por hecho que ahi se en-

cuentra y ahi seguird.

México es un pais de multiples rostros,
colores, sabores, fiestas, valores, historia,
sucesos tanto pasados como presentes; todo
esto conforma la rica y diversa cultura me-
xicana. Manifestaciones y elementos de esta
cultura mexicana cargados de color, forma,
significados y connotaciones que ya sea por

el tiempo o la cotidianidad, nos son indife-

rentes, pudiendo llegar a transformarse
elementos graficos una vez que son iden
ficados, siendo éste el objetivo de nuest

estudio.

El disefio grafico mexicano cuenta ¢
un amplio acervo grfico cultural para log
una personalidad propia, sin necesidad
recurrir exclusivamente a la gréfica prel
panica. Manifestaciones y elementos co
lugares, monumentos, objetos de rito
fiestas, personajes, plantas, animales, o
tos de uso cotidiano, figuras religiosas, e
integrados por diversos elementos: for
tamario, color, textura, y cargados de si
ficados y connotaciones que pueden in
en el estilo del disefio grafico mexicano.
tas manifestaciones a las que llamare

figuras representativas, pueden ser loc
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el tiempo o la cotidianidad, nos son indife-

rentes, pudiendo llegar a transformarse en
elementos graficos una vez que son identi-
ficados, siendo éste el objetivo de nuestro
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un amplio acervo grifico cultural para lograr
una personalidad propia, sin necesidad de
recurrir exclusivamente a la grafica prehis-
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figuras representativas, pueden ser locales,




regionales o nacionales; y su temporalidad
también puede variar; es tarea del disefiador
identificar otras figuras representativas y sus
posibles aplicaciones a problemas especifi-
cos de comunicacion grafica. Por esto cree-
mos, que el analizar desde el punto de vista
del disefo gréfico éstas figuras representati-
vas, dard |a pauta para descubrir otras figuras
y su valor, y pueden ser una alternativa real

para el disefio grifico mexicano.
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PLANTEAMIENTO
DEL PROBLEMA

Problema: Demostrar que puede existir
influencia de las manifestaciones y elementos de
la cultura mexicana, llamadas figuras repre-

sentativas en el disefio grdfico mexicano.

La situacion del disefio a finales del si-
glo se ha visto marcada a nivel global por dos
grandes tendencias; la grifica electrénica
caracterizada por la saturaciéon de elemen-
tos, por trazos geométricos estilizados; el
uso de computadoras, cables y circuitos
como elementos de disefio; dimensién, di-
namismo y volumen como rasgos constantes.
Y su contraparte que retoma materiales co-

mo madera, papel reciclado, vidrio, metal oxi-

dado o trabajado con métodos manuales o
artesanales; usa elementos como objetos pa-
sados de moda en ocasiones presentados
con un toque actual o con un tratamiento
aproximado al estilo Kirtch; disefio bidimen-
sional, estdtico, trazos a mano, ilustracion,

tipografia convencional.

México no ha sido ajeno a estas ten-
dencias, el disefio grifico ha adoptado estas
alternativas que vienen del exterior, sin
embargo también es posible incluir en la
solucion de necesidades gréficas, elemen-
tos que no han sido considerados como
posibles alternativas, aquellos que son
generados en nuestra propia cultura, los
cuales hasta ahora han sido poco usados, re-
tomados de manera superficial cayendo en

el estereotipo, o ignorados. Elementos de la
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cotidianidad que como pais vivimos, a los que
llamamos para nuestro estudio figuras repre-
sentativas, tales como: elementos religiosos,
personajes, lugares y monumentos, plan-
tas, animales, objetos de fiestas, objetos de
uso cotidiano; mismos que pocas veces
vemos retomados como soluciones de disefio
gréfico, en aplicaciones de imagen corpora-
tiva, marca, disefio editorial, cartel, empaque,

entre otros.

Es por esto que buscamos analizar estas
figuras representativas desde un punto de
vista grafico; forma, tamario, color, textura,
marco de referencia, denotacién y conno-
tacion. De esta manera siguiendo esta pro-
puesta de metodologia de anilisis podremos
considerar a las figuras representativas como

elementos del disefio, como una alternativa

del disefiador para conformar mensajes o
soluciones graficas utilizando un cédigo co-
nocido, un cédigo familiar al perceptor y
posiblemente hacer mas eficaces nuestros
mensajes al evocar algo con lo que el percep-
tor se pueda relacionar, algo con lo cual se

identifique.

Es asi que planteamos la alternativa al
disefiador grafico de identificar, analizar y
retomar a las figuras represetativas como po-
sible solucién a una necesidad grifica especi-
fica, ya sea con una figura de connotacién

grupal, local, estatal, regional o nacional.

Para el andlisis de las figuras repre-
sentativas hemos seleccionado siete ca-
tegorias, tratando de abarcar las diversas

manifestaciones y elementos de la cultura




mexicana, categorias que encontramos como
constantes en la cultura a través de diferentes
etapas, y que agrupan tanto a las figuras re-
presentativas que se han conservado con el
paso del tiempo o aquellas producto de
circunstacias especificas, importantes en su
momento pero que se transformaron o de-
saparecieron; mencionandolas en un orden

l6gico de importancia.

En la seleccion de las figuras repre-
sentativas a analizar consideramos diversos
criterios; deberian, en la mayor medida po-
sible, representar conceptos similares en
todo el pais connotaciones nacionales, o
encontrarse como constantes en diferentes

partes de la republica con connotaciones si-
milares; estdn aquellas que son muy cono-

cidas y en contraste, las que estan inmersas

en la cotidianidad, conjuntando asi sélo una
muestra de lo que es posible identificar como

figuras representativas.

De esta manera, nuestro estudio se
concentrara en el andlisis de la muestra de
figuras representativas seleccionadas, pro-
poniendo asi una metodologia para identificar
y analizar otras posibles figuras represen-
tativas. También demostraremos como las
figuras representativas pueden usarse como
elementos de disefio, desarrollando 3 aplica-
ciones grificas, en portada de disco, imagen

corporativa y etiqueta.

Nuestro estudio no abarca el analizar
lo que ya se ha hecho, es decir, cémo en al-
gunos casos ya se han aplicado las figuras

representativas. De igual manera no busca-
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mos imponer una metodologia Unica y rigida
para hacer disefio; solamente proponemos
una alternativa de soluciones de disefio
grafico. No es nuestro objetivo analizar el
alcance o efectividad del mensaje donde se
usen las figuras representativas, ya que esto
depende del problema especifico y trata-
miento que el disefiador le dé a las soluciones
graficas; pero si proponemos una manera
alternativa de ver el disefio y en su momen-

to, tomarlo como estrategia.

Esto nos conduce a investigar y a plan-
tear las preguntas, ;Es posible que las figuras
representativas influyan en el disefio grafico
mexicano? ;De qué manera pueden influir las
figuras representativas en el disefio gréfico
mexicano! ;Por qué pueden influir las figuras

representativas en el disefio grafico mexicano!?
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HIPOTESIS

OBJETIVOS

LAS MANIFESTACIONES O PRODUCTOS DE LA CULTURA,
IDEOLOGIA Y SOCIEDAD MEXICANA A LAS QUE LLAMAREMOS
FIGURAS REPRESENTATIVAS, TIENEN APLICACION POR SU
VALOR, TANTO GRAFICO COMO DE SIGNIFICADO, EN EL DISENO
GRAFICO.

® |dentificar los elementos de la cultura que pueden ser considerados

como figuras representativas.

® |dentificar y analizar la connotacién de estas figuras representativas.

® Mostrar cémo el disefio grafico puede retomar estas figuras o algunos

de sus elementos para comunicar graficamente.

® Dar pauta para poder identificar otras posibles figuras representativas

y su integracién a un problema determinado de disefio grifico.
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METODOLOGIA

Para la realizacion del presente estudio
en su etapa inicial, se requirié de la reco-
pilacion de informacién por diferentes
métodos. El método bibliografico incluyé la
seleccion de libros de teoria del disefio,
comunicacion, psicologia, arte, cultura, en-
ciclopedias y revistas de disefio grifico,
arqueologia, entretenimiento, fotografia, tu-
rismo y revistas especializadas en cultura y
tradiciones mexicanas. Por el método he-
merografico recopilamos principalmente
suplementos especiales y articulos alusivos
a fechas, temas y eventos especificos. El
método audiovisual enriquecié nuestro

estudio con documentales, peliculas y videos

como apoyo a la investigacion de campo. El
método académico nos permitié contar con
la aportacion de conocimientos e infor-
macién en general que obtuvimos durante
la carrera,y por parte de nuestros maestros
y asesor durante el desarrollo de la tesis. La
investigacion de campo, nos permitié estar
como observadores, en contacto de forma
directa con las manifestaciones y elementos

a analizar.

Pudimos obtener informacién directa-
mente mediante la observacion de fenémenos,
ceremonias, ritos, fiestas y eventos cotidia-
nos de diversos lugares de la replblica como
Guanajuato, Veracruz, Morelia, Patzcuaro,
Zacatecas, Oaxaca, Puebla, México, Ledn,
entre otros, recopilando datos y experien-

cias, reuniendo un extenso acervo fotogra-

ke
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fico que nos permitié un anilisis detallado
de los eventos observados, una manera de
conservar éstas observaciones y poste-
riormente ilustrar nuestro estudio. En esta
etapa el realizar observaciones contando no
s6lo con un punto de vista, garantizé ademds
de una observaciéon mas completa, un andlisis
mas profundo por contar con criterios

diversos.

En la etapa de anilisis, realizamos la
lectura y critica del material recopilado y de
la informacién obtenida en libros, revistas,
folletos, catdlogos, enciclopedias, documen-
tales y videos; realizando una lectura detallada

y la elaboracién de notas.

En la etapa de prictica de la meto-

dologia para nuestro estudio, ordenamos el

material recopilado por temas para su re-
visién y andlisis con lo que formamos juicios
y opiniones tanto de lecturas como de ob-
servaciones; por contar con dos criterios y
visiones diferentes, la discusion acerca del
material recopilado, de las observaciones, de
los juicios realizados de manera previa y
posterior a las lecturas y opiniones recopi-
ladas, nos permitié un enfoque mds amplio,
mayor objetividad y un mejor desarrollo de

nuestra investigacion y analisis.

Por ultimo, la etapa de redaccion del
trabajo consistié en la creacién y division de
capitulos y subcapitulos, elaboracién de esque-
mas y la redaccion de textos para después ser
revisados, criticados y corregidos. Poste-
riormente se realizé la preparacion del for-

mato de tesis que implicé la elaboracién del




disefio editorial: definicion de formato,
reticula, caja tipografica, margenes, disefio de
cabeceras, plecas, vifietas y nimero de pagina;
eleccion de tipografia, variantes, tamafo,
interlineado; selecciéon de imagenes y material
gréfico; formacion; elaboracién de glosario,
bibliografia, referencias bibliograficas y re-
ferencias de imagenes. De esta manera con-

cluimos la realizacién de nuestro estudio.
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A) DISENO GRAFICO, COMUNICACION Y
ELEMENTOS QUE LOS CONFORMAN

UNO DICEALGO A OTRO, éste puede ser el esquema mas primitivo de comunicacion,

que surge de la necesidad del ser humano de transmitir un mensaje a una persona o a un grupo.

Todo proceso de comunicacion contiene tres elementos esenciales:

emisor [ mensaje [ perceptor

Sin embargo la comunicacién resulta ser algo mas complejo que la interaccién de solo tres

elementos. Pero antes de exponer la conformacion completa de un modelo del proceso de

comunicacién, iniciaremos por definir el término proceso.
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Como proceso entendemos a cualquier fenémeno que presenta una continua modificacién a
través del tiempo? cuyos elementos mantienen una relacién dindmica entre si, influyendo cada uno
de ellos en el resto. En un proceso los elementos no pueden aislarse ni suprimirse, por lo tanto en
porque cada

el proceso de la comunicacién, los elementos no tienen una relacion lineal ni estdtica,

proceso varia por ser diferente el mensaje a comunicar y el publico al que va dirigido.

De esta manera, podemos definir al disefio grafico como un proceso de comunicacién de
mensajes grificos donde el disefiador es identificado como comunicador. Para efectos de nuestro

estudio, adoptaremos el modelo propuesto por Daniel Prieto Castillo’ que consta de los siguientes

elementos.

ercepto

/ marco de

marco de ", /'f\
_.~“referencia

referencia-

formacion social

R ——



El disefiador es el emisor, su funcién
es codificar; es decir, selecciona los elementos
y los medios para conformar el mensaje so-
bre lo que desea expresar, codifica un mensaje
eficaz. El mensaje manifiesta en esencia los
valores del disefiador, ya que éste no se pue-
de desligar de su personalidad, ideologia y
entorno: de su formacion social. El dise-
fador elabora un mensaje con determinada
intencién.> Como emisor, el disefiador no pue-
de comunicar lo que desconoce, y una super
especializacion por el contrario, bloquearia
la comunicacion. Por esto el disefador debe
valerse de un cédigo: reglas de elaboracion y
combinacion de elementos de un lenguaje ' que
permiten la comunicacién entre los indi-
viduos. El cédigo visual permite al disefiador
formular un mensaje: algo que decir (con-

tenido), estructurado de tal manera que tenga

algin significado para alguien (tratamiento).
El mensaje es lo disefiado, signo que a partir
de cédigos conocidos por el disefiador y per-
ceptor, llevan a éste ultimo determinada
informacién.! Informacién total que el emisor
ha codificado para ser transmitida por diferentes

medios y que va a ser captada por el perceptor.?

El medio es el canal de distribucién
del mensaje, pero éste también se ve
relacionado con elementos que sirven para
materializar el mensaje y ponerlo en cir-
culacion: recursos, materiales y humanos;
soporte o formato que contiene al mensaje,
y manufactura, que es la forma en que se

produce y reproduce el mensaje.

El perceptor es quien recibe, evalla

los mensajes y los acepta o rechaza; pero el

4]
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perceptor en realidad es un grupo, un publico
heterogéneo influido en su percepcién por
mdltiples elementos: su entorno, situacién
econdmica, politica, ideologia, valores. Su

compleja formacioén social.

Al hablar del referente no hablamos
de un concepto, sino de un proceso con-
formado por diferentes elementos, planos
referenciales o datos acerca de algo. El re-
ferente es de lo que trata el mensaje. El
mensaje es una interpretacion que puede ser
verdadera o falsa, buena o mala, pobre o rica
en detalles del referente. Pero, para la com-
prension del mensaje, se debe tomar en
cuenta la realidad social de donde surge el
mensaje , conformada por acontecimientos,
experiencias y valorizaciones que integran el

marco de referencia. También lo podemos

definir como esa comprension, esa experiencia
y esa valoracion generales e inmediatas de la
realidad.' El marco de referencia constituye el
contexto inmediato que permite la interpretacién
de un mensaje.’ Asi un mensaje es referencial
Unicamente cuando se da en un marco de
referencia conocido, vivido y valorado
anteriormente por el perceptor quien
percibe la realidad social a través de la
captacién del entorno por medio de expe-

riencias, juicios, versiones y datos.

Estos son los ocho elementos del pro-
ceso, pero no debemos olvidar que existen
diferentes procesos de comunicacién y que
éstos varian segln el mensaje a comunicar y
varia también la interaccion de los elemen-
tos y el papel de cada uno en el proceso de

la comunicacién.




ELEMENTOS BASICOS
DEL DISENO

El disefio comprende diversos elementos graficos que el disefiador visualiza, conjuga o forma

para realizar mensajes. Estos elementos constituyen la gramadtica del lengugje visual °.

Basandonos en los cuatro grupos que Wuicius Wong menciona® como su interpretacion en
el estudio del lenguaje visual, definimos los mas importantes para el posterior estudio de las

figuras representativas.
1. ELEMENTOS CONCEPTUALES

Son aquellos elementos que conforman un disefio: punto, linea, plano y volumen. No son

visibles o identificables, es decir, se encuentran integrados al disefio solo como conceptos.

/
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PUNTO. Es la unidad de comu-
nicacién visual mas simple, indica posicion;
se define también como el principio y fin de
una linea, o el lugar donde dos lineas se en-

cuentran o cruzan.

LINEA. Podemos definir a la linea
como un punto en movimiento, que se ca-

racteriza por tener posicion, direccion y largo.

PLANO. Es el resultado de la tra-
yectoria de una linea. Se distingue por tener

posicion, direccion, largo y ancho.

VOLUMEN. Cuando un plano se
recorre y se posiciona en el espacio se crea

un volumen.

2. ELEMENTOS VISUALES

Cuando los elementos conceptuales
son visibles, es decir;adquieren forma, tamafio,
color y textura se convierten en elementos

visuales.

FORMA. Es el aspecto exterior de
las cosas. La forma mds simple es el punto;
con respecto a la linea tenemos que
mencionar que su forma es reconocible
de acuerdo a la relacién opuesta entre su
largo y ancho. La forma del plano se en-
cuentra limitada por lineas conceptuales, y
puede ser geométrica, irregular, creada a
mano o accidental. En una superficie bi-di-
mensional,el volumen es ilusorio y se puede
lograr representando angulos o diferentes

puntos de vista.




Como formas o contornos bésicos tenemos al circulo, tridngulo equilitero y cuadrado.

Cada uno de ellos tiene rasgos (nicos, especificos y diversos significados.

Al cuadrado se asocian significados de torpeza, honestidad, rectitud y esmero; al tridngulo, la accién,
el conflicto y la tension; al circulo la infinitud, la calidez y la proteccién®.
4
El cuadrado estd formado de cuatro lados con dngulos rectos iguales y con la misma longitud.
Un circulo es una curva cerrada cuyos puntos se encuentran a la misma distancia del centro. El

tridngulo equildtero cuenta con tres lados y angulos iguales

/

45



46

MEDIDA. Toda forma tiene un ta-
mafio, el cual es relativo al entorno o campo
visual donde se encuentra, y a los elementos

que le rodean; es decir, no existe lo grande

sin lo pequefio.

COLOR. Llaluzes lafuente del color;
el color es una cualidad de la luz reflejada por

las superficies..."’

Los colores del espectro al conjuntarse
dan la luz blanca que se descompone en tres

colores primarios luz: rojo, azul y verde.

Cuando estos colores primarios aditivos se
superponen, se producen el amarillo, cyan
y magenta, que son los colores aditivos
secundarios o colores primarios pigmen-

to, los cuales usaremos en nuestro estudio.

El color aporta un enorme vocabulario
de gran utilidad en la comunicacién visual,
proporciona o refuerza la intencion de un
mensaje que de acuerdo a sus caracteristicas
crea sensaciones diversas, segiin su tono o

matiz, brillo o luminosidad, o saturacién.

Tono o matiz es el color mismo. El
brillo o luminosidad es el valor de claridad
u oscuridad de un color de acuerdo a la
cantidad de blanco o negro que contenga.La
saturacion es la pureza o intensidad de un

color, que totalmente saturado no es




complicado y es muy explicito, al agregar gris
disminuye su saturacién obteniendo colores
sutiles, tranquilizadores, con tendencia a la

neutralidad o acromatismo.

TONO O MATIZ

BRILLO O
LUMINOSIDAD

Las asociaciones del color son producto de mdltiples circunstancias, desde la simple comparacion

SATURACION

con la naturaleza y lo que nos rodea, hasta significados fundados en la tradicién, la cultura o
producto de asociaciones personales. Pero en general, podemos decir que el color tiene informacion

o significados y cualidades universalmente compartidos.
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ROJO. Es el color de las emociones:
pasion y fuerza. Se asocia con la sangre, pe-
ligro, salud, belleza, calidez, energia, mas-

culinidad, amor, violencia, atrae la atencion.

NARAN]JA. Es un color cilido,
vibrante, vivo y claro,se asocia con conceptos
como fuerza, energia, alegria, triunfo, calidez,
lo exodtico, salud, vitalidad, juventud, atrae la

mirada.

Es el color del sol,indica
claridad, fuerza, cercania, alegria, amabilidad,
poder, riqueza,santidad; y en oposicion indica

enfermedad, mentira, arrogancia, traicion.

VERDE. Es el color de transicion en-
tre los calidos y frios, es asociado princi-

palmente con la naturaleza, la vida, juventud,

lealtad, esperanza, calidad, tranquilidad,

inmadurez, limpieza, tradicion.

AZUL. Se asocia principalmente con
el cielo, el mar y el agua, se le atribuyen
también conceptos de fidelidad, serenidad,
inteligencia, verdad, libertad, melancolia, cal-
ma, frialdad, espiritualidad, confianza, forma-

lidad.

PURPURA. Este color es simbolc
de poder y prestigio, lujo, es asociado con [:
magia, tristeza, luto, sabiduria, silencio, re
cogimiento, sinceridad, exclusividad, amor

nostalgia, recuerdo, devocion, ley.

MARRON. Se asocia con elemento
como madera, tierra, otoio, campo, trigc

También se asocia con la salud, calidad, vigo




fuerza, solidaridad, confidencia, dignidad,

madurez.

ROSA. Este color se asocia con lo
etéreo, lo dulce, agradable, amor, delicadeza,

inocencia, pureza, romanticismo.

NEGRO. Es el color mas oscuro, se
asocia con la noche, desgracia, duelo, mis-
terio, terror, maldad, elegancia, negacién,
secreto, solemnidad, profundidad, tristeza,

depresion, muerte.

GRIS. Indica seriedad, sobriedad, hu-
mildad, melancolia, solemnidad, piedad,
cansancio, inconformidad, dignidad, tristeza,

vejez, discresion, integridad.

Es un color neutro, se

asocia con la luz, pureza, castidad, paz,
inocencia,limpieza,verdad,debilidad, femi-

neidad, afirmacién, totalidad.

Muchas asociaciones que se hacen a los
colores dependen de su brillo o luminosidad,
su saturacién y de la combinacion con otros

colores.

Al combinar colores podemos obtener
efectos innumerables, para contrastar o armo-

nizar los elementos del mensaje, del disefio.
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TEXTURA Al hablar de textura nos
referimos a la apariencia de la superficie de
una forma. En algunos casos encontramos
texturas que se pueden ver o tocar o ambos,
para nuestro fin solo utilizaremos las texturas

visuales.

1 00666666664
L 00666666664
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3. ELEMENTOS DE RELACION

Estos elementos tratan de la ubicacidn y la interrelacién de las formas

en un disefio.

DIRECCION. La direccion de una forma dependera de su relacién
con el observador, el lugar o formato donde se encuentra y con otras

figuras alrededor.

POSICION. Es la relacion de las figuras respecto a la estructura.
La estructura impone un orden, predetermina el acomodo interno de las

formas en un disefo.
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ESPACIO. Lugar que ocupa una forma sin importar su tamafio, por
lo tanto el lugar puede estar ocupado o vacio. Cuando las formas no se
encuentran en el mismo plano y sugieren por su posicién una profundi-

dad, tenemos el espacio ilusorio.

GRAVEDAD. Sensacién no visual que les atribuimos a las formas

segun su estabilidad o inestabilidad y su peso (ligeras o pesadas).

¢




4. ELEMENTOS PRACTICOS

Son los elementos que involucran el

contenido e impacto de un disefio.

REPRESENTACION. Es captar y
mostrar la naturaleza o lo hecho por el hom-

bre de un modo especifico.

SIGNIFICADO. Apreciacion o inter-
pretacion que el perceptor hace de un

estimulo recibido.

FUNCION. Propésito especifico de

un disefio.
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LA PERCEPCION
EN LA VIDA COTIDIANA

PARPADO ...

IRIS-

PUPILA
SANGUINEOS

MUSCULO

CRISTALINO i
ESCLEROTICA

La percepcion visual acompaiiada de
las demas percepciones sensoriales con-
forman en conjunto el complejo proceso de

la percepcion.

La actividad de ver es mucho mas
compleja comparada con la de tomar fotos.
La luz tiene un papel importante, cuando
vemos un objeto las ondas luminosas que se
reflejan en éste llegan hasta el ojo, son
enfocadas al pasar por la cérneay el cristalino
e impresionan a la retina donde se encuen-
tran las células sensibles a la luz: los conos,
funcionan en la luz y captan los colores; los
bastones, funcionan en la obscuridad, sélo
registran imagenes en blanco y negro, estas
células contienen sustancias quimicas que
transforman el estimulo luminoso en

impulsos nerviosos que van hacia el cerebro.
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La impresiéon del objeto que llega hasta la retina esta invertida, debido al fenémeno de
refraccién de la luz, que se produce cuando la luz se desvia al cambiar de un medio a otro;
finalmente la impresion del objeto es enderezada al llegar al cerebro. Asi intervienen en este

proceso operaciones opticas, quimicas y nerviosas.

RETINA

PUPILA<

OBJETIVO

CRISTALINO

Lo que nos revela y ofrece la luz es la sustancia mediante la cual el hombre da forma e imagina lo
que reconoce e identifica en el entorno, es decir, todos los elementos visuales: linea, color, contorno,

textura, direccion, escala, dimensién, movimiento.*

I



56

Ademids del fenédmeno visual, la
percepcion se encuentra relacionada con
asociaciones y recuerdos con base en la
experiencia. El significado de la percepciéon
depende de la interpretacién y criterio sub-
jetivos propios del perceptor,lo Gnico comun
entre todos los seres humanos es el sistema
fisico de sus percepciones visuales, los com-
ponentes psicofisicos del sistema nervioso, el
funcionamiento mecdnico, el aparato sensorial

gracias al cual vemos *.

Nuestra percepcion del mundo es
también afectada por nuestro propio mundo

interior.

La percepcién no es una respuesta rigida,
ligada a estimulos y determinada exclusivamente

por las caracteristicas fisicas del medio, sino mds

bien un proceso bipolar que resulta de la
interaccion de las condiciones de los estimulos
por una parte, y de los factores internos que le
corresponden al observador ademds de los
factores sociales externos. El proceso de la
percepcion debe su complejidad a estos y
otros factores que son los elementos que lo

conforman.

Factor importante en el proceso de la
percepcion es la atencion; la atencién en el
campo visual. A esa apertura selectiva hacia
una pequena parte de los fenémenos sensoria-

les incidentes la llamamos atencién .

Segun la teoria Gestalt, en toda per-
cepcidn intervienen dos estimulos: la figura
y el fondo, el valor perceptivo de un elemento

simple depende del valor perceptivo de los




elementos que lo rodean.* Los elementos que
percibimos se relacionan y se ven influidos
por el fondo donde se encuentran; una espe-
cie de segmentacion del campo en objetos y
fondos, que permiten a la atencion concentrarse
en uno de esos segmentos cuando es necesario.®
Asi también la atencién se enfoca de dos

maneras:

e La atencion central...focalizacion sobre los
aspectos importantes del campo visual.

® La atencion periférica..mds vaga, afecta
sobre todo la atencion a los fendmenos nuevos en

la periferia del campo. ®

Pero la atencién no responde igual a
todos los estimulos, cuando un estimulo es
constante nos adaptamos a él, pero cuando

éste cambia, la atencién aumenta.

Ademads de la constancia o inconstancia
de un estimulo, existen otros factores, que
afectan la atencién, como la atraccién de uno
o mas de nuestros sentidos, los estimulos
exagerados o extraordinarios, la relacién con
otros estimulos generados al mismo tiem-
Po, su relacién con hechos pasados o futuros,
su relacién con las emociones, o la intencién

deliberada de enfocar la atencidn.

No todos percibimos las mismas cosas,
el nivel perceptivo varia de un individuo a
otro; esta diferencia depende de elementos

emocionales y de la experiencia.

Pero como individuos desarrollados
dentro de un grupo social, dentro de una cul-
tura, encontramos también asociaciones co-

munes para el significado de algunas cosas.
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EJEMPLOS DE ASOCIACIONES A FORMAS GEOMETRICAS

CUADRADO: Simbolo de orden, equilibrio, forma, solidez.
TRIANGULO: |dea de division, abstracto, matemdtica sin vida,
simbolo de la muerte.

CIRCULO: Armonia, eternidad, unidad, completo.

VERTICAL: Movimiento, agresion, accion, varén.
HORIZONTAL: Acostado, rigidez, pasividad, debilidad, hembra.

Libro A (sintesis)
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La percepcién es un proceso que realizamos continuamente. Tendemos a ver aquello para lo

que estamos preparados o dispuestos y a no ver lo que nos perturba.*

Pero la percepcién, como ya vimos, va mas alld del solo ver, y no se da aisladamente sino
dentro del grupo donde se genera y vive la cotidianidad, asi definimos la cotidianidad de acuerdo
a la mezcla de conceptos, estereotipos, juicios, experiencias, creencias, interpretaciones y

valoraciones; la percibimos y evaluamos de manera positiva o negativa, la calificamos o descalificamos.




En el constante aceptar y rechazar mensajes o estimulos de la vida cotidiana, se suele
descalificar aquello de lo cual no tenemos conocimiento de su significado esencial, como por
ejemplo: atuendos, artesanias, arte popular, objetos utilitarios, ritos, celebraciones, fenémenos

sociales; reduciéndolos a objetos de ornamentacién o moda.

Percibimos y valoramos influidos por nuestro grupo social, por lo que nos rodea, pero

finalmente la percepcion en la vida cotidiana es un proceso individual.
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CONFORMACION Y LECTURA
DEL MENSAJE VISUAL

60

Como parte activa de la sociedad, el
disefador debe ser observador de ésta y de
su entorno a todo nivel, por ser él quien
elabora y difunde mensajes. Los mensajes
tienen funciones muy especificas: indicar,

exhortar, calificar, expresar.

El disefiador como emisor, debe con-
siderar todo el tiempo a su perceptor;elegir
codigos que éste pueda entender, definiendo
como codigo al conjunto de elementos (sig-
nos) y la forma de combinarlos de manera

que signifiquen algo; selecciona elementos

para captar su atencién y que el perceptor
decodifique facilmente y asi con un minimo
esfuerzo interprete el mensaje. De igual ma-
nera tenemos el contenido o material del
mensaje, que es lo que se desea comunicar,
elige un contenido convincente para el per-
ceptor teniendo también presente el sentido
o intencionalidad que se dard a los elementos
de informacion. El disefiador decide respecto
al codigo y al contenido, selecciona y es-

tructura.

En la elaboracién de un mensaje se pro-
cede por seleccion de signos y por seleccion te-
madtica o referencial. La seleccion implica un
recorte, un dejar afuera datos, cierta informa-
cion; también lo que se queda afuera tiene un
sentido, especialmente cuando se trata de

reconocer la intencionalidad del emisor.?




En este proceso de seleccion, rechazo
y estructuracion, se requiere la aplicacion de
la inteligencia visual relacionada con la ac-

tividad de ver y con la percepcion.

En la conformacién de un mensaje,
también es factor importante el trata-
miento. El disefiador también decide
respecto al mensaje la forma o modo de ex-
presarlo, tratando al cédigo y al contenido
de algin modo o algln estilo, ya que un mis-
mo mensaje se puede decir de diferentes
maneras; el adecuado tratamiento influye en
la efectividad del mensaje. En el tratamien-
to del mensaje influyen también las carac-
teristicas propias del disefiador, Cada uno de
nosotros estructura los elementos de su men-
saje en cierta forma y no en otras. Nuestras po-

sibilidades comunicativas, actitudes, cono-

cimientos, cultura, y la posicion que ocupamos
dentro de los sistemas sociales determinan
algunas de nuestras elecciones.? Es decir,

nuestra formacién social.

El resultado que se busca es que lo
disefiado cubra necesidades de comunicacion
visual en base a requerimientos especificos.
Cuando estas necesidades se satisfacen, lo
disefiado se integra a las percepciones co-
tidianas impactando de maneras distintas,

incluso no previstas por el disefiador.

Segun D.A.Dondis * en el proceso de
emitir y captar mensajes visuales, encon-
tramos que estos estan estructurados en tres
niveles: representacionalmente

abstractamente

simbdlicamente
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REPRESENTACIONALMENTE: Obtenemos informacion visual en la experiencia directa
de ver. Todo lo que percibimos cotidianamente en nuestro entorno y en nuestra realidad es la
fuente de informacion visual que almacenamos y luego recordamos cuando nos es util para deco-
dificar mensajes visuales.Pero toda percepcion,aun representacional estd sujeta a una interpretacion

subjetiva.

ABSTRACTAMENTE: Reducir o simplificar un hecho visual a sus elementos bésicos,
resaltando sus rasgos distintivos, emocionales y hasta primitivos para llegar a la informacién
representacional minima y obtener un significado mas puro. Camino hacia la abstraccién puede haber

dos vias:

ABSTRACCION HACIA EL SIMBOLISMO: La abstraccién se dirige hacia un significado

arbitrariamente atribuido.

ABSTRACCION PURA: No guarda conexién alguna con la informacién visual de la cual fue

extraida.

SIMBOLICAMENTE:La reduccién al minimo de una informacioén visual, una simplificacién

con un significado atribuido o un conjunto de significados.




Asi, en conjunto o independientemente
encontramos estos tres niveles, cuyas carac-
teristicas conforman y refuerzan el mensaje

visual.

En el proceso de comunicacién en-
contramos elementos que relacionan o son
comunes al emisor y al perceptor, por lo
tanto intervienen en la conformacién del
mensaje visual y en su lectura: el referente y

el marco de referencia.

) .
} SIMBOLICAMENTE }

PERCEPTOR

De un dato ofrecido al perceptor sobre
algo, llamaremos referente a ese algo.’

Referente es el tema del mensaje, de lo
disefiado; éste es siempre una interpretacion del

referente.’

El referente es un proceso con
diversos elementos llamados planos de re-
ferencialidad. Estos se definen como el tipo
y cantidad de informacién que el mensaje

contiene acerca del referente y corresponde
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al disefiador como emisor el uso de éstos

planos de referencialidad.

Es com(n encontrar, sobre todo en los
medios de difusién colectiva, mensajes po-
bremente referenciales, esto es, mensajes que
contienen muy pocos elementos de infor-
macién sobre su contexto, se conforman en
base a estereotipos, contienen elementos
que confunden o distorsionan, o enfatizan un
detalle para referirse a una situacién en ge-
neral; todo esto provoca una descontex-
tualizacién que dificulta cuando se requiere,
un andlisis critico del mensaje.

l

Para comprender el mensaje, se debe
comprender la realidad donde surgen, los
acontecimientos, las experiencias y valori-

zaciones que integran el marco de refe-

rencia: El marco de referencia constituye el
contexto inmediato que permite la interpreta-
cion de un mensaje.* El marco de referencia
es un fragmento de la realidad donde se
encuentra el referente, donde se experi-

menta y se vive.

La relacién mensaje, referente y marco

de referencia es dindmica.’

Una vez conformado el mensaje, es
conducido por un medio o vehiculo hasta el
perceptor, esperando captar su atencion pa-
ra poder comunicar eficazmente. Ahi es don-
de se inicia la decodificacién o lectura del

mensaje.

En el mensaje o signo se distinguen dos

partes, el significante o tratamiento que




es la parte material del signo,lo que se capta
por los sentidos, y el significado o contenido
que es la representacion mental que se

produce cuando percibimos el significante.

El significado de un mensaje com-
prende diversos aspectos como el contexto
historico-cultural en donde se genera, y la

formacion social del emisor y del perceptor.

Percibir es seleccionar y ello corresponde
a intereses derivados de la educacion que se ha
tenido, el lugar ocupado en las relaciones sociales
vigentes, la capacidad de leer mds o menos pro-

fundamente un mensaje.’?

Asi, la lectura del mensaje se da prin-
cipalmente en dos niveles; denotacién y

connotacion.

La denotacion es la referencia inmediata
que un término provoca en el destinatario del
mensaje.’ Denotacion es cuando atendemos a

lo que dicen explicitamente.”

La denotacion es el significado mas
directo y simple de un signo o mensaje,es la

relacion mads directa signo-objeto.

La connotacion en cambio es un
significado mds personal, relacionado con
nuestra formacion social: ideas, sistemas de
valores, producciones imaginarias, es decir,
incluye también lo que se da implicitamente;
pone de manifiesto nuestras creencias, ex-
periencias, sentimientos y pensamientos
respecto a los objetos; mds que relacionarse
con la realidad fisica, lo hace con la realidad

social.
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El connotativo es un significado primitivo,
personal. Desde luego estos significados son
configurados por nuestra cultura y el sistema
social en que nos desenvolvemos, pero son en

alto grado personales.”

Mientras la denotaciéon puede ser
definida como la relacién signo-objeto, de la
connotacién podemos decir que es la relacion
signo-objeto-persona, por lo que ésta varia
en cada individuo. Encontramos también
connotaciones grupales, institucionalizadas o
socializadas, religiosas, éticas, estéticas. Es
por esto que cuando al conformar un
mensaje, su contenido incluye elementos
altamente connotativos, debemos evitar al
méaximo que el perceptor haga una mala
lectura de éstos; deben ser elementos a favor

de la intencionalidad del mensaje.

Las connotaciones dependen directamente
del marco de referencia del o de los perceptores.
Es en él en donde se origina la forma de interpre-

tar, de atribuir al mensaje un sentido nuevo.?

La interpretacion que del mensaje ha-
ce el perceptor no es homogénea; éste
selecciona los mensajes que le interesan
o sblo partes de éstos, las habilidades del
perceptor consisten en observar, captar y po-
der leer el mensaje, emplear su intelecto y
formacién social para decodificar adecua-

damente el mensaje.

Nuestra manera de ver el mundo afecta
aquello que vemos, nuestras circunstancias
econdmicas, sociales, culturales, ideoldgicas,
influyen en nuestras preferencias visuales. Cada

cultura o pais posee su propio sistema para




DENOTACION .

conocer y asimilar imagenes, el cual estd compuesto de elementos o datos

visuales que nos dan la capacidad de expresarnos y comprender vi-

sualmente.

Dentro de los multiples sistemas de comunicaciéon vigentes, el me-
dio visual es importante y eficaz tanto en la transmisidon de mensajes asi
como una forma de expresién, una toma de posicion ante los demas y
ante uno mismo, una manifestacion. El mensaje visual tiene una implicacién

de caracter universal.
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SEMIOTICA: EL ESTUDIO

DEL SIGNO

Una determinada cosa que por su na-
turaleza o por convencion evoca en el en-
tendimiento la idea de otra’ Constituye la

minima unidad de sentido de un lengudje’

Un estimulo -es decir, una sustancia
sensible- cuya imagen mental estd asociada en
nuestro espiritu a la imagen de otro estimulo.
Tiene por funcién evocar con el objeto de es-
tablecer una comunicacién.'® Un signo es por
definicién diferente de aquello que nombra,
pues se genera precisamente para sustituir al
objeto. En la medida en que responde a un
artificio cultural, no guarda una relacion directa
con la naturaleza, sino que obedece mds bien

a la idea que nos formamos de ella.”

Todas estas afirmaciones corresponden
al signo, del cual méas especificamente
diremos que es aquel estimulo o sustancia
sensible que evoca una representacién mental
con el fin de comunicar;es por esto que con-
sideramos al signo como sinénimo de
mensaje. En todo signo se distinguen dos
elementos: el significante -aquella parte
que captamos por medio de los sentidos-y
el significado -representacion mental que

se produce en presencia del significante-.

La aceptacién entre la corres-
pondencia significado-significante dentro de
un sistema de convenciones explicitas y
socializadas,® es la definicion de cédigo.
Teéricamente la relacién significado-signi-
ficante es de uno a uno, resultando un signo

més preciso 0 monosémico; existen casos
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en que el significante evoca varios significados,
y donde un significado puede estar contenido
en varios significantes conformando signos

polisémicos, menos precisos.

No existen cédigos polisémicos, pero
si el uso simultaneo de diversos cédigos, que
ofrecen al disefiador alternativas al conformar
un mensaje, son la posibilidad de generar un
estilo. Esta variedad y superposiciéon de
cédigos que produce signos polisémicos, es
una caracteristica de la cultura occidental

moderna.

Ya que nos referimos especificamente
al estudio del signo, es importante para
aumentar la claridad del concepto, definir
también aquellos términos que pudieran pa-

recer similares.

Simbolo: Representacién convencional o
arbitraria de un concepto. No guarda rela-
cion directa con el objeto o idea que re-

presenta.

Imagen: Réplica visual que nos remite a
un objeto o a un concepto; se almacenan en
nuestro pensamiento a lo largo de nuestra
vida,y estan estrechamente relacionadas con

las emociones.

Icono: Representacion que va desde lo real
hasta la abstracciéon de un objeto en su to-

talidad, o de una de sus partes.

La semidtica visual es el estudio de
los sistemas de signos no lingiiisticos. Ciencia
que estudia la vida de los signos en el seno de la

vida social.’® El objetivo de la semidtica es el
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estudio de todos los sistemas de signos que en
forma espontdnea o intencional nos envian

mensajes visuales.?’

Tomando en cuenta la definiciéon de
signo que ya hemos mencionado, encon-
tramos que el campo de la semidtica es muy
extenso, por lo que existen diferentes cla-
sificaciones, ubicando la semidtica visual
como el estudio de la comunicacién mediante
mensajes visuales que tienen un fin especifico.
Todo signo es portador de informacion, y ésta
fluye de tres diferentes maneras: directa o
intercomunicacion; inocua, cuyos mensajes
son subjetivos; y unilateral. En el disefio
grifico encontramos éste Gltimo tipo, ya que
la informacién es emitida en una direccién,
hacia el perceptor quien la recibe en forma

de mensaje grifico.

La semidtica visual estudia al proceso
de comunicacién gréfica. La semantica, la
sintactica y la pragmatica son las tres par-
tes que conforman a la semidtica; éstas
estudian en forma especifica, diversas re-
laciones semidticas que se dan dentro del

proceso de la comunicacién gréfica.




SEMANTICA

Podemos definir a la semantica como
el estudio del signo y su significado, es decir

la relacién signo-significado.

En la conformacién del mensaje o signo,
y de su significado, son diversas las con-
sideraciones:el tipo de significante, su posible
denotacién y connotacién, el enfoque del di-
sefio, etc. Con base en todo esto, las po-
sibilidades resultantes para la solucién de un
mismo problema de comunicacién gréfica
son diversas y aceptables. La eleccién de la
mds adecuada, la que exprese mejor el
significado cumpliendo su funcién. Todo esto

integra el campo de accién de la semantica.

Partes importantes en la conformacién
del mensaje son el significante, significado y
la funcion que es el objetivo especifico para
el cual se diseid el significante. Existen
diversos tipos de significantes de acuerdo a
aspectos como su denotacién y funcién. Pa-
ra nuestro estudio tomaremos aquellos de-
nominados comunes o universales. Estos
denotan diversos conceptos: objetos, per-
sonas, animales; pero su significado estd
cargado de connotaciones variadas y com-

plejas.

No tienden a romper canones acep-
tados, sino que por el contrario, estan inmer-
sos dentro de la cotidianidad, sin ser muy
explotados, lo que los apunta como nuevas
posibilidades dentro de los sistemas de

comunicacion grifica.
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El significado o contenido del mensaje
estd integrado por dos aspectos diferentes:
el primero, es el significado particular al mo-
mento de que el disefiador conforma el men-
saje, desde su propia percepcion de la relaciéon
significante-significado-funcién. Este es el sig-
nificado semantico. El segundo, es aquel

significado que es extraido por el usuario o

DISENADOR
EMISOR

perceptor, el que reconoce por medio de
su propia percepcion. Este es el significado

pragmatico.

Ambos sentidos del significado deben
ser tomados en cuenta por el disefiador al

disefiar mensajes grificos.

PERCEPTOR
USUARIO




SINTACTICA

La relacion signo-significante es el ob-
jeto de estudio de la sintdctica, los elementos
visuales que integran al significante, su fun-
cion como parte de un sistema de comu-
nicacion y su relacion con otros significantes.
Asi para estructurar o dar forma a una idea,
y conformar un significante, se combinan
diversos elementos seglin reglas de estruc-
turacién, para integrar un mensaje que
comunique algo especifico. Estos elementos
son los que ya hemos mencionado y definido
como elementos bdsicos del disefio; y co-
mo reglas o principios aplicables en una
composicion visual, podemos mencionar
entre otros, los seis principios estéticos
desarrollados por el filésofo aleman Gustavo

Teodoro Fechner.?

PRINCIPIO DEL UMBRAL ESTETICO
Las imdgenes deben ser poseedoras de
una fuerza visual suficiente para causarnos una
impresién mental perdurable.® Para lograr esta
fuerza visual, la composicién deberd tener
originalidad; cardcter formal, cualidad que la
distingue de otras similares; composicién

formal, estar adecuadamente representado.

PRINCIPIO DE AYUDA O DEL REFUERZO

Elementos como el color, tamafio,
posicion u otros, utilizados de manera ade-
cuada, hacen mads atractiva la composicién

visual.

PRINCIPIO DE ARMONIA
Tener presente al integrar los
elementos del disefio, el concepto armonia:

aceptable disposicion y correspondencia de las
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diversas partes del todo estético.® Hacer
adecuado uso de los valores arménicos o en

caso que se requiera, de los valores opuestos.

CONTRASTE ARMONIA

00 000 000OGEOEOEOGOIOOOOONONONONONOSOS
Exageracion Reticencia
Complejidad Sencillez
Espontaneidad Predictibilidad
Distorsion Realismo
Acento Neutralidad
Profundo Plano
Asimetria Simetria
Inestabilidad Equilibrio
Actividad Pasividad
Fragmentacion Unidad
Irregularidad Regularidad
Audacia Sutileza
Yuxtaposicion Singularidad
Transparencia Opacidad
Angularidad Redondez
Representacion Abstraccion

PRINCIPIO DE VERDAD
Todo disefio para ser aceptado, deber

ir de acuerdo con la realidad conocida y

vivida, de otra forma se puede crear con-

fusién e incluso rechazo.

PRINCIPIO DE CLARIDAD

La claridad es un valor importante pa-
ra asegurar la interpretacién del mensaje.
Para evitar confusiones en la percepcion del
usuario o perceptor, se deben considerar
aspectos como el exceso de elementos, la
proporcion del campo visual, la relacién

figura-fondo.

PRINCIPIO DE ASOCIACION

A este principio corresponde, por su
importancia, la mitad del éxito de la in-
terpretacion del significante. Asociar las
imdgenes visualizadas con los recuerdos que
estas provoquen, es vital para lograr una buena

comunicacion y obtener el significado correcto




de un significante. Si la correspondencia entre
los dos elementos (significado-significante), estd
vinculada estrechamente las figuras denotadas
deben quedar relacionadas inmediatamente con

los conceptos que puedan connotar.®

PRAGMATICA

Aspectos como la potencialidad de un
signo, la actitud del perceptor y el significado
que finalmente éste interpreta, son parte del
estudio de la pragmatica. La relacion signo-

perceptor.

Como potencialidad de un mensaje,
entendemos al nimero de interpretaciones
que se pueden obtener; mientras mas sea el
nimero de posibles interpretaciones o

polisemia, la potencialidad sera mayor. Por

lo tanto una baja potencialidad o monosemia
sera propicia para una correcta interpre-

tacion.

El perceptor inicialmente capta la
forma, después, intenta entre diversas
posibilidades interpretar el mensaje; aqui la
importancia de la baja potencialidad, pues
por lo general la actitud del perceptor es
pasiva, esta dispuesto a recibir mensajes pero
no los busca, interpreta pero casi nunca

analiza de manera critica.

Se debe considerar por ultimo, com-
probar si el mensaje cumple su cometido; si
existe concordancia entre el significado
semantico y el significado pragmatico,ya que
éste Ultimo es el objetivo del proceso de co-

municacion.
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B) MEXICO: SOCIEDAD,
CULTURA Y DISENO

Cada individuo

tiene un papel muy
importante como pieza
integrada de un todo

gue es la sociedad.

SOCIEDAD

Un individuo no experimenta su vida
de manera aislada, sino inmerso e integrado
en un grupo llamado sociedad. La sociedad
esta conformada a su vez, por diversas clases
o grupos caracterizados por su ideologia,
economia, creencias, experiencias y tra-
diciones; dentro de éste grupo,cada individuo
tiene un papel muy importante como pieza

integrada de un todo que es la sociedad.

La sociedad mexicana tiene elementos
que la caracterizan, a pesar de la diversidad
de los miembros que la conforman; encon-
tramos que son parte de nuestra vida, pero
que nos separan o dividen en grupos o seg-

mentos opuestos.
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La sociedad mexicana tiene elementos que la
caracterizan, a pesar de la diversidad de los

miembros que la conforman

En México contamos con importantes
valores que no siempre, pero ocasional-
mente, NOs unen como un Unico gran grupo
denominado sociedad mexicana; el nacio-
nalismo que brota un 16 de septiembre o
durante todo un mes denominado "mes
patrio”, con el inevitable jViva México!.
Mismo nacionalismo que en un partido de la
seleccion nacional se viste de playera verde
y agita una bandera. Se pinta de verde, blan-
co y rojo, colores que en esas ocasiones

tienen el poder de unir e identificar.

Valores como la fe, que en ocasiones
se manifiesta junto al nacionalismo en una
fiesta como el 12 de diciembre en honor ala
“patrona y madre de los mexicanos": la Vir-
gen de Guadalupe. Nacionalismo y fe se unen,

porque "ser mexicano es ser guadalupano.”
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En México contamos con importantes valores
Gue oS UREN COMOo W unico gran grupo

denominado sociedad mexicana.

SR e———
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Pero tenemos también

aquello que nos hace
distintos y nos separa,
aspectos como ideologia

y circunstancias de vida.

Solidaridad y altruismo son también
valores que representan e identifican a la
sociedad mexicana y que podemos ver en
circunstancias como desastres, temblores y
huracanes o causas en favor de grupos de
gente que vive en circunstancias desfavo-

rables.

Pero tenemos también aquello que nos
hace distintos y nos separa, aspectos COmo
ideologia y circunstancias de vida. Las ideo-
logias politicas y militancias dentro de un
grupo especifico nos hace ver como opo-
sitores o en ocasiones como enemigos
olvidando todo aquello que nos une. El apego
por los valores de nuestra region llevados a
un grado extremo o de superioridad, pro-
voca también fuertes rivalidades entre

regiones, estados o ciudades; estos regiona-
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Existen de igual manera cosas que ni nos unen

ni nos separan, solo nos hacen ser diferentes

lismos parecieran transformarnos en grupos opositores o rivales en un conflicto. Y por ultimo
tenemos las diferencias en cuanto a circunstancias de vida, la gran separacién entre los niveles
econdmicos, sus oportunidades de superarse o sobreponerse a determinadas situaciones, esto

crea también un resentimiento entre clases y grupos sociales.

Existen de igual manera cosas que ni nos unen ni nos separan, sélo nos hacen ser diferentes

aspectos como profesiones, preferencias o aficiones que nos subdividen o aglutinan en otros

grupos, pero dentro del mismo contexto, la sociedad mexicana.
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Los codigos sociales son

una organizacion y una

82

significacion de la

sociedad.

CODIGOS SOCIALES

Dentro de la sociedad, en la convi-
viencia entre individuos y grupos, existen
codigos que participan en la comunicacion,
que la cracterizan y que marcan en gran me-
dida, la pertenencia y relacién con un grupo

determinado.

Los cadigos sociales son una organizacion
y una significacion de la sociedad. Los significados
son alli los hombres o los grupos y sus relaciones,
pero el hombre es el vehiculo y la sustancia del

signo, es a la vez el significante y el significado. '®

Asi encontramos cédigos que integran
a la totalidad de la sociedad mexicana, como
los simbolos patrios, la musica de mariachi,

o algunos platillos de la comida mexicana.




La comunicacion social se lleva a
cabo cuando reconocemos signos

que nos son familiares.

COMUNICACION SOCIAL

La comunicacién social se lleva a cabo
mediante la utilizacién de los codigos sociales,
la comunicacién entre grupos, clases, ciu-
dades, regiones o una sociedad entera, mis-
mos cédigos que caracterizan de alguna

manera a estos grupos.

La comunicacién social tiene por objeto
significar una relacion entre los hombres y en

consecuencia entre el emisor y el receptor.'®

La comunicacién social se lleva a cabo
de manera 6ptima cuando los cédigos socia-
les son del conocimiento tanto del emisor
como del perceptor, cuando reconocen sig-

nos que les son familiares.
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SIGNOS DE IDENTIDAD

Los signos de identidad indican la
pertenencia de un individuo a un grupo social o
economico. Tienen por funcion expresar la
organizacion de la sociedad y las relaciones entre
los individuos y los grupos. Vestimentas, alimentos,
gestos, distancias, etc. son signos que participan
en proporciones y modalidades diversas en la
formacion de los diferentes tipos de comunicacién

social. '

Los ritos, las ceremonias, las fiestas, las
modas, los juegos, son modos de comunicacion
por medio de los cuales el individuo se define en
relacién al grupo y el grupo en relacion a la
sociedad, a la vez que se ponen de manifiesto el

papel que alli cada uno asume.'®




Los signos de identidad tienen por
Juncion expresar la organizacion de
la sociedad v la relacion entre los

individuos.
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CULTURA

Dentro de la sociedad, se obtienen
diferentes experiencias, tanto objetivas co-
mo subjetivas. El hombre como ser social, ya
sea en grupo o de manera individual, capta
todas estas experiencias y mensajes que son
emitidos, decodifica y responde, generando
una retroalimentacion, es decir, busca co-
municarse de diferentes maneras,creando asi

diversas manifestaciones.

Toda cultura se define como un sistema
(o mds exactamente un conjunto de sistemas) de
comunicacion.'®

Es el conjunto de actividades y productos
materiales y espirituales que distinguen a una
sociedad determinada de otra.”’

Rodolfo Stavenhagen

Al conjunto de estas manifestaciones
generadas por un individuo o por un grupo,

es a lo que llamamos cultura.

La cultura estd conformada de aspectos
tan heterogéneos como diversos son los in-
dividuos y los grupos que conforman la so-

ciedad.

En México contamos con muy diversas
manifestaciones culturales, ya que un rasgo
que caracteriza a la cultura mexicana es su
pluralidad: diversas etnias y grupos, con
diversas ideas y costumbres, distintas influ-
encias y circunstancias expresando con un

lenguaje propio, su vision del mundo.




La cultura estd
conformada de aspectos
tan heterogéneos como
diversos son los
individuos v los grupos
que conforman la

sociedad mexican
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Cada uno de los sectores, grupos y clases que forman la sociedad mexicana de hoy posee su propia
cultura. Existen desde luego rasgos y elementos compartidos (como el territorio, lengua, legislacién, siste-

ma monetario, simbolos nacionales, etcétera) que no por ello niegan el pluralismo cultural. *'

Un individuo no pertenece a un solo grupo, ni conoce un solo cédigo, sino que sus diferentes
caracteristicas, gustos, profesion, clase social, ideologia, religién, pasatiempos, los hacen identificar-
se con diversos grupos, poseer y reconocer en cada uno, los cédigos sociales y signos de identidad.
Es asi como podemos identificar grupos de individuos dentro de la sociedad vistos desde diversos

contextos, sin que en ningun momento deban ser minimizados o sobrevalorados.




Podemos identificar grupos de individuos dentro de la sociedad

vistos desde diversos contextos, sin que en ningun momento deban

ser minimizados o sobrevalorados.
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Tan vdlida es la visién de un indio tarahumara, como la de un grupo
de sefiores que conversan y toman café en los portales del centro de Mo-
relia, o de un estudiante que se transporta en metro, de un nifio que jue-
ga en el jardin Unién de Guanajuato, de un artesano de Oaxaca, una sefiora
que va de compras a Palacio de Hierro en Santa Fe en la ciudad de México,

o de una pareja de ancianos bailando danzén en el zécalo de Veracruz.

Esto es s6lo una minima parte de la diversidad de la sociedad mexicana
generadora de cultura;pero es de llamar la atencién,dentro de su contexto
y con su justo valor, manifestaciones o expresiones populares, ya que son
éstas, por su naturaleza espontdnea y auténtica, llenas de ingenio y habilidad,

las que resaltan y fundamentan la identidad nacional.




Los artistas populares

infunden vida a
materiales inanimados
para crear piezas que

acompanan al mexicano

ARTE POPULAR

Materializacion de la cultura, el arte popular esta presente en nu-
merosas esferas de la vida social. Los artistas populares infunden vida a mate-
riales inanimados para crear piezas que acompanan al mexicano en los mads
disimbolos estadios de su existencia: van con él a la mesa y a las fiestas, forman
parte de su indumentaria y de sus danzas, aparecen cuando evoca a sus muertos,
en su relacion con los vivos y jamds faltan en sus ceremonias religiosas. *'

Entendemos por arte popular al conjunto de manifestaciones del
pueblo, que comunican, expresan su ideologia y su sentir, caracterizado por

el adecuado uso de materiales que generalemente son ficiles de conseguir,

9



92

ya sean los tradicionales de la region, o materiales
resultantes de algin proceso de produccién;
principalmente se usan materiales como: madera de
diferentes clase, metal o ldmina, ceramica, barro, papel,
cartén, vidrio, paja, tela e hilo. Estos materiales
combinados en ocasiones en la elaboracién de un
mismo objeto y decorados con vivos colores, todo
esto caracterizado por un trabajo de gran creatividad
y espontaneidad; es uno de los elementos de nuestra

identidad porque conjunta multiples raices.




El arte popular es lo

cotidiano bien hecho.*"

El arte popular estd lleno de tradicién, se nutre de las generaciones
pasadas y de sus experiencias, contribuye en diversas formas a conservar
la cultura de la cual se alimenta y forma parte, expresa la idiosincracia del

pueblo, llenando su necesidad estética.
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Hablar de arte popular mexicano es aludir al arte social por ex-

celencia.

Hoy en dia las expresiones populares se mezclan con expresiones
de las clases privilegiadas, ya que no se encuentran del todo distantes; y
junto con aquellas expresiones intermedias, conviven en la actualidad en
una mezcla de ...ingenio popular, auxiliado por cartones y pldsticos deshechables...
con las técnicas mds sofisticadas de la aldea global;® con interesantes

resultados.




opular al conjunio de

Entendemos pov arte p

manifestaciones del pueblo, que comunican, expresan

su ideologia y su sentir



La grdfica popular
comprende aspectos
como los letreros de las
calles, rotulos en
camiones que adornan
O comunican Con una

ingeniosa frase,

GRAFICA POPULAR

Dentro de la grifica popular encontramos todas aquellas ma-
nifestaciones visuales populares que tienen por objetivo comunicar, decir,
anunciar o promocionar algo. La grifica popular comprende aspectos

como los letreros de las calles anunciando un servicio, rétulos en ca-

miones que simplemente adornan o
comunican con una ingeniosa frase,
un letrero sobre cartén que pro-
mueve una oferta de jitomates, la
grafica de los juegos, como la oca o
serpientes y escaleras,o las envolturas
y etiquetas de aquellos productos para
atraer el dinero, la suerte o el amor,

entre otros.
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La gréfica popular con su arte de can-
tinas, la loteria, los letreros de los mercados
con precios y frases, los rétulos de esta-
blecimientos comerciales como paleterias y
ferreterias; gracias a la Virgen, quien ha sido
involucrada sin concesiones en el arte popular,
Meéxico es un pais donde abunda este tipo de

material grdfico.®®
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TIPOGRAFIA POPULAR

Parte de la gréfica popular, la tipografia popular es un elemento con
el cual convivimos a diario, no solo aquella que encotramos impresa, sino la

escrita o rotulada.

"La tipografia popular esta presente en cualquier lugar y
momento,como un recordatorio permanente de que hay una parte
importante de nuestra cultura que no puede ni debe ser ignorada

u olvidada" R'!

Es por esto que consideramos a la tipografia popular
como una manifestaciéon de la cultura popular entre otras,
que con todas sus cualidades, tiene mucho por aportar al
disefio grifico. Ademads de contribuir a la evolucién de la forma, tiene en
mucho ganada; por ser una imagen familiar, de facil lectura y aceptacion

del perceptor.




La razén de ser de la tipografia popu-
lar es de cardcter pragmatico: necesita
informar o decir algo. El autor de esta ti-
pografia no sigue reglas técnicas, solo se guia
por el mensaje a comunicar, el espacio con
que cuenta y su sentir. No teme a funda-
mentos de composicién,proporcién,‘o reglas
en el uso del color, no duda en su creacién

tipogrifica.

Asi encontramos diferentes ejemplos,
ademads de los impresos (carteles populares,
folletos con coctailes tipogrificos, envolturas,

o etiquetas, etc.)
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Letreros en calles: su autor es el
plomero o electricista que promueve los
servicios que ofrece, el mecanico anuncian-
do sus promociones, o el puesto de frutao

semillas a orilla de la carretera.
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Rotulos de comercios y camiones: que usan frases poéticas o

dibujos que podemos incluir dentro de la categoria del monstruismo. Es
un ismo perdido entre un gran niumero de tendencias artisticas; inocente intencién
donde el monstruo es terminado hasta sus ultimas consecuencias, sin importar
lo mal hecho...® copia figuras o personajes, seglin interpretacién del au-

tor, caracterizada por lo feo, lo deforme, lo mal hecho.
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Letrero de los mercados: es aqui donde
mas se distingue el cardcter ornamentado y
compleja belleza de las raices culturales de
un pueblo: del alma mexicana. Es una de las
manifesaciones que mas llama la atencion;
tarjetas con frases de la sabiduria popular,
refranes, o alegorias referentes a momentos
presentes; completada con el precio del pro-
ducto. Letras,nimeros y adornos con aque-
lla caracteristica de los impresos en México

de llenar los espacios.

""El valor de estas tarjetas no solo resi-
de en su colorido y su gracia, sino también y
sobre todo, en el hecho que, en el fondo, no son
mds que uno de los multiples reflejos del alma

mexicana'' .2
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CARTEL POPULAR

El cartel popular es un elemento que,
como parte de la grifica popular, se encuen-
tra presente e integrado a la vida cotidiana,
forma parte del paisaje ya sea urbano o rural;
se caracteriza, entre otras cosas, por tener
a la tipografia como un importante elemento

de la estructura.
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El cartel popular ha sobrevivido a través del tiempo y se ha incorporado como parte de una
tradicién que pasa de generacion en generacion. Anuncia eventos religiosos o tradicionales,
especticulos y actividades producto de la cultura popular: funciones de lucha libre, box, cir-
cos, corridas de toros, bailes de salén, peregrinaciones religiosas, fiestas regionales, bailes anuales,

espectdculos de teatro de revista, entre otros.
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Dentro de la estructura del cartel popular podemos identificar, a
pesar de su variedad, rasgos y elementos constantes. Con el fin de ajustar
la composicién tipogréfica al formato, es caracteristico que una misma
palabra contenga letras de diferentes familias tipogréficas. Este disefio se
complementa en ocasiones, con una fotografia, en color o blanco y negro
y adornos como vifietas, puntos o estrellas. Se utilizan colores rojo, azul,
negro y verde frecuentemente combinados en degradado, creando mayor

variedad de tonos.
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A pesar de que permanece ajeno al avance del disefio grdfico de casi la
totalidad de los medios impresos, sigue cumpliendo su cometido airosamente

como parte del paisaje tradicional mexicano.®’

El cartel popular mexicano es un ejemplo que continua vigente y
forma parte de las tradiciones mexicanas frente a un modernismo global

y a la invasién de imagenes originadas en otras culturas.




Manifestaciones y elementos de la

cultura: Figuras Representativas.



Cultura popular, luz y sombra, variedad
infinita de vestimentas, formas de vida: ambiente

mdgico permanente '

La sociedad mexicana diversa y
compleja, muestra estas caracteristicas en su
cultura, resultando en una gran variedad y
riqueza. En la cultura mexicana podemos
ver contenidas caracteristicas como la
tradicién, las creencias, su fuerte relacién con
sus origenes y su identidad, la picardia, la

espontaneidad y su caracter pintoresco.
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Por otro lado podemos encontrar
también expresiones relacionadas con lo
funcional, lo practico, el uso de materiales
modernos, la tecnologia, la modernidad y la

cotidianidad urbana.




Aunque aparentemente se contrapo-
nen, estas caracteristicas se combinan con

influencias exteriores que son adaptadas, y

en ocasiones adoptadas; con valores pro-
pios como el sentimiento, la autenticidad y
la creatividad, resultando en una inimaginable
variedad de manifestaciones y expresiones de

la cultura mexicana.

Al hablar de manifestaciones culturales nos
referimos a actitudes, acciones, objetos,
sentimientos y formas de pensar de la
sociedad mexicana tales como:grecas
prehispanicas, la plateria de

Zacatecas, los rebozos de San Luis Potosi, el

barro negro de Oaxaca; personajes como los
luchadores, el tragafuego, el limpia-parabrisas;
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Estadio Azteca, el metro;situaciones como la erupcién

del volcan Popocatépetl, Chiapas y sus encapuchados,
la Virgen del metro, un partido de futbol o algo tan

cotidiano como las telenovelas.
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La mayoria de estas manifestaciones se encuentran integradas en
la cotidianidad, la gente que vemos siempre, los lugares por los que pa-

samos todos los dias, las cosas que vemos a diario.

Es por esto que algunas manifestaciones suelen pasarnos desaper-

cibidas, las ignoramos o no vemos en ellas sus cualidades o caracteristicas.
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Encontramos también en determinadas é-
pocas del afio, fiestas o celebraciones cargadas de
multiples manifestaciones, y por el hecho de re-
petirse cada afio, estas manifestaciones tempo-
rales nos resultan "muy familiares" o cotidianas,
aun cuando sélo se pueden encontrar en deter-
minada época; fiestas y ce-
lebraciones como semana
santa y sus procesiones,
representaciones de la
Pasién de Cristo, los Judas

de cartén o papel; Fiestas

Patrias y el exaltado pa-

triotismo, el banderero, los desfiles, "el Grito" en
el zocalo de cada ciudad y los fuegos artificiales;
Navidad y las figuritas para el nacimiento, las esfe-
ras del arbolito, los aguinaldos y las pifiatas, la fruta
del ponche; Dia de Muertos y los cempaztchiles,

el pan de muerto, las calaveras de azlcar, las o-




frendas; las Ferias y el palenque, las artesanias, comida, y lo mas re-
presentativo de cada lugar; los Festivales y las diferentes muestras artis-

ticas; entre muchas otras.
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Asi la temporalidad de estas y otras manifestaciones puede ser muy
variada, son creadas, producidas y distribuidas de manera incidental o
premeditada; de esta misma forma son percibidas o consumidas por el
usuario o el perceptor, junto con toda su carga de significados y con-
notacion,se integran a la cotidianidad, se conservan o trascienden. Connotar
es atribuirle un valor a algo. El usuario esta inmerso en una manera de valorar

los objetos y esa valorizacion casi siempre viene de su clase social.’

Todas estas manifestaciones culturales, personajes, monumentos,
objetos, fragmentos de nuestra cotidianidad; tanto contemporaneas como
aquellas creadas hace tiempo, son nuestro objeto de estudio y las

llamaremos figuras representativas.

116



La sociedad produce y se alimenta de estas figuras representativas,
los individuos que la integran se apropian asi de aquello con lo que se
identifican, lo que es parte de su cotidianidad y ya tienen, y con aquello
que aspiran tener; figuras que van desde el objeto mas sencillo y humilde,

hasta aquellas producto de la mas moderna tecnologia; aquellas de reciente

generacion o las que se encuentran casi en el olvido.
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Como no rendirle homenaje a los pasillos
del mercado de Sonora, donde los budas de
resina, los jabones para el mal de ojo... con el

mds puro gusto popular. ®

Es asi como las figuras representativas
estdn cargadas de significados, contienen
connotaciones grupales, sociales, nacionales
o universales. Sentimientos, identidad, co-
lores, formas, ideologias, valores, lugares,
tiempos, circunstancias, emociones; todo es
retenido por las figuras representativas, pa-
san por un proceso que las transforma y
resalta de estar dentro de un conjunto de
expresiones a ser signos, tener significados

con no muy diversos significantes.




Inevitablemente las figuras representativas también son relacionadas

con términos como clichés, popularizaciéon y moda.

Los clichés son imagenes con caracteristicas que no son ficiles de
modificar, creadas en un tiempo especifico para un grupo especifico y con

un significado especifico.
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Podemos hablar de popularizacion como la aceptacion generaliza-
da que un grupo tiene hacia una expresién proveniente del mismo,
expresion que satisface necesidades mayoritarias, es decir, del pueblo,
de los sectores intelectuales y sobre todo de los jévenes, de las grandes

mayorias.

Encontramos dos tipos de popularizacién,aquel donde se conserva
y se toma en cuenta el marco de referencia, y en contraparte, el que
se produce cuando la industria aisla a las manifestaciones de su contexto
y sus auténticos principios, las cosifica y mercantiliza deformandolas, dan-

do origen a las modas.




Las modas son maneras de ser que
caracterizan a un grupo, el cual,al encontrar-
se con el exceso de productos de consumo,
ignora su valor y los convierte en signos de
status;aun cuando en un inicio las haya recha-
zado, acepta abiertamente las manifestacio-
nes manipuladas y contaminadas por tener
tendencias ahora marcadas como imégenes
auténticas de la cultura y la identidad nacio-
nal. La popularizacién y moda son conceptos
que no podemos aislar de las figuras repre-
sentativas, y que deben ser consideradas

como parte de la connotacién de éstas.
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Valorar aquello con lo que convivimos a diario, resulta una tarea dificil; el paisaje cotidiano
pasa desapercibido, llegando incluso a ser ignorado u olvidado. Es reto del disefiador lograr

transmitir mensajes, comunicar con los elementos de un cédigo propio,

conocido, originado de su identidad y su cultura.Hallar lo increible en lo co-

tidiano.

Todo proceso de disefio inicia con la seleccion de elementos para ela-

borar un mensaje que comunique algo. Es entonces donde se aprecia el
papel del disefio en la sociedad. Las figuras representativas forman
parte de la formacién social que comparten tanto el disefiador-emisor como
el perceptor, conviviendo de manera cotidiana.
El disefiador es un intérprete de necesidades, un intérpre-
te de la realidad, cuenta con su creatividad enriquecida con
sus vivencias. Los disefiadores mexicanos pueden cambiar
los modelos extranjeros por modelos propios: formas,
colores y texturas que remiten a conceptos nacionales, invo-
lucrando al disefio con la sociedad y de esta manera poder continuar a-

portando importantes aspectos y caracteristicas que identifiquen al disefio grifico mexicano.




Por esto es importante no dejar en el olvido todas
aquellas manifestaciones sociales y culturales, pasa-
das y presentes que integran la identidad nacional; el
identificar estas figuras representativas nos permitira
enriquecer nuestro cédigo, aumentar las alternativas

de comunicacién con un lenguaje conocido.

El objetivo es decir algo nuevo usando imdgenes viejas
y palabras conocidas y de esta manera revivir la fuerza

de la imagen antigua en cada momento.®®  Per Amoldi

Al emitir mensajes utilizando codigos propios de
la identidad de un grupo, éste grupo como perceptor

terminard entendiendo aquello que ya sabia. Si el

perceptor recibe mensajes conformados por signos que le son familiares,

estos mensajes tendran un sentido distinto; mas alld de sélo captar y de-

codificar, es muy probable que exista una identificacién y apropiacién,

mejorando la comunicacién.
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En México contamos con los elementos para conformar mensajes que impacten a un publico
cuya atencion es constantemente acosada. El disefio popular es una excelente muestra de lo que el
disefo grdfico puede aspirar a ser en nuestro pais; tiene personalidad e impacto, atributos elementales de

cualquier disefio o imagen de producto.®

Nunca antes lo nuevo se habia valorado como ahora, sin embargo no siempre trasciende a lo

anterior. La bisqueda de lo nuevo tiene su contraparte: lo viejo como nuevo.?'°

Félix Beltran.

No debemos perder de vista el objetivo del disefio grafico: cubrir una necesidad de
comunicacion, considerando al publico perceptor del mensaje, esto es, la también importante
funcién social del disefio grafico y el impacto, frecuentemente ignorado, que el disefiador produce

con su trabajo.

En el uso de figuras representativas como elementos de disefio, debemos utilizar y combi-
nar sélo aquellas permitidas, y evitar el uso de aquellas que por considerarse veneradas o de
caracter sagrado llegaran a molestar u ofender al grupo al que pertenecen y al cual deben trans-

mitir un mensaje, bloqueando el proceso de comunicacion.




También es importante al considerar a las figuras representativas
como posibles elementos de disefio, conservar su autenticidad, para po-
der retomar el valor que tienen y lo que comunican por si mismas. El uso
recurrente de algunas de las figuras representativas no nos debe hacer
perder de vista que, como producto de las manifestaciones culturales en
constante creacion y evolucion, ain hay muchas figuras representativas

que pueden ser identificadas.
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El presente anilisis de las figuras representativas de
México, tiene por objeto presentar, respecto al disefio gréfico
mexicano, una visién o una propuesta que busca generar
alternativas, cddigos originados de nuestra fuerza cultural
sin aislar nuestro pasado de nuestro futuro, tomando en

cuenta nuestro momento histérico social y cultural.

Creemos que la mejor forma de fundamentar el disefio grafico
mexicano actual y sus propuestas futuras, es integrar el conocimiento, la
tecnologia, las tradiciones, las expresiones culturales, y todo aquello que
conforma la compleja diversidad de nuestra identidad nacional. Combinacion
y contraste de lo antiguo con lo moderno, de la pobreza dentro de la abun-
dancia.?'? Compartir este punto de vista o forma de ver el disefio, permitira
que cada disefiador retome elementos de su mds apegada cotidianidad
como lugares, gente, objetos u otros con los que convive a diario; 0 aquellos
de alcance nacional, elementos que sean conocidos junto con sus con-
notaciones a lo largo del pais; y de esta manera segun su necesidad de
comunicacion, los use desarrollando su propia visiéon. Una visién amplia y

una percepcion capacitada, liberan la creatividad, por medio de la cual los
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MANIFESTACIONES
Y ELEMENTOS
DE LA CULTURA
MEXICANA

disefiadores conformamos mensajes para comunicar visualmente. Es por
esto que el disefiador, al ser observador de su entorno y su cotidianidad,

puede identificar figuras representativas porque es donde éstas se generan.

Las manifestaciones y elementos de la cultura mexicana que se en-
cuentran en el entorno, pasan por un proceso de andlisis que comprende
diversos aspectos; una vez sometidas a este andlisis, es que se les denomina

figuras representativas.

» PROCESO DE ANALISIS - FIGURAS

REPRESENTATIVAS

Este andlisis tiene dos partes principales, la primera es el andlisis
grifico que se enfoca a identificar elementos basicos del disefio, forma,
color, textura, direccién, y la segunda, la connotacién que abarca elemen-
tos como origen, historia, caracteristicas, contexto, marco de referencia,

significado.




Sugerimos el uso de las figuras re-
presentativas como posibles elementos en
la conformacién de mensajes grificos,
retomando el valor que tienen y lo que por

si mismas comunican.

Existen aspectos que aportan, en cierta
medida, un significado adicionado al mensa-
je; el decidir e integrar acerca de la solucién
grafica: una intencionalidad; los recursos a
utilizar, tanto materiales como humanos; el
medio de reproducciéon mas conveniente;
uso de tecnologias al alcance, y el canal o
medio de distribucién; por ello no seran

parte de nuestro estudio.

El objeto de nuetro estudio es laimagen
en si,no la representacion que de ella se hace,

ya que ésta puede variar sobremanera; pues

dentro del signo, el significante puede variar,

pero no el significado.

Asi como la cultura estd conformada
de muy diversas manifestaciones, las figuras
representativas como tales, son también
innumerables; por esto es que hemos hecho
una seleccion detallada de temas especi-
ficos, conteniendo ciertas figuras recopiladas
como una muestra representativa de la cul-
tura nacional, constantes en diversas partes
del pais, conservandose a través del tiempo,
incluyendo aquellas de constante uso, como
las perdidas en la cotidianidad agrupandolas

en siete categorias.
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FIGURAS RELIGIOSAS

Por figuras religiosas entendemos a todas aquellas relacionadas con
la religién catélica, que nos fue traida por los conquistadores e inculcada

por nuestros padres y abuelos. Figuras como laVirgen Maria y sus diferen-

tes advocaciones, las diferentes bondades de los santos, Cristo y sus variadas
representaciones; signos como cruces, corazones sangrantes, angeles, y

manifestaciones de la religiosidad del pueblo, como los retablos o exvotos

y milagros.

ELCORAZON
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No hizo

cosa igual con ninguna

otra nacion. ¢

VIRGEN DE GUADALUPE

La Imagen de la Virgen de Guadalupe muestra como elementos
caracteristicos y constantes en sus diversas representaciones la propia
figura de la Virgen, una figura humana femenina con la cabeza inclina-
da hacia la derecha y sus manos unidas en actitud de devocién, viste una
tnica de color rosa, cubierta con un manto de color azul verde con estre-
llas. Se encuentra parada sobre una media luna y sostenida por un pequefio
angel de alas tricolor, rodeada por un resplandor representado por un

contorno de su silueta con lineas o puntas que asemejan rayos de luz.

También llamada Tonanzin, por estar relacionada con el culto
prehispdnico que se hacia en el Tepeyac a la Diosa de la Fertilidad; la Vir-
gen de Guadalupe engloba muy diversos significados que van desde la mas
ortodoxa iconologia religiosa hasta la interpretaciéon que de la Imagen

hace el pueblo de México.

La iconologia religiosa nos dice que aparece, en comparacion con

otras imagenes, sola y suspendida en el aire; su manto lleno de estrellas
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representa mas que una simple prenda de conserva su posicion, a sus pies con la cabe-
vestir, es el cielo estrellado de una noche za inclinada y significa: "concebida sin culpa";
de invierno; el azul encarna lo celestial, es- con sus pequefas alas tricolor. Sin embargo

piritual, el amor divino; es el color atribui- lo mas singular de la Imagen es el color de

do a las representaciones marianas.
El rosa de su tunica, corresponde al

color usado por las doncellas, que
también es atribuido al culto de la Dentro de sus diversas con-
Virgen Maria. notaciones, laVirgen de Guada-
lupe aparece como una figura
Elementos como el sol, la integradora de la poblacion
luna y las estrellas, se encuentran novohispana: blancos, indios y
con su respectivo significado, mestizos. Posteriormente es

acompafnando a la Imagen: el res- estandarte en la lucha de inde-

plandor en torno a su figura en forma de | pendencia, y mas tarde, durante el mo-
rayos, representan al sol, el Sol de Justicia vimiento revolucionario, acompafia en sus
que es Jesucristo; y la luna representa a San sombreros a los zapatistas. Lazo integrador
Juan Bautista, la luna que mengua ante la de la mexicanidad, signo de identidad de
llegada del Sol. El dngel infante, siempre todos los mexicanos.
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La Virgen de Guadalupe es objeto de un amor incondicional, sin importar la clase social,
profesion, edad, partido politico, e ir6 nicamente en algunos casos, credo religioso: "ser mexicano
es ser guadalupano”, y ser guadalupano es ser mexicano. Basta con recorrer el pais para encon-
trarnos constantemente su Imagen en una bicicleta,una barda, el muro de una vecindad, el pequefio
altar de un taxi o un camion, el de un mercado o el de una moderna casa de estilo colonial,
o aquella pequefia estampa perfectamente enmicada y guardada dentro de una lujosa cartera de
piel; también la podemos encontrar como souvenir en calcomanias, llaveros, playeras y hasta en la

loteria de "rascale". Es un simbolo patrio que carece de copy right.
p q y rig

Asi el mexicano en su afian de apropiarse de la
Guadalupana, ha modificado el rosa y azul de su ves-
timenta, por los mexicanisimos verde y rojo,
plasmdandola en los mas diversos materiales en las

mas espontaneas expresiones.

Para mi el verdadero milagro es todavia lo que pasa con la
Virgen de Guadalupe.

Vicente Guijosa
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EXVOTOS

El Arte Por promesa, designa al objeto ofrecido a la divinidad por un favor
de dar Gracias recibido."*
Se dividen en dos categorias: exvotos no artisticos u objeto-ofrenda
y exvotos artisticos o arte-ofrenda.
Los exvotos no artisticos son ofrendas como flores, frutas, trenzas,

ramos de novia, ropones o radiografias.

Los exvotos artisticos van desde templos, orfebreria y pintura. Estos

Gltimos, también llamados retablos, son cuadros votivos de pequefio
formato, anénimos o firmados por quien los encarga; testimonio publico
por un milagro recibido. Son representativos del arte popular pintados
por artistas del pueblo o del barrio; son producto de la religiosidad popu-

lar.

® Encontramos tres clasificaciones de exvotos pictoricos:
® Los de accidn, que describen un accidente.
® Los de alcoba, que muestran sucesos referentes a prodigios de salud.

Los pasivos, que muestran al oferente arrodillado y estatico.
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Dentro de estas clasificaciones encontramos diferentes temas como:
problemas de salud, accién de gracias, accidentes, medios de transporte,

carceles y violencia, guerras y revolucion, desastres naturales y problemas

del campo.

Podemos encontrar diversas advocaciones,
santos, virgenes y cristos. Entre los mas venerados se
encuentran las imagenes de laVirgen de Guadalupe,
laVirgen de San Juan de los Lagos (Jalisco), el Santo
Nifio de Atocha (Fresnillo, Zacatecas) y San Francisco

de Asis (Real de Catorce, San Luis Potosi).

La mayor concentracion de exvotos se localiza
en el centro de México,siendo los mas sobresalientes

los realizados durante el siglo XIX y mediados del

siglo XX.

Los exvotos pictdricos cuentan invariablemente, con tres elementos:
oferente, que es la persona que agradece la bondad recibida, su

representacion grafica es la de una figura humana, acostada o postrada
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ante la divinidad, o en la actividad a la cual se refiere el exvoto; la ad-
vocacion,imagen milagrosa de santos, virgenes o cristos, que aparece en
la parte superior ya sea izquierda, derecha o centrada, como si flotara,
frecuentemente es acompaiiada por nubes en
la parte inferior o creando un contorno
completo; se busca en general la manera de
resaltarla; es el elemento en el que se nota un
mayor esmero, detalle y perfeccién en su
representacion independientemente de la
técnica en que se elabora; y la leyenda, que
es la parte del exvoto donde encontramos
tipografia, aqui se narra el suceso, se agradece
el milagro, aparece el nombre del oferente y

fecha; todo esto enmarcado en una seccion

rectangular que se distingue por un color
diferente, o en el dibujo de un pergamino.
Podemos encontrar en los exvotos colores brillantes, pero predominan
los colores apagados y en algunos casos se combinan en los diversos

elementos o detalles de exvoto. En cuanto a la forma no hay una proporcion
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muy fiel de la figura humana, en la
relaciéon fondo-figura no existe una
concordancia de escalas, en algunos casos se
aprecia un solo plano y cuando hay
perspectiva, los elemen-tos generalmente no
concuerdan con el fondo, creando una
perspectiva errénea. En algunos casos hay
una mayor drea y detalle para la
representacion del techo o el piso,intentando

un mayor realismo.

Los exvotos son una expresién popu-
lar que ha prevalecido a lo largo de casi cinco
siglos,y aunque parecen desaparecer ante la

modernidad, son dignos de rescatarse y
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No deja

de ser curioso
el porqué seitalar
un lugar que

en realidad muchos

desearian olvidar

R}

para S‘ef'{f’ii!p e.

CRUCES

La cruz es una figura sobria y sencilla, formada de la contraposi-
cién de dos ejes; uno vertical, frecuentemente mds largo que se cruza con

un eje horizontal en su parte media.

Su forma varia, y depende en gran medida del material con el cual se
elabora. Hay cruces de piedra, madera, metal, ceramica, entre otros; or-
namentadas con grecas, flores, animales y diversos elementos. Algunas

muestran la sobriedad del material

z

original del que estan hechas, y

otras son muy coloridas.

Su aparicién como signo cris-
tiano fue minimizada durante
algln tiempo, ya que la imagen
de Cristo crucificado era poco

atractiva para atraer a nuevos

feligreses. Su inicial llegada a
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América no tuvo un buen recibimiento, ya
que estaba relacionada con los conquis-
tadores que la usaron como estandarte;
sin embargo, posteriormente tendria una
apasionada aceptacion. Esto sélo es ex-
plicable si consideramos la similitud del
cristianismo y de las creencias indigenas
en ciertos aspectos como el concepto del
viaje del alma y su sufrimiento en el mas

alld por lo realizado en vida.

Asi la cruz se convierte en una re-
ferencia, un punto de reunién para las almas
de los muertos, signo de paz y ayuda
omnipresente que dan los parientes a los
difuntos para ayudarlos a encontrar su ca-
mino al mas alld; se le pone rodeada de
coloridas ofrendas como queriendo ocultar

a la muerte.

143



PERSONAJES

Todos aquellos seres que con su profesion, actitud, apariencia, ideales

llevados a la practica o participacion en algin hecho, han caracterizado a la
cultura mexicana, o han merecido un lugar aunque sea solamente temporal
en nuestra memoria. Hablamos tanto de personas, como de elementos que
por su connotacion,son ya considerados personajes: el volcan Popocatépetl
o Don Gregorio, los boxeadores, la muerte personificada por las calaveras,
el diablo, el fotografo ambulante, el tragafuego, la adelita, el revolucionario,

los luchadores, entre otros.
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Y ni la danza pudo
detener

a la

muerte.

Elegia de los cadives

Muartine: Ocaranra

CALAVERAS

Todo un personaje sin duda, como sélo

puede serlo detro de la cultura mexicana.

La calavera es la reproduccién de un
esqueleto humano, donde a veces sélo es
retomado el craneo para diversas repre-
sentaciones que de ella se hacen. Sus colores
generalmente son el blanco sobre un fondo
negro, pero frecuentemente es acompafada

de ornamentos de vivos colores.

La encontramos en todo tipo de repre-
sentaciones grificas, en ceramica, metal,

piedra, papel y varias mas.
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Simbolo de piratas, veneno o como relieve en muchas edificacio-
nes prehispdnicas, es la calavera, generalmente considerada, el personaje

representativo de la muerte.

Por medio de ella, el mexicano la hace bailar, la viste y aparenta reirse,
burlarse de la muerte,ocul-tando su verdadero temor y veneracion,aquella

que nos fue heredada de los tiempos prehispanicos.

El mejor ejemplo de arte popular con éste motivo fue lograda por

José Guadalupe Posada, el novio de la muerte.

La muerte se volvié calavera, que pelea, se emborracha, baila y llora... la
muerte parrandera que baila en los fandangos y nos acompana a llorar el hueso
en los cementerios, comiendo mole o bebiendo pulque junto a las tumbas de

nuestro difuntos

Eduardo del Rio (RIUS)
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No todo el mundo sabe poner
cara de foto, especialmente
si el fotdgrafo es de ésos a
los que tras una amarga
experiencia les ha dado por
checar una 'y otra vez si

ahora st pusieron el rollo "’

FOTOGRAFO AMBULANTE

El fotografo de la prodigiosa cdmara de cajon. Es
persona de edad adulta, que viste tradicional chaleco y
sombrero, o los hay menos tradicionalistas, que andan
en mangas de camisa en los parques, jardines o plazas de

la ciudad.

Lo mds importante es su cajon milagroso de color
negro, colocado sobre un largo tripié de madera; a un
lado cubetas con agua y quimicos reveladores. A los lados
del cajon, en sus paredes se puede observar una pequefia
exposicion con fotografias de muestra:los novios tomados
de la mano, el nifio subido en el caballo usando el
tradicional sombrero de charro, o la anciana y su hija que

andaban de paseo .

El fotégrafo va variando sus paisajes, fondos y

elementos que acompafian y adornan la fotografia.
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Es caracteristica la figura del caballo, listo para ser montado por un
“charro con sombrero"; algunos otros cuentan con varios fondos que
muestran siluetas ridiculizadas de sefiores gordos y flacos, parejas chisto-
sas, nifios, hombres fuertes y otros personajes; que en lugar de cabeza
tienen un hoyo; figuras humanas con rasgos exagerados que las hacen
grotescas, decoradas con brillantes colores que contrastan sin ninguna
armonia; algunos otros muestran coloridos paisajes tipicos dibujados, y
otros mas aprovechan los paisajes de su entorno, ya que se encuentran
situados en plazas, parques o jardines tipicos.

A fin de afio se hace acompaiiar de un "santa claus o rey mago" para
la foto de recuerdo de la época. En diciembre y no precisamente en navi-
dad, es la mejor temporada para el fotégrafo; el dia 12 en los alrededores
de la iglesia dedicada a laVirgen de Guadalupe, donde podemos encontrar
diferentes puestos de fotografos con fieles representaciones de laVirgen,
que van desde la figura de yeso pintada, hasta aquellas modernas mufiecas
con movimiento, vestidas como la Guadalupana y acompariadas de foqui-
tos de colores, dngeles con nubes de algodén o diversos animales; ya que
los peregrinos buscan gustosos la forma de conservar un recuerdo de su

visita a la Virgencita.
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LUGARES Y MONUMENTOS

Existen lugares o monumentos que son representativos de un fuer-
te sentimiento: nuestro pasado ancestral, sitios de poder, de aficion, de
convivencia cotidiana, de religiosidad o nacionalismo. Sitios como el Cerro
de la Silla en Monterrey, la Plaza de la Constitucion o Zécalo capitalino, la
quebrada de Acapulco en Guerrero, el estadio Azteca, el Fuerte de San
Juan de Ulda en Veracruz, el Angel de la Independencia o diversas zonas
arqueoldgicas. Estan también los propios de cada ciudad en nuestro
pais como mercados, fuentes, plazas, acueductos, jardines, teatros, entre

otros.




El futhol ¢s
el patriotismo

del momento,

Carlos Mounsivais

ELANGELDE LA
INDEPENDENCIA

Figura femenina que representa un angel
con las alas extendidas hacia atrds y hacia
arriba, parada en un solo pie, con el torso
descubierto, el brazo derecho levantado
sosteniendo una corona de laurel y el
izquierdo levantado a la altura de la cadera
sosteniendo una cadena rota. Su color
dorado enfatiza su significado de victoria,

divinidad, poder y libertad.

Este monumento representa para los
mexicanos valores de nacionalismo, victoria,
independencia, personalidad representativa
de la ciudad de México e inclusive del pais

entero.
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La columna de la independencia fue construida para festejar el primer

centenario de la independencia de México.

Corona el monumento la estatua de la independencia bajo la forma de
una victoria lujosa alada, bronce colosal y grandioso de 6.70m de alto. En la
diestra sujeta una corona de inmarcesible laurel en actitud de ponerla, y en
la mano izquierda un fragmento de la cadena que por tres centurias nos ligara

con la Madre Patria. *%

Descripciéon magnanima y detallada de un monumento, pero del cual
hoy en dia, al escucharla, cualquier mexicano preguntaria ;de qué es esa
descripcion?. Ahora no es "una victoria alada" sino el dngel que guarda
todo un contexto de independencia en nuestro pais y representa a toda

una urbe llena de controversia y encanto como la ciudad de México.

Es el dngel que ha sido testigo a lo largo del tiempo de desastres y
victorias; a tal grado que ha sufrido una caida que hizo a su pueblo estar
pendiente de su recuperacion; igualmente, que festeja junto con él,

emociones patrias hasta el desenfrenado triunfo de la seleccién nacional.
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;Oué va a llevar?

;Qué le vendo glierita?

MERCADO

Podemos definir al mercado como el lugar o espacio establecido en
una ciudad, colonia, municipio, rancheria o poblado donde la gente acude

para la compra o venta de productos y servicios.

El mercado es el lugar permanente con locales establecidos, y los
tianguis son las vendimias semanales en determinadas poblaciones, ba-
rrios o colonias. Entre los mexicas, el tianguis (del ndhuatl tianguiztli) era un
espacio donde se reunian un dia a la semana los productores de sitios aledarios
para vender,comprar o intercambiar sus muy diver-sos productos. En el mercado
se establecian los comerciantes que ademds de suministrar los productos pro-
pios de la region, traian de sus largos viajes exdticos frutos, ricas plumas y pieles
de animales, cerdmica e instrumentos liticos de lujo y ceremoniales, piezas de

joyeria y hierbas medicinales.®'®

El mercado es el lugar donde conviven una gran variedad de productos,
gente, musica, colores, olores, y es por esto que podemos encontrar abun-

dantes formas, colores y texturas. Al caminar por un mercado podemos




observar cosas tan diferentes como
jitoma-tes, ajo, cebolla, nopalitos, cilantro,
perejil, zanahoria, chile guajillo, manzanas,
platanos,limones, pescado, pollo,carne molida,
quesos,em-butidos, ramos de flores, semillas,
plantas, pifatas, bolsas
de pléds-tico, camisas,
vestidos, rebosos,
zapatos, som-breros,
mecates, sillas de
montar, velas, san-tos,
hierbas medicinales,
antojitos de la region.

Encontramos también frases populares que

ilustraciones que muestran personajes
fantdsticos o milagrosos, que se conservan
en sus en-volturas desde hace mucho tiempo,
a diferencia de los productos modernos y
sus campaias publicitarias para cambiar de
presentacion; su tipo-
grafia estd formada de
diferentes familias ti-
pogrificas y diferentes
tamafos, de acuerdo
con el tamafio en el em-
paque; algunas tienen
escasos ornamentos

como lineas repetidas. Es de hacer notar

en algunas ocasiones, acomparian a los precios también, que muchas muestran faltas de

en cartones de “chillantes" colores; férmulas
mdgicas: sélo mio serds, ven dinero, talisméan
de la buena fortuna; caracterizados por sus

envolturas y empaques, el colorido y las

ortografia, que mds que un error, ya carac-
terizan al producto.Todo esto al ritmo de
canciones rancheras, corridos, boleros o la

cancién de moda. {Todo en un mismo lugar!
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Son tradicionalmente conocidos los mercados

 de la ciudad de México por su especializacion en

ciertos productos o servicios. El mercado de Sonora,
conocido por sus remedios caseros, y todo aquello
para agradecer,calmar o venerar una deidad;la Merced
con fruta, verdura y carne al mejor precio; el mercado
de Jamaica con sus flores de todo tipo;San Juan donde
se encuentran los manjares para dias de fiesta, y

Xochimilco con plantas y todo para su jardin.

Los mercados del interior del pais, por lo gen-

eral, conjuntan todo esto en un mismo espacio.

En el mercado se mezclan valores econémicos,
sociales, culturales, politicos y religiosos; es un lugar
de convivencia humana por excelencia.?'® Por ello
podemos decir que es un lugar con multiples per-
sonajes, plantas, animales, posibles figuras repre-

sentativas.
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PLANTAS

La diversidad en plantas y flores en México es amplia. Las hay desde
aquellas orgullosamente nacionales y que son nuestra aportacion al mundo,
o aquellas que hemos adoptado y convertido en parte de nuestra identidad.
Plantas como el maiz, frijol, chile, nopal, maguey, tule, o el henequén;y flo-

res como la nochebuena, el cempaz(chil, el alcatraz, el girasol o la dalia.




[
f

L]

y (fLLC
/

Ll

[/ /
S & O S A A

A continuacién entraron en pldticas acerca de la creacioén y
formacién de nuestra primera madre y padre. De maiz amarillo y de
maiz blanco se hizo su carne: de masa de maiz entré en la carne de
nuestros padres, los cuatro hombres que fueron creados.

POPOL YVUH

Planta de forma cénica cubierta por hojas verdes, pelos de
color amarillo o café, y multiples granos redondeados de color
blanco, amarillo, rojo o negro, acomodados en hileras par-

cialmente simétricas.

Su sencilla descripcion y forma, contrasta con lo complejo de su connotacién y significado,

de origen prehispanico y sus multiples usos.

Los nahuas lo llamaban centli mazorca, al maiz en grano tlaolli, es un cereal basico tradicional
en la alimentacion mexicana,y desde épocas prehispénicas, se ha preparado en diferentes maneras:

tostado izquitl, mezclado en agua con cal para ser molido como masa nextamalli, discos delgados
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que se cuecen al comal tlaxicalli, se cuecen al vapor con otros ingredientes tamalli; hongo que

crece de él cuitlacohe.

Ademais, de la planta del maiz se aprovecha todo; el cabello del elote tiene propiedades
curativas; es base de infusiones medicinales; el grano en la fabricacion de alcohol, miel, almidén,
aceite y golosinas como el pinole y las palomitas,ademas de los tradicionales platillos mexicanos;
las raices, el tallo y las hojas se utilizan como abono, los olotes como combustible o amarrados en
circulo para hacer desgranadores, hojas y tallo como forraje, las hojas se usan también para

envolver alimentos y elaborar artesanias.

Sus caracteristicas y virtudes le han garantizado un lugar
en el desarrollo de las grandes culturas prehispéanicas; muchas

deidades se encontraban asociadas al culto del maiz.

Los hombres recién amasados con la pasta derivada de la
piedra preciosa y la sangre divina fueron dotados por Quetzalcéat!
con este don alimenticio; el mismo dios, transfigurado en hormiga,
descubrié el maiz oculto en una cueva y lo obsequié a los demds

dioses y al propio hombre para su deleite y subsistencia.®'?
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CEMPASUCHIL O
CEMPOALXOCHITL

Flor de Muertos

Es descrita cientificamente como: planta herbicea muy aromética con hojas compuestas con

propiedades insecticidas y antibioticas, originaria de México,aportacién al mundo, exportada como

pigmento alimenticio.

La flor del cempasuchil, es de forma redonda
semejante a una borla, por el acomodo de sus pétalos.
Su color amarillo-anaranjado, ya sea en tonos més claros
0 mds oscuros, es tradicional, muy visible y reconoci-
ble, representa a la luz, es cilido, lleno de energia, brillan-
te, dominante e intenso, propicia una atmésfera exotica.
Acompaiando a diversas frutas, comida, jarros de atole
o café, velas y veladoras en las ofrendas de las casas,y en
las tumbas que se adornan en los panteones de México
el dia 2 de noviembre de cada afio, en la celebracion del

dia de muertos.
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El cempasuchil es protagonista, desde
los tiempos prehispanicos, en diversas
ceremonias religiosas y ritos que se
relacionan con la agricultura, ademés de las

dedicadas a los muertos.

Esta flor simboliza la luz, que colocada adornando un arco, guia a los
difuntos al mas all4, segun dice la tradicion en algunas regiones de nuestro
pais. En algunos paises del viejo continente es considerada simbolo de
vida, la flor de los muertos que los acompaiia en su camino hacia la vida

eterna.

Ser flor es ser un poco de colores con brisa;la vida de una flor cabe en una
sonrisa el pueblo mexicano tiene dos obsesiones: el gusto por la muerte y el

amor a las flores. Carlos Pellicer.
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COMIendo.

CHILE

Verde, amarillo o rojo, seco o fresco;
alargado o robusto, de forma generalmente
triangular, aunque también los hay redondos
y ovalados, pequefio o muy grande; ras-
go caracteristico de la variada co-
cina mexicana, el chile es
considerado elemen-
to importante; comerlo
puede ser para algunos un
arte, un placer, un ritual, una
prueba de valentia y hasta un acto de

sacrificio.

Sus cualidades lo han llevado a integrarse

junto con el maiz, el frijol y la calabaza, a la dieta

prehispanica. Sus propiedades, diversidad de
formas y variedades no tenian igual en

Europa, por lo que cre6 asombro.

Ademas de ser un ingrediente
que no puede faltar en los
platillos mexicanos, tiene
algunos otros usos; el
humo que produce al que-
marse, o su extracto quimico fue
y es utilizado como arma de guerra;
mezclandolo como alimento de aves pa-
ra aumentar el color de su plumaje; es usado
en la industria del tabaco; en la fabricacién

de repelentes e insecticidas en la agricultura.
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Pero su uso mas importante es el relativo a sus propiedades
medicinales, desde los tiempos prehispanicos fue usado para curar ma-
lestares como dolor de muelas,infecciones en los oidos, dolores musculares

y muchos otros.

La medicina moderna reconoce sus propiedades como laxante,
analgésico, tonificante gastrico y estimulante. Dentro de la cultura popular
es elemento comun en las "limpias"; como afrodisiaco y para aliviar la

"cruda".




NAIPES GACELA
HECHO ENMEXICO

ANIMALES

Son muchos los animales de origen y gran significado en México;
algunos de ellos considerados por sus caracteristicas y cualidades,como re-
presentaciones de deidades prehispanicas; otros por haberse integrado
completamente a la cultura mexicana al ser traidos de otros paises, o for-
mar parte de la riqueza de la fauna en México como: el aguila, la serpiente,
el jaguar, el coyote, el guajolote, el colibri, el caballo, el burro, los gallos, el

alacran, o el lobo.
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Para el

México antiguo

lo monstruoso era

lo fuera de lo comun

y evidencia de

Ri§

intervencion divina.

GUAJOLOTE

Del nahuatl huexdlotl (huey-grande xdélotl-mounstruoso o extra-
ordinario), guajolote significa gran ave mounstruosa o extraordinaria.®'®
Representado en cédices prehispanicos, el guajolote fue domesticado en

México desde hace mas de 2000 afos.

Fray Bernardino de Sahagln los describié: "son aves domeésticas y
conocidas... son de diversos colores, unos blancos, otros rojos, otros negros y
otros pardos; los machos se llaman huexdlotl y tienen gran papada y gran
pechuga... grande pescuezo... unos corales colorados; la cabeza es azul, en espe-
cial cuando se enojan, es sejunto; tiene un pico de carne que le cuelga sobre el
pico; bufa, hinchase o erizase... la ga-llina
hembra es menor que el gallo, es bajuela,
tiene corales en la cabeza y en la
garganta... es corpulenta y sus pollos

mételos debajo de sus alas..."
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Los primeros soldados espafoles fueron recibidos por los embajadores
de Moctezuma con "pan e gallinas de la tierra” tortillas y guajolotes entre
muchas otras viandas.

Pipila o pipilo, pavo, huilo, totol, c6cono, no importa el nombre que
se le de, cuando nos acompana a la mesa en suculentos manjares cuando
se festeja un acontecimiento especial.

El guajolote tiene la cabeza azul, un largo cuello acompaiado de su
impresionante papada roja y una carnocidad colgante que pasa sobre
su pico. Cuando despliega su abundante plumaje blanco, pardo o negro,
parece formar abanicos de diferentes tamarios; agrupados en diferentes
secciones, mostrandose imponente como si nos recordara orgulloso, que

él es una aportacion de México para el mundo.

167



T

R S o N e S R 3Tk e R T 1 e S

168

SERPIENTE

Forma parte de la riqueza biolégica de México; ya que es nuestro

pais el que cuenta con la mayor cantidad de especies reptiles. E
estudio de su veneno ha aportado numerosos conocimientos
para el desarrollo de curas o padecimientos del sistema

nervioso y circulatorio. Es importante su lugar en [z
cadena alimenticia como control de plagas de
A roedores en el campo, aunque frecuentements

termina partida por un machete o aplastada bajc

una piedra.

Podriamos descibirla con el nombr:
maya de  KUKULKAN (serpiente her
mosa). Alicantes, chirrioneras, cincuate:
o cualquier otro nombre, son blancc

de rechazo y temores debido a multiple




leyendas y mitos nacidos en torno suyo. A todo esto podemos agregar la

impresionante variedad de colores, de sus diferentes especies.

Desde la leyenda de Quetzalcéatl (quetzalli-bello) (coatl-serpiente) como
importante deidad en distintas culturas prehispdnicas, hasta la catélica, encar-
nacion del mal, o representando a la sabiduria en el simbolo de la medicina,
es asociada igual con la vida y la muerte, lo femenino y lo masculino, la tierra
y el agua, el mundo y el inframundo, devorada por un 4guila en nuestro escudo

nacional.

Criatura fria, sin patas, pelos o plumas;su forma

es lineal,y su anatomia al moverse, le hace crear
diversas curvas. Podemos encontrar gran va-
riedad de colores y tonos, algunas son cafés,
negras, blancas, verdes o rojas, ya sea lisas o de-
coradas por anillos, manchas o grecas; es su sim-
plicidad lo que nos hace atribuirle complejos

significados.
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OBJETOS DE FIESTAS

México es un pais de fiestas, y en cada celebracion existen objetos
que forman parte de ellas; representan y se elaboran con muy diversos
materiales o caracteristicas, dependiendo de la época y la regién, especi-
ficamente para la ocasién: pifiatas, mascaras, matracas, papel picado, cor-
netas, toros de petate, judas, calaveras de azicar, muiiequitos de palma,

farolitos de papel y muchos otros.
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.expresion clara y

vigorosa de

un modo de ver,
de sentir,

de pensary

de sonar

Lads Mario Acéver

PINATAS

El nombre de pifiata tiene su origen en
la fruta de la pifa. La pifiata es un objeto
usado tradicionalmente en las posadas du-
rante la época navidefia, aunque en la actua-

lidad estd presente durante todo el afio.

Por tener como base una olla, su forma
es redonda, sobre la cual se adosan tradicio-
nalmente siete picos, auque algunas tienen
menos o mas. Estos picos se encuentran dis-
tribuidos en forma radial, en abatimiento o
apuntando a los cuatro puntos cardinales y
uno en la parte inferior. En cuanto a tamafio,
van desde las que adornan el espejo retrovi-
sor de un auto, hasta las que estan hechas
con la olla mas grande que se pueda encon-

trar.




Son adornadas con papel recortado y acomodado como flecos, chinos,
olanes o tiras colgantes de colores primarios y complementarios sin
importar la combinacién; siempre y cuando contrasten. Las encontramos
en tonos vivos o saturados, sin limitar su uso y nimero en una misma
pifiata; es frecuente el uso del blanco como color armonizador entre el

papel de china de mﬂitiples colores y el papel brillante.
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En el siglo XVI, los bailes de las pifiatas eran
muy populares en Espafia, asi que los misioneros
aprovecharon la costumbre con el fin de evangelizar
a los indigenas: la olla representaba los poderes del mal
o satands que engafiaba al hombre seduciéndolo con los
adornos y oropeles de la vida.*** Los siete pecados
capitales represetados por los picos de una estrella
tenian que ser arrancados fuertemente con un palo,
que simboliza la voluntad humana para destruir los
falsos deleites mundanos. Esto tenia que hacerse con
los ojos vendados porque la fe es ciega;asi, el creyente,
al romper la pifiata obtenia los verdaderos premios y

frutos de la vida.




MASCARAS

El ser humano siempre ha tenido la necesidad de ocultar o transfigu-
rar su identidad. La mascara es un objeto portador de misterio y vehiculo
para acceder a él.

L. nascard es i

forme exterion Las antiguas civilizaciones cubrian el rostro de los muertos ilustres
— para facilitarles el viaje a las regiones del mas all4, ocultando su identidad
aue e FeS(

y aterrorizando a las criaturas infernales.
el tnierior.

En México su origen se remonta a épocas anteriores a la conquista;
el hombre entendié que el usar una méascara en ceremonias o ritos lo
facultaba para eludir calamidades,
exorcizar hechizos o poseer cuali-

dades divinas.

Las méscaras siguen estando pre-
sentes en momentos especiales de la exis-
tencia de los mexicanos. Son terrorificas o

grotescas, turbadoras, pero siempre atraen.
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El mexicano que incluso ya es urbano sigue sintiendo
algo cuando ve una mdscara y puede apreciar su significado

y belleza.**

Existe una gran variedad de formas y colores en
las mascaras. El significado y funcién de la mascara es

transformar, adquirir poder, ocultar y proteger.

Por su uso las mascaras se clasifican de la
siguiente manera: de culto, guerra, justicia, mortuo-
rias, teatrales y de baile.Podemos encontrar diferentes
tipos de méscaras, zoomorfas, fitomorfas, antro-
pomorfas, o aquellas que representan demonios
dioses, animales fantasticos, seres sobrenaturales ¢
fendémenos como el fuego, los huracanes, el vientc
o el rayo. Existe una gran variedad de formas depen
diendo del motivo que representen o el tratamientc

que tengan, realista, abstracto o semiabstracto.




El color en las mdscaras varia desde las pintadas con colores saturados
y brillantes sobre todo las de representaciones fantésticas, o aquellas que
conservan el color original del material del que estan hechas. En la amplia
gama de materiales de los cuales estan hechas las méscaras, podemos
encontrar diferentes tipos de maderas, metal, piel, barro, tela, papel, cartén;
con adornos como pelos de animales, chaquiras, listones, mecate, estambre

y pedazos de piel o partes de animales.
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J UDAS Los judas hechos de cartén con alma

de carrizo, representan charros panzones que

Mufiecos de cartén de distintas formas, ) )
usan botas, botines o polainas a la usanza del

que van desde pequeias figuritas no mas gran- ) )
siglo XIX; diablos alados con grandes cuer-

des de veinte centimetros hasta los de tamafio ) »
nos rectos o retorcidos; calacas y politicos

humano; son pintados de colores chillantes )
que nos ven con mirada burlona, el

como morado, amarillo, rojo, rosa y )
pueblo los quema como mani-

verde, ornamentados con lineas .
festacidn de su descontento

rectas, curvas, espirales, pun- _
con aquellos personajes

tos y flores. -
que les han visto la cara, o

han abusado de ellos, por

En semana santa, el sabado .
lo que en épocas pasadas fue

que abria la gloria a las diez de la .
prohibida por algunas auto-

mafiana entre repiqueteo de campanas, . )
ridades la quema de judas

gritos y matracas, volaba el cartén que recubria

4 o fikas, asf ot ' Topr e 68 fFa0LaT Las citas biblicas de la traicion de Judas

la harina o dulces con que los rellenaban. . )
a su maestro,ahorcandose después por arre-

Don Nicolas Lépez L. . .
pentimiento, dan origen a los monigotes que

desde la época colonial el "tribunal popular”




enjuicia a Judas a su manera. Aunque también se dice que en la época de
la Inquisicion, la quema de herejes y figuras de carrizo de préfugos, era presen-

ciada por nifos, por lo que quedé la costumbre en los barrios."*

En la actualidad la tradicion de quemar judas se ha ido perdiendo
paulatinamente, con las reformas que la iglesia a hecho en torno a la se-
mana santa, ahora el siabado es santo y la gloria se abre hasta las doce
de la noche.También los problemas de contaminacién en grandes ciuda-

des como México han dado como resultado la prohibicién de quemar

judas.

Con sus colores chillantes

¥ sus miradas burlonas
los judas son

una muestra mds

del cardcter satirico

de los mexicanos., ©°
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OBJETOS DE USO COTIDIANO

Objetos que a pesar de la modernidad, siguen conviviendo con noso-
tros, de manera cotidiana, o aquellos que han pasado a ser sélo un recuer-
do, de ser articulo de uso diario a ser usados en ocasiones especiales, 0
aquellos que incluso son alusién a la carencia tecnolégica contrastada con
la tradicidn arraigada: el sarape, sombrero, juguetes-artesania como caba-
llos de madera, rehiletes o mufiecas; objetos usados en la cocina como: el
metate, molcajete, soplador, canastas, comal, olla de barro, brasero, moli-

nillo, y muchos mas.




MUNECAS

La mufieca, objeto y compaiiera de juego de las nifias mexicanas, a través
de la cual se desempefian los mds diversos roles de la mujer en la sociedad:
Lnndestran fas mamd, hija, compafiera y amiga; a quien se puede regafar, proyectar todo el

. rifi se anhela, o n idad e se tienen.
profundas raices carifio que se anhela, o necesidades que se tiene
v el sentido humano

Ademis de todas las fantasias que surgen de un juego
giie estdan detras
con muiiecas, las nifias aprenden sencillas labores manuales

de ¢stos jugnetes :
Bk & Juglies y el oficio de los mayores.

para nines.

A lo largo y ancho del territorio mexicano, podemos
encontrar mufiecas de diferentes materiales: papel, made-
ra,barro,cera, hoja de maiz y trapo. Algunas estén pintadas,
otras estdn decoradas con bisuteria, sombreros, aretes, co-

llares, pulseras.

Indudablemente las mds comunes son las de trapo,

realizadas por los diversos y numerosos grupos indigenas de
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México. Estas mufiecas tienen la cualidad de
mostrar la cotidianidad del grupo que las
elabora; reflejan la tradicion, formas de vida,

cultura e indumentaria.

Las mufiecas son representaciones de
figura humana, femenina, masculina o infantil;
van desde la mufieca mas burda hasta la que
representa de manera fiel la forma e indu-

mentaria indigena.

Asi las mufiecas son vestidas con retazos
coloridos de complejos motivos, o de so-
brios y lisos colores; las que sobre tela blanca
o negra llevan desde sencillos hasta visto-
sos bordados en vivos colores. Debido a la
fidelidad en la representaciéon de la indu-
mentaria indigena, son llamadas etnogrificas.

Algunas comunidades han tranformado

a las mufiecas del objeto de juego,a curiosi-
dad que se ofrece a los turistas como re-
cuerdo, ejemplo de ello son las que desde
1994 se realizan en Chiapas representando

al subcomandante Marcos.




REBOZOS

Parte importante del atuendo de la mujer mexicana,acompafié
a las revolucionarias adelitas en tiempos dificiles. Cubre la inocen-

cia y cubre a los hijos, también ha recojido lagrimas de alegria, |
Rebozo L l
dolor o gran sufrimiento.

tlor 4!1’ vila"kh’ 0,

CArICIa SIempre Definimos al rebozo como una tela larga y angosta con anudados

nunca fatieada: y flecos en cada extremo.” Podemos decir que el rebozo tiene anteceden-

/ Io mi tes prehispanicos, pues los antiguos indigenas usaban prendas similares para
FepDOZ0 de Tt Herrd,

cubrirse o transportar objetos; siendo hasta el virreinato donde el rebozo sur-

I}

(UHE  SUH SUHEL(

ge como lo conocemos ahora.

(dneel de td guadrdad

Bl Balians res lo usaban, habia desde los mas austeros hasta los de se-
da e hilos de oro y plata. El virrey por medio de la Real
Audiencia, dicté preceptos para la elaboraciéon del re-
bozo, respecto a tamaiio, tejido, clase de hilo y disefo;

haciendo examinar el trabajo de cada uno de los artesa-
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nos para que pudieran ejercer el

oficio de tejedores.

Entre los estados de la
republica que sobresalen por la
elaboracion de rebozos, estan:
San Luis Potosi, Michoacan, Es-
tado de México, Guanajuato,
Hidalgo,Puebla, Guerrero, Coa-
huila, y Oaxaca; en materiales

como lana, algodén o artisela y

seda.

; La apariencia de los rebozos depende en gran medida de la técnica de tejido; los disefios van
desde lineas rectas, tridngulos, grecas sencillas o complejas, elementos florales o animales; estin
también los que una vez terminados, son bordados con paisajes, representaciones humanas, flores,

animales.
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En los rebozos predominan los colores azul indigo,amarillo, rojo, verde
y negro, con diferente luminosidad y saturacién. Estos colores son extraidos
de plantas, frutas, cortezas, raices, y varios tipos de madera, asi como de su

mezcla con sustancias inorganicas como alumbre, cal, cromo, éxido de hierro.

Una caracteristica decorativa adicional son los flecos, trenzados o
anudados,desde los mds sencillos y cortos hasta los mas largos y elaborados

con disefios de motivos florales, animales o geométricos.
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Ejemplos



Como mostramos a lo largo de nuestro estudio, las figuras
representativas como manifestaciones y elementos de nuestra cultura,lle-
nas de color, forma, textura, significados y connotaciones, se constituyen
en un cédigo visual conocido tanto por el disefiador-emisor, como por el

perceptor nacional.

Es por esto que en éste capitulo presentamos el uso de las figuras
representativas en soluciones grificas especificas, retomando algunas de

las figuras analizadas en el capitulo anterior.

Asi, mostramos tres distintos ejemplos: Portada de disco: Julieta
Venegas, Aqui. Imagen corporativa: Huexolotl, restaurant. Etiqueta

para producto: Angelux, velas decorativas.

Con estos ejemplos podemos ver la posible aplicacién de las figuras
representativas a soluciones de disefio, ya sea retomando solo alguna de
sus cualidades o su totalidad, sin importar<ns1:XMLFault xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat"><ns1:faultstring xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat">java.lang.OutOfMemoryError: Java heap space</ns1:faultstring></ns1:XMLFault>