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Con este trabajo se pretende dar una vision sobre la posibilidad de exportar mango
a Alemania es por eso que se tocan varios puntos para poder definir la factibilidad
del proyecto, por ello comenzamos a mencionar los antecedentes de la empresa
“Fruticultores de Lombardia” su estructura administrativa, su mision, vision, entre
otras cosas, que es en la empresa en la cual nos apoyaremos para poder realizar la
exportacion.

A continuacién se presenta la clasificacion arancelaria del producto dentro del
sistema armonizado, los productos con los que el mango tiene competencia,
analizando también las ventajas competitivas del producto.

Después de esto hacemos un andlisis de los diferentes mercados, tratando de
abarcar desde lo global hasta llegar a lo especifico, asi comenzando por ¢l
mercado mundial del mango, analizando la produccién, exportaciones ¢
importaciones, pasando por el mercado mexicano en el cual veremos la balanza
comercial, comercio exterior, destino de las exportaciones, produccién nacional
del mango; terminando con el andlisis del mercado de Michoacan.

Se analiza el mercado meta con aspectos demograficos, culturales, cuantitativos,
asi como exportaciones ¢ importaciones de mango, se mencionan también las
barreras arancelarias y no arancelarias a las cuales estd sujeto nuestro producto
para su comercializacion en Alemania.

Se presenta un andlisis sobre los aspectos de la mercadotecnia que se considera
una parte importante para poder penetrar en el mercado Aleman.

Se comienza con una definicion del Marketing Internacional, se hace un analisis
sobre segmentacion de mercado y se pasa a la mezcla de mercadotecnia haciendo
también un andlisis de cada uno de los elementos como son el Producto, Precio,

Plaza, Promocioén, dando una aplicacién practica de cada uno de ellos en el
proyecto. '

Se muestra las cotizaciones, transporte y seguro, también envase y embalaje,
presentando el contrato y la forma de pago a utilizar.

Por dltimo presentamos los aspectos financieros como los estados pro forma de
flujo de efectivo, balances generales de la empresa, razones financieras y
cotizaciones de precio para el inicio y final de temporada del mango.



En 1991 constituyeron una Sociedad Anonima con el objetivo de comercializar
directamente su fruta, y la adquisicion de insumos en comtn, pero la devaluacion
de 1994 le acarred pérdidas por lo que dicha sociedad desaparecio. En 1998 se
vuelva a integrar como sociedad de Produccion Rural de Responsabilidad
Limitada conocidos como “Fruticultores de Lombardia” constituidos por 16
socios, ellos cuentan con un terreno bien ubicado para establecer su empacadora, y
actualmente tienen ¢l cobertizo, piso, instalacion eléctrica y maquinaria
seleccionadora con la que pueden empacar fruta para mercados que no requieren
tratamiento hidrotérmico como es el caso de Canada y Europa. g

“Fruticultores de lombardia” esta constituidos pro una Asamblea General de
Socios y un Consejo de Administracion el cual esta constituido por un Presidente,
Secretario, Tesorero, Vocales y un Consejo de Vigilancia.

El producto a comercializar en este proyecto es Mango , nombre cientifico,
Mangifera Indica, su fraccion arancelaria en es 0804.50.00 v en Alemania
0804.50.00.91. Sus productos competidores de esta fruta son; Manzana, fresa,
cereza, ciruela, pera y otros.

El mango que se consume en los paises no productores (principales importadores
es de tipo flroridiano que son mangos grandes, redondos, de color amarillo y
chapeado rojo intenso, de los cuales las variedades Haden y Tommy son las mas
demandas.

Para penetrar en ¢l mercado aleman se sugieren los mangos Ilamativos como es el
Tommy por su aspecto externo y dulzura, y el Haden por su facilidad de consumo
v menor cantidad de fibra.

Los mangos producidos en el tropico seco (como el valle de Apatzingan), bajo
condiciones de riego son los que presentan mayor vida de anaquel por lo cual se
sugieren en el presente proyecto.

Para obtener alta calidad es necesario realizar las labores de campo en tiempo y
forma requeridos, utilizando insumos que no dejen residuos toxicos en la fruta y
no representen riesgos para el personal o los consumidores, aplicando medidas
para evitar la contaminacion de la fruta o el envase (inocuidad alimentaria).

En el caso particular del mango ha sido sujeta a una regulacion federal en nuestro
pais la cual es emitida por la Sagar que tiene establecida una campafia nacional
contra la presencia de la mosca de la fruta , dentro del cual se contemplan medidas
fitosanitarias para la movilizacién de la fruta en el territorio nacional. Las cuales
son reguladas a través la NOM-075-FITO-1997 en donde se establecen los
requisitos y especificaciones fitosanitarias para la movilizacion de frutos
hospederos de la mosca de la fruta y la NOM-023-FITO-1995 por la que se
establece la camparfia nacional contra moscas de la fruta.
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El mango es de las frutas con mayor contenido de vitamina “A”, cuenta con una
aroma exquisito, libre de olores desagradables vy de dafios de plagas y
enfermedades, su aspecto interono es de sabor dulce y agradable, cuenta con un
ablandamiento interno de la fruta, en términos generales ¢l mango de la region de
Apatzingan cumple con las normas oficiales mexicanas en materia de fitosanidad .

La produccion de frutas tropicales en 1997 alcanza seglin las estimaciones un
volumen de 56 millones de toneladas como frutas frescas o elaboradas

En particular en ¢l caso de Europa tiende a importar la fruta del mercado africano
por su cercania y en menor medida del mercado de América Latina.

La produccion de mango en 1997 crecio ligeramente, situandose en 22 millones de
toneladas. La India continué siendo el mayor productor mundial, representando
casi el 50% de la produccién total , seguida de China con el 9% y México con el
6%.El mango fue la segunda fruta tropical fresca mas comercializada a nivel
internacional. En 1996 represento el 26% del total de frutas frescas tropicales
distribuidas en el comercio internacional y en los Gltimos cinco afios alcanzo una
tasa media de crecimiento anual del 8% debido sobre todo a la mayor
sensibilizacion de Europa y América del Norte.

Por sectores en ¢l mercado mexicano se registran algunos saldos con superéavit en
¢l comercio de productos petroleros (3,737 mdd) y en agropecuarios (85 mdd),
este Gltimo monto se compara favorablemente con el déficit de 448 mdd observado
el afio pasado.

Las exportaciones del Sector Agropecuario sumaron 3,276 mdd y crecieron en
8.0% respecto a enero-septiembre de 1998. Los principales productos exportados
en México fueron legumbres v hortalizas frescas (1,023 mdd), diversas frutas
frescas (417 mdd), los que en conjunto contribuyeron con 77% de la ventas
externas del sector.

La estructura relativa de las exportaciones fueron de 89.5% a América del Norte,
- 4.7% a Europa, 4.0% a América Latina y 1.6% a Asia.

Las exportaciones al continente FEuropeo fueron las mas dindmicas al
incrementarse en un 49.6%, en particular sobresale el aumento del 185% en la
exportaciones a Alemania, 68% a Holanda y ¢l 4!% a Suiza.

La estructura relativa de la s importaciones por region son las siguientes América
del Norte absorbié el 76.4% del total, Asia y Europa ¢l 10% cada una y América
un 2.3%.

Por pais en Estados Unidos origin6 el 74.5%, seguido de Alemania con 3.8%,
Japon con 3.5% y Corea con 2%.
Desde el punto de vista econdémico y social el cultivo de mango reviste una gran

importancia de mango para nuestro pais ya que depende de esta actividad una
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cantidad aproximada de 15,000 productores. El cultivo de mango en México ocupa
una superficie cultivable aproximada a los 161,000 hectareas, se producen en 23
estados de la Republica sin embargo por la magnitud de la superficie cultivada y el
volumen de produccion destacan los estados de Veracruz, Michoacan, Nayarit,
Guerrero, Sinaloa, Oaxaca, Chiapas y Colima.

Actualmente el cultivo de mango en México se ha motivado por el incremento en
las exportaciones de los Gltimos afios donde se observa una tendencia a sustituir y
establecer variedades con mayores perspectivas para este mercado.

Las varicdades Haden, Tommy , Ataulfo ocupan la mayor superficie después del
manila, y tienen aceptacion para el mercado nacional como para el de exportacion.

Particularmente en Michoacan la zona productora mas importante se encuentra en
los siguientes municipios Apatzingan, Buena Vista, Gabriel Zamora, La Huacana,
Lazaro Cardena, Mujica, Nuevo Hurecho, Paracuaro, Tepalcatepec. El estado de
Michoacdn ocupa ¢l quinto lugar como productor de mango y en primer lugar
nacional como exportador su volumen exportado se ha venido incrementando afio
tras afio en 1995 export6d a diferentes paises 33,755 toneladas métricas mientras
que en 1997 alcanz6 una cantidad de 55,992 toneladas lo que representa el 29.9%
de las exportaciones mexicanas.

En el valle de Apatzingan se tienen establecidas 16,200 hectireas, lo que
representa el 80% de la produccion en el estado.

El volumen destinado a la exportacion de mango fue de 52,018 toneladas en el 99
lo que representa el 81.7% de la produccion con un valor de 205.21 millones de
pesos con un incremento aproximado del 20% respecto de 1998.

En el municipio de Gabriel Zamora el mango es el frutal mas importante ya que se
tienen establecidas 2607 hectiareas de las cuales 2,051 se encuentran en
produccién, con un volumen de 10,665 toneladas, lo que representa un 85% del
valor de la produccion de los frutales del municipio.

La seleccion del mercado meta lo realizamos mediante la evaluaciéon de distintos
factores externos que llegaran a determinar cual era el pais Optimo para la
exportacion de nuestra fruta.

Por las condiciones de los factores externos, Alemania obtuvo los mejores
resultados siendo asi entonces el pais de destino de nuestras exportaciones.

La proporcién de superficie cultivada en Alemania es de un 35% con un evidente
predominio de la pequefia explotacién, intensamente mecanizada. Por tanto la
produccion es insuficiente para alimentar a toda la poblacion.

Como pais comprador de productos mexicanos Alemania ocup6 durante 1998, con
1.15 mil millones de délares, ¢l cuarto lugar después de los E.,U., Canada y las
Antillas.
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Al igual que en el resto de la Unién Europea, en Alemania se ha registrado un
cambio importante en los habitos de consumo de alimentos, con una creciente
inclinacién hacia los productos saludables entre los cuales las frutas y verduras
frescas ocupan un lugar importante. Datos de la consejeria comercial de México en
Alemania indican que de 100 productos encontrados en cualquier supermercado
Aleman 11 son de origen mexicano.

En particular ¢l consumo de mango per capita también se incrementé de 225
gramos en 1994 a 374 gramos, con una tasa de crecimiento del 0.99% anual.

Por las condiciones climaticas, la produccion de frutas en Alemania es muy
limitada tanto en variedad como en la época de oferta. En particular, cabe destacar
que Alemania no produce mango, su consumo se basa en las importaciones.

Alemania es el importador de productos agricolas a nivel mundial y el segundo
mercado mas grande en importaciones de frutas y verduras, constituyendo asi el
objetivo de muchos paises proveedores y uno de los mercados mas competidos.

Las importaciones totales de mango en Alemania cada vez son mayores, en 1994
adquirieron 18,450 toneladas, mientras que en 1999 pasaron a 30,668 toneladas.
En particular su principal proveedores es Israel seguido de México.

En los primeros meses del afio hasta abril, es donde se registran menos mango en
Alemania, es justamente en los meses de abril, mayo, octubre y diciembre en que
s¢ presenta una gran oportunidad para la exportacion mexicana.

El mango mexicano cumple con las barreras no arancelarias para ingresar al
mercado aleman una de estas es de acuerdo a la ley de proteccion fitopatologica,,
en ¢l momento de la importacion del producto a Alemania en donde se exige un
certificado fitosanitario.

Desde la fecha de entrada en vigor del TLCUE se eliminardn de la siguiente
manera todos los aranceles aduaneros sobre las importaciones que Alemania haga
de Meéxico:

*En la fecha de entrada en vigor de esta decision, cada arancel aduanero se
reducird al 75% del arancel aduanero base.

*Un afio después de la entrada en vigor de esta decision, cada arancel aduanero se
reducira al 50% del arancel aduanero base.

*Dos afios después de la fecha de la entrada en vigor de esta decision, cada arancel
aduanero se reducira al 25% del arancel aduanero base.

*Tres afios después de la fecha de la entrada en vigor de esta decision, los
aranceles aduaneros restantes quedaran eliminados por completo.

El mango es un fruto tropical poco conocido por lo que se deben encaminar

grandes esfuerzos a su promocion y difusion. Para ello se debe informar al

consumidor sobre el valor nutricional, los usos y sus diversas formas de consumo.
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A través de carteles, folletos informativos, recetarios, pruebas degustacion
realizados en los centros de venta. El paquete también puede incluir ilustraciones
de la fruta ademas de un teléfono, direccién o correo electrénico para que el
consumidor pueda realizar consultas.

La promocion debe ser completamente entre los diversos eslabones de la cadena
productiva del mango incluyendo los importadores v distribuidores en Alemania,
asi como las dependencias mexicanas de apoyo al sector agricola de exportacion,
ya que paralelamente se puede promocionar tanto el producto como la marca
oficial mexicana y su sello distinto de calidad “Meéxico Calidad Selecta”, lo cual
favorecera a la penetracion y posicionamiento del mercado Aleman.

Los precios en el mercado alemén tienen fuertes variaciones estacionales por la
oferta y la demanda, siendo el precio por kg. US 2.00 a .80, lo mismo ocurre con
los distintos mercados como Europa y Estados Unidos, repercutiendo en los
precios pagados al productor. Sin embargo los meses menos establecidos en
Alemania son abril, mayo y septiembre, por lo que abril y mayo son una buena
oportunidad para exportar mango del valle de Apatzingin ya que es cuando se
incrementa la produccion regional ¥ los precios al productor bajan drésticamente.

El costo de produccién directo de campo es de 1.22 pesos por kg., mas los costos
financieros, mas otros indirectos y considerando un minimo del 35% de utilidad en
el proceso de produccién, en campo debe tomarse como precio base para la
cotizacion a 2.30 pesos por kg.

Para el presente proyecto se cotiza con el incoterm free carrier (libre de transporte
principal) en la empacadora ubicada en el municipio de Gabriel Zamora
Michoacan, con los siguientes precios:

b

*a inicio de temporada febrero-marzo a US 3.19 por caja (32.29 pesos por caja)

*a finales de temporada fines de marzo principios de junio US 2.18 por caja (20.19
por caja).

El canal de comercializacion a utilizar sera a través de un importador especializado
lo que a su vez distribuird al mayorista, detallista y supermercados para hacerlo
llegar al consumidor final.

Se realizarin campafias de promocién utilizando los programas especiales de
Bancomext para la Union Europea, asistiendo como expositores o asistentes
dependiendo de la disponibilidad de recursos.

Para el transporte terrestre de la fruta del empaque hasta ¢l puerto de Altamira
Tmps., donde seran embarcada al puerto de Rotterdam, Holanda por via maritima
para su traslado via terrestre a la ciudad de Hamburgo, Alemania. De donde se
distribuira a través del importador Alfred Kipphotf.
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El contenedor que se utilizara es de 10 pies (12 metros) con una capacidad maxima
de 22,680 kg. de carga. Cada contenedor llevara 24 pallets de 120 *1.90 mts. Con
12 cajas de base y 14 estibas de alto, es decir 168 cajas por tarima y 4,032 cajas
por contenedor de 10 Lbs, cada una (4.58 kgs) con un peso neto por contenedor de
18,265 kgs. El sistema de refrigeracion consiste en un gel refrigerante para
mantener la temperatura dentro de los contenedores la cual sera de 12.5°C con un
contenido de CO2 de 3 a 5%, oxigeno 3%, humedad relativa de 90% y el tiempo
maximo de transporte 20 dias.

La carga serd asegurada durante todo el trayecto contra los siniestros de accidentes
terrestres incendio, explosién y hundimiento en el transporte maritimo, pudiendo
asegurarse también contra otros riesgos de dafios parciales o totales a la carga.

Para formalizar las transacciones comerciales se realizan contratos por escrito yvla
forma de pago se negociara, se ha propuesto que sea la carta de crédito irrevocable
y confirmada a la vista.

Los documentos de exportacion son: Determinar la fraccién arancelaria,
pedimento de exportacion, factura comercial, certificado de origen, documento de
embarque, lista de empaque v certificado fitosanitario internacional.

Los documentos de importacion ademaés de los ya descritos son: registro del huerto
y empacadora de SAGAR, inspeccién en el punto de riesgo y certificado de
movilizacion.

En cuanto a los aspectos financieros la empresa Fruticultures de Tombardia realizé
ventas por $1,400,000 y arrojé utilidades netas en el afio de 1999 de $220,000 lo
que equivalen a un 15.71% (exportando a E. U. Y Canada) los cuales se invirtieron
en maquinaria y equipo. Mientras que para el 2001 se tienen proyectadas ventas
netas de $3,175,850 por venta de tres contenedores con destino a Alemania en los
dos periodos, con lo que se estima utilidades de $735,640 lo que representa un
23.16%.

A su vez el capital de la empresa tendra un incremento de $ 620,000 a $1,075,640
mientras que la suma de pasivo y capital es de $1,152,000 y se incrementars a
$2,075,640.

Sin embargo para la realizacion de este proyecto sera necesario utilizar un crédito
de avio para capital de trabajo por $400,000 y un crédito refaccionario para la
adquisicion de equipo y la ampliacion de instalaciones con un monto de $616,000
con lo que el apalancamiento de la empresa serd del 48% en el primer afio de
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La empresa para la que se elabora este proyecto, es integrada por ¢jidatarios
del municipio de Gabriel Zamora Michoacan, cuentan con 60 hectareas de
mango de las variedades Haden y Tommy Atkins, los cuales producen 10
toneladas por hectarea en promedio, algunos productores producen mas de
15 toneladas con un volumen aproximado de 600 toneladas en un periodo de
100 dias, comenzando en la Gltima semana de febrero hasta los primeros de
junio.

Este grupo de productores desde hace aproximadamente 10 afios se han
organizado, para trabajar en la consecucién de metas comunes que los
beneficien a ellos y a otros productores de la region. En 1991 constituyeron
una Sociedad Andnima con el objetivo de comercializar directamente su
fruta, adquisicién de insumos en comuin, entre otro, pero la devaluacion de
1994 les acarreo perdidas, por lo que dicha sociedad desaparecio, no asi su
actitud asociativa y de trabajo en comin. En 1998 se vuelven a integrar
como Sociedad de Produccién Rural de Responsabilidad Limitada,
conocidos como “ Fruticultores de Lombardia”, constituida por 16 socios.

Ademds son miembros de la Asociacion Agricola de Lombardia, afiliada a
su vez a la Union Agricola Estatal de Michoacan, y trabajan en el esquema
de clubes de productores apoyado por FIRA para el financiamiento del
cultivo.

Durante varios afios han comercializado directamente su fruta a empresas de
Estados Unidos y Canada, pero la falta de infraestructura no les ha permitido
ser competitivos, 0 les causa retrasos para cumplir en tiempo y forma con
los pedidos de mango que tienen que abastecer. Al mismo tiempo, las
inversiones propias les permitieron adquirr un terreno bien ubicado para
establecer su empacadora, y actualmente tienen el cobertizo, piso,
instalacion eléctrica y maquinaria seleccionadora con la que pueden empacar
fruta para mercados que no requieren tratamiento hidrotérmico, como es el
caso de Canada y Europa.

Este grupo de productores esta comprometido con el desarrollo rural, por lo
que estin apoyando la formacién de pequefias empresas que generen
ingresos y utilidades para miembros de la comunidad, por gjemplo tienen
una fabrica de lacteos, fabrica de tabique y tubos de concreto, tienen en
proyecto construir estanques piscicolas, entre muchos otros.



HMIBIEN. - Nuestra mision, es la produccién, comercializacion y exportacion
del mango en las variedades Haden, Tommy Atkins, cumpliendo estas con

los estandares
de calidad internacionales llegando asi a ser una de las principales empacadoras en

la regién de Michoacén.

VISIC. - Abrir nuevos mercados europeos potenciales en donde el mango

mexicano sea conocido y tratar de posicionarse permanentemente.

{35 r e

Estar exportando regularmente a los mercado extranjeros en donde se demande
nuestra fruta, asi como en los futuros mercados europeos a donde nos podamos
dirigir.

TERE
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“Fruticultores de Lombardia” Sociedad de Produccién Rural de Responsabilidad
Limitada, y estd organizada de la siguiente manera:

ASAMBLEA GENERAL DE SOCIOS

CONSEJO DE ADMINISTRACION

A/

PRESIDENTE SECRETARIO TESORERO VOCALES

CONSEJO DE VIGILANCIA
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- El personal de la empresa cuenta con la experiencia y la capacitacién necesaria
para el mangjo adecuado de produccion de la fruta, asi como el de
comercializacion y exportacion.

- Mayor rendimiento por hectirea que el promedio regional5.8 regional,.
Toneladas promedio de los fruticultores de Lombardia S.P.R. de R.L.

- Periodo de produccién temprana (finales de febrero a finales de abril,
prolongandose hasta fines de mayo).

- Uniformidad en el manejo de cultivo

- Fruta de buena calidad (buena consistencia, alta vida de anaquel, firmeza,
optimo contenido de azucares, poca fibra, etc.).

- Se pueden programar cosechas adelantadas o retrasadas segtin requerimientos.

- Sec utilizan buenas practicas de manejo (uso reducido de pesticidas, abono
organico, labranza de conservacion de suelos, etc.).

- Se cuenta con empaque propio, con lo que se pueden reducir costos y entregar

. oportunamente.

- La empresa no cuenta con la asesoria ¢ informacion suficiente para poder
introducir el producto a posibles mercados potenciales.

- Falta de recursos financieros para el equipamiento de empaque, asi como para
capital de trabajo.

- Se requierc implementar programas de aseguramiento de calidad e inocuidad
alimentaria, los cuales requieren fuertes inversiones en certificacion y
capacitacion al personal.

- No se cuenta con un plan de trabajo a mediano y largo plazo, por lo que en

f - ocasiones se realizan esfuerzos y trabajo desgastante que no fructifica en

, buenos resultados

El mango es la segunda fruta méas comercializada a nivel mundial, por lo que se
presentan muchas oportunidades para este frutal , entre otras.

- Apertura de mercados
- Tendencia a eliminar intermediarios en la cadena de distribucion (cada vez
mas tiendas departamentales realizan compras directas a productores y
empacadores).
15
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Los consumidores cada vez se familiarizan mas con aspectos de calidad, por lo
que pueden pagar mejores precios a la calidad selecta.

Existen mercados con alto poder adquisitivo donde no es bien conocido el
mango y que representan amplio potencial de crecimiento.

Demanda creciente de frutas y hortalizas en estado fresco .

Demanda creciente de productos organicos.

e
A B

La competencia internacional principalmente paises de centro y Sudamérica,
cuya produccion coincide con la de esta region.

Rezago tecnol6gico con respecto a otros paises productores, los cuales
producen a costos unitarios menores.

Falta de una adecuada planeacion de la produccién nacional y regional para
regular la oferta de mango.

No existen agroindustrias que absorban los excedentes de produccion en la
region.

16



NOMBRE: Mango

NOMBRE CIENTIFICO: Mangifera indica

DESCRIPCION DEL PRODUCTO: por su clasificacion arancelaria mango
FRACCION ARANCELARIA: 0804.50.00 (México)

FRACCION ARANCELARIA: 0804.50.00.91( Alemania)

Las variedades cultivadas en el valle de Apatzingan, son derivadas de la
variedad tipo Mulgoba (monoembrionicos), las cuales fueron introducidas
en 1889 a florida, de la que se origino la variedad Haden, y posteriores
trabajos de investigacion y mejoramiento dieron origen a las que se
denominan “variedades Floridianas”, entre las que se encuentran Haden,
Tommy, Kent, Keitt, Irwin entre otras, que son las que dominan en la
mayoria de plantaciones del mundo.

Descripcion Mango Variedad Haden.- Es de muy buena aceptacion en los
mercados Asiaticos, Norte Americanos v Europeos.

La forma del fruto es oviode —oblongo, tiene un color de piel amarillo con
chapa roja color de pulpa amarillo, su aspecto es agradable y tiene buenas
calidades gustativas y poca fibra. El peso el fruto es de 400 a 650 gramos,
tamafio pequefio de la semilla, es de media calidad para consumo con
cuchara, numerosas lenticelas, buena vida de anaquel.

En Meéxico, Presenta diferentes caracteristicas dependiendo de la regién
donde se produce, siendo mas débil en regiones muy lluviosas, o regiones
bajo condiciones de temporal como el que se produce en las costas
humedas de Guerrero, Michoacan, Jalisco y Colima. En cambio, el mango
Haden de Tierra Caliente (Valle de Apatzingan) tiene la caracteristica de
mayor resistencia y vida de anaquel, por lo que puede soportar largos viajes
manteniendo su consistencia, esto es debido a que los suelos de la region
son ricos en calcio y potasio.

Descripcion Mango Variedad Tommy Atkins.- Es de mayor preferencia
en los Estados Unidos por su color rojo y sabor dulce. Su pulpa fibrosa lo
hace ser rechazado en algunos pases de Europa y Japon.

La forma del fruto es oval- ovoide, tiene un color de piel naranja a rojo
intenso, color de pulpa amarillo intenso, su aspecto visual es excelente,
tiene buenas calidades gustativas y media a alta cantidad de fibra. El peso el
fruto es de 500 a 750 gramos, tamafio pequefio de la semila, es de mala
calidad para consumo con cuchara, piel muy gruesa y resistente a dafios
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mecanicos, aunque es considerado de calidad media.

Los planteamientos recomendados y sugeridos a continuacion estin basados en la
experiencia directa ¢ indirecta (revision de diversos documentos, folletos, tesis,
libros y documentos cientificos, v las experiencias del productor), y tienen el
objetivo final de producir fruta de calidad que tenga un buen precio. Por la gran
diversidad de microclimas y regiones productoras de mango de donde provienen
los planteamientos, recomendaciones y sugerencias, es posible que existan
algunas contradicciones entre ellas, sin embargo asi es la tecnologia, quizas en un
futuro no muy lejano las practicas tecnoldgicas sean apropiadas a cada
microregion y se hagan planteamientos sistemdticos, firmes y seguros que en
realidad sirva al productor de mango.

Las condiciones para aplicar determinada recomendacion varia y depende de la
mentalidad del productor, las condiciones agrometereologicas, la ubicacion de la
parcela, el conocimiento y experiencia del asesor y el productor en el cultivo de
mango, la disponibilidad de insumos, magquinaria agricola, variedades manejadas,
origen de los arboles, asi como el factor econdémico del que maneja la huerta.

En este tema de produccion se plantean como recomendaciones principales, las
siguientes propuestas:

T R £ g
SEERERRAN Hivers

Se expone el componente tecnolégico, que es implementado en Fruticultores de
Lombardia SPR de RL, disefiado y rcomendado por su Asesor Técnico Ing. Joset
Diaz Vilchis.

En determinado periodo del cultivo el primer aspecto que debemos de
correlacionar es la fenologia del cultivo y 1la aplicacién de determinado insumo o
producto. Asi ¢l cultivo de mango presenta las siguientes etapas de desarrollo
resumidas a modo de un lenguaje sintético y comun para llevar un registro
agronomico de cada parcela, la explicacién detallada de cada ¢tapa comprimida en
un lenguaje sencillo y aqui lo planteamos asi:

FASE I = FRUTA SEMILLA (1-VS)
FASE II= GERMINACION DE LA SEMILLA (11-SG)
FASE IlI= PERIODO DE INMADUREZ SEXUAL (I1-SG)
FASE IV=OBTENCION DE PLANTA DESEADA (IV-VD)
FASE V=DESARROLLO VEGETATIVO (V-V1)
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FASE VI=ETAPA VEGETATIVA CON FINES REPRODUCTIVOS  -eemeemev (VI-VR)
RECUPERACION FiSICA DEL ARBOL (VI-VRR)
RECUPERACION NUTRICIONAL DEL ARBOL (VI-VRN)
INDUCCION AL FLUJO VEGETATIVO (VI-VRI)
BROTES VEGETATIVO (VI-VRB)
DESARROLLO DE BROTES VEGETATIVOS (VI-VRD)
MADURACION DE BROTES VEGETATIVOS (VI-VRM)

FASE VII=ETAPA DE TRANSICION (VII-V/R)

FASE VIII= DESARROLLO DE LA FLORACION (VIII-VRF)
INICIACION DE LAS YEMAS FLORALES (VIII-VRFY)
PERIODO DE FLORACION (VIII-VRFF)
INICIO DE FLORACION (VIII-VRFR)
CRECIMIENTO Y DESARROLLO DE LAS INFLORESCENCIAS---eememeeee (VIII-VRFI)
PERIODO DE POLINIZACION (VHI—VRFP)
FASE IX=DESARROLLO DE LA FRUCTIFIC ACION=-=msmnssemaen (IX-VRF)
PERIODO DE POST-FECUNDACION (IX-VRFTI)
PERIODO DE INICIO DEL FRUTO (IX-VRFIF)
PERIODO DE FORMACION DEL FRUTO (IX-VRFFF)
PERIODO DE DEFINICION (IX-VRFDF)
PERIODO DE CONSOLIDACION ' (IX-VRFCF)
PERIODO DE FORMACION DE PULPA (IX-VRFFP)
PERIODO DE HUESO CON ESTOPA (IX-VRFHE)
PERIODO DE MADURACION (IX-VRFMF200)

El numero romano representa la fase o ctapa de desarrollo, la letra maytscula la
identifica con mas claridad V vegetativo, R la reproductiva, F la floracion F
fructificacion y la letra minascula define con mas precision el estado del arbol o la
fruta.
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Para el lenguaje anterior ubicamos el tiempo de duracion de cada etapa del cultivo
la cual mas o menos se plantea de la forma siguiente:

ETAPA No. DIAS
SEMILLA 15
GERMINACION 25-30
PERIODO DE INMADURES SEXUAL 180-240
PLANTA JOVEN INJERTADA 150
BROTES VEGETATIVOS 120
TRANSICION ENTRE PERIODO VEGETATIVO/REPRODUCTIVO 20/25
DESARROLLO REPRODUCTIVO (FLORACION) 20-27
DESARROLLO DE LA FRUCTIFICACION 95-110

et 4
Vi

LABOREO DEL SUELO
Barbecho

Esta actividad en suelos laderosos no se efectiia, sin embargo en algunas regiones,
€s una practica cotidiana que utilizan los productores con el fin de eliminar
malezas, eliminar humedad, florear los arboles, se recomienda tener cuidado con
las raices.

Rastreo

En suelos ligeros se efectia con la finalidad de guardar humedad, en algunos
lugares se utiliza para sacar humedad, también se utiliza para eliminar malezas, o
romper terrones del barbecho.

Trazo de regaderas

Se disefian con el objetivo de regar los arboles, teniendo ¢l cuidado en cuanto al
sentido y el nivel del rayado, ya que el riego que necesitamos aplicar en arboles de

mango de edad avanzada, tiene que ser total, es decir, las raices casi abarcan la
totalidad de la superficie por lo cual se tiene que regar la totalidad de la superficie.
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Cajeteo

El cajete tiene como funcion principal retener la humedad, ya que mediante este
contenemos el agua en una superficie intensiva del arbol. Los cajetes pueden ser
circulares, cuadrados o rectangulares, estos Gltimos son mas précticos, ya que se
realizan con maquinaria y a la vez abarca mas superficie o area radical en arboles
grandes. El cajete puede obviarse si hay bastante agua disponible, va existen
experiencias de riegos totales en las cuales la produccion es muy aceptable.

El costo del cajete es la limitante en esta practica, sin embargo si se construyen
de manera mas solida pueden durar varios ciclos productivos.

Fertilizacion

Aqui no existe una homogeneizacion en cuanto a la recomendacion. Si bien es
cierto que los centros de investigacion han propuesto férmulas para la produccion
de fruta de mango, pero lo real es que los productores v técnicos regionales se
basan en sus propias experiencias.

Hay propuestas diametralmente opuestas, desde la negacién de la utilidad de los
fertilizantes, hasta la aplicacion exagerada de fertilizantes nitrogenados.

La aplicacion del fertilizante y su distribucion puede ser en tres, dos o una etapa.
Las mejores experiencias han sido las aplicaciones distribuidas en tres etapas, v
por lo general se plantea se realice una al terminar la cosecha, la segunda antes de
la floracion y la tercera al iniciar la fructificacion.

Una la denominaremos, de recuperacion, de induccion floral, y de consolidacion o
sostén de la produccion.

Cada una cumple una funcion especifica de acuerdo a la frenologia del cultivo, asi
por gjemplo la fase de recuperacion tiene el objetivo de recuperar al arbol y
ademas generar brotes vegetativos que cumplan su ciclo de 150 dias de
maduracion para que se pongan a punto de ser brotes con capacidad de producir
ramos florales.

Riegos

Se sugiere relizarlos de acuerdo a las necesidades del cultivo, al tipo de suclo, y a
la etapa del cultivo, ya que en prefloracion deben suspenderse los riegos durante
25 a 40 dias segin sean las necesidades, esto para uniformizar la floracién y
adelantarla. En la etapa de floracion se deben dar riegos ligeros, y después del
amarre los riegos deben ser mas frecuentes y en mayor volumen, ya que el deficit
hidrico ocasiona baja calidad (fruto fibroso9 y tamafio pequefio.
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PODAS
Poda de formacion

Esta poda es importante ya que desde el inicio de la plantacion e injerto el arbol
de mango debe tener caracteristicas deseables que influyan sobre la calidad de la
fruta.

Esta se inicia al plantar del arbol, que por lo general se despunta para que le salgan
ramas laterales, las cuales también hay que cuidarlas para que no estén muy juntas,
es decir, si casi tienen el mismo origen en el tallo principal, tenemos que eliminar
una. Tambié€n se eliminan paniculas y fructificaciones.

Poda de sanidad

Se realiza en arboles que tienen problemas de enfermedad, principalmente escoba
de bruja o canceres. También en esta categoria podemos incluir las podas internas
para que penetre la luzy prevenir enfermedades del follaje v del tallo.

Poda de renovacion

Se efectia inmediatamente después de la dltima cosecha, con el objetivo de
rejuvenecer al arbol y a la vez hacerlo més productivo. Hay casos en donde se
climina casi todo el drea foliar a los arboles, se despuntan y se eliminan ramas
internas y bajas.

Podas de induccion

Existen planteamientos en el sentido de eliminar algunas partes de la planta,
principalmente las terminales, con el objetivo de inducir la floracion, esto se
plantea porque hay arboles muy productivos que en época de injertos se les han
cortado miles de varetas, y esos arboles han tenido una floracién adelantada y
abundante, (Gabriel Zamora, Mich., ciclo 1994/95).

Podas productivas

Tienen el objetivo de aumentar la productividad de un arbol, son quizas las podas
mas dificiles ya que existen experiencias que se contraponen. Por un lado hay
quienes manejan que es perjudicial (para lo productivo) la poda de las ramas de
abajo, ya que son las méas productivas vy es en donde se puede cortar la fruta de
manera mas agil sin dafiarla, aunque el color de esta no es muy chapeado. En
cambio hay quien plantea que la fruta de la copa del arbol es mejor por el color
que agarra ya que estd mds expuesta al sol, pero es mas dificil y costosa su
cosecha. Entonces para una poda adecuada debemos tener en cuenta lo que nos
conviene: Poda a las ramas de abajo o despuntar un arbol.
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Hay también experiencias de podas cuadradas estilo arboles de ornato, es decir, al
arbol se le hacen cuatro caras. El objetivo de estas podas es utilizar la magquinaria
de manera optima en la aplicacion de pesticidas, ofrecer més calidad a la fruta, asi
como la facilidad de la cosecha de la fruta, todo esto porque que seran
homogéneas en las superficies laterales.

Podas integrales

Se les denomina asi porque no tienen un objetivo Gnico, ya que estos se mezclan:
puede buscarse climinar ramas viejas, ramas nuevas que compiten con otras, ramas
que se arrastran sobre el suelo, ramas que forman un excesivo follaje v evitan que
penetre la luz, evitar su crecimiento lateral u horizontal o podar ramas enfermas,
etc.

Polinizacion

Las inflorescencias del mango tienen flores perfectas, las flores hermafroditas se
encuentran de 1-35% naik y rao (1943), y algunas flores se comportan como
masculinas, en ese sentido el arbol del mango requiere algunos factores externos
para efectuar la polinizacion, y esta actividad la realizan los insectos.

En ultimas fechas (1996) el problema de polinizacion se ha presentado como un
factor de primer orden, y como una limitante para que exista una buena
produccion.

El exceso de pesticidas en todos los cultivos v fundamentalmente en pepino y
jitomate que son los que coinciden con el ciclo productivo del mango son un
problema para la polinizacion, ya que los insectos polinizadores desaparecen junto
a los insectos indeseados de los cultivos mencionados.

En algunas areas de agricultura extensiva, que se localizan casi al cultivo del
mango, se¢ observo en este ciclo productivo de mango, la ausencia casi total de
insectos polinizadores, en ese sentido la estrategia que se plantea para rebasar ese
problema es la siguiente:

- No asperjar con pesticidas de amplio espectro, ya que eliminan casi todos los
insectos durante la etapa de floracién y especificamente en la polinizacion.

- Abonar con estiércoles que produzcan moscas caseras que son buenos
polinizadores. .

- Introducir en ese momento abejas polarizadoras (meliponas) o las italianas o
africanizadas pero dedicadas a la polinizacion (no las comunes italianas o
africanizadas).

- Polinizar artificialmente (manual o mecanicamente).
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- Dejar en el suelo malezas suficientes que atraigan insectos polinizadores.

- No dejar que se establezcan en los alrededores cultivos que requieren
aplicaciones excesivas de pesticidas.

Amarre de fruta

El problema de que tengamos una buena produccion, es decir calidad, y cantidad
esta relacionada con la cuestién del amarre del fruto, v esto depende de varios
factores:

- Condiciones economicas optimas

- Floracion adecuada.

- Condiciones climatoldgicas propicias.

- Fertilidad y fertilizacién efectivas y oportunas.

- Polinizacion suficiente.

- Buen control de plagas y enfermedades a tiempo.
- Variedad adecuada y bajo condiciones deseadas.
- Humedad del suclo suficiente

Estos son algunos de los factores los cuales les tenemos que dar un manejo
adecuado en tiempo y forma.

En este tema se ha investigado (1996) y no se ha encontrado de manera clara y
precisa cual es el factor determinante en la caida de los frutos, algunas pueden ser
Unicas y otras combinadas en este sentido plantean que las deficiencias de
humedad provocan posteriormente dicha caida de los frutos, otros plantean que la
antracnésis y otras enfermedades son la causa de la caida de los frutos, en cambio
investigaciones de tesis Carmona (1988), plantea que la caida de los frutos esta
correlacionada con parametros de la velocidad de crecimiento (didmetro, peso,
volumen) tienen alta correlacién con la caida de fiuta. Otros planteamientos
mencionan abortos de Embrion, incapacidad del embrién para acumular reservas
alimenticias, y hay quien dice que las deficientes de algin nutrimento son las
causantes de la caida, a la vez algunos también plantean que existen evidencias de
que ¢l exceso de que el gas ctileno provoca absicién, la elevada humedad
atmosférica, también provoca que los arboles de mango tiren fruta.

Todos estas variantes podemos prevenirlas realizandolas siguientes actividad:

Una alternativa para evitar los vientos fuertes puede construir barreras rompe
vientos, con alguna especic que exceda que nos sea Gtil para tal fin, en cuestién de
fertilidad con un analisis de suelo y foliares, podemos detectar cual clemento es el
limitante y que nos provoca dicho problema,

Las principales causas que originan la caida de las flores y frutos son la formacion

de capas de absicion (Barnell,1939) los experimentos de Poona han demostrado

que la aspersion de los frutos con 25 ppm. de 2,4-D en solucién acuosa detiene la
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caida del fruto.
Induccion floral

Esta practica se realiza principalmente en la variedad Haden y es de suma
importancia para ¢l adelanto en la produccién lo cual nos redituara mayores
ingresos econémicos. Y la realizamos cuando el arbol de mango esta bajo la
condicién optima de (VII-V/R).

Se han planteado algunas hipdtesis en ¢l sentido de que esta practica de aplicacion
de Fertilizantes nitrogenados provocan algunos problemas por la induccién del
ctileno. Entre dichos planteamientos se menciona la caida de los frutos, y lo mas
delicado es ¢l de que esta practica ha generado la enfermedad denominada la
escoba de bruja. Lo cierto es que con la aplicacién de nitratos ¢l numero de ramos
florales aumenta considerablemente, y si alguna arboles tienen problemas de
escoba de bruja, es evidente que con esta practica aumenta el numero de
mflorescencias dafiadas.

Las condiciones para realizar esta practica, son variadas, pero de manera general
requerimos  que ¢l medio ambiente sea propicio para tal practica, al menos las
lluvias nos deben dar una rango de 25 dias en pre y pos aplicacion, ya que la
experiencia nos ha demostrado las dificultades que se presentan  al hacerlo con
condiciones negativas en ¢l proceso de aplicacion.

Al menos en la regién esta practica ya es muy comun, los rangos de aplicacion
varian de 3- al 7 % de nitrato de potasio mas adherentes. También hay productores
que aplican como fuente el nitrato de amonio. Se pueden realizar aplicaciones
Gnicamente en ¢l suelo de nitrato de amonio, y reforzar con dosis de producto al
3% en aplicaciones al follaje, existen otras experiencias de aplicacion de otros
productos como el paclobutrazol, principalmente en la variedad Tommy, el
problema de este producto es que debe de aplicarse con mucha anticipacion par
generar brotes que tengan las caracteristicas descadas y sean compatibles con la
aplicacion del mismo.

Algunos productores aplican humos para inducir a la floracién, otros basan la
induccion floral en las labores del suelo, como el barbecho para sacar humedad, u
otros simplemente provocan resequedad del suelo, para poner al arbol de mango
bajo condiciones de estrés y generar las condiciones necesarias para la floracion.
Por ultimo hay productores que hacen una aplicacién de todos los métodos,
incluyendo el de las podas, para la induccién floral. También estin saliendo
algunos otros productos, que sin estan a prueba del productor, ya que su costo es
alto y no hay mucha experiencia en su aplicacién, como con los nitratos,

Este proceso debe de estar ligado a la ctapa de induccion vegetativa(VI-VR)
creada con anterioridad.



S la
cipal

rincipal fruta que se produce en Ales en ¢l volumen
total de frutas que se destind al mercado en fresco en 1998 (ver cuadro anexo), le
siguen la fresa, la cereza, la ciruela y la pera. Otras frutas que se producen en
Alemania son frambuesas, duraznos, melocotones, nectarines y arandanos, cuyo
volumen para ¢l mercado en fresco es significativamente menor que anteriores. Es
de anotar que la produccion de uva alemana se destina fundamentalmente a la
claboracion de vinos.

A continuacion se menciona mas detalladamente la participacion de las diferentes
frutas en ¢l mercado aleman:

Manzana 77.1%
Fresa 7.5%
Cereza 4.8%
Ciruela 3.5%
Pera 3.2%
Otras 3.9%

1 O &.Ol;

S emire regiones o enire paises. En el caso particular del mango, debido a la

presencia de la mosca de la fruta, ha sido sujeto a una regulacion federal en
nuestro pais de estado cuarentenario .

Para tal fin la Secretaria de Agricultura y Desarrollo Rural (SAGAR) , a través de
la Direccién General de Sanidad Vegetal, tiene establecida una campafa nacional
contra esta plaga, dentro de la cual contempla medidas fitosanitarias para la
movilizacion de fruta en el territorio nacional, consideradas en la Norma Oficial

Las disposiciones de esta Norma Oficial Mexicana se aplicaran en las areas
geograficas productoras de estos frutos con las categorias fitosanitarias de zonas
de libres y de baja prevalencia, asi como en zonas de bajo control fitosanitario
interesadas en movilizar hacia zonas de baja prevalencia, libres de moscas dela
fruta y para exportar.



Para fines de esta norma se considera a Michoacan entre otros estados zonas de
bajo control sanitario por la cual debera recibir un tratamiento especial.

-De la Plaga, las moscas de la fruta, que se encuentran distribuidas en la mayor
parte del territorio nacional y que causan dafio de manera preferencial y especifica
de frutos en este caso el Mango.

-De los Frutos Hospederos, se consideran frutos de cuarentena parcial: -Frutos
frescos del género Mangifera, Mango en todas sus variedades.

-Del muestreo de frutos, el muestreo de frutos determinara el grado de infestacién
del embarque y se debe realizar en las empacadoras , centros de acopio y
comercializacion etc.

La fruta se rebanard en partes delgadas de un centimetro de grosor, para observar
st hay presencia de larvas vivias de moscas de la fruta.

-Fumigacion, el tratamiento para mango debe realizarse en camaras de fumigacion,
en Bromuro de Metilo (100% puro), con una dosificacién de 40g/m3 durante dos
horas de exposicion a presién atmosférica normal y con media hora de ventilacion.

El embarque tratado debe enviarse en transporte protegido o cerrado y sellado por
¢k personal oficial de la Secretaria o la unidad de verificacién aprobada en
tratamientos cuarentenarios.

Todos los embarques tratados en origen deberéan estar amparados por el certificado
fitosanitario para la movilizacién nacional y quedarin sujetos a la inspeccién del
embarque y muestreo de frutos en los puntos de verificacion interna antes de
ingresar a las zonas libres y de baja prevalencia.

Los productos sujetos a fumigacion deben estar adecuadamente empacados, ya sea
en cajas de campo o comerciales o paletizado, sin cubierta de plastico.

-Tratamiento hidrotérmico, para el caso del mango también se acepta el
tratamiento hidrotérmico aplicado en origen, para la movilizaciéon de esta fruta
hacia las zonas libres y de baja prevalencia, debiendo proceder de la siguiente
manera:

a) la aplicacion del tratamiento hidrotérmico en origen se permitird solamente en
los casos en que las unidades de tratamiento hidrotérmico esten inscritas y
certificadas por la Secretaria y el nivel de infestacién sea menor de 0.5% de
frutos con larvas vivas.

b) moscas de la fruta. Si en el muestreo se detecta un indice igual o mayor de
0.5% de frutos infestados, el embarque no debe someterse a tratamicnto
fitosanitario y su comercializacion sélo se permitiri en zonas bajo control

b i
&F



fitosanitario,

El tratamiento hidrotérmico autorizado por la Secretaria debera aplicarse a una
temperatura constante de 46.1 grados centigrados.

. -Esta norma tiene por objeto establecer los requisitos v
especificaciones fitosanitarias para la operacion de la Campafia Nacional contra
Moscas de lIa Fruta en las dreas de produccion inscritas , a efecto de reconocer
huertos temporalmente libres, zonas de baja prevalencia v zonas libres de
especies.

-Del trampeo, aplicar las densidades de trampeo, de acuerdo a las especies de
- frutales y los periodos de revision, como se indica:

Huertos: Mango Epoca: Floracion-cosecha Densidad trampas/ha: 1/1
Periodo de revision: Semanal.

-De la liberacion de parasitoides, la categoria se deberd determinar con base en las
especies de moscas de la fruta capturadas asociadas a cada especie fruticola, de
acuerdo al siguiente cuadro:

Especie de Frutal: Mango Nembre Cientifico:Mangifera
indica  Especie de mosca: A. Obliqua y A. Ludens.

-A nivel de region geografica, establece tres categorias fitosanitarias, que son
flexibles en espacio y tiempo, de acuerdo a la presencia dela plaga vy a los
resultados que se obtengan, como producto de la intensidad con que se apliquen
las medidas fitosanitarias.

Por la region en donde se encuentra ubicada la empacadora nos encontramnos en
la zona de bajo control fitesanitario de moscas de la fruta: Esta categoria se aplica
a la zona infestada o de alta prevalencia de moscas de la fruta, con indices de
MTD mayores a 0.0100, en cualquier periodo del afio, se identifican tambén como
zona en la que no existen antecedentes de control de la plaga. En esta categoria se
ubican las fases de promocion, control integrado y supresién de la plaga.
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PROMOCION Y CONTROL | “rvulgacion y

INTEGRADO establecimiento de parcelas

demostrativas.
-Baja densidad de trampeo.
-Baja intensidad de
muestreo
ZONA BAJO CONTROL -B.::tja_ intensidafi c_Ie combate
FIFOSANITARIO quimico y mecanico.
-Alta densidad de trampeo.
-alta intensidad de muestreo.
- Alta  intensidad de
combate  quimico vy
) mecanico.

SUPRESION - Baja intensidad  de
liberacion de moscas
estériles.

- Alta  intensidad de
liberacién de
parasitoides.

Del Acuerdo por el que se declaran zonas libres v de baja prevalencia de moscas
de la fruta, se se cumplen los requisitos establecidos en los puntos 4.13.1
(antecedentes basicos para el reconocimiento de zonas de baja prevalencia y zonas
libres de moscas de fruta) y el punto 4.13.2 ( De las especificaciones fitosanitarias
para establecer huertos temporalmente libres de moscas de la fruta), se procedera a
expedir la declaratoria de zona libre o de zona de baja prevalencia, segln sea el
caso, mediante un acuerdo emitido por el titular de la Secretaria,mismo que se
publicard en el Diario Oficial de la Federacién.
Para fines mas especificos consultar el anexo

v ater podvicional
El mango es de las frutas con mayor contenido de vitamina “A” contiene 600
unidades internacionales por cada 100 gramos de pulpa.

. Matural B
Con el mangjo adecuado que se le da en esta region, el mango tiene mejores
caracteristicas que el otras zonas productoras.
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REQUISITOS DE MADUREZ PARA CORTE FRUTA.

VARIEDAD |COLORDE |ACIDEZ FIRMEZA GRADOS *DIAS A
PULPA No. |TITULABLE |KG.F. BRIX(S.S. CONSUMO
% TOTALES)
HADEN : 1.062 122 73 13
TOMMY A. |1 1.199 13.2 73 11
'ATAULFO i 4.201 15.6 2.5 I5

“Dias a madurez de consumo, a 20 grados centigrados,
FUENTE: Ph. D. Baez Safiudo, reginaldo, mangjo y conservacion del mango
en posicosecha, en ¢l foro internacional de mango vy otras frutas tropicales, feb.,
16y 17 de 1997.

Aroma exquisito, libre de olores desagradable, color amarillo intenso con
coloraciones rojas (Chapa).

Limpio, excento de tierra, manchas y materia orgdnica.
Libre de dafios por plagas y enfermedades. El fruto no tiene problemas de manchas
causadas por hongos supetficiales como producido en zonas muy Huviosas donde

se presentan que demeritan la calidad y le dan muy mal aspecto.

Sin dafio causado por quemaduras de latex.

Fruta sin golpes y magulladuras causadas por manejo inadecuado del fruta, ya que
se tiene cuidados desde el corte en la huerta, hasta el producto empacado.

gt

e Sabor dulce y agradable, no tiene sabor a tremetina, ni almidonado, muy
jugoso, color amarillo intenso de pulpa, bajo contenido de fibra en la
pulpa, muy baja o nula presencia de los siguientes desordenes:

e Ablandamiento interno de la pulpa.- Ya que ¢l contenido de calcio y potasio le
dan consistencia y firmeza a la pulpa, en otras regiones del pais la pulpa
presenta consistencia gelatinosa, lo cual demerita la calidad.

¢ Soft Noose (nariz blanda) .- Ablandamiento de la pulpa en el extremo inferior
de la fruta, el cual es causado por ¢l exceso de nitrégeno, en combinacion con
deficiencia de calcio y potasio.

e Pudricion del pedinculo.- Baja incidencia solo en la variedad Tommy lo cual
demerita la calidad. ‘

e Germinacion de la semilla.- Baja incidencia solo en la variedad Tommy, lo
cual demerita su calidad.
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También se produce en concordancia con normatividades internacionales respecto
a la sanidad de los alimentos, ya que el mango es producido libre de residuos
toxicos que pongan en riesgo la salud de los consumidores y trabajadores del
campo, tal como se recomienda en el codex alimentarious, la EPA, USDA, vy otras
disposiciones a nivel internacional.

4 Mercado internacional creciente

¢ Diversificacion de mercados de Eurepa, Japén, v Canada.

¢ Oportunidad para fortalecer ¢l mercado nacional.

¢ Posibilidad de alianza estratégica con importadores internacionales.
4 Elaboracion de productos industriales.

Ahora analizaremos ¢l comportamiento del Producto que en este caso es el mango
en los diferentes dmbitos, tanto mundial, regional v estatal.

El mercado internacional de frufa tropical s joven y estd creciendo, pero no sin
problemas. Las anormalidades meteoroldgicas causadas por El Nifio, la crisis
financiera de Asia y el ingreso en el mercado de nuevos productores interesados en
sacarle partido al creciente interés por las frutas de los paises desarroliados, todo
ello lo estan pagando los grandes paises exportadores.

La primera reunion oficial intergubernamental de fruta tropical celebrada en

~ Pattaya Tailandia, del 25 al 28 de mayo fue un importante primer paso para
fomentar la comunicacién y la cooperacién entre productores y consumidores.
Treinta y tres paises se¢ rcunieron para someter a consideracion asuntos
econdmicos y comerciales, asi como zonas de accion intergubernamental. Entre
los puntos principales del programa hube asuntos de seguridad alimentaria que
afectan al comercio, un proyecto de control de la mosca africana de la fruta en
paises del-oriente y el occidente de Afiica, asi como la creacién de una Red de
Fruta Tropical (TFNET) mundial, patrocinada por la FAO.

La produccién de frutas tropicales en 1997 alcanza, segin las estimaciones, un
volumen aproximado de 56 millones de toneladas, la mayor parte de las cuales
fueron absorbidas en el mercado interno de los paises productores, como frutas
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frescas o elaboradas. Aunque el comercio mundial de frutas tropicales frescas fue,
segin las estimaciones, un 5% inferior a la produccién, puede obtenerse fruta
fresca a lo largo de todo el afio en los paises importadores debido a los diferentes
ciclos de cultivo y recoleccion en las regiones productora de Africa, Asia y
Ameérica Latina.

En general, cada mercado tiende a importar de su abastecedor regional mas
proximo, para abaratar los costos de transporte y lograr una duracion mas breve
del tiempo transcurrido desde la recoleccion hasta la distribucion al por menor. Asi
los mercados de América del Norte suelen abastecerse en Latinoamérica; los
curopeos en Africa y en menor medida en América Latina (sobre todo para
aprovechar las disponibilidades de espacios con los fletes competitivos de los
cargamentos de bananos destinados a Europa) y en la India, mientras que en el
Lejano Oriente el comercio es sobre todo intraregional.

5 el 40%
as frutas

apayas
o restante.

epresentaron ¢l 24

<
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PRINCIPALES PRODUCTORES EN EL MUNDO DE FRUTAS TROPICALES

(Miles de Toneladas)
Mango 18.965 21.599 22.142 22.216|
India 9.908 10.800 10.800 10.800
China 1.151 1.750 1.800 1.900
México 1L.113 1.342 1.420 1.501
Pifa 11.707 12.122 12.296 22.216
Tailandia 2.38 2.088 2.031 2.031
Brasil 1.300 1.371 1.578 1.830
Filipinas 1.253 1.469 L4477 1.477
Aguacate 2.11 1.827 1.932 2.108
México 750 421 478 635
Indonesia 98 189 200 200
Etados Unidos 185 168 1 73 173
Papaya 4.513 5.059 5.059 5.0591
Brasil 1.553 1.763 1.763 1.763
Indonesia 400 597 597 597
Nigeria 500 500 500 500
Otras frutas | 11.719 13.209 13.626 13.823
Filipinas 3.475 2.590 3.640 3.695
India 2.952 3.300 3.300 3.300
Indonesia 1.230 1.780 1.900 1.900
Produccion total 49.014 53.816 55.055 55.811

FUENTE: http://www.apenn org nifforexport/documento himl

(6 f('r_).; En cuanto a la pma creci6 casi un 3% en 1997 \,valcanzo los 12 6% millones
de toneladas; Tailandia fue el mayor productor y representd el 16% de la
produccion mundial, seguida por Brasil (15%) v Filipinas (12%).
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La produccion total de papaya en el 97, segin las estimaciones fue semejante, de
aproximadamente 5 millones de toneladas. El Brasil fue el mayor productor {35%
de la produccién mundial), seguido de Indonesia (12%) y Nigeria (10%). La
produccion de aguacate crecié un 9%, alcanzando los 2.1 millones de toneladas en
1997. Meéxico continud siendo el mayor productor (30% de la produccion
mundial), seguido de Indonesia (10%) y los Estados Unidos (8%). La produccién
mundial de otras frutas tropicales crecié casi un 2% en 1997 y alcanzo los 13.8
millones de toneladas, que correspondieron sobre todo a Filipinas {(27% de 1a
produccion mundial), la India (24%) e Indonesia (14%).

En relacion al comercio mundial de frutas tropicales frescas en 1996, dltimo afio
sobre ¢l que se dispone de datos, alcanzd los 1.8 millones de toneladas, lo que
represento un aumento del 14% con respecto a 1995. La pifia es una de las frutas
tropicales con mayor presencia ¢n el comercio, sobre todo en forma elaborada. En
1996, se destiné a la produccion un total de 2.9 millones de toneladas, cifra que
representé el 23% de la pifia fresca producida en todo el mundo y el 62% del
comercio internacional de pifia.

La demanda de pifia fresca ha crecido, también por término medio, un 12% anual
durante los Gltimos 5 afios, debido a la coincidencia de un crecimiento de las redes
de distribucion a través de supermercados y de la creciente sensibilizacion de los
consumidores. En 1996, ¢l comercio mundial de pifia fresca representé el 47% del
total del comercio de frutas tropicales frescas. Costa Rica fue el principal pais
exportador de pifia fresca, seguido de cerca por Cote Divoire v Filipinas, mientras
que Tailandia fue el principal exportador de pifia elaborada.
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EXPORTACIONES DE FRUTAS TROPICALES FRESCAS

{(Miles de Toneladas)
Mango 277
México 104
Filipinas 29
India 26
Piiia 673
Costa Rica 117
Cote d'lvoire 129
Filipinag 156
Aguacate 175
México 23
Israel .
Sudafrica 26
Papaya 73
Meéxico 12
Malasia 31
Estados Unidos 8
Otras frutas 108
Malasia 57
Estados Unidos 16
Kenya 7
Total de exportaciones de
frutas frescas 1.306

351
132
44
27

766
171
136
164

244
33
41
28

102
36
36

115
41
20
10

1.578

407
165
40

839
179
170
144

288
79
46
32

120
34
33

151
69
25
10

1.805

FUENTE: http://www.apenn.ore. ni/forexport/documento. biinl
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.. de Furopa y América del Norte. México confinué siendo el
mayor exportador de mango fresco, representando casi el 40% de las 407 000
toneladas de mangos exportadas en todo el mundo.

La mayor parte de sus exportaciones tuvieron como destino América del Norte.
Filipinas y la India fueron también importantes paises exportadores, entre ambos
sumaron ¢l 16% del mercado mundial.

El principal destino del mango de Filipinas fue la Region administrativa Especial
China de Hong Kong, importante centro comercial en ¢l Lejano Oriente, mientras
que las exportaciones de la India se destinaron sobre todo al Reino Unido y al
cercano Oriente. La pulpa y el zumo (jugo) de mango elaborado son bebidas cuyo
consumo se esta generalizando, bien en estado puro o mezcladas con otros zumos.
No obstante, ¢l grueso del consumo tiene lugar en los propios paises productores.
En 1996, se produjeron 807 000 toneladas de pulpa de mango y 136 980 toneladas
de zumo, mientras que las cxportaciones de pulpa v zumo sumaron 45 971
toneladas y 6 752 toneladas respectivamente.

Las exportaciones de aguacate y papayas, ha aumentado en ambos casos, a un
ritmo medio del 10% anual durante los 5 Gltimos afios. Fn 1996, <l 15% de
produccion de aguacates se destind a la exportacion. El principal mercado de
importacion fue la Comunidad Europea y dentro de ella Francia acapard el 40%
del total de las importaciones comunitarias. Los Estados Unidos fueron un
mercado de importacion relativamente menor, ya que el consumo se abastece
sobre todo de la produccion nacional.

El mercado mundial de papaya fresca en 1996, absorbié 113 000 toneladas, es
decir, menos del 3% de la produccidon. Su breve duracién y las actuales
prescripciones  fitosanitarias de algunos mercados importantes dificultan el

- crecimiento de las exportaciones. En 1996, México incrementd sus exportaciones

de papaya casi un 50%, alcanzando las 54 000 toneladas y superando a Malasia
como principal pafs exportador, siendo los Estados Unidos el principal mercado de
importacion. El reciente levantamiento de las restricciones fitosanitarias de la
papaya procedente de Brasil (principal pafs productor de papaya del mundo) por
parte de los Estados Unidos puede dar lugar a un aumento de las importaciones de
ese origen,



IMPORTACIONES DE FRUTAS TROPICALES FRESCAS

{Miles de Toneladas)
Mango 257 354 374
Estados Unidos 103 142 171
CE-15 47 63 65
China (Hong Kong, Region Admva. Especial) 25 37 35
Pifia 664 693 761
CE-15 239 242 273
Estados Unidos 127 125 135
Japon 121 108 97
Aguacate 176 207 255
CE-15 85 105 110
Estados Unidos 19 19 25
Canada 7 10 11
Papaya 69 92 113
Estados Unidos 14 33 57
Singapur 20 21 19
China (Hong Kong, Regién Admva. Especial) 12 14 12
Otras frutas 99 118 157
Singapur 38 48 62
Malasia IS5 14 37
Canada 15 18 21
Totai de importaciones de frutas frescas 1.265 1.464 1.660]
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EPOCA DE PRODUCCION DE MANGO EN PAISES

PRODUCTORES

PAIS ENE | FEB | MAR | ABR | MAY | JUN | JUL | AGO | SEP | OCT | NOV | DIC
MEXICO X X x |4 X X % i X
SUDAFRICA X X X X X
COSTA RICA X X X
GUATEMALA X X X
PTO. RICO X X X X X X X X X
MALI X X X X X
HAITI X X X X X 7
COSTA MARFIL X X X X X
NICARAGUA X X X
TAIWAN X X X X X
TAILANDIA X X X
FLORIDA | x x x X X
INDIA X X X X
PAKISTAN X X X
ISRAEL X % X X X
ESPANA X X X X X
BRASIL X X X X X X X
ECUADOR X X X X X
VENEZUELA X X X X X X X X X X X
PERU X X X X X
AUSTRALIA X X X X X

FUENTE: Oh, D. Victor Galén Sauco en e foro Internacional de Tangw v ofras
frutas tropicales, feb.16 v 17 de 1997.

*%* En los primeros nueve meses del afio el comercio exterior de México ascendié
a 201,181 millones de ddlares (mdd) cifra que representa un aumento de 1.7%
respecto a los 178,486 mdd. Correspondientes a encro-septiembre de 1998.

% La balanza comercial registré un déficit de 3,023 mdd, 43.6% inferior al

registrado en el periodo enero-septiembre de 1998 (5,358 mdd). El déficit

comercial se explica por un superavit en la industria maquiladora de 9,642

mdd y un déficit de 12,664 mdd en el resto de la economia. Fs importante

destacar que <l superavit de la industria magquiladora fue de 25.4% superior al

superavit registrado un afio antes (7,691 mdd).

38




J
o

Las exportaciones totales sumaron 99,079 mdd y crecieron a una tasa anual del
14.5%, 7.3 puntos porcentuales mas quc un afio antes. Cabe destacar que en el
mes se registraron exportaciones totales por 11,940 mdd, lo que equivale a una
tasa de crecimiento de 16.8%. El resultado mensual se explica por los
incrementos de 74.7%) en las exportaciones petroleras v 14.2% en las no
petroleras.

Las importaciones totales ascendieron a 102,102 mdd, monto que supera en
11.1% a las del mismo periodo del afio pasado, con lo cual ¢l crecimiento de
las importaciones fue 3.4 puntos porcentuales inferior al de la exportaciones.
En ¢l mes de septiembre ¢l valor de las importaciones ascendit a 12,261 mdd,
monto 12.6% superior al registrado en septiembre de 1998.



COMERCIO EXTERIOR DE MEXICO

{Millones de Ddlares)

BALANZA COMERCIAL TOTAL 7914 | 3,023
DE MAQUILADORAS 7.691 10,526 9,642

| NO MAQUILADORAS 13,04 18,440  |-12,664 2.
EXPORTACION TOTAL 86,564 117466 (99079 | 145
PETROLERAS 5.501 7.134 16,581 17.7
NO PETROLERAS 80,974 110325  |92,499 14.2
AGROPECUARIAS 3,032 3,797 {3276 8.0
EXTRACTIVAS 345 466 333 37
MANUFACTURERAS 77.597 106,062 | 88,890 146
DE MAQUILADORAS 38,443 53,083 45,899 19.4
NO MAQUILADORAS 39154 152,979 42,991 98
IMPORTACION TOTAL 91,922 125373 (102,102 111
DE MAQUILADORAS 30,753 42,557 36,258 17.9

| NO MAQUILADORAS 61,170 82816 (65844 |76
BIENES DE CONSUMO 7.920 11,109 18220 3.8
BIENES INTERMEDIOS 71,134 96,935 79,059 1.1
DE MAQUILADORAS 30,753 42,557 36,258 17.9
NO MAQUILADORAS 40,381 54,379 42,801 6.0
BIENES DE CAPITAL 12,868 17,329 14,824 152

FUENTE: hitp://moww.mexico-businesgsline com/espa’com-ext/comext-info. himl

La balanza comercial registro un déficit de 3,023 mdd, como resultado de un
incremento de 25.4% en ¢l superavit de la industria maquiladora —de 7,691 mdd en
1998 a 9,642 mdd en 1999- y de una disminucién de 2.9% en el déficit del resto
de la economia (-13,048 en 1998 vs. — 12,664 mdd en 1999).
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ESTRUCTURA DE LA BALANZA COMERCIAL, 1997-1999
Enero-septiembre
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r Magquiladora B No Maquiladora [J Total l

En términos mensuales, en septiembre se observo un déficit de 321 mdd, el cual
resultd 54.8% inferior al observado en septiembre del afio pasado (710.4 mdd).

antes. En el mes de septiembre, se exportaron 161 mdd, cifra 16.7% superior a lo
exportado en septiembre del afio anterior.

Los principales productos exportados fueron legumbres y hortalizas frescas (1,023
mdd), café crudo en grano (508 mdd), tomate (432 mdd) y diversas frutas frescas
(417 mdd), los que en conjunto contribuyeron con 77% de las ventas externas del
sector.

De ese grupo de productos, el café y el tomate redujeron sus exportaciones en 11%
y 9.4% respectivamente.
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PRINCIPALES EXPORTACIONES DEL SECTOR AGROPECUARIO

PRODUCTOS SELECCIONADOS
ENERO-SEPTIEMBRE, 1998-1999

(Millones de Dolares)
SUMA DE PRODUCTOS SELECCIONADOS |  2,832| 3,103 i)
LEGUMBRES Y HORTALIZAS FRESCAS 870| 1,023 153 17.6
CAFE CRUDO EN GRANO 571 508 63| -11.0
TOMATE 476 432 -45 9.4
OTRAS FRUTAS FRESCAS 404 417 14 3.4
MELON Y SANDIA 106] 196 90 84.5
GANADO VACUNO 99| 165 66 67.1
GARBANZO . 141 77 36! 877
FRESAS FRESCAS 67 62 -5 7.5
PESCADOS Y MARISCOS FRESCOS 36 44 8 21.7
ALGODON 39 43 4 10.6
TRIGO 19 39 200 1046
ESPECIAS DIVERSAS 25 31 6 25.0
TABACO EN RAMA ' 28 28 0 0.5
| MIEL DE ABEJA 33 23| -11] =319
SEMILLA DE AJONJOLI 18 15 3|  -16.6

FUENTE: lxupz,f’.fmvw.mexico—business]im.cam!cesgfw’c0m~cxt/c;0mex:t—i.nf0‘hi’m}.

_ ~ Por r glones continuaron reglstran ose
saldos supervitarios con Amenca del Norte de 9,276 mdd y con América Latina de
1,465 mdd, mientras que con Asia y Europa se observaron déficit de 7,859 mdd y
4,920 mdd respectivamente.

En estos resultados destaca el incremento de 12.1% en el déficit con el continente
asiatico, mientras que con Europa ¢l Déficit es 12% inferior al del afio pasado. Por
otra parte, €l superavit con América Latina continta a la baja (30.9%) debido a la
persistencia de condiciones recesivas en la regién.



SALDO DE LA BALANZA COMERCIAL POR REGIONES

ENERO-AGOSTO

(Miles de Dolares)

| TOTAL -2,669 42.
América del Norte 6,262 9,276 48.1
Estados Unidos 6,670 9,572 43.5
Canada -409 -297 -27.2
Asia -6,929 -7,859 13.4
Europa -5,598 -4,920 -12.1
América Latina 2,121 1,465 -30.6
Otros -503 =632 25.6

Fuente: http://www.mexice-businessline com/espa/com-ext/comext-

Info. html
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De enero a agosto de 1999, la estructura relativa de las exportaciones fue: 89.5% a
América del Norte, ~con 87.9% a los Estados Unidos- 4.7% a Europa, 4.0% a
Amgérica Latina y 1.6% a Asia. Comparada con la estructura prevaleciente un afio
antes, se registraron disminuciones en la participacion de América Latina y Asia e
incrementos ligeros en América del Norte y Europa.

EXPORTACIONES POR REGIONES ENERO-AGOSTO

{(Millones de Délares)
TOTAL 76,341 100.0 86,299 100.0
América del Norte 67,707 88.7 77,242 89.5
Estados Unidos 66,678 87.3 75,833 87.9
Canada 1,029 1.3 1,409 1.6
Amgérica Latina 4,200 5.5 3,477 4.0
Europa 2,717 3.6 4,064 4.7
Asia 1,520 2.0 1,353 1.6
Otros 198 3.0 164 0.2

13.0
14.1
13.7
36.9

-17.2
149.6

-11.0

-17.5

Fuente: http:/www.mexico-businesshine. com/espal/com-ext/comexi-info.himi
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Después de los Estados Unidos, cuyo crecimiento se estima en 3.8% para 1999, la
Unién Europea es la region mas dinamica a escala mundial. FEl crecimiento para
todo 1999 el F.M.L lo ubica en 2.1% mientras que la O.C.D.E. prevé un 2.8%.
Ademas, a partir del segundo trimestre del presente afio, se ha observado una
aceleracion del crecimiento, lo que se sustenta en la evolucion de indicadores tales
como:

%* En la zona del Euro, el indicador M3 creci6 6.1% en septiembre, superior a la
meta de 4.5% y e crédito al sector privado aumenté alrededor de 7% en ¢l
periodo enero-agosto.

< Tanto ¢l Reino Unido como Alemania revisaron al alza sus estimaciones de
crecimiento para el presente afio.

«* Contintia al alza el indice de confianza de las empresas y de los consumidores,
en particular en el Reino Unido y en Alemania, Incluso en Italia, pais donde
prevalecen las mayores presiones inflacionarias de la zona, son favorables las

percepciones acerca del clima de negocios.

Por otra parte, como resultado del continuo dinamismo de la economia de los

Estados Unidos, la cual crecid en 3.5% en ¢l periodo enero-septiembre, las
exportaciones a ese pais se incrementaron en 13.7%, al ubicarse en 75,833 mdd.
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PRINCIPALES MERCADOS DE DESTINO DE LAS EXPORTACIONES
ENERQ-AGOSTO

(Millones de doélares)
TOTAL 76,341 100.0 86,299 100.0
Estados Unidos 66,678 87.3 75,833 87.9
Alemania 572 0.7 1,630 1.9
Canada 1,029 1.3 1.409 1.6
Espafia 452 0.6 587 0.7
Reino Unido 465 0.6 455 0.5
Japon 643 0.8 407 0.5
Singapur 318 0.4 362 04
Guatemala 421 0.6 361 0.4
| Holanda 199 0.3 334 0.4
Venezuela 417 0.5 290 0.3
Suiza 203 0.3 2901 0.3
Otros 4,942 6.5 4,342 5.0

13.0
13.7
185.1
36.9
29.9
2.1
-36.7
13.6
-14.1
67.7
-30.4
41.1
-12.1

Fuente: http://www.mexico-businessline. comyespa/cony~ext/comext-info. html

Las exportaciones a Japon, decrecieron en 36.7%, con lo cual pasé del tercer al
sexto lugar como socio comercial de México. La informacion disponible no
permite afirmar de manera concluyente, que este pais haya dejado atras la recesion
{la cual es considerada como la mds aguda desde la segunda Guerra Mundial), por
lo que es dificil anticipar una recuperacion de las exportaciones a ese pais en lo
que resta de 1999.

Los principales paises de destino de las exportaciones después de los Estados
Unidos fueron: Alemania (1,630 mdd), Canada (1,409 mdd) y Espafia (587 mdd).

Finalmente, derivado de la recesion por la que atraviesan los paises

latinoamericanos — los que se estima en conjunto tendran un crecimiento nulo —
¢stos presentaron reducciones sustanciales en  la  adquisicion de productos
mexicanos, destacando los casos de Chile (-47.9), Brasil (-36.3%), Argentina (-
33.6%) y Colombia (-28.8%).

La estructura relativa de las importaciones por region fue la siguiente: América del
Norte absorbié el 76.4% del total, Asia y Europa 10% cada uno y América Latina
2.3%.
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IMPORTACIONES POR REGIONES
ENERQO-AGOSTO
(Millones de Dolares)

TOTAL 80.988 | 100.0 88,969 100.0 2.9
América del Norte 61,445 75.9 67,966 76.4 10.6 |

Estados Unidos 60,008 74.1 66,260 74.5 10.4

Canada 1.437 1.8 1,705 i8 18.7
Asia 8,449 10.4 9,212 10.4 9.0
Europa 8,316 10.3 8984 10.1 8.0
América Latina 2,079 2.6 2,012 2.3 32
Otros 700 0.9 796 0.9 13.6

FUENTE: hitp//www.mexico-businessline. com/espa’/com-ext/comext-inifo html

Comparadas con las importaciones del afio pasado, se registraron aumentos en las
adquisiciones provenientes de todas las regiones con excepcién de América
Latina, las cuales disminuyeron en 3.2%. El mayor incremento correspondi6 a
Canada con 18.7% seguido de los Estados Unidos con 10.4%.

Por pais, en Estados Unidos se origind el 74.5% (62,620 mdd) de las
importaciones totales, seguido de Alemania con 3.8% (3,337 mdd), Japén con
3.5% (3,101 mdd) y Corea con 2.0% (1,803 mdd).
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PRINCIPALES MERCADOS DE ORIGEN DE LAS IMPORTACIONES
ENERO-AGOSTO

(Millones de Dolares)
| TOTAL 80,988 100.0 88,969 100.0 9.9
Estados Unidos 60,008 74.1 66,260 74.5 10.4
Alemania 2,993 3.7 3,337 3.8 11.5
Japon 2,962 3.7 3,101 3.5 4.7
Corea 1,287 1.6 1,803 2.0 40.1
Canada 1,437 1.8 1,705 1.9 18.7
China Popular (Pekin) 1,009 1.2 1,103 1.2 0.3
Italia 1,056 i3 1,092 1.2 34
China Nacionalista (Taiwan) 1,011 1.2 962 1.1 -4.8
Francia 953 1.2 939 i.1 -1.5
Espafia 821 1.0 872 1.0 6.2
Reino Unido 704 0.9 747 0.8 6.1
Otros 6,747 8.3 7,048 7.9 4.4

Fuente: hitp:/www.mexico/businesshine. com/espa’ com-ext/comext-info. htmi

- El cultivo de mango en México ocupa una superficie cultivable aproximada a los
161 mil hectireas, se produce en 23 estados de la Republica, sin embargo, por la
magnitud de la superficie cultivada y el volumen de produccién destacan los
estados de Veracruz, Michoacan, Nayarit, Guerrero, Sinaloa, Qaxaca, Chiapas y
Colima, donde se concentra aproximadamente el 92% de la superficie nacional.

Veremos que entre 1995 y 1998 la superficie cosechada de los principales cultivos
fruticolas registré una tasa media de crecimiento anual del 3.0 por ciento. Para
1999 fue

de 3.8, es decir 34.6 mil hectireas, més que en 1998, destacan la naranja, mango,
limén y platano que crecieron en 11.8, 5.9 v 7.4 por ciento respectivamente. En
particular, ¢l mango reporté 135 mil hectireas cosechadas en 1995; las que en
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1999 se incrementaron a 156 mil.

Entre 1995 y 1999 la produccion de los principales cultivos fruticolas , ¢ mantuvo
en un promedio de alrededor de 10.5 y 11.1 millones de toneladas anuales
respectivamente, por aumentos en la superficie cosechada hay en los rendimientos
por hectirea de diversos productos. Destaca la produccién de naranja, platano,
mango y imon.

SUPERFICIE COSECHADA DE LOS PRINCIPALES CULTIVOS

FRUTICOLAS
(Miles de Hectareas)
PRODUCTOS FRUTICOLAS 822.6 865.7| g§73.4 899.4 934.0
Naranja 273.2 312.6 307.3 305.3 323.7
Platano 73.6 68.4 67.8 67.3 72.3
Mango 134.9 138.7 149.6 157.2 156.2
Limon 873 033 96.6| 109.9] 115.4|
Manzana 61.3 60.2 62. 58.7 65.6
Melon 29.0 27.3 - 30.6 28.2 28.9
Sandia 30.8 32.6 38.1 36.2 374
Aguacate 89.7 89.9 81.4 939 92.6
Uva 42.8 41.7 39.4 42.3 41.9

FUENTE: 5° Informe de Gobierno del Presidente de la Repnblica, Anexo
Estadistico, 2000.

La tendencia general observada en la superficie cultivada, en los ultimos afios, ha
sido de crecimiento en casi todos los estados productores salvo en Veracruz, donde
se tiene un ligero descenso, probablemente por la eliminacion de huertas poco
rentables.

p v dia. la producc n se basa en las
s1gu1entes vanedades donde cada una presenta dlferentes caracteristicas:
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PRINCIPALES VARIEDADES PRODUCIDAS EN MEXICO PARA

EXPORTACION
ATAULFO Alargada | Amarillo long. 12.5-14 cm. | 180-260 gr. | Febrero a Ab
Anch. 5.5-6 cm.

HADEN Redonda | Rojo/amari- | Long. 10.5-14 cm. | 519-680 gr. | Junio a med. Julio

Llo Anch. 9-19.5 cm.
KEIT Redonda | Rosado/ama- |Long 13-15¢m. | 510-2000 gr. | Agosto a ppios.

Rillo Anch. 9-11 cm. octubre
KENT Redonda |Rojo/amari- | Long. 11-13 cm. 600-750 gr. | Julio a Agosto Muy poca

Llo Anch. 9.5-11 cm.
TOMMY Redonda | Amarillo/ro- | Long, 12-14 cm, 450-700 gr. | Junio a ppios. Regular
ATKINS Jo Anch. 10-13 cm. Agosto

FUENTE: Boletin Informativo, 1997, FIRA

establecimiento de nuevas huertas. Por su parte el Kent y Keift siguen tomando
importancia como opciones de cosecha tardia, en algunas regiones productoras
como Sinaloa se estdn realizando cambios de variedades con Haden y Tommy
Atkins, reingertando arboles con Kent, y Reitt, este cambio tiene como proposito
entrar al mercado en los meses de agosto y septiembre o prolongarlo atn més.

Con respecto a la produccion de los principales cultivo fruticolas, entre 1995 y
1999 se mantuvo en un promedio de alrededor de 10.5 y 11 millones de toneladas
anuales respectivamente, impulsado por aumentos en la superficie cosechada y en
los rendimientos por hectirea de diversos productos destaca la produccion de
naranja, platano, mango y limon.
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PRODUCCION DE LOS PRINCIPALES CULTIVOS FRUTICOLAS Y DE
OTROS PRODUCTOS AGRICOLAS IMPORTANTES 1/

(Miles de Toneladas)
PRINCIPALES PRODUCTOS
FRUTICOLAS 10,481.7| 11,151.19 | 11,420.1 | 10,494.2 | 11,075.6
Naranja 3,571.5) 3,984.6) 3,943.9| 3,329.2 3,538.0
Platano 2,032.7| 2,209.6| 1,714.5| 1,556.6| 1,647.0
Mango 1,342.1 1,190.0| 1,501.4] 1,504.2| 1,537.8]
Limon 947.5| 1,089.2| 1,095.6| 1,211.5| 1,158.9
‘ Manzana 413.2 426.7| 629.3 374.3 594.4
; Melon 424.0 472.0 590.2 572.7 532.1
‘ Sandia 484.8 533.6| 709.6| 649.9 685.1
1 Aguacate 790.1 837.8 762.3 813.9| 906.8
1 Uva 475.9 408.3 473.3 482.0, 4755
1/ 13 suma de los parciales pueden no coincidir con el total debido al redondeo d
cifras.

FUENTE: 5° Informe de Gobierno del Presidente de la Repablica, Anexo
Estadistico, 2000,

Mg¢xico obtuvo una produccion en 1995 de mas de un millén 342 mil toneladas de
mango, al afio siguiente cayd, pero posteriormente se recuperd hasta llegar en 1999
a un millon 537 mil toneladas, para colocarse en el tercer productor a nivel
mundial; después de la India y China.
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VARIACION DE LA PRODUCCION DE MANGO EN MEXICO

{Miles de Toneladas Métricas)

Veracruz 267.5 Tl
Michoacan 96.1 114.3 ’

| Nayarit 175.2 211.2 246.8
Guerrero _ 184.2 198.5 162.7
Sinaloa 90.7 103.0 166.0
Oaxaca 160.9 160.0 169.4
Chiapas 187.0 21.8 201.1
Colima | 65.0 8G.5 62.9
Otros 115.5 183.1 100.5
TOTAL 1,342.1 1,190.0 1,504.2

FUENTE: SAGAR, 1997.Centro de Estadistica Agropecuaria
SAGAR, 1997. Delegaciones Estatales
FIRA, 1997. Residencias Estatales

as evo ho (ver mapa).

Con mediana produccion destacan los municipios de Aquila, Coahuayana,
Huetamo y Taretan, los de baja produccion son; Aguililla, Coalcoman v San

- Lucas. El Estado de Michoacan ocupa el quinto lugar nacional como productor de

mango con 21 mil 600 hectireas, ocupando el primer lugar nacional como
exportador.
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FUENTE: Base de Datos Sectorial, COPLADE, Gobierno del Estado,
Michoacén,
2000

Durante 1998 se encontraban establecidas v en produccion 19,748 hectareas con
una produccion total de 144 600 toneladas. FEl rendimiento promedio alcanzado
fue de 7 322 kg./ha., y rendimiento que se ha incrementado notablemente ya que
en 1995 era de 5,125 kg./ha. Cabe mencionar que atn no se ha logrado transferir a
la mayoria de los productores los avances tecnologicos que pueden mejorar estas
cifras. También se observa que a través de los afios sc han registrado fuertes
fluctuaciones en los  rendimientos, debido principalmente a condiciones
meteorologicas.

Uno de los problemas que afecta de manera sensible el comercio de este frutal es
que su periodo de cosecha coincide a partir del mes de mayo, con ¢l de otros
estados fuertemente productores como Colima, Jalisco y Nayarit y, desde el mes
de junio, con ¢l Estado de Sinaloa.

La temporalidad de cosecha del mango por entidad federativa es como se describe
a continuacion, de donde se deducen también los meses probables de exportacion.

La regién de Chiapas es considerada como una zona especial, por ser la primera en
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salir al mercado con su oferta de mangos, basicamente con Ataulfo, variedad que
es muy demandada por los consumidores y logra los mejores precios de la
temporada

EPOCA DE COSECHA DEL MANGO EN MEXICO

Veraciuz
Michoacan
Nayarit
Guerrero
Sinaloa
QOaxaca
Chiapas XXXXXXKXX KKK XKKKKKKKKKK
Colima XXXXXXX XXX XXX X KKK KKEKKK
Jalisco KIXKXXXXKXKKXKKK
Campeche XXXXXXXXXXXXXXXXXXX
B. Calif. Sur XXXXXXXXX
XXXXXXXX

FUENTE: FIRA, 1997. Informacion directa. Residencias Fstatales

produ orzada. En ocasiones algunos productores tratan de entrar temprano
la mercado, enviando fruta todavia “verde™; es decir que no ha alcanzado su
madurez fisiologica, con el fin de obtener buenos precios en las primeras semanas
de temporada, cuando todavia no hay muchos competidores, lo que ocurre al
principio pero al poco tiempo se da aun descanso considerable en los precios.
Estos estados envian ¢l 85% de su produccién al mercado de exportacion,
principalmente. Se mangjan basicamente las variedades Haden v Tommy Atkins.

Ya sc¢ coment6é que México es el principal exportador de mango en el mundo v,
nuestro comprador inmediato es Estados Unidos, reconociendo que es un mercado
en expansion. ( 1d que

Los Estados Unidos constituyen el mercado principal del mango fresco mexicano.

En 1997 este pais importa en promedio el 86% de las exportaciones de mango

mexicano. Como lo muestran las cifras de las importaciones que han realizado de
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nuestro pais, las cuales pasaron de un nivel de 110 000 toneladas métricas en 1995
a 161 868 toncladas en 1997, representando un incremento considerable (Ver
cuadro).

3.3, para el periodo e

EXPORTACIONES DE MANGO MEXICANO HACIA PAISES DESTINO

(Toneladas métricas)
PAIS 1995 1996 1997
EUA 100 000 139259 161 868
CANADA 12 532 14109 14150
EUROPA 4 493 7 456 6162
JAPON 2 844 4139 3482
NUEVA ZELANDA 570 325 852
| AUSTRALIA 105 425 329
CHILE 71 616
OTROS 100 63
TOTAL 130 544 165884 | 187522

Por su parte, el valor de las exportaciones de mango mexicano pasé de 104.8
millones de délares norteamericanos en 1995, a un monto de 159.8 millones de
dolares en 1997, situacion que refleja el desarrollo dinamico que han alcanzado en
los Gltimos afios las relaciones comerciales para la venta de este producto con
diferentes paises. Lo anterior refleja un crecimiento importante.

Es de mencionar que mientras Estados Unidos principal comprador, hizo una
inversion de 598 019 miles de dolares durante 1990 y 1997, Alemania solo compro
44 372 miles de dolares, ocupando asi el 7° lugar en inversion de este tipo. Antes,
se encuentra Belgica, Holanda, Canada, Francia y Espafia.

El consumo de mango en Alemania como ya se menciond, ha reglstrado un
mcreme'ito mapertante en los dltimos afios, lo que indica que ¢ viene do una
. por el consumidor hacia el mango fresco atin uando I

Las exportaciones por entidad federativa se comportaron de la siguiente manera,
segin EMEX, A.C en 1997 los principales estados exportadores de mango fueron
Michoacan, Nayarit, Sinaloa, Jalisco, Chiapas, Colima, Campeche, Guerrero y
Oaxaca (ver grafica).
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PRINCIPALES ESTADOS PRODUCTORES DE MANGO
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FUENTE: Boletin Informativo, 1997, FIRA

Le sigue el estado de Nayarit con 48 132 toneladas, Sinaloa con 43 189, Jalisco
con 24 189, Jalisco con 24 061 Chiapas con 7 517, siendo este ¢l estado que ha
alcanzado el mayor crecimiento en sus exportaciones, dentro de aquellas entidades
que han venido manejando volamenes importantes para el mercado de exportacion
en los Gltimos afios, situacion que refleja la gran aceptacion que ha tenido la
variedad Ataulfo.

También en 1997, Colima contribuyé con 5 077 toneladas de exportacion,
Campeche con 1 582, Guerrero con 1 163 y Qaxaca con 810, despuds de que en
los dos afios anteriores no exporté. En general se denota una situacion favorable y
una buena perspectiva para los afios venideros.
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EPOCA DE PRODUCCION DE MANGO EN ESTADOS

PRODUCTORES
ESTADO ENE FEB MAR ABR | MAY | JUN | JUL AGO | SEP
MICHOACAN x | X x X X X X
CHIAPAS X X X X i
GUERRERO b & X X X
OAXACA X X X X X
VERACRUZ X X X X X X X X
SINALOA X X X X
| NAYARIT X X X X s
| COLIMA X X X X X X
JALISCO X X X X X

FUENTE :Empacadoras de mange de exportacion a.c. (EMEX, A.C.) en ¢l foro
mternacional de mango y otras frutas tropicales .16 v 17 de 1997.

a) Localizacion.- La region del valle de Apatzingan, esta incluida dentro del eje
neovolcanico transversal, dentro de una subprovincia denominada como
discontinuidad fisiografica de la depresion del Tepalcatepec, esta region es mas
bien un valle intermontano de excepcional extensidn, que tiene cerca de 18,000
kms. cuadrados y unos 175 kms. de extremo noreste a sureste.

b) Caracteristicas de la region- El valle de Apatzingan, es una extension
territorial de aproximadamente 5,000 km. cuadrados. de esta superficie 163,766
has. son de uso agricola; 177,098 de uso pecuario; 40500 de uso forestal; y
117,572 de otros usos. las actividades productivas mas importantes son la
produccion agricola maiz, sorgo, arroz, pepino, melén, limén, mango, platano,
papaya, etc. y en cuanto a la ganaderia., lo mas destacado ¢s la produccion de
bovinos de carne y eventualmente de doble proposito.

los climas predominantes en esta regién son:

¢) clima:  semiseco

subtipo: muy calido y calido.

bs1(h" )w(w) % de precip. menor de 5.
bsO(h " yw(w) % de precip. menor de S.

temperatura media anual alta: 30.30c
temperatura media anual baja: 24.90¢
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temperatura media anual: 27.10c
d) Precipitacion de 500 a 700 milimetros anuales

Lluvias en verano relativamente abundantes.
Esta caracteristica permite identificar a la zona como una de las mas céalidas del
pais, cuya vegetacion natural es la selva baja caducifolia y matorrales.

¢) Vegetacion.

La sclva baja caducifolia cubre un 37.88 % del area total de la subprovincia ,
extendiéndose principalmente en sus zonas sur, este y oeste. el patron de
distribucion que presenta esta comunidad son franjas continuas y manchones
rodeados por agricultura de riego, permanente, semipermanente v anual.

Entre los elementos constitutivos de esta selva baja caducifolia, tenemos cueramo
(lysilomdivaricata), tepemezquite  (lysiloma acapulcensis), cuachalate
(amphipteringium andstringents), etc.

f) Vias de comunicacion. El valle de Apatzingan cuenta con una red de caminos
revestidos, y brechas en buenas condiciones de transito durante todo ¢l afio, y que
comunican la mayoria de poblados rurales, ¢jidos y pequefias propiedades, para
dar salida a la produccién agropecuaria hacia los centros de acopio y empaque, ©
directamente a los principales centros de consumo a través de diversas carreteras
estatales, y federales.

El ferrocarril también comunica al valle de Apatzingan, por este medio se pueden
hacer legar insumos agropecuarios o enviar productos al mercado en
contenedores apropiados para este proposito de una forma econémica que pueden
ser cargados y descargados en diversos destinos tales como Nuevo Urecho,
Gabriel Zamora, Nueva Italia.

Ademas de esto ya se encuentra con un grado de avance muy importante la
autopista Morelia-Lazaro Céardenas, que seré una via de comunicacion muy
rapida para enlazar el valle de Apatzingan con el puerto Lazaro Cardenas, que es
uno de los mas importantes en la costa del pacifico, con lo que se dard mayor
impulso a las exportaciones de la regién por via maritima hacia diversas partes del
mundo.

Estamos también relativamente cerca a dos acropuertos que son el de Morelia (con
enlaces internacionales) v Guadalajara (Internacional), desde donde podremos
enviar productos de exportacion de alto valor econémico hacia el extranjero por la
via mas ripida y segura que es ¢l transporte aéreo de carga.
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f) La importancia del mango en la region.

SUPERFICIE DE MANGO EN EL. VALLE DE APATZINGAN

1999 (SAGAR DDR 086)
MUNICIPIO | SUPERFICIE REND. PRODUCCION VALOR $
POR HA. MILLONES

NUEVO 2,503 5.1 9,271 34.83
URECHO

G. ZAMORA 2,607 5.2 10,665 40.08
MUGIGA 3,549 | 4.8 15,076 69.40
PARACUARO 2,551 4.9 9579 37.45
APATZINGAN 1,260 4.6 5,023 19.70
BUENAVISTA 2,129 3.2 10,472 37.81
TEPALCATEPEC 1,610 4.4 3,528 11.70
TOTAL 16,209 4.89 63,614 250.97

FUENTE: Sceretaria de agricultura, ganadenia v desarrollo rural (SAGAR),
distrito de desarrollo rural 086 Apatzingan, departamento de estadistica.

El mango es aporta el 60% en la exportacién de productos hortofruticolas dentro
del érea de influencia del Distrito de Desarrollo Rural 086 de SAGAR, siguiendo
en importancia el pepino con un 30%, la papaya, v el aceite esencial de limon.




frutales en ¢l municipio.

En el renglén de infraestructura, se cuenta con 5 empacadoras de fruta para
exportacion, de las cuales solo 3 trabajan constantemente, y 2 de manera
esporadica.

En el aspecto de organizacion de productores, en el municipio se tienen 7 ejidos,
con una superficie de 32 551 has. y 962 productores, no se tiene superficie de
pequefia propiedad. Dentro del marco de la Ley de Organizaciones Agricolas, se
han constituido 10 asociaciones agricolas, las cuales ya estan afiliadas a la
Unién Agricola Estatal de Michoacén, agrupando a 160 productores de mango,
con aproximadamente 600 has.

SUPERFICIE DE FRUTALES EN EL MUNICIPIO DE GABRIEL
ZAMORA

CULTIVOS PERENES EN EL MUNICIPIO DE GABRIEL

ZAMORA (DDR086)

CULTIVO NUEVA | DESARROLLO| PRODUCCION TOTAL
LIMON 0 0 127 127
MANGO 506 50 2051 2607
NARANIJA 0 2 34 36
GUAYABA 0 2 3 5
PAPAYA 0 0 28 28
NANCHE 0 3 35 38
PASTOS 0 0 184 184
PRADERA 0 0 0 0
PLATANO 0 0 0 0

ITORONIJA 25 0 25
MANDARINA 0 0 6 6
LIMA 0 2 2
OTROS 0 0 9 9

TOTAL 506 82 2479 3067
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EPOCA DE PRODUCCION DE MANGO EN MUNICIPIOS

PRODUCTORES

MUNICIPIO ENE | FEB | MAR | ABR | MAY | JUN | JUL | AGO
G. ZAMORA X X X X
NUEVO URECHO X X X X
MUGICA X X X X
PARACUARO X X X X
APATZINGAN X X X X
BUENAVISTA X X X X X
TEPALCATEPEC X X X X X
L. CARDENAS X X X X
COAHUAYANA X X X X

FUENTE: Informacién de campo y empacadores del valle de Apatzingan ¢n la
nomenclaturas de climas: segln sistema de clasificacién de Koppen, modificada
por Enriqueta Garcia,

El Municipio de Gabriel Zamora, se ha caracterizado por ser ¢l primero en entrar
en produccién de mango, normalmente se empicza a cosechar a mediados de
febrero, y la temporada se prolonga hasta fines de mayo, siendo marzo y abril los
meses con mayor volumen de produccion. El mes de febrero, normalmente se
destina al mercado nacional, ya que los precios son excelentes, y como la
produccién es baja, no han abierto los empaques de exportacién. Como referencia,
en ¢l mercado nacional se han pagando en afios anteriores precios de 12 a 18 pesos
por kilo, ya que no hay produccién de mango de las variedades Haden y Tommy,
ya que ¢l estado de Chiapas produce mango, pero en la variedad Ataulfo y Manila.

El motivo de la produccién adelantada del municipio de Gabriel Zamora, responde
a que sc tienen condiciones de mayor altura sobre el nivel del mar que el resto de
los municipios del valle de Apatzingan, y posiblemente el factor de temperatura
sea ¢l inductor de las floraciones mas adelantadas.
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Los siguientes pardmetros nos permitirin medir y llegar a determinar ¢l mercado
mds optimo para exportar mango, los paises fueron previamente seleccionados a
titulo personal, el resultados se tomara como definitivo:

MATRIZ PARA LA SELECCION DEL PAIS

FACTORES EXTERNOS ALEMANIA |ESTADOS |ESPANA

INIDOS

W

Obstaculos al comercializar

Requerimientos para la produccion

Potencial existente
Competencia

| Niveles de precio

Distancia

Estabilidad econémica

Estabilidad politica

Volimenes de importacion

A e e L o N N =
ARSI RS IRV G H VTR Y I NG

|| W o W w
[4.4]

Resultado

w
e
W
(%]
[

1 = Desfavorable
2 = Incierto

3 = Neutral

4 = Favorable

La Republica Federal de Alemania esta situada en una extensién de 357 000 Km? a
una altura de 2 963 mits. sobre el nivel del mar, con una densidad de 233 habitantes
por kilometro cuadrado.

occiden i dos en 16 estados
que se observan en el mapa que a continuacién se integra:  Badein-Wiirttemberg,
Baja Sajonia, Baviera, Berlin, Brandeburgo, Bremen, Hamburgo, Hesse,
Meckiemburgo-antepomerania, Renania del Norte-Westfaiia, Renania-Palatinado,
Sajonia, Sajonia-Anhalt, Sarre, Schleswig-Holstein y Turingia.
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FUENTE: Paises del mundo. Estilos, Indumentaria, Uniformes.

Larousse 1997,

La tasa de crecimiento poblacional de Alemania es de 0.3% anual, con una
- expectativa para el 2005 cercana a los 83 millones de habitantes. La tabla de
enseguida muestra la distribucion de poblacion por grandes grupos de edad,
reflejando una gran concentracion (41%), en los habitantes mayores de 46 afios,
fenémeno que los ha caracterizado desde décadas pasadas, los nifios y jévenes
representan ¢l 16.1% de la poblacién total y por Gltimo se encuentra la poblacién
en edad de trabajar que concentra el 42.9%.
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DISTRIBUCION DE LA POBLACION DE ALEMANIA EN 1996.

Menores de 6 afios 4,854.800 5.9
Entre 6 y 15 afios 8,332.500 10.2
Entre 16 y 25 afios 9,047.900 11.0
Entre 26 v 45 afios 26,191.700 31.9
Entre 46 v 65 afios 20,728.500 25.3
Mayores de 65 afios 12,856.800 15.7
Poblacién Total £2,012.800 100

FUENTE: Statistiches Jahrbuch Fiir die Bundesrepublik Deutsch-
I‘(a}wn’ i()OQ

34, &

Por otro lado representa una tasa bruta de natalidad relativamente baja 11 por cada
mil habitantes y una tasa bruta de mortalidad idéntica, lo que d4 como resultado
una tasa de crecmuento natural del 0%. Asimismo, los nifios menores de un afio
mueren 8 de cada mil.

Hay que tener presente los siguientes aspectos; su moneda esta representada por el
marco alemdn, la lengua oficial es el aleman, su religion se clasifica de la siguiente
manera; protestantes 42.0%, catolicos 35.0%, otros 16.9%, no religiosos 3.7% vy
musulmanes 2.4%.

La economia alemana es la tercera mas fuerte a nivel mundial, después de Estados
Unidos y Jap6n y la mas grande de Europa, a pesar de lo afectado que se ha visto
por la unificacién, sobre todo por los altos impuestos y altas tasas de interés sobre
la demanda interna y las exportaciones, asi como por los fenémenos inflacionarios
(1.0% en 1998) vy el desempleo (12%). El produc PIB.

La poblacion econdmicamente activa por sector es de 3.4% en la agricultura,
industria 39.8% y servicios 56.8%. Es asi que la diferencia econémica se da por el
alto grado de desarrollo industrial y la reducida actividad agricola, de tal manera

- PIB» entms que los sectores




Entre los cereales destacan los cultivos de trigo, avena, cebada y centeno, son
importantes también los cultivos de papa y remolacha azucarera.

Como se observa en la tabla que enseguida se muestra, la balanza comercial para
el periodo de 1990 a 1997 (dato preliminar) se report6 negativa, es decir siempre

las exportaciones estuvieron por debajo de las importaciones.

La grafica nos permite distinguir los momentos en que las exportaciones e
importaciones casi se asemejan y es precisamente en 1990, 1994 y 1996, Cabe
destacar que 1994 fue el afio en que la balanza comercial practicamente mostraba
superavit,

BALANZA COMERCIAL DE ALEMANIA
(Millones de Délares)

1990 39.9 55.8 -15.9
1991 26.8 83.5 -36.7
1992 32.5 85.6 -53.1
1993 32.3 60.8 -28.5
1994 55.8 9.3 -3.5
1995 57.0 71.2 -14.2
1996 56.3 63.7 -7.4
1997 35.4 26.9 -8.5
1998 54.0 46.7 -7.3

(P) Preliminar
FUENTE: htt:/www. bsc.com. bo/muller/] TOJASW-1/beom. LHTM
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EXPORTACIONES E IMPORTACIONES
GENERALES EN ALEMANIA

"

MILLONES DE PESOS
oo BBEEBIESY

1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1990

" —#— EXPORTACIONES
__IMPORTACIONES

FUENTE: utt:/swww . bs¢.com.bo/muller/ HOJAS W-1 beom. THTM

En general sus exportaciones se basan en productos ya terminados,
semiterminados,
alimenticios ¢ intermedios, entre otros.

Las relaciones economicas México-alemanas contemplan una larga y benéfica
radicion para ambas partes.

Desde la independencia de México, el intercambio comercial entre México y
Alemania ha observado un dinimico desarrollo. Compafiias alemanas mercantiles
indicaron sus actividades en México desde 1823. En 1825 se establecio en
Veracruz ¢l primer Consulado General Aleman.

Los Estados Libres y Hanseaticos de Bremen, Hamburgo y Liibeck firmaron en el
afio de 1827 un Acuerdo de Amistad, Comercio y Navegacion con México.

En ¢l siglo XIX; dos terceras partes del comercio exterior mexicano se
desarrollaron a través de las Casas Comerciales Hanseaticos en Alemania.

En 1929 se fundé la Cémara Alemana de Comercio ¢ Industria (CAMEXA)
ubicada en la Ciudad de México. Hoy en dia se agrupan en CAMEXA 587

empresas mexicanas y alemanas.
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Durante 1998 Alemania fue — después de EUA el segundo aliado més importante
en comercio exterior con el 2.34% del volumen comercial total de México (242.83
mil millones de dolares).

Observamos en la fabla que enseguida se muestra que de las exportaciones
mexicanas a Alemania, los productos terminados sobresalen con 814.5 millones de
dolares, seguido de productos alimenticios, productos intermedios y productos
semiterminados, entre otros. Por su parte, en las compras que realizamos a
Alemania destacan los productos terminados, productos intermedios v productos
alimenticios, mostrandose asi un déficit para Mexico en este proceso de
comercializacion.

Productos alimenticios 82,3
Materias primas 15,4
Productos semiterminados 68,5
Productos interminados ' 72,3
Productos terminados 814,35
Devoluciones v sustituciones 251

Productos alimenticios 47.3
Materias primas 7,9
Productos semiterminados 17,9
Productos intermedios 466,5
Productos terminados 3351,0
Devoluciones y sustituciones 3.8

FUENTE: http/www embajada-alemana.org ny/economia-y-comercio/econormia
y-Comercio htm,

Después de Brasil, México es para Alemania el segundo aliado comercial mas
importante de América Latina en exportaciones-importaciones.
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Con respecto a la inversion directa se tiene que el capital aleman invertido en
México es en su mayoria inversion directa y reinversién, con perspectivas a
mediano y largo plazo. Conforme a las estadisticas oficiales mexicanas, la
inversién directa realizada, durante 1998, por empresas alemanas en Meéxico,
alcanzo los 130.2 millones de dolares (2.9% de la inversiéon notificada al Registro
Nacional de inversiones Extranjeras en México

De acuerdo a las cifras oficiales de la Secretaria de Comercio y Fomento
Industrial, las empresas extranjeras invirtieron durante 1998 un total de 11.53 mil
millones de dolares en México (de los cuales 10.24 mil millones de délares fueron
Inversion Directa).

: 3 ott; Por otra parte hov en dia las familias
alcmanas no estan dlspuestas a gastar mas de 15 minutos preparando las comidas,
lo cual ha generado una preferencia por productos faciles de preparar 'y consuimir,
entre los cuales se incluyen productos congelados, pre-empacados o ahmentos
para calentar en ¢l horno microondas.

Esto explica la gran demanda que tienen las frutas y ensaladas pre-cortadas en este
mercado. Por ofra parte, segin la Junta de Mercadeo Agricola de Alemania
(German Agricultural Marketing Board), ¢l consumo de alimentos fuera del hogar
ha aumentado de la manera significativa en este pais, lo que ha significado un
estancamiento en las ventas de las cadenas de supermercados en los Gltimos cinco
afios.

- Cabe destacar que atun queda mucho por hacer_por la preferencw de los productos
mexicanos, jya que segun ‘datan -k

g 40 son nduonaicb y 35 pruccdcn en E.U.A.,
seguramente el Acuerdo de Libre Comercio de Meéxico con la Unién Europea
permitira expedir mas la presencia de productos mexicanos en Alemania.

Los consumidores alemanes conceden gran importancia a la frescura v a la
inocuidad en las frutas y verduras frescas, lo que ha dado lugar a un creciente
interés por productos orgamcos_ De acuerdo con mveshgaczones reahzadas en




mds por esios productos organicos.

En las secciones de frutas y verduras de los supermercados, los clientes valoran la
presencia de un amplio surtido de articulos, una buena presentacion y un equilibrio
entre los productos exdticos y los regionales. Los principales aspectos
involucrados a la hora de tomar la decision de compra son el sabor, la facilidad de
consumo, el aspecto externo, la relacion precio/calidad y las caracteristicas
saludables del producto.

Alemania es un mercado pequefio para las frutas tropicales y las verduras

especiales, mientras que existe un mercado masivo para productos de clima
templado y del mediterrdneo; lo anterior se debe, principalmente, a que Alemania
1o tiene, como ocurre con otros paises, nexos histéricos de estos mercados con ex
colonias ya que las colonias étnicas tienen poca influencia.

Sin embargo, mientras ¢l consumo de los productos tradicionales muestra smtomas
de estanca'men* '

: . Los produclos exolicos rcglblrdn Tos m.worcs niveles de dcmdnda
durante los meses de i invierno, especialmente antes de festividades como Navidad,
Afio Nuevo y Semana Santa. Durante el verano los consumidores prefieren
comprar productos locales en cosecha tales como bayas, cerezas, ciruelas y
duraznos.

Cabe mencionar que los consumidores alemanes se han vuelto mas cautelosos en
la forma en que gastan su dinero, principalmente como resultado del incremento
en los gastos de arrendamiento, impuestos y contnbucwnes al seguro somal
resultantes del. proceso de reunlﬁr‘acwn De otro lado, existe

; : estos ultlmea, p01 gjemplo, inicialmente se mostraron
mchnados a aprobar la vanedad de frutas y verduras lmport d les eran

En 1998 el consumo percapita de verduras en Alemania ascendid a 85
Kg./persona/afio y el de frutas se situé en 89 Kg./persona/afio, en ambos casos se
ha observado un comportamiento altamente variable en el consumo de los Gltimos
afios, con tendencia descendente especialmente en ¢l consumo de productos
tradicionales, mientras que el consumo de productos novedosos registra tendencias

remcnt..s E
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CONSUMO PERCAPITA DE MANGO EN ALEMANIA
1994-1999

GRAMOS PERCAPITA (gramos)

1994 1995 1986 1887 1998 1988

AfiQ

1S 1 nies
le un ano La principal region productora de frutas en Alemania es e
estado de Baden-Wurtemberg que concentra aproximadamente el 25% del 4rea
cultivada en frutales en todo el pais (26 600 hectireas en 1998), area que ademas
ha crecido en los 1ltimos afios mientras que en otras zonas fruticolas, como Baja

Sajonia, Hamburgo y Sarre, el area cultivada ha disminuido.

Como se aprecia en la Gréfica de enseguida; entre 1994 y 1998 la produccion de
fruta con destino al mercado en fresco muestra variaciones importantes de un afio
a otro: el nivel mas bajo se registra en 1995 (792 mil toneladas) v se recuperod en
los afios siguientes hasta legar a 1.14 millones de toneladas en 1998, cifras
ligeramente superior a la produccién de 1994 (1.10 millones de toneladas). Como
se mencioné antes estas variaciones en la produccién de frutas se deben, en buena
medida, a los cambios climaticos en las zonas productoras.
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PRODUCCION DE FRUTAS Y VERDURAS EN
ALEMANIA CON DESTINO
AL MERCADO FRESDO

2500
2000
15003
1000 4

500 ¢

MILES DE TONELADAS

1994 1905 1996 1997 1998

ANO
FRUTAS @ VERDURAS

FUENTE: Statistiches Yahrbuch fir die Bundesrepublik
Deut-chLand, 1998. Fruuit and Vegetable Markets. No. 102,
marzo- de 1999,

Particularmente en la produccion de frutas encontramos que la manzana es la
principal fruta que se produce en Alemania v participd con el 77% en el volumen
total de frutas que se destind al mercado en fresco en 1998 (ver cuadro anexo), le
siguen la fresa, la cereza, la ciruela y la pera. Otras fiutas que se producen en
Alemania son frambuesas, duraznos, m
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PRODUCCION DE FRUTAS CON DESTINO AL MERCADO EN FRESCO

EN ALEMANIA
(Miles de Toneladas)

PRODUCTOS | 1994
Manzana 879.6| 3572.8 878.1 764.0 879.0 Tl
Fresa 58.9 68.8 Vi 78.9 85.0 7.5
Cereza 724 753 76.2 34.0 54.4 4.8
Ciruela 0.0/ 333 39.0 32.2 40.0 3.5
Pera 38.7| 39.6 7.0 37.3 37.0 3.2
Otras 49.4 2.2 1.5 1.6 44.6 39
Total 1,099.0/ 792.0| 1,109.0 948.0| 1,140.0 100.0

FUENTE: Statistiches Jahrbuch fiir die Bundesrepublick Deutschiand, 1998.
Fruif anch Vegetable Markets, No. 102, marzo de 1998.

Las exportaciones de frutas, en fresco de Alemania han registrado una tendencia
creciente entre 1993 y 1998, pasando de 164 mil toneladas en 1993 a 308 mil
toneladas en 1998.Y de 178 rml toneladas a 1.1 millones de toneladas, en verduras
y la papa. El princi v portaciones son ;
Europea: el 84% de las frutas y el 89% de las verduras v papa scgun se desprende
de la informacion de EUROSTAT.

Cabe destacar que Alemania al no producir mango, el mercado queda restringido
exclusivamente a las importaciones

‘ fo De aouerdo con la
' mfonnacwn de EUROSTAT en 1998 las importaciones totales de frutas
(incluyendo nueces) y verduras y verduras frescas y secas se situaron en 9 035
226 toneladas, por valor de US$ 6 450 millones de las cuales el 80% en volumen v
el 76% en valor, corresponden a importaciones provenientes de otros paises de la
Union Europea. Los principales proveedores del mercado hortofruticola aleman
son Holanda, Italia, Francia y Bélgica; Espafia ha venido ganando participacién en
detrimente de Holanda.

Como se aprecia entre 1993 y 1998 las importaciones de frutas frescas (sin incluir
banano y platano) pasaron de 3.3 millones de toneladas a 3.5 millones de
toneladas registrando el nivel méas alto en 1995 con 3.9 millones de toneladas,
comportamiento que estuvo fuertemente influenciado por las importaciones
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provenientes de otros paises comunitarios, dada su alta participacion en las
importaciones totales (ver grifica)

IMPORTACIONES DE FRUTAS FRESCAS (SIN INCLUIR BANANO Y

PLATANO) EN ALEMANIA
g
=
8
1993 1994 1995 1996 1997 1998
AND

lﬂfhﬁas Frescas Total [ Depaises commitarios [ Depaises no commitarios ]I

FUENTE: EUROSTAT. Célculos; Corporacién Colombia
Internacional.

Por su parte, las importaciones originadas en paises no comunitarios bajaron de
562 mil toneladas a 513 mil toneladas entre 1993 v 1995, recuperindose en log
afios siguientes hasta llegar a 547 mil toneladas en 1997, pero volvieron a caer en
1998 hasta 424 mil toneladas. Fl valor total de las importaciones muestra una
tendencia ascendente desde 1993 hasta 1997, pasando de US$ 1.833 millones US$
2.333 millones y para 1998 registra una ligera disminucion, situdndose en USS$
2.327 millones; el valor de las importaciones de paises no comunitarios mostr6 la
misma tendencia, pasando de US$295 millones a 1US$ 330 millones entre 1993 y
1997, cayendo en 1998 a US$ 297 millones.
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IMPORTACIONES DEL MANGO EN ALEMANIA
1994-1999
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FUENTE:hitp://www.embajada-alemana.ore. my/economia-y-
Comercioieconomia v-Comercio. him.

Las importaciones de mango provenientes de paises no comunitarios en 1998
apenas representan el 11% de las importaciones totales de Alemania para este afio;
los principales proveedores no comunitarios fueron México y Surafrica con una
participacion del 19% cada uno, sobre el volumen importado., le siguen Pakistan
con el 18%, Venezuela con 10%, Costa Rica y Estados Unidos con el 6%,
respectivamente, Tailandia con el 5% y Brasil con el 3%.

Es digno de mencion que en 1997, Suréfrica, Pakistan y Kenia eras los principales
proveedores no comunitarios, mientras que México apenas participé con el 6%, lo
que significa que México gand participacion de mercado a expensas de estos
paises.
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PROVEEDORES NO COMUNITARIOS DE MANGO
EN ALEMANIA, 1998

Ctros México
Brasil 1%

Estados Unidos
6%

CestaRica / f
6% Venezuela
10°%

Pakistan
18%

FUENTE: Boletin CCISIM. Perfil de Mercado. No. 3, Octubre-
Mhiciembre
1999, Internet, Embajada de Alemania

COMPORTAMIENTO DE LAS IMPORTACIONES
MENSUALES DE MANGOC EN ALEMANIA, 1998
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FUENTE: Boletin CCL:SIM. Perfil de Mercado. No. 3,
Octubre-Diciembre. 1999, Internet, Embajada
de Alemania

generales no se puede hablar de una presencia constante de este producto en dicho
mercado, ya que no se puede encontrar en todos los sitios en los que se ofrece fruta
fresca. Tampoco existe la costumbre por consumirlo ya que es atn visto como
una fruta exotica.
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Por lo tanto, debido a que no hay produccién doméstica, el tamafio del mercado
alemédn de mango equivale al total de las importaciones menos las exportaciones,
pero como no existen €stas, nos encontramos con lo siguiente:

CONSUMO
ANO |IMPORTACIONES EXPORTACIONES | TOTAL PERCAPITA
1994 18 450 CERO 18 450 225
1995 18 860 CERO 18 860 230
1996 19 680 CERO 19 680 240
1997 22 140 CERO 22 140 270
1998 25420 CERO 25 420 310
1999 30 668 CERO 30 668 374

T IE R D sariithant b thee poed Bmers suerbaedn g
FUENTE: Recopilacion de graficas anteriores

Los primeros meses del afio hasta abril, es donde se regisira menos mango en
Alemania, es justamente en esos meses de abril, mayo, octubre y diciembre en que
s¢ presenta una gran oportunidad para la exportacion mexicana. De hecho, como
s¢ observa en la tabla; México es el pais que esta presente en el mayor tiempo del
afio. Asimismo se destaca que durante julio, agosto y septiembre de 1998 México
estuvo como lider de exportador a Alemania

Por mes, se puede decir que los principales proveedores son:

PAIS

BRASIL X X X

SUDAFRICA X X

EU.A.

xxwrvg

COSTARICA

el Pl B e

VENEZUELA

COSTA DE MARFIL

e
EA R

PAQUISTAN

ZIMBAWE

R [ MAY [JUN [JUL TAGO [SEP | OCT NoV I Bic.
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PR R P

X

X

ISRAEL

X

FUENTE: Boletin CCL:SIM. Perfil de Mercado

. No. 3, Octubre-Diciembre 1999,

Internet, Embajada de Alemania

Actualmente existen mas de mil variedades de mango. A pesar de ésto, solo unas
cuantas cubren los requerimientos bésicos para ser exportadas.

) Keili

o ) Kei
aracion

Hav q.liémcbﬁmderar élue as variedades préfendas son las de col

y Kent.
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roja. En la siguiente tabla se pueden apreciar algunas de las caracteristicas mas
comunes:

mediano rojo/amarilio regular
grande rosado/amarillo muy poca
HENT mediano rojo/amarillo muy poca
TOMMY ATKINS mediano Rojo regular
EARLY GOLD pequefio anaranjado/amarillo muy poca
IRWIN ' mediano rojo/amarillo muy poca
MANGA ROSA pequefio amarillo/rosado con muy alta
manchas rojas
PALMER mediano amarillo muy poca
SENSATION pequefio amarillo con manchas rojas poca
SUFAIDA mediano rojo/amarillo regular
VAN DYKE Pequefio rojo/amarillo poca

FUENTE: Boletin CCI:SIM. Perfil de Mercado. No. 3, Octubre-Diciembre 1999,
Internet, Fmbajada de Alemania

En 1998 México exporté a Alemania 4,829.8 toneladas equivalentes a 4.2 millones
de USD, lo que significé un incremento de un 66.5% en comparacion con 1997 y
de 77.6% en comparacién con 1996,

1. El acceso al mercado de la Unién Europea de frutas y vegetales, esta regulado
por la EU Basic Regulation EC 1035/75, la cual proviene de la “Common
Agricultual Policy to Protect EU Agricultural Produce, Producers and Consumers.

Esta regulacion abarca lo concerniente a los estandares de calidad, regulaciones
tosanitarias, sistemas de precios, asi como derechos y licencias.

2. Para la exportacion de mango mexicano al mercado europeo, no es necesario el
tratamiento hidrotérmico, lo que facilita su exportacion.

expedido por la autoridad competente en ¢l pais de origen, este certificado debe ser
expedido de acuerdo con los lineamientos de la Directiva del Consejo Europeo No.
7T7/93/EEC del 21 de diciembre de 1976 y su respectiva modificacion (1992/93).
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De esta forma tenemos que los principales requisitos para exportar a la Union
Europea son:

a). Requisitos fitosanitarios
¢ Certificado I'itosanitario
¢ Huertos inscritos ante SAGAR
+ Inspeccién en punto de ingreso

b). Documentos Tradicionales

pe 208 &éﬁomuﬁddos

Aspergﬂlus Nigerer j‘f{Botryodiplodla Theobromae.

orias de las importaciones en los p
entrada y en los mercados de mayoristas para verificar dicho cumplimiento.,

untos de

Por su parte, el Gobierno F ederal, por conducto de la Oficina de Control de los
Alimentos, estd facultado para extraer muestras a nivel minorista para comprobar
que se cumplen las normas relativas a calidad, etiquetado y residuos quimicos

FRACCION ARANCELARIA: 0804.50.00 (México)

FRACCION ARANCELARIA: 0804.50.00.91 (Alcmania)

ARANCEL PREFERENCIAL: Para México 2%

IVA EN MIXICO: 7%

El mango, como otros productos agricolas desde la fecha de entrada en vigor

del TLCUE se eliminaran de la siguiente manera todos los aranceles aduaneros

sobre las importaciones que Alemania haga a México (segiin La Subsecretaria

de Negociaciones Comerciales Internacionales de SECOFT);

e En la fecha de entrada en vigor de esta Decision, cada arancel aduanero se
reducird al 75% del arancel aduanero base

® Un afio después de la fecha de entrada en vigor de esta Decision, cada
arancel aduanero se reducird a 50% del arancel aduanero base

® Dos afios después de la fecha de entrada en vigor de esta Decision, cada
arancel aduanero se reducird a 25% del arancel aduanero base

* e s 00

® Tres afios después de la fecha de entrada en vigor de esta Decision, los
aranceles aduanero restantes quedaran eliminados por completo
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En particular el consumo de mango percapita también se incremento (ver
grafica); de 230 gramos en 1995 2 310 en 1998, representando una tasa de
crecimiento del 0.99% anual, de donde se deduce que de continuar a este ritmo
para ¢l afio 2000 el consumo podria ser de 374 gramos percépita.
Creciente interés por esta fruta considerada exotica
El mango que produce la cmpacadora “I'ruticultores de Lombardia”, es del tipo
de fruta que Alemania compra
En rclacién a la temporalidad México csta mas presente Guc otros paiscs
Alemania es el segundo importador mas grande de frutas y verduras

)l mango qucdara libre de aranccl para ¢l 2003, sicndo asi una oportunidad
porque a diferencia de otros paises aqui ya no se pagaran impuestos en corto
plazo
De 100 productos encontrados en cualquier supermercado alemén 11 son de
origen mexicano
Dentro de la canasta de productos organicos disponibles en el mercado aleman,
las frutas y las verduras frescas son los productos de mayor demanda, quienes
ademas estan dispuestos a pagar hasta un 52% mas por ¢stos productos
organicos.

A través de su Politica Agricola Comun los exportadores de la Union Europea
reciben  subsidios en ciertos productos agricolas y ganaderos, por un valor
aproximado a la diferencia entre el precio internacional del producto y su
precio de referencia en la Unidn Europea, esto les permite mayores
posibilidades de subsistencia como exportadores, por el contrario en México es
muy poco lo que se subsidia a los productores.

Existe una diferencia importante entre los consumidores de las regiones del
occidente y los de las regiones del oriente del pais; estos Gltimos, por ejemplo,
inicialmente se mostraron inclinados a aprobar la variedad de frutas y verduras
importadas que les eran desconocidas pero, por las limitaciones que les impone
su menor poder adquisitivo, se han vuelto a concentrar en el consumo de
productos tradicionales.

Lista de posibles importadores del mango:

¢ ABC DATA SYSTEMS GMBH
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Bei den Rauhen Begen 1
Tel: (49-4102) 61281
Fax: (49-4102)67624
GraBhansdorf

Alemania

¢+ AGRI AGARIIANDELSGESELLSSCIIART MBII
Emilinestr. 5

Tel: (49-911) 562877
Fax:(49-911) 564151
Numberg

Alemania

¢+ AKABE GMBH
GIERATHERSTR.22
Tel: (49-2181)44977
Fax: (49-2181) 48602
Juchen

Alemania

¢+ Alfred Graf OHG
Emilienstrasse 5

Tel: (49-911)5860749
Fax: (49-911) 5860755
Numberg

Alemania

¢ Alfred Kipphoff Vertriebsgeselleschaft mbEH
Immenhof 15

Tel; (49-40) 2201863

Fax: (49-40) 2292057

Hamburg

Alemania
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Esta herramienta es muy importante en esta época mas que en tiempos anteriores
va que le mundo ha tenido muchos cambios v uno de ellos ha sido la
globalizacion. El marketing internacional tiene lugar alrededor nuestro todos los
dias tiene, un efecto importante sobre nuestras vidas, y es crucial para la
sobrevivencia y éxito de las compaiiias.

La mercadotecnia es necesaria porque desde un punto de vista nacional, ¢l
aislamiento econémico ha llegado a ser imposible. No participar en el mercado
global garantiza un pais con influencia econémica declinante v a sus ciudadanos
una disminucion en ¢l nivel de vida.

Es por eso que para este proyecto creemos que es importante abundar en este tema
para obtener mejores resultados en nuestra exportacién. Por lo que en este capitulo
analizaremos la mezcla de mercadotecnia entre otras cosas.

Se refiere a la planeacion y conduccion de transacciones a través de las fronteras
nacionales para satisfacer objetivos de los individuos vy de las organizaciones,
Tiene formas que abarcan desde exportaciones — importaciones hasta concesion de
licencias, coinversiones, subsidiarias de propiedad total, operaciones de
supervision, y contratos de administracion.

Uno puede observar con més detenimiento el papel del marketing como un agente
clave del cambio de la sociedad y como un instrumento indispensable para ¢l
desarrollo de una estrategia de negocios responsable en lo social.

Para permanecer en la cima, las compafiias necesitan participar con agresividad en
los cambios que tienen lugar y responder con innovacion y creatividad.

Para hacer buen uso de la mercadotecnia ante todo tenemos que hablar del
mercado meta que en este caso se hizo en el capitulo III de este proyecto, por lo
que en este capitulo hablaremos de la segmentacion del mercado, pero para
entender a que nos referimos comenzaremos por su definicion.

Definicion de Mercado.- Lo definimos como las personas u organizaciones con 1)
necesidades por satisfacer, 2) dinero que gastar, 3) el deseo de gastarlo. Sin
embargo, dentro de un mercado total siempre se da un poco de diversidad entre los
compradores.
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La variacién de las respuestas de los consumidores ante una mezcla de marketing
puede atribuirse a las diferencias de sus habitos de compra, a las formas de utilizar
¢l bien o el servicio o a los motivos de la compra. Para ello se requiere de la
segmentacion del mercado, proceso que consiste en dividir el mercado total de un
bien o servicios en grupos mas pequefios , de modo que los miembro de cada uno
sean semecjantes en los factores que repercuten en la demanda. Un elemento
decisivo del éxito de una empresa es la capacidad de segmentar adecuadamente su
mercado.

Al segmentar, primero identificamos las necesidades de los clientes dentro de un
submercado y luego decidimos si conviene disefiar una mezcla de marketing para
satisfacerlas.

En el caso de este proyecto podemos deducir que no existe mayor necesidad de
hacer una segmentacion de mercado va que la mayoria de la personas en Alemania
estan dispuestas a pagar un valor agregado en la compra de frutas frescas que es el
caso del Mango.

Por lo que en esta caso se adoptard una Estrategia de Agregacion; se llama
también estrategia de mercado masivo o de mercado indiferenciado , un vendedor
trata su mercado total como un solo segmento. A los miembros de un mercado
agregado se les considera iguales respecto a la demanda del producto. Por tanto se
podra disefiar una solo mezcla de marketing y llegar con ella a la mayor parte de
los integrantes del mercado. Es decir, se desarrolla un solo producto para esta
audiencia masiva; se establece una estructura de precios y un sistema de
distribucién para el producto, y se destina un solo programa promocional a todo el
mercado.

La eficacia de una estrategia de este tipo radica en que ayuda a reducir al minimo
los costos. Permite a la empacadora producir, distribuir y promover sus productos
con una gran eficiencia.

La estrategia de agregacion del mercado suele acompariarse para la diferenciacion
de los productos en el programa de marketing. Se da la diferenciacién de los
productos cuando a los ojos del publico una compafiia distingue su producto de las
marcas de la competencia ofrece al mismo mercado agregado. Por medio de la
diferenciacion, una empresa crea la percepcion de que su producto es mejor que
las otras marcas.

Un vendedor diferencia su producto 1) al modificar alguna caracteristica de su
aspecto (en empagque o color, por gjemplo) o 2) utilizando un mensaje promocional
que contiene una afirmacion diferenciadora.

De acuerdo a esto se establece un mensaje promocional en donde se podria
promocionar paralelamente la Marca Oficial Mexicana, y el sello distintivo

“México Calidad Selecta” con lo cual se podréd diferenciar los productos
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mexicanos de los productos de otros paises y claro es fruta que debe cumplir tanto
en ¢l proceso productivo, como en el empaque y transporte el grado de calidad y
sus respectivos controles para que pueda recibir el certificado de calidad selecta, es
decir, debe cumplir con las Normas Oficiales Mexicanas, reunir un pliego de
condiciones adicionales, para poder ser acreedor de la certificacion de calidad, la
cual realizard un organismo independiente que cumpla con la acreditacién

Después de haber establecido el segmento de mercado el siguiente paso consiste
en disefiar una mezcla de marketing que permite alcanzarlas en ellos.

La mezcla de marketing es una combinacion estratégica de cuatro elementos de la
compafifa: producto, precios, distribucion, Vv promocion, som 4 variables
estrechamente relacionadas entre si.

A) Producto

Los productos se diferencian por su composicion, por su pais de origen, por sus
caracteristicas tangibles como empaque o calidad, o por sus caracteristicas
mejoradas como garantias. Podemos mencionar como principales caracteristicas
de un producto;

componentes del producto

marca

empaque

forma fisica de presentacién (talla, estilo, color)
funciones, atributos, caracteristicas notables
mctodo de operacion

durabilidad, calidad

facilidad de instalacién

mantenimiento después de la venta

SEIvIcio

pais de origen

Analizaremos un poco a que se refiere cada una de esta caracteristicas en forma
mas detallada.

Las caracteristicas del producto son aquellos que son inherentes al ofrecimiento
del producto. Dichas caracteristicas de los productos y los beneficios que
proporcionan a los consumidores en los diversos mercados, hacen a ciertos
productos buenos o candidatos para la estandarizacion, otros no. Los productos
perecederos, como los productos alimenticios, muestran la cantidad mis alta de
sensibilidad hacia las diferencias en los gustos y hébitos nacionales.

82



* Componentes del producto

Se debe asegurar que los productos no contengan ingredientes que violen los
requerimientos legales o las costumbres religiosas o sociales.

En el caso del mango se deben cumplir tanto las Normas Oficiales Mexicanas
como la EU Basic Regulation EC 1035/75 {anteriormente mencionadas), entre
ofras.

e Marca

Los nombres de la marca transmiten, la imagen del producto o servicio. FEste
rmino se refiere a un nombre, término, simbolo, signo o disefio usado por una
compatfiia para diferenciar sus ofrecimiento de aquellos de sus competidores,

Las marcas son uno de los aspectos mds estandarizables en el ofrecimiento del
producto; permiten una estandarizacion posterior de otros clementos de marketing
como los aspectos promocionales. El nombre de la marca es Ia parte vocalizable de
la marca, la representacion de la marca es la parte no vocalizable., I.a
representacion de la marca llega a ser invaluable cuando ¢l producto mismo no
pueda promocionarse pero se¢ puede usar el simbolo.

En el caso del mango la marca es ELITE,

¢ Empaque

El empaque sirve para tres funciones principales: proteccién, promocién y
- conveniencia del usuario. El aspecto promocional del empagque se relaciona con la
etiquetacion. Los principales ajustes se dan cuando legalmente se requieren en dos
idiomas. Otros requerimientos gubernamentales incluyen una ctiquetacién mas
informativa en los productos.

La estética del empaque debe ser una consideracion en términos del papel
promocional del empagque. Implica la eleccién prudente de colores y formas del
empaque. ‘

TLas formas del empaque se seleccionan por razmges promocionales asi como de
manejo y almacenamiento, pero el mercadblogo también debe considerar el
reciclaje v desperdicio.
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En este proyecto se incluird en las cajas fotografias ilustrativas del mango, ademas
¢l contenido nutricional, y un teléfono y direccion e incluso un correo electrénic
donde puedan los consumidores tener mayor informacion

Para el caso muy especifico de Alemania se tiene que regir por otros lineamientos
muy importantes para el empaque ya que ellos son un pais sumamente ecoldgico
por lo que tienen una ley sobre envase y embalaje en cuestion de reciclaje por lo
que hay que tomarse en cuenta.

En Alemania se han preocupado por la gran cantidad de basura que se desecha
diariamente por lo que la mezcla de desechos es muy a menudo un obsticulo
adicional para procesar la basura de una manera sana, ambientalmente hablando.
Algunas maneras de salir del problema estan dadas por supuesto por la prevencién
de que se rebasen ciertos limites y por reciclado especialmente por eso ¢l gobierno
s¢ ha preocupado por establecer una ley que ayuden a realizar esto de la mejor
manera, ¢s por lo que esta Ley ha sido dirigida hacia las siguientes metas: Una
clara reduccién de la montafia de envases y embalajes mediante la reutilizacion, el
reciclado y  evitarlos totalmente, localizando la responsabilidad para la disposicion
del producto en quienes producen estos productos y los colocan en el mercado por

lo cual se han establecido ciertos porcentajes que se deben respetar para poder
penetrar en ese mercado.

La Ley sobre Envase y Embalaje, como se¢ encuentra actualmente redactada,
estipula que al menos 60% de todos los envases puestos en el mercado tiene que
ser reciclado en el campo del papel y carton y en de los plasticos y materiales
compuestos y que al menos 72% en los campos del vidrio, hoja de lata y aluminio,
€s por eso que el material que nosotros utilicemos para el empaque y embalaje del
producto tiene que ser reciclable o que se pueda volver a utilizar.

En el campo especifico del embalaje estamos presenciando una tendencia hacia
embalaje reutilizable. Por ejemplo los embalajes para muebles, alimentos,
productos farmacéuticos y bicicletas;

Sin embargo, en el campo de los envases para bebidas también el porcentaje de los
multi-uso ha aumentado de 72% a 74.5%.

Para que el producto sea aceptado en este pais debe ir incluido en el empaque estos
simbolos, seghin sea el caso:
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El primer simbolo es ¢l del papel y del cartén reciclado.
El segundo es del papel y cartén reciclable.
El tercero es del reciclaje de las botellas de vidrio.

e Presentacion

Las adaptaciones en el estilo, color, tamafio v otras caracteristicas de presentacion
del producto son mas comunes en marketing de consumo que en marketing
industrial.

En el caso del mango la presentacion juega un papel muy importante ya que en los
paises europeos prefieren el color de piel amarillo con chapa roja que es el caso de
la variedad Haden, que es el tipo que se van exportar.

®

e Producto

El mercadélogo internacional deber ser abierto a las ideas que proponen nuevos
usos del producto ofrecido. Los nuevos usos pueden expandir sustancialmente el
potencial de mercado del producto.

Para ¢l mango se manejard informacién adicional en la cual se dard al consumidor
ideas para nuevos usos del mango; como platillos o recetarios, elaboracion de
postres, bebidas, etc., lo que contribuird a que esto genere mayor demanda.

e Me¢étodo de operacion

El producto tal como se ofrece en el mercado nacional puede no ser funcional en el
mercado extranjero.

Los errores mas evidentes en marketing internacional resultan de la falla de los
exportadores en ajustar sus productos a los sistemas locales. Pero los diferentes
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sistemas y ambientes de operacién también proporcionan oportunidades. Fn caso
de productos perecederos no se aplica este método.

e (Calidad

Muchos exportadores enfatizan la calidad en sus estrategias porque no pueden
competir solo con el precio. Muchos exportadores nuevos compiten sobre el valor
en los segmentos particulares en los cuales han escogido competir.

Para el mango ¢l valor sobre ¢l se competira serd que es fruta de buena calidad; ya
que tiene buena consistencia, alta vida de anaquel, firmeza, éptimo contenido de
azlicares, poca fibra, etc.

e Servicio

Cuando un producto se vende en el extranjero requiere, operaciones, partes o
servicios, el problema de obtener, capacitar Y mantener un personal especializado
en ingenieria y mantenimiento no es facil. No se aplica en alimentos.

* Efectos del pais de origen

El pais de origen de un producto, comunicado, generalmente o Ia frase, “Made in
(pais); tiene una influencia considerable sobre lag percepeiones de calidad de un
producto. Este aspecto puede ser particularmente importante para los paises en
desarrollo, que necesitan incrementar las eXportaciones y para log importadores,
que abastecen los productos desde paises diferentes de aquellos donde se venden.
Los efectos del pais de origen disminuyen a medida que los clientes llegan a estar
mads informados.

En el caso del mango Mexicano goza de buena imagen en ¢l exterior, es uno de log
productos perecederos que se han mantenido con esta imagen por sus cualidades
Ya mencionadas,

POSICIONAMIENTO DEL PRODUCTO

Otra parte importante en ¢f producto es el posicionamiento en las mentes de los
consumidores ya que esta se afiadird al valor percibido.

Los ingresos de los compafiias y sus utilidades dependen, en gran medida, de la
capacidad de los gjecutivos para atraer la atencidn  sobre el producto y
diferenciarlo favorablemente de otros productos similares, De ahi la necesidad de
que realicen el posicionamiento, ¢ decir, que creen la imagen que un producto
proyecta en relacion con los productos de la competencia y los de 1a empresa.

A continuacion se explican las mas importantes:
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* Posicionamiento en relacion al competidor.

Con algunos productos la estratégia mds eficaz consiste en posicionar un producto
directamente contra la competencia. Da excelentes resultados cuando se trata de
una compafia que tiene una sélida ventaja diferencial o que intenta fortalecerla.

* Posicionamiento en relacién con una clase de productos o con un atributo.

Algunas veces la cstrategia de posicionamiento de una compafiia requiere
relacionar el producto con una clase de productos o con un atributo ( o bien
disociarlos a ellos).

Para este proyecto utilizaremos este tipo de posicionamiento Ya que se hara énfasis
en:

-Sus propiedades nutricionales: alto contenido de vitamina “A”, aroma exquisito,
bajo contenido de fibra en Ia pulpa, alto contenido de calcio ¥ potasio, ete.

Lo que hara la diferencia entre mangos de otro pais ya que podemos considerar

que los mangos de este pafs, en especial de la region de Apatzingdn tienen estas

diferencias cualitativas las cuales se resaltaran en cada uno de los canales de
istribucién.

* Posicionamiento por precio y calidad. -

Algunos fabricantes y detallistas gozan de fama por la gran calidad de sus
productos y por sus precios elevados,

® Posicionamiento en relacion con un mercado meta.-

Sin importar la estrategia de posicionamiento que se utilice, siempre habri de
tenerse en cuenta las necesidades del mercado meta. Esta estrategia no sugiere que
las otras lo ignoren, simplemente establece que el mercado meta, y no otro factor
como la competencia, es el punto central al posicionar el producto.

El precio es el anico clemento de la mezcla de marketing que es generador de
ingresos; todos los demds son costos. Por tanto debe ser un instrumento activo de
la estrategia en las principales areas de la toma de decisiones de marketing. El
precio sirve-como medio de comunicacién con el comprador al proporcionar una
base para juzgar atractivo de la oferta. El precio es una herramienta importante
competitiva para enfrentar ¥ vencer a los rivales v a los productos sustitutos
cercanos. Con frecuencia la competencia obligara a reducir los precios, en tanto
que las consideraciones financieras intra compaiiia producen un efecto contrario.
Los precios junto a los costos, determinaran la viabilidad a largo plazo de la
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compaiiia.

El precio no debe determinarse asilado de los demas elementos de la mezcla de
marketing, ya que en el precio base influyen el producto , y no olvidemos que en
el precio incide el hecho de que se trate de un producto nuevo o de uno va
establecido en el mercado. A lo largo del ciclo de vida, hay que hacer cambios de
precio para que siga siendo competitivo. También es precios tener en cuenta su uso
final.

Canales de distribucion, los canales y tipos de intermediarios escogidos
repercutiran en los precios que establezea el productor.

Promocion, la promocién que dan al producto el fabricante o los intermediarios,
asi como los métodos que aplican, son un factor que debe tenerse presente.

Costo de un producto, se debe tomar en cuenta su costo. El costo unitario esti
compuesto por varios tipos de costos, en cada uno de ellos influyen de manera
diferente los cambios de la cantidad producida.

Cuando en el mercado meta ya existen productos similares, se aplica la fijacion del
precio del mercado. El precio del cliente final es determinado con base en los
precios competitivos y después tanto en la produccion como el marketing deben
ajustarse al precio. Esta opcién requiere que el exportador tenga un conocimiento
completo de los costos del producto , asi como la confianza de que ¢l ciclo de vida
del producto sea lo suficientemente largo para garantizar el ingreso en ¢l mercado.

Enseguida se da una breve explicacion acerca de los precios en Europa v se da
también ¢l precio que manejaremos en la exportacién del mango.

El cardcter altamente variable de los precios del mango se¢ hace evidente en el
mercado de la Unidn Europea, dicha variacién se debe principalmente a juego de
la oferta y la demanda, es asi que cuando ¢l mercado se satura de mango su precio
tiende a bajar considerablemente, por su parte cuando escasea el precio se
encuentra clevado. En 1998 los precios oscilaron entre US$ 2.9 kg. y US$ 0.8 kg,

A continuacién se muestra una tabla con el comportamiento de los precios en
diferentes mercados, destacando que del mes de mayo a julio el precio disminuye
en todos los mercados. Es de considerar que la zona productora de la empacadora
“Productores de Lombardia” alcanza los mejores precios a principio de
temporada.
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PRECIO DEL MANGO EN DIFERENTES MERCADOS

ENE FEB MAR ABR MAY | JUN | JUL
G. ZAMORA 1998 12-9 185-75 6-5-25 |2-15| 1.2
G. ZAMORA 1999 9.20 7-5-3 2.5-1.2 | 1-0.9 8
TEXAS 7-6 5 4.5 3.5 3 28
PHOENIX 6 4.5 4 3.5 3

#

Precio en pesos pagado al productor en Gabriel Zamora durante 1999 (fuente
Datos de campo).

Para ¢l presente estudio se definié ¢l siguiente precio de exportacion en pesos
considerando los costos de la empacadora y

mexicanos y en délar estadounidense,
el INCOTERM (FCA);

En este inciso hablaremos de los canales de distribucidn que son aquellos que
proporcionan enlaces esenciales que conectan a productores y clientes. Los enlaces

son entidades situadas al interior o al exterior de la compatiia.

Un canal de distribucién, més que una simple secuencia de instituciones de
Marketing entre productores y consumidores, deben ser un equipo que trabaja
hacia una meta comun. El esfuerzo debe entenderse como un esfuerzo conjunto de
todos los participantes que conduzea al éxito en el largo plazo.

De entre todas las decisiones de la mezcla de marketing la que se asume acerca del
canal de distribucién es la que implica el plazo mas largo debido a que no puede
cambiarse con facilidad. Por tanto, es crucial la seleccion de estructura del canal.

Si la tareas de exportacion son auto cjecutadas o asignadas a intermediarios de
exportacion, la funcion de la distribucion debe plancarse para que el canal
funcione como tal, en lugar de ser una coleccién de unidades diferentes o
independientes.

El término Disefio del canal se refiere a la longitud y amplitud del canal utilizado.
La longitud se determina por ¢l ntmero de niveles o tipos diferentes de
intermediarios. La maés tradicional es la configuracién productor = mayorista —
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detallista —> cliente. La amplitud del canal se delimita por el namero de
instituciones de cada tipo en el canal.

Un canal dedicado a bienes de consumo puede utilizar tantos intermediatios como
sea posible para asegurar la distribucién intensiva.

Aproximadamente ¢l 20% de la fruta que se comercializa en Alemania la realizan
los importadores que normalmente son empresas de entre 5 y 20 empleados, que
ademés de oficinas centrales cuentan con bodegas y camiones para el transporte de
la fruta por una parte los importadores estan en la posibilidad de quitarle una parte
del mercado a los agentes y por la otra tienen que competir con las oficinas de
mayoristas y supermercados que cuentan con sus propios departamentos de
importacion.

El consumidor adquiere las frutas principalmente en pequefios o tiendas, que a su
vez adquieren ¢l producto en el mercado de mayoristas (central de abastos) de
acuerdo a los precios del mercado del dia. Dicho mercado es suministrado por los
importadores.

En el total del comercio de las frutas, solo una pequefia parte (menos del 1%) del
consumo os generado mediante las tiendas especializadas ya que éstas enfrentan
una fuerte competencia de las tiendas departamentales v los supermercados que
cuentan con gran surtido.

Los siguientes supermercados tienen la mayor parte de las ventas de fruta fresca Rewe, Metro,
Edeka, Aldi, Spar, y Tengelmann.

Fraduvctor o Exportador j

|

_—v——{ Importadeor (también asociacionss de mayoristas 7
g ’
Heexportacan ' E

Fd
// [ Msrcado de mayonstas 4
P
7 // T

'\.
Mercados otiendas esper:iallzndasq

\\ e

Consumidor final

Margenes Intermediarios.- Los importadores reciben una comision que oscila entre
el 8 y el 10% del precio de venta, segiin la cantidad y calidad de los productos que
se comercian y de la regularidad de los envios. Existen ademas otros margenes de
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intermediacion que deben considerarse ya que recaen finalmente sobre el precio
del producto, como es por ejemplo la comisién de los supermercados, mercados o
tiendas en donde se comercializa la fruta y que oscila entre un 25 y 30%, asi como
la comisién en el mercado de mayoristas, entre otros, dependiendo del canal de
distribucion que se utilice.

El canal de distribucion a utilizar en este proyecto serd la mayoria de las veces,
por medio de un importador especializado, ¢l cual distribuird el producto a
mayoristas y este a su vez lo hard a detallistas, los cuales lo haran llegar al
consumidor final,

Determinacion de la Intensidad de la Distribucion

= Intensiva; distribucion a través de todas las tiendas razonablemente apropiadas
dentro de un mercado. Esta serd la intensidad apropiada para este producto
(mango).

= Exclusiva; distribucion a través de un solo intermediario mayorista v/o
detallista dentro de un mercado.

= Selectiva; Distribucion la través de muchas tiendas de un mercado, aunque no
todas ellas sean razonablemente apropiadas.

Es el disefio y la administracion de este elemento de la mezcla de marketing que
sitva para informar, persuadir y recordar al mercado la existencia de un producto y
su venta con la esperanza de influir en los sentimientos, creencias o
comportamiento del receptor o destinatario.

Me¢étodos promocionales.-

O La venta personal; es la presentacion directa de un producto que el representante
de una compafiia hace a un comprador potencial. Este tipo de método se utiliza en
productos industriales, en especial en articulos de precios altos.

O La publicidad; es una comunicacion masiva ¢ impersonal que paga un
patrocinador y en el cual se estd claramente identificado. Las formas mas
conocidas son los anuncios que aparecen en los medios electrénicos (T.V., v radio)
y en los- impresos (periddicos y revistas). Sin embargo, hay muchas otras
alternativas, desde el correo directo, correo electrénico v los espectaculares hasta
las paginas de las seccion amarilla del directorio telefénico.

© La promocién de ventas; es el término que implica toda la promocién que no cae
bajo la publicidad, venta personal, o publicidad editorial. La promocién de ventas
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dirigida a los consumidores involucra actividades como cupones, muestras,
premios, educacion del consumidor v actividades de demostracion, paquetes con
descuento, materiales en el punto de compra y correo directo. El uso de las
promociones de ventas como opciones Y como apoyo para la publicidad aumenta
en ¢l ambito mundial.

Las herramientas para la promocién de ventas estan sujetas a diversas
reglamentaciones. Un nivel particular de incentivo permisible en un mercado, pero
ilegal en otro.

Aunque los concursos se permiten en la mayoria de la Europa Occidental, insistir
en recibir pruebas de compra como una condicién de entrada no esta permitido en
Alemania.

O Las relaciones publicas; abarcan una amplia gama de actividades comunicativas
que contribuyen a crear actitudes y opiniones positivas respecto a una
organizacién y sus productos. Las relaciones publicas adoptan muchas formas:
boletines, informes anuales, cabildeo y patrocinio de eventos caritativos o civicos.

O Publicidad no pagada; es una forma especial de relaciones publicas que incluye
noticias o reportajes sobre una organizacién o sus productos. A semejanza de la
publicidad, comunica un mensaje impersonal que llega a una inaudiencia masiva a
través de los medios. Pero varios elementos la distinguen de la publicidad: no se
paga, la organizacién que la recibe no tiene control sobre ella ¥, como aparece en
forma de noticias, su credibilidad es mayor que la publicidad.

Para este proyecto utilizaremos los métodos de publicidad y promocién de venta
que son : carteles publicitarios en los centros comerciales, dar pruebas de
degustacion, regalar a los consumidores folletos informativos, internet. Ademas
de utilizar las ferias aqui mencionadas.

EVENTO: Misién de compradores a expoalimentos
LUGAR: Norteamérica, Latinoamérica, Europa, Asia.
FECHA: Septiembre

ORGANIZA: Bancomext

EVENTO: Sial, (Salén Internacional de la Alimentacion)
LUGAR: Paris, Francia
FECHA: Octubre 22 a 26

ORGANIZA: Bancomext
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El tipo de INCOTERMS en este proyecto a utilizar sera el llamado FCA (Free
Carrier)

Bl <
P

El transporte es uno de los principales factores logisticos de la comercializacion.
Una adecuada seleccion de los medios y equipos de transporte serd un factor
fundamental en el aseguramiento de la calidad en nuestro producto. Ademas el
transporte es un clemento que impacta de manera importante los costos de la
comercializacion por lo que se deben analizar con cuidado las distintas alternativas
de transportacion antes de tomar una decision.

En Meéxico el mango que se destina al mercado de exportacion se transporta
cominmente via terrestre a las distintas fronteras o puertos de acuerdo al destino
del producto.

Para este proyecto ¢l mango saldrd de Gabriel Zamora, Michoacan al puerto de
embarque de Altamira, Tamps., con destino al puerto de Rotterdam por via
maritima. De ahi el traslado del producto se hari via terrestre a la ciudad de
Amburgo para posteriormente distribuirlo a través del siguiente importador: Alfred
Kipphoff Vertriebsgeseellschaft.

El tipo de contenedor que se usara para este proyecto sera el siguiente:

*12m peso méaximo de la carga: 22,680kg (50,000 Ibs) (40 pies).
Medida interna 12 * 2.26 *2.49 mts (39.33 * 7.42 *8.17 pies)
Volimen utilizable: 62 m3 (2,188 pies3).

Cada contenedor llevara 24 palets con 168 cajas cada uno (cada palet llevara 12
cajas de base por 13 estibas) es decir, 4032 cajas por contenedor, lo que equivale a
18,265 kgs. de peso neto de la fruta.

El sistema de refrigeracion a utilizar serd gel refrigerante, ya que se usa en
contenedores congelados de gel estitico para mantener la temperatura dentro de
los contenedores de embarque.

Los parametros que deben utilizarse son:

Temperatura: 12.5 °C

Contenido de CO2 en la atmésfera: 3-5%

Contenido de O2 en la atmosfera: 3%

Humedad relativa (RH): 90%.

Duracion maxima del Transporte: 30 dias.
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Este constituye una serie de coberturas, que tiene como proposito , asegurar la

mercancia del cliente, por las posibles pérdidas o los dafios materiales que &stas
puedan sufrir.

Durante el transito de los bienes, se cubren los riesgos sobre pérdida total o parcial
y por dafios materiales que sufran los bienes a consecuencia de algunos de los
siguientes siniestros:

a) Incendio
b) Explosién
¢) Hundimiento

Cuando existe una solicitud expresa del cliente, la cobertura puede ampliares a
riesgos adicionales como pueden ser:

Robo de caja por entero o parcial, contacto con otras cargas, manchas, roturas,
oxidacién a mojadura de agua ya sea dulce o de mar.

La suma maxima de responsabilidad deber ser el total de valor factura adicionando
fletes, derechos o impuestos de importacion y demds gastos propios de la
transaccion comercial internacional.

El mango se acondiciona en cajas de cartén con un peso neto de 4 a 5 kes.,
generalmente. se utilizan cajas abatibles, pero también pueden usarse cajas
telescopicas. Las cajas son de carton virgen que puede ser natural o parafinado, las
cuales tienen agujeros en todas direcciones para permitir la libre circulacién del
aire.

En cada caja, se colocan los frutos en un solo nivel. En ocasiones son cubiertas
con una malla de poliestireno para evitar el roce de los frutos, y conservar mejor su
apariencia externa. La fruta puede ser tratada con una pelicula de cera alimenticia
(comestible), la que retarda o regula la respiracién de la fruta, por lo que prolonga
la vida de anaquel.

Las cajas son colocadas en tarimas de madera, dependiendo del tipo de transporte
se utiliza un tamafio de tarima. 1.20 x 1.00 cuando se utiliza transporte por via
maritima, y tarimas de 1.20 x 0.80 cuando es para transporte aéreo (europallet).

Las cajas de carton tienen hendiduras que se apoyan en salientes de la caja de
abajo, con lo que se fijan mejor y pueden ser mejor manejadas, sin Tiesgo a que se
94



deformen los pallets. A los cuatro extremos de la tarima se fijan esquineros de
cartén o polietileno rigido, v se flejan con 6 u 8 flejes de pléstico para que se
asegure con mayor firmeza las cajas.

Las cajas, deben tener impreso el nombre y direccion del productor o exportador,
¢l nombre del producto con su correspondiente variedad, pais de origen, grado de
calidad, y numero de frutos por caja o el peso neto de la misma.

Las cajas deben tener la suficiente resistencia para proteger ¢l producto y permitir
su mangjo, empaque limpio y la impresién grifica atractiva, ya que con mayor
frecuencia se exhiben los productos en su mismo empaque.

Los materiales reciclables en un 100% para su uso en los embalajes de
exportacion a Alemania ya que es un pais muy estricto en las disposiciones de
manejo de desechos.

7,
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MODELO DE CONTRATO DE COMPRA-VENTA INT ERNACIONAL DE
MERCADERIAS E INSTRUCTIVO.-

Contrato de compravente que celebran por una parte la empresa (1) representada
¢n este acto por(2) y por la otra cmpresa(3) respresentada por (4) a quienes en lo
sucesivo se les denominara “la vendedora” y la “compradora” respectivamente, de
acuerdo con las siguientes declaraciones y cldusulas:

' DECLARACIONES:
Declara “La Vendedora”

L- Ques una Sociedad Producion Rural de Responsabilidad Limitada (Futicultores
de Lombardia) legalmente constituida con las leyes de la Repliblica Mexicana el
(5) seglin consta en la escritura pablica nimero (6) pasada ante la fe del notario
piblico nmero (7) Lic.(8) de la ciudad de ).

IL- Que dentro de su objeto social se encuentran entre otras actividades las de
produccién, comercializacion y exportacion de (10).

IIL.- Que cuenta con la capacidad, conocimiento, experiencia y el personal
adecudado para realizar las actividades a las que se refiere la declaracion que
antecede.

IV.- Que el (11) en su legitimo representante Yy en consecuencia, se encuentra
debidamente facultado para suscribir el presente instrumento y obliga a su
respresentada en los términos del mismo.
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V.- Que tienen su domicilio en (12) mismo que sefiala para todos los efectos
legales a que haya lugar .

Declara “La Compradora”

L- Ques es una empresa constituida de acuerdo con las leyes en (13) y que se
dedica entre otras actividades a la comercializacién e importacion de los productos
a que se refiere la declaracion segunda de la vendedora.

IL.- Que conoce las caracterisitcas y especificaciones de los productos objeto del
presente contrato .

IL- Que ¢l sefior (14) es su legitimo respresntante y esta facultado para suscribir
este contrato.

IV.-Que tiene su domicilio en (15) mismo que sefiala para todos los efectos legales
a que haya lugar .

Ambas parte declaran:

Que tienen en interés en realizar las operaciones comerciales a que se refiere el
presente contrato de conformidad con las anteriores declaraciones y al tenor de las
siguientes:

CLAUSULAS:

PRIMERA.- Objeto del contrato por medio de este instrumento “la vendedora” se
obliga a vender y “la compradora” a adquirir (16).

SEGUNDA.- Precio.- El precio de los productos objeto de este contrato que la
compradora se comprometa a pagar serd la cantidad de (17) FCA.

Ambas partes se compromenten a renegociar el precio antes pagado, cuando este
s¢ vea afectado por variaciones en el mercado internacional o por condiciones
cconomicos,politicas y sociales en el pais de origen, en el de destino, en perjuicio
de cualquiera de las partes(19).

TERCERA.- Forma de pago.-“ La compradora” se obliga a pagar a “la vendedora”
el precio pactado en la clausula anterior mediante la carta de crédito confirmada e
irrevocable pagadera a la vista contra entrega de los documentos siguientes: (20),

De conformidad con lo pactado en el parrafo anterior, la compradora se
compromete a realizar las gestiones correspondientes, a fin de que se¢ establezca la
carta de crédito en las condiciones antes sefialadas en el banco (21) de la ciudad de
(22) con una vigencia de (23).
Los gastos que se origenen por la apertura y manejo de la carta de crédito sera
pagados por la compradora.
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CUARTA:- Envase y embalaje de las mercancias. “La vendedora” se obliga a
entregar las mercancias objeto de este contrato, en el lugar sefialado, en la cliusula
segunda anterior cuamplimendo con las especificaciones siguientes (24).

QUINTA.- Fecha de entrega.- “la vendedora “ se obliga a entregar las mercancias
a que se refiere este contrato de los (25) dias posteriores a la focha en que reciba la
confirmacion de la carta de crédito que se menciona en la clausula tecera del
presente contrato.

SEXTA.- Patentes v marcas.- “La vendedora y compradora” reconocen que el
producto objeto de este contrato se encuentra debidamente registrado al ampare de
la patentes ntmero (26) y la marca nim (27) ante la direccion general de
desarrollo tecnolégico de SECOFL

“La compradora” se compromete a notificar a “la vendedora” tan pronto tenga
conocimiento de cualquier violacion o uso indebido a dicha patente y marca
durante la vigencia del presente contrato a fin de que “la vendedora” pueda ejercer
los derechos que legalmente le corresponda.

SEPTIMA.- Vigencia del contrato .- Ambas partes combienen que una vez que la
endedora haya entregado la totalidad de la mercancia convenida en la clausula
primera y la compradora haya cumplido plenamente con todas y cada una de las
obligaciones estipuladas del presente instrumento operard automaticamente su
terminacion.

OCTAVA.- Resicion por incumplimiento.- Ambas partes podran rescindir este
contrato en el caso de que una de ellas incumpla sus obligaciones y se abstenga de
tomar medidad necesarias para reparar dicho incumplimiento dentro de los 15 dias
siguientes al aviso, notificacién o requerimiento que la otra parte le haga en el
sentido de que proceda a reparar al incumplimiento de que se ftrate.

NOVENA.- Insolvencia.- Ambas partes podran dar por terminado el presente
contrato, en una forma anticipada y sin necesidad de declaracién judicial previa en
caso de que una de ellas fuera declarada en quicbra, suspension de pagos, concurso
de acreedores o cualquier otro tipo de insolvencia .

DECIMA.- Subsistencia de las obligacion.- La resicién o terminacion de este
contrato no afectard de manera alguna a la validéz y exigibilidad de las
obligaciones contraidas con anterioridad o de aquellas ya formadas que por su
naturaleza o disposicién de la ley o por voluntad de las partes deban difererirse a
fecha posterior .

DECIMA PRIMERA.- Cesion de derechos y obligaciones.- Ninguan de las partes

podra ceder o transferir total o parcialmente los derechos y las obligaciones

derivadas de este contrato.

DECIMA SEGUNDA.- Legislacién aplicable.- En todo lo convenido y en lo que

o s¢ encuentre expresamente previsto este contrato se regira por la leyes vigentes

en la Replblica Mexicana particularmente dispuesto en la convecion de Nanciones
97



Unidas sobre los contratos de compra-venta internacional de mercaderias.

DECIMA TERCERA.- Arbitraje.- Para la interpretacién, ejecucion v
cumplimiento de las clausulas de este contrato y para la solucién de cualquier
controversia que se derive del mismo, las parte convienen a someterse a la
conciliacidn y arbitraje de la comisién para la proteccion del comercio exterior de
Meéxico, auspiciada por Bancomext, con domicilio en la ciudad de México, D. F,
de conformidad con lo dispuesto en el reglamento de procedimientos de la
Comision interamericana de arbitraje comercial.

Se firma este contrato en la ciudad de a los
Dias del mes de
“La Vendedora” “La compradora”

Uno de los principales problemas del exportador mexicano de productos
perecederos a consistido en las formas de pago, yva que por las caracteristicas de
este tipo de producto implica un amplio riesgo en la seguridad para el importador
en la calidad del perecedero al arribo en el puerto de destino.

La forma de recibir los pagos es un punto clave para el éxito de las operaciones de
comercio internacional, sin embargo la distancia entre las partes genera diferencias
v desconfianza.

Por esta razon y por las condiciones del mercado que fijan en el precio de los
perecederos de acuerdo a la ley de la oferta y la demanda, los importadores de todo
¢l mundo rechazan cualquier forma de pago que no sea a consignacion siempre y
cuando no exista un antecedente de negociaciones entre el exportador y el
importador que avale la calidad, seriedad y cumplimiento de ambas partes.

La forma de pago a utilizar en este proyecto sera por medio de ventas a
consignacion.
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Cuando se desea exportar frutas, es necesario cfectuar una serie de tramites
formales ante las autoridades mexicanas. Ademas de los trémites aduaneros que se
exigen para cualquier operaciéon de exportacion, en el caso de frutas, se requiere
cumplir con algunos controles sanitarios que se realizan ante la Direccién General
de Sanidad Vegetal (DGSV) de la Secretaria de Agricultura, Ganaderia v
Desarrollo Rural (SAGAR), que se comentan con detalle mas adelante.

Los pasos y las formalidades documentarias que generalmente se requieren para
efectuar exportaciones de alimentos frescos, se listan a continuacion:

Determinacion de la fraccion arancelaria de exportacion
Pedimento de exportacion

Factura comercial

Certificado dc origen

Documento de embarque

Lista dc cmbarquc

Certificado fitosanitario internacional

* ¢ S O e ¢ @

e

Procedimientos Técnicos

¢ Certificado Fitosanitario

¢ Iluertos inscritos ante SAGAR

¢ Inspeccion en punto de riesgo

¢ Ccrtificado de movilizacién

¢ Registro de empacadoras en SAGAR

Aspectos no arancelarios

En todos los casos, para poder ingresar frutas frescas a un pais sera necesario
contar con una serie de documentos que permitan realizar ol despacho aduanal
segun las leyes y las reglas de cada pais. Una vez que se cuente con la
documentacion necesaria y que se hayan pagado los derechos ¢ impuestos de
importacion, las autoridades aduanales extranjeras podran permitir el ingreso
de la mercancia. En general se requerird de ;
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Factura comercial o factura pro-forma

Lista de empaque

Documento de embarque (conocimiento de embarque)
Certificado de origen

Certificado sanitario internacional

> & & o @&

Practicas de importacion al mercado aleman

¢ Tipo de transporte y costo del flete: En el transporte maritimo es ¢l mas usual
debido al avance tecnoldgico de los contenedores. El transporte  de las frutas
preenfriadas hasta el puerto debe ser realizado en vehiculos refrigerados y luego
cargarlos en un contenedor preenfriado.

Dentro de Alemania el principal puerto de entrada para productos frescos es
Hamburgo, pero grandes cantidades de las frutas frescas Hegan a través de
Rotterdam (Holanda) y Amberes (Bélgica).

¢ Normas de etiquetado: Sobre el etiquetado se establece que en cada envase
figuren agrupados en un mismo lado y en caracteres legibles, indelebles y visibles
desde el exterior, las indicaciones son las siguientes:

¢ Identificacion:

- empacador

- nombre y direccion

- identificacion simbélica
- expedidor

- expedida oficialmente

¢ Naturaleza del producto

- nombre de la fruta
- nombre de la variedad

¢ Origen del producto

- pais de origen y zona de produccion

¢ Caracteristicas comerciales

- Categoria

- Tamafio expresado por el peso minimo o maximo
- Denominacion del tamafio

- Nimero de frutas

- Elsello de control

.Normas de calidad: las caracteristicas minimas de calidad son:
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- Las frutas deben de estar enteras, firmes y de aspecto fresco
- Sanas

- Limpias practicamente libres de materias extrafias

- Libres de manchas negras

- Libres de magulladuras pronunciadas

- Précticamente libres de plagas

- Practicamente libres de dafios por plagas

- Libres de dafios causados por bajas temperaturas

- Sin humedad exterior anormal

- Exentos de olores o sabores extrafios.

La fruta en este caso, tiene que estar suficientemente desarrollada ¥ presentar un
grado de madurez satisfactorio. F! desarrollo y estado fisiolégico de la fruta tiene
que cumplir con las siguientes condiciones:

- Asegurar el proceso de maduracion continua hasta alcanzar el grado de
madurez necesario para que aparezcan las caracteristicas propias de la
variedad de que se trate;

- Soportar el transporte y el manejo

- Llegar en condiciones satisfactorias al lugar de destino

Para lograr lo anterior es fundamental dar un tratamiento adecuado al producto
durante el desarrollo del mismo. El mangjo precosecha de fruta tiene especial
importancia debido a que sus principales enfermedades parasitarias y fisiologicas
aparccen apenas al llegar a manos del consumidor final. Para evitar infecciones
fungosas y prevenir enfermedades fisiologicas, se recomienda utilizar un mangjo
fitosanitario preventivo durante el lapso total del desarrollo del producto.

Debe de conocerse, para cada tipo de producto cuales son los principales hongos a
combatir. En el caso de las frutas, las fuentes de infecciones se localizan
principalmente sobre ramas muertas y frutas momificadas.

La calidad del producto y su capacidad de ser conservado depende principalmente
del grado de desarrollo del mismo al momento de ser recolectado. Frutas que no
han terminado su fase de desarrollo se pueden conservar por relativamente largo
tiempo, pero no logran jamas, a pesar de someterlas a condiciones Optimas de
maduracién una calidad aceptable para ser consumidas.

Para determinar el grado de madurez se utilizan varios métodos en los cuales se
deben tener en cuenta las caracteristicas propias de cada producto y variedad. No
existe un sistema que pueda aplicarse sin algu ajuste a todos ellos. Los hay fisicos
y quimicos. Estos ultimos sirven para determinar contenidos de almidon, azicar,
acido y carotenos, con lo fisicos se mide la dureza o textura, los solubles “brix”, el
peso especifico y el crecimiento de la fruta o sea su forma especifica.

En la practica se utilizan los siguientes métodos ¢ indicadores, dependiendo del
producto:
- Brix en % (total de solidos solubles medidos con refractometro) frutas
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como el amngo para almacenamiento de corto plazo debe tener 10%
brix, para largos transportes 8% brix, maximo 9%.

Peso, color y forma de la fruta, segiin ¢l producto deben tener un peso
minimo, un color y una forma tipica para poder ser cosechadas. La
coloracién de los frutos que se obtiene en las variedades mencionadas.
Coloracién roja en tonalidades del 60%, v coloracién verde que en
maduracion es amarillo del 40%.

Firmeza y consistencia de la pulpa, la consistencia de las frutas cambia
segun la variedad y zona de produccidon. Su medicion se realiza
mediante la utilizacién de un penetrémetro o tenderémetro, teniendo
como base unos valores especificos para cada region logrados por
experiencia.

Peso especifico, la diferencia entre el peso especifico entre las frutas
listas para ser cosechadas y las que no estdn se determina con la prueba
de flotacion.
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CONCEPTO

LABORES DE CULTIVO

Limpia con rastra 3/afio

Na formacidn
e rormacion

Cuota de riego por halafic

Limpia de canal
o de regador

FERTILIZACION
Nitrato de amonio
Super trinle
M S

Cloruro de potasio

VISR I T wened o

CONTROL QUIMICO DE ENFERMEDADES
Escoba de bruja (4 aplic.)

Antracnosis (3 aplicaciones)

Maguinaria y mano de chra
CONTROL QUIMICO DE PLAGAS

Mosca de la fruta

Macauinaria y mane

525

192
o54

Bt

816
1200

COsTO

POR HECTAREA)

875

2000

1140

2335

3162

1990



INDUCCION A FLORACION

COSTO TOTAL

RENDIMIENTO PROMEDIO
COSTO DE PRODUCION POR TON. DE FRUTA

COSTO DE PRODUCION POR KILO DE FRUTA

104

675

12,177.00

10 TON./HA.
1,217.70

1.22



CONCEPTO COSTO/HA.

COSTO FINANCIERO (25% ANUAL) 3,044.25
DEPRECIACION DE MAQUINARIA Y EQUIPO 606.25
Obras de mantenimiento (Cercos, caminos,etc.) 791.51
ASISTENCIA TECNICA Y OTROS 400.00
SUBTOTAL COSTOS INDIRETOS 4,842.01
COSTO TOTAL DE PRODUCCION 17,019.01
UTILIDAD MINIMA EN CAMPO 35% 5,956.65
COSTO POR HECTAREA PARA COTIZACION 22,975.66
COSTO DE PRODUCCION POR KILO DE FRUTA 23

(INCLUYENDO INDIRECTOS Y UTILIDAD)

PRECIO BASE PARA COTIZACION $ 2.3 por kilogramo
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DETERMINACION DEL COSTO DE

EXPORTACION
CONCEPTO VALOR EN PESOS
UNITARIO TOTAL

Costo de Produccion en Campo 2.30

Costo por Caia 11.50 48000000

COSTO DIRECTO 22,50 900,000.00

COSTQ INDIRECTD 188 7400000

UTILIDAD 10% 244  97,400.00
PRECIO BASE 26.79 1,071,400.00

TOTAL DE PRODUCCION 180 TONELADAS

NOQ. CAJAS DE 15 KGS, A0000

GASTOS EN EMPAQUE

EMBALAJE DE EXPORTACION 538 214,400.00

MARCAS, NUMEROS Y ETIQUETAS 0.01 400.00

CERTIFICADOS DE CALIDAD Y

FITOSANITARIOS 0.12 4,960.00
EX-WORKS 32.28 1,291,160.00

MANIOBRA DE CARGA 0.01 400.00
FREE CARRIER 32.29 1,291,560.00

SE CONSIDERA LA VENTA DE 180 TONELADAS DE FRUTA
ES DECIR 40.000 CAJAS DE 4.5 KGAS
NETOS

10 CONTENEDORES DE FRUTA
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VALOR EN DOLARES
UNITARIC  TOTAL
2.90

290 115,827.03
Q88 2317838
0.00 43.24
0.01 536.22
3.49 139,584.86
0.00 43.24
349 139,628.11



DETERMINACION DEL COSTO DE
EXPORTACION

| .UNITARIO TOTAL UNITARIO TOTAL

Costo de Produccion en Campo 2.30

Costo por Caia 11.50 1,073,320 50

COSTO DIRECTO 11.50 1,073,329.50 1.59

COSTO INDIRECTO 188 172668605

UTILIDAD 10% 1.34 124,599.56

PRECIO BASE 14.69 1,370,595.11 1.59 148,172.44

TOTAL DE PRODUCCION TONELADAS 420 TONELADAS
MO CAJAS DE 45 KGS, 23222

GASTOS EN EMPAQUE

EMBAL A IE DE EXPORTACION 538 500,284 88 058 5408280
MARCAS, NUMEROS Y ETIQUETAS 0.01 933.33 0.00 100.20
CERTIFICADOS DE CALIDAD Y FITOSANITARING N.12 1167329 0.01 125447
EX-WORKS 20.18 1,883,366.61 2.18 203,607.20
MANIOBRA DE CARGA 0.01 933.33 0.00 100.90
FREE CARRIER 20.19 1,884,299.94 218 203,708.10

SE CONSIDERA LA VENTA DE 420 TONELADAS DE FRUTA

ES DECIR 93,333 CAJAS DE 4.5 KGAS NETOS

23 CONTENEDORES DE FRUTA
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ACTIVO

VENTAS NETAS 1400 100%
COSTO DE VENTAS 1100 78.57%
UTILIDAD BRUTA 300 21.43%
GASTOS DE VENTA 40

GASTCS DE ADMINISTRACICN 30 .
TOTAL GASTOS DE OPERACION 70 5.00%
UTILIDAD DE OPERACION 230 16.43%
GASTOS FINANCIEROS 10

UTILIDAD ANTES DE IMPUESTOS 220 15.71%
MENOS IMPUESTOS 0

*ho se pagaron impuestos, ya Gue S€ realizaron inversiones en

maquinaria, equipo e instalaciones.

UTILIDAD NETA 220
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VENTAS NETAS*

COSTO DE VENTAS

UTILIDAD BRUTA

GASTOS DE VENTA

AAQTAC MIT AMRAIRITOTI A ML
LA IS DE ALIVIENIO | r\r\\.Auw

TOTAL GASTOS DE OPERACION
UTILIDAD DE OPERACION
GASTOS FINANCIEROS
UTILIDAD ANTES DE IMPUESTOS

MENOS IMPUESTOS

UTILIDAD NETA

ACTIVO

3175.85

1533.3

1642.55

246.66
98
345.66
1296.89
306.66
990.23

254.59

735.64

100%

48.28

21.72

10.88

40.84

31.18

23.16

* LAS VENTAS NETAS, INCLUYEN LOS DOS PERIODOS

EN TOTAL SE ESTIMA LA VENTA DE 33 CONTENEDORES

A I LSS

133,056 CAJAS DE 4.5 KGS.

QUE EQUIVALEN A 598,752 KGS. NETOS DE FRUTA
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ACTIVO

CIRCULANTE 162
CAJA Y BANCOCS 4
CUENTAS POR COBRAR 80

INRITTRIT A MY A M RAC IS AR A S
HNVDIN AN LE IVIE A AN TAD O

FIJO 900

TR LAG N AARIOTOI 1SS AR IO
TEMMREINAGOD T OAUND | VUG IINE O

MAQUINARIA Y EQUIPO

= C2
<

o
o

DIFERIDO 90

S IDAG DA MAAMNAC DM A
LLEVUNUIO MAUALIUO Ui AN

GASTOS DE INSTALACION 90

SUMA DE ACTIVO 1162

PASIVO

CORTO PLAZO 256

DN ICAIT A DA DA AN
UDIN T AQ FuUn rALAR

ACREEDORES DIVERSOS

N
n

3D O

LARGO PLAZO 272
PROVEEDORES 4
SUMA DE PASIVOS 532
CAPITAL 620

APORTACION INICIAL 16
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FONDO DE GARANTIA 280

FITH O INYATY M Omiassisiae
WAL Wi E-JI:I‘\VI\./IOO 34‘-&

ANTERIORES

SUMA DE PASIVO Y CAPITAL 1162
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ACTIVO

CIRCULANTE

M ARNIASAOD

CAJA Y BANCCS

CUENTAS POR COBRAR

INIVIT R I A MY AARIAT A
HNVLEIN AR LJI: IVIL'.F\\JI'\ V\/ll‘\o

FIJO

TR W AN
FTEMMEINAO T LAZINO

MAQUINARIA Y EQUIPO

-

DIFERIDO

QAL IDAQ MDA MmO D/
(| iV LRV b RN J I'I'\\JI‘\LJUQ XM AN

GASTOS DE INSTALACION

SUMA DE ACTIVO

PASIVO

CORTO PLAZO

ALICRIT A MMM DA AN
LUCIN I AAO l"\.ll’\ FANIAN

ACREEDORES DIVERSOS

LARGO PLAZO
PROVEEDORES
SUMA DE PASIVOS
CAPITAL

APORTACION INICIAL
112

381
81
180
120
1650
1400
250
45
15
30
2075.64
420
300
120
500
80
1000
1075.64

16



NUEVAS APORTACIONES

AR M ANATIARITIA
FAJINLALY L AOAMNAINT 1A

UTILIDAD DE EJERCICIOS

ANITEDIMADTo
ANITEMNRNCO

UTILIDAD DEL EJERCICIO

SUMA DE PASIVO Y CAPITAL

113

-
N
2

735.64

2075.64




FUENTE DE LOS RECURSOS (Origen)

UTILIDAD DEL EJERCICIO

AT AMAIAR M LTI IMARES M
MCNAIN T AN INAIN e W WAL LD LA

NUEVAS APORTACIONES DE LOS SOCIOS

AR M AAAMDARNTILA
FPAINLAY L \AJRMAIN T A

SUMA DE ORIGEN DE FUENTES INTERNAS
CREDITO BANCARIO

SUMA DE ORIGEN DE FONDOS

USO DE LOS FONDOS (Aplicacién)

COMPRA DE MAQUINARIA Y EQUIPO

ABADN LAAIART M IRIOT AT A /AR o
AIVIT LIALINZIN L TN | ALAIAJINEO

GASTOS DE INSTALACION
AUMENTO DE INVENTARIOS
AUMENTO DE CUENTAS POR COBRAR A CLIENTES

AUMENTO A CAJA Y BANCOS
SUMA DE INCREMENTO DE ACTIVOS

PAGO DE LA PRIMERA AMORTIZACION DEL CREDITO
SUMA DE LA APLICACION DE FONDOS

FLUJO DISPONIBLE AL FINAL DEL EJERCICIO

114

120
180
80.64

4T7AD QA
TR

316

2056.64
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RAZONES DE APALANCAMIENTO.

SUMA DE ACTIVO

PASIVC TCTAL

APALANCAMIENTO

RAZONES DE LIQUIDEZ

ACTIVO CIRCULANTE
PASNO A CORTO PLAZD

Na—

1w TNy
LiGuaEr

CAJA, BANCOS Y CUENTAS POR COBRAR
PASNO A CORTO PLAZD

CAJAY BANCOS
PASNVD A ICORTD PLAZO

LICARDER

115

2075.64

4NNn
1A

48%

380.64

420

261
420

Do
Ll i 18

80.64
420



Con los cambios que hemos vivido debido a la globalizacién creemos que existe la

AnaAds

ncccsidad do incursionar on nucvos morcados, ©5 por €50 que homos tomado on
cuenta los nuevos tratados que se han hecho, como en este caso es la firma del

Toatada Al T b MNawmanenin ane Ia TTaida Diisanman 7TT OT TG s tena oo afeadan
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entre otros la disminucion de los aranceles en diferentes fechas para que después
do tena aBnn Aa hokas amtenda co wmane o1 fentbada cornd e Aliasiionn Ane snine arvevmanl ok
O WD QLIUD U LidUwE Wil auly Vil Vl.éul Wi UL CRLCILELY HUUUUII L2 VIRTREN YA VAWA, ] l)Ul UUlllplUlU’
esto nos da una idea clara de la oportunidad que tenemos para poder entrar en
Antne swnsandaa Do oot howmana docnsenallada swen salosm Ao ~crsmmedons e vves svedn
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curopeo ya que creemos podemos obtener excelentes resultados.

En la investigacion hecha nos hemos dado cuenta que en Michoacén existe un gran

notoncial on ol cass do nasanadoacnas e acmaniBan Axl cnnesen omee T s enos Asann v
pyYwLvIal wil vl vady ul puicluauios Ofi SOPWVLLIVY Ul LHanEy pul 10 Gue poaoinss

tener oportunidades de exportacion, pero cabe sefialar que son bajos los apoyos

1 T
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exportan que en realidad son un porcentaje muy pequefio.

e

Avracd o svoen
Yuv valdivil paia

Para este tipo de productos se requiere de muchos cuidados ¥ magquinaria

nli Fevve o T T e

Cspecializada Guc no cualquicra pucde obtoncr; por lo tanto uno de 1as razoncs por
que realizamos este proyecto es dar un panorama sobre la produccion,

comcicializacitn dol mrodimatn v la lanommsdanmnie fmrin $imeem e alasse catadas  anmen
VULV ZaVivLL Ul proGuco e pupuitaiivia Juv uviiv wvin aigunGs osuaaons, para

que las autoridades correspondientes tomen en cuenta estos aspectos y puedan

wonnlime o~ ~1

CCiones cup awvmidos o lon s doodoenn  wr s Ao et ~xray A e
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estado para que entren divisas y obtener un desarrollo.

El estado estd en buenas posibilidades de exportacién por el nivel de produccion

SR e

Gue ticnc y <l tipo do mango que sc produce o5 of guc sc domanda on los paiscs
europeos, ademas cuenta con una calidad y propiedades excelentes que en otros
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SLALIUD 11U 103 Ciivil.

En Alemania el mango es poco conocido, todavia no existe gran variedad de

nendiiatag mAAGIANBAG s roara Ada 1NO eendiintng  anannteadne o nrrnlririan
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supermercado 11 son de origen mexicano; para que el mayormente conocido se ha

imandamantadn 1emn goma Aa aanantng ot smasaadatanoen  sasn vanateas v Aia al
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producto sea demandado y en un futuro tengamos mercado potencial, que como
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principales importadores lo que por consecuencia hace que exista un mayor

oanmoveman dal savrndiinta 1a rra hana 1 asvnalanta mescaantn
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Por lo que podemos concluir es que existe gran posibilidad en el mercado Aleméan
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10. NOM-023 FITO-1995.
POR LA QUE SE ESTABLECE LA CAMPANA NACIONAL CONTRA
MOSCAS
DE LA FRUTA

Al margen un sello con el Escudo Nacional, que dice: Estados Unidos Mexicano.
Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Desarrollo Rural.

NORMA OFICIAL MEXICANA NOM-023-FITO-1995, POR LA QUE SE
ESTABLECE LA CAMPANA NACIONAL CONTRA MOSCAS DE LA
FRUTA.

JORGE MORENO COLLADO, Director General Juridico de la Secretaria de
Agricultura, Ganaderia y Desarrollo Rural, con fundamento en los articulos 35
fraccion IV de la Ley organica de la Administracion Publica Federal; 1°., 2°, 3°,
6°., 7°, fracciones XIII, XIX, , I y XXIX, 19 fraccion I, incisos b), e), g), 1) y I1I;
22,31, 32, 33, 34, 35, 36, 37, 51, 54, 55, 56, 59, 60, 65, 66 y 70 de la Ley Federal
de Sanidad Vegetal; 1°., 38 fraccion II, 40 fraccion 1, 41, 43 y 47 de la Ley
Federal sobre Metodologia y Normalizacién, y 12 fraccion XXIX y X del

Reglamento Interior de esta dependencia, y
CONSIDERANDO

Que es facultad de la Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Desarrollo Rural
establecer las medidas fitosanitarias para prevenir, confinar. Excluir, combatir o
erradicar las plagas que afectan a los vegetales, sus productos o subproductos, asi
como las campafias de sanidad vegetal de prioridad nacional.

Que algunas especies de moscas de la fruta del género Anastrepha se caracterizan
como la principal plaga de los frutales en México, debido a que por su poder
destructivo dafian directamente a las especies fruticolas, lo que restringe su
produccion y comercializacion.

Que desde inicios de este siglo, el Gobierno de México ha realizado actividades
para el control de las moscas de la fruta, por lo que el 12 de mayo de 1934 se
expidié la Cuarentena interior No. 4, contra las moscas de la fruta en la zona de
defensa del Noroeste, asi como otros ordenamientos legales como el Decreto por
el que se declara de interés publico la prevencion y el combate de las plagas
denominadas moscas de la fruta de los géneros Amastrepha, Rhagoletis y
Toxotrypana del 13 de diciembre de 1985; por el que se faculta a la Secretaria para
coordinar los esfuerzos del Gobierno Federal, los gobiernos estatales y los
productores organizados para el combate integral de la plaga.

Que a partir de 1992, el control de las moscas de la fruta del género Anastrepha de
importancia econdémica y cuarentenaria, se fortalecié y difundié mediante
Convenios de Concertacion suscritos por el Gobierno General, gobiernos estatales
y los organismos auxiliares de sanidad vegetal; por otra parte, la Secretaria



establecié en Metapa, Chiapas, una planta de produccion de moscas estériles y
parasitoides para aplicar métodos altamente selectivos y ecoldgicos para la
erradicacion de la plaga en regiones del pais, cuyas condiciones ecoldgicas lo
permitan, asi como la reduccidn de sus densidades poblacionales en otras.

Que la actual tendencia en producir frutos de alta calidad fitosanitaria para lograr
competitividad en los mercados nacionales e internacionales, hace imperativo la
implementacion ordenada de actividades fitosanitarias.

Que con el establecimiento de requisitos y especificaciones fitosanitarias para la
operacion de la Campafia Nacional Contra Moscas de la Fruta, se estandarizaran y
fortaleceran las medidas fitosanitarias contra las moscas de la fruta, lo que
permitira reducir los niveles de poblacion hacia una baja significancia econémica
Y, en su caso, reconocer huertos libres, zonas de baja prevalencia y zonas libres de
la plaga.

Que con fecha 27 de octubre de 1997, se publicd en el Diario Oficial de la
Federacion, el Acuerdo por el que se cancela el Provecto de Norma Oficial
Mexicana NOM-024-FITO-1995. Por la que se establecen los requisitos y
especificaciones fitosanitarias para el establecimiento de zonas libres de moscas de
la fruta, considerando que el objetivo de ese Proyecto debe formar parte de una
estrategia de campafia contra esa plaga a mediano y largo plazo; asimismo, las
- especificaciones del citado Proyecto deben considerarse en la Norma Oficial
Mexicana NOM-023-FITO-1995.

Que para alcanzar los objetivos sefialados en los parrafos anteriores, con fecha 6
de septiembre de 1995, se publicé en el Diario Oficial de la Federacién el Proyecto
de Norma Oficial Mexicana NOM-23-FITO-1995, denominado “Por la que se
establece la Campafia Nacional contra las Moscas de la Fruta”, iniciando con ello
el tramite a que se refieren los articulos 45, 46 y 47 de la Ley Federal sobre
Metrologia y Normalizacion; por la que con fecha 18 de noviembre de 1998, se
publicaron las respuestas a los comentarios recibidos en relacion a dicho Proyecto.

Que en virtud del resultado del procedimiento legal antes indicado, se modificaron
los diversos puntos que resultaron procedentes y por lo cual se expide la presente
Norma Oficial Mexicana, para quedar como NOM-023-FITO-1995. Por la que se
establece la Campafia Nacional Contra Moscas de la Fruta.

INDICE

Objetivo y campo de aplicacién
Referencias

Definiciones

Especificaciones

Observancia de la Norma

Sanciones Bibliografia

Concordancia con normas internacionales
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8. Disposiciones transitorias

1. Objetivo y campo de aplicacion

Esta norma Oficial Mexicana tiene por
especificaciones fitosanitarias para la operaci
Moscas de la Fruta en las areas de produccion
huertos temporalmente li
especies: Anastrepha ludens
Asimisamo, establecer los line
prevalencia y libres de la plaga.
contra Rhagoletis pomonella (Wal
de México, Puebla, Tlaxcala y More

bres, zonas de baja pr
(Loew). A. serpentina (Wied
amientos para la proteccion
De igual manera apli
sh), en areas geogra
los en donde dafia a frutos de tejocote.

objeto establecer los requisitos y

on de la Campafia Nacional contra
inscritas, a efecto de reconocer
evalencia y zonas libres de las
)y A, Striata (Schiner).
de las zonas de baja
car medidas fitosanitarias
ficas restringidas del Valle

[ Nombre comun

| Nombre cientifico

| Nombre comun

| Nombre cientifico

|

_
Anona Annona Spp. Chirimoya Annona Cherimola Mill
Arrayan Psidium sartorianum Durazno y nectarina Prunus persica (L.)
(Berg) Niad Batsch.
Baricoco Micropholis mexicana Garambullo Cereus geometrizans
Gilly ex C. ‘
Caimito Chrysophyllum cainito L. Granadaroja Punica granatum L.
Capulin Prunus capulli Cav. Guayaba Psidium guayava L.
Carambola Averrhoa carambola L. Guanabana Annona muricata L.
Ciruela Prunus domestica L. Icaco Chrysobalanus icaco L
Ciruela amarilla del pais ~ Spondias mombin L. Higo Ficus spp.
Lima dulce Citrus limetta Risso
Ciruela roja del pais Spondias spp. Limon real Citrus limon (L). Burman
Jobo o jocote
Cidra o cidro Citrus medica L. Mamey Pouteria sapota (Jacq.)

Cuajinicuil (jinuicuil)
Chabacano

Chapote amarillo
Chicosapote

Marafién

Membrillo

Naranja China 0 japonesa
o Humgquat

Naranja agria

Naranja dulce

Naranja trifoliada

Inga jinicuil

Prunus armeniaca L.
Sargentia gregii Coult
Manilkara zapota (L.) P.
Royen

Anacardium occidente
L

Cydonia oblonga Miller

Fortunella japonica
(Thunb).

Citrus aurantium
Aurantium L.

Citrus sinesis (L).
Osbeck

Poncirus trifoliata L.

Tangeriina, mandarina o
Satsumas

Mandarina criolla
Mango

Manzana comun y var
Pomarrosa.

Pomelo

Tejocote

Toronja

Zapote amarillo

Zapote blanco

H. Moore&Stearn.
Citrus reticulata Blanco

Citrus nobilis
Mangifera indica L.
Malus spp.

Syzygium jambos (L).
Alston

Citrus maxima (Burman)
Merr.

Crataegus pubescens
Staud.

Citrus paradisi Macfad

Pouteria campechiana
(Kunth) B.
Casimiroa edulis Llave



(matasano) Et Lex.

Nispero Enobotrya japonica Zapote mamey Mammea americana L.
(Thunb.) Lindl
Pera Pyrus communis L. Zapote negro Diospyros digyna Jacq.
Persimon (kaki) Diospyros Kaki L. Zaramuyo (anona Annona squamosa L.
Cachiman)

2. Referencias

Para efectos de esta Norma, se debe consultar lo siguiente:

Apéndice Técnico para la Organizacién y Administracién de la Camparia.
Apénd’ice Técnico para las Operaciones de Campo de la Campafia.
Apéndice Técnico para la identificacién de moscas de la fruta.

Apéndice Técnico para el Sistema Automético de Informacion de las Operaciones
de Campo de la Campaiia.

Apeéndice Técnico para el Control de Calidad del Trampeo.
Apéndice Técnico para el Plan de Emergencia en las Zonas Libres.
Apéndice Técnico para la Supervisién y Evaluacién de la Campaiia.
3. Definiciones

Para los efectos de esta Norma se entiende por:

Actividades fitosanitarias: Aquellas vinculadas con la produccion,
(industrializacién, movilizacién o comercializacion de vegetales, sus productos o
subproductos o insumos, que realicen personas fisicas o morales sujetas a los
procedimientos de certificacion o verificacion previstos en la Ley Federal de
Sanidad Vegetal.

3.2. Apéndice técnico: Medio o instrumento de informacién en el que se
consignan, en forma metddica y especifica, los pasos que deben seguirse para las
actividades técnicas y operativas de la Campaiia.

3.3 Aprobacién: Acto por el que la Secretaria reconoce a personas fisicas o
morales como aptas para operar como organismos nacionales de normalizacion,
organismos de certificacién, unidades de verificacién o laboratorios de pruebas.

3.4 Area marginal: Area dispersa de frutales en huertos familiares o de traspatio,
parques nacionales, reservas ecologicas y zonas silvestres.



3.5 Brote: Poblacién aislada de moscas de ]a fruta, recientemente detectada v que
en el futuro se espera su establecimiento en el 4rea.

3.6 Campaiia fitosanitaria: Conjunto de medidas fitosanitarias para la
prevencion, combate y erradicacion de plagas que afectan a los vegetales en un
area geografica determinada.

3.7 Campaiia: Campania nacional Contra Moscas de la Fruta.

3.8 Cebo selectivo: Mezcla de insecticida de poca persistencia y baja residualidad,
proteina hidrolizada con o sin agua, que atrae de manera selectiva a las moscas de
la fruta.

3.9 Certificado fitosanitario: Documento oficial expedido por la Secretaria de
Agricultura, Ganaderia y Desarrollo Rural o las personas aprobadas o acreditadas
para tal efecto, que constara el cumplimiento de las disposiciones fitosanitarias a
que se sujeta la movilizacion, Importacion o exportacion de vegetales, sus
productos o subproductos.

3.10 Control cultural y mecdnico: Actividades propias de la agricultura como la
eliminacion de maleza, poda, fertilizacién y riegos por inundacién que contribuyen
a la eliminacién de los estados inmaduros de moscas de la fruta,

3.11 Cuarentenas: Restricciones a la movilizacién de mercancias que se
establecen en normas oficiales, con el proposito de prevenir o retardar la
introduccién de plagas en areas donde se sabe que existan. Por sus objetivos
podran ser exteriores, si previenen la introduccién y presencia de plagas exoticas,
0 interiores, si retardan la propagacion, controlan o erradican cualquier plaga que
se haya introducido.

3.12 Erradicacién: Resultado exitoso de la aplicacion de medidas fitosanitarias
para eliminar una plaga de un 4rea delimitada.

3.13 Hospedero: Los vegetales, sus productos capaces, bajo condiciones naturales
de permitir la reproduccién de una plaga especifica.

3.14 Huertos temporalmente libres: Predios en los que no se detectan adultos ni
larvas de moscas de la fruta desde 45 dias previos al primer corte y durante la
temporada de produccidn.

3.15 Inspeccién: Acto que practica la Secretaria para constatar mediante
verificacion, el cumplimiento de las disposiciones fitosanitarias, y en caso de
incumplimiento, aplicar medidas fitosanitarias e Imponer las sanciones
administrativas correspondientes, expresandose a través de un acta administrativa.



3.16 Manejo integrado de moscas de la fruta: Aplicacion arménica de varios
métodos de control compatibles con el medio ambiente, para reducir los niveles de
infestacion de la plaga a niveles de baja significancia econémica.

3.17 Medidas fitosanitarias: Las establecidas en normas oficiales para conservar
Yy proteger a los vegetales, sus productos o subproductos de cualquier tipo de dafio
producido por las plagas que los afecten.

3.18 Moscas de la fruta: Insectos del orden Diptera, familia Tephritidae.

3.19: Mosca por trampa por dia (MTD): Indice de infectacidn para conocer la
presencia relativa de las moscas de la fruta en un area y periodo determinado.

3.20 Movilizacién: Transportar, llevar o trasladar de un lugar a otro.

3.21 Organismo auxiliar: Organizaciones de productores agricolas que fungen
como auxiliares de la Secretaria en el desarrollo de las medidas fitosanitarias que
€sta implante en todo o parte del territorio nacional.

3.22 Parasitoide: Insecto parasito de otro artropodo Es parasitico solamente
durante los estados inmaduros, los que destruyen al huésped durante el proceso de
desarrollo y vive libremente en el estado adulto.

3.23 Plaga: Forma de vida vegetal o animal o agente patogénico, dafiino o
potencialmente dafiino a los vegetales.

3.24 Plaga cuarentenaria: Plaga de importancia reconocida o potencial para un

area o pais, la cual no esta presente o estdndolo, no se encuentra ampliamente
distribuida y esta bajo control oficial.

3.25 Plan de emergencia: Programa de estrategias aplicadas, en caso de la
deteccién de una incipiente infectacién de una plaga cuarentenaria.

3.26 Producto vegetal: Organos o partes utiles de Jos vegetales, que por su
naturaleza o la de su produccion, transformacion, comercializacion o movilizacién
pueden crear un peligro de propagacion de plagas.

3.27 Profesional fitosanitario: Profesionista con estudios relacionados con la
sanidad vegetal que es apto para coadyuvar con la Secretaria en el desarrollo de los
programas de extension y capacitacién que en la materia implante, asi como en la
ejecucion de las medidas fitosanitarias que se establezcan con el dispositivo
nacional de emergencia de Sanidad Vegetal.

3.28 Programa de trabajo: Documento oficial que describe a detalle las acciones
técnicas y financieras que respalda y justifica el desarrollo de la Campafia.



3.29 Puntos de verificacién interna: Instalaciones ubicadas en las vias terrestres
de comunicacion, en donde constatan los certificados fitosanitarios expedidos v, en
su caso, se verifican e inspeccionan los vegetales, sus productos o subproductos,
los insumos, vehiculos de transporte, materiales, maquinaria y equipos que pueden
diseminar plagas cuando se movilizan de una zona a otra.

3.30 Secretaria: Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Desarrollo Rural.

3.31 Tarjeta de manejo integrado de moscas de la fruta: Documento suscrito
por una unidad de verificacion aprobada en la Campafia contra Moscas de la Fruta,
mediante la cual se determina la categoria fitosanitaria de un huerto.

3.32 Tratamiento fitosanitario: Procedimiento de naturaleza quimica, fisica o de
otra indole, para eliminar, remover o inducir esterilidad a las plagas que afectan a
los vegetales.

3.33 Unidad de verificacién: Persona fisica o moral aprobada por la Secretaria
para prestar, a peticion de parte, servicios de verificacion de normas oficiales y
expedir certificados fitosanitarios.

3.34 Verificacion: La constatacién ocular o comprobacién mediante muestreo,
medicion, pruebas de laboratorio, o examen de documentos que se realizan para
evaluar la conformidad en un momento determinado.

3.35 Zona bajo control fitosaniario: Area geografica determinada en la que se
aplican medidas fitosanitarias a fin de controlar, combatir, erradicar o disminuir la
incidencia o presencia de una plaga, en un periodo y para una especie vegetal
especifica.

3.36 Zona de baja prevalencia: Area geografica determinada que presenta
infestaciones de especies de plagas no detectables que, con base en el analisis de
riesgo correspondiente, no causan impacto econdmico.

3.37 Zona libre: Area geografica determinada en la cual se ha eliminado o no se
han presentado casos positivos de una plaga de vegetales especifica, durante un
periodo determinado, de acuerdo con las medidas fitosanitarias aplicables por la
Secretaria.

4. Especificaciones

’

4.1 De la inscripcion y certificacion de los huertos.

4.1.1 Los propietarios o usufructuarios por cualquier titulo de huertos de frutales
hospederos de moscas de la fruta que participen en la Campafia,
independientemente de la ubicacion geografica del predio, deberan presentar el
aviso de inicio de funcionamiento conforme a lo establecido en el formato anexo
SV-01 por tinica vez, a la Delegacion Estatal correspondiente de la Secretaria, ya



sea directamente o bien, a través de las unidades de verificacion aprobados en la
material.

4.1.2 Los propietarios o usufructuarios que participen en la Campafia deberan
solicitar a las unidades de verificacion o ala personal oficial de la Secretaria la
verificacion fisica de las medidas fitosanitarias aplicadas en el huerto en un plazo
no mayor de 25 dias naturales posteriores a la fecha de recibido el aviso de inicio
de funcionamiento, de conformidad con el formato anexo SV-02.

4.1.3 En caso de que no cumplan las disposiciones establecidas en esta Norma, se
otorgaran 20 dias naturales para que el huerto se regularice, al término de los
cuales el interesado debera solicitar una nueva verificacion para que se certifique
la norma oficial de referencia. Si en la segunda verificacion tampoco se cumple
con la norma oficial, se aplicardn las sanciones administrativas previstas en la Ley
Federal de Sanidad Vegetal.

4.1.4 Los Huertos inscritos se sujetaran a los derechos y obligaciones que sefiala
esta Norma y estaran supeditados a las regulaciones que se sefialan en la misma.

4.2 De la organizacion de la Camparia.

4.2.1 Los productores de frutos hospederos de moscas de la fruta que participen en
la Campafia en forma organizada, deben incorporarse a los organismos auxiliares
de sanidad vegetal reconocidos por la Secretaria.

4.2.2 Para estimular a los productores en el desarrollo de la Campafia, el Gobierno
Federal, el Gobierno estatal y los productores integrados en organismos auxiliares
de sanidad vegetal deberdn signar convenios para conjuntar acciones y aportar
recursos para la operacion de la Campafia en forma tripartita.

4.2.3 La operacién de la Campafia sera responsabilidad de los organismos
auxiliares de sanidad vegetal; las actividades que realicen los productores en sus
huertos como parte de la Campaiia, se contabilizardn como aportacién econémica.
La cuantificacién y validacion de estas actividades estarén a cargo de las unidades
de verificacion personal oficial para su aprobacion por la Comisién de Regulacion
y Seguimiento de la Campafia en cada entidad federativa.

4.2.4 La coordinacion operativa de la Campafia en cada entidad federativa estara
bajo la responsabilidad del o los organismos auxiliares de sanidad vegetal a nivel
regional, segiin corresponda. El Comité Estatal o en su caso el Comité Regional
de Sanidad Vegetal deberd integrar la informacion técnica y financiera de los
organismos auxiliares de sanidad vegetal que operen la Campafia para su
validacion y envio a las instancias correspondientes; asimismo, dar seguimiento al
manejo de los recursos materiales, humanos y econémicos. El manejo de los
recursos para la operacion de | Campafia debe(n) realizarlo el(los) organismo(s)
auxiliare(s) involucrado(s) directamente en la operacion de la misma.



4.2.5 Por la naturaleza de las estrategias para el control de las moscas de la fruta,
la Campafia se debe realizar de manera regional, considerando las condiciones
agroecologicas; en este sentido, se acepta que en el desarrollo de la misma se
integren regiones en un estado o regiones con dos o mas estados, promoviendo la
participacion de los organismos auxiliares regionales o estatales autorizados por la
Secretaria. Cuando la campafia tenga ambitos supraestatales, los responsables
seran los respectivos Comités Estatales de Sanidad Vegetal, que integran dicha
region.

4.2.6 Es facultad de la Secretaria, a través de la Direccidén General de Sanidad
Vegetal (DIRECCION VEGETAL DE SANIDAD VEGETAL), determinar el
ambito regional de la Campafia y el organismo auxiliar de sanidad vegetal
responsable de operarla.

4.3 Del Programa de trabajo.

4.3.1 Los convenios que en su caso se celebren, deben complementarse con un
programa de trabajo que sefiale: objetivos, metas, metodologia, responsabilidades
y programa financiero de cada organismo participante; asi como los mecanismos
de evaluacién y seguimiento para el desarrollo de la Campafia.

4.3.2 El contenido del programa de trabajo deberd estar en concordancia con ¢l
grado de avance de la Campafia en cada entidad o regién. Asimismo, el organismo
auxiliar responsable de la operacion de la Campafia debera programar las
actividades fitosanitarias que se llevaran a cabo en las areas marginales cuando el
objetivo de la Campana sea establecer zonas libres, zonas de baja prevalencia y
huertos temporalmente libres de la plaga.

4.3.3 Cuando por su caracter regional en la operacion de la Campafia deba
participar mas de un organismo auxiliar, los programas de trabajo de cada
organismo o entidad federativa deben globalizar el programa de trabajo regional, a
efecto de que las acciones operativas impacten a ese nivel. En consecuencia,
cuando las regiones de trabajo sean infraestatales, el Comité Estatal de Sanidad
Vegetal sera el responsable de integrar el programa estatal. Cuando las regiones
de trabajo sean supraestatales, los Comités Estatales tendran la responsabiidad de
entregar el programa de trabajo correspondiente a su entidad y la Secretaria a
través de sus Delegaciones Estatales, quienes seran las responsables de integrar y
coordinar el programa regional.

4.3.4 Los programas de trabajo anuales deberén ser sancionados por la Secretaria,
a través de la Direccion General de Sanidad Vegetal, como requisito para la
radicacion y el ejercicio de los recursos econdmicos del Gobierno Federal.

4.4 De la radicaciéon y el ejercicio de los recursos economicos del Gobierno
Federal.



4.4.1 La radicacidn y el ejercicio de los recursos estara en funcion de la entrega
oportuna de los informes técnicos y financieros por parte de los organismos
auxiliares de sanidad vegetal a la Secretaria. En el afio subsecuente, se
condicionar la radicacién de los recursos de la Campana.

4.2.2 En caso de incumplimiento de los compromisos contraidos por las partes, de
acuerdo al convenio y al trabajo, sera motivo de cancelacion de los fondos
aportados por el Gobierno Federal.

4.4.3 El recurso federal se debe destinar a alas areas marginales, por lo que bajo
ningun concepto se debe aplicar en los huertos comerciales, excepto cuando la
Secretaria, a través de la Direccion General de Sanidad Vegetal, lo apruebe por
considerarlo estratégico en el desarrollo de la Campafia.

4.5 De la coordinacion operativa de la Campafia.

4.5.1 Los organismos auxiliares de sanidad vegetal deberan contar con los recursos
humanos, materiales y economicos necesarios para desarrollar la Campafia
conforme al programa de trabajo. Asimismo, deberdn contar con un responsable
técnico, que deberd ser una unidad de verificacion aprobada en la materia,
debiéndose ajustar a lo previsto en los Apéndices Técnicos para la Organizacién y
para las Operaciones de Campo de la Campafia.

4.5.2 Para esto asegurar los avances y la continuidad de la Campafia, los
organismos auxiliares de sanidad vegetal, previa opinion de la Direccion General
de Sanidad Vegetal, deberdn mantener el mismo personal técnico y operativo para
el desarrollo de la Campafia, independientemente de los cambios administrativos
al interior del propio organismo.

4.5.3 La Direccion General de Sanidad Vegetal podra establecer comunicacion con
los organismos auxiliares de sanidad vegetal y Gobiernos Estatales, a efecto de dar
seguimiento a la Campafia. En virtud de lo anterior, la Direccion General de
Sanidad Vegetal se comunicara directamente con el responsable técnico de la
Campafia en cada entidad federativa, con el propdsito de adecuar las estrategias
técnicas, agilizar las instrucciones y los informes referentes a la Campafia. Los
mecanismos para la coordinacion se estableceran conforme a lo dispuesto en el
Apéndice Técnico para la Organizacion y Administracion de la Campafia.

4.6 De los informes técnicos y financieros.

4.6.1 Los organismo auxiliares de sanidad vegetal deben enviar los informes
técnicos y financieros, de manera oportuna para su analisis e integracion a la
Delegacion Estatal de la Secretaria y copias del mismo a la Direccién General de
Sanidad Vegetal y al Gobierno Estatal.

4.6.2. Los informes técnicos se reportaran con base en lo establecido en el
Apéndice Técnico para el Sistema Automatico de Informacion de las Operaciones



de Campo de la Campaiia y los informes financieros de acuerdo a los lineamientos
emitidos por la Secretaria.

4.7 De la capacitacion vy divulgacion.

La Secretaria realizard y promovera cursos y talleres sobre el Manejo Integrado de
Moscas de la Fruta dirigidos a productores y técnicos; asimismo, las actividades de
divulgacion de acuerdo a la categoria fitosanitaria de la Campatfia en cada entidad.

4.8 De las medidas fitosanitarias aplicables.

4.8.1 A fin de disminuir las poblaciones de la plaga a niveles minimos de dafio y
establecer huertos temporalmente libres, zonas de baja prevalencia v zonas libres
de moscas de la fruta, se deben aplicar las medidas fitosanitarias establecidas por
la Secretaria para el manejo integrado de la plaga.

4.8.2. La Secretaria certificarda que las actividades de deteccion y combate
aplicadas se ajusten a lo especificado en el Apéndice Técnico para las Operaciones
de Campo de la Campaiia.

4.8.3 La intensidad de las actividades de deteccion y los métodos de combate se
aplicaran de acuerdo a la complejidad ecoldgica de cada region, conforme a lo
especificado en el programa de trabajo, el cual debera estar en concordancia con el
Apéndice Técnico para las Operaciones de Campo de la Campafia.

4.8.4 Estas medidas seran verificadas por las unidades de verificacién a peticion de
parte de los interesados, quienes deberan sufragar los gastos que se generen por
estas actividades, o por personal oficial cuando asi lo autorice la Secretaria; o bien
por las unidades de verificacion que laboren en el organismo auxiliar de sanidad
vegetal, correspondiente.

4.9 De los requisitos fitosanitarios para el desarrollo de la Campafia.

En este punto se establecen los lineamientos generales para el manejo integrado de
la plaga. Los lineamientos especificos se establecen en los Apéndices Técnicos.

4.9.1 Del trampeo.

a) Se deberd usar la trampa tipo McPhail de vidrio que permita colocar un
minimo de 300 ml de agua, con tapén de corcho o caucho. Cualquier otro
disefio de trampa que se pretenda utilizar, debe ser autorizado por la Secretaria.
Para el caso de Rhagoletis pomonella, se debe utilizar la trampa Pherocon AM,
que trae consigo el atrayente especifico que es acetato de amonio.

b) Cada trampa se deberd cebar de la siguiente manera: 10 ml. De proteina
hidrolizada, 5 g. De borax y 235 ml. De agua; o bien, cuando se use proteina
hidrolizada solida se debe colocar el niimero de pastillas necesarias para



completar de 10 a 12.5 g De proteina. Se deben utilizar las proteinas
hidrolizadas que se indiquen en el Catdlogo Oficial de Plaguicidas vigente
editado por la Comision Intersecretarial para el Control del Proceso y Uso de
Plaguicidas, Fertilizantes y Sustancias Toxicas (CICOPLAFEST).

¢) Aplicar las densidades de trampeo, de acuerdo a las especies de frutales y los
periodos de revision, como se indica en el siguiente cuadro:
Densidad Periodo
Huertos Epoca Trampas/ha De revision

Mango Floracion-cosecha  1/1 Semanal
Guayaba
Mamey Resto del afio 1/10* Semanal
Chicozapote
Otros frutos tropicales
Citricos Floracion-cosecha  1/5 Semanal

Resto del afio 1/10* Semanal
Manzana Floracion-cosecha  1/5 Semanal
Durazno Resto del afio Sin trampeo Sin trampeo

Este caso aplicara si en la region de trabajo la Campafia tiene como objetivo
establecer zonas de baja prevalencia y zonas libres, o bien cuando dicha region
ha sido declarada como tal por el gobierno Federal.

4.9.2 Del muestreo de frutos en el campo.

a) Esta actividad sirve de apoyo al trampeo y permite detectar la pesencia de

larvas de moscas de la fruta. Se debe iniciar una vez que en los huertos y areas
marginales se dispongan de frutos susceptibles de ser atacados por la plaga,
colectando alrededor del sitio de captura de plaga, por lo menos de una a cinco
muestras de un kilogramo de las especies frutales comerciales, criollas o
silvestres, conforme al Apéndice Técnico para las Operaciones de Campo de la
Campafia.

b) Deben colectarse aquellos frutos que presenten los siguientes sintomas:

perforaciones, manchas circulares amarillentas, puntos necréticos y frutos con
madurez prematura. De preferencia colectar frutos adheridos al arbol y en
menor proporcion aquéllos que recientemente hayan caido al suelo.




4.9.3 De la identificacion de la plaga.

a) Los orgamismos auxiliares de sanidad vegetal deben disponer de instalaciones
apropiadas y equipadas para la identificacion de la plaga, a fin de proporcionar
este servicio a los productores agremiados.

b) Esta actividad debera ser realizada por personal especializado y aprobado por
la secretaria en la Campafia, conforme a lo establecido en el Apéndice Técnico
para la identificacion de Moscas de la Fruta.

4.9.4 Del combate cultural v mecanico.
Esta actividad se realizara de la siguiente manera:

a) Recolectar la fruta caida y la que queda en el arbol después de la cosecha; ésta
debe enterrarse o incinerarse. Si la fruta se entierra, debera cubrirse con una
capa de tierra de por lo menos 20 cm. De tal manera que los adultos que
emerjan de la fruta enterrada no logren alcanzar la superficie.

b) Realizar rastreos para eliminar la maleza y pupas de moscas de la fruta que se
encuentren en el suelo.

¢) Realizar podas fitosanitarias y mantener una densidad adecuada de plantas para
cada especie fruticola.

d) Establecer el uso de cultivos trampa, en aquellas zonas donde haya sido
comprobada su eficacia, colocando en la periferia del huerto, arboles frutales
mas atractivos para la plaga que la fruta comercial.

4.9.5 Del combate quimico.
Esta actividad se realizara de la siguiente manera:

a) La aplicacion del cebo selectivo, compuesto por la mezcla del insecticida,
proteina hidrolizada y agua, puede ser en forma terrestre o aérea. Se deben
utilizar las proteinas hidrolizadas y el insecticida que se indiquen en el
Catalogo Oficial de Plaguicidas vigente editado por la CICOPLAFEST.

b) La aplicacion se debe iniciar cuando se detecte la presencia de una mosca,
cubriendo una superficie aproximada de 4 has. alrededor del sitio de la
deteccion de manera terrestre; es decir, 100 m. hacia cada punto cardinal,
repitiéndose este tratamiento cada siete dias hasta realizar 4 aspersiones, las
cuales se deben llevar a cabo en las primeras horas del dia.

c) Cuando se capture mas de una mosca en una misma trampa asperjar todo el
predio. B '



d) El uso del cebo selectivo considerando la forma de aplicacion, se especifica en
el siguiente cuadro:

Aplicacién Productos Proporciones Dosis
Terrestre Insecticida 1 150-350 ml de la mezcla por
(Concentrado emulsificable) arbol
Proteina hidrolizada 4
Agua o5
Aérea Insecticida (ultra bajo volumen 1 1 litro de la mezcla por ha.
Proteina hidrolizada 4

e) El uso de otros insecticidas que hayan demostrado efectividad contra la plaga
deberan estar autorizados por la Secretaria.

4.9.6 De la liberacion de moscas estériles.

a) Esta actividad determinara la eventual erradicacion de la plaga en algunas
regiones del pais v en otras se utilizard para establecer barreras de contencion
mediante la dispersion, en forma aérea o terrestre, de individuos adultos
esterilizados.

b) Las liberaciones de moscas estériles se iniciaran cuando el valor del MTD sea
1gual o menor a 0.0100 a nivel regional, en superficies compactas mayores de
1,000 ha. de frutales hospederos de la plaga.

c) La densidad de moscas a liberar por hectarea por semana y la frecuencia de
liberacion se debera estimar conforme a lo establecido en el Apéndice Técnico
para las Operaciones de Campo de la Campafia.

d) La Secretaria determinard el momento oportuno para iniciar las liberaciones,
asi como la programacion de los envios de moscas estériles a cada zona o
region, con base en la infraestructura y acondicionamiento apropiado para
mantener la calidad de los insectos estériles.

4.9.7 De la liberacion de los parasitoides.

Esta actividad se realizaré de la siguiente manera:

a) Las liberaciones inundativas de parasitoides, en forma aérea ao terrestre, se
deben realizar en las regiones que presenten niveles altos de infestacién de la

plaga, con especial atencién a las areas marginales.

b) La densidad de parasitoides a liberar por hectarea por semana y la frecuencia
de liberacion estd determinada por los niveles de infeccién de la plaga, que




entidades federativas establecidas por el Instituto nacional de Estadistica,
Geografia e Informatica (INEGI).

d) La tarjeta se debe expedir cada semana por la unidad de verificacion conforme
a las revisiones de las trampas.

e) Las categorias fitosanitarias de los huertos bajo Campafia son las siguientes:

Categoria

Nula prevalencia
Baja prevalencia
Alta prevalencia

MTD

1gual a
menor o igual a
mayor de

0.0000
0.0100
0.0100

S

f) La categoria se deber4 determinar con base en las especies de moscas de la
fruta capturadas asociadas a cada especie fruticola, de acuerdo al siguiente

cuadro:

Especie de frutal

Nombre cientifico

Especie de mosca

Citricos * Citrus spp. Anastrepha ludens
Mango Mangifera indica A. obliqua y A. ludens
Zapote mamey Mammea americana A. serpentina
Guayaba Psidium guayava A. striatay A. ludens
Manzana Malus spp. A. ludens

Durazno Prunus persica A. ludens
Chicozapote Manilkara sapota A. serpentina

Ciruela tropical Spondias mombiin A. obliqua

Tejocote Crateagus pubescens | Rhagoletis pomenella

*Excepto el limén persa (Citrus latifolia) y el limén mexicano (C. Aurantifolia)

que no son hospederos de moscas de la fruta.

g) En cada tarjeta se debe anotar el valor numérico del MTD obtenido en la
semana de revision adicionando los valores de las tres semanas anteriores y
tendra una vigencia de seis dias naturales a partir de su emisién para solicitar el
certificado fitosanitario para la movilizacién nacional, cuando asi se requiera.

h) Las categorias especificadas en el inciso €) de este punto, se determinaran
mediante ele valor promedio del MTD en las ultimas cuatro semanas y debera
anotarse en la tarjeta. Para el caso de huertos temporalmente libres se debera

aplica lo establecido en el punto 4.12 de esta Norma.



i)

k)

D

Para la expedicion de la tarjeta, en areas con sistema de produccion fruticola
semicomercial o donde la Secretaria lo autorice, se deben compactar areas de
50 ha., en el entendido de que se debera cumplir con las especificaciones del
punto 4.1 de esta Norma.

Cuando los predios se manejen bajo el concepto de huertos temporalmente
libres de moscas de la fruta, las unidades de verificacion deberan anotar al
reverso de la tarjeta el valor numérico del indice MTD obtenido en cada una de
las ultimas ocho semanas, v los resultados del muestreo aplicado previo al
embarque. De igual modo, se deben anotar las fechas correspondientes, el
nombre, cédula y vigencia de la unidad de verificacion que signo dicho
documento. En este caso, también deben cumplirse las especificaciones del
punto 4.12 de esta Norma.

Las unidades de verificacion aprobadas en la Campafia que presten sus
servicios en los organismos auxiliares de sanidad vegetal, podran verificar y
certificar el cumplimiento de la presente Norma Oficial.

Las unidades de verificacién que presten sus servicios fitosanitarios deberan
mantener una bitdcora que debe ser un diario de pasta dura y con hojas no
desprendibles y foliadas, misma que debera contener informacién actualizada
de: '

- Las tarjetas de manejo integrado de moscas de la fruta que expidan;

- El programa de sus visitas técnicas a cada huerto, validado por la
Secretaria;

- El croquis de los huertos que atiende, con ubicacion de cada trampa, y

- Los informes de sus actividades.

4.11.2 A nivel de regién geografica

La Secretaria, a través de la Campafia, establece tres categorias fotosanitarias, que
son flexibles en espacio y tiempo, de acuerdo a la presencia de la plaga y a los
resultados que se obtengan, como producto de la intensidad con que se apliquen
las medidas fitosanitarias.

a)

b)

Zona bajo control fitosanitario de moscas de la fruta: Esta categoria se aplica a
la zona infestada o de alta prevalencia de moscas de la fruta, con indices de
MTD mayores a 0.0100, en cualquier periodo del afio; se identifican también
como zona en la que no existen antecedentes de conrol de la plaga. En esta
categoria se ubican las fases de promocidn, control integrado y supresion de la
plaga.

Zona de baja prevalencia de moscas de la fruta: Para esta categoria se debe
considerar que el indice MTD, tanto en las areas, comerciales como en las
areas marginales, es igual o menor a 0.0100 por lo menos durante seis meses;
ademas debe estar protegida con medidas fitosanitarias. En esta categoria se



ubica la fase de erradicacion, de acuerdo a las condiciones agroecolégicas de

cada region del pais.

¢) Zona libre de moscas de la fruta: Para esta categoria se debe considerar que el
indice MTD, tanto en las 4reas comerciales como en las marginales, es igual a

cero durante los ultimos doce meses.

permanentemente con medidas fitosanitarias.

Asimismo, debe estar protegida

La concordancia de las categorias fitosanitarias y las fases de la Campaiia, asi
como las actividades fitosanaitarias que se deben realizar, se anotan a

continuacion.

CATEGORIA FITOSANITARIA
(MTD)

FASES DE LA CAMPANA (MTD)

PRINCIPALES ACTIVIDADES

FITOSANITARIAS*

ZONA BAJO CONTROL
FITOSANITARIO
(mayor de 0.0100)

PROMOCION Y CONTROL
INTEGRADO
(mayor de 0.0800)

Divulgacion y
establecimiento de parcelas
demostrativas.

Baja densidad de trampeo.
Baja intensidad de muestreo.
Baja densidad de combate
quimico v mecanico

SUPRESION
(de 0.0100 a 0.800)

Alta densidad de trampeo.
Alta intensidad de muestreo
Alra intensidad de combate
quimico v mecanico.

Baja intensidad de liberacion
de moscas estériles.

Alta intensidad de liberacion
de parasitoides.

ZONA DE BAJA PREVALENCIA
(menor o 1gual 2 0.0100)

ERRADICACION
(menor o igual a 0.0100)

Baja densidad de wampeo.
Alta intensidad de muestreo.
Alta intensidad de liberacion
de moscas estériles.

Baja intensidad de liberacion
de parasitoides.

Iniciar actividad de
regulacidn cuarentenaria.

ZONA LIBRE
(igual a 0.0000)

ZONA LIBRE
(igual a 0.0000)

Baja densidad de trampeo.
Fortalecer las actividades de
regulacion cuarentenaria
Implementar el Plan de
Emergencia para el combate
de brotes.

*Los parametros de cada actividad se establecen en el Apéndice Técnico para las
Operaciones de la Campafia. La Secretaria, a través de la Direccién General de
Sanidad Vegetal podra determinar los niveles de intensidad de las actividades
fitosanitarias en cada region y estado.




4.12 De las especificaciones fitosanitarias para establecer huertos temporalmente
libres de moscas de la fruta.

Con el propésito de coadyuvar en la comercializacién de frutos de cuarentena
parcial, sin tratamiento cuarentenario, los productores interesados en movilizar
frutos hospederos de moscas de la fruta de predios ubicados en zonas de baja
prevalencia y bajo control fitosanitario, podran aplicar el concepto de huertos
temporalmente libres de moscas de la fruta, observando las siguientes
especificaciones:

4.12.1 Los huertos candidatos a producir fruta bajo el esquema de huertos
temporalmente libres, una vez inscritos, los propietarios deberan notificarlo a la
Secretaria por lo menos 60 dias antes de iniciar la temporada de cosecha.

4.12.2 Se certificaran como huertos temporalmente libres aquellos que no
presenten captura de adulto o deteccion de larva de Anastrepha ludens, A. obligua,
A. striata 'y A. serpentina;

es decir, los huertos que presenten un indice de mosca por trampa por dia igual a
cero y ninguna larva, desde los 45 dias previos al primer corte y durante toda la
temporada de cosecha. Esta informacion debera ser avalada, a través de la tarjeta
de manejo integrado de moscas de la fruta signada por una unidad de verificacion.

4.12.3 Los productores deben colocar trampas McPhail de vidrio conforme al
punto 4.9.1 de esta Norma. La Secretaria a través de la Direccion General de
Sanidad Vegetal, podréd autorizar otras densidades de trampeo de acuerdo al
avance de la Campafia en cada regién o entidad federativa.

4.12.4 Los productores deberan tener un croquis de su predio indicando la
ubicacién de cada trampa instalada; ademas, disponer de los registros semanales
de las trampas revisadas, fechas de revisién y recebado de las mismas, y de los
resultados obtenidos en el trampeo y muestreo. Asimismo, deberan realizar
actividades fitosanitarias, a manera de un “cinturén” de proteccién, en 200 m
alrededor de los huertos candidatos a obtener la certificacion de temporalmente
libres.

4.12.5 El personal oficial de la Secretaria supervisard el desarrollo de las
actividades fitosanitarias en los huertos candidatos a temporalmente libres, de
encontrarse deficiencias, lo notificard por escrito al interesado a efecto de que
fortalezca las acciones de deteccion y combate. A los productores que se les
notifiquen deficiencias por segunda ocasién, autométicamente seran excluidos del
programa de huertos temporalmente libres por el resto de la temporada de
produccién. La supervision se realizard conforme a lo establecido en el Apéndice
Técnico para la Supervision y Evaluacién Técnica de la Campaia.

4.12.6 La Secretaria, a través de sus Delegaciones Estatales, proporcionara 30 dias
antes del inicio de cada temporada de produccién la relacién de huertos



certificados como temporalmente libres de moscas de la fruta a la Direccion
General de Sanidad Vegetal, quien los avalard. Para el caso de Chiapas, la propia
Direccion General de Sanidad Vegetal certificard y avalara dichos huertos.

4.12.7 Una vez avalados los huertos, el personal oficial de la Secretaria o la unidad
de verificacion deberan verifica previo a la expedicién del certificado fitosanitario
para la movilizacion nacional, para cada embarque que la tarjeta de manejo
integrado, indique la categoria fitosanitaria de nula prevalencia de la plaga y
ademas debera muestrear una fruta por cada caja de campo. De encontrar una o
mas larvas de moscas de la fruta, debe notificarlo inmediatamente a la Secretaria,
a efecto de cancelar la certificacion del huerto como temporalmente libre de la
plaga por el resto de la temporada de produccién.

4.13 De las especificaciones fitosanitarias para reconocer zonas de baja
prevalencia y zonas libres de moscas de la fruta.

Los interesados en que reconozca una zona libre o de baja prevalencia deberan
presentar a la Secretaria, a través de la Direccién General de Sanidad Vegetal, un
expediente técnico que contenga por lo menos la siguiente informacién:

a) Delimitacién de la zona, a partir de uno o mas municipio(s) completo(s) o
partes de municipios, indicando su aislamiento geografico ya sea por barreras
naturales o artificiales; asimismo, con apoyo cartografico indicar los limites, y
vias de comunicacién existentes, ubicacién de los puntos de verificacion
interna y estaciones meteoroldgicas.

b) Antecedentes de las especies de moscas de la fruta de importancia econdémica
detectadas en la zona en proceso de reconocimiento. En este caso, es muy
importante identificar correctamente a la plaga, de tal manera que sea factible
determinar las especies de moscas de la fruta que se consideraran para
reconocer la zona como libre o de baja prevalencia.

¢) Presentar el historial de la dindmica y fluctuacién poblacional de cada una de
las especies de moscas de la fruta de importancia econdmica por cada
municipio.

d) Recopilar los informes técnicos semanales de las actividades y resultados de la
Campafia contra Moscas de la Fruta, por lo menos durante los tltimos tres
afios previos al reconocimiento de la zona libre o dos afios para el caso de zona

de baja prevalencia. En este caso, también se-incluira la- informacion relativa
al trampeo preventivo contra moscas exdticas de la fruta. Para que los
informes técnicos se consideren como validos, las actividades fitosanitarias se
deberéan ajustar a lo especificado en la presente Norma,

e) Superficie destinada a frutales, su ubicacion y distribucién destinada a ala
- fruticultura comercial, familiar y silvestre. - Asimismo, indicar los voliimenes
de produccion por especie fruticola y su destino comercial.



a) La Secretaria debe comprobar la veracidad de la informacién, verificando en
campo si las actividades fitosanitarias se realizaron conforme a lo establecido
en el punto 4.9 de esta Norma. Asimismo, corroborar en las zonas candidatas
a bajo prevalencia que en las dreas marginales se realizan actividades a la
manera de un “cinturén” de proteccion, de acuerdo a lo especificado en el
Apéndice Técnico para las Operaciones de Campo de la Campafia.

b) Se debe comprobar mediante el trampeo que la plaga en la zona est4 baja o en
nula prevalencia, segun corresponda.

¢) Ademds, se debe constatar la existencia y funcionamiento satisfactoria del
sistema de inspeccion fitosanitaria y la regulacion cuarentenaria en los puntos
de verificacion interna, en los mercados, centros de abasto y comercializacion,
bodegas de frutas, aeroppuertos, centrales camioneras y de ferrocarril y puertos
maritimos.

4.13.3 Del Acuerdo por el que se declaran zonas libres y de baja prevalencia de
moscas de la fruta. Si se cumplen los requisitos establecidos en los puntos 4.13.1
y 4.13.2 de la presente Norma, se procederé a expedir la declaratoria de zona libre
o de zona baja prevalencia, segun sea el caso, mediante un Acuerdo emitido por el
titular de la Secretaria mismo que se publicard en el Diario Oficial de la
Federacion.

4.13.4 De las medidas que se deben aplicar para la proteccion de las zonas de baja
prevalencia. Las medidas fitosanitarias tendientes a mantener y proteger una zona
de baja prevalencia de moscas de la fruta se deberan establecer un programa de
trabajo anual, que debera ser sancionado por la Secretaria, a través de la Direccién
General de Sanidad Vegetal. Las actividades a considerar son las siguientes:

a) Continuar con el monitoreo y combate de la plaga, conforme a lo establecido
en el punto 4.11.2 de esta norma.

b) Cuando se incremente la densidad de la plaga en la zona de baja prevalencia,
es decir, que se presente un indice MTD mayor de 0.0100 se deberan aplicar
las medidas fitosanitarias de combate para continuar manteniendo dicha
condicién fitosanitaria conforme a lo establecido en el Apéndice Técnico para
las operaciones de Campo de la Campafia.

c) Se deben aplicar las disposiciones fitosanitarias establecidas por la Secretaria
para regular la movilizacién de frutos que ingresen o transiten en las zonas de
baja prevalencia, conforme a la normatividad vigente para movilizar frutos
hospederos de moscas de la fruta y es aplicable a todas las empacadoras,
industrializadoras, corredoras, seleccionadoras o beneficiadoras, centros de
acopio y de comercializacidn ubicados en zonas de baja prevalencia

4.13.5 De las medidas fitosanitarias que se deben aplicar para la proteccion de las
zonas libres. Las medidas fitosanitarias tendientes a mantener y proteger una zona
libre de moscas de la fruta se deberan establecer en un programa de trabajo anual,



que debera ser sancionado por la Secretaria, a través de la Direccion General de
Sanidad Vegetal. Las actividades a considerar son las siguientes:

4.13.5.1 De la vigilancia.

a) Continuar con la revision de las trampas, McPhail y Pherocon AM, cebadas
con proteinas hidrolizada y acetato de amonio, respectivamente. En zonas
urbanas y suburbanas se colocara una trampa cada 10 ha, en areas comerciales
y marginales ubicadas a menos de 4 km. De las zonas urbanas y suburbanas, se
colocara una cada 5 ha., con revisiones semanales, durante todo el afio.

b) La Secretaria, a través de la Direccion General de Sanidad Vegetal, establecera
un programa de control de calidad del trampeo, mediante la colocacién de
moscas de la fruta estériles y marcadas, conforme al Apéndice Técnico para el
Control de Calidad del Trampeo.

c) Aplicar, en su caso, las densidades de trampeo establecidas en acuerdos
interinstitucionales con paises importadores.

d) Ajustar las densidades de trampeo de acuerdo a alas condiciones
agroecologicas de la zona de trabajo, cuando asi lo autorice la Secretaria.

4.13.5.2 De la aplicacion de la regulacién fitosanitaria.

Se deben aplicar las disposiciones fitosanitarias establecidas por la Secretaria
conforme a la normatividad vigente para la movilizacién de frutos hospederos de
moscas de la fruta e inspeccion fitosanitiaria en los sitios de alto riesgo para la
introduccion de la plaga aa las zonas libres.

4.13.5.3 De la aplicacion del plan de emergencia.

En el caso fortuito de la deteccion de un espécimen de la plaga en la zona libre, se
deberan aplicar medidas fitosanitarias intensivas para eliminar a la brevedad
posible, la introduccion o reinfestacién de la plaga, a efecto de proteger y
mantener la condicion de zona libre, conforme a lo establecido en el Apéndice
Técnico para el Plan de Emergencia en las Zonas Libres.

L La Secretaria podra cancelar una zona libre y de baja prevalencia cuando se
presenten las siguientes causas:

a) Reestablecimiento dee la plaga en la zona libre o niveles de la plaga superiores
al MTD 0.0100 para el caso de las zonas de baja prevalencia.

b) Fallas operativas y técnicas recurrentes en el sistema de regulacion
cuarentenaria y en los puntos de verificacién interna.

¢) Deficiencias en los sistemas de vigilancia y monitoreo de la plaga.



d) En su caso, aplicacion deficiente del plan de emergencia o escasa respuesta
ante un brote en la zona libre o deficiente control en las zonas de baja
prevalencia.

e) Intercepcion de la plaga en el puerto de entrada del pais importador, en los
embarques de frutas producidas en zonas libres, en empacadoras, industrias,
centros de abasto y puntos de verificacién interna.

f) Ausencia o envios de reportes extemporaneos de las actividades de la
Campafia y del sistema de regulacion Cuarentenaria, incluvendo los puntos de
verificacion interna.

g) Alguna violacion o negligencia en los procedimientos para mantener y
proteger la zona libre o de baja prevalencia.

IL La Secretaria podra reconsiderar una zona libre y de baja prevalencia
cuando se presenten las siguientes causas:

a) Los brotes de la plaga se han erradicado en la zona libre o de los niveles de la
aplaga se han suprimido en las zona de baja prevalencia.

b) Las deficiencias consideradas en la fraccién I de este punto, se hayan corregido
a satisfaccion de la Secretaria.

4.14 De la verificacion y certificacién de la norma.

4.14.1 EI personal oficial o la unidad de verificacion, verificaran los datos del
predio, tales como: aviso de inicio de funcionamiento, niimero de inscripeion y
tarjeta de manejo, integrado de moscas de la fruta, cuando asi se requiera.

4.14.2 Los propietarios o usufructuarios, por cualquier titulo de predios con
hospedperos de moscas de la fruta, quedan obligados a permitir la verificacién y
certificacién de sus predios otorgando toda clase se facilidades al personal oficial y
a las unidades de verificacion.

4.14.3 Para el caso de las zonas libres, se deben determinar todos los sitios de
riesgo de introduccion de la plaga, para lo cual se deben establecer la inspeccién y
verificacién en puertos maritimos, aeropuertos, fronteras, terminales de autobuses
y ferrocarril y puntos de verificacién interna, con el propésito de detectar posibles
introducciones ilegales de frutos hospederos.

4.14.4 Durante el plan de emergencia, se deben intensificar las verificaciones de
los certificados fitosanitarios en los sitios citados en el punto 4.14.3 y en la
aplicacion de las medidas fitosanitarias tendientes a lograr la erradicacion de la

plaga.



4.14.5 La Secretaria, a través de la Direccion General de Sanidad Vegetal y sus
Delegaciones Estatales, en coordinacion con el Gobierno Estatal, supervisara las
medidas fitosanitarias aplicadas en la operacion de la Campafia conforme a lo
establecido en los siguientes incisos.

a) Las supervisiones se realizaran de acuerdo a los lineamientos especificados en
el Apéndice Tecnico para la Supervisién y Evaluacion de la Campafia, en los
periodo de fructificacion de los principales hospederos comerciales v
silvestres, enfocandose las actividades de campo y de administracion de los
recursos con base en el Programa de Trabajo.

b) Al finalizar la supervision se levantard un acta en la que se deben asentar las
observaciones técnicas vy financieras detectadas; anotando los plazos vy
responsables para, en su caso, corregir deficiencias técnicas.

c) La Direccion General de Sanidad Vegetal notificara alas deficiencias técnicas
en la Campafia a las Delegaciones Estatales de la Secretaria, Gobiernos
Estatales y al organismo auxiliar de sanidad vegetal encargado de realizarla a
efecto de corregirlas de manera oportuna.

d) La secretaria, a través de la Direccion General de Sanidad Vegetal y las
Delegaciones Estatales, en coordinacion con el Gobierno del Estado, realizara
la evaluacion de la Campaifia, conforme a la normatividad vigente y deberan
presentar los planteamientos técnicos y administrativos para el afio
subsecuente.

4.15 De la informacion.

Las Delegaciones Estatales de la Secretaria y las unidades de verificacion deben
informar a la Direccion General de Sanidad Vegetal las actividades fitosanitarias
establecidas en la presente Norma, conforme a los lineamientos vigentes
especificados en el Apéndice Técnico para la Organizacién y Administracion de la
Campafia.

4.16 De los Apéndices Técnicos.

A la entrada en vigor de la presente norma, la Secretaria pondréa a disposicion del
publico en general, en las oficinas de la Comision Nacional de Sanidad
Agropecuaria a nivel central, en las delegaciones estatales de la Secretaria, en los
Comités Estatales de Sanidad Vegetal y en los Comités Regionales de Sanidad
Vegetal, los Apéndices Técnicos que forman parte integral de esta Norma y que
establecerda la descripcién y actualizacion de los procesos, mecanismos,
procedimientos, tecnologias, materiales y equipos cientificamente sustentables
para la aplicacion de medidas fitosanitarias contempladas en esta Norma.

5. Observancia de la Norma

Corresponde a la Secretaria vigilar y hacer cumplir los objetivos y disposiciones
establecidas en la presente Norma, por lo que la verificacion y certificacion de la



misma la realizara el personal técnico oficial o las unidades de verificacion
aprobadas en la Campafia y el personal que se encuentra operando en los puntos de
verificacion interna.

6. Sanciones

El incumplimiento de las disposiciones establecidas en la presente Norma, debe
ser sancionado conforme a lo establecido en la Ley Federal de Sanidad Vegetal y
en la Ley Federal sobre Metrologia y Normalizacién.

7. Bibliografia

Aluja, S.M. 1993. Manejo integrado de la mosca de la fruta. Edit. Trillas, México,
D.F. 251 pp. Gutiérrez, S.J. 1976. La mosca del Mediterraneo, Ceratitis capitata
(Wied) y los factores ecoldgicos que favorecerian su establecimiento y
propagacion en México, S.A.G.-DGSV. México, D.F. 233 pp.

NAPPO/FAO.Glossary of Phitosanitary Terms. 1991. NAPPO. Secretariat.
Ottawa, Ontario. Canada.

Plan de trabajo para el Programa de zona libre de Sonora de mosca de la fruta para
. latemporada de exportacion 1989. México, D.F. 19 pp.

Reyes F.J. Villasefior A., Santiago G., 1995. El concepto de zonas libres de
moscas de la fruta: normas y aplicaciéon en México. En: Memoria del Curso
Internacional sobre Moscas de la Fruta, Metapa de Dominguez, Chiapas, México.
pp. 59-66.

Secretaria de Agricultura y Recursos Hidraulicos 191. Campafia Nacional Contra
Moscas de la Fruta. Escenario a 12 afios, Direccion General de Sanidad Vegetal.
Meéxico, D.F. 28 pp.

8.Concordancia con normas internacionales

Esta Norma Oficial Mexicana no tiene concordancia con otras normas o
recomendaciones internacionales hasta el momento de su elaboracion.

9.Disposiciones transitorias

Esta Norma Oficial Mexicana entraré en vigor al dia siguiente de su publicacion
en el Diario Oficial de la Federacién.

Sufragio Efectivo. No Reeleccion.
Meéxico, D.F. a 5 de enero de 1999.- El Director General Juridico de la Secretaria
de Agricultura, Ganaderia y Desarrollo Rural, Jorge Moreno Collado.- Ribrica.
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DELEGACION ESTATAL EN :

SAGAR

AVISO DE INICIO DE FUNCIONAMIENTO

USO EXCLUSIVO DE LA SECRETARIA

NUMERO DE INSCRIPCION: ¥ / /

C

JEFE DEL CENTRO DE APOYO AL DESARROLLO RURAL

EN CUMPLIMIENTO A LO DISPUESTO EN LOS ARTICULOS 7, FRACCION XIII, XIX Y XXI: 19
FRACCION I INCISOS f, g, i, y 1, Y 44 DE LA LEY FEDERAL DE SANIDAD VEGETAL Y A LA(S)

NORMA(S) OFICIAL(ES)
MEXICANA(S)

PRESENTAMOS ANTE ESA DEPENDENCIA DEL EJECUTIVO FEDERAL, EL AVISO DE INICIO
DE FUNCIONAMIENTO DEL (LA) CUYOS DATOS SE MENCIONAN
A CONTINUACION:

NOMBRE O RAZON SOCIAL:

UBICACION:

NOMBRE DEL PROPIETARIO O USUFRUCTUARIO:
DIRECCION Y TELEFONO:

ESPECIES Y VARIEDADES DE LOS PRODUCTOS:
ORIGEN:

AREA, SUPERFICIE O CAPACIDAD:

MEDIDAS FITOSANITARIAS APLICADAS:

AUTORIZACION
NOMBRE Y FIRMA DEL PROPIETARIO O ENCARGADO NOMBRE, CARGO, FIRMA
Y SELLO
O USUFRUCTUARIO
LUGAR Y FECHA EL CROQUIS DE UBICACION AL REVERSO DE
LA HOJA

c.c.p. Jefe del Programa de Sanidad Vegetal
c.c.p. Propietario o Usufructuario
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DELEGACION ESTATAL EN

SAGAR

CERTIFICACION Y VERIFICACION DE NORMA OFICIAL MEXICANA

G
JEFE DEL CENTRO DE APOYO AL DESARROLLO RURAL

EN EL CUMPLIMIENTO A LO DISPUESTO EN LOS ARTICULOS 7 FRACCIONES XIII, XIX Y
XXI; 19 FRACCION 1 INCISOS d, f, g, i, y1Y 44 DE LA LEY FEDERAL DE SANIDAD VEGETAL, A
LA NORMA OFICIAL MEXICANA Y A LA
ORDEN O SOLICITUD DE CERTIFICACION O VERIFICACION No. DE
FECHA EXPEDIDA POR

. INFORMO A USTED QUE SE HA
VERIFICADO LA APLICACION DE LA NORMATIVIDAD FITOSANITARIA EN EL (LA)

NOMBRE O RAZON SOCIAL:

NUMERO DE INSCRIPCION:_ __/__ / o
UBICACION:

PRORIETARIO:

DOMICILIO:

ESPECIES Y VARIEDADES:.

ORIGEN:

AREA, SUPERFICIE Y VARIEDADES:

PROBLEMAS FITOSANITARIOS DETECTADOS:
MEDIDAS FITOSANITARIAS APLICADAS:

POR LO ANTERIOR SE DICTAMINA QUE:

NOMBRE Y FIRMA DE LA UNIDAD DE NOMBRE Y FIRMA DEL
PROPIETARIO O
VERIFICACION O DEL PERSONAL OFICIAL ENCARGADO O
USUFRUCTUARIO

NUMERO Y VIGENCIA DE LA APROBACION
O AUTORIZACION

LUGAR Y FECHA




c.c.p. Jefe del Programa de Sanidad Vegetal
c.c.p. Propietario o Usufructuario

SV-03
SUBSECRETARIA DE  AGRICULTURA ¥
GANADERIA
COMISION NACIONAL DE SANIDAD
AGROPECUARIA
DIRECCION GENERAL DE SANIDAD VEGETAL
SAGAR

CLAVES| ESTADO MIINICIPIO EOI 10

TARJETA DE MANEJO INTEGRADO DE MOSCAS DE LA FRUTA

DATOS BASICOS DEL HUERTO - -
Nombre del huerto: No. de
Inscripcion: _ \
Ubicacién: , Superficie 1
(ha): |
Especies y variedades: Estado |
fenologico: ’

Nombre del propietario: f

RESULTADOS DEL PROGRAMA FITOSANITARIO APLICADO,
Fecha de revision de la trampa:

Trampeo: Num. De trampas instaladas Porcentaje de trampas revisadas: Dias de
exposicion de trampas:
Moven/LrungaiDia T Anastrepha Indens A_obligna A_striata A_serpeniina
Muestreo de Fruta: ~ Kg. de fruta muestreada: Larvas/kg. de fruta:
Control Quimico: Superficie asperjada (ha): Litros de mezcla asperjada:

Control Mecanico: Kg. de fruta destruida:
Otros Controles:

CATEGORIA FITOSANITARIA DEL HUERTO DURANTE LAS ULTIMAS CUATRO SEMANAS

/ / / / / / /] Promedic
Fechas i
Nula prevalencia MTD = 0.0000
Baja prevalencia MTD =0 < 0.100
Alta prevalencia MTD = o > 0.100

MOVILIZACION DE FRUTOS
Vigencia de la Tarjeta dias Vence el de del
200
Esta tarjeta ampara Ton. Cajas

Tipo de transporte . Placas del vehiculo:




Numero y vigencia de la cédula de aprobacion:

Acciones: Realizo

Nombre y firma del aprobado
encargado

c.c.p. Profesional aprobado.
c.c.p. Jefatura del Programa de Sanidad Vegetal.

Verifico

Nombre y firma del propietario o
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SECRETARIA DE AGRICULTURA, GANADERIA Y
DESARROLLO RURAL

NORMA Oficial Mexicana NOM-075-FITO-1997, por la que establecen los
requisitos y especificaciones fitosanitarios para la movilizacion de frutos
perecederos de moscas de la fruta.

Al margen un sello con el Escudo Nacional, que dice: Estados Unidos Mexicanos.-
Secretaria de Agricultura, Ganaderia v Desarrollo Rural.

NORMA OFICIAL MEXICANA NOM-075-FITO-1997 POR LA QUE
SE  ESTABLECEN LOS REQUISITOS Y  ESPECIFICACIONES
FITOSANITARIAS PARA LA MOVILIZACION DE FRUTOSHOSPEDEROS
DE MOSCASDELAFRUTA.

La direccion General Juridica de la Secretaria de Agricultura, Ganaderia v
desarrollo Rural, con fundamento en los articulos 35 fraccion 1V de la ley
Organica de la Administracion Publica Federal; 1°., 2°., 3°, 6°, 7°. Fracciones
Xill, XIX, XX, XX, XXX, 19 fraccién | incisos €), g), i) ¥ 11}, 22, 30, 31, 32, 33,
34, 35, 36, 37, 51, 54, 55, 56, 57, 59, 60, 65 y 66 fracciones 1, 11, IV, XVl y XVll y
70 de la Ley Federal de Sanidad Vegetal; 1°. Fraccién I, 40 fraccién |, 41,43, v 4
de la Ley Federal sobre Metrologia y Normalizacion; 12 fracciones XXIX y XXX
del Reglamento Interior de esta dependencia; asi como el acuerdo delegatorio de
facultades a favor del Director de Coordinacion Juridica de la direccion General
Juridica, publicado en el Dianio Oficial de a Federacion el 16 de marzo de 1998, y
CONSIDERANDO

Que es facultad de la Secretaria de Agncultura, Gunadena v Desarrollo Rural
controlar los aspectos fitosanitarios, de la produccion, industrializacion,
comercializacion y movilizacion de vegetales, sus productos, vehiculos de
transporte, materiales, maquinaria y equipo agricolas o forestales cuando implique
un riesgo fitosanitano.

Que algunas especies de mocas de la fruta del género Anastrepha se caracterizan
como la principal plaga de los frutales en México, debido a que por su poder
destructivo dafian directamente a los frutos de mayor importancia econdémica .

Que en los titimos aftos se ha incrementado el acopio de productos agricolas, ya
sea para a tratamiento, seleccion, empaque o para destinarlos al mercado nacional
o internacional, de acuerdo a las normas fitosanitanas.

Que la mosca del Mediterraneo, Ceratitis capitata, fue erradicada en nuestro pais
en 1982, después de haberse establecido en 1979; sin embargo, en la frontera de
México y Guatemala persiste dicha plaga, lo que propicia su introduccion,
ncasionando con ello hrofes recnrrentes de ia mosea del mediterrdnen en pintos
cercanos a la frontera con Guatemala.

One ia movilizacion de fmtas infestadas de moseas de la fra propicia ia
dispersion de esta plaga a zonas que han sido declaradas como libres o de baja
nrevaiencia, por lo cnal e< necesann infegrar esfierzos entre las organizaciones de

productores agricolas, los gobiernos estatales y el gobierno Federal, para mantener

S 00
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¥ proteger fas zonas libres de plagas cuarentenarias v nara nrotecer los zonas de
baja prevalecia de las mismas.

One_et (Gohternn Federal reconortd comn 7zonas hhres de moses< de la frra a
todos los territorios de los municipios de los estados de Baja California, Baja
California Snr. Chilmahna v Sonora, mediante la pnblicacian de nn acnerdo en el
diario oficial de la Federacion el 26 de febrero de 1998.

Ome _la actal desrerniacitn en el proceso comereial de frtos incrementa el
riesgo de dispersion de moscas de la fruta hacia las zonas libres y de baja
prevalencia de esta plaga

Que en virtud de la citada falta de regulacion y dadas las condiciones
fitnsanitanios actimles de las diversas zonas prodnctoras de fritas hospederos de
mosca de la fruta dentro del territorio nacional, es necesario establecer, de manera
nreenteia expedician de Ias disposiciones téenicas ane reenten ia movilizacian de
estos productos, con el objeto de proteger las zonas libres y de baja prevalencia de
ia piﬂgﬂ

Que con fecha 27 de octubre de 1997, se publicé en el Diario Oficial de la
Federdcion el acnerdn por el se cancelan los provectns de normas oficiales
mexicanas NOM_004-FITO 1995, por la que se establecen los requisitos
fitosamitanios v procedimientns para la mavilizacion de fritos cifricos para la
exportacion y mercado nacional; NOM-045-FITO-1995 por la que se establecen
los reqmasitos v especificaciones fAitnsanitaring para la movilizacion de enavaha
para exportacion y mercado nacional; y NOM-046-FITO-1995, por la que se
establecen los reqmisitos fitnsanitarios v procedimientos para a movilizacian de
mango para exportacion y mercado nacional, debido a que los tres proyectos
mencionados regnian procesns v especificaciones similares, por In ane deherian
integrarse en una sola disposicion.

(Qne para aleanzar Ins ohietivos sefialados en los parrafos anteriores con fecha 1
de septiembre de 1997, se publico en el diario oficial de la Federacion el proyecto
de Norma Oficial Mexicana NOM-75-fit0-1997  denominada “ Por Ia e
establecen los requisitos y especificaciones fitosanitarios para la movilizacién de
frfns hospederns de mosea de 1a fnta” iniciandn con elln el tramite a qne se
refieren los articulos 45, 46 y 47 de la Ley Federal sobre Metrologia y
Normalizacion: por o ane con fecha 13 de marzo de 1898 se pnhlicaron las
respuestas a los comentarios recibidos a dicho proyecto, razén por la que por mi
condneto esta secretaria ha tenidn a hien expadir Ia signiente NORMA OFICTAT,
MEXICANA NOM-075.FITO-1997, POR LA QUE SE ESTABLECEN LOS
REQUISITOS Y  ESPECIFICACIONES  FITOSANITARTAS PARA TA
MOVILIZACION DE FRUTOS HOSPEDEROS DE MOSCAS DE LA FRUTA.

INDICE
OBIJETIVO Y CAMPO DE APLICACION
REFERENMCIAS
DEFINICIONES
ESPECTFICACIONES
OBSERVANCIA DE LA NORMA
SANCIONES
BIBLIOGRAFIA
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8 CONCORDANCIA CON NORMAS INTERNACIONATES
9. DISPOSICIONES TRANSITORIAS

1.- Objetivo y campo de aplicacién

Fsia norma oficial mexicana fiene por ohjeto  esiablecer los procedimientos v

requisitos fitosanitarios para la movilizacion de frutos frescos, hospederos de

mosea de la frita, a efectn de prevenir la dispersidn de esta plaga hacia zonas
libres y de baja prevalencia.

T.ac disposiciones de esta norma se aplicaran en las dreas geograficas prodnctoras

de estos frutos de zonas libres y de baja prevalencia, asi como en las zonas bajo

contral fitnsanitarin interesadas en movilizar hacia zonas de haja prevalencia
libres de moscas de la fruta y para exportar, bajo las siguientes especificaciones:

a} Areas de prodnccion de fritos hospederos de moseas de Ia frmta como hnertos
comerciales v arboles de frutos en areas urbanas, reservas ecoldgicas y zonas
cilvestres

b) Instalaciones como empacadoras, industrializadoras (incluyendo jugueras y
oateras) corredoras seleccionadoras heneficiadoras de fritos hospederos de
moscas de la fruta y unidades de tratamiento fitosanitarios.

e} Anfotransnortes de carea en general vehicnios antomotores v transportes de
pasajeros.

d) Centros de acopin v comercializacion

e) Equipajes, bolsas o paquetes que contengan frutas en los puntos de verificacién
interna_ terminales de ferrocarml transportes de pasajerns, pnerfos maritimos,
aeropuertos y fronteras.

2.- Referencias

Para la correcta aplicacion de esta norma, se deben consultar las siguientes
normas oficiales

NOM-008-SCFI-1993, Sistema General de Unidad Médica, publicas en el diario

oficial de la federacian el dia 14 de actithre de 1993

NOM 022-FITO-1995, por la que se establecen las caracteristicas vy

especificaciones para el avisa de inicio de funcionamiento v certificacian e

deben cumplir las personas fisicas o morales interesadas en prestar los servicios de

tratamienta fitasanitaria a vegetales sns prodnetos v snhproaduetos de importacian

exportacion o de movilizacién nacional, publicada en el diario oficial de la

federaciaon el 2 de enern de 1697

3.- Definiciones

3.1 actividades fitosanitarios:  aquellas  vinculadas con  la  produceidn,

industrializacion, movilizacion o comercializacion de vegetales, sus productos o

snhprodnctos o insnmaos, qne realicen las personas fisicas o morales sniefas a los

procedimientos de certificacion o verificacion previstos en la Ley Federal de

Samdad Vegetal

3.2 Aprobacion: Acto por el que la Secretaria reconoce a personas fisicas o
morales como  aptas para  operar como  orgamismos  nacionales  de

normalizacion, organismos de certificacion, unidades de verificacién o
Iahoratorios de nmebas
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neficiadora, corredora o seleccinnadara de frutns hospederns de moscas de

la fruta: instalaciones donde se procesa la fruta mediante calentado,
madnracidn lavadn, pintadn encerado seleccidn v emnaque No cnenta con
camaras de fumigacion.

4 Campafia- T.a campafia Nacional contra Mosecas de 1a Frita

Campafia fitosanitaria: Conjunto de medidas fitosanitarios para la prevencion,

comhate o erradicacidon de plagas ane afectan a los vevetales en nn Ares

geografica determinada.

Certificado fitosanitarios doctimento oficial expedidn por la Secretaria o las

personas aprobadas o acreditadas para tal efecto, que constata el cumplimiento

de las diepnsiciones finsanitariag a que se snietan la movilizacidn importacion

0 exportacion de vegetales, sus productos o subproductos.

Certificadn de tratamiento’ doenmento oficial expedido ror la Secretaria o

personas aprobadas o acreditadas para tal efecto, que hace constar el

enmphimiento de los fratamientos fitnsanitarios a ane se sietan Ing vevetales

sus productos o subproductos, para su movilizacién nacional, importacién o

exportacion

Cuarentena: Restricciones a la movilizacién de mercancias que se establecen

en normas oficiales con el prondsito de prevemir o retardar la infradneecion de

plagas en areas donde no se sabe que existan. Por sus objetivos podran ser

exterinres  si nprevienen ia infrodnecidn Vv presencia de plagas exdticas o

interiores, si retardan la propagacion, controlan o erradican cualquier plaga

ane se hava introdneido

3.9 Guarda custodia: Procedimiento mediante el cual un cargamento de frutos
hosnederns de moseas de 1a frta meda haio ia gnarda v responsahthidad de an
propietario o porteador, desde el lugar convenido con la secretaria hasta su
destinn quedando prohihida ia desviacién del emharane v la violacidn de los
sellos aplicados para garantizar su inviolabilidad.

3 10Fmpacadoras de fritos haspederos de mnseas de 1a frita: Instalaciones donde
se procesa la fruta, mediante calentamiento, maduracion, lavado, encerado,
seleceion v empanne (Cnenta con camaras de firmigacion

3.11 Erradicacion: El resultado exitoso de la aplicacion de medidas fitosanitarias
para eliminar nna plaga de 1na drea delimitada

3.12 Frutos de cuarentena absoluta: frutos altamente susceptibles de ser infestados
por moseas de la fmita rara los cnales no eviste nmnenn  fratamiento
fitosanitario, por lo que representa un alto riesgo de diseminacion de la plaga.

3 13 Frtos de enarentena narcial” frtos snsceptihies de ser infestados DOT Moseas

de la fruta para los cuales si existe tratamiento fitosanitario, lo que reduce el
neson de diseminacidon de la plaga

.14 Hospedero: Los vegetales, sus productos y subproductos capaces, bajo

condiciones natmirales de reprodneir nna plaga especifica

.15 Huertos temporalmente libres: predios en los que se detectan adultos sin

larvas de moseas de 1a frmta desde 45 dias previns al nrimer corte v durante Ia
temporada de produccidn.

16 Indnstria- Instalaciones donde e procesan frtos v otros hospederos de mosea
de la fruta para la obtencién de gajos, jugos u otros productos y subproductos.
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317 Inspeccién: Actn gque nractica la secretaria nara  constatar mediante
verificacion, el cumplimento de las disposiciones fitosanitarias, y en casa de
inenmplimientn aphear las medidas fitneanitariag e mmponer las sanciones
administrativas correspondientes expresandose a través de una acta
administrativa

3.18 Medidas fitosanitarias: Las establecidas en normas oficiales para conservar y

proteger a los vevetales ane prodnetos o snbprodnetns de emalqmier tino de
dafio producido por las plagas que los afecten.

8 Moseas de 1 fita: Insectas del orden Diptera familia Tephritidae

20 Moscas por trampa por dia (MTD): Indice de infestacion para conocer la

presencia reiativa de Ias moseas de Ia frita en nn Area v perindn determinado

3.21 Movilizacion: Transportar, llevar o trasladar de un lugar a otro.

372 Plaga: forma de vida veeetal animal o agente matneénicn dafilmn o
potencialmente dafiino a los vegetales.

3 73 Piaga cnarentenaria- Plaga de importancia reconacida o nntencial para in dren
0 pais, la cual no esta presente o estandolo, no se encuentra ampliamente
distribnida v esta hato control oficial

3.24 Producto vegetal: Organos o partes utiles de los vegetales que por su
natiraleza o Ia de an prodnecidn  fransformacién. comerciatizacién o
movilizacién pueden crear peligro de propagacion de plagas.

3 25 Profesional fitnsanitario: Profesinnal con estiiding relacionadns con 1a sanidad
vegetal que es apto para coadyuvar con la Secretaria en e desarrollo de los
nrogramas e extensidn v eapacttacion e en ia materia imp?nn?e’_ asi como
en la ejecucion de las medidas fitosanitarias que se establezcan con el
dispositivn nacional de emergencia de Sanidad Vevetal

3.26 Puntos de verificacion interna: instalaciones ubicadas en las vias terrestres de
comnmeacian en donde se cnnstatan s certificadng frinsanitarios exnedidns
Yy, en su caso, se verifican e inspeccionan los vegetales, sus productos o
subprodnetos los insnmos  vehiening de fransporfe, matenales, manninaria v
equipos que pueden diseminar plagas cuando se movilizan de una zona a otra.

3 27 Rechazo Accidn por medio de la enal lns embharanes de frta no <on
aceptados cuando estos no cumplen con las especificaciones de la presente
norma_ dicha accidn se asentard en nn acta

3.28 Requisito fitosanitario: Condiciones fitosanitarias requeridas para permitir el
mgreso v movilizacidn de vegetales v snthprodnetos, los enales foeran
determinados a través de revisiones técnicas o mediante analisis de plagas.

3 26 Secretaria‘ 1 a Secretaria de Agmienimra oanaderia v Desarrolla Rural

3.30 Tarjeta de manejo integrado de moscas de la fruta: Documento suscrito por
nna nmidad de verificacidn aprohada en Ia Campafia Nacional contra moseas
de la fruta, mediante la cual se determina la categoria fitosanitaria de un
hierto

3.31 Transporte cerrado: transporte de carga equipado con sistemas de
refriceracion o eongelacidn conneidos como “thermoking”

3.32 Transporte protegido: transporte cubierto con lona o malla que protege al
emharane de ovinnsiciones de maseas de Ia fritn
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33 Tratamientn fitnsanitarin: nrocedimientn de natraleza quimica, fisica o de

e 8 et B =

otra indole, para eliminar, remover o inducir esterilidad a las plagas que
afectan a los vegetales

3.34 Unidad de verificacién: Persona fisica o moral aprobada por la Secretaria

nara prestar a peficion de parte servicins de verifieacion de normas oficiales v
expedir certificados fitosanitarios.

35 Venficacitom: Constatacion oenlar o eomprobacion mediante nhestro andlisi
de laboratorio, del cumplimiento de las normas oficiales, expresandose a
través de nn dictamen

.36 Zona bajo control fitosanitario: Area geografica determinada en la que se
aphican merdidac fitncanitarias 2 fin de controlar combatir erradicar o
disminuir la incidencia o presencia de una plaga, en un periodo y para una
especie veeetal esnecificos

.37Zona de baja prevalencia: Area geografica determinada que presenta
infestaciones de especies de nlagas no detectables qne con hase en el andlisic
de riesgo correspondiente, no causan impacto econdmico.

38 7onma libre Aren cenerifica determinada en ia enal <e ha ehiminadn o no <e ha
presentado casos positivos de una plaga de vegetales especifica, durante un
rerindn determinadn de acnerdo a las medidac fitosanitaniac aphieahies
establecidas por la Secretaria.

4. Fspecifieaciones

4.1 De las zonas de aplicacién

Hasta ia fecha de publicacion de esta norma se tienen como 7zomas de aphicacion de

la misma las referidas a este punto. Considerando que las categorias fitosanitarias

fle éstas son dindmieas en espacio v fiempo ia secrefarta pnbhicara acnerdos en el
diario oficial de la federacién, mediante los cuales se declararan las categorias
fitosamtanas de Ias 7onas nara efectn de apheacian de esta narma

4.1.1. Zonas libres de moscas de la fruta: los estados de Chihuahua, Sonora, Baja

Cahforma v Raia California Snr

4.1.2. Zonas de baja prevalencia de moscas de la fruta: los estados de Coahuila,

Nuevo Tedan, Sinaton v los municinins del Norte y Centro de Tamanhipas {excentn

los municipios de Gomez Farias, Ocampo, Xocoténcatl, CD. Mante, Antiguo

Morelns Altamira Tampico v D Madero}

4.1.3. Zonas bajo control fitosanitario: Los estados de Aguascalientes, Campeche,

Ch‘iﬂpﬂﬂ'/ Colima Dictrito Ferderal Piraneo, 3 mamiato, Gnerrern, Hidaton

Jalisco, México, Michoacan, Morelos, Nayarit, Oaxaca, Puebla, Querétaro,

Omintana Ron, San Tais Potosi, Tabaseo, Sir de Tamanlipas { los mumeinios de

Gomez Farias, Ocampo, Xocoténcatl, CD. Mante, Antiguo Morelos, Altamira,

Tampico y O Madern} Tlaxeala, Veraemz | Yieatan v Zacatecas

4.2 De la plaga de los frutos hospederos regulados

42 1 Delaplaga

Las moscas de la fruta: Anastrepha ludens (Loew), A. Oblicua (Macq.), A.

Serpentina {wied} v A Siriata ( Schiner} ane <e enchentran distribnidas en ia

mayor parte del territorio nacional y que causan dafio de manera preferencial y

especitfica a los fiotos eftrions, mangn egnayaha v ofras especies de fritales

hospederos, y de la mosca del Mediterraneo, Ceratis capitada (Wied), por las

4D

(%)

(%)

42
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eventales mmeursiomes de esta especie en ta fronters de Chiapas con Guatematla v
n ia fromtera de Chianas con Guatemala s

Rhagoletis pomonella (Walsh), por los dafios que ocasiona a los frutos de tejocote
en Areas vencrificas restrineidas del valle de Méxien Tiaxeala v Morelos

4.2.2 De los frutos hospederos

Ne ios frios de enarentens pﬂmif-ﬂ' se consideran fmins de cnarentena

4221
parcial, los siguientes:

L . , 1
 Esnecie friticola

Nombre comin

ey . '
' Nombre ctentifico

acuerdo a cada region

Frutos frescos de género |Cidra o Cidro Citrus medica L.

Citrus: Lima dulce Citrus limcta Risso
Limon real Citrus limon (L.) Burman
Miandaring, — Saisumas 0 Ciitus reticuia Blanco
Tangerina Citrus sinensis (L.) Osbeck
Naranja duice Citrus aurantium aurantium I
Naranja Agria Citrus maxima (Burman)
Pomelo Merr.
Toronia Citrus paradisi Macfad

Frutos frescos del género|Naranja china o japonesa o |Fortunella japonica (Thunb.)

Fortimella- K umioat

Frutos frescos del género|Mango en todas sus|Mangifera indica

Mapsifes yariegutes

Frutos frescos del género |Naranja trifoliada Poncirus trifoliata 1.

Foncuus |

Frutos frescos del género|Guavaba en todas sus!Psidium guayava L.

Psidium vanedades lineas y tipos de |

Ademas otros frutos frescos
hospederos de moscas de la
fruta tales como:

Carambola
Chabacano
Chicozapote
Cimela

Ciruela amarilla

T\ur; OV R it n-1~n
wiall Y e

Granada

Y 8= aa
11180

Mamey
Manzana comun
variedades
Membrillo

Pera

Tejocote

Zapote mamey

Vv

Averrhoa carambola L.
Prunus armeniaca
Manilkara zapota (1.)

Primis domestieca 1.

Spondias mombin L.
Drnﬁuc p.v rcn\ ) fT \ Ba

Punica granatum L

1 JL\. us. \}Jp

Pouterina sapota (jacq) h.
Moore & stear

Malus spp

el

wii

Cydonia oblonga Miller
Pyrus communis L.
Crataegus pubescens Steud
Mammea americana L.

4.2.2.2 De los frutos de cuarentena absoluta: se consideran frutos de cuarentena

ahsolnta los stgmentes:
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| Nombre comun

| Nombre cientifico

=

A BT Y AR i")_ -

Arrayén | Paidium sanonanum (BDorg) Nicdenzu ,
Anona Anona spp |
Baricoco Micropholis mexicana Gyiii ex Crong i
Caimito Chrvsophyllum cainito L. l
Capulin | Prunus capulli

Ciruela roia del pais. jocote o 1obo

| Spondias spp

Cuajinicuil (jinicuilo)

Inga jinicuil

mnpgtc amaritin

— aade asatas aaa

Carermntia areodi (ot
| SETETOud gremil LOuN

Chirimoya | Annona cherimola

Gaiainuuyo Ceieus geoindiiizais

Guanabana Annona muricata L.

icaco Chrysobalanus icaco L.

Marafion Anacardium occidentale L.

Nispero Eriobotrya japonica (Thunb.) Lindley
| Persimon Diosovros (L}

Pomarrosa Syzygium jambos (L.) Alston

{ Zannte amaritia
Lapiic ananiig

Pratarina ramnarhiana (Imantt) Rachng
Haanering CoMpeTRiaEns SRR Ol

S RES

Zapote blanco (matasano)

Casimiroa edulis lave et lex.

| Zapuic negio (prciv)

| Diospyios digynd jacy.

| Zaramuyo (anona cachiman)

Annona squamosa L.

Los productos de cuarentena parcial y/o absoluta industrializados o procesados

pﬂr?rffm mavilizaree ithremente

4.3 De las actividades fitosanitarias relacionadas con la movilizacion

4 3 1 Diel mmestren de fmitog

a) El muestreo de frutos determinara el grado de infestacion del embarque y se
dehe realizar en Ias empacadoras, cenfros de acopin v eomerciahizacton,
corredoras, beneficiadoras, seleccionadoras, industrializadoras y puntos de
verificacidn inferna T.os eastos de esta achividad deben ser snfragados por los

interesados.

ht Ta frta se rehamard en partes deleadas de 1 rentimetro de grosor, para

observar si hay presencia de larvas vivas de mosca de la fruta.
e} Fl mnestren se debe realizar como se indica a confinhacion

c1) En cajas de campo:

[ Nimero de catas Numern de frmtos a muestrear nor caia {
0001-0010 4/1

06011-0020 371

0021-0050 2/1

0051-0100 1/

0101-0400 Ya

0401-0600 1/3

0601-0800 Ys

10801-1000 1/5
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Mas de 100D | 300 fruros %
=N b a2 Tt
\:L} A11i de‘lD COUILICIVIAITS

| Nimero de cajas | Ntimero de cajas a muetrear por embarque

1 001-100 i ] :

1101-300 |2 ‘f
301-600 '3 j
Mas de 600 14 R
d) El 100 % de la muestra equivale al total de los frutos muestreados por

f*.mhﬂrrpr? v el porcentate de infestacion de larvas <o fdetermina en fimeion de
los frutos muestreados que presentaron infestacion por larvas vivas de moscas
de ia frmra indepenﬁiememﬁnfe del mitmero de tarvas detectadas Ta friea

muestreada v los desechos de las mismas deben destruirse mediante
incineracion deshidratacion o enterrandnia

e) Durante la verificacion, muestreo o certificacion, el personal oficial o la unidad

)

g)

o
Nus?

de verificacion aprohada dehen verificar e ia piataforma del vehicnin noy
contenga larvas o pupas, tierra o residuos de vegetales; de lo contrario, debe
ordenar <n lavadn eon detercente v aoma a presion o< easing de esta actividad
deben ser sufragados por los transportistas o propietarios de la carga.

Ft mnestren de frrvos <o norira realizar en nricen {centrns de acnnio v
comercializacién) o en destinos (puntos de verificacion). Cuando el muestreo
se Heve a cahn en orteen <e dehe realizar en mstaiaciones avaladas par ia
Secretaria. En este caso los productos destinados a zonas libres v de baja
prevalencia de moseas de Ia frita <o someteran directamente o ﬁ}migfmit'm en
los puntos de verificacién interna, segun corresponda el destino final. Es decir,
e no se reqrenird de otro mnesiren 2 menn< qne <e detecte ma o mas tarvas
vivas 0 mas de cinco pupas de moscas de la fruta en la plataforma del
?mmpﬂﬁe

Las instalaciones avaladas por la Secretaria para aplicar el muestreo €n origen,
feheran eontar eon e} <ervicin de nna nmidad de venficacidn aprohada en ia
campafia. Cuando se aplique este muestreo se deberd especificar en el
certificado fitosanitanio el nivel de nfestactin v adictomatmente annfar ia
leyenda: PRODUCTO MUESTREADO SAGAR. Asimismo, esta leyenda se
dehe anntar en eada eata muestreada indicando ia facha fde mnesiren v ia clave
del personal técnico que muestreo la fruta,

T.os emhargies mnestreadns en origen conforme a lns incians f} v o} se tes
debe colocar un sello de metal seriado e inviolable, cuyo niimero debe anotarse
en ef cerfificadn fitnsanitario

Cuando en los puntos de verificacién interna se presenten embarques con el
setio vinladn DOT INSpeccian de antaridad aena a ia Secretaria el interesada
debe presentar una constancia sellada y firmada por la autoridad que realizo
dicha mspecetfn’ en este casn e embarane no dehe retornarse vV se snmetfers a
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En ef caso de fritos de manen, fns emharmies pom diferentes variedodes ce
gn, !

deberan muestrear conforme al ntimero total de cajas que contenga dicho
embarane: sin emharen <t se detertan larvas ane rehacen el nivel de tolerancia

se retendrd y destruird unicamente la variedad infestada,

43 2 Die 1a aplicacion de Ins tratamientne fiinsanitaning

los tratamientos fitosanitarios deben aplicarse en origen o en destino (punto de
venificacion interna} en presencia de personal oficial antorizadn o rersonal
aprobado por la secretaria de tratamientos cuarentenarios, quienes certificaran el
enmpiimento de Ia< stotentes especificaciones:

4.3.2.1. Fumigacion

=
At

.

fa famieacion en origen <e permitird <olamente en s easos en me las
camaras de fumigacion estén inscritas y certificadas por la Secretaria:
asimismo_ conforme al artienio 34 de Ia Fev Federal de Sanidad Vevetal ia
secretaria verificara la hermeticidad de las camaras, expresada en tiempo de
presion de ias miemas v et mvel de infestacitn sea menor de 6 5%, de fritos
con larvas vivas de moscas de la fruta. Si el muestreo se detecta un indice igual
0 mayor de 1 5% de frtos infestadns el embarqne no dehe fimisarca v osn
comercializacion solo se permitird en zonas bajo control fitosanitario. En los
CASOS en qne se detecten larves mnerag e proceders a realizar nn s=onndn
muestreo conforme al punto 4.3.1. de esta norma.

Antes de proceder a dar el tratamientn <e dehe tomar 1a femperathra de i pnipa
de siete frutos de la parte mas fria de la carga, la cual no debe ser menor de
71 1 gradoc centioradns v no debe contener humedad < 1a femperatmra es
menor, se debe calentar o esperar a que la fruta alcance dicha temperatura, con
el proposite de me el famicante <o difinds  adecnadamente Fete
procedimiento debera autorizarse por el responsable de la carga sin costo
financiern para ia< amtoridades competentes

El tratamiento para mango debe realizarse en camaras de fumigacion, con
Rrommro de KMetiin (i pire) con wna dosificacién de 48co/m3 dnrante dos
horas de exposicién a presién atmosférica normal y con media hora de
venfilaciin  Para las demas frias de cnarentena parcial indicadas en exta
norma se trataran con una dosificacion de 24g/m3.

Fl emharane tratado dehe enviarse en fransporte protfevido o cerradn v <etiade
por el personal oficial de la secretaria o de la unidad de verificacidn aprobada
en fratamientos enrentenarine a peticion de parte mmenes le enlocardn im selln
numerado para garantizar la inviolabilidad del embarque durante su transito, el
selin deherd ser destriido at arrihar al ninto de verificactdn interna de desting
para su muestreo, si asi procede. Los sellos deberan ser numerados, adquiridos
noT ias personas interesadas ¥ enntrotados por Ias delevaciones estatales
Todos los embarques tratados en origen deberan estar empacados por el
cerfificadn fitnsanitanio rara fa movitizacion nacional Y qnedaran siiefns a ia
inspeccion del embarque y muestreo de frutos en los puntos de verificacion
interna antes de mneresar 2 las zonas lhres v de haia prevalencia Si en el

‘muestreo el nivel detectado es menor del 0.5 % de frutas con larvas vivas de

maoseas de ia frta se cometers  al fratamientn  fitosanitarin pam  sn
comercializacion interna; si la infestacion es igual o mayor del 0.5% se debera
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aphicar tratamienta fitnsanitarin Y movilizarse en guarda custndia hasta ima
zona bajo control fitosanitario para su comercializacion. En ambos casos sera a
reseo v enstn del intere<adn

f) Los productos sujetos a fumi gacion deben estar adecuadamente empacados, va
sen en catas de eampn o comerciales o palerizado <in enhierta de nlietien no
se aceptara fruta a granel, en bolsas de plastico o arpillas, con la finalidad de
facilitar 1as maniohra< de ﬂ‘ﬂqr‘ﬂrg‘x ﬁymigﬂr‘ién v earea
Se levantara un registro por escrito de las condiciones de la carga al arribar al
rmin de verificacidn inferna el enal deherd <er firmado por el responsable n
propietario de la carga.
T.0s respnneablec de operar ios mintos de verificacion interna deheran eontar
con personal suficiente y capacitado para las maniobras de carga y descarga.

4.3.2.2. Tratamiento hidrotérmico

Para el caco de maneo famhién <e acenta el fratamiento hidrotérmicn apheado en

origen, para la movilizacién de esta fruta hacia las zonas libres y de baja

nrevatencia dehiendn nroceder de 1a sigiiente maners:

a) La aplicacion del tratamiento hidrotérmico en origen se permitira solamente en
los racog en ane iac nnidades de tratamienin hidrotérmicn estén inseritag v
certificadas por la Secretaria y el nivel de infestacién sea menor de 0.5% de
frtos con larvas vivas de moseas de fa frta St en el mnesiren <o detecta nn
indice igual o mayor de 0.5% de frutos infestados, el embarque no debe
someferse a fratamientn fiincanitania v an eomerciahizaciom soln <o permitira en
zonas bajo control fitosanitario.

b} Fl tratamiento hidrotérmicn antorizadn por ia Secretaria dehers aphearse a nna

temperatura constante de 46.1 grados centigrados en Ja forma siguiente:

Variedades ;’ Pren | Tiempa de ovnosician |
Redondas 700 g 0 menos 90 minutos
ENMA P o e wetioe

DU 5 U 11iT1HILD £ BIULOS ;

Alargadas 570 g o menos 75 minutos j

375 g 0 mcnos ' 65 minutos ,'

| |

¢) De igual modo. los interesados deberan cumplir lo establecido en los incisas d)
y €) del punto 4.3.2.1 de esta norma.

4.3.3. De las actividades del personal oficial v de las unidades de verificacién

aprobadas por la Secretaria en los puntos de verificacidn interna.

i personal oficial v tas unidades de verificacion aprohadas por 1z secreiaria, rara

vigilar el cumplimiento de los requisitos fitosanitarios en los puntos de

verificacion inferna nara ia proteccidn de tas zonag lhres v de haia prevalencia de
moscas de la fruta sefialados en esta norma, deberédn aplicar las siguientes medidas
fitosanttariag:

a) Verificar que el certificado fitosanitario que ampara el embarque sea original,
con firma antdorafa del personat que in expidit v se camplan los rerqisos
sefialados en esta norma. :

b} Verificar el mmestren v el tratamiento fitnsanitarin 2 loc emharanes
comerciales de frutas hospederas de moscas de la fruta en los puntos de
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verificacion interma, cuando no hayan sidn tratadns en arigen v otorgar el
certificado de tratamiento cuarentenario correspondiente.
et Perminr ia infroducecion de ins emhﬂrqneﬂ tratarins en origen cnandn asi
corresponda de acuerdo a lo especificado en el inciso €), del punto 4.3.2.1. de
e<ta norma
d) Permitir el ingreso de los embarques procedentes de huertos certificados como
temporaimente hihres  ciandn mediante muestren de fmins no se detecten
larvas. En caso de detectarse, se proceder4 de acuerdo en lo establecido en el
incisn d) del mmto 4 SR 1 de esta norma
e) Inspeccionar los autotransportes de pasajeros y de carga, debiéndose bajar el
rasate, eqmpates hotsas o empammes v vehicnios parfieniares para verificar
que no se transporten frutos de cuarentena absoluta o de cuarentena parcial
consideradns en el punto 472 del presente ordenamientn aue no esten
amparados con el certificado fitosanitario, en cuyo caso deberan proceder a
retener v destrir ins frtos Fi personal oficial de ia Secretaria fevantars el
acta correspondiente.
fi  Sera motiva de rechazn de o< emharqnes comerciates enando se presenten ins
siguientes supuestos: _
- Embaranes comereiales sin certificadn
- Cuando el certificado fitosanitario no contenga la informacion requerida,
presente alteracinnes este aparentemente falsificado que se presente
copia del mismo o cuando lo especificado en el certificado fitosanitario no
eorresponda al embarone
- Indice de infestacion igual o mayor al 0.5 %.
g1 Fn fodos ios prntos de verificacion interma tos emharques rechazadns pndran
ser retornados por los interesados una vez fumigados, a mas tardar en 24 horas
nosteriores al rechazo v podran comercializarios en 1na 7oma hato controt
fitosanitario, siempre que el interesado sufrague los costos de la guarda
enstadia St oal terminn de este fiemno no e< retormadn se nroceders a ia
destruccion de los embarques comerciales, sin responsabilidad financiera para
ia Secretaria
Cuando se presente cualquiera de los supuestos sefialados en los incisos f)yg),se
levantara el acta adminmstrativa correspondiente v <e timara inmediatamente 2 Ia
Delegacion Estatal de la Secretaria para su dictamen, debiendo notificarlo a la
Threceion (feneral de Samidad Vegetal
4.4. De la expedicion de los certificados
441 De ia expedicidn del Certificado Fitnsanitarin para ia Movilizacion Nacional
a) El certificado fitosanitario debe ser expedido por personal técnico oficial
atorizado por fa Secretaria o npor iac mmidades de venfieacion aprohadas
quienes realizaran la inspeccion o verificacién, respectivamente, mediante el
muestren de frifos para determinar el indice de infestacion del emharmne v ia
limpieza del vehiculo para expedir el certificado fitosanitario.
h} Fste docnmenta dehe ser expedide a cada embarane de fntos de cnarentena

parcial, cuando se cumpla con los requisitos fitosanitarios establecidos en el
mmin 4 5 de esta norma



(Primera seccion DIARIO OFICIAL Jueves 23 de abril
de 1008

ch
:

D
St

=

huertos con nula o baja prevalencia, y se movilice la fruta hacia empacadoras
fle exportacion o indnsmializados nhicadas en zoma< haia prevatencia v en

zonas libres, en el apartado de requisitos adicionales se debera anotar la

stemente informacian:

- El nimero de inscripcion del huerto.

- Nfimera de filio de ia tarieta de manein inteorado

- Categoria fitosanitaria del huerto, indicando los valores numéricos del indice

MTT), es dectr_ para 1o hiertns temnoraimente hibre< el MTT) debe <er ional a

0.0, anotando los valores numéricos del MTD de las ultimas ocho semanas.

Para el caco de los hnertos con mila o haia prevalencia el MT7) debe ser renal

o menor de 0.01, anotando los valores numéricos de los MTD de las ultimas

chatro semanas en amho< caso nn <e debe anexar ia tarieta ai certificado

- Para asegurar su origen y destino, se debe anotar con precision la razon social

dnmicilin del concienatanio v det destinatario, indicdndose qne el embarqne

ingresara a la zona a través del procedimiento de guarda custodia.

Cmando ia fmia proceda de zomas de baio controt fitosanitario v <e movilice

hacia zonas libres o de baja prevalencia para consumo en fresco, en el apartado

n de haia prevalencia para consnma fresen en ef aprtado de reqnisitos

adicionales se debera anotar la siguiente informacion:

- Finimern de insenneion del hnertn

- Numero de folio de la tarjeta de manejo integrado.

- Categonia fitocanitania del hnertn, indicando los valores miméricos del
indice MTD; es decir, para huertos temporalmente libres, el MTD debe ser
wmnal a 00 anotando o valores niménicns de ios MTT) de tas fittmas
ocho semanas. Para el caso de los huertos con nula o baja prevalencia, el
MTTY debe ser tonal o menor de (01 anotandn 1o valores niméricos de
los MTD de las ultimas cuatro semanas, en ambos casos no se debe anexar
ia tarieta al certificadn

- Sila fruta es tratada en origen, se deben especificar los datos referentes a la
fiimigacion o at fratamiento hidrotérmico v el nimern det <ello entocado al
embarque; en este caso ademas, considerando su destino final de acuerdo a
1o establecido en ef incico o) def minin 4 5§ 1 de este ardenamientn ce dehe
indicar en que punto de verificacion interna se verificara el certificado
fitosanitarin, se inspeccionard el embarane v se mmestream In frta

- Si la fruta serd tratada en el punto de verificacién interna, se debe
especifiar ef nombre dei pinto de verifieacion de ingreso 2 1a zoma tibre o
de baja prevalencia, en donde la fruta debe muestrearse y fumigarse.

Cnando se haya aphicadn fratamientn fitosanitanio en origen el personat de 1a

Cruandn fa fruta nroceda de hnertos tempomatmente bihres de fa nlaga vin de

Secretaria o las unidades de verificacién aprobadas en tratamientos

cmarentenantos expediran el certificadn fitosanitario mara la movilizacion
nacional, previo muestreo de la fruta y supervision del tratamiento de
eonformidad con 1o previsto en el mmtn 4 32 de esta norma ,

Los embarques amparados con el certificado fitosanitario para la movilizacién
macinnal ane especifiqnen ane se aplico ef muestren en instalaciones avaladas
por la secretaria, deben ingresar directamente a la fumigacién, previa
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b} Las mstalaciones citadas en el inciso ajde este pumto deben ser certificadas nor
personal de la Secretaria o las unidades de verificacion aprobadas en la
campafia, al imceio de eada temporada de trahato

¢) Los costos de las actividades de inspeccion, verificacion y certificacion seran
sifragados nor Ins interesardns

4.5 Requisitos especificos para la movilizacion de frutos de cuarentena parcial

451 Movilizactdn de friros para eonsnmn en freseo de 7onas hain eontrot

fitosanitario hacia zonas libres y de baja prevalencia.

a} 1.os emharqnes fratados en orieen eonforme a 1o establecido en el mmin 432
de esta norma, amparados por el original del certificado fitosanitario se deben
acentar en tfordos los prmtos de verificacion interna {excepta para <onora),
siempre y cuando mediante el muestreo de frutos que ahi debera efectuarse no
<e detecten larvas vivas de moscas de ia frmta: en easo contranin <e dehers
proceder de acuerdo a lo establecido en el inciso €) del punto 4.3.2.1. de esta
norma

b) Para ingresar a la zona libre del estado de sonora no se aceptaran embarques
fratados en oriven debid 2 lns COMPrONMSNs



PROGRAMA DE EVENTO

Nombre del evento: Anuga 99 (Fernia)
Fecha de realizacion: octubre de cada afo.
Lugar de realizacion Ko6ln Messe

N-50679 Cotomia Alemania

No se requiere de ninglin pase para tener acceso al recinto ferial el dia del montaje.
1 as mnestras seran recihidas nor parte del parconal de Rancomext en el transenrso
de la mafiana del dia 8, por lo que cada empresa podré iniciar el montaje y
decoracion tan pronfa reciha las muestras correspondientes  Para este afecto
hemos contratado a un decorador para apoyarle en la colocacién de sus muestras y
decoracidn de s stands

Por ninglin motivo se permitira el desmontaje de stands antes de la fecha v hora
indicada

Las empresas participantes seran responsables de cumplir con el horario
establecidn atender dehidamente su stand v ajnstarse a las disposiciones del
comité orgamzador Bancomext se reserva el derecho de suspender el apoyo a alas
emiwesas, en caso de gue estas incirran en alowna falta e dafie lIa imacen de
Méxjco en el extranjero.

Enlace Comercial Internacional, S.A. de C.V.
22 Cerrada de Oliva 17

Florida

010530 Méxiea, Distrita Faderal

MEXICO

:,_.‘ !(’\ C} L%‘l(l”é

Fax: (52 59 6610047

Fammh neﬁ. Al mafl tebmex et mx
Contact. Martha Ledesma

Frutas y legumbres frescas, uva pasa, nuez pecanera, productos tipicos
maxicanns, chnenlates, fritas y verduras enlota fohiles) boirmas



LISTA DE IMPORTADORES

Alimentos en general (mayoristas, comercializadores, agentes, cadenas de
supermercados)

Abc data systems Gmbh
Bei den Rauhen Bergen 1 D-22927 GroBhansdorf | Alemania
Tel: (49-4102) 61281 Fax: |(49-4102) 67624

Agri Agarhandelsgesellschaft mbH |
Emilienstr.5 | D-90489 Nimberg Alemania
Tel: (49-911) 565877 |Fax: |(49-911)564151

Akabe GmbH
Gieralherstr 22 D-41363 Jachen Alemania
Tel: (49-2181) 44977 Fax: |(49-2181) 48602

Alfred Grat OHG
Emilienstrasse 5 D-900489 | Nimberg Alemania
Tel: (49-911) 5860749 Fax: |(49-911) 5860755

Alfred Kipphoff Vertriebsgesellschaft
MbH

Immendof 15 D-22087 Hamburg Alemania
Tel: (49-4019 2201863 Fax: |(49-401) 2292057

Andy Onwuegbuzie
Altstadtstr. 12a D-33775 Versmold Alemania
Tel: (49-5423) 42982 Fax: |(49-5423) 42982

Apetito
Bonifatiuisstr. 305 D-48432 Rheine Alemania
Tel: (49-5971) 7990 Fax: |(49-59719 799350

Amo Knof KG
Friedensstr. 25 D-65510 Idstein Alemania
Tel: (49-6126) 4077 Fax: |(49-6126) 1862

Arrow Trading GmbH
Heidschnuckenweg 20 D-21224 Rosengarten/ | Alemania

Hamburg
Tel: (49-4108) 1021 Fax: |(494198) 6986

Avi Gmbh
Widdersdorfer StraBe 252 D-50933 Koéln Alemania
Tel: (49-221) 9497329 Fax: |(49-221) 4972168

B & L Trading Company
Schilerweg 10 D-08468 Reichenbach Alemania




Tel: (49-3765) 13277

Backer-u.Konditorengen.eG
Benzstr.

Tel: (49-6203) 10010
Bafag AG

Lindwurmstr.11

Tel: (49-89) 236051

Béko-Zentrale West eG
Am Kiekenbusch 4
Tel: (49-203) 76840

Bernard C. Budde
IsestraBe 113
Tel: (4940) 461287

Bernd Hieber
Gartenstrasse. 4
Tel: (49-7071) 550256

Bodenburg & Donielsen
Sternstr. 108
Tel: (49-40) 4317722

Bodo Meraner
FluGroBhandelafenstr. 52° .
Tel: (49-40) 5314021

Bosch & Co. GombH
Lippelstr. 1
Tel: (49.40) 333016

Breitsamer & Unich GmbH & Co.
KG

Berger-Kreuz-Str, 28

Tel: (49-89) 4505620

C.H. Knorr GmbH
Knorrstr. 1
Tel: (49-7131) 501365

C. Heinr. Quast
Elferstr. 68
Tel: (49-40) 251103

Cactus / Conny’s Cactus Complete
TriftstraBe 5
Tel: (49-30) 4615064

Carriere GmbH & Co. KG
Heidenkampsweg 32
Tel: (49-40) 233955

Cordt & Company Im-& Eport Ges.
Mbh

Fax:

Fax:

Eags

Fax:

Fax:

Fax:

Fax:

Fax:

Fax:

Fax:

Fax:

Fax:

Fax;

Fax:

(49-3765) 13229

(49-6203) 180993

(49-89) 266230

(49-203) 7681018

(49-40) 4802448

(49-7071) 550212

(49-40)43177200

(49-40) 5314103

(49-49) 33301666

(49-89) 45056220

(497131) 501206

(49-40) 2507720

(49-30) 4615064

(49-40) 230846

D-68526

D-8033

D-47269

D-20149

D-72074

D-20097

D-81735

D-74074

D-20537

D-13353

D-20097

Ladenburg

Miinchen

Duisburg

Hamburg

Tibingen

Hamburg

Hamburg

Hamburg

Miinchen

Heilbronn

Hamburg

Berlin

Hamburg

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania |

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania




Stader LandstraBe 20b
Tel: (49-4292) 81310

CPC Maizena GmbH
Knorrstr. 1
Tel: (49-7131) 501-1

Danner Danco
Labertalstr. 4

Tel: (49-9404) 95500

Davduv GmbH
Akazienweg 7

Tel: (49721) 682539

Dennar GmbH / Trading International

Food
Josef-Wirth-Weg 21
Tel: (49-89) 32479708

Dierck & Moeller GmbH
Fuhlsbiittler Str. 149
Tel: 849-409 6118170

Dipl.-Kfm.Dirk G. Miiller
Lm Langgewann 6
Tel. (49-6192) 25011

Dr. Oetker Nahrungsmittel KG
Lutterstr. 14
Tel: (49-521) 1550

Drogen-Handelsgesellschaft Eh.

Worlee & Co. MbH
Grusonstr. 22
Tel: (49-40) 733330

E.H. Worlee & Co. MbH
Grusonstr. 22
Tel: (49-40)

Edeka Zentrate AG
New York Ring 6
Tel: 849-40) 63770

Einheltsfrutter Luckow
Hinnichsen KG (GmbH & Co.)
Am Alten Schlachithof 22

Tel: (49-40) 751581

Elaiane von Wachter
Schwarzgréble 10

Tel: (49-7822) 896490

und

Fax.

Fax:

Fax:

Fax.

Fax:

Fax:

Fax:

Fax:

Fax:

Fax:

Fax:

Fag

Fax:

(49-4292) 813111

(49-7131) 501-206

(49-9404) 2096

(49-721) 682403

(49-89) 32479710

(49-09 61181717

(49-6192) 22087

(40-5221) 1552910

(49-40) 733333295

(49-40) 73333295

(49-40) 63772231

(49-40) 7533324

(49-7822) 896491

D-74074

D-93161

D-76297

D-80939

D-65510

D-33617

D-22113

D-22113

D-22297

D-21107

D-77955

Ritterhude

Heilbronn

Alling/Regens-
burg

Stutensee-
Biichig

Miichen

Hamburg

Hafheim

Bielefeld

Hamburg

Hamburg

Hamburg

Hamburg

Ettenheim-
Miinchweler

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania




Erasco GmbH oHG
Geniner Strasse 88-100
Tel: 849-451) 53060

Erika Reimer Handel und Berafung
Hallgarter Str. 12
Tel: (49-6123) 63545

Expressfracht
Ahstedterstr. 11
Tel: (49-5123) 7655

F. Schottke GmbH
Am Lunedeichi 116
Tel: (40-471) 97360

Fa. Hirst K. Danner
Labertalstrasse 4

Tel: (49-9404) 95500

Firstenreform GmbH & Co. KG
Am Salgenbolz 2
Tel: (49-53079 92000

Fischer, Schmid GembH & Co. KG
Gelsenkirchener Str. 17
Tel: (49-421) 5180840

Flah GmbH
Hollandstr. 15
Tel: (49-2327) 321010

Frickee AuBenhandls-und
Dienstleistungs GmbH
Mozartstr. 12

Tel: (49-2382) 85064

GAMA Lissy Garia aand Edmund
Mayer

Cincinatistr. 13

Tel: (49-89) 6990766

Geha Miihlen GmbH & Co
Miihlbergstr. 26
Tel: (49-35876) 221

Gerd Stoye
Bilholtstr. 23
Tel. (49-2595) 13643298

Getel + Wolfgang Nickel-Wenzel
Ziegelgrund 6
Tel: (49-8333) 3198

Fax:

Fax:

Fax:

Fax:

Fax:

Fax

Eags

Fax:

Fax:

Fax:

Fax:

Fax:

Fax:

(49-451) 5306136

(49-6123) 63545

(49-5123) 7504

(49-4711) 74349

(49-9404) 2096

(49-5307) 920042

(49-421) 5180855

(49-2327) 321125

(49-2382) 970145

(49-89) 6902666

(49-35876) 276

(49-2595) 3370

(49-8333) 3198

D-23560

D-65346
D-31174
D-27572

D-93161

D-38110
D-28199

D-44866

D-59227

D-81459
D-20457
D-59399

D-87755

Libeck

Elville

Schellerten

Bremerhaven

Alling/Regensb
rug

Braunschweig

Bremen

Bochum

Ahlen

Miinchen

WeiBenberg

Olfen

Kirchhaslach

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania




Globe Food International
Spohrstr. 2
Tel: (49-40) 2725250

Globus-Betriebe GmbH & Co. KG
Leipziger StraBe 8
Tel: (49-6851) 9090

Gorgis Basoo
Muenster Str. 149
Tel: (49-211) 4856626

H. Wilk GmbH & Co.
GutenbergstraBe 29
Tel: (49-5271) 3060

Halbleib GmbH
Im Maisel 6
Tel. (49-6128) 9720

Handels-und Produktionsgesellschaft
Kistermeyerstr. 16
Tel: (49-4442) 92890

Handelsagentur Agirogllu
Tannenstr. 19
Tel: (49-7161) 818197

Hartwich & Kadeb GmbH
Neuer Wall 73-75
Tel: (49-40) 3785750

Hefe Arck GmbH
Nelkenweg 13-15
Tel: (49-228) 64571

Henriette Lehmann-Bethge
Langflur 28
Tel: (49-6519 17731

Hermann Kemme
Bei den Miihren 76
Tel: (49-40) 366563

Hero
Niedertenzer Kirchweg 3
Tel: 841-64) 505204

Horst-Jirgen Wengenroth
Rissener Landstr. 121
Tel: (49-40) 871002

Import-Export Trading Service
Postfach 110341
Tel: (49-5137) 77793

Fax:

Fax:

Fax:

Fax:

Fax:

Fax:

Fax:

Fax:

Fax:

Fax:

Fax:

Fax:

Fax:

Eax:

(49-40) 27152525

(49-6851) 909609

(49-40) 446011

(49-5271) 37480

(49-6128) 972111

(49-4442) 928928

(49-7161) 818197

(49-40) 37857575

(49-228) 643943

(49-651) 10266

(49-40) 371008

(41-64) 505529

(49-40) 8703671

(49-5137) 77705

D-22083

D-66606

D-40476

D-37671

D-65232

D-49393

D-730307

D-20354

D-53123

D-54296

D-20457

CH-5600

D-22587

D-30803

Hamburg

St. Wenrdel

Diisseldorf

Hoxter

Taunusstein

Lohne

Goppingen

Hamburg

Bonn

Trier

i—Iamburg

Lenzbrug

Hamburg

Garbsen

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania

Suiza

Alemania

Alemania




Importhaus K:H: Wilms Gmbh & Co.
Heinrich-Herlz-Str. 2
Tel: (49-6128) 9730

Inhaber Michael Mehler
Hauptstr. 4
Tel: (49-2692) 92050

J. Manthey
Kaulsdorfer Str. 290
Tel: (49-30) 63052222

Jan C. Van de Wetering Import &
Export

Schwachhauser Heerstr. 30 a

Tel: (49-421) 3499515

Jan D. Meier
Miihlenhagen 157
Tel: (49-40) 7898020

Jode Josef Debelak KG.
Schwanthalestr. 1
Tel: (49-89) 555034

Julius Meinl AG
Juliuis Meinl-Gasse 3-7
Tel: (43-222) 488601211

Karl Kithne KG
SchiitzenstraBe 38
Tel: (49-40) 853050

Karl S6hlemann
Ahomstr. 10
Tel: (49-89) 6092936

Karl W K. MaBberg GmbH & Co.
Hoheluftchaussee 36
Tel: (49-40) 4201111

Karstadt AG
WestendstraBe 12
Tel: (49-201) 7271

Kaufhof AG
Leonharl
Tel: (49-221) 22301

KD Marketing & Vertrieb
Borngasse 8
Tel: (49-6031) 61444

Kersten Rienow Import Export
BuchenstraBe 37

Fax:

Fax:

Fax

Fax:

Fag

Fax:

Fax:

Fax:

Fax:

Fax:

Fax:

Fax:

Fax:

(49-6128) 973-199

(49-2692) 920550

(49-30) 63052222

(49-421) 3499486

(49-40) 7898010

(49-89) 592139

(43-222)
488601497

(49-40) 85305235

(49-89) 6099602

(49-40) 420421

(49-201) 7274344

(49-221) 2232800

(49-6031) 61454

D-65232

D-54552

D-12555

D-28209

D-80336

A-1171

D-22761

D-50676

D-61169

D-47509

Taunusstein

Neicihen

Berlin

Bremen

Hamburg

Miinchen

Wiena

Hamburg

Ottobrunn

Hamburg

Essen

Koéln

Friedberg

Rheurdt

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania

Austria

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania

Alemania




Tel: (49-2845) 609901

Klaus Weil GmbH
Hidburghauser Str. 237

Tel: (49-30) 7121097

Kurt Pijahn
Aussenhandelsgesellschafi mbH
Egenhofenstr. 2

Tel: (49-89) 8996490

Fax:

Fax:

Fax:

(49-2845) 609902

(49-30) 7121097

(49-89) 89964999

D-12209

D-82152

Berlin

Flanegg

Alemania

Alemania




