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 INTRODUCCION

EI proyecto que se. presenta a contlnuacu‘m esla |magen y Promocwn para la ferla en . .

Ucareo, Iocalldad de Zmapécuaro Mun10|p|o de Mlchoacan

EI tema ha SIdO conSIderado de importancia deb|do a que no eX|ste nlngu'n tlpo de dlfusuﬁn,‘

formal para este evento, que es llevadoa caboenla Ultima semana de Julio y Ia pnmera de
: ’Agosto por Io que se perS|gue dIChO finenla sngwente TéSIS

Se pretende anallzar la estructura de Ia ferla dela Pera en su desenvolvmento mterno

_en el municipio y el Estado para de esta manera buscar las herramientas: necesariasy
.poder dar.a conocer los eIementos adecuados para su Difusion’ y Promocién, no solo a- .
nivel interno sino externo, con apoyo'de la comunicacion grafica que incluye prlmeramente ft

el disefio adecuado yatractivo de un logotipo, posteriormente transmitir mensajes a través .
. ~ de carteles, mantas, anuncws de penbdlco etc., para Iograr asi hacer mas atractlvo 8.
SIS mteresante el evento T

En el desarrollo de ésta Tesas seiran planteando dlferentes puntos como dar a oonocer
‘ Ia ublcaC|on de Ucareo y de la Feriade laPera, sus antecedentes hlsténcos las actividades

que se reallzan dentro del evento.y de la comunidad, su origen, tipo'y calidad de la fruta que
~ se exhibe parala venta, la cantidad y porcentaje de wsntantes ete. Teniendo como finalidad
la integracién de todos los elementos mencmnados en un solo concepto para obtener el
- resultado que se pretende en un futuro mmedlato obtemendo una mayor aceptac:éntanto
; .de proplos como de extraﬁos : FeiT ; :




. La comunlcaCIon graflca ha adqulrldo una mayor lmportanma en la actuahdad gramas aI ;

. desarrollo y progreso de las ciudades.

- .Es poresta razén que surge la necesidad de crear una |magen propla para Ia promocmn y
T dlfuswn adecuada de la Feria. de la Pera : : i .

: Ucareo a pesar de ser un poblado pequeﬁo que vive practlcamente del cultlvo y
venta dela pera ha llevado su Feria en afios pasados con muy poco presupuesto, careciendo
ademas de una adecuada organizacion y promocion del evento. Actualmente el interés de
los pobladores ha ido decayendo, al igual que el interés del gobierno. estatal que retir6 toda

PROBLEMATICA
Y OBJETIVOS

su-ayuda; pnncnpalmente la econémica. Otro: aspecto esla mtervencnén del municipio de ©

‘Zinapécuaro por Jntereses polltlcos ocasmnando confllctos y entorpeCImlento en la

orgamzacubn

e falta de apoyo por parte del goblerno del Estado es muy notable ongmando que el [
Presidente Municipal interviniera.en'la planeacién a'su conveniencia y que no cumplieracon

‘las promesas que hacia at pueblo, por. consiguiente la gente al no estar de acuerdo en las
politicas que se establecian comenzé a retlrarse deI evento y a perder el mterés por el

il mlsmo

‘ EI ObjetIVO esla necesmiad de organlzar y conC|ent|zar a Ios pobladores para poder v
crear.una imagen grafica adecuada, y. asi Iograr mayores ventas de su producto lo que_

traera consigo aumento enlosi mgresos
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_ * Para la solucion a algunos de éstos problemas es conveniente realizar un estudio
P ,detaIIado con todos los datos correspondlentes a dicho'lugary costumbres Investlgar el

- origén, desarrollo de la feria e imagenes antenores para crear una nueva que. los identifique, - "

o provocando mayor interés del publico.en general un ana||5|s de Ia segmentacu’)n y Ia' '
: _'competenc;a serén la solucnén aesta probIematlca

, ~Aplicarlai Imagen en carteles mantas, anuncnos en penédlcos mwtacmnes boletos
la venta de articulos promocionales como bohgrafos llaveros, caIcomamas etc., y eldisefio’

aplicando el Iogo simbolo en empadues y'bolsas para Ia fruta serén parte del trabajo a P

! reaIIzar para Ia squ0|6n que estan esperando

Esta lmagen sera utlllzada umcamente para promover eI evento eI dlseﬁo de marca-

- ~para Ios productos de cada negomo de la. Ferla ya dependera de Ios comercvantes del‘f :
--“.mlsmo : ; Yy :
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1.1 UBICACION GEOGRAFICA Y
ANTECEDENTES HISTORICOS

; Ucareo, Tenencia de Zinapécuaro,
se encuentra ubicado en el Estado. de -

Mlchoacan Esta situado en'la cima de un
monte y en lo mas espeso de la sierra de-

" Tacario. Se localiza a los 100 grados 41"

06" de latitud oeste y a los 19 grados

53'54" de latitud norte, coronandoa 2550
metros sobre el nivel del maren donde se -

encuentra asentada la poblacion. :

Es tierra sana y templada, tiene
buenas tlerras colinda con Araré, Maravatio,
~Taximaroa, Acambaro y Taimeo. Ucareo es
un lugar frio de continuos aires, lluvias

abundantes en los meses delumo yjulio; |
carente de agua pero con suelo de
- -naturaleza himeda, loque hace aIIugarfertnl]: ~

con vistosas flores y tempranos frutos.

En las inmediaciones de Ucareo hay
muchas minas de Azufre, mucho mas rico
‘que el del cerro de San Andrés, hay

abundancia en ocre, almagre de caparrosa

R RS R
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'y azufre. Enla cima del cerro dél Chino hay

una plamcne donde se encuentran las aguas

- termalesque forman lalaguna verde por el
“colorque presenta ensu superf cie. Enlos
“terrenos del pueblo ab.undan los magueyes

- de los que sacan los indigenas' gran
~“ cantidad de pquue que exponen a Ios
pasajeros

Izq Mapa antlglJO Iocal:zac:én geogréﬂca e hlstdrlca de
Ucareo ¥ : ; ;
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" La palabra Ucareo mgmﬁca fructuflcar_.‘
vlos arboles, de la palabra tarasca Hucareni,
aunque. la version generalizada de su -

t 7_-sngn|f|cado proviene de' Uquar nombre

*tarascode la valeriana tolucana, yla particula ‘
* "ro" que indica lugar: "Lugar de Uquares :

' (lugar de frutos silvestres).

: En ‘este espacio se désarrollé un'g-;
: -pueblo cuya |mportancna historica dentro del
imperio tarasco quedaen penumbras solo -
_quedan diversas zonas arqueolégicas, en
~su'mayoria destruidas, que se encuetran
: vdlsemlnadasen un area no mayorde10km e
~entomoal pueblo. : 5
Afios antes de que se fundase .

Valladohd de Michoacan, Ucareo ya existia,

" erafrontera entre Ios remos de Mlchoacan a

- 'y Tenochtitian. e

, Ucareo se fundoé antes de Ia conqmsta g
la cual se verifico en 1826 en el referido.

' pueblo por el cacique de Jllotepec Don
Nicolas -Martinez de San Luis;-lo

- ‘evangelizaron los - Agustmos quienes
~ levantaron un convento quefuéensutiempo -

de muc_ha nor_nbradla porsu comodldad.y

- UCAREO, MICHOACAN

‘buen gusto, habiéndose realizado la -

fundacion por el padre Utrera, que se " -
;’~encargo de dirigir la construccion de dicho
~convento, para ¢ entonces ya tenla p|edras- ;
. que utilizaria en su forma final. En el edificio
~ solo trabajaban los que iban uniendo las
: pledras ya prefabricadas. Esta técnicade
_trabajo redujo- la confusmn donde se -
- levantaba el Convento;, lo que hizo que la .
- construccon ava_n_zara a gran:velocidad.

Zacatecas y México y desde el convento se

" logra cubrir con la vista estos camlnos yuna
. -amplia zona. W

- El edificio que mira hac|a el pomente ;

) ‘se compone de tres partes: un gran patio al

frente, conocido como: atrlo (o} cementeno :

‘el MonastenoyeITempIo aunque solojos :
- cimientos pues se termlna de construw en

el siglo XVI por el Padre ‘Fray Jerénimo o

- Rodnguez dedicandolo a San Agustin. .

‘Este es el octavo convento de ‘

'Mlchoacan considerado como la octava"‘
i maravilla de América. s
; Entre otra de |as fundacnones esta Ia casa' '

Al

' Izq. foto alto contraste del Convento de Ucareo s:glo XV

Sl Convento esta asentado o
,aproxumadamente en el centro de la -
- circunferencia a mas de 30km. de radio -
donde no ha existido otra poblacién mas.
*importante queladeé Ucareo. Desde el siglo
-XVI el lugar-. era paso obligado hacia




de Ucareo, cuyo sitio es un monte que es

- sombra del mismo pueblo llamado Monte
~'de Ucareo, por ser provechoso de maderas -
5 ytejamaml que llevan hasta Zacatecas a

,mas de70 Ieguas

‘Elorigeny nimero de indios de Ucareo :

'es un tanto desconomdo EI hecho de que

.. UCAREO, MICHOACAN

Ucareo fuera frontera con el |mpeno mexlca- i
“no, llevé al Cazonm a poblar el lugar con -

guarnicionés de guerreros. En el siglo XVII
encontramas que entre las visitas de Ucareo

" " habia algunos indios mazaguas pero la
",mayoria eran tarascos. -
: Antiguamente la poblacuén deUcareo ™ |
- sereduciaa 418 familias de indios, incluso |

.‘Ios que vivian en los barrios: deldistrito.

- En1822 contaba con 1279 habitantes.-

En 1873 presenta 1253 habitantes, en 1900
 acus6 1274 habitantes. Hoy en dia cuenta -
~ con 5000 habitantes aproxmadamente i
- - En lo eclesiastico pertenece- aI} :
~~ obispado de Morella yenlo polmco munici- *
paly rentistico al distrito de thacuaro como. .
_tenencia esta provista de unteniente, posee
v escuelas de instruccion prlmaria y para.' o
su segundad cuenta con un gendarme i

G UG, iCruzfi'de 'Ié's.AgUstinds.ubic'ad'a' frente al Templo. LG

_ Amiba. Torre del. Templo y Campanario.
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1.2 FUENTES DE TRABAJO

; En cuanto a Ias actwndades, i
e economlcas la‘agricultura, la explotacionde -
" -la madera, la-caceria, la recolecmén y- la -

- ~guerra parecen haber sido las mas
- |mp0|1antes

El caractef limitrofe de Mlchoacan con

: Ios grupos. seminémadas del norte, hizo de

~ laguerrauna actividad de gran mportancua,‘
~.que distingue a 1a cultura tarasca de las -

sociedades. del centro de MéX|co laguerra:

T yla fabricacion de-las armas fueron sin duda

'actnwdades predomlnantes en la vnda del.

lugar. .
Enun anémmo de medlados del S|glo

- XVI'se menciona que en Ucareo hay una -

- minade piedras navajas y hastala fecha se

mencionaron vestigios de la fabricacion a

. gran escalade puntos de flechas, navajas

...y otros objetos de obsidianaenel noroeste

del actual pueblo de Ucareo

* Arriba. Foto de campesinos en recoleceion ‘de cosecha,

e R
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o j_1.2 1 AGRICULTURAY FRUTICUI.TURA

La agrucultura y frutlcultura son Ias

acﬂwdades mas impotantes.en cuanto a
- .. mediosde subsistencia para la mayona de ,

“los hab|tantes

El maiz es uno. de los prmcnpales ’
_recursos de ahmentacnon enlaregibnyun
sectordela poblacuén comerCIahza con este'

: producto

‘Enun tlempo unade las herramlentas
: ".prlnCIpaIes que. apoyaban la labor de los .
. pobladores de laregién en la agriculfuraera -
- las llamadas yuntas, generalmente jaladas. -
5 PO, bueyes y burros; pero con el paso del. -
, tnempo y la. modermzacnon en las -

7 -herram|entas se dié la oportunldad a los

" habitantes de- ‘poder adquirir la maquinaria -
- més adecuada para el mantenimiento de -
» ~ sus tareas. Esto di6 plé a que las'labores
... fueran mas rapidas y porlo tanto obtener

: J-una mejor cosecha.

i Ademas del maiz, cosechan frutasl

como. manzanas, membrillo, dur.a\zno, ;

_UCAREO, MICHOACAN

] cwuela (la cualexportan alJapén), capulm £
‘higos; éstas son. de utilidad para la
- “elaboracién de Ilcores mermeladas, frutas :
'en almibar, frutas secas, dulces, etc. -

~ Uno de los frutos. principales que cultlva
: este poblado es laperay se divide en dos: :
‘grupos: La pera cahforn ia (klffer) yel grupo
.delallamada pera coriente. Elpnmergrupo o
fconstltuye al fruto mas comercnal y el i %

segundo lo conforman la ‘pera | mexncana

_y'chata colorada, etc :
‘La pera es un fruto conocndo y
_celebrado en eI mundo entero ydel cual se

conocen como 60 especnes dlferentes
Elperales un arbol pe.rtenemente algenero - -
- Pirus de la familia 'de las rosaceas.
© Existen mas de 2000 espemes depera,en
b _.-Europa las peras mas jugosas son las de-

* Francia, por laregion de Niza. - ;

La fruta se comercializa a empresas.'

que seded|canala mdustnallzamon ypara. e,

~ello se necesntan cnertos requisitos por lo

. que ésta se clasifica y/o selecciona.en
: ~rangosyt|poscomo por ejemplo: de primera -
: calldad de segunda calldad etc ;

Amba' La pera tradlc/onar cosachada en Ucareo B :
* Amiba /zqwerda‘ Magquinaria que se utiliza pare la v
recoleccron de la fruta ;



i UCAREO, MICHOACAN

. -Anteriormente ésto se-hacla con ayuda
de selccionadoras (éstas éstaban hechas - -
de madera)'y las elaboraban los mismos
fruticultores pero- existia lentitud y se i
necesitaban demaslados trabajadores 0
para estastareas. - ; e

: - Actualmente existen seleccnonadoras

‘automaticas y ‘debido a ésto se reducen

" costos y tiempos pnnc1pa|mente pudlendo

: ahora ofrecer un producto de mejor cahdad

9

Derecha. Huertas donde se encuentran los &rboles frutales.
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.2.2 EXPLOTACION DE LA MADERAA

e RESINA

“‘vanen ‘conjunto como una dela fuentes de

trabajo mas. |mportantes no en cuanto al -
comercio porque ésta reglén nosededica” =
a la venta de madera, no lo que ésta pro- . I
duce, como muebles, articulos para cocina, &
~ ‘juguetes, artesanlas etc.Los madereros .
- comercializan con otros poblados como
. Paracho principalmente. Lagente del pueblo i
ol utlllza para la construccion y. reparaciéon.
- de.sus viviendas, asi como para la fabri-

~cacién de sus muebles. Es la actividad mas K
~ antigua en la reglén los mdlgenas fa-.

- -realizaban contando con ‘mas de 3000:,'

" hectareas, para la- explotacuon

.. Estaactividad se originé en el afio de T3
Lt 1935 por una persona que empezo6 a rentar .-
. los montes.de las comunidades mas
" cercanas, éste erael tinico trabajo para la

5 sub3|stenc1a del pueblo

UCAREO, MICHOACAN

Laresina es extraida de los arboles para -
'su comercializacién con la que se fabncan 0

eheBe e Sl ,. _barnices, pegamentos, etc.
La explotamén de Ia maderayla resina e

Actualmente este tipo de trabajo no es fac =

- .prmcnpal fuente de ingresos ya que los.
bosquesseencuentran muydescuudados IR el RET AR R
v : , - .. Abajo. Proceso para la fabricacién de la. madera. .




12 3 su TURISMO

_ Desafortunadamente Ia reglén de
: Ucareo tiene ‘poca asistencia turistica
L debldoaque apartede no serunIUQarmuy

- ~conocido, la poca gente que asiste es
e porque V|S|tan lugares aledafios a ésta.

* - regién, como lo es la zona de los azufres,
' que esta ubicada en la parte mas, alta de

.Ucarea

Por lo general Ia asnstencna ala ferla es

- de pobladores vecinos a- Ucareo y de

e : algunos poblados que colindan con el lugar,
- como Araro, ‘Heraguaroy. algunas ciudades

' como Acambaro Maravatio y Zmapecuaro

4

| UCAREO, MICHOACAN

. lzquierda. Puesto de élguné feria en el.lmund'o}v :
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" FERIA DE LA PERA

Es unaactividad agricolaeflacual
exponen unlcamente las frutas que abundan &

- enlaregion.

. dades de esa comunidad, realizan cada afo

" un évento, conocido como: “LaFeriadela -
Pera", que tlene como. finalidad dara - -
- conocer lo que ahi se cultlva .a mvel’ g

% municipioy estado.

) Se realiza la ultlmé semana de julio ‘:'ff
~iyla primera de agosto, ala cual acude gente -
- delos alrededores y algunos estados de la

' o Republlca

% reaﬁzando desde hace 20 afios.

“En esta feria se exhiben la gran :

e cantldad |y variedad de fruta fresca que se

_ cultiva en [a regién, asi como la fruta

elaborada ‘como Ias mermeladas atesy {
: ‘jﬁllcores efc. . ~ o

- ~Los abundantesfrutosabastecen en . i
” parte las fébncas de ate en Moreha y |a.' i

region. -

El Presldente Mun|C|pal y: autorl-l e

Esta actlvidad se ha vemdo,-

“Il. FERIA DE LA PERA

Arriba. Stand de fruta fresca  elaborada



2.1 ANTECEDENTES (NACIMIENTO Y
‘DESARROLLO} SITUACION ACTUAL Y

S DECADENCIA

La feriade La Pera tlene sus mnctos

eniel ano de 1976, contande con veinte afios A

" de exnstenma hoy endia. .

‘Esta comenzé a raiz de que af e

' funcl_onarlo de Morelia (Robles Gatnica),

platicé sus inquietudes a los maestros de- :
esta poblamon y les. di6 ideas y todas las -

facilidades para su realizacion.

: La feria surge debido al interés por-. :
comermahzar la fruta y darse a conocer en.

la region.

‘Al hablarde La Fena de Ia Pera este o

nombre debe entenderse el término am-

: phamente porque ademas se ofrecen-al
- visitante membrillos de oro, capulmes :
g|gantes manzanas duraznosytejocotes

- ademas de panes, quesos y pulque.

Debido a la gran cantidad de fruta
que se produce en sus dlferentes especies

~ y la industrializacion. de ellos en forma

FERIA DE LA PERA

Amba KIOSkO que se encuentra en el jardfn pnnc:pal de

: Ucareo

]@

 casera; en'el afio de 1977 el gobiero del

Estado invita a que se organice la primera

feria y apoyados por un grupo de

autoridades, se inauguré con la exposicién

‘de algunos stands de fruta fresca, frutas
_"|ndustr|allzadas licores, etc. ademas de ~
- “eventos culturales, deportnvos y juegos - .
~_ pirotécnicos. . . fa
: En estos prlmeros afios el -
_transcurso de la feria duraba 3 dias; pero
. con el paso del tiempo fue aumentando
. hastaquedaren unasemana. . :
: .La-realizacién de la feria motiva a i
' Ias famlllas dando un buen aspecto a su ;.
' casa ya que semanas antes del evento .
arreglan las fachadas, pmtandolas )
4 adornandolas paraque la gente que acuda
: tenga una buena lmpre3|6n del |ugaryde i
; su gente

La feria fue y S|gue snendo el

: acontecnmiento que abre las puertas y Ie'}»
brinda al fruticultor verdaderas posiblidades

para colocar sus frutas en condlcuones més
favorables ;

A—




‘i FERIADELAPERA

: "Actualmente la Feria de la Peracuenta ~ Otro aspecto es, Ia mtervencnon del :
~ con varios entretenimentos; estos son: los. Mun|C|p|o de Zinapécuaro por intereses’ G
“juegos mecénicos, eventos culturales, pohtucosocasnonandoconfﬁctos i Rl CE G

~deportivos, juegos pirotécnicos, castillos, * :

“conjunto musical, mariachi, sonido, desfile
.. de carros alegérlcos grupos folkléricos,
~teatro, ballet, toros conferencias, efc. y el

evento donde se ellge a Ia reina que
representara alaFeria.:

. . La Feria de la Pera ha pasado por"
- etapas buenas y malas, Gltimamente’ ha
: cooperado mas la gente, pero lo haoen mas
. que nada como rutina de cada afio.©

Unade las problematicas en cuantoa
o g organizacion, es que ha ido.decayendo
~ debido al poco interés ,d_e lagente delpueblo
- en particular, ya que no cuenta con una '
~.* promocién adecuada esto se ha dado en -

. los 6 tltimos afios. :

. También porcuestlones de partldlsmo L
=y falta de mteres por parte del Gobierno™ =
 Estatal que retir6 toda su ayuda U e :

: prmcnpalmente economlca e - BNy : st

Tk

- Lugar donde se monita la feria .



z 2 ACTIVIDADES ous SE REAI.IZAN e

b Convocara Ios mlembros que. partnc:pan %7
~ enlarealizacion de la feria paraorganizar .
o la colocacién. y funcnonamlento de losj jue-‘ :

gos mecan ICOS

T Desngnar comisiones mcluyendo Ias{
reinas, el comité convoca a Ia gente para la -

.- ventadefruta.
- Presentacion de las candndatas a rema- ;
| ante el pueblo dos semanas antes de la

s Inauguracuon de la feria, nombramlento de

lareina y coronacion de lamisma.

'FERIA DE LA PERA

- Desfile donde se recibe al Sr. Gobernador " ¥ s

~enla caIIe pnncnpaly cortar el liston.
- Recorrido_por’ los stands por eI‘
‘Gobernadoro representante

~ -Comidaconel Comlte Organlzadory sus"' '

invitados. T i

-En eltranscurso de Ia ferla se cuenta con o
. - varios eventos - como son: los culturales &

_deportivos, juegos pirotécnicos, castillos,

B

c0njunto musucal manachl sonido, desﬁle

de carros alegoricos, grupos f folklérlcos s

- teatro, ballet, toros conferencias, etc.

" Clausurael dommgo que es el Gltimo dua ;
" ‘'en la cual se premia a los mejores stands
- asistiendo a éste evemo el gobemador o

algun representante

Izqwerda Juegos mecémcos

Los fondos que se recaudan son

¢ para la realizacion de la misma fetia, ésta -
"~ 'no es con fines’ |ucrat|vos sino simple. y
- sencillamente para seguir con una tradicion

- afo conafoyque los fruticultores vendan
“Usus prod uctos




FERIA DE LA PERA

'z 3 SEGMENTACIéN

_ A este evento acude gente de ios (e
alrededores- como: Acémbaro Maravatio,
. Zinapécuaro y Moreliay en bajo porcentaje
'turlstas nacmnales y extranjeros.
. . Este evento no cuenta con un
: porcenta}e exacto de asistencia, yaqueno .
se lleva un control, debido a que'en ésta .
- feria, no se pagan las entradas comoenla
' mayoria; Unicamente- se paga para los
~juegos.mecanicos pero sm mgun t/po de
bo{etos :
: Por esta razén no se sabe aciencia

U cierta el porcentaje de gente que acude a . . AW
‘..‘ésteevento ; ; St o

Qn

Ar_rib_é. -G__ente que _acude al-evento yA_aIgunosi puestos.




i -.fenaformal

__ FERIA DE LA PERA

52 4 I.A COMPETENCIA.

: Ucareo cohnda con otras tenencuas
i como ya se habia menmonado en capitulos
* anteriores como son Araré Maravatio,,-’_
L.‘TaXImaroa Taimeoy Jeraguaro. b
,_ A nivel tenencia, la Feria de la Pera -
.- €8 de las mejores porel numeéro de gente} :
que acude: a pesar de la escasa orgamza- !
~cion; comparéndola conla 0@, Jeréguaro que
" 'més que nada es de ‘caracter religioso. ya
quelas otrastenencnas no cuentan con una

X

-

", Amiba. Féria de competencia. .+
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2.5 SU IMAGEN ACTUAL.

* FERIA DE LA PERA’

* No cuentan con una lmagen que le

de identidad al evento, cada afio. es.
modificada sin niguna razén aparente, Ar
-unicamente el bajo presupuesto para su -
. promecién se manejan carteles, mantasy .
"anuncios en bardas, uni'ca'mentefyalgunos i

espectaculares que el goblerno del Estado

.coloca.

Algunas mv1tacnones para Ios._
dlrectnvos ‘anuncios de perlédlcos y radlo ¥

" muy rara vez.

En arios antenores Tunsmo apoyabaﬂ
econémicamente al evento para que se .
pudlera difundir, pero hace algunos afios
este apoyo fue: retlrado sin nlnguna

e exphcacnon

: iDerecha Imagen utlllzada actualmente en la Fena

de la’ Pera
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3.1 ZQUE ES UNA FERIA?

- FERIA: Del latin semiculto de feria,
es un mercado que celebra al aire libre en

.algunas poblac;ones enuna época fija."

Mercado de mayor importancia que‘ :
.. elcomdn, enun Iugar publlcoyen Iosd:as[‘-
o seﬁalados i i
S . Paraje’ publlco en eI que estén. 20

' expuestas cosas, ammalesogéneros para S5

el mercado

32 |.A FERIA MUESTRA 0

‘Esun lugar donde Ias transaccvones |
s se hacen por muestras segun el tipo de
amcuIOS que se exponen donde sé celebra. -

* Una-feria es un evento cuyo ‘objetivo

' ‘es el mtercamblo de mtereses comerciales

y ladifusién de los valores que contlene una
poblamén regiéono pais. -
Comi ienza  en

- los pnmmvos‘
o mercados’ de nuestras civilizaciones
e antlguas es deC|r en Ia época prehlspénlca

o 'im. CARACTERIZACION
DE UNA FERIA

: cuando los hombres se mqwetaron por la
. ‘necesidad de exponer e mtercamblar sus'
numerosos productos tanto agrlcolas como
vartesanales y més adelante animales en
s ZOnas para el comercio en grande, asi -
- nacieron los Ilamados tlangws en nuestro o
pacs

‘Estos eventos se fueron desarro-f.. o

f IIando de tal manera que ya no sélo.son 5 5
3 cales sino que se intercambiaron productos = |
8 zonas y han evolumonado al Hegar a Ias

 ferias actuales regionales de cada uno. de:
- los. -estados de la Republica y no sélo en
. México sino a través de ferias mundiales:

- Lasferias reglonales caractenstlcas

v de Méxmo en cuanto a su extension y mas
_fécues al ser. recomdas tienen el tipo de.
.- mercado que conocemos. pero corﬂplemen- e

tados:.con espectéculos y-atractivos préplos

 delas costumbres y/o tradiciones de nuestra -
: gente que revelan ‘en.su desarrollo eI
carécter tiplco mexncano ;

Arnba y Aba/o Deracha F_’mtura qus rsplesenta ias fenas g
: tradlclonales de anteﬂo :




CARACTERIZAC ION
DE UNA FERIA

: Asi observamos en ellas que con eI s
- aspecto comercial que les di6 origen se .
- desarrollan ademas, las conocidas como -
* emocionantes peleas.de gallos corridasde -
toros, coloridas charreadas, las carreras de
caballos, danzas autéctonas, bailes -
: ‘reglonales juegos mecémcosy exposncm- 9

. nes de todo tipos. -
s ‘Estas ferias se orgamzan en los

: Iugares de méas importancia relevante en los. o
aspectos de.la economia del-Pais -

‘celebrandose por regla general cada afio

_comudlendo con alguna fiesta de tipo . v
religioso, antes o después de Ia cosecha 0

- para despedlrel afio.

~.artesanal, gastronémlca e
- Esta particularidad hace que. el

. evento ofrezca mayor interés en los

aspectos civicos, sociales, econémicos, y

'hasta pol|t|cos todos e|los de acentuada

e

lnfluenc1a en Ios valores (:ulturales del' :
-»-,pueblo :

: ,3 3 CLASIFICACION DE LAS FERIAS

: 3 3 1 EN BASE AL PRODUCTO

v

_ El 0ngen delas ferias esté asocnado-f' '
~ mascon el culto religioso, pero-con el paso
del flempo ha adquirido otras caracteristlcas Wt
~al anexarse otro tipo de servicios.

En seguida se presenta metodolégl-

camente una clasificacién del tipo de ferias

y las exposiciones que ‘pueden organizarse,

sobre un solo glro

e Comercnal

- Industrial

- Agricola -
- Cultural -
-Ganadera

i . pero no hay que limitarse a enfocar el evento 5%
Actualmente:las ferlas se ven:

aumentadas en importancia debido a.que
se realizan simultaneamente con exposi- -
~ ciones de diversa indole como; maquinaria .
mdustnal y agrlcola ganadera, automotnz

i

' Arriba. Puesto de alguna feria.




~ CARACTERIZACION:
DE UNA FERIA

f 3.3. 2 EN BASE AL MERCADO.

- Las ferlas sectonales se concentran

en uno o pocos ramos de fabricantes o -

~ sobre determinados sectores de servicios.

_ Lasferias regionales se celebranen .

numerosos lugares de la Republica

“‘Mexicana, se dirigen a ciertos sectores,
empresas: pequeﬁas 0 medianas o |
. exposiciones para el consumidor pamcular: iy
. es decir se'dirigen al publico. gt
Las’ ferias. son multlfunmonales- %

: cumplen diversos cometidos y se centran

- en diferentes aspectos. Seguin se de mas

"'|mportanC|a a las ventas o la informacion,
-se utilizan tamblén Ias denommacnones

1 Las ferias de pedldos (blenes de F,

: consumo) Estas se dedican Unicamente al

comercio de productos que abundan ensu

. reglén
 2.-Las ferias’ mformatlvas (blenes de
" inversion tunstlca) Ayuda alos visitantes a

~ saber mas. acerca de las caracterlstlcas del .

lugar.

. ‘Arriba. Diferentes maneras de ‘celebrar las ferias. :

| . ‘



CARACTERIZAC ION". :

g 4 MERCADO META

Grupo de cllentes reales 0. poten-’
,males dentro de un mercado de productos
~ enparticular;hacia el cual una organizacién
- dirige sus metas de mercadotecnia. :

- El tamaiio, la distribucion geografica

y las caracterlstlcas socioecondmicas del -
o mercado seleccionado como mieta, influyen

'DE UNA FERIA &

i gente de bajo mvel cultural

Tales el caso delas fenas reglonales :

. con escasos recursos econémicos y un .
estado de V|da més modesto

-en 1a seleccnﬁn de métodos promocionales.
- Si el tamafio del ‘mercado es -

~redUC|do es probable que se use la venta

personal mlentras que si es grande se usaré i

Ta publicidad. .

Si los cllentes se encuentran en .

areas pequefias se usarén |as ventasg Yoo

_directas.

cuando hay un gran numero de clientes.

como son las ventas personales que
~ pueden ser mucho méas exitosas que los
anuncms |mpresos para comunlcarse con

B T publléldad es més préctlca.'

Las caracterlsncas socweconémlcas como o
edad; ingresos, nivel de educacioén, etc.;
mfluyen en las técnicas promomonales
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3 5 BENEFICIOS Y APORTACIONES DE' 2

‘ UNA FERIA

AI hablar de. beneflmos y apona—

‘ cuones que se obtienenenla reahzacu‘)n de.--‘ :
~ la misma, no se debe dejar de mencmnar B

otros beneficios 1mportantes que son.de

manera dlrecta no dejan de ser conse- iy
cuencia de Ia institucion para este tlpo de G

eventos

: La oferta de servncms en las ferlas.' i
facnlltan los contactos comerciales y la. .
- estancia en el lugar. En este sentido, los

: ~ hoteles, las agencias.de vnajesy de a|quuer

de automéviles, restaurantes ‘bancos;.

- compafiias aéreas, el comercio en. general
. ‘seven lgualmentebeneflmados :
El buen aprovecham|ento de este

. instrumento de mercado ofrece enormes:
= posibilidades para cerrar negoc1os que
tengan éxito, la féria es un centro de_

8 negomos

CARACTERIZACION
—~ DE UNA FERIA

'Amban Fenia. més comen:lal :

Abajo Derecha Fernia més ‘tradicional. &
o esfuerzo delas orgamzacnones y
exposﬂores se compensa en las operacio--
- nes comermales que se realizan conlas . ..
ventas que hacen los compradores qunenes Ty
- calendarizan sus visitas a las ferias.".
las empresas
- pequeﬁas tendnan la oportunldad deentrar
“en contacto con los grandes empresarios,
de crecer en exhlblr sus productos.y
- sefvicios a una gran cantldad de compra- i
'ldores potenclales ; - :

En una ferla

La p05|b|I|dad de comparar precms '

" calidad, tiempo de entrega servunesytener",‘i"'-i o

contacto directo con los. fabncantesv--

“compran bien y venden a precios justos. -

.Ademas ‘la’ competencia entre |os

3 exposntores 'se convierte en una ventaja de
. perfeccionamiento que lleva a mejorar ia -
_calidad y presentaclén de Jos productos y
‘serwcms : ' :
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4.1 LOUE ES EL DISENO GRAFICO?

_ “El Dlseﬁo Gréflco ‘en los. ultlmosﬁ
- ‘treinta afios se ha convertido en‘una
~ disciplina mdependuente El dlseﬁo esla
~ordenacién, composiciony comblnamén de
5 formas y figuras, es tan viejo como el arte . .
mlsmo El término composmbn empleado, :

._'para la pintura y. el dibujo, significa en
. realidad el "disefio" delaobra.

Conforme pasa- el tiempo Ios,_
gt artesanos se han convertido en’ dlsehado-_.

. res;ya queal crear un objeto yasea de oro

.y plata, de madera o metal, implica resolver

" la relacién entre los elementos del objeto

. sudisefio: Hacia finales del siglopasadoy . .
' con mucha mas razén en este siglo, las -
- funciones del disefiador han tendido a-
-diverger y debido a esto el disefio se ha .

T hecho mas lndependlente

Lahistoria del disefio ha ldo a Ia par ;
" junto con el arte y la |Iustra0|én Geoffroy -

- Tory, |Iustrador del siglo XVI, fué uno de lés

~ primeros disefiadores gréflcos ya que fue
: uno de los prlmeros en dlseﬁar I|bros y'

' péaginas, combinando él texto: conla
* ilustracion y los margenes con vnstas a su :

,|mpacto visual.

"lv. EI.EMENTOS 7
. FUNDAMENTALES =
. DEL DISENO Gmﬂ_cp i

Desde el siglo XIX, al facmtarse et '

reproduccién de la ilustracion y al cobrar

~ importaricia la presentacnén y.empaqueta-
“miento de los productos comerciales hacia =~

la competenma el arte del disefio gréflco -
ha. ido aumentando la mportanc:a de fos.

_‘aspectos del disefio en la. industria; la

: tecnologla la arqwtectura yel comercio. -

- . -El'disefio actual consta de o

- comibinacién que hay entre los elementos

del arte con los de la industria y el comercio
aunque no S|empre han marchado en

armonia. i
“El artista mglés del S|glo XIX Wllham
- Morris, artesano itustrador, disefiador y o8
‘escritor, es cansiderado uno de-los "padres
~* fundadores "del disefio moderno. Resalté
‘la importancia del arte en contrade lo que
él-consideraba la vulgaridad de disefio' y |
manufacturera de las mercanmas producn-
: 'das en masa - e

 Arriba. Anuncio de galletas Lavells hacia 1890,



EI.EMENTOS FUNDAMENTAI.ES " :
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- Morris amplio la sepéraciéh enti'e a
; |ndustr|a y el arte. El aleman Walter Gropius
- realiz6 su obra mas famosa en la Bauhaus

" 'en Weimar y mas tarde en Dessaw

‘Gropius y sus seguidores ‘fueron

' % Imuy |mportantes no sélo per el estilo funcio-

nalista de disefio que desarrollaron sino por’ g
~susopiniones sobre la educacion de artistas. 4
" ydisefiadores, sobre la reIaC|6n entre elarte ~

- ylaindustria.

_. ~La Bauhaus. fue una escuela de :
. disefio que pretendia formar: estudiantes que -

~tenian facilidad en el arte.y en los trabajos
. manuales, ademas de artesanos funcio-
; nales con orlentamén mdustnal

. Lacalidad de enéeﬁanZa enla Bau-
haus contrlbuyo a su lmpacto Gropius

resumioé asi sus mtencmnes' "Nuestro
objetivo era eliminar los inconvenientes de
- la maquina sin sacrificar ninguna de sus

auténticas ventajas. Nuestra amblmén era

de la realidad y, al mismo tiempo, ampliary

2 humanizar Ja mente rigida y materlal del -
: hombre de negocios".

En laramadel dlseﬁo gréflco donde i
la tipografia tiene |mportanC|a las dos -
; pnncnpales influencias durante el periodo
- comprendido entre las dos guerras
 mundiales fueron los. rotulistas tlpogréflcos' ;

Stanley Morrison y Eric Grill.

La explosion actual del diséfio.

gréflco comenzé en Europa en los afios

- sesenta, aunque habia empezado antesen
los.Estados Unidos.: Tuvo'su origen en n
: «prospendad de consumo que provoco un - - -
~aumento masivo de la publlcndad e
. .penodlsmo yla pubhcacnén de libros y la - .
" expansion de Iatelewsuényla radlo 0

Abajo Antlgdd Cartel para Ié obra teatral de "La Dama de
las Camel:as ;

Ademés eI disefio gréflco havisto

~aun estimulado su potenmal porel desarrollo
de’ las técnicas de impresion, particular-

mente las que afectan a la calidad y viabilidad -

_ : .v-econémlca de la reproduccmn en color
: rescatar al' artista creativo de sus otros: . .

mundosy relntegrarlo én el mundo cotidiano ™ -
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4.2. METODOI.OGIA DEI. DISENO.

o dlseﬁo pasa por varlas etapas'

& hasta Ilegar asuidea final.
La primera etapa es el encargo es

escoger el disefiador que a los ojos del clien-
te, sea el mas adecuado para Ilevar a cabo g

su proyecto

R El primer paso es una breve' .
entrevista.entre el disefiadory elcliente. Es .
decidir el esbozo de lo que se desea, Junto;-

conel presupuesto yel tlempo que sevaa
~dedicar.

‘Una. vez demdndas estas cuestlones

% aproxmada de disefio que puede variar

desde un esbozo de los- .componentes . - -

 “basicos hasta un baceto acabado. El boceto
debe incluir la rotulacién (si la hay) y la
composicion de los elementos gréficos. El

disefiador trabaja con un lenguaje de signos :

- e imagenes y trata.de comunicar una -
. informacién que: parezca MNueva e
_interesante al pubhco

EI dtsenador tlene que calcular el costo

. de la impresion, entonces debe de estar

-familiarizado -con todos los aspectos de- :
4 reproducméne lmpresu‘)n e
‘Cuando el disefiador dlspone de’

todo . el ‘material para trabajar puede

‘empezar a preparar el disefio para su
,reproduccmn eimpresiéon. S

‘La etapa final antes de imprimir, es
el montaje, para lo cual deben haberse -

terminado todos los detalles y especmcar

los detalles para la impresion. Los disefios
~_para libros y revistas suelen exigir una
. estrecha colaboracién entre el disefiador y'b :
el edltor ' LBl
el disefiador - prepara una version”

vAmba Henamlentas necesarias’ para la elaborac:én de

algdn trabajo profesional.

' lzquierda.’ Elaboracién de un onglnal para una pégma ;
" editorial de rewsta i :
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43 APLICACION DEL mssno-_

;GRAFICO

£ EI Dlseﬁo Gréflco es una. act|V|dad
- muy. |mportante ya que el disefiador grafico

- que cuenta con un-alto grado de creatividad

'-'_.".-;;puede realizar diferentes trabajos como’
+ logotipos, portadas derevistas, de libros.de -
~ discos etc. carteles, volantes perlédncos SLal ".

4_ tnptlcos f-olletos y muchas otras cosas

: Esta actwndad tlene un ampho v
- campo  de -accion. El disefiador puede

~trabajar en diferentes’ lugares como son:

~-agencias de pubhcndad prensa, despachos-,, g
~ dedisefioy: cualquner empresa que cuente

g con un departamento de promocnén y
f»dlfusuﬁn :

Las éreas que puede abarcar son

séngraﬂa fotografia, disefio editorial, prensa, -
|lustrac:|én publicidad, mercadotecnla im-

. prenta, identidad corporatlva ammacmn
etc e vy

A 3 { i 5 R K,
(L ] T b — —— o int o e
5 S B - T S AR R R o
" el A SR LY : . : .
v
.

También el Disefio Gréfico nos sirve -

‘para darle ldent|dad a'una émpresa.de
cualquier tipoya que desde crearla |magen' -

.y mas adelante todas las aphcacmnes que
-~ esta necesite asi como los diferentes tipos
de estrateglas publicitarias  para darlo a’
_conocer a Ios medlos de comumcamén

de Ia gente

Como podemos ver el Dlseﬁo : o
~Grafico es una parte escencial para -
'cualqurer actividad quese desee reahzar en
‘» -cualqwer negocno 0 empresa : :

EI Disefio Gréflco es. muy |mpor-. s
tante, yaquesinel, no se. podrian identificar

las imagenes de todos los productos que:. .
: -salen al mercado y las marcas que hoy.en -
- ~dia son muy ‘conocidas y prest|g|adas et
También al salir a la.calle todos los . . &
establecimientos comerclales cuentan.con .
unai imagen: reconomda por la mayor parte_ a2

~ Collage de los diferentes anuncios de 'Pubii‘cida_d. i
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‘4 4 DIFERENCIA ENTRE PUBI.ICIDAD_“
Y PROMOCION :

La prom00|6n de ventas se entlende ‘

como un sinénimo de publlmdad que tlene :
" como funcién la coordinacién de todos. los .
- esfuerzos de ventas y el establemmlento
de los ‘canales que’ permitan una
“informacion y persuacuﬁn necesarias. para{' ;
. facilitar la venta de un bien o servicio. :

Se’ entlende por pubIICIdad a

' 'aquellos mensajes que son controlados y :
~ 'Ilevados a cabo por personas diferentes a -

los fabricantes. Cuando las herramientas
técnlcas y estrateglas entre otros conceptos

son manejados por la empresa misma, se

o esta hablando de una promocién de ventas. -
C i promomén de ventas es menos - .
’;-ena;enante que la publicidad y lo, que.ofrece

satisface las necesidades de los clientes.

 Mediante la promocién de ventas se informa .
~ sobre el uso del producto, se convence de- . -
las capacidades del. producto para: satlsfacer :

las necesudades del consumldor 0y

Segun algunas personas los gastos .

- de la promocién de ventas es mas altoque
. los de la publicidad, en cambio hay
i empresas que han crecido solo a base de
'promomén y que no han’ necesitado de’ ™

publicidad para tener buenas ventas'y ser . ‘&
: :aceptados entre el plblico consumidor. -
! ‘La publicidad tiene L unamplio campo ~  FFEEEES

para dlfundlr sus mensajes a un sector del

-~ mercado; estos. mensajes son impersona- . -
‘les y no'se puede. contar con una retro-
s allmentac:lén exacta que demuestre que el

mensaje transmitido tuvo resultados positi-

VoS y smplemente se IIegé aI objetlvo'
=deseado

‘La publléldad sin la ayuda de Ia':"

. promocién- no tendria los mismos resul-- v
: tados yaque todo el esfuerzo que se h|cnera e

..en la. publicidad seriaen vano siho lograra
oun contacto mas dlrecto y cercano tanto con
7 el dlstrlbwdor como con el consumldor

4

: ;'Derecha Anuncio de pUb/lCldad de. Ia marca conoc:da de
chocolate (Nest/é) y una beb/da refrescante (Nestea)
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4.5 ZQUE ES UN LOGOTIPO?

Es el elemento grafico que.

~ llevado a su maxima S|mpI|f|caC|on

- contiene el nombré o las siglas de la -
, empresa. En términos de disefioestoes -+ .

tan simple como indicar el uso de cierto

tipo de letra con un estilo de espaciado,
- 0-bien tan complicada como para

presentar el nombre proyectado de un
ot objeto tr|d|mensuonal

Alitalia

. ZQUE ES UN smnol.oz'

Un S|mbolo es un . dlSpOSItIVO

' plcténco gréflco cuyo fines utilizarlo én lugar .

' ZQUE ES UN Locdslmaol.oi

P ! Un Iogosmbolo como su nombre lo - -
_ dice, esla unién de un logotipo’y un simbolo. -

Este es'méas.comun que los anteriores ya

_quees el mas completo, la mayoria de las

instituciones o empresas cuentan con un

logosimbolo para una mejor identidad. | wi

>}
Lc)vable

. del nombre de la.marca y aunque gON. i

- frecuencia se le emplee junto’'a esteesca-
- paz de tener una existencia propia. " -

T SRR R TN
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4. 6 I.EGIBILIDAD Y VISIBII.IDAD

Es una cuestlén de formar Ietras o
diferentes entre si, y wsuallzarlas bajo una -

buenaluz.

leer unas letras que otras depende de

: nuestra expenenma la lectura consisteen .
- hacer coincidir lo que vemos con Io que- i

hemos aprendido:;

- Durante la Primera Guerra Mundnal-‘ i
- se expresé la oplnlén de que el gético era :

- maslegible que cualqwer caracter latino.
. El problema de la. Ieglblhdad es
~alusivo si nos basamos en que la fami-

liaridad engendra legibilidad, seria reallsta'_.

~esperar una norma cambiante, que co-

- fresponda a los habitos cambiantes de lasi ..
... personas al _ajustarse éstas a modas:

 tipograficas..

A veces n no es p03|ble una S|mple ; S
solucién para la.legibilidad -aumento del
- tamafio de las letras- La ‘ampllfnqamén_v del

i Cuando dlstlngwmos marcas i “
espacios se trata de una resolucion éptlca e
£ El'que consideremos mas facilesde =

b *Vnene en Glosario

tamaﬁo de Ia escntura debe ser buscada' Sae e
“dentro del espacio dlsponlble el problema. =
~ esencontrara mayor Ieglblhdad dentro de_' L
" unespacio definido. : o
Lo Unrétulo mas pequeﬁo porsermés-: i
_barato que otro grande, es mas eficiente en
~ cuanto a costo que el grande, sies Ieglble a

la mlsma distancia, cabria exponerla en

“términos menos monetarios, diciendo que

. si dos rétulos tienen la misma area, elmas
- legiblees aquel que pueda ser leldo a mayor -
- distancia. - |

~ Elproblema de dlseﬁar palabras en : .

IR espamos con lamayor eflcnenma puede ser i
s descompuesto en’ cuatro partes f
“-Conspicuidad*

-Disefio de letra
-Diserio de. palabras

; '-Dlseﬁo de espacw

Azqurerda ‘Anuncio.. Iummoso (Whlte City) visto desde un
angulo que. constituye una de las imégenes colectlvas de

" més pmlongada superwvencla
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e ,47 EI. con.on

_ - Es la lmpreS|én sensonal que produce s R
- la‘Juz sobre cualquier objeto ‘de los que*
" puede captar el 0jo, es laimpresion que hace -
“la retina del ojo a’la luz reflejada por'los 4

.~ cuerpos. Dicha: sensaclén se. transmnte al

cerebro por medro del nervio 6pt|co

s T Este impresién: sensorial es un
: fehémeno indispensable que nos permite -
' apreciar la verdadera flsonomia de'la -+ -
. naturaleza y de las cosas‘que. nos rodean i
‘déndonos |mégenes nltldas y, motiva al
: ‘comportamiento del ser humano; animales
_y.plantas. En el hombre regula sus estados -
© de animo, debldo aqueel color activa su .
oy fantasmycreatnwdad deprlmeoexhortaa i
__ciertas actividades motivandolo a mclmarse‘
por determlnados colores. s % S e
b En toda relacion psicolégica no s6lo 86 &
toma en cuenta el calor en si, sino su
- luminosidad, pues la luz y ta obscuridad .

: ,_que vnvmca y ategra mlentras que Ia :
“obscuridad entristece y deprime: - o
, + Algunos colores tienen. diferentes
-sugmﬂcados segunel pals de que se trate.
- Los colores representan lo sugunente :
Blanco: Pureza, |nocenc:|aeh|g:ene combl-.'f

nacién de’ blanco y negro, ceremomas
Negro_ El_eganua tragediay Iu_tor

- ejercen efectos naturales. La luz ejerce e +

sobre el espintu de |as personas un estado, o

i G : Sy et A
& @ % T R 4
5

'Amba Combmao:one.s de coiores pnmanos secandanos y
: complementanos

.ROJoy naranja Calor ira, sangre pellgro
- fuego. ; ey
. Amarillo; Luz, sol precaucu‘)nyero _
~Azul: Espacios abiertos; cielo, paz; agua
“Lilay Rosa: Feminidad, delicadeza. ;
- Dorado: Antlguedad elegancla fiqueza. . .o
‘Marrén y- Gris: Serenldad eleganc;a Yoo
S _comodldad

Morado 3 purpura Rellglén autondad y s

- poder. . s
-~Verde Camplﬁa esperanzaytranqumdad :

Los colores tamblén se pueden dIVIdlr .

) '_'e_n frios y calidos.. Pertenecen al primer
grupo, la gama de los azules, los negrosy -
_~‘d|versas combinaciones. G Fi
i Dichos colores frios son paswos v
i _tranqunhzantes y producen una sensacion -

. de profundldad y pesadez. Los colores .
T -céhdos sonlos amarlllosy losrojosentodas
- las gamas, estos son activos y excitantesy - . -

.;-‘producen efecto de Ilgereza y cercama ;
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u ‘4.‘8. l'C.OMUNiéACIONE:S';

; Se Ie conoce con éste nombre a todas. l :
- aquellas aphcacmnes que se utilizan para
_. promover.uha empresa, un acontemmlento o
- --evento, festividad, etc, Ilevando impresa Ia i
Wb |magen correspondlente .

Estas pueden ser: Cartel manta L

: espectacular papeleria (hoja membretada o
. tarjetade presentacuﬁn sobre, etc.). L
~ Articulos promocionales:. (Boligrafos B
*_ Ceniceros, llaveros, calcomanias, efiquetas,
e gorros playeras, agendas tazas, bolsas R
empaques y muchos mas). ‘
- Todos estos articulos nos snrven para dar .

..una mayor identidad a nuestra empresa :

ayudada de nuestra |magen ‘

el Delacha ldentrdad corporatlva para la lmagen Caja Rural
. :Banco de- Crédlto Agrlqola Dlsefio Danlel Pankello y
Jorga Martlnez ' ekt . ;

' 'Izqwerda Contrastes de Color 4 (i
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Cartel. "Es un gnto pegado en Ia pared" e

La pnmera caractenstlca del cartel es = '_enterar de su contemdo a un pasajero o -

la sencnlez ‘Un grito es una em|5|én
poderosa de voz capaz de captar y IIamar
Ia atenmén répldamente e 50

F’fspﬂ mmom

- DEL mseuo GRAFICO

Un carteI es eflcaz cuando Iogra

'autamovmsta quevaa velomdad moderada
sin que se ‘detenga, es eI ongen de Ia
publicidad exterior. = -

~_El cartel. débe dejar en Ia mente un
mensaje sin neceSIdad de detenerse a
observarlo. :

Es una pléza pubhcltarla IIustratlva Ia :

cual-no necesita de grandes textos porlo . L

quela redaccnén basica no debe extenderse | ‘

mucho con un méximo de 5.a 6. palabras
0 serlgraﬂa pnnCIpaImente

Manta 3.
acontecmentos Cuandocel evento es muy

popular se pueden fijar alos postes yalas. .
paredes pero cuando es demasiado popu--
lar, se fija en Ios costados de los transportes P

pubhcos

crlllca sobre tela o plastlco

Izqmerda._pa(tel ”Fesfa- d/_ Roma., i

‘Este puede se puede imprimir en offset =

Se. ut|||za para anunCIar

:Se puede Impnmlr en pmtura vm|I o e

-5 ,‘A,rﬁba.,Mahta utilizada para montar un stand. . i
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PAPELERIA

La papelerla basma es Ia que toda :
: empresa o institucion debe tener ya que le:

- dauna mayor presentacion y seriedad a Ia
~ misma, esta se compone de:
Hoja membretada -
* . Tarjetade presentamén
% Sobre

En éste caso solo utilizaremos:

-Hoja membretada Esta nos. .

sirve para mandar. escritos, cartas etc, de
empresa a empresa, lleva impreso. el

logotipo en la parte superior o inferior, como .

- se desee. Se pueden utilizar también.como
invitacién, sus medidas son: tamafio carta

- 28 por 21.5 y.tamario oficio 34 por 21.5.
‘Lleva datos como d:recc:én teléfono; fax,

- ete. para que quien la reciba pueda i

: '_ contestarla con estos datos

- i “ % ; A EAG R 5 g

: Amba Papeleria bés:ca ,para una empresa THE MANDARIN 7

> Hong Kong.

cartas que se envian, también lleva impreso

- ellogotipo con sus datos, direccién teléfono,

fax, etc. Las hay en tamafio carta y. oficio.
Se imprimen en. maqumas rotogréflcas
ofset y serlgraf/a

2 ‘Iugar

-Sobre Slrve para guardar las :

BOLETOS.- Estos sirven para Ilevar:"u.n' :
control de la gente que entra atalo cual

\A R
qw

530 -
EONE A M-lA

.J,/f. hl e

28 . @21

'. Estos antenores se pueden lmpnmlr

g3
F’”,*F A

Trem

Taw

- en serigrafia y offset.que son los medios de °

impresién mas comerciales que exnsten en .

el mercado pubhc:tano
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ART ICUI.OS PROMOCIONALES.

La mayoria de’ éstos quedan g
5% |mpresos en los méas variados sistemas 'y .
" ‘constituyen cada aﬁo un medlo de'?
. 'pubhcudad :

Mo Los productos promoclonales son .
: muy vanados y se fabricanen’los. materiales

~*_mas diversos: plasticos de todas clases, -
" metales distintos, madera, telas, hule, =
l -papelesy comblnacnén de estos matenales ol

i Todos los promocmnales tuenen en
~ comun que son'medios impresos debldo &

| '. que en el articulo se ampnme el mensaje

Se pueden |mpr|m1r en Iltograﬂa ¥

tlpografia o serlgrafia en magquinas

: rotogréflcas eén el caso de las dos. pnmeras _

oy manualmente en sengrafna

 Arriba.. Diferentes tipos de a'rt?culps.-hmh:b_'c’ioneleé‘.

Algunos articulos promoclonales e

':son' calendarios, agendas carpetas, . .-

boligrafos Ilaveros cenuceros etc
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" - -Boligrafo.- Es una de las piezas
-promocional‘es‘ méas. aceptados porque - :
 puede ser impreso en gran cantidad y son . - |

_ muy econémlcos el plést|co con.el'que se -
" - fabrican los cuerpos de los boligrafos tiene- .
* la caracteristica de ho retener las tintas .
tradicionales para su impresién, se .
: |mpr|men en maquinas rotogréaficas. El
. disefio es tipografico, lo mas .usual es la .
" impresién de Iogotxpos dada!a pequeﬁez de

la superflme

'DEL DISENO GnAnco'

: -Llaveros y cenlceros Son los‘_. :

; ‘promocwnales mas antlguos no hay limites
“-en la creacion de éstas piezas y cada dia |

% surgen nuevos y atractivos productos:

' destinados -a'la promocién de diversos . .

oA '.artlculos Estos se imprimen pnnmpalmente

“en serlgraﬁaolltografla o 5

. Calcomamas - Es una pieza~ :

‘»f:adhenble que se. puede imprimir-en
tipografia, litografia o serigrafia, a esta ultima
. seleha dado mas nmportanma ya que .
permlte varias tiradas en cualquier tamafio.
~ylas capas de tinta son -mas. gruesas y
' opacas, permlte una mayor def|n|0|én de Ios-
coIores Honet T e '-
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g

LN Empaque. Caja de. cartén
! pléstlco madera o metal que protége su
: ,,contemdo (envase) en forma |nd|V|duaI 0

colectiva y facilitar su traslado. -

: ,'Seproduce en materiales erxnbles pues el, ;

- - papel es la proteccion del envase contra -
: »lmpactosy fricciones intensas. Se fabrica

- . en varios materlales cartoncullos compri- -

midos y corrugados, pléstlcos Iammados
corchos madera |ém|na etc

_ - Ethueta. Es uno 46 Ios medlos B
. mas dlfundldos y de mayor permanencia,
_este producto ha dado lugarala publlcaCIén N
- de libros de’ disefio especializados en |a'~ ;
;elaboracuén de ethuetas : :

La neceSIdad de mdncar el contemdo

~deun recuplente para no confundirlo con
. otro o para evitar su empleo inadecuado di6 . -
~ lugar-al nacimiento de Iaethueta, lacuales
_un material que se ha ido ‘desarrollando
"paralelamente a Ja profesion publicitaria y -
.‘que ha alcanzado una lmportante dwersn-.: e
_flcamén e A

Sus caracteristlcas de uso son

a) Concentrar jerérqmcamente la- lnforma- e
* . 'ciéri-dentro de un espacio COnvenlente

'b) Hacer atractivo el envase.

£ .c) Anunmar eI producto :

Estos dos se pueden |mpr|m|r en

sengrafla pnnmpalmente

7 . LY A i .
Y i . t - e -, e " o b s
.




“Como resultado de todo Io tratado en esta pnmera parte se desprenden las’ S|gu1entes :

'conciuswnes S R

1-La creacnén de nuevas fuentes: de trabajo eI lncremento deI turrsmo y de Ios mgresos &
poblado, son motivo suﬂcnente para elevar la coneiencia de los habitantes, autoridades °

. municipales'y estatales para reconocer Ia lmportanma de una campaﬁa eflcaz en promocnén

1 e La Feria de fa Pera

2 Para eIIo es necesano crear una |magen que hable dela naturaleza del evento Ia calldad :

de Ios productos y las bellezas del Iugar :

3- Se sabe que algunos agrlcultores venden sus productos a empresas nacwnales y.
'extranjeras lo.que habla de su visiéon e |deales sm embargo ho eX|ste una correcta d|fu3|én

: ,para la venta del producto

L.

: 4- Es necesano el empleo de medios eflcaces de comumcacnén ‘como radlo telewsuﬁn y. :

- .prensa; aunque en principio las herramientas publicitarias dlrectas (carteles, mantas, pos-

~ ters, espectaculares etc.) resultan lo mas viable para éste evento y para conocer éste pequefio. -

" lugar que retine ademas de las bellezas naturales que tiene el Edo; de Mlchoacén atractivos

tales como dulces en conserva de frutas, licores y cremasy desde luegola magnlflca calidad
enla produccrén de frutas pamcularmente la pera que es de por si. un orgu||o en Ucareo

e












k_SE UNDAP TE o

- ‘IMAGEN Y PROMOCION PARA LA FERIA DE LA PERA :

~ 1-PROCESODEDISENO
“a)ldeasdelProyecto’ ~* . - . -
- b) Desarrollo final del Proyecto

2-DESARROLLO DEL PROYECTO
- a) Justificacion del Joge-simbolo

* b) Construccién Geométrica

¢) Reticula de Reproduccnén o

i d) Restriccién de Areas.
L .e)Agrupamlentos 4

f) Alternativas Opcuonales s
Positivo Sélido - S

_ NegativoSélido .- = -+

) Tamaﬁos de Reproduccién

' 'f3-COLOR ,
a) Color. Instltucmnal
b) Color Auxmar ;
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 4-TIPOGRAFIA =
- -a)Institucional. - -
b) Auxiliar -

e COMUNICACIONES (Apllcaclon del proyecto)
; a) Cartel (Disefio) *

e iCartel (Colocacnén)
- b)Manta (Disefio) -

- Manta (Colocacu‘m)

- c)Papeleria -

; Ho;a membretada

Sobre y boletos

. d)Anuncio para Prensa.

- ) Promocionales
Playera y pluma:

Calcomamayllavéro e
<y f) Bolsas y empaques i
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A} IDEAS';DEI_-;PﬁdY EC.T_O: .

Se abstrajo Ia pera en alto contraste

“de una fotografia, ya que.es la fruta mas

representativa del lugar, y: porque ..

Sa . onglnalmente asisellama. (Fugura 1)

i Be tomé la forma de Ia pera:
dejandola en alto contraste para darle un :
toque de abstraccuﬁn (Flgura 2)

Se adapté a un cuadrado en-'-'.

e 8 negatlvo a :color -para:-resaltar la formaj Shae
e bésmadelapera (thura3y4) : :

Al principio se propuso eI nombre :

S de “Fena delaFruta” porquelaperanoesila - .

- Unica que -existe  en ‘la regién, pero - .
establecieron ese nombre desde hace

‘tiempo.y era dificil cambiarlo yaque podlan
; habercuertas confusnones :



-+ 'reducciones.

B) DESARROLLO FINAL

Estas son otras alterriativas por
orden, de como se llegé alaideafinal. .

-Con respecto al simbolo, la figura
de la pera se fue trabajando poco a’poco en
basea |a fotografia, se creé la hojay al final
se hizo unasimplificacion de la pera

‘redondeando el lado derecho, porque al
realizar las reducciones. se podian perder
los puntos sobrantes del alto contraste. .
: Como se muestra en laideafinal, es
como se Iogré lasintesis de la pera 3

En cuanto a la tnpograf|a también’

se trabajé sin perder la sencillez-de la:
_misma utilizando el tipo de letra lineal, s6lo”

/ se‘engrosé mas para destacar las p_alabras
i més importantes FERIA y PERA

En la pentltima |dea encontramos

" ‘enlos centros de las letras Ry P la hojade -

la pera; para darle una personahdad pero
se omitieron al final porque como en el caso
- del simbolo- se perdlan al reallzar |as

- DEL PROYECTO

:"z”’,“f” :“’,A-CAA N‘,**FERI.A wPERA

Ucareo, Michoacén.

. L . J
FERI PERA

m««q«' ozm O STOTOTOEA

Ucareo, Michoa .(;_é n-:

R



RROLLO DEL PROYEC







F ERIA P E RA

Ucareo Mlchoacén

WA s 553 T

HA) J_,USTIFIVC‘ACIéN- ’
DEL LOGO-SIMBOLO '

4 La- |magen consta de una fgura en: alto L
contraste estarepresentaala fruta quemasabunda .
en laregiénde Ucareo, “lapera”, y poriacual seledi6 -
- también elnombre a su feria: “Feriadela Pera”:

La figura se encuentra encerrada. en ‘un .
rectangulo la- cual lo rebasa, "esto Ie da: mayor

e 'v_13|b|hdad y realce.

Entre las palabras “Ferla de Ia Pera y Ucareo 4

-’ ‘Michoacan, se encuentra una pleca. con lineas =

dlagonales invertidas unas con otras en negativo. .

,_Esta greca representa la textura de la cual se :
" componen los canastas o cestas, utilizadas en esta =

regién que son muy Utiles para guardar la fruta. ‘
: -La imagen es sencilla por la tlpografia que |a ;

- compone, eltipode letraes: : )
“FERIA” y “PERA”": Arial Bold en altas (mayusculas) 2

lleva algunas modificaciones.

. “dela”; Arial Itéhcaenbajas(mlnusc'ulas)

“UCAREO MICHOACAN": Arial negrita en alti- bajas a5

, (mayusculas y minusculas).

- Eltipo de letra Arial es de Iés tlpograflas mas -

- sencillas, lo que facilita su lectura. La familiaridad

engendra legibilidad y esto se:aplica a la imagen; ya

queen estaregionla mayona de la poblamén apenas i
- sabeleer:-

: En la parte _inferior - se encuentra una
alternativa: de -acomodo - del logo-simbolo -que

* también se puede utilizar en algunos de los caSos
segun se requnera ; :



B)comsmucaéN;.
GEOMETRICA- '

La construccuén geométrlca es muy'

: _'lmportante para la reproducciéon de un
logotipo ya que por medio de los trazos mas

'~ simples sabemos que tan sencillo 0.
: complejo puede ser nuestrologo—simbolo

R e T
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- C) RETICULADE
REPRODUCCION

Para Iograr una adecuada repro-

duccién, ‘cuando no se cuenta’ con .los -
‘elementos y herramienta$ de precision, es
recomendable apoyarse en una reticula.
"En este caso es una red de madulos

cuadrados que se representarén con una

" El empleo de esta ,ret'iCtJIa.,.d.e.

- proporcianes esta restringida unicamente‘é "
. . la reproduccion por trazo cuando esta no
sea factible-por medios fotomecénlcos B

eléctrlcos dlgltales



D) RESTRICCION
" DE AREAS

; Alrededor del Iogo sumbolo eX|ste'
. un drea imaginaria en la cual esta prohibido
- colocar algun elemento gréfico. Tiene como

* finalidad la’ percepc:én correcta deI

‘emblema
: _Esto es unlcamente con el fin de
que Ias areas’ del Iogo S|mbo1o no- se:
alteren ‘ :

«w .««l’l««( e eresd- T -

careo,Michoacan]
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Este tlpo de agrupamlento su'v.
fe .cbmo textura 0 como fondo para diferentes

. tipos .de aphcacwnes .como * hojasA
. membretadas, - tarjetas  de presentacion,
" sobres, etc, o en. cualquier. otra’ aphcaclén.~_ s
.. utilizandola en un porcentaje muy bajo de . ..
~ una trama de puntos (10% o 20%) dando; s

-"-iugara unatonahdad gris s

En este caso se utilma umcamente"' :

. f-;el sffhboloya que es el més aproplado para;
};:esta reproducmén & GO T




F) ALTERNATIVAS
OPCIONALES

'POSITIVO SOLIDO

Este puede utilizarse para aplicacio-
nes en alto o bajo relieve, realzado, como por
3 ejemplo los sellos, troqueles, etc. Es la alter— :
.natlva més comun.: :

-Aunque-la pera y la greca estan en’
negativo, el positivo sélido es el estado nor--
malen que se encuentra el logo-simbolo..

FERIA PERA

> < < S ‘«". ‘«( .."m«'.«(« ,

Ucareo Muchoacan




| F) ALTERNATIVAS

' . NEGATIVO SOLIDO -

. Este_ lo utilizamos cuando existe . -
algun fondo en color y queramos la figura o
el logo-simbolo del color del papel que se
vaya.a emplear, o bien, la figura calada en
blanco. o ey

 OPCIONALES =



. G) TAMANOS DE

. REPRODUCCION

-1100%

FERI PERA

P ”«m«m«««m

Ucareo Mlchoacén

----------------

Ucareo,Michoaca
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Al con.on‘

s VA) msrrruc:onm.

: e Ia parte mtegral de la |dent|dad . 
~_entesnormas:-

' PANTONES83CV

~ ;- El color oficial de la tlbcgrafla (Ietra) seré
Sl PANTONE356CV : 4

-camblar, ano:serquevayaun pomentaje de ’
‘mas claro a mas obscuro. o que se- utilicen

o que a contmuacuén se presentan

4 _.'cohtraste que existe en ambas -combina--

Olhs “':- . -ciones de verde claroaverde obscuro; por
A F ; representatlvodeUcareo

"(&oz < < ...qo,;&czqqqze:q_f azd:',.s ~".'-F’A'.N.:T0NE 36CV

U c a re o M | c h o a c a n .PANTONE5830V

INSTITUCIONAI." G

por lo. que deberén respetarse las sugul-,

- 'El color oficial. del'simbolo y la pleca seré

Por mngun motlvo se puede_‘ v
en cualquiera de las alternativas de color' ]
Estos colores se elrgleron por o

el campo y sobre todo por Ias peras fruto.: e,



'B) ALTERNATIVASA
'DECOLOR

~ Estos nos sirven como - comple-
mento del color institucional , esto es para =

rétulos y algunas’ aphcacmnes con mucha

 maés informacion y que requiera de otros S

. colores como: carteles, folletos, tripticos,

e alguna: que otra apllcacu’m de papeleria :
getc ' , PR

Contamos con Un color auxiliar que
-es el rojo intenso, es un color célido que
*  contrasta perfeétamente con los dos tipos
. de verde gue estamos aplicando: Paralos

- verdes . los colores - mstﬂucmnales
" PANTONE 583CV y 3560V Este tipo de -

rojo en PANTONE es: 1788CV, es una
alternativa  para agregar en cualquner"_, i
aplicacion un tercer color el cual es muy ;| -

necesano como ya se ha menmonado

haciendo mas atractl\(o eI dnseﬁo que"

estemos ut|||zando

. PANTONE 3560V

. PANTONE 583CV

. PANTONE17880V i

L %
FERIA

...........................
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. ABCDEFGHIJ
- KLMNOPQRS
. TUVWXYZabc
. defghijklmnop
. qgopqrstuvwxy
. 71234567890

- Arial (normal) .

 ABCDEFGHIJ
- KLMNOPQRS .
- TUVWXYZabc
- defghijkimnop
“_qopqrstuvwxyﬁ |
'z12345678903

Arlal (bold)

A) TIPOGRAFIA -

La tlpografla es la Anal Bold. oy

f (negrlta) en altas y bajas (mayusculas y

- minusculas) y (normal) Estetipodeletraes
el muy sencilla en su lecturay cuentaconuna
- mayor apremacuén para ellector.

V."tlpografla del logotipo- con- sus modifi- -

Esta se. utlllzaré unlcamente en la

caciones antes mencionadas que son: Las .

palabras FERIA y PERA mucho mas .

- gruesas, las patas de enmedio de la letra

“F"y “E” también se modificaron, son més"
codas ‘ '

Este tlpO se utlllzaré tambtén enlos

textos de algunas de las aphcacnones que_ :
. mas adelante se mostraran sien cada caso .

se requnere ;

. INSTITUCIONAL



g Iuegoleglbmdadensuusé

B) TIPOGRAFIA

'La tlpografla éuxuhar al '|gual' qué' el

. ... color, es una alternativa de uso para *
' nuestro disefio, se podra usar en textos, -

. AUXILIAR

" titulos o subtitulos en cualquiera de estas. -

. opciones: Altas, bajas o italica, normal o
. negritas, segun sea el caso. Es parecidaal =
< . tipo arial sélo que esta es compléetamente
. redonda,  es un.tipo muy adaptable a

cualquier texto y de facil impresién y, desde

"",ABCDEFGHIJ;
_KLMNOPQRS*""
'TUVWXYZabc_T |

~ defghijkimnop
:qopqrstuvwxy“ |
.21234567890 

; -_Avqnt Gcrde Md BI (normol) :

o ;-_ABCDEFGHIJ e
~ KLMNOPQRS
._"TUVWXYZabc_:- 1
- defghijkimnop -3

- qopgrstuvwxy

'-z1234567BQO f*

. Avant Garde Md BT (itdlica)

S BRI
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“s0Cm

#PERA

Exposzczén y venta de productos,

eventos deportivos, teatro.del pueblo L3

t juegos perféC?llCOS :
Vj ¥  Del 27 de Julio al 3 de Agosto
-\ & Ucareo Michoacan
‘ FERIA S PERA’ a 60 minutos Carretera Morelia-Maravatio

gocm

. A) CARTEL (Disefio) =

Lai lmagen del carteltlene como sngnlﬁcado en o

~conjunto las rlquezasytradlcmnes mas S|gn|f|cat|vas S

-de .Ucareo, comoson. su. arquitectura antigia, - -
‘fecursos-naturales, .agricultura y lo mas lmportantey i
representatwo |a fruticultura.

Se compone de la ‘pera encerrada en un-

~‘recuadro como es el simbolo, que tiene dentrode la =
_ peralavifietadel Campanano dela IgIesua de Ucareo :
v _'yIaCruZde los Agustinos. : o
Fo -Los colores son los: mismos’ que se ut|||zan en- .
la |magen el recuadro verde es la' textura de los

arboles frutales, dentro de la pera el color azulque
simboliza el cielo; Ias fotografias del Campanano y Ia A

Oz,

La tlpografla consta de vanos tupos unas sm
patines mas- sencillas. 'y otras ‘con patines: mas
rudimentarias para tener una mayor varledad y fécﬂ
legibilidad. -

El material “del cual se compone papel i

: couché mate, la medida-es de 50cm. x 80cm.’ yaque - '

su tamario es el mas comun en.el mercado el tlpo de S
|mpreS|én esen offset.

e Este medio de comunlcacu’)n tlene un costo
_-elevado en cuanto a los materiales, pero como es'el
mas |mportante vale la pena difundirlo con .mas

* calidad encuanto a la presentamén para obtener L
: mejores resultados : :



'CARTEL (Colocacién)

Los carteles deben . de - colgarse

: pnnmpalmente para mayor visualizacién'a * -
' |a altura de la vista, digamos a 2 metros. - -
_maximo y estos deben colocarse princi-

~ palmente -en las esquinas de las calles,

postes de. luz, ventanales (tiendas depar-
tamentales, I|brer|as bibliotecas segun el 5,

‘tipo de .evento que anuncie el cartel)

bt ‘puertas, etc; -Tomando en cuenta . que

'.deben ser lugares donde hay mayor-

: cwculacnén y mowmlento de gente

; EI cartel debe ser. de un formato.
: vertlcal para una. mejor apremacuﬁn mayor -

: Ieg|b|I|dad y fécn manejo

Aunque éxisten formatos de t|po
honzontal para este caso es mas reco—
-mendable el formato verttcal




12 metros

L.A'

FERIA % P:RAZ*"

T I "‘r&f’.’ A S ST

',i-Ucareo Mlchoacén'

Exposwlén y venta de productos,

Ex ventos departzvos
; % ,
vTeatro‘ del Pueblo,' '
Hocl e :
Juegos Ptrotecmcos

Del 27 de Jullo al 3 de Agosto
Ucareo Michoacan

a 60 minutos Carretera Morelia-Maravalio

'B) MANTA (Disefio]

Tanto la manta como el cartel son‘ i

* los medios mas imporantes, debido a que
deben  causar gran |mpacto al’ que los

observa

< ER este casoel dtseﬁo de la manta :

" es un poco mas sencillo, debido a 1la

. complejidad de su elaboracién tomando en. . :
cuenta eI |mpacto que debe causar s

sofowl 5 .

_ EI concepto de la pera no debe faltar
utilizando los mismos. elementos -y los
mismos colores delai |magen

EI material de Ia manta. es de tela - :

comun y con. plntura de acrilico de manera. -

que no absorba tanto, en cuatro colores 5
éstos - materiales se- escogieron porque
debe ser Io mas econémlco pOSIble



5 __‘donde secoIOque

—— B) MANTA (Colocacién)

: La manta se compone de tela y una
._-cuerda para detenerla, por lo-regular su
formato es horizontal dependlendo del Iugar

La manta debe colocarse de poste a

' poste en las calles mas transitadas como
- “avenidas principales, en la entrada de algun

gpoblado -en los escenarios, stands, y en las
paredes, pero cuando es demasiado

_popular, se fija en los costados de Ios..

transportes pubhcos

Es un medlo ‘muy |mportante de

| "-.v.comumcacmn gréf ca debldo a Io que se

anunma en este




| CIPAPELERIA

~* . Enla papeleria se utilizan una serie
. de aplicaciones del Jogo-simbolo,- existen .-
; Eath e T T e B iy aiae Fperer-en; este  ¢ago, - debido &t lag
At e ST r’ i e e S necesndadesquesereqwerenutlllzaremos ;
: |

21.5¢cm.

: 5 ‘ ] : A SR ey ST S e Rl - A Ry )
PERENNE S R e e T Tl e e e st G membretada (carta 21 5x 28
EER R TR Lt Cooslu T e omuyoficio(21.5 x:31.5 em.): M4s que nada

R R e M & & E o e e para enviar invitaciones por parte del Comité
B - i e S e ST 0l Organizador dlas diferentes personahdades
Mgt el R e e e g ..deGoblerno :

28c.m. ’




ca o Pl ¢ e ety % : 5 o = # . . 0 ~ v . . g X . 8

Sobre(cartayoﬁcm) enelqueensuli AR e L D L L Ten e R
mtenorsedeposntalacarta i : : R e el R S e Y e

15cm..

_ " Boletos: Los cuaies se venden en Ia' s i L S o 7, : . Al _

s i = PN PR N * ! ) R 5 A &polddnywnh
entrada de la Fenaa un preCIo muy Lo 8 4 e R it |
~mico. . Tt _ P et L 0 Y R A e P e o | |

el s e e A R G O R r:nw PERA

U'!VCS M\ch'l(.h

SR T AR . . i ~'Bo|_eto FE
s e et s Sabrai(cataurofiGio) el g Yok Rakids visto de adelante
' <1 visto de.adelante A ETi Fd s TR :

_15cm.

SRETYCR Y W N R N R R R

; . - ; B T S Bolet : R
‘_Spbre(car\auoﬁcw) S R R s . vistodeatras: - " - S B
: vustodeatrés PR O R e S S i S : e




. ANUNCIO PARA PRENSA

; Ei anuncio. para prensa forma una

- parte muy importante debido a la cantidad: -

de publico que lo lee, este medio masivo de

- comunicacién puede lograr una excelente -

" difusién ya que millones de personas 0
. enterarén de este evento. Lo

Utlllzamos Ia mtsma |magen del

Cartel para tener-una mayor identificacién, -

~ - yaque siven el Cartel y luego el anuncio o
~ 'viceversa, de inmediato captarén Ia idea de
Ia Pubhmdad SR T

-

Se. puede utllazar en. las medidas
basicas, empezando por una plana cuyas

- medidas son (31.5x 6 columnas.), % x 6
(15.5. x 6 columnas) % x -4 (235 x 4 .
~columnas), %'x 3 (15.5x 3 columnas) 1/8x .
2O X R columnas) y quizas en un cintillo -

(8x6 columnas). En este caso toraremos -

. las medldas en formato vertical 1/8 x 2
columnas y enformato honzontal un cmtlllo :

Hay que tomar en cuenta algo muy'

~ importante que es el presupuesto poreso -

- tratandose de una Poblacién con escasos

~ . recursos econémicos utilizaron las medldas g
< que acabamos de menmonar ' :

6 columnas

Expostczdn y venta de productos o

 eventos deportivos, teatro del pueblo, 2

juegos ptrolécmcos

l Del 27 de Julio a

Ucareo Mic

".‘.”91. o

-2 columnas

s 'tllMt'llA

. Expoxlczon yventa de producios, - *
* eventos deportivos, teatro del pueblo,
Juegos pzrotecmcos ‘ _

Del 27 de Julio al 3 de Agosto

Ucareo Michoacan

Twagy Y



~ E) PROMOCIONALES

? Los articulos’ promocmnales tam- - &
- bién conomdos como . Souvenirs. son . "
_importantes . en la realizacion de algun
,evento porque . en ellos lleva impresa la-

_ d T e L e B L imagen, én este casa'él Logo-S|mbo|o de Ia
U : Ear et s Cb e e e P FeriadelaPera. e :
: -Para este utnhzaremos

FERIAT PERA

: Bohgrafo (pluma) IIavero calcomanla y’.' ;
- playera: Estos se imprimen pnncrpalmente

ey L Sk ' enserigrafia. Los materiales de los cuales . E
e R i R - estan hechos son: playera. de ' algodon

. 100%, calcomania de mica autoadherible,
{lavero y’ pluma del mas ‘econémico, el
,pléstlco ;

Parte delantera i ; Parte trasera ;

¢

Pluma (boligrafo) -




' .f"'E'_)"'Pkoch|6NALE's

i EI Ilavero y calcomania se. |mpnmen

iy pnnmpalmente en serigrafia. Los materiales

* de los cuales estan hechos son: calcomania

- de mica autoadherible y el llavero del més
o econémlco eI pléstlco oy

¥
| FERIAZPERA |
hE K1_u=.;-cowlh;|u.n c‘") j.‘ i

FERIA?: PERA

..,ffigu.cnroc ‘Michoacén.

ISRy R
. ’ o Cd ]

: -_ Calcomania . : ©




BOLSA:

Cuyo-material es de pape| de estraza es‘l.-
_importante, nos sirve pnnCIpaImente para

‘guardar la fruta que la gente compra en la

Feria, esta lleva impresa la imagen del

: evento y como- pantalla los agrupam;entos

e}

- Que, son vélldos son |as perasen repetlcmn o

~ EMPAQUE:

~ El material es de cartén tamblén es del
. suma mportancua nos sirve paraguardarla
~fruta pero en mayor cantidad mas que nada

* para exportar a otros lugares; llevaimpresa
~-la'imagen del evento y los agrupamlentos
i de Ias peras antes mencnonados '

3 Las dos propuestas serén lmpresas en
“serigrafia ya que es el medlo de |mpresr6n
més |nd|Cado para suuso..

'_‘Fibo'm,'.Y,:EMPAaugg. e

v Cajad'e_‘empa‘q‘ue 40x30x12 Cm. s

. Bdu_isa‘de,es'traza medida 40x60 Crh.




Como resultado final de Io tratado a Io largo de esta tesus Ia cual se componei s
de una investigacién teérica y apllcacmnes fundamentales de dlseﬁo se desprenden :
~ las suguuentes conclusmnes ‘ e : , :

Con la creacion actual de mas fuentes de trabajo el mcremento del turlsmo YN
~ingresos al poblado de Ucareo, Mich., son motivo suficiente para concientizarala . - .

~gente que habita en el poblado y- a Ias autoridades munICIpaIes y estatales, para -

~ lograr los medios de publicidad mas adecuados en beneficio de “La Feria de la Pera”,
‘para la cual fue hecesario crear una imagen que hable de la naturaleza del eventoy

. una promocuén adecuada del mismo, debido a que: los pobladores venden sus

. productos a empresas naCIonaIes y extranjeras '

: Hay que tomar en cuenta que este proyecto es umcamente para promover el g
eventoconla ayuda de una lmagen el disefio de marca de cada negocio depende del  :

comercnante del mlsmo como ya se habla mencmnado dentro de Ios ObjetIVOS

Es necesario el emp|eo de medlos de comumcacnon conomdos y: eﬁcaces- o
como 'son carteles, mantas,-anuncios de prensa y articulos promocionales, sobre Ios e
cuales log remos una dlfUSIOﬂ adecuada a Ias neceSIdades del poblado :

~ CONCLUSIONES



Giia Es por eso que. mvestlgando Ias necesudades deI Iugar creamos Ia Imagen de %
la feria con un. logo-simbolo, en este. tratamos prmc:palmente su.significado y el

" modo de uso con sus respectivas aplicaciones y alternativas que pueden emplearse
- en este para crear mas adelante Ia manera adecuada de sudifusion.,

A EIcoIores dewtalimportanmacon sus dlferentes alternatlvas de uso, suempre.'-
-y cuando se respeten los dos colores lnstltuclonales ‘que se han asignado. La Y
tipografia también debe respetarse, y para finalizar, con esto pr0pondremos Ias, T

-aplicaciones en base a las necesidades del evento, mismo que a su vez tendra una
. identificacién por parte de Ia gente que cuando vea Ia Imagen IIe parezca atractlva y
i Ia |dent|f|que S : :




- Almagre: . Qu1m OXIdO ro;o de hlerro més o menos arcﬂloso que sUeIe emplearse en la pmtura y para pullr Ios meta|es.v e
- Boceto: Esbozo o modelo preparatorio para una pnntura e o _ A
- - Cacique: Jefe de tribu entre los indios. Individuo de excesiva mfluencna en un pueblo o : ;
"= Caracter: Nombre que se le da a |a letra ; , ,
- Conspicuidad: - Adj. llustre sobresaliente.
- Convento: Casade rellglosos oreligiosas. : )
- Difusién: Accion de difundir. Propagacién de una sustanCIa en el orgamsmo
- Dispositivo: - Que dispone o arregla una: cosa. Mecanismo. i
.= Enajenacioén: Venta o compraventa, donacion. Dlstraccubn falta de atenCIén embelesamuento
- Esbozo: Pintura, Bosquejo, Boceto. RS :
- Expans:on Recreo, asueto, solaz, diversion. : ; ~
- Feria: Mercado de mayor importancia que el comun, en Iugar publlco y dlas seﬁalados »'
- Gendarme: Agente de policia uniformado - ¢ S
- Impreso P.P. irreg. de imprimir. Obra de lmprenta |mpreso publlCltarlo A
- Legible: Que se pude leer. : :
- Limitrofe: Vlecino, colindante. o
" - Lucrativo: Que produce utlhdad o] ganancna . gt e :
i Montaje Operacion que consiste en unir las distintas piezas de un objeto
"= Persuasién: Accién de persuadir. Conviccion, certeza /
= Pictérico: Relativo a |a pintura. ; :
- Potencial: Que puede suceder o existir, podeno que obra aI cabo de algun tlempo
- Relevante Sobresallente eximio. excelente, : : s
- Rosacea: De color semejante al dela rosa Aplicase a Ias plantas d|cot|Ied6neas aque pertenecen aI rosal, eI almendro la fresa




- Rotograf’a Huecograbado Sl B R e
- Rotulacién: Composicién de un letrero. e e
" - Sectorial: reletivo a un sector, una categoria profesiahal » oo Sa et gl L
. Stand: Es una exposmlon Sitio reservado para exposﬁores ; :
- - Tarascos: Dicese de un antiguo pueblo de indio del NO de México (Mlchoacén Guanajuato y Querétaro).
'~ cuya civilizacién estuvo en su apogeo en el. siglo XV cerca del lago de Patzcuaro.
= Tenencia: Posesion de una cosa. cargo u oficio.del Temente Lugar donde se establece una poblacuén
- Tianguis: Mercado que se célebra algunos’ diasdela semana,
- Tipografia: Procedimiento de impresién con formas en relive (caracteres méwles grabados chchés)
= Transacién: Operacién comercial o bursatil. ‘Acuerdo basado en conseswnes recnprocas
- Tridimensional: Que tiene tres dimensiones. - :
- Vestlglo Huella sefal, resto: "Los vestlglos de una cwulnzacnén"
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