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INTRODUCCION

El PERIODISMO es una forma de comunicacién social a través de la cual se
dan a conocer y se analizan los hechos de interés publico. El acontecer diario se
escribe y se inscribe bajo el poder de la informacién que caracteriza al mundo

contemporaneo.

Asi pues, el PERIODISTA estd intimamente subordinado a la
INFORMACION: su principal fuente de comprension y analisis de los
acontecimientos individuales y del conocimiento de la historia colectiva. El
alcance, la fuerza, la trascendencia, el ambito de influencia de su trabajo
periodistico dependen, ademas de su talento, de la cantidad y calidad de la

informacion a la que pueda tener acceso.

El propésito de un periodista es entregar al lector o al receptor de los medios
electrénicos, la informacién veraz e inmediata que le permita resolver su
necesidad de estar enterado, de contestarse algo tan simple y tan complejo
como ;qué pasa en el mundo? Y por consiguiente , en su ciudad, su comunidad

y su entorno.
El periodismo estd ligado siempre a la urgencia, la inmediatez, el anélisis
pronto, certero, directo que permite moverse en un mundo cada vez mas

saturado de mensajes y publicidad, en donde el poder de la informacion ejerce

su influencia definitiva.

De tal forma, que al periodista le deben importar los seres humanos por su

4-



trascendencia social, politica y cultural. Su oficio estd encaminado a descubrir
historias y desentrafiar destinos individuales y colectivos, ya que el terreno de
la informacion periodistica tiene nacionalidad, geografia, contexto historico e

ideologia (Cruz, 2000).

Asi, este quehacer que mantiene informado al hombre de todo lo que acontece
a su alrededor, funge como parte importante del desarrollo de una SOCIEDAD:
un grupo de seres racionales que interactian bajo la ley natural de la
convivencia y sobrevivencia. Sin embargo, la desigualdad mundial en riqueza y
en el acceso de la sociedad a los beneficios del progreso, se refleja en la
inequidad en el desarrollo de las industrias culturales y en el acceso diferencial
de los ciudadanos a estas fuentes de entretenimiento, informacion y educacion
(Sanchez, 2000). Y es aqui donde la COMUNICACION no debe faltar como
una expresion, un intercambio indispensable que propicia la informacién, la

socializacién, didlogo, educacion, integracion y promocion CULTURAL.

Entendiendo de esta forma, que los productos culturales no son solamente
mercancias para ser consumidas en el corto o mediano plazo, como bienes
duraderos o no duraderos. Los bienes y servicios de la industria cultural, son
también propuestas de sentido sobre el mundo; constituyen pautas de
definicidn sobre el ser —identidad y clteridad-; los contenidos simbdlicos de los
productos culturales proponen soc.almente -y a veces imponen- patrones
estéticos: qué es lo bello y lo no bello; dan guias éticas y contribuyen a
configurar la moral social prevaleciente: lo correcto/incorrecto, lo
normal/anormal, lo propio y lo impropio. Proponen representaciones sobre los
diversos niveles de posibles comunidades imaginarias, desde lo local hasta lo

global. Es decir: desde las identidades de barrio, pasando por las



identificaciones con lo nacional o con lo deslocalizado, transnacional. Pueden
ser portadoras simbdlicas de las nuevas utopias socio-historicas. Son universos
simbdlicos ligados a las comunidades que los producen y a colectividades

afines con las que se conectan a las primeras.

Pero también, y principalmente, son dispositivos que pueden mostrar la gran
diversidad, pluralidad y riqueza de las manifestaciones culturales en el sentido
mas amplio: lenguajes, musicas, costumbres, vestidos, cocinas, etc., que

existen en el mundo.

Y dado que los gobiernos son representantes legitimos de los intereses
nacionales en cada caso, entonces es legitimo que ejerzan politicas pitblicas
para hacer competitivas y eficientes, plurales y diversas, las industrias

culturales.

Las industrias culturales no deben ser dejadas sin mas en las manos invisibles,
ciegas ¢ insensibles del mercado, el Estado, en tanto representante legitimo de
quienes pueblan una nacién, puede regular u orientar a las fuerzas ciegas de la
oferta y la demanda, las cuales no poseen inteligencia ni conciencia propias ni

sensibilidad humana ni identidad cultural o étnica (Sanchez, 2000).

De tal forma que al hablar de la TELEVISION especificamente, nos referimos
a uno de los medios electronices de comunicacién més avanzado y de mayor
influencia, ya que reune caracteristicas que nos son atractivas y logran captar
nuestra atencion por largo tiempo: luz, color, movimiento y sonido, nos hacen
participes en esta fabrica de imagenes, de la complejidad de un contexto social,

histérico, geografico, econémico y cult.irai muchas veces afin o distante al




nuestro (Gonzalez Trevifio, 1989).

Y es aqui donde la DIFUSION entendida como lo que le da forma a la
promoéién e informacion referente a x  persona, acontecimiento o
manifestacion debe ser el compromiso de cualquier medio de comunicacién,
entre ellos de manera importante la TV como uno de los mas socorridos por la
sociedad mexicana para méntenerse informado y entretenido, y desde luégo, si
se trata de difundir el quehacer cultural como elemento integrador y de

identidad, se debe intensificar la labor de la difusion cultural.

La vida cultural de Michoacan, y especificamente la de Morelia, es intensa,
vasta y atractiva no sdélo-a sus habitantes, sino a cualquier turista nacional y
extranjero. Conocida o por lo menos mencionada en otras partes por su
tradicién musical y su esplendor arquitectonico, la capital michoacana, requiere
de ventanas que informsn de su quehacer cultural y artistico diario, asi como la
difusion de la descarga de un abundante flujo de informacion social e histérico

que se inscriben en la cultura de esta ciudad.

Este travid,o pretende hacer una critica de la difusion la cual se vincula
estrechamente coi e! problema de no contar con los espacios que informen de
este aspecto trascercente en ¢l diario acountecer de Morelia y de ser siquiera
levemente superado i través de una mejor difusion; daria voz a creadores,

artistas, indigenas o bien a toda aquellz persona que en un ajetreado acontecer
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cultural , inscriba alguna aportacion valiosa a los sentidos y sensibilidad de los

habitantes.

De igual forma, la presente investigacion llena una laguna de informacion, ya
que pese a ser un problema que afecta a diversos sectores de la poblacion local,
no se cuenta con antecedentes de un trabajo de esta indole, lo que le da un giro

de mayor trascendencia.

Pero entonces ;cudl es la realidad de la difusion cultural en la television local?

Esta investigacion le serviria de inicio, a las 4 televisoras locales:
Telemichoacan (SMRTV), Canal 13 de Morelia, Canal 11 y TV Azteca
Michoacan, en el fortalecimiento de sus fuentes de informacién, con miras a
brindarles espacios necesarios a los creadores , a las manifestaciones artisticas
y sociales que se integran al llamado periodivi: 0 cuitiird: coid0o una expresion
colectiva que requiere de mayores canales de difusion en la sociedad local, y
que a la par desprende la preocupacion por determinar las circunstancias o
factores que propician la ausencia de un pleno desarrollo del periodismo
cultural en Morelia.

El por qué no se ha consolidado como una fuente informativa de interés para
los medios televisivos y para la comunidad, = bien, si en la. incipiente
informacién y ccbertura de actividades culturales no existe un lenguaje
periodistico atractivo o apto para los telespectadores, derivado de una falta de
conocimiento y/o investigacién de los sucesos culturales; o bien, porque
contrariamente el lenguaje se torna metaforico,ycomplejo, ante los sentidos de

quienes reciben la informacion.



Convencida de que la television es un acto colectivo en el cual la injerencia
cultural la refuerza en su parte medular: la comunicacién, se deben planear
estrategias de interés para la difusion del arte y del quehacer cultural en el

ambito local de este medio.

Asi, a partir de la existencia de este periodismo, encontraremos una gama de
valores que nos produciran identidad, en una cultura entendida como la red de
significados compartidos. Y dado que la television ocupa un tiempo y un
espacio en que mayoritariamente estamos juntos, los que la “hacemos”
debemos involucrarla en el sentido de la prolongacion de la conciencia humana

a través de un lapiz, un pincel, una voz o un cuerpo.

La fuente cultural en los medios televisivos de Morelia carece de relevancia,
ya que al parecer, los acontecimientos por demés vastos y variados en la
manifestacion artistica y cultural resultan el reiicno de sus espacios, la falta de
continuidad en la difusién del quehacer cotidiano de una sociedad y la falacia
de no constituir un posible mercado de ingresos al canal de television, bajo el

argumento de que la cultura no vende.

Hay en las televisoras de Morelia, y eso cuando tiene cabida el periodismo
cultural, un simpl> reporte del acontecimiento, sin abordarse en su contexto y

generalmente reraitido a un esquema de las bellas artes.

Existe en la agenda de actividades artisticas y presentaciones culturales de esta
ciudad, una oferta cuantitativa y cualitativaiiiente rica y vasta, que exige

canales de informacién suficientes y oportuncs en su acercamiento con la



sociedad.

De acuerdo con la agenda del Instituto Michoacano de Cultura, organismo
publico descentralizado de mayor concentracion en la vida cultural y por ende,
de importante trascendencia de la misma, hay entre su oferta y la de los foros
alternativos e independientes alrededor de 20 actividades diarias, tomando en
cuenta que la temporada mayo-junio tiene mayor numero y variedad en la
programacion, de la cual el 70% son presentaciones artisticas y el resto

conceptos variados de actividades culturales.

Algunos escenarios de intensa oferta artistica y cultural en Morelia son: la
Casa de la Cultura, el Museo de Arte Contemporaneo, Museo del Estado,
Museo de Arte Colonial, Teatro Ocampo, Museo Regional Michoacano, Centro
Cultural Universitario, Teatro Morelos, Auditorio Samuel Ramos, Teatro
Rubén Romero, Conservatorio de las Rosas, Centro Cultural La Libreria. El
Corral de la Comedia, La Casona del Teatro, Pefia artistica E! Leon de

Mecenas, Centro Cultural Suchipilli, El Colibri y diversas galerias de arte.

Asi, frente a la problematice de la difusion cultural en las televisoras locales, el

presente trabajo tiene como objetivos los siguientes:

Objetivo general.-

- Realizar una critica de la difusion cultural que hay en la actualidad, en las

cuatro televisoras de Morelia.
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Objetivos particulares.-

- Determinar los factores que de ser superados lograrian dar mayor impulso

Al periodismo televisivo cultural local.

- Definir los parametros de importancia del periodismo cultural que se genera

en las televisoras de Morelia.

- Ofrecer mayores elementos para conocer y palpar nuestro entorno artistico-

cultural en el periodismo televisivo.
- Proponer a partir del analisis de los anteriores puntos, herramientas o
elementos de una difusion adecuada, periddica y penetrante de los hechos

culturales en la localidad.

- Conocer si existe o no un verdadero periodismo cultural en la television de

Morelia.

- Aportar informacidn que acabe con la falsa creencia de que el periodismo

cultural debe sélo rellenar espacios de menor importancia social.

Hipotesis

El periodismo cultural en los medioc locales es bluff (entendido como u

término empleado para engafiar o asomi ; ar sin ser verdad).

-11-
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Metodologia

Las técnicas de investigacion de este proyecto integran de manera importante a
las fuentes documentales en la recopilacién de informacién y extraccion de
ideas como referencias a partir de literatura que se aplica a la cultura, como
concepto que se integra por antonomasia al quehacer televisivo, asi pues se
hizo la sistematizacion bibliografica -libros, articulos de revistas, articulos

periodisticos, etc.-

Paralelamente, la investigacion de campo reune informacién en sus dos
vertientes: la observacion a partir de la experiencia y participacion propia
como reportera de culturales en la television local y como artista coral desde

hace mas de siete afios en esta ciudad.

Asimismo, la técnica de interrogacion es piedra angular de esta investigacion:

. Entrevistas realizadas a expertos y conocedores.

Conversaciones con aportacion de actores de! quehacer cultural.

Después del trabajo de campo, se hizo el andlisis de los datos y respuestas
recogidas en los diversos actores del periodismo cultural local vy
simultaneamente, se realizé un monitcreo de las 4 televisoras SMRTV, Canal
11, Canal 13 y TV Azteca Michoacan , en su dindmica de espacios

informativos, los tiempos de duracion y el enfoque de dicha informacion-.



CAPITULO 1.-

TELEVISION Y CULTURA



1.1 ORIGEN DE LA TELEVISION

La maquina de hacer imagenes, la gran “maravilla” del siglo, el cuadrangulo
de las ilusiones, la caja universal, el escaparate de los suefios, la television ,

nace en México, de manera comercial, en 1950.

Pero la idea de un aparato distribuidor de iméagenes a distancia, venia de muy
lejos, tan lejos como la primera vez que el hombre (el personaje de La
Invencion de Morel) entrevid la posibilidad de proyectar su doble mas alla del

tiempo y del espacio.

El cinematdgrafo, afirmaba André Bazin hacia 1930, es la culminacion de un
proyecto humano de perpetuar la imagen (y el ser individual) mas alla de la

noche y de la muerte.

Un proyecto, decia el critico de cine francés, que se inicidé presumiblemente
en Egipto, cuando alguien decidi6 que valia la pena seguir conservandose en la
memoria de los suyos, y otro “alguien” recogi6 ese deseo, lo precisd (como un
objeto se precisa en la lente de la cdmara) y supo resolverlo, técnicamente,

mediante los complejos procesos de momificacidn.
En efecto, pensaba Bazin, la fotografia primero, luego el cine (y mas tarde,
decimos nosotros, la television), vinieron a liberar al hombre de las urgencias

funerarias de preservar la imagen y al arte de las tendencias naturalistas de

imitar la realidad (nunca conseguible) hasta la prrfeccion.

De la fotografia en adelante, el ser humano podia dormir tranquilo: su imagen
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permaneceria y la realidad del entorno quedaria retratada *“tal y como fue” para
el resto de los dias. El ingenio y la capacidad de la técnica habian hecho
verdadera la ilusion de lograr la imagen, el doble del ser, aquella representacion
suya en la que todos reconocen un trozo de realidad, un nexo, algo asi como un

puente que une las dos orillas del ser, por un lado, y del tiempo, por €l otro.

Era el logro mas importante desde la produccion y preservacion del fuego,
seglin cronicas de principios de este siglo. Un logro que se iba a desarrollar,
afios después, en la mas poderosa herramienta de difusiéon publica que el

hombre jamds hubiera conocido.

Sin embargo, desde el origen mismo de la proyeccion ‘ electronica de
imagenes, se observaba, claramente, que habia dos universos en ocasiones
irreconciliables, en ocasiones irreconocibles el uno para el otro: el universo de
relaciones que sucede tras la superficie de la pantalla (del cinematégrafo, de la
television) y el que acontece en el entorno del hombre concreto. Una realidad
aparte y una realidad real. Dos mundos complejos: el de la ficcion y el del ser
de carne y hueso. Dos mundos que, como las paralelas de la geometria no

euclidiana, se tocan en algun lugar, en el infinito (Morin Edgar, 1972).

Asi las cosas, la television heredaria del cinematdgrafo un publico habituado
a percibir las imagenes como representaciones de la realidad y a exponerse a
ellas para subvertir el orden de su propia realidad. Ello en el aspecto del
contenido de sus emisiones.
En lo que respecta a la organizacion de sus empresas, en la formacion de la
industria de las imdgenes, la television heredaria, casi sin someter a testamento

y mucho menos critica, a la radio.
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En el desarrollo de este medio electronico en México, el transito resulté sin
sobresaltos, de manera natural en ambos frentes, es decir, en el de la recepcion
publica de imégenes y en el de la organizacion de las instituciones que las
producian y las distribuian, lo que en México y en Occidente hizo que la
television se erigiera como la industria lider de las comunicaciones publicas en
un lapso relativamente corto de tiempo, quizd cinco aflos después de haber

iniciado operaciones formales en los diversos rumbos del planeta.

La television, como la radio, méas que un conjunto de elementos técnicos
entrelazados para transmitir una secuencia de puntos mediante ondas
electromagnéticas a la distancia (y al ojo del sintonizador) es una institucion de
comunicacion publica y reproduccion social. De tal forma, que se constituye
como un medio electrénico de comunicacion que ha revolucionado la estética.,
la relacion intercultural, el conocimiento del otro y hasta las formas de hacer la

guerra entre los seres humanos (Katz, 1986 ).

En la primera mitad de este siglo, a nivel de las naciones, queda ya
compuesto el eje (imaginario) de la television: Estados Unidos-Inglaterra-
Alemania. A los primeros se les reconocerd su habilidad comercial y su
capacidad de conquista de mercados; a la Gran Bretafia la intensa penetracion
de los contenidos en series y programas asi como la creacion de altos niveles
de definicion de imagenes; y a los germanos, la meticulosa fabricacion de sus
instrumentos de difusién de masas y la poderosa oratoria acumulada sobre

ellos.

Después de todo, una institucion es heredera de la cultura que la forma. Y la

television no puede pertenecer a una realidad ajena a la que le nutre y le da
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contexto. Por el contrario, si la television nace y se reproduce vertiginosamente
en el planeta, ello obedece a una légica de uso por parte de quienes reciben las
imagenes; una ldgica que se estructura en el trasfondo de las ideas dominantes

en la cultura.

Muchos parecen creer que la empresa televisiva nace y se desarrolla sin la
participacion de la cultura, pero, en el caso de la industria televisiva mexicana,
ello tiene pocos nexos con la realidad. Una corriente de ideas prevaleciente en
un tiempo imprime su caracteristica primordial en el medio de comunicacién
que ese tiempo y esa cultura consideren privilegiado para enterarse del

acontecer, solidificar los valores y establecer las medidas del futuro.

El modelo televisivo estadounidense, caracterizado por la lucha de los buenos
y la sociedad contra los malos y la antisociedad, son los creadores del film de

oeste y de las series de policias.

En el trasfondo de la penetracion televisiva inglesa estd la penetracion
portentosa en la tormenta del ser humano, producto del teatro isabelino, con
William Shakespeare como centinela. La Inglaterra de las paradojas: ortodoxia
y ciencia; investigacion e irracionalismo, amor y muerte. Son los creadores del
teatro televisivo, del suspenso y de las mayores iconoclastias humoristicas de

Occidente.

Television y sociedad son variables dependientes la una de la otra. Desde la
forma de enfocar los hechos hasta la manera de iluminar la escena; desde el
punto de vista que asume la cdmara hasta c! tipo de relato que produce, en todo

el proceso de captacion, edicion y distribucion de las iméagenes publicas existe
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una intervencion de la cultura.

Lo anterior, es de primer orden cuando se quiera comprender por qué existen
diferencias en las televisiones mundiales. No son éstas puramente de técnica
(aunque la técnica sea, también, una manifestacion cultural) sino de modelos
de percepcion de la realidad y de modelos de espaciotemporalidad mucho mas
complejos.

Los teodricos llaman a este procedimiento, mediacion. Es por ello que a los
aparatos de difusion colectiva se les llama medios; porque a la vez que estan
ellos mismos mediados por la cultura, son mediaciones entre el receptor y la

realidad.

Asi, la television toma un papel protagdnico entre los medios electronicos de
comunicacion publica, por combinar todos los elementos dispersos en los
otros: expresion oral, metalenguaje corporal, espacio, presencia, secuencia,
imagen... y ello en la sala de estar de nuestra casa (Adorno y Horkheimer,,

1986).

Sin duda, en un enfoque particular encontramos que la television es la
representacion de iméagenes y sonidos en la que todos reconocemos un
fragmento de nuestra realidad, un vinculo que nos une a la existencia de los

demas integrantes de una sociedad.
Por ello, al constituir como medio de comunicacion un reproductor social -en

ocasiones parcial- es imperante la inclusion de un objetivo mediatico que no

solo externe el acorzecer diario, crudo, beligerante y
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real; sino también el que comprende la riqueza social y cultural, que por otra
parte necesita ser liberado del cascardn en que lo envuelve la noticia rentable,

para convertirla en motor de convivencia social armoénica.

Asi pues, la cultura debe ser la consecuencia de la interdependencia natural

entre la television y la sociedad.
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1.2 LA FUNCION DE LA TELEVISION:

1.2.1 INFORMACION:

La sociedad civil o los grupos emergentes solo aparecen en la programacién
de los medios de difusién colectivos cuando desde los criterios del negocio son
noticia o un objeto informativo atractivo que puede elevar el raiting de las
empresas, pero no son considerados permanentemente como sujetos o
entidades generadores de opinion que tengan derecho a un espacio colectivo

permanente de participacion informativa.

Una tarea tan central -informacion- para construir una sociedad democratica,
equilibrada y participativa no puede quedar expuesta a los altibajos subjetivos,
caprichosos o discrecionales de los intereses politicos del poder o sujeta a la
dindmica de la “Mano invisible del mercado”; sino que debe ser reglamentada
con toda exactitud por el interés colectivo, como cualquier otro derecho social

bésico, para garantizar su existencia y sana aplicacién comunitaria ( Antaki, ,

1988).

Cada medio tiende a localizarse en nuestros “mapas mentales” con un perfil
distintivo , un conjunto de asociaciones y de expectativas acerca de su funcién
o utilidad.

Las definiciones de 'a televisiéon o imagenes que pueden reconstruirse o
inferirse pueden ser fragiles, internamente incoherentes, muchas veces falsas
respecto de cualquier realidad concreta. Son vulnerables al cambio histérico y
cultural; hay diferencias subculturales tanto en e seno de las sociedades
nacionales como entre distintos paises; las definiciones son siempre

multifacéticas y la realidad que resumen es compleja (McLuhan, 1962).
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1.2.2 CULTURA:

Durante décadas se ha descrito como cultura de masas el contenido producido y
difundido por los medios de comunicacion de masas, (Rosenberge y White
1957, cit. en Mc Quail, 1985:61-99), aunque el término se aplica a un aspecto
mucho mas amplio, tiene incluso una connotacién ampliamente peyorativa,
sobre todo a causa de sus asociaciones con las preferencias culturales de los
“incultos” o los que no tienen capacidad de diferenciacién. Sin embargo, como
ocurre en la forma soviética “cultura de las masas”, puede tener una
connotacion positiva por la misma razoén que las masas pueden, desde un punto
de vista democratico, verse como fuente o agente de un cambio social
progresista. Sin embargo, en estos casos la cultura a la que se hace referencia es
en general bastante distinta de aquella a la que se alude con la expresion

“cultura de masas”.

Se han realizado intentos de definir la cultura, o la cultura de los medios de
comunicacién de masas, de una manera objetiva. Asi, Wilensky (1964), la

compara con la nocién de “alta cultura”, que se referira a dos caracteristicas del

producto:
1) Es creada por, o bajo la supervision de una élite cultural que opera
en el marco de una tradicion estética, literaria o cientifica...
2) Se le aplican sistematicamente patrones criticos independientes del

Consumidor de su producto... La “cultura de masas” se referira a productos
culturales manufacturados exclusivament¢ para el mercado de masas. Las
caracteristicas asociadas, no intrinsecas a la definicién, son la

estandarizacion del producto y la conductz masificada en su utilizacién.
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La comparacién deberia fortalecerse con la inclusion de otra forma cultural,

la de la cultura folclérica o cultura que proviene del pueblo y que puede
preceder a (o bien ser independiente de) los medios de comunicacion de masas
y la produccion de la cultura a escala masiva. La cultura folcldrica originaria se
redescubrid en el siglo XIX, en el mismo momento en que se precipitaba hacia
un rapido proceso de desaparicion . En principio se producia sin ninguna
conciencia especifica, utilizando disefios, temas y materiales tradicionales, e
incorporandose de este modo a la vida cotidiana. A veces, la élite la ha
ignorado debido a su simplicidad, su falta de elegancia, o su asociacion con la
vida campesina o de “clase baja”, y la proteccidn oficial solia llegar demasiado
tarde para salvarla como tradicion viva. Por otro lado, también ha sido fuente
de rejuvenecimiento para tradiciones artisticas cultas, como ocurridé con
muchas variedades de art nouveau o nuevo arte a comienzos del siglo XX,
cuando su contribucidn se reflejé en las formas, los materiales, los temas y los
valores. La clase obrero urbana, cantera de los primeros clientes de la nueva
cultura de masas, probablemente se habia alejado ya de sus raices referentes a
la cultura folclérice. Los medios de comunicacion de masas se han inspirado en
algunas corrientes de la cultura popular y las han adaptado a las condiciones de
la vida urbana, para proporcionar ciertas formas de cultura, especialmente de

ficcion y musica, alli donde su presencia era escasa.

Tal vez el mejor modo de esclarecer los atributos de la cultura de masas que
mas a menudo sc¢ citan sea establecer una comparacion, en cuestiones
esenciales, entre los dos tipos alternativos de cultura a los que se hace
referencia como “alta cultura”y “cultura folclérica™.

Los medios de comunicacion de masas se han dedicado a “colonizar” en

contenido y formas tanto a la cultura como a la cultura folclérica, y es




precisamente ésta la que se ha visto mas perjudicada, pues ha perdido su
audiencia a favor de los medios de comunicaciéon de masas, y las habilidades
de las que depende han dado pruebas de menor capacidad de resistencia que las
empleadas en la alta cultura, que ademas estd institucionalmente mejor

protegida.

Ahora bien, la cultura popular integra la espontaneidad de su origen y su
persistencia en la vida social en formas muy variadas, por ejemplo, en la
lengua, la ropa, la musica, las costumbres, etc. No hay razon para dudar de que,
en este sentido, las sociedades vivas contintian produciendo un gran volumen
de cultura popular. A menudo, los medios de comunicacién la utilizan como
contenido y como formas, o se dedican a reflejarla, y a veces incluso es la

propia gente quien la extrae de los medios.

La comunicacién no puede existir en el vacio. La cultura proporciona el
contexto adecuado para que surja, pero una cultura no puede sobrevivir sin
comunicacion, pues depende de ellas para su iniciacién, mantenimiento,
cambio y transmision. La cultura es por si misma un sistema de comunicacion.
Las complejas interconexiones de los hechos culturales transmiten informacién

a sus participantes (Mc Quail, 1985).

Los antropdlogos de la cultura han establecido que todas las culturas
comparten ciertos rasgos comunes, y los han llamado “universales”. Estos
incluyen sistemas simbodlicos (codigos lingiiisticos y no verbales), sistemas de
relaciones (de parentesco y de rol), y sistemas de creencias y valores. Pero las
manifestaciones de estos rasgos comunes pueden ser unicos en una cultura en
particular. Cada cultura tiene su lenguaje propio y sus claves no verbales que

reflejan los rasgos unicos de esa cultura en particular.
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De igual forma, cada cultura tiene su detinicién propia de los roles masculino
y femenino. Estas diversas manifestaciones de los rasgos culturales no se

advierten hasta que algun miembro de otra cultura se pone en contacto con

ellos.

La cultura ha sido comparada con un iceberg en el sentido de que s6lo una
pequefia parte de ella puede ser percibida, mientras que la parte més importante
se oculta a la vista (Ruhly, 1976). La parte oculta equivale al aspecto implicito
de la cultura, mientras que la parte abierta seria el aspecto explicito de la
cultura. El aspecto explicito se manifiesta en las costumbres, tradiciones y
valores que gobiernan las actividades y comportamiento de los miembros de
una cultura. El aspecto implicito se puede inferir observando los patrones
recurrentes de conducta, pensamiento y actividad en los miembros de una

cultura.

La cultura es un sistema de simbolos compartidos, creados por un grupo de
gente para permitirles manejar su medio ambiente fisico, psicoldgico y social.
La cultura proporciona a las personas un marco de referencia cognoscitivo
general para una compresién de su mundo y el funcionamiento en el mismo.
Esto les permite interactuar con otras personas y hacer predicciones de
expectativas y acontecimientos. En algunas ocasiones se conoce a este marco
de referencia como “identidad cultural”. £l concepto de identidad cultural es
semejante al concepto de “cultura subjedva” (Triandis, 1977). La cultura
subjetiva ha sido definida como una respuesta de la gente a la parte del medio
ambiente hecha por el hombre, 0 como la forma caracteristica de un grupo de
percibir su medio ambiente social (Brisi o, 1981). El uso de simbolos, la
seleccién de topicos y canales de conriricacién de una persona puede ser

afectado por su cultura subjetiva o por su identidad cultural.
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La cultura es un medio por el que las actividades de la vida se pueden ordenar
jerarquicamente en relacion a su importancia y proximidad. Las necesidades de
una cultura pueden variar al igual que las prioridades relacionadas con la
conducta de ciertos grupos. Una cuestion de primordial importancia en una
cultura puede significar algo diferente para otra.

La cultura proporciona simbolos a las personas asi como el contexto para
comunicar algo de ellas mismas a otras personas.

La habilidad para comunicar algo acerca de si mismos les ha permitido a los

grupos mantener sus culturas y sobrevivir en ellas (K. Berlo, 1991).

1.2.3 ENTRETENIMIENTO:

Por amplia que sea la creencia en que algunos tipos de cultura son mejores
que otros y que mdas vale una cultura cualquiera que ninguna, no es facil
acordar ciertos criterios para realizar las necesarias distinciones.

En general, los criterios de calidad cultural no se aplican al contenido
informativo (aunque pueden aplicarse), sino sélo a la ficcién, el
entretenimiento y la publicidad (esto es, la mayor parte de los temas que

ocupan a los medios de comunicacién de masas).

Asi, es posible mencionar algunas expectativas normativas comunes acerca
de la calidad cultural, evitando las cuestiones que puedan tratarse mejor bajo el
encabezamiento “orden” (por ejemplo, la pornografia o el sexismo). Una
expectativa reside en que la cultura debiera presentar una calidad de verdad y

autenticidad, es decir, que debiera reflcjar y extender la experiencia y ser fiel a
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las condiciones sociales de la sociedad en la que se produce y que la percibe.
Una segunda expectativa comun es de profundidad y originalidad, al menos en
intencién. En tercer lugar, la cultura comunicativa no debiera tratar de
manipular a las audiencias con fines que respondan al interés de los
comunicadores. En cuarto lugar, como sostiene la Escuela de Francfort, entre
otros, la cultura debiera adoptar una postura critica frente a la sociedad, o al
menos resultar perturbadora para los modos de pensar establecidos (Schroder,

cit. en Wolf, 1987: 94-97).

La estratificacion de los productos culturales segin su calidad estética o su
compromiso es perfectamente funcional a la logica de todo el sistema
productivo: el hecho de ofrecer al publico una jerarquia de calidades en serie
s6lo sirve para la cuantificacion mas total: bajo las diferencias, subsiste una
identidad de fondo, apenas enmascarada, la del dominio que la industria
cultural persigue sobre los individuos: “lo que se ofrece como completamente
nuevo no es mas que la representacion en formas siempre distintas de algo
siempre idéntico; el cambio enmascara un esqueleto, en el que es tan poco lo
que cambia como en el mismo concepto de beneficio, desde que éste ha
conquistado el predominio sobre la cultura” (Adorno, 1967). En el sistema de
la industria cultural el proceso de trabajo integra todos los elementos, “desde la
trama de la novela que va esta pensada para una pelicula hasta el ultimo efecto
sonoro” (Horkheimer-Adorno, 1947). Asi, este sistema condiciona totalmente
la forma y el papel del proceso de fruicion y la calidad del consumo, asi como
la autonomia del consumidor. Cada una de las instancias es englobada en la
produccion. “Kant anticipé intuitivamente lo que ha sido realizado
conscientemente solo por Hollywood: las imdagenes son censuradas por

adelantado, en el mismo acto de su produccion, ¢n conformidad con los



modelos del intelecto segtin el cual deberan ser contempladas”. La maquina de
la industria cultural rueda sobre si misma: ella es quien determina el consumo y
excluye todo lo que es nuevo, lo que se configura como un riesgo initil, al

haber concedido la primacia a la eficacia de sus productos.

A medida que las posiciones de la industria cultural se hacen mas sélidas y
estables, mas puede actuar esta ultima sobre las necesidades del consumidor,
dirigiéndolas y disciplindndolas. “Divertirse significa estar de acuerdo;
significa cada vez: no pensar en ello, olvidar el dolor también alli donde es

mostrado”.

La individualidad es sustituida por la pseudoindividualidad: el sujeto se halla
vinculado a una identidad sin reservas con la sociedad. La ubicuidad, la
repetitividad y la estandarizacion de la industria cultural hacen de la moderna
cultura de masas un medio de inaudito control psicoldgico. Si “en el siglo
XVIII el propio concepto de cultura popular, dirigido a la emancipacién de la
tradicion absolutista y semifeudal, tenia un significado de progreso, acentuando
la autonomia del individuo como ser capaz de tomar sus decisiones” (Adorno,
1954), en la época actual la industria cultural y una estructura social cada vez
mas jerarquica y autoritaria convierten el mensaje de una obediencia irreflexiva

en el valor dominante y avasallador.

Los productos de la industria cultural, “a partir del mas tipico, el film sonoro,

paraliza imaginacion y espontaneidad, por su propia constitucion objetiva.

Estdn hechos de forma que su aprehensiin adecuada exige por supuesto rapidez

de intuicidn, dotes de observacion, competencia especifica, pero a la vez

prohibe la actividad 1nental del espectador, si éste no quiere perderse los




hechos que pasan rapidamente ante sus ojos” (Horkheimer-Adorno, 1947, cit.

en Wolf, 1987: 94-97)

Asi, pensamos a partir de lo anterior, que la sociedad, entendida como el
nicleo que integra al comun y corriente ser humano: toda aquella persona
perteneciente a cualquier estrato social, nivel socioecondémico y practica laboral
debe ser considerada en la television un ente generador de opinion, con derecho
a un espacio de expresion y no solo a ser utilizado en el momento que lo
consideren oportuno los medios masivos, una mercancia de la informacion

diaria.

A partir de que cada individuo constituye un recipendario de ideologias,
criterios, creencias, convicciones, preferencias y aptitudes, la cultura no puede
menos que involucrar el quehacer, el modus vivendi y la participacion de todos
los seres humanos como aportacion al desarrollo de la vida cotidiana. Por ello,
el quehacer cultural que puede tocar los sentidos y la inteligencia de una
persona sin formaciéon académica y sin habitual contacto con las
manifestaciones de las bellas artes, hasta cualquier pensador o intelectual, debe
ser fuente de divulgacién masiva, indeperdientemente de la autoria de aquel
que la manufactura y la ofrece como elemento de identidad o simple

conocimiento.

De tal forma, que la cultura en el manejo de los medios de comunicaciéon no
debe ser un acto contemplativo sino participativo y de fortalecimiento
comunitario. Mucho menos, debe responder a una ditusion con apariencia de
factor de segregacion en los sectores sociales. Ante todo, debe ser un punto de

encuentro y entendimiento grupal.
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1.3 EVOLUCION DE LA TELEVISION EN NUESTRO PAIS.

Con el retiro del modelo de medios de servicio publico que ha exigido el
esquema de desarrollo del Tratado de Libre Comercio, el sistema de medios
comercial-privados se ha expandido notablemente en México, llegando a ser
éste el patron dominante en nuestra atmodsfera cultural y, con ello, se ha

privatizado el campo de lo publico.

Al final del siglo XX, las politicas culturales publicas y colectivas que se
elaboran en nuestra sociedad, cada vez mas se construyen desde las
necesidades privadas de la reproduccion del capital y no desde las necesidades

de avance y humanizacion de la poblacion.

De esta manera, al concluir el milenio, el Estado y la sociedad mexicana
cuentan con menor infraestructura mental y comunicacional para crear la
cultura indispensable que demanda el proceso de sobreviviencia social de
nuestro pais y con mayor logistica cultural para crear las condiciones subjetivas

de reproduccién del capital ampliado a escala global ( Esteinou Madrid, 2000).

Asi como el capitalismo mexicano para afianzarse en su fase de
industrializacion cred, a mediados del siglo XX, un tejido cultural consumista
que con el tiempo se convirtio en la religion de las ciudades, desde la cual los
individuos construyeron gran parte del sentido més profundo para vivir y
apoyar el modelo ¢e acumulacion material; al final del siglo XX, el capitalismo
modernizador, pa a consolidarse en su etapa ncoliberal de apertura de fronteras,
ha requerido procucir otro rasgo de la identidad nacional a través de una nueva
estructura de valores, algunos de cuayos puntales ha sido la eficiencia

maquinizada, la"ecnificacion, el pragmaismo, la supercompetencia, la
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privatizacion, la obsolescencia, la desregulacion, la desestatizacion, la

internacionalizacion, la globalizacién y la aceleracion, entre otras cosas.

Nueva estructura axiolégica que se ha distinguido por cancelar los valores del
antiguo Estado del Bienestar nacional, generado a partir de la Revolucién de
1910, e introducir los valores del moderno Estado Neoliberal que mantiene
como centro de gravedad el laissez faire, laissez passer del proyecto de
acumulacién ampliada en el campo de la comunicacidn, la cultura, la
conciencia y el espiritu. De esta forma, se puede afirmar que con el proceso de
globalizacién se ha intensificado la proliferacion de diversos ordenes y

expectativas pragmaticas del conocimiento y de la vida (Fuentes, 1991).

La aplicacién de los principios del mercado al campo de la conciencia han
obligado a producir, a través de las industrias culturales, las ideologias del
desperdicio rentables, y a sacrificar los valores mdas importantes que
constituyen una comunidad, una memoria y una nacién en la medida en que no
sean altamente lucrativos en términos monetarios y de corto plazo, o que se
opongan al crecimiento del mercado.

Es decir, en la sociedad mexicana regida exclusiva o mayoritariamente por
los principios de la oferta y la demanda, el mercado estd liquidando
naturalmente a todas aquellas formas culturales que son ineficientes, para
respaldar e impulsar el proceso de sobre acumulacion y super consumo social y

fomentar a las que si permiten su expansion material. (Esteinou Madrid, 2000).

Ante el panorama de crciente globalizacion cultural que ha experimentado la
sociedad mexicana, se debe tener presente la irresponsabilidad mostrada al no
planificar con fines colectivos el uso de los medios electronicos en las ultimas

tres décadas, la falta de voluntad politica para formar desde los canales masivos
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una cultura para el desarrollo, la debilidad de los gobiernos poscardenistas para
defender la cultura nacional, la complicidad de las autoridades publicas ante la
penetracion del proyecto transnacional en el terreno psiquico, la desarticulacion
global que vive el proyecto cultural gubernamental y el retiro sustancial de la
presencia del Estado del campo de la comunicacién colectiva para que esta sea

conducida mayoritariamente por el mercado.

Hoy, el Estado Mexicano ha perdido un enorme terreno para formar, a
través de las industrias electronicas, un fuerte nacionalismo, una solida
identidad y cohesion nacional que sirva como punto de despegue para el

proyecto de crecimiento interno.

Ante esta realidad comunicativa se observa cotidianamente la presencia de un
Estado Mexicano crecientemente mas débil, pues no cuenta con un proyecto
espiritual para la rectoria de los medios de comunicacién electrénicos y de la
cultura nacional, sino que ¢l mismo los ha abandonado, mayoritariamente, a los

caprichos de las libres fuerzas del mercado interno y externo.

Por ello, ante la privatizacion progresiva y el financiamiento crecientemente
mercantil de los medios de comunicacion piblicos, hoy es testigo de la derrota
del proyecto cultural del Estado y de la sociedad civil en el terreno cerebral
para mantener y ampliar el programa de identidad y democratizacion nacional a
través de la superestructura audiovisual de la Republica.

Por consiguiente, se puede pensar que la direccion cultural de la sociedad
mexicana, especialmente de las clases medias metropolitanas, ha sido realizada,
cada vez mas, desde las industrias audiovisuales particularmente de caracter
transnacional. Situacion que en la medida en que se consolide llevara al pais a

una mayor dependencia estructural del exterior y en algunos casos a la paralisis



cultural del proyecto de conciencia interna de la nacidn, pues crecientemente se

conoce mas sobre lo secundario y no sobre lo central para el desarrollo.

Contrariamente a las tesis modernizadoras del Estado Mexicano que han
planteado que éste se desregula y se privatiza para ya no ser mas un Estado
propietario sino una entidad orientadora y directora de la sociedad, en la
préctica, se constata que en el terreno cultural el Estado se ha convertido en una
realidad progresivamente mds endeble que no tiene capacidad para dirigir
mentalmente a la sociedad mexicana hacia un proyecto cultural propio,

auténomo y de superacién de la especie humana (Excélsior, 1991).

Asi, es necesario reflexionar dentro de la dinamica de acelerado cambio
modernizador que vive el pais sobre nuestra cultura y proponer las acciones
que deben ejercer los medios de comunicacién, para conservar su esencia
nacional orientada hacia el desarrollo de la conciencia; pues el proceso de la
globalizaciéon mundial lleva a la creaciéon de un nuevo orden cultural que
modifica los contenidos y las fronteras ideoldgicas de los actuales Estados
nacionales. De no efectuar esto, el alma cultural de la sociedad correra el gran
riesgo de quedar sepultada por los nuevos espejismos de la modernidad y sus
derivados simbolicos parasitarios de esta nueva fase del desarrollo de la

sociedad capitalista internacional (Esteinou , 2000).

De esta forma, nos parece que la supremacia de capitales, por encima de los
propios valores del individuo y de la empatia con el entorno natural y social, es
la premisa de la practica comunicacional en el mundo entero. México, desde

luego, no ha sido la excepcion.



El exacerbado consumo de imagenes y sonidos de espectaculo,
entretenimiento y confrontaciéon global ha sido la fuente de inspiracién
monetaria para la television mexicana, reduciendo deliberadamente las
ventanas de comunicacion y pensamiento de los ciudadanos y de los propios

actores sociales del pais.

La foérmula exitosa del mercantilismo en la informacién vy
desafortunadamente aplaudida , digerida y hasta subsidiada por el grueso de los
mexicanos, ha cerrado filas a la permanencia de una conciencia social

colectivamente positiva.

Aunado a ello, la invasion de conductas, valores e intereses externos,
propiciados por las mismas directrices nacionales en los medios de
comunicacion, han quebrantado la unidad del pueblo y su participacion en una

tarea de socializacién cultural.

1.4 LA IMPORTANCIA DE LA TELEVISION COMO UN MEDIO DE
COMUNICACION

El fenémeno televisivo, tipico de nuestro tiempo, presenta multiples facetas
de interés general, tanto para los ind:viduos como para los pueblos. La
principal caracteristica de la television s la de ser un medio de comunicacién
de masas, debido a lo cual se concentran en torno a ella numerosos y variados

intereses: desde las empresas comercizles hasta el propio Estado.
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Un oérgano especializado se dirige a un piblico mas o menos dispuesto a
aceptar mensajes que le presenta aquél. Poco a poco se va creando una gran
familia entre los autores de los articulos y los lectores de los mismos. En
television, ignoramos quién nos sigue. Se hacen sondeos que nos dan
resultados cuantitativos, incluso cualitativos, sobre ciertas emisiones...Pero
nunca sabemos de qué manera se percibird o comprendera el mensaje. Nunca

tendremos el retorno, el feed-back.

Los servicios de la produccion televisiva tienen como caracteristica, la
multiplicidad de programaciones a las que tiene que atender simultdneamente,
por ello, los responsables de los servicios de produccion en una emisora de
television han de estar predispuestos permanentemente a diversificar talento y
medios si quieren atender todas las exigencias derivadas de una incesante

demanda de programas.

Quizé sea el sector de la programacion el mas problematico de los que
integran la television en cuanto a estructura. Una de las tareas mdas arduas es
encontrar un esquema razonable de programacién que armonice el punto de
vista de la emisora con los intereses de la masa de espectadores. El contenido
de los programas esta siempre en funcioén de la audiencia a la cual se dirigen y
de los factores que condicionan al medio de comunicacion. Una emisora
directamente dependiente del Gobierno habra de enfrentarse con problemas
acerca del contenido, que serdn muy distintos a los que se plantean en una
emisora privada, dependiente de los ingresos que le producen los mensajes

comerciales de los anunciantes.

Tampoco son similares los problema- de contenido que se presentan en
comunidades culturalmente subdesarrollac... con respecto de los propios paises

con alto nivel cultural.
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En cualquier caso, es valida para todas las latitudes la afirmacion de que la
television es el suministrador a domicilio de un espectaculo permanente. Asi,
es preciso hallar el punto comun que satisfaga al mas amplio sector del publico,
a sabiendas de que es muy dificil que una emisora pueda obtener el consenso
de la totalidad de sus consumidores respecto de la calidad e idoneidad de los

programas que difunde.

El peso especifico que cada organizacion conceda a los sectores de
entretenimiento, informacion y difusion cultural dependerd, del punto de vista
que aquélla tenga acerca de su funcién social. Una empresa comercial privada
necesariamente ofrecerd programas que por su contenido evasivo y amable
atraigan la atencion de una amplia audiencia, poco estimulada ante emisiones
educativas, y que se transforma por esta causa en un objetivo concreto de los

intereses publicitarios.

Los mass media contribuyen de manera lamentable a crear individuos tipo
estandar. Se encaminan a una uniformidad que incoscientemente, imprime en

el espiritu de las personas una manera de decir las cosas y de comportarse

(Schenker, 1973).

Luego entonces, pensamos que mucho se habla y se dice sobre cudl es la
verdadera funcién de la television, y creo que ésta sin necesariamente tener la
respuesta acertada, s6lo abocandome a mis impresiones como televidente, varia
desde el momento en que nos referimos a la empresa privada o a la television

estatal.



Esto presupone que al existir las 2 televisoras con origenes e intereses
especificos y por ende diferentes, la oferta es completa, equitativa y justa por

llegar a teleaudiencias o publicos diversos en gustos y exigencias.

Ante ello, encuentro una gran debilidad partiendo de los hechos reales en la
conformacién de la barra programatica de la television mexicana : la saturacion
de un sector mayoritario de canales apuntando hacia el capitalismo comercial y
publicitario y unicamente 3 medios (Canal 11 del Politécnico Nacional, Canal
22 del CONACULTA y Canal 40 de CNI) como opciones inteligentes,
espacios de andlisis y reflexién , comprometidos con la verdadera vocacion
informativa, no supeditada a la lucha del canibalismo por el raiting y por

estratosféricas ganancias para sus directivos.
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CAPITULO 2.-

LA TELEVISION EN EL
NEOLIBERALISMO MEXICANO



21 LA TELEVISION MEXICANA COMO FACTOR DE
MODIFICACION CULTURAL

Con el fin de ampliar més los margenes de la accion transnacional sobre el
campo de la cultura y la comunicacion en el proceso de modernizacion que
vive nuestro pais con el Tratado de Libre Comercio, el mercado mundial ha
recurrido crecientemente al uso de dos ideologias neoliberales para legitimar su
avance y penetracion en la periferia: la tesis del Libre Flujo Internacional de la

Informacion y la ideologia del Acceso a la Modernidad Cultural.

Asi, por una parte, argumentando que en la Era de la Informacién el mundo
se ha convertido en una aldea universal a través de la expansion de las
telecomunicaciones y el crecimiento de las redes de informacién, que ha
ocasionado que todas las culturas estén interrelacionadas entre i,
derrumbando las Fronteras Culturales: se ha revitalizado la tesis del Libre Flujo
Internacional de la Informacién para ampliar las posiciones del capital.
Justificacién que, en el fondo, no es otra cuestion que la premisa para permitir
la facil difusion y penetracion de las imagenes transnacionales a todas las zonas
del planeta, pues son so6lo estas empresas las que pueden competir

intensamente a escala glc bal.

Por otra parte, paralelumente se ha promovido la adopcién de la ideologia del
acceso a la modernidad cultural, que en términos de concepciones de masas, ha
sido la visién que intenta homogeneizar la mayor parte de los campos de
imaginarios sociales con base en los nuevos valores del consumo y el disfrute
neoliberal, para facilitar la expansion del mercado capitalista que exige el
nuevo proceso de co1centracién de capital a escala mundial. Asi, ha surgido en

el México moderno :'e la década de los 90 un nuevo autoritarismo simbdlico
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que se basa en la cancelacion de las riquezas y diferencias de las diversas

manifestaciones culturales de los grupos sociales, para dar paso a la formacion
de una nueva hegemonia ideoldégica de los monopolios locales y
transnacionales en el campo de la cultura nacional. Con ello, se ha impuesto un
concepto de calidad, de estética y de modernidad cultural que parte de lo
exotico, lo folklorico, lo menudo, lo anecdético, lo atomizado, lo frivolo y lo
tecnoldgico, marginando las peculiaridades de lo propio y lo trascendente en

nuestro pais (Esteinou, 2000).

Con la aplicacion del Tratado de Libre Comercio sobre la estructura cultural
se ha fortalecido, a través de los medios masivos de difusion, la produccién de
una comunicacion parasitaria que lleva a saber cada vez mas del gran mundo
externo y cada dia menos del ser humano como nacion, comunidad y persona.
Dicha cultura parasitaria refuerza en grandes dimensiones la difusion intensiva
de los contenidos publicitarios, la informacion secundaria, la violencia
tematica, el consumo exacerbado, la invasion de la privacia, la banalizacion de
la realidad, la imposicién mental del principio de la ganancia a toda costa, la
frivolidad informativa, la cosmovision hollywoodense de la vida, etc., que nada
tienen que ver con la resolucidon de las fuertes necesidades estructurales de
crecimiento material y espiritual que se deben cubrir como pueblo y

civilizacion para sobrevivir.

Ahora, con el reinado creciente de los principios del mercado en terreno
cultural cabe la pregunta: ;Cudles son las cosmovisiones, las ideologias y los
valores culturales propios de la cohesion e identificacion de la civilizacién
nacional que ya han quebrado, o desapareceran ante la produccion de la enorme
cultura parasitaria que produce el proyecto modernizador de acumulacién
material a escala super transnaciona! a través de las industrias comunicativas?
(Alvarez Lima, 1988).
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A nuestro modo de ver, el término de globalizacién, socorrido
inescrupulosamente por la modernidad y en ella implicitos los medios de
comunicacion que aguerridamente presumen infraestructuras con tecnologias
de punta, vanguardistas ha propiciado que la aplicacién de los criterios de
informacién y difusion no se diferencien ni en las propias reservas de
contextos nacionales diametralmente opuestos y antitéticos en el mundo. Esto
en una lectura personal, me parece que converge en la homogeneidad y
alienacion de todos los pueblos a través de imagenes visuales y simbolos
auditivos proporcionados alevosamente, desde luego sin consulta popular de
los televidentes, obteniendo asi como sus mejores aliados: mentes y ojos
pasivos, cohesionados —por la manipulacién contundente y creciente- solo ante

el televisor.
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2.2 LA MERCANTILIZACION DE LA CULTURA

Con la aplicacién de la mano invisible del mercado sobre los procesos de
comunicacidn, la conciencia de lo social ha sido desplazada para dar paso a la
mentalidad de los negocios, el pensamiento de la ganancia ilimitada, el deseo
del lucro, la inclinaciéon dominante por el pragmatismo econdmico, la ideologia
de la posesion material como sentido de la vida y la vision del progreso técnico
como nueva religion, por encima de otros valores urgentes para la

sobreviviencia colectiva.

En este sentido, mientras en la sociedad existié la necesidad estratégica de
contribuir a producir desde los medios de comunicacién, especialmente
electrénicos, una mentalidad para la sobrevivencia social como es la
construccion de una cultura ecologica, del agua, de la civilizacion urbana, de la
racionalizacién de los recursos no renovables, de la tolerancia humana, de la
defensa de las especies animales, de la proteccion de la biodiversidad, de
promocion de la vida, etc., en ese mismo contexto de prioridades sociales, los
canales de difusion electronicos gobernados por los principios del mercado han
tendido a construir una atmoésfera de desperdicio cultural al producir una
cultura de la frivolidad , del hiperconsumo, de la novedad, de la
transnacionalizacion; una cultura light, del espectaculo, del sistema de estrellas,
del show, que son altamente rentables, a corto plazo, pero que han llevado a
despilfarrar la enorme energia humana que existe en el pais para enfrentar los

grandes problemas de crecimiento y sobrevivencia.
Asi, es conveniente recordar que el mercado por si mismo no tiene ética ni

corazén ni se preocupa por lo humano y lo social. Su objetivo es la rapida y

creciente acumulacion de riqueza a expensas de lo que sea. Por consiguiente, se
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convierte una ley en la medida en que funciona auténomamente y puede
introducir en las comunidades una relacion social de comunicacion salvaje (

Fuentes, 1991).

El proceso neoliberal de mercantilizacion extrema de la cultura y de la
comunicacion ha funcionado bajo la tendencia de producir, exclusivamente,
aquella conciencia, educacion, tradicion e idiosincrasia que sea funcional para
incrementar el proyecto de acumulacién de capital, especialmente, a escala
mega transnacional; y ha marginado la construccion de las politicas culturales

organicas que urgentemente requiere el proyecto de desarrollo cultural

(Séanchez, 2000).

Tras esto, creemos que una sociedad descorazonada, ensimismada y poco
propositiva es el producto mas costoso y rentable de la campafia

mercadotécnica y de negocio disfrazada de medios masivos de comunicacidn.

El posicionamiento de la television como ente de informacién,
entretenimiento y hasta compaiiia de la sociedad contemporanea ha renunciado

a la preocupacion de comunicacion en la interrelacion de los seres humanos.

La dispersion del encuentro cultural y de comunién con el préjimo apuesta a
la mira mas alta e importante de las televisoras con cuentos chinos, con la
degradacién del ser humano en conjuncion con sus valores, y hasta montajes de
verdades a medias y scudo-verdades como el pan de cada dia en los programas

de entretenimiento y en los noticiarios televisivos.
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2.3 LA PROPUESTA AXIOLOGICA DE LA TELEVISION PRIVADA
EN MEXICO.

Se observa que la moderna subjetividad que ha producido la estructura cultural
y los medios electronicos estd caracterizada, en parte, por fomentar el
individualismo por sobre las relaciones solidarias. Acentuar la competitividad
por sobre las relaciones solidarias. El canibalismo salvaje por sobre la
fraternidad. La marcada admiracion por lo extranjero y no por lo nacional. El
interés por la no planificacion colectiva sino por la altamente privatizada. La
lucha por la libertad y felicidad aislada y no por la grupal. El valor supremo de
la eficiencia por sobre otras metas humanas superiores. El abandono de los
valores tradicionales para asimilar los modernos ligths. El dinero como base
del reconocimiento y la valoracion social. El hedonismo y la cultura narcisista
del yo, como nuevo cristal para mirar la vida. La tecnificacion extrema como
sentido del éxito y no el didlogo y el acercamiento humano. Exaltar el alto
pragmatismo por encima de otras cualidades humanas superiores. El impulsar
el culto a la juventud por ser la etapa mas productiva del individuo y el
desprecio a los viejos por improductivos. La predileccién por la modernidad
entendida como el estilo de vida que permanentemente se ajusta a la
adquisicion de la ltima novedad y el rechazo a lo tradicional y antiguo. La
invasion compulsiva de la vida privada por las industrias culturales y no el
incremento de la vida interior. La invencién de una nueva identidad basada en
la mayor asimilacion de las culturas externas y no el enriquecimiento del
Meéxico profundo. El aprendizaje del idioma inglés para expandir el codigo
lingiiistico de la ampliacion del capital, por sobre la asimilacion del castellano
y otras lenguas indigenas propias. La realizacion del principio de ganancia
salvaje a costa de lo que sea y no la obtencién racional de la riqueza,

respetando los 6rdenes naturales de la vida. La acelerada norteamericanizacion
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de nuestra cosmovision y no el regreso a las formas milenarias de sabiduria de
nuestras culturas negadas. La construccion de la alegria a partir de la
adquisicion de lo ajeno y no del dominio creciente de lo propio (Esteinou,
2000).

De esta manera, a partir de la aplicacion del proyecto neoliberal en la
sociedad mexicana, se enfrenta la redefinicion y cambio profundo de la
identidad psiquica, cultural y humana como sociedad pluriétnica y
pluricultural; para ahora incorporar otros marcos de cosmovision y de practicas
de la existencia desde las premisas de la modernidad.

Las leyes internacionales del nuevo patrén de acumulacion de capital
gestadas y que permean todos los niveles de la sociedad, exigen en la esfera
cultural que el alma colectiva se construya en el pais a través de los canales
electronicos de informaciéon, basada en una visibn de la vida mas
transnacionalizada que lleve a saber cada vez mas del gran mundo externo y

cada dia menos de nosotros como pais, y de las personas (Alvarez Lima, 1988).

Apuntamos a que coloquialmente se dice que somos lo que comemos y
trasladando esta frase al ejercicio de los televidentes —asiduos o esporadicos-
me parece que se aplica como anillo al dedo el ejemplo. La television que
califico en el tiempo presente como una necesidad bésica para la gran mayoria
del pueblo mexicano (largos minutos y efimeras horas frente a la “caja negra de

imagenes”) forma parte de su rigurosa dieta alimentaria.

Visceral, intrascendente culturalmente hablando, consumista, soporifera,
pasiva, discriminatoria, elitista y connctadamente sexual, la propuesta
programatica de “nuestra” television no puede mas que engendrar individuos

del momento: la felicidad, las ambiciones, las expectativas y sus propias
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necesidades son ciclicas y cambiantes segin la ingestion de los patrones

televisivos.
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CAPITULO 3.-

EL PERIODISMO CULTURAL DE LA
TELEVISION EN MORELIA



Morelia, un punto importante de la geografia michoacana, considerada
ciudad patrimonio cultural de la humanidad, sin duda, ain al ser parte de la
provincia mexicana, tiene una vasta e intensa vida cultural y artistica en su
diario acontecer: por lo menos 15 ofertas distintas entre teatros, museos, pefias,
salas de concierto promovidas por instituciones gubernamentales y foros
independientes interesados en propiciar la difusion de las creaciones de los
actores culturales y de brindarle a los ciudadanos y a los visitantes un
permanente contacto con el arte y las manifestaciones de cultura popular y

urbana.

Asi, el panorama o escenario de las instituciones que en particular destacan
por la cantidad de eventos, festivales, apoyos, convenios o actividades
estrechamente relacionadas con el quehacer artistico y cultural de la entidad: lo
integra en primer lugar el Instituto Michoacano de Cultura, un organismo
publico descentralizado en el Estado y fundamental en el desarrollo de la
politica cultural en la entidad, ya que de €l dependen una gran cantidad de
recintos y el mayor aunque insuficiente presupuesto para incentivar la creacion,
el rescate, la preservacion del patrimonio mas importante de un pueblo: su

cultura, costumbres y tradiciones.

Cuenta con la responsabilidad de la organizacion y partida econdémica propia
para el Festival Internacional de Organo de Morelia, ademas de apoyar a
algunos otros festivales como el de Musica en esta ciudad, la extension del
Festival Internacional de Teatro de Titeres y apoyos a casas de cultura en el

interior de la entidad.

De tal forma, que el IMC tiene b:jo su resguardo ¢l Museo de Arte
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Contemporaneo “Alfredo Zalce”, la Casa de la Cultura de Morelia, el Museo
del Estado, La Casa Natal de Morelos, el Museo de Arte Colonial y el Teatro
Ocampo, sin duda importantes recintos no sélo para los creadores y artistas de
Michoacan, sino también para albergar a comunidades artisticas del pais y del

mundo.

Asimismo, entre las agrupaciones subsidiadas por esta institucion se
encuentran la Orquesta Sinfénica de Michoacdn y el Ballet Folklérico de
Michoacan, entidades de gran representacion en el movimiento musical y

dancistico de nuestro estado.

En la misma linea de instituciones de gobierno, se encuentra la Universidad
Michoacana de San Nicolas de Hidalgo a través de su Secretaria de Difusion
Cultural y Extension Universitaria, la cual mensualmente lleva a cabo
conferencias, conciertos, ciclos de cine, la Unica extension de la Muestra
Internacional de Cine, Tianguis y Ferias de divulgacidon cientifica y académica.
Y al igual que el IMC, la Universidad Michoacana tiene bajo su cargo diversos
foros importantes en la vida cultural de la ciudad, tal es el caso del Centro
Cultural Universitario, sede ademas de la Orquesta de Camara de la UMSNH,

del Teatro “Rubén Romero” y del Auditorio “Samuel Ramos”.

En el mismo tenor, el Ayuntamiento de Morelia también cuenta con una
Direccion de Accion Social, Cultural y Deportiva, a través de la cual ofrece una

programacion mensual de actividades en Palacio Municipal, o bien en asilos de

A8-



ancianos, casas hogar, colonias populares, marginadas y en escuelas.

Sin ser su funcién principal, esta Direccion de Cultura constantemente abre
espacios de expresién a artistas y creadores con su respectivo apoyo

economico.

La Secretaria de Turismo del Estado en una dinamica mas de difusion y
promocion de Festivales, Ferias y Encuentros en los 113 municipios de
Michoacan, se dedica a coordinarse con los diferentes departamentos de cultura

de los ayuntamientos para acercar la informacion de sus actividades a través de

ruedas de prensa.

Esta secretaria cuenta con una galeria de exposiciones temporales de pintura,

escultura y artesania en el Palacio Clavijero.

Pero, ademas de las instituciones de cultura del gobierno, existen importantes
foros independientes que también dan cabida a la promocion y difusion de la
cultura. Asi, que para la expresion teatral se cuenta con El Corral de la
Comedia y La Casona del Teatro; en un concepto mas amplio estd La libreria
de la Calzada, que ademas de ofrecer venta de café y libros, es un espacio que
se abre al interés de teatreros, danzantes, musicos, artistas plasticos que deseen
apropiarse de €l para dar a conocer sus obras .

En la vertiente de fortalecer los espacios a las diferentes disciplinas de la
comunicacion como la fotografia, audiovisuales, a partir de exposiciones,

cursos y talleres, tenemos al Centro Cultural Suchipilli.

Para la manifestacion del folklor, de la musica arraigada en nuestros pueblos
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purépechas -las pirekuas-, de la trova, los sones y géneros representativos de
otros lares de Latinoamérica apegados a nuestras raices y cultura, se cuentan
con pefias como El Colibri y El Leén de Mecenas como un importante foro a

la expresion y creaciones contemporaneas.

. Ga_lerl'as como La Soterréﬁa, La Sirenita y Bola Santa, dan forma a la venta y
exhibicion de la obra plastica y audiovisual de artistas michoacanos y
extranjeros que radican en Morelia y que buscan conseguir un reconocimiento

entre la sociedad michoacana y la propia comunidad artistica.

Ahora bien, ;c6mo se encuentran los espacios en los medios electrénicos,
especificamente los televisivos en nueétra ciudad, para integrar la generosa y
variada oferta cultural?

Dé inicio, el Sistema Michoacano de Radio y Televisién, tinico medio
dependiente de Gobierno del Estado —canal 2 por cable y 21 por antena aérea-,
y por lo mismo el mas comprometido con la funcién de la televisora cultural,
integra en su barra programatica sélo dos espacios bien definidos y de
produccién propia dedicado al quehacer cultural y artistico de la entidad. Por
una parte, en el noticiario “Michoacdn Hoy”, tres dias a la semana en bloques
de 4 minutos existe una seccion cultural a cargo de la reportera Yazmin David
y por otra parte, el tnico programa cultural en las 4 televisoras locales es
“Punto de Reunién” con una permanencia de mas de 10 afios y como uno de
~los més antiguos en el SMRTV, pero con una vision hasta cierto punto
regionalista de la gama tan diversa y plural de manifestaciones culturales y

artisticas y su conductora es Claudia Alvarez Medrano.
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VAun_'ado a esto, la ventaja del Sistema Michoacano radica en su constante

intercambio de programas, capsulas, documentales y transmisiones especiales

con integrantes de la Asociaciéon de Radiodifusoras y Televisoras Culturales

"Afines del pais (ASITRA), a la cual pertenece y por lo que se nutre la

concepcion de la cultura con la oferta de manifestaciones de otros pueblos.

Por su parte, el Canal 13 de Michoacan —sefial abierta-, en su “Noticiero
Michoacano”, tinicamente integra la ififormacion que se genera en ruedas de
prensa sobre eventos o actividades relacionadas con la cultura y el arte, o bien
da cuenta de las inauguraciones de los Festivales mds importantes en esta
materia, sin-considerar la continuidad y diversificacién del desarrollo en el

quehacer cultural . La reportera responsable de la fuente es Nancy Hurtado.

En esta misma televisora, el programa de revista “Tu Hogar” que se transmite
de lunes a viernes bajo la conduccién de 2 actores morelianos: Miguel Estrada
y Adriana Argiielles se desarrolla sobre una ténica de todo un poco —belleza,
salud, espectaculo, cultura-, pero a través de entrevistas en estudio con los

propios hacedores previo a cualquier actividad suya.

Canal 11 -por cable-, empresa televisiva privada , al igual que Canal 13, en
su noticiario da cabida esencialmente a ruedas de prensa e inauguraciones de
festivales culturales. Sélo que no existe un reportero especifico que cubra la

fuente cultural.

TV Azteca Michoacan, -canal 13 por sefial abierta-, cuenta los dias lunes,
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miércoles y viernes con una seccion de espectaculos a cargo de Adriana Manzo
en la que lo primordial es la promocion de la cartelera de Cinépolis y
secundariamente entrevistas con figuras del especticulo y notas breves sobre

algunas actividades culturales de la ciudad.

Ante ello, el panorama del periodismo cultural en las 4 televisoras de
Morelia, se torna pobre, superficial, desinteresado desde los jefes de
informacion y directores de noticias y poco atractivo a las diferentes

audiencias.

De tal forma, que buscando enriquecer una percepcién personal, como
reportera de la fuente cultural desde hace 3 afios y como activa participe de la
actividad artistica-cultural de la ciudad, entrevisté a importantes elementos en
diversos planos de la difusion cultural de la entidad, que me parece vienen a

aportar un vision rica y distinta a esta investigacion.

Uno de ellos, el Mtro. Juarez Lincoln Veldzquez, musico, director coral y de
orquesta. Mexicano, radicado en Michoacan desde 1992 . Exdirector de la
Orquesta Sinfoénica de Michoacan y de los Nifios Cantores de Morelia, quien
como actor de la cultura ha vivido la transicion del periodismo cultural en

Michoacén y por supuesto de su ejercicio.

Sin duda importante, la locutora y conductora Claudia Alvarez Medrano, que
en su experiencia desde hace 7 afios en el ejercicio del periodismo cultural,
vierte la vision mas directa y real como parte del gremio periodistico y como

una de las personas mas especializadas en la fuente y un conocimiento amplio



de lo que sucede en la cultura del mundo: musica, arte popular, literatura,

pintura, etcétera.

El otro lado de la moneda, incluye al Director general del Instituto
Michoacano de Cultura, Mtro. Jaime Hernandez Diaz quien es la parte que
consecuentemente se vincula con la difusion cultural en los medios de
comunicacion. La relacién que por antonomasia marca la labor informativa
entre medios, instituciones, creadores y sociedad, da pauta para recoger la

version de la corresponsabilidad con las televisoras en su papel de difusoras y

promotoras culturales.

Desde luego, que no se puede separar de la institucion mas importante en la
politica cultural del Estado, la responsable de su Departamento de
Comunicacion Social — Arq. Ménica Sanchez Gil, quien como parte de sus
funciones, propicia la relacién directa entre artistas , creadores vy
comunicadores para promover su quehacer y sus eventos; y por otra parte,
monitorea medios impresos, estaciones de radio y canales de television a fin de
conocer qué tanto o qué poco estos medios integran el quehacer cultural a partir

de ruedas de prensa, investigaciones o reportes de éste.

Luego entonces, recoge de un manera mas amplia la difusién cultural en las

empresas televisivas de esta ciudad.

Es asi, que los diversos actores en el quehacer cultural de Morelia, con una



vision particular, desde el ambito que les compete, nutren las apreciaciones de
este trabajo, en lo que constituye una pobre difusiéon cultural dentro de las
cuatro televisoras de Morelia, destacando las carencias o las aportaciones de los

periodistas culturales a este medio local.



31 LA FUNCION DEL PERIODISMO CULTURAL DEL
PERIODISMO CULTURAL EN LOS MEDIOS LOCALES

Desafortunadamente, los medios de comunicacién en su gran mayoria toman
en cuenta al periodismo cultural como un asunto aislado del resto de la funcion
de la comunicacion, que como su nombre lo indica, de inicio debe ser social.

El acercar los elementos de socializacién y cultivar valores, tradiciones y
costumbres a través de la cultura, desde la perspectiva mas allegada a su
posible funcion, sélo se convierte en complemento de la informacién y de la
comunicacion, de tal forma que una deberia de ser la funcién y otra es la que

resulta en las televisoras locales.

JUAREZ LINCOLN VELAZQUEZ: musico, director coral y de orquesta.

“La funcioén que deberia de tener es entusiasmar al publico potencial de las
diferentes manifestaciones artisticas y culturales para que asistan a los eventos,

para que sean participes de ellas”.

CLAUDIA ALVAREZ MEDRANO: conductora programa cultural “Punto

de Reunidn” de Telemichoacan.

“En los noticiarios locales, pareceria que la seccién cultural es el relleno y en
ocasiones la excluyen por las notas mas importantes desde el punto de vista

politico, econémico, educativo, que se ponderan mucho en estos dias.



Ademas de que en ocasiones se ven mas secciones de espectaculos en nuestra
entidad, ajenos a una regionalidad. En este sentido, no creo que se cumpla con
una funcioén, aunque si hay quienes lo trabajan, pero no tanto a nivel de

directivos o de jefes de informacion.

Estoy convencida de que el periodismo cultural podria ser el equilibrio entre
todo ese bombardeo de informacién noticiosa y no se le da la oportunidad al
auditorio de encontrar en €l un contrapeso a tanta informacion nefasta que si es
importante saber, que ocurre en tu estado. Pero también en ocasiones falta ese

sabor grato que da el periodismo cultural cuando es bien realizado.

De tal forma, que es poco el periodismo cultural de investigacion, hay una
eventitis: llega el boletin y se cubren los eventos programados, pero hay poca

investigacion detras de este periodismo”.

JAIME HERNANDEZ DIAZ: Director del Instituto Michoacano de Cultura.

“Uno de los puntos débiles del quehacer cultural es la difusiéon y la

divulgacion, lo cual me parece debe ser su funcidn.

Yo me he cuestionado qué tan débil es el quehacer de nuestros departamentos
de comunicacién y me parece que hacen una labor intensa, rica; pero
evidentemente no encuentran del todo la respuesta suficiente en la television
privada, salvo algunos espacios: pero ¢l competir contra estos espacios que
tienen una visién de mercadotecnia contemporanea, creo que nos coloca en una
posicion insuficiente, desafortunada, de desventaja por la propia cultura, por la

vision que tiene la sociedad del quehacer cultural”.
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MONICA SANCHEZ GIL: Jefa del Departamento de Comunicacién Social
del IMC.

“Debe ser la difusion del quehacer cultural en el estado, y las televisoras en
Morelia la cumplen a medias porque no se ven en todo el territorio
michoacano, ni tienen reporteros en todos los rincones de la entidad para dar

cobertura a las manifestaciones culturales no sélo a los eventos”.

De esta manera y con la repuesta a cudl debe ser la funcion del periodismo
cultural, nos parece que éste por ser la parte mas generosa de la labor
informativa -ya que mas alld de la problematica cotidiana que reflejan los
distintos canales de television a lo largo de sus emisiones- logra en la difusion
e informacion cultural un espacio de motivacion al goce y al enriquecimiento
personal a través de manifestaciones del hombre en las que estamos
indiscutiblemente implicitos y que por lo mismo puede ser factible que con esta
importante parte del quehacer periodistico, se cautiven nuevos publicos

dispuestos a ser actores participes de la cultura y el arte en esta ciudad.

De ahi que aun siendo television privada o de gobierno, el periodismo cultural

no se puede desechar como funcién social y de entretenimiento.
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3.1.1 IMPORTANCIA DEL PERIODISMO CULTURAL EN LA
TELEVISION DE MORELIA

Podriamos sefialar que el periodismo cultural por antonomasia es importante
en cualquier lugar del mundo y con mayor razén en ciudades como Morelia,
que poco a poco crece en sus opciones de canales de television -cuatro-.
Aunado a ello, se encuentra la riqueza histdrica, monumental, turistica y
artistica que obligan a los medios de comunicaciéon a ser los primeros
interesados en difundir sus bondades ante los propios habitantes y por supuesto

a sus visitantes.

Quedarse al margen de contemplar al periodismo cultural como un quehacer
informativo diario, seria desconocer la propia riqueza de esta ciudad y de sus

actores culturales.

JUAREZ LINCOLN VELAZQUEZ

“La television es un medio que no fue concebido para actividades culturales,
que inclusive es antinatural para las actividades culturales. No se puede
apreciar una exposicion de pintura a través de la pantalla, igual que no se puede
vivir un concierto a través de ella, ni a un grupo de danza. Hay muchisimas
manifestaciones que no se pueden apreciar, algunas culturales si; para el arte
no sirve.

Es un medio masivo de comunicacion que busca principalmente el
entretenimiento, la utilizacion del tiempo en el ocio, por lo tanto se ha disefiado
y se ha desarrollado la television en un camino muy especifico: el no pensar, el
no hacer, el que las cosas resulten sencillas y que facilmente todo mundo lo

entienda; y las manifestaciones culturales son antitéticas, pero dada la
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capacidad de penetracién de la TV, ésta se podria utilizar para entusiasmar,
para antojar a la gente lo que requiere de comunic6logos con esa vision o con
la capacidad de saber vender un producto, en este caso los eventos culturales y
que la gente se animara y fuera a ellos, porque la mayoria los disfruta sobre
todo cuando se estd en vivo: les gusta, salen entusiasmados o con cara de
pregunta. El problema es que no saben que existen todo este tipo de
manifestaciones, ya que el publico estd ahi pero se necesita atraerlo lo que

requiere de expertos en mercadotecnia y una estrategia.

En Morelia no me ha tocado ver el periodismo cultural, por lo que yo pienso
que deberia de ser. Regularmente lo que hacen es una resefia de un evento, en
el mejor de los casos imparcial: nada mas dicen se llevé a cabo tal dia, tal
exposicion, tal concierto. Muchas veces lo utilizan como arma para juzgar, pero
lo hacen sin ningln tipo de herramienta, casi siempre con dolo, si son cuates
del actor cultural lo alaban, si son enemigos lo destruyen sin importar cual fue
la reaccion del publico, la comunicacién y ademas ignorando que es una
cuestion personal, no se puede decir que estuvo bien o mal: habra gente a la
que le fascine o no, porque es algo personal , y yo creo que utilizar un medio
para influir en la opinion de las personas es algo poco digno. Lo que he leido y
visto en el periodismo cultural de aqui entra o en la resefia 0 manejo de

opinion.

Lo que deberiamos buscar es lo contrario, la promocion. Buscar que estimule

a la gente a que participe en el periodismo cultural local”.

CLAUDIA ALVAREZ MEDRANO

“Puede ser descubrirnos como seres humanos, reflejarnos, darnos a notar
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nuestras raices, el recordar nuestras tradiciones y el acercamiento también a la

modernidad, a lo contemporéaneo.

El periodismo cultural no s6lo deberia concentrarse en el arte, ya que hay
muchas manifestaciones del hombre que son cultura: cada aspecto, cada estrato
de la sociedad tiene su cultura, entonces se podria hacer presentes a todas estas

voces, hombres y mujeres.

Hay un desconocimiento, un tabu de decir cultura, sinébnimo de aburrido,

cuando existen formas amenas de llevar la cultura al televidente”.

JAIME HERNANDEZ DIAZ

“Para poder tener una participacion mds activa, mas beligerante en los
medios de comunicacidn, se requieren de mayores recursos de los que tenemos,

también se requiere de creatividad que a lo mejor no la tenemos.

No es facil tener acuerdos, sobre todo con las instituciones privadas, creo que
podriamos replantear nuestra relacion con la television estatal. Yo a veces
encuentro insatisfactoria esa relacion, sin mediar convenios 0 compromisos
economicos, deberiamos tener compromisos de trabajo mucho mas amplios,

pero el esfuerzo debe tener una relacion distinta con los canales privados”.

MONICA SANCHEZ GIL

“En algunos medios ni siquiera tienen reporteros asignados a la fuente, lo
cual es no darle importancia, hacer una seccion aparte es también no incluirlo
como vida cotidiana, es segregarlo.
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No solo es difundirlo, sino también darle a la gente elementos para que vaya
sintiendo suyas las manifestaciones y la cultura en Michoacan; que la
influencia que tienen los medios de comunicacion pudieran ayudar a que la
gente conociera , valorara, reconociera sus valores como propios y que evitaran

irlos perdiendo.

Es muy bueno que vengan grupos artisticos de fuera, pero existe el otro lado

de la cultura: lo popular que no tiene patrocinio de nadie”.

Luego entonces, derivado de la postura de los entrevistados ;Por qué
considerar que es importante la existencia de espacios culturales en la
television? La respuesta aunque suena sencilla, resulta compleja en su impacto
y sin embargo de suma trascendencia, ya que al lograr acercar a la sociedad a
las manifestaciones humanas que por supuesto, encierran cultura y arte, se
obtienen seres humanos mas reflexivos, mas sensitivos y con busqueda de

estimulos .

Otra parte importante la integra el poder sentirnos reflejados dentro del
periodismo cultural, sentirnos parte de un niicleo, de reconocernos junto con
nuestros valores, costumbres y tradiciones. Sublimar nuestras emociones y
fortalecer las expectativas como ciudadanos y actores del destino de un

pueblo.
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3.2 PRESENCIA DEL PERIODISMO CULTURAL EN LA
TELEVISION DE MORELIA

Al tocar este renglon nos topamos con una de las partes mas delicadas de la
investigacion, ya que precisamente la incipiente presencia del periodismo
cultural en las televisoras locales lo abordan como un reto de los
comunicadores y de las Universidades para fortalecer la visibn de un
periodismo humano y propositivo como dos de las grandes virtudes de la

informacién que desprende ésta tarea de la comunicacion.

JUAREZ LINCOLN VELAZQUEZ

“ Lo que me ha tocado ver es minimo, pero no es el negocio de la television
vender cultura, ni hacer cultura y mucho menos en el cine, es decir no es la

generalidad de estos medios.

Si creo que las televisoras estatales deberian buscar hacer contrapeso a las
televisoras comerciales, en el sentido de tener un programa, un proyecto de
difusion y apoyo a la cultura, precisamente porque supuestamente no tienen el

fin lucrativo”.

CLAUDIA ALVAREZ MEDRANO

“En ocasiones nuestra sociedad es demasiado s1.0b, me da la impresion de que
a veces no hay la conciencia de todas esas manifestaciones culturales que
tenemos y lo podemos ver en festivales de musica; siento que no hay el

encanto, la magia de acudir a determinados eventos y esto me hace pensar que
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las secciones culturales en los noticiarios, en los periddicos, tal vez puedan ser
poco atractivas para esa sociedad. Hay buenos reporteros y periodistas
culturales, pero es un trabajo que en ocasiones se ve demasiado opacado por

otro tipo de informacion, mas facilmente digerible.

De una cuestion cultural, a veces no se hace una vox populi, entonces la
sociedad deberia voltear sus ojos a este tipo de actividades como un refugio
que pueda enaltecer su espiritu, su alma, su conocimiento, su idiosincrasia; que

pueda fortalecerse como ser humano.

Desde mi punto de vista, el unico espacio cultural a nivel de noticiarios es el
de Telemichoacan (SMRTyV), porque es un bloque bien definido (3 dias a la
semana), pero aun asi, en todas las gamas culturales que hay se me hace muy
poco. No debe pensarse en un relleno, sino en un espacio amplio, cotidiano,

periddico.

En ocasiones los conductores de TV en lugar de preocuparse por editorializar
superficialmente, deberian aprovechar ese espacio para un bloque cultural bien
establecido, bien estructurado con el cual se cree una necesidad y que el

televidente espere este bloque con una expectativa sabrosa”.

JAIME HERNANDEZ DIAZ

“En el escenario de lo que hay en la television privada y lo que encontramos
en la television local hay una manera distinta de hacer presencia, aunque no se
percibe todavia una presencia completamente sélida y sistematica, sin dejar de

reconocer el trabajo que se tiene en la fuente cultural.
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Hay un déficit en la television comercial, donde se deberia atender de una
manera mas sistematica la materia cultural, en tanto, el déficit en la TV local

no es muy grande ni tan arraigado como en la privada.

Ahora bien, a los espectadores y especialistas les dejo la tarea de su calidad:
si es buena o mala, pero sin duda, el mejor de los cumplimientos en esta labor

la tiene el Sistema Michoacano de Radio y Television.

El talon de Aquiles, segin una encuesta nacional de cultura es que no sélo
pueden ser responsables las instituciones culturales, sino que éstas deben ser

fortalecidas por los medios académicos , intelectuales y de comunicacion.

Por otra parte, no encuentro una distincion muy clara entre los 2 tipos de
cultura que se manejan: la alta cultura o las bellas artes y la cultura popular,
creo que esto obedece mas a un slogan sonado, porque no se hace
diferenciacion, sélo se piensa en llevar las manifestaciones.

En la television no comercial hay una vocacion por plantearte la cultura
popular al igual que las bellas artes, hecho que desaparece en la television

comercial”.

MONICA SANCHEZ GIL

“En canal 11 es nula, no hay espacios para la cultura, esporddicamente sacan
una nota en los noticiarios; en el SMRTV por la misma linea institucional de la
televisora dan mas cobertura; canal 13 con sus politicas de empresa —Televisa-
tampoco cuenta con un reportero cultural y en TV Azteca Michoacan es mas
espectaculos que incluso aparece como cultura y ésta no necesariamente es
espectaculo.
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Programas de corte cultural s6lo hay en el Sistema Michoacano de Radio y
Television , tal es el caso de Punto de Reunién en donde se tiene a la cultura
con una presencia permanente, ademas de prestarse para presentar a los
telespectadores no so6lo la cobertura de eventos, sino también tradiciones,

comida, ropa, en fin otro giro més amplio de lo que entendemos de cultura.

A diferencia de esto, el canal 13 con su unico espacio abierto a la cultura Tu
Hogar es un programa de revista en donde solo se promueven eventos y sin
embargo parece tener mas raiting que Punto de Reunion.

Entonces las televisoras locales adolecen de programas para las

manifestaciones culturales y de verla como mero espectaculo”.

Coincidiendo con la vision que los diferentes involucrados en el quehacer
cultural tienen de la labor periodistica, vemos con pena y tristeza que es muy
poca la presencia del periodismo cultural en la television de Morelia, entendida
en términos de los pocos espacios para su difusién pero también en cuanto a la

aceptacion que éstos tienen por parte de nuestra sociedad.

Aun cuando resulta poco atractivo a algunos televidentes, debe pensarse en
darle cabida como un espacio de informaciéon que hace contrapeso a la
television comercial y que ofrece elementos para enaltecer el espiritu y

fortalecernos como seres humanos.

-65-



3.3 TRATAMIENTO Y CONOCIMIENTO DE LA CULTURA POR
PARTE DE LOS PERIODISTAS DE ESTA FUENTE EN LAS
TELEVISORAS LOCALES.

Una de las principales desventajas del desarrollo del periodismo cultural en
Morelia y ni qué decir de un buen periodismo cultural, es sin duda, en primer
lugar el desinterés de los medios de comunicacién en éste, pero también la falta
de preparacion de los comunicadores que si en la Universidad tomaron algunos
cuantas obras literarias por obligacion académica, en su egreso, dificilmente
reconocen en la lectura y en el acercamiento a las manifestaciones culturales
una trascendente herramienta de trabajo.

Para cualquier profesionista queda claro que la preparacion no termina con un
titulo, con una maestria o doctorado, que por el contrario el ejercicio
profesional crece y se enriquece en la medida en que las experiencias y el
intelecto se nutren, y justamente ciencias de la comunicacion en esa gama de
posibilidades profesionales requiere de una mayor cultura, la cual seria mas
evidente si desde la carrera, se estimulara a acercarnos a ella a través de talleres
artisticos, de circulos de lectura y de la especializacion en los perfiles de los

comunicadores.

JUAREZ LINCOLN VELAZQUEZ

“Me ha tocado tratar con personas que estan relacionadas con la cultura, tanto
en radio, television como en prensa escrita de una gran calidad moral, cultural,
personas que estan muy bien ubicadas, que son las menos y varios que no

tienen ni idea de este periodismo. El problema es que no hay una carrera, el
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periodismo cultural no lo ejerce alguien que estudié para ello, sino alguien que

le toco de rebote, igual el mes siguiente puede estar en policiacas o en deportes.

No sucede lo que en las grandes cadenas de television, en donde el reportero
que llega a la fuente de deportes es gente que estudid periodismo y se
especializan en deportes, porque saben manejar una cantidad importantisima de
informacion. Yo creo que un periodista cultural deberia tener ese perfil, como
el lector de noticias que es diferente a un conductor de un noticiario que tienen

un criterio, una opinién o saben qué preguntar.

Aqui en Morelia, no me ha tocado que los periodistas tengan ese dominio
técnico de la materia de la que estan trabajando, que conozcan, porque van y
entrevistan a un artista y le hacen preguntan inocuas, preguntas generales
porque no conocen de estilos, de tematicas, de técnicas y no se meten en
broncas; entonces todo se queda nada mas en el margen porque un periodista
cultural es muchas veces un espectador mas, que le toca cubrir una fuente y va,
lo ideal seria que hubiera la carrera y hubiera el perfil de gente que estudia y se
especializa para poder interactuar con el entrevistado, o en su resefia con un
factor mas de opinidn, tomando en cuenta todas las desventajas que tiene la
cultura per se en este medio actual en el que todo lo que es comercial, todo lo
que tiene como fin el obtener una ganancia tiene todos los recursos y la

tecnologia y la cultura no”.

CLAUDIA ALVAREZ MEDRANO

Debe ser mas atractivo, no en todos los casos se maneja asi, pero creo que
deberia haber un codigo entre todos los periodistas para hacer atractiva la
informacion.
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Hay que saber buscar alrededor de un concierto, de una exposicion; algin
aspecto que le atraiga al auditorio, ser empaticos, pensar en para qué le puede
servir al televidente tal informacién, cémo le resultaria atractiva y no solo

soltarle la informacién como la desprendida en otras fuentes.

El papel de la Universidad no solo es llenarte de conocimientos, de materias;
sino también de concientizacién. Un periodista cultural nunca debe terminar su
preparacion, debe estar enamorado de su trabajo, pensar que tiene una voz y
una opinion y lo menos que se merece el espectador es recibir un mensaje bien

estructurado”.

JAIME HERNANDEZ DIAZ

“Pienso que hay un proceso de mejoria y si hacemos un balance de lo que
hacen las personas en el quehacer cultural dentro de los medios de
comunicacion, en los ultimos afios se ha dado un avance significativo en
preparacion, formacion, interés y en vocacion de tener esta linea de trabajo del

periodismo cultural.

Si nosotros quisiéramos hacer una evaluacion del periodismo afios atras,
veriamos la improvisacién como una de sus caracteristicas fundamentales, la

falta de una preparacion adecuada.

Sin embargo, me atreveria a decir que hay una ausencia de lo que es
especificamente el perfil cultural. Las escuelas de comunicadores,

evidentemente dan énfasis a otras dreas y se percibe la necesidad de fortalecer e
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1 quehacer cultural, aunque creo que siempre el patito feo ha sido la cultura sin
a veces valorar que la propia vida cultural estd sufriendo transformaciones

sensibles”.

MONICA SANCHEZ GIL

“Partiendo del hecho de que no hay reporteros asignados a la fuente cultural,
el conocimiento que tienen les impide especializarse en algo, ya que un dia hay

que cubrir musica, al dia siguiente danza, teatro, etc.

Creo que no hay ningin diplomado o especializacion en las mismas escuelas
de donde salen los periodistas, luego entonces, me parece que ahi si ha faltado
al IMC ayudarlos, acercarles herramientas, lo cual no ha sido por falta de

voluntad, sino de recursos.

El conocimiento entonces que tiene es el del reportero diario, porque las
bases para el periodismo cultural no las tienen ni en sus propias escuelas, més
bien es el gusto propio, el que nadie quiere la fuente cultural y entonces la
toman y descubren lo bonita y noble que es: lo que te va dejando como
persona, las aportaciones que te brinda la fuente, independientemente de que

ganes o no dinero.

Por otra parte, pueden haber periodistas que tengan un excelente perfil y que
su empresa tenga otro.

En el caso de Adriana Manzo (TV Azteca) desconozco si tiene algin
estudio, pero aunque lo tuviera ella tiene que anunciar en la seccion a

Cinépolis, por cuestiones de empresa; en el caso de Canal 11 ni siquiera hay un
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reportero asignado a la fuente; Nancy Hurtado (Canal 13) si tiene la fuente

asignada, pero entre muchas otras: el presupuesto diario, entrevistas con
funcionarios que nos quitan el espacio diario a la cultura , y en el caso de
Yazmin David (Telemichoacan) es mas por el gusto e interés de ella que de la

institucion”.

La percepcion en general de funcionarios, artistas y comunicadores nos lleva
a afirma que en este punto se hace evidente la ausencia del perfil cultural en los
reporteros que abordan este periodismo en las televisoras locales, ya que
ademas de la necesidad de contar con una preparacion académica se requiere de
una vision humanistica, social y artistica del entorno; para poder traspolar el
periodismo cultural a una interaccién entre artistas, hacedores de cultura y

sociedad.

Las notorias debilidades de los comunicadores en materia de cultura, los

llevan a ofrecer un ejercicio periodistico aislado y poco atractivo.
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3.4 ESPACIOS DE INFORMACION CULTURAL EN LA TV DE
MORELIA

Pocos son los espacios que en la television local dan cabida a la informacién
cultural. Los tiempos y la profundidad de la informacion apuntan a una critica
situacion, en donde la difusion del quehacer cultural sélo es una pincelada
aparecida generalmente en el marco de la presencia de un funcionario publico a
un evento de entrega de apoyos a artesanos, a la premiacion de concursos o
bien desprendida de una rueda de prensa que Unicamente anuncia sobre alguna

feria o festival cultural en el estado.

Mids grave a(n se torna la presencia de algun programa completamente
dedicado a la difusion del quehacer cultural o bien que represente un verdadero
foro de expresion de los creadores en cualquiera de las vertientes de las bellas

artes o del folclor popular.

JUAREZ LINCOLN VELAZQUEZ

“ Son los menos, son pequefios porque creo que de entrada no hay ningun
programa especificamente dedicado a la cultura. Los ha habido
esporadicamente patrocinado por el Instituto Michoacano de Cultural,
convirtiéndose generalmente en secciones de cultura y creo que Morelia es una
ciudad que tiene una actividad cultural muy importante en cuanto a numero y
en algunas cosas también en cuanto a calidad, de hecho creo que es una de las
vocaciones de la ciudad: Morelia puede vender cultura, turismo y que tiene mds
que ofrecer, por ejemplo que en el campo industrial, entonces concientes de esa
vocacion deberian avocarse mas a crear a caldear el ambiente, para que asistir a

los eventos culturales resultara todo un acontecimiento y no fuera mas bien una
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cuestion accidental como lo es actualmente.
En los programas de la television regularmente en los noticiarios es donde
hay una capsula cultural o una seccioén cultural, sin corresponder a la gran

actividad cultural que hay en Morelia.

Para difusion cultural se necesitaria tener recursos materiales y técnicos para
plantear estrategias en las que deberian participar los diferentes institutos
especializados en la cultura: el Instituto Michoacano de Cultura, la Universidad
Michoacana, el Conservatorio de las Rosas, entre otros, que tienen una gama de

actividades enorme, un importante nimero de grupos artisticos.

A esto se deberian sumar personas que de forma especializada, supieran
investigar a través de una encuesta de opinion, como se le puede plantear a la
gente para venderle un producto, o un lugar comercial, un cine, un lugar para
vacacionar, los artistas dificilmente podremos hacerlo, por lo que estas
instituciones si podrian coadyuvar a crear una politica de medios en la
television, para que la difusion fuera efectiva, porque lo de menos es resefiarla
en 2, 3 horas dedicadas a las diferentes actividades, pero la finalidad en un
medio como la television debe ser el entusiasmar, el motivar, no solamente el
informar, porque la vivencia se da en el momento en que se esta frente a una

obra de arte, sea musical, pictdrica, de lo que sea.

La definicion de la cultura, desde mi punto de vista es algo vivencial, y eso
implica que literalmente tenga que ser en vivo y yo he aprovechado muchisimo
la television como medio de informacion cultural, para enterarme de
actividades, para escuchar conciertos, s6lo me sirve para informarme sobre

ello, para darme una idea, pero no tiene nada que ver con estar en un museo, o
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en una sala de conciertos. La esencia de la cultura debe seguir siendo una
cuestion personal, la vivencia no masiva, porque es muy dificil que haya
publicos masivos en las manifestaciones culturales, esa es la particularidad de
la cultura: que es para pocas personas porque es algo vivo, donde el publico va

a interactuar, a desarrollarse”.

CLAUDIA ALVAREZ MEDRANO

“Si nos vamos a la Ley Federal de Radio y Television, se estipula que deben
haber espacios culturales en las emisoras, pero ademas de ello, me parece que

son necesarios.

A mi me gustaria que los directivos de los medios de comunicacion o los
jefes de informacion fueran mas sensibles al respecto, brindandoles mayores
espacios a la cultura, porque no todo puede ser negocio, ni todo deber serlo. Si

la cultura no vende es quiza porque no se le ha impulsado.

Yo estoy segura de que alguna empresa privada estaria encantada de
patrocinar un programa cultural bien llevado, bien estructurado y con buen
contenido; pero como que da flojera pensar en cultura porque creen que es

tedio, aburrimiento, cansancio.

Las televisoras no se han preocupado por pensar en el auditorio y en

equilibrar el contenido de su informacién.”
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JAIME HERNANDEZ DIiAZ

“En una reunion de cultura en Veracruz, se planted que el Consejo Nacional
para la Cultura y las Artes -CONACULTA- organice cursos para la formacion
de sectores en el periodismo cultural desde la Optica de la preocupacién de
instituciones culturales por contribuir a la generacién de mas espacios. Aunque
me parece que Morelia no es una plaza que ofrece un panorama tan grave como
en otros estados del pais donde no hay siquiera paginas culturales en los
medios impresos, ya que siguen siendo una seccion de sociales, luego entonces

imaginate lo que pasa en la television de los estados.

Nosotros nos quejamos permanentemente desde el ambito de las instituciones
culturales, de la presencia de nuestro quehacer en los medios de comunicacion,
pero creo que deberiamos de superarlo en la bisqueda de una relacion de
formacion para coadyuvar al crecimiento de todos aquellos que estin

relacionados con los medios de comunicacion”.

MONICA SANCHEZ GIL

“ Como en los periddicos y en las radiodifusoras, lo de la seccion cultural
tampoco se les da mucho a las televisoras. Algunos medios la tienen, como el
caso del Sistema Michoacano de Radio y Television pero por separado y no
nos parece que la segreguen, que la saquen de la informacion general porque

debe estar integrada y ésta es una forma de discriminarla.

En los noticiarios de TV Azteca y del Sistema Michoacano de Radio y

Television hay secciones especiales, que por un lado segregan y por otro le dan
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bastante cobertura también; en Noticiero Michoacano de Canal 13 es poca la
respuesta que tenemos por la propia politica de la empresa y Canal 11 es
también por falta de personal, y creo que estas manifestaciones se deberian

cubrir todos los dias en cualquier horario”.

Asi, sumando nuestro criterio desde la optica de la vivencia en el periodismo
cultural, nos parece que el talon de Aquiles en el ejercicio periodistico o en los
medios de comunicacion sigue siendo la integracion de la informacion cultural,
la cual no debe presentarse como un apartado o como un capitulo desvinculado
sino como un complemento, como cualquier parte del cuerpo humano para

constituirse como un ente completo y funcional.

Ciertamente, la consolidacion de la labor de difusion cultural no solo atafie
a los medios de comunicacion, sino también a los propios hacedores culturales
que con su constante busqueda de espacios obliguen a los directivos de las
televisoras, aunque sea a fuerza de presion, a propiciar cada dia mas éstos, y
que por otra parte, deben ser del interés de las instituciones culturales y de la
ciudadania que entre mas demande la integracion de esta informaciéon mas

fomentara el compromiso de las politicas de los medios de informacion.

Luego entonces, el analisis que se desprende sobre las aportaciones de estos
4 actores del quehacer cultural en Morelia, nos lleva a creer que diferentes
sectores de la sociedad demandan canales de informacion cultural a través de
agentes informativos serios, conocedores e integrados a la creciente

competencia entre medios de comunicacion que dia a dia buscan ser la mejor
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opcidn en su localidad.

En los tiempos actuales, no puede concebirse un noticiario sin informacioén
cultural, ni se pueden engafiar los directivos creyendo que sélo lo que vende
(informacion amarillista, pugnas politicas, escandalosos fraudes, sangrientos
acontecimientos) es lo que pide una sociedad que desea, que exige estar
informada sobre todos los aspectos del lugar en donde vive; que existen voces
que a diario piden unos cuantos minutos para manifestarse entorno a su papel
en una comunidad, sobre alguna aportacién social, humana o artistica y que las
camaras y micréfonos no solo cumplen su funcién frente a gobernadores,

politicos o funcionarios, uno de los principales errores de la television local.
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CAPITULO 4.-

CONCLUSIONES Y
RECOMENDACIONES



Sin lugar a dudas, el principal problema del periodismo televisivo que se
genera a nivel local, es la falta de conocimiento e investigacion en la llamada
fuente cultural.

El punto de partida es que los periodistas o comunicélogos de profesion,
apenas son, hablando relativamente, de recién ingreso, ya que en Morelia no
existia una carrera a nivel licenciatura que formara elementos capacitados para

ejercer esta importantisima labor de la comunicacién social.

Mas especificamente se podria sefialar el hecho de que los medios locales, no
obstante la integracion paulatina de recién egresados, cuenta entre su personal
con una cantidad considerable de empiricos (aquellas personas que se han
formado con el tiempo y la experiencia) y que a diferencia de los que
recibimos una instruccion académica, nos brinda como profesionistas la
posibilidad de una mayor preparacion y cultura general (historia, ética,

sociologia, filosofia del hombre, entre otras ciencias sociales y humanisticas).

La cultura entendida como concepto somos cada uno y nuestro entorno
(tradiciones, vestimenta, costumbres, alimentacién, manifestaciones artisticas)
y la obra de arte es por si misma, aqui y en cualquier rincén del mundo, una
forma cognoscitiva, la produccién de un nuevo mundo y obra de comunicacion,
de ahi que en la posibilidad de difundir el arte y la cultura, se pueda lograr el
reconocimiento y la superacion de la alienacion, filtrandose como un fenémeno

en una diversidad de formas de la vida social contemporanea.

Ante ello, una obra de arte tan pronto sale de las manos del artista, entra en
un mundo, al que llamamos cultura, y adquiere un sentido y un significado
independiente del que el artista le haya querido dar en un momento dado.

Una obra de arte a la vez que es la expresion de una interioridad y creacion de
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un mundo especial distinto al mundo cotidiano y cientifico, involucra
comunicacion.

Ademas, se dice que la estética es el arte y que por lo tanto lo que la estética
tiene que hacer, es ponerse a estudiar las técnicas artisticas con las que se
producen las obras. Y si no sabemos técnicas artisticas, entonces no podemos
hablar de arte. Hay una confusion en esto, porque una cosa es hacer arte y otra
es hacer estética. No son obligados todos los conocimientos de toda la técnica
musical (que involucra incluso hasta mateméticas) para hablar de musica desde

el punto de vista artistico.

Luego entonces, el perfil de los reporteros y conductores de la informacion
cultural exige ademas del gusto e interés por este quehacer, incluyendo las
manifestaciones y expresiones artisticas, el sentirse atrapados y envueltos por
ellas, para asi poder llegar subjetivamente en una penetracion informativa
objetiva a los receptores, haciéndoles sentir mediante esta cualidad que son tan

suyas como del artista o creador.

Los espacios que requiere el quehacer cultural, deben ser menos esporadicos
y mas continuos en la barra programatica de cada televisora, en horarios en que
los diferentes sectores sociales —amas de casa, estudiantes y propios hacedores
de la cultura- puedan encontrar aunque sea someramente, la agenda cultural de
las actividades diarias, el reporte de eventos artisticos, el andlisis e
investigacion de los problemas en el entorno de comunidades indigenas, la
promocién de puntos turisticos del propio estado, de los museos o sitios a

visitar en la ciudad, entre otros.

Morelia nombrada ciudad Patrimonio Cultural de la Humanidad desde hace

10 afios, es uno de los puntos no sélo del Estado sino del pais, con una
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importante y vastisima tradicion artistica, arquitectonica, historica y cultural.
Sin embargo, su potencial turistico y su proyeccién mundial no han tenido el
debido peso en la vision de las cuatro televisoras locales para abordar al
periodismo cultural como una fortaleza informativa, por el contrario, la fuente
cultural en los medios televisivos de Morelia carece de relevancia ya que los
acontecimientos por demas vastos y variados en la manifestacion artistica y
cultural de la entidad, resultan solo el relleno de sus espacios y cuando mas un
reporte informativo derivado del interés de los propios hacedores de este
quehacer, quienes se acercan a los medios de comunicacion a través de las

instancias de cultura, pero no porque lo busquen los periodistas televisivos.

Pero aqui no acaba la afieja problematica de la difusion cultural en la TV
local, ya que un punto medular de su no consolidacién y raigambre parte de la

poca o nula especializacion de los reporteros culturales en esta ciudad.

El proceso natural de experiencia y conocimiento que nos trae a los egresados
de Ciencias de la Comunicacion la practica y el ejercicio de nuestra profesion,
no necesariamente nos lleva a la capacidad plena para abordar el periodismo
cultural, que sin despreciar ninguna fuente informativa, exige una formacién

multidisciplinaria desde el inicio de la carrera universitaria.

Es aqui entonces, donde las instituciones universitarias, en la actualidad
adolecen de integrar a su plan de estudios talleres artisticos, a excepcion de la
Universidad Latina de América que cuenta con sus propios espacios de
desarrollo humanistico, intelectual y artistico lo cual no so6lo genera
profesionistas con mayores elementos canalizables a su desempefio como
comunicélogos sino como individuos y publicos més exigentes en su vida y
calidad cultural.
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De tal forma, que propongo de inicio que las 4 universidades privadas en
esta ciudad: Universidad Vasco de Quiroga, Universidad La Salle, Universidad
Latina de América y Universidad de Morelia y el Instituto de Estudios
Superiores en Comunicacién, A.C., incluyan en su curricula programas
escolares en donde se estimule la experiencia individual y colectiva, a partir de
las diversas manifestaciones culturales como fundamento del proceso creativo
que vincule al universitario con su sociedad, el mundo y su tiempo. Esto desde
luego, permitird profundizar en la formacién integral de los futuros
comunicadores, pero no s6lo pensando en que podrian elegir como su forma de
vida este segmento del periodismo, sino también porque arte y cultura son una
de las manifestaciones humanas que permiten la trascendencia y porque estan

presentes en cada segundo de la vida y la calidad de existencia.

Paralelamente, tomando en cuenta que la formacién académica es materia
primigenia del desarrollo profesional, una vez que los egresados de Ciencias de
la Comunicacién entran en contacto directo con su verdadero y real contexto
laboral, se debe ofrecer una continuidad en la permanente y constante
actualizacion de los profesionistas. Esto a través de cursos y diplomados de
especializacidon, que si bien si se ofertan en las universidades en areas como

disefio grafico, psicologia, deportes; se olvidan de la vertiente cultural.

De la misma forma, instituciones como la Universidad Michoacana y el
Instituto Michoacano de Cultura, pudieran tener la posibilidad de traer a la
ciudad a reconocidos y experimentados periodistas culturales, que acercan de

una manera mas subjetiva a los jovenes comunicadores interesados en este
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quehacer una practica mas competitiva, conocedora y comprometida .

Las necesidades de continua capacitacion permiten que a través de estas
ofertas de especializacion los comunicadores sepamos donde estamos
contextualizados, cudles son las modas simbdlicas y culturales en las que nos

movemaos.

Asi, que frente a la globalizacion se vuelve importante la television cultural ,

que ofrezca significados comunes para defendernos en la localidad.

Debemos encontrar en ella un punto de ubicacion cultural y desarrollar a
partir de ésta la sensibilidad como una nueva manera de acercarnos a los
demas. Dado que consumir es lo que mas hacemos hoy en dia los humanos,

debemos consumir identidad y un lenguaje comun en nuestra territorialidad.

La difusion cultural bien podria integrar al turismo, como una forma de
consumir paisaje, arte y comida, ya que la comunicaciéon tiene que ver
fundamentalmente con la transformacion, las formas de sentir, pensar, actuar e
imaginar de una sociedad. Luego entonces, la comunicacion a través de la

difusion cultural permite la negociacion de los sentidos o la retroalimentacion.
Ciertamente la comunicaciéon no es educativa por naturaleza, no intenta
formar al individuo, pero si propone formas de ser ciudadano en un punto del

territorio.

De tal forma, que la television al reproducir modos de vida y formas de

pensar, de sentir e imaginar de la sociedad, se convierte en un productor
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cultural ofreciendo ciertos estilos que le permiten al individuo identificarse

socialmente.
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FUENTES NO CONVENCIONALES

.Entrevista al musico Judrez Lincoln Velasquez Moreno, realizada el 3 de enero

del 2001 en Morelia, Michoacan.

Entrevista con la comunicadora Claudia Alvarez Medrano, realizada el 22 de

enero del 2001 en Morelia, Michoacan.:

.

Lutrevista con el Director del Insii. o Lichoacans 2o Tl Moo, Tuine

Hernéndez Diaz, el 19 de marzo del 2001 en Mcrelia, Michoecan.

Entrevista a la Arq. Monica Sanchez Gil Jefa el Denartaments Jdeo
Comunicacion Social del Yustiauto Mickoacano do Cultara v ex reportera de la

fuente cultural, el 4 de abril del 2001 en Morelia, Michoacan.

.Conversaciones informales y de rutina con n.Gitiples hacedores del cuehacer
artistico-y cultural en la ciudad de Murelia) usi como cou repésterosencargicos

de la fuente en diferentes medine de comunicacicn.... = .
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