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Planteamiento

del

problema



El fenémeno de la radio comercial en la ciudad de Morelia, no solo provoca una gran expectacion
hacia los medios por parte de los receptores (que son la mayoria de la poblacién), sino que tambi¢én evitan que
el receptor sospeche de la existencia de otras posibilidades radiofonicas. Esto a su vez, se convierte en la
ausencia de la satisfaccion de una necesidad de todos aquellos receptores que gustan de escuchar musica

clésica, la cual ningin medio transmite en la actualidad de forma permanente.

Existen otros fenémenos importantes que provocan que la gente prefiera la radio comercial que
tenemos en nuestra ciudad, y son Ia educacién y la cultura que se han heredado familiar y socialmente. Por
desgracia, existe una educacién en la que se desconoce la importancia que tiene la cultura a niveles local,
nacional e internacional. Tan es asi que es por eso que existe la escasez de empleo en los campos de la cultura
y el arte. Debemos reconocer que la cultura y el arte nos vuelve mas sensibles para poder solucionar otro tipo

de situaciones, y son una forma de conocer a través del tiempo la historia del hombre.

Por ello, no se pretende desplazar la radio comercial existente, mas bien se intenta incluir una opcion
comercial con un contenido diferente, y que sabemos que es esperado por un gran circulo de posibles
receptores. La importancia de este contenido al que nos hemos referido, estriba en que sera de tipo cultural,
sin la necesidad de que la estacion radiofénica sea permisionaria. Queremos demostrar que en la radio
comercial también puede haber cultura, y esto no es algo nuevo, ya que existen en el pais estaciones de este
tipo, en las que se elige un campo delimitado para ser difundido al publico en general. Ahora deseamos que en

Morelia también contemos con dicha opcién.

La radio comercial, tan sonada y conocida en nuestra ciudad de Morelia, es lo que mas encontramos
en cantidad al encender nuestro radio; buscamos alguna estacion en especial, o quizd no porque ya esta
sintonizada en nuestro cuadrante; porque pasan menos anuncios, porque pasan mas misica de moda, porque
también pasan canciones en inglés; el caso es que por una u otra razén, pero al fin y al cabo musica comercial
es lo que buscamos, ya sea de banda, ranchera, o un poco mas moderna; y si buscamos cultura, escasamente
encontramos alguna estacién en el cuadrante que transmite de todo tipo de musica: comercial y no tan

comercial, hasta lo mas desconocido para el receptor; y nos preguntamos ;qué es eso?, Quién sabe, porque no
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hubo suficiente informacién. Cabe mencionar que nos referimos a musica comercial como aquella que se
transmite en radio comercial, y que se vende al maximo. En cambio la no comercial es la que se transmite en

radio cultural, y ha sido creada para manifestarse, mas que para ser vendida.

Para identificarse con alguna estacién cultural de nuestra ciudad, se debe encender la radio a una sola
hora de toda la programacién diaria, porque el resto es de interés para todo tipo de receptor. Quizé aquellas
estaciones culturales que encontramos en el cuadrante moreliano tienen la mejor de las intenciones en cuanto
a contenido cultural, pero debemos reconocer que evidentemente, y con todo el respeto que se merecen, les
falta personal realmente capacitado culturalmente para difundir la informacion necesaria con respecto a su
tipo de programacion; y por supuesto, no podemos olvidar que, por ser permisionarias, no cuentan con los

recursos necesarios para poseer un buen personal.

Hemos de tener dos tareas importantes al presentar este trabajo de investigacion: delimitar y conocer
al receptor actualmente interesado en el proyecto, y al que podria llegar a serlo con un poco de persuasion de
nuestra parte; y realmente llevarlo a cabo como una realidad cultural, material y profesional. ;Porqué llevar a
cabo esta aparente obsesion personal? Simple y sencillamente porque es necesario, porque existen razones
poderosas para llevarlo a cabo, razones que se aprueban en dicho proyecto, como es el hecho de que existe
mucha gente en nuestra ciudad que desearia escuchar a cualquier hora del dia musica clasica; ademas, si no se
da a conocer algo asi, el nuevo receptor pensara que no puede existir. ;Y quién es el nuevo receptor? Pues

todo aquel que por el momento no sabe que puede conocer otra opcion radiofénica y musical.

Es importante pensar en una radiodifusora comercial, porque de esta forma se podrd contar con
recursos suficientes para cubrir necesidades materiales y humanas, ya que se necesita de personal capacitado
para difundir informacion vasta, y este trabajo no es muy sencillo, por lo que debe ser ampliamente
reconocido y valorado. La cultura puede ser posible en radio comercial, ya que de hecho existe, no en nuestra
ciudad, pero puede haberla aqui también. Y por supuesto realizaremos nuestro propio proyecto sin hacer
réplicas de estaciones existentes, ya que cada ciudad tiene sus propias necesidades y su distincién con

respecto a las demas.
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Al oir mencionar el término miusica cldsica, cominmente se presta a pensar en algo aburrido y
somnifero. Creemos que esto se debe a que no se tiene suficiente informacién acerca de ésta, y sobre todo,
porque en nuestra educacion tanto familiar como escolar, no se nos dio la oportunidad de conocerla. Nunca es
tarde para empezar a hacerlo, pues hay gente que ni la escuch6 con su familia, ni la conocié en la escuela, y
ahora son incluso musicos y de los mejores. Es cierto que la genética inclina a ciertas preferencias, pero
también hay casos en que esto se vuelve algo personal. Y si esto sucede a nivel vocacional, no creo que sea

dificil que suceda a nivel de aficion.

Ahora, lo unico que nos falta, es empezar a emprender algo que nos beneficiara a toda la sociedad

directa o indirectamente.

11



Justificacion



En Morelia contamos con un gran grupo de estaciones radiofénicas de tipo comercial, con una
programacion limitada en masica popular y noticieros. Algunas otras estaciones que no son meramente

comerciales, cuentan con una programacion un poco més variada, pero con una identidad poco definida.

La idea de llevar a cabo el proyecto mencionado, es porque no existe una opcidn en nuestra ciudad, y
sin embargo, contamos con un circulo de la poblacioén que lo desearia. Por esta razén, se desea llevar a cabo un
proyecto de este tipo, en el cual, se transmita tnica y exclusivamente musica clasica, y al mismo tiempo se
informe acerca de las diferentes obras, de la vida de los compositores, de los intérpretes que intervienen, de los
estilos musicales que hay en este tipo de musica, de lo que ocurria a nivel social, politico y econdmico en cada
época, de los términos musicales més utilizados en la estacidn, y de lo que ocurre en nuestra ciudad en el 4mbito
cultural y artistico, con el fin de que el radioescucha disfrute al maximo lo que escuche. Para lograr dicha

especializacion, se desea realizar un proyecto de tipo comercial, y asi pensar también en el aspecto econdmico.

Se considera necesario pensar en una calidad apta para aspirar una ubicacién en la Frecuencia

Modulada, ya que este tipo de musica requiere de la mejor calidad de transmisién para disfrutarla al maximo.

Por lo anteriormente mencionado, nos podemos dar cuenta de que un proyecto de este tipo seria
verdaderamente Gtil para la sociedad, en especial para los que gustan de la musica clasica, al igual que

intérpretes y artistas en general que desean proyectarse y dar a conocer su obra.

Una sociedad que posee este tipo de opciones puede considerarse afortunada, ya que sabemos que la
cultura es un factor importante en la formacién y educacién. Otro aspecto importante es que se crearian fientes

de trabajo para comunicadores, técnicos, musicélogos, y toda persona que pueda contribuir para realizar una

muy buena labor para nuestra ciudad.

En cuanto al quehacer de la comunicacion, la cultura, la cual definimos en el marco tedrico, juega un
valioso papel, por las razones antes mencionadas, pensando en el beneficio de una sociedad bien consolidada, y

alejada de todos los aspectos negativos que lastiman a la humanidad.
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Objetivos




b)

)

b)

d)

Objetivo general:

Realizar un proyecto sobre la creacién de una estacion radiofénica de Musica Clasica, con lo que se

pretende ponerlo en manos de una institucion adecuada que desee llevarlo a cabo en un plazo

considerable.

Delimitar y conocer al receptor interesado en el proyecto.

Satisfacer una gran necesidad que tiene la poblacién de la Ciudad de Morelia, de una nueva opcién

radiofonica y musical.

Objetivos particulares:

Para la unidad operativa: se piensa en la Universidad Vasco de Quiroga como posible institucion, ya sea

independiente o asociada a otra, para que tome el proyecto y lo lleve a cabo, tomando en cuenta que

UVAQ tiene deseos de realizar algo similar.

Para el universo de trabajo: se crearian fuentes de trabajo para comunicadores, musicologos y técnicos.

Para los investigadores: Se alcanzaria una importante meta profesional, no sélo para obtener una

titulacion, sino para algin dia ver realizado un deseo, y considerarlo como una posible fuente de trabajo.

Del trabajo: adquirir conocimientos preliminares para actualizarlos al finalizar la investigacion, y asi

adquirir una apta preparacion para enfrentar la posible consolidacién del presente proyecto.



Marco

tedrico



Categorias: Existe una terminologia que se maneja o pretende manejar la sociedad, con respecto al
problema de estudio, y que trataremos de mencionar de una manera sencilla y concisa, es decir, elaboramos
nuestros conceptos operativos como se van a utilizar durante toda la investigacion, de acuerdo a los
conocimientos adquiridos tanto en el periodo universitario, como en las investigaciones realizadas para el

presente trabajo.

Llamamos CULTURA al conjunto de caracteristicas que posee el ser humano, como individuo y
como integrante de una sociedad; estas caracteristicas estan vinculadas con su forma de vida, sus costumbres,
su religion, su educacion, su sociedad, su politica, su economia, su ubicacion geografica, su lenguaje, su
actividad o trabajo que desempeila, sus procesos intelectuales y su actividad artistica, asi como otras
manifestaciones. Bajo este contexto se define la SOCIEDAD como todo grupo de individuos que comparten
intereses similares, y que trabajan conjuntamente para satisfacer todas aquellas necesidades que sin el resto de
dicho grupo no serian posibles. En una sociedad, cada individuo tiene responsabilidades que cumplir,
pensando en el bien de su comunidad, v a su vez, satisfaciendo sus propias necesidades. Por ende, la
EDUCACION es aquella herencia que recibimos de nuestra familia y de nuestra sociedad; es todo lo que
aprendemos desde que nacemos, hasta que morimos, y que nos da las bases para desenvolvernos como
individuos, en la sociedad, en el campo profesional, y que define en cierta medida aspectos de nuestra

personalidad.

Para nuestro campo particular de estudio, los MEDIOS DE COMUNICACION son todos aquellos
instrumentos de los que nos servimos para estar informados acerca de lo que ocurre en distintos puntos y
momentos. Estos medios son capaces de transmitir distintos tipos de informacion, y de diferente manera. Son
una fuente dirigida a una masa de diversa densidad. Los medios de comunicacién masiva mas utilizados en ia
sociedad son la radio, la T.V., la prensa, y en ocasiones ¢l cine. El EMISOR, aunque regularmente es la
fuente encargada de transmitir el mensaje a la masa, también sirve como ordenador del mensaje de otra
fuente. EIl RECEPTOR es aquella masa que recibe el mensaje. Este tan mencionado MENSAJE, es la

informacion que la fuente da al receptor, digamos que es la razén de la existencia del medio.
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Asi, la RADIO es un medio de comunicacion masiva, percibido por el oido, que permite al receptor
abrir su imaginacién acerca del mensaje recibido. La radio es capaz de transmitir sonidos, ruido, misica,
lenguaje, y silencio, con el fin de crear un efecto en el receptor. Entendemos por RADIO COMERCIAL,
aquella especializada en un solo tipo de musica, o de informacion. Es concesionaria, es decir, subsidiada por
sus propios medios y por medio de la publicidad que transmita. en cambio, la RADIO CULTURAL se
encarga de difundir todo tipo de musica e informacion al receptor, es decir, tiene alcance para todos los gustos
posibles. Esta es permisionaria, es decir subsidiada por el gobierno, sin ninguna posibilidad de tener fines de

fucro.

Por lo anteriormente expuesto, la MUSICA es el arte de combinar los sonidos de manera ordenada y
agradable al oido, dentro del espacio y del tiempo. La musica ha sido, desde la antigiledad, una de las
maximas manifestaciones del ser humano, y por la cual, nos hemos identificado de alguna manera. La musica
ha hablado por nosotros a través del tiempo acerca de nuestra historia, nuestro desarrollo social, politico y
econdmico; en ella se ve reflejada nuestra forma de vida. Llamamos CLASICO a todo aquello que sirve
como modelo, como prototipo de alguna época, o de algin lugar, es todo lo que puede ejemplificar. También
nos hemos de referir a todo ¢l que pertenece o pertenecio al periodo clésico, el cual podemos situarlo en el
siglo XVIIL. Al hablar de MUSICA CLASICA, estamos utilizando un término que la sociedad en general ha
impuesto. Se puede pensar en musica clasica como modelo o prototipo de esta manifestacion artistica,
abarcando cualquier época de la historia. Para quienes se dedican a la musica, el término musica clasica es
empleado especificamente en la musica perteneciente al periodo clasico, aunque lo entienden también como
lo entiende la sociedad en general, con el fin de abrir la comunicacién musico-sociedad. Para el musico,

existen cldsicos dentro de la musica cldsica, que son todos aquellos conocidos por la sociedad, y solicitados

por ésta.

También se ha llegado a citar dicha musica como CULTA o UNIVERSAL; hemos de evitar utilizar
estos términos, ya que a la sociedad que gusta de la musica comercial, le ofende escuchar el término culta en
la misica clasica,. Finalmente, cualquier tipo de musica habla de la cultura que posee cada uno de los

diferentes receptores. En cuanto al término universal, se ha empleado tan poco, que ocasiona confusiones,

18



como si se tratara de un nuevo estilo musical. Dentro de la musica clasica, encontramos distintas
nacionalidades, muy diferentes una de la otra. Pero lo mas comin, conocido y utilizado es misica clasica, y

no seremos la excepcion.

El gusto popular de la radio se ha centrado en la musica comercial, misica transmitida por radio
comercial. La radio comercial no es sindnimo de musica comercial, como nos podemos dar cuenta en lo
explicado anteriormente. En la radio comercial podemos encontrar multiples opciones para diferentes
preferencias; esto no quiere decir que transmitiremos todo tipo de musica en una sola estacion, sino que

podemos disefiar una radiodifusora con cualquier tipo de mensaje a especializar.

Todos estos conceptos manejados en el presente marco tedrico, han sido conclusiones de acuerdo a

los conocimientos adquiridos durante la investigacion.

Método: Estructural-Funcionalismo.

Emplearemos este método, que es un enfoque macrosocioldgico acorde al fenémeno de la
comunicacion. Dicho enfoque se compone, como su nombre lo indica, de dos partes, el Funcionalismo y el

Estructuralismo.

El estructural-funcionalismo explica los fenémenos sociales y su relacion dentro del sistema social
(Comte). Spencer sostiene que la estructura social funciona igual que el organismo humano. Para Durkheim,
la funcion es la satisfaccion de una necesidad. Radcliffe-Brown difiere de Durkheim en que la funcién no se
relaciona con las necesidades, sino con las condiciones de existencia. La estructura es entendida como una
serie de relaciones entre entidades. Entre estructura y funcion se forma una unidad. En la estructura social
encontramos las relaciones e interacciones entre los hombres que conforman su vida social. Malinowsky
define funcién como un papel que juega una institucion en el esquema total de la cultura. Para Parsons, la

funcion es integracion de la estructura; esta estructura constituye el sistema social, el cual no existirfa sin

seres vivos.
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e Estructuralismo: estamos hablando del proyecto de una gran estructura, de una estacién radiofénica, la
cual estara integrada por una sociedad que trabajara conjuntamente para lograr un fin comun, que es la
difusi6n de la musica clasica. Esta estructura estara conformada por las instituciones encargadas de llevar

a cabo dicho proyecto, asi como el personal técnico, los comunicadores, los musicélogos, etc.

o Funcionalismo: esta gran estructura a la que nos referimos, tiene una funcion primordial, ese fin comun
que hemos citado, y que, creado por una sociedad, esté satisfaciendo las necesidades del resto de la gran

sociedad, que es el receptor.

Cada 6rgano de esta gran estructura, cumple con una funcién que complementa al resto, para que la

funcidon de los demas sea también satisfactoria

Metodologia: para abordar la presente investigacion, se tuvo que recurrir a la consulta de fuentes
bibliograficas, hemerograficas, que permitieron crear los contextos generales para asi ir desarrollando la
investigacion. Un aspecto fundamental fue el hecho de aplicar instrumentos de recoleccion de datos como la
encuesta, la entrevista y el cuestionario entre diversos sectores de la poblacion, para elaborar un diagndstico
de factibilidad para que se pudiera operativizar dicha estacion. Finalmente, se hizo el vaciado, la
interpretacion y la cuantificacion de dichos datos, permitiendo la elaboracion de la presente propuesta de

tesina.
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Sinopsis de las

principales

obras

consultadas



Armand MATTELART, Mabel PICCINI, y Michéle MATTELART, en su obra "Los medios de

comunicacion de masas. La ideologia de la prensa liberal", nos presentan un estudio de uno de los principales

medios masivos, la prensa, pero con un enfoque sociologista, es decir, estudia a la sociedad para poder definir
alaprensa de acuerdo a las reacciones de aquélla. Especificamente se refiere a la prensa liberal. Presenta un
andlisis ideologico, habla del poder informativo, estudia la prensa dirigida a la juventud (revista de idolos y

pseudo-amorosa) y su influencia sobre ésta.

Fatima FERNANDEZ Christlieb, en su obra "Los medios de difusion masiva en México", nos

presenta una historia general de los medios de difusién masiva en México, con el propdsito de explicar las
razones por las cuales se plante6 el derecho a la informacion en el marco de la reforma politica, especialmente
en la radio y la television. Explica como se formo la industria de la radio y la television en México, hace un
analisis del estado de Puebla como ejemplo de la centralizacion de la industria radiofonica en México, habla
del derecho a la informacion, asi como de la situacién del nuevo orden informativo internacional relacionado

con la politica nacional de comunicacion en México.

Serafina LLANO, y Oscar MORALES, en su obra "La radiodifusién en México", estudian la

radiodifusién en México de manera sistemética y estructurada, tomando muestras representativas de
radiodifusoras comerciales de amplitud modulada en nuestro pais. Analiza datos y caracteristicas de dichas
estaciones, presentando tablas y cuadros que ilustren la informacién. Llega a conclusiones acerca de los
programas de entretenimiento, musicales, publicidad y propaganda, informativos y educativos, como

contenido real de las radiodifusoras mexicanas de muestra.

Jaime SEPTIEN Crespo, en su obra "Comunicacion y sociedad. La industria de laradio y la T.V. en

México", Tomo I, nos permite apreciar la estrecha relacion que existe entre la radio y la sociedad. Este
ejemplar contiene los rasgos esenciales del trabajo en la radio y sus aspectos culturales y sociales. Son
editados mas tomos en los cuales se va deteniendo la redaccion para hablar con toda calma de otros aspectos

de laradio, y no contener todo resumido en un solo libro.
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Robert McLEISH, en su obra "Radio production a manual for broadcasters", nos explica ideas faciles

de entender acerca de la radio, su estudio y su produccion. Profundiza en aspectos técnicos, de contenido y de
receptor. El contenido de este libro se refiere a temas sobre guionismo, noticias, redaccion, publicidad,
programas de discusion, retroalimentaci6n, radioescuchas, misica, comentarios, grabaciones, documentales,

produccion y evaluacion.

Mario KAPLUN, en su obra "Produccion de programas de radio”, habla acerca de temas

relacionados con el contenido, la técnica, la realizacion y la pedagogia de la radio. Habla de aspectos
educacionales, la naturaleza de la radio, su lenguaje, factores basicos, proyeccion, guionismo, produccion,

gjecucion, y aspectos particulares a los mencionados.

José MARTINEZ Abadia, en su libro "Introduccién a la tecnologia audiovisual: .television, video,

radio”, toca temas generalizados acerca de la produccién audiovisual, como T.V. En cuanto a la radio, cuenta

con temas de comunicacion sonora, como aspectos fisicos, transmision y estudios y espacios para radio.
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En la presente tesina, se propone un indice, que consta de una introduccion y dos capitulos; en estos
ultimos, los temas que abordaremos son: diagnéstico de la radio en Morelia, y propuesta de programacién

para una estacion radiofénica especializada en misica clésica.

En la introduccién, haremos un breve comentario acerca de la situacion actual en la radio moreliana.
Plantearemos nuestra intencion y objetivo que representa el realizar la presente propuesta de estacion, y
llevarla a cabo en un futuro como una realidad. Hablaremos de la importancia que tiene el difundir la cultura,
y que esto se puede hacer también en radio comercial. Sefialaremos y probaremos la importancia que tiene
especificamente la musica clasica y su funcién en radio. Mencionaremos la necesidad que hay en nuestra

ciudad de este tipo de proyectos, y los beneficios que podemos obtener.

En el diagndstico de la radio en Morelia, mencionaremos las estaciones existentes en nuestra ciudad,
los tipos y andlisis de programacion. Se presentaran ademds resultados de un andlisis por medio de

cuestionarios a 300 personas de distintos ambitos sociales

Dentro de lo que es estructura radiofénica, se tratardn temas relacionados con lo que es radio
comercial, y se hablara de recursos humanos, materiales, ubicacion de la estacién, concesionarios, publicidad

y tipos de horarios. Se mencionara la importancia de ser radio comercial con contenido cultural.

En el contenido radiofonico, definiremos y hablaremos del elemento principal de nuestro proyecto,
que es Ja misica clasica. Situaremos las épocas en que se ha venido desarrollando dicho arte, con el propésito

de organizarlas dentro del contenido.

Hablaremos de los compositores, los estilos musicales, los intérpretes, y hablaremos de la
terminologia musical que el receptor requiere para comprender nuestros mensajes; también trataremos
elementos paralelos a la musica que al receptor puede interesar. Mencionaremos la importancia que tiene la

informacién general para todo tipo de receptor.
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En lo que a difusion se refiere, hablaremos de los tipos de receptores que pueden haber, de las
grabaciones que favorecen la calidad de transmision, de transmisiones en vivo de actividades relacionadas con

la cultura, asi como de difusion y transmision de conciertos especificamente.

Por tltimo, se ofreceran propuestas acerca del trabajo de investigacion por medio de conclusiones y

fuentes, que serviran como referencia al tema de investigacion.
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L. DIAGNOSTICO DE LA RADIO EN MORELIA.

Sitnacién actual de la radio moreliana

a) Estaciones:

Dentro del cuadrante de Amplitud Modulada, encontramos once estaciones de diversos géneros

musicales, corho son, XEREL Radio 1550, XEI Radio Morelia, XESV Radio Nicolaita, Estéreo Mia, XEKW

Bonita, XERPA Radio Ranchito, La tremenda, XEATM A toda méquina, XEMM Radio Acir, XELY Radio

Moderna, y XELQ Radio Formula. En la Frecuencia Modulada encontramos tres estaciones: Morelia Estéreo,

Spazio, y Estéreo Mia.

b) Tipos de programacion:

L.

XEREL Radio 1550: consta de programas informativos, musicales, series noveladas, infantiles, enlaces
con T.V. y programas a nivel nacional. Estd dirigido a radioescuchas de todas las edades. Transmite todo
tipo de musica. Los programas informativos tienen que ver con diversos temas como politicos, sociales,

econdmicos, culturales, médicos, deportivos y de entretenimiento.

XEI Radio Morelia: cuenta con programas de opinién y quejas por parte de la sociedad acerca de temas
citadinos, via telefénica, programas de debate con especialistas invitados, deportivos, infantiles,
musicales, informativos, de temas esotéricos. La musica que transmite por lo general es de gusto popular

como Rock and Roll, popular en espaiiol, de banda, ranchera y tropical.

XESV Radio Nicolaita: es una estacion cultural con programacién para todas las edades y con
informacién noticiosa, cultural, de ciencia y de investigacion. La muisica a transmitir es selecta en
diversos ambitos. Cuenta con programas acerca de la Universidad Michoacana de San Nicolas de

Hidalgo.

Estéreo Mia: es la unica estacion ubicada en AM y FM. Esta dirigida a la juventud; transmite musica
novedosa tanto en inglés como en espafiol. Transmite ademas programas informativos, complacencias,

horéscopos, y enlaces nacionales.

28



10.

11

12.

XEKW Bonita: en su mayoria cuenta con programacion musical de gusto popular y programas

deportivos, la mayoria de estos via satélite desde la Ciudad de México.

XERPA Radio Ranchito: transmite principalmente musica ranchera, de banda, quebradita y grupera.

Cuenta con noticieros de nota roja y radionovelas.

XELIA La Tremenda: su principal objetivo es transmitir musica de banda, quebradita y grupera. No

cuenta con espacios informativos.

XEATM A toda maquina: su programacion consta de musica grupera, quebradita, de banda y ranchera.

Ademas, transmite noticieros, complacencias, deportes y programas via satélite.

XEMM Radio Acir: cuenta con programas informativos, musicales, misceldneos, de entretenimiento,
médicos, deportivos, culturales y educativos. La programacion musical es de gusto popular. Tiene

programacion via satélite.

XELY Radio Moderna: es de corte juvenil, con programas informativos, musicales y enlaces via satélite.

La misica que transmite es de lo mas novedoso que hay en inglés y espafiol.
XELQ Radio féormula: es una radiodifusora de la Ciudad de México. En nuestra ciudad, esta estacion
transmite en su mayoria la programacién del D.F. con algunos programas morelianos. Los temas

radiofénicos son: noticias, hogar, consejos, politica, economia, sociedad, deportes, entretenimiento.

Morelia estéreo: estacion musical en su totalidad con las novedades en inglés y espafiol, de la preferencia

de los jovenes. Sus programas tienen que ver con el aspecto musical.
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13. Spazio: en general transmite musica programada de tipo juvenil en inglés y espafiol, con muy pocos
programas, pero que tienen que ver con la musica que se programa. Sélo uno de estos programas es de

musica clésica.

¢) Andlisis de la programacion:

Radio 1550 se autonombra radio cultural, o "la otra radio"; cultural por su contenido, pero, siendo
realistas, es radio comercial, ya que, por medio de su publicidad consigue subsidio econémico. Sus programas
musicales en su mayoria cuentan con informacién paralela, aunque en musica cldsica les hace falta mas
asesoria para informar. En general su programacién esta dirigida a todo tipo de auditorio. Entre semana
podemos escuchar programas musicales y no musicales, o complementados con misica. Los sabados esta mas
enfocado a los nifios, y los domingos la programacion es por lo general musical, no hay muchos programas de

analisis o charlas como entre semana,

En la XEI Radio Morelia, sus programas de opinion y denuncia son un buen foro de expresion, pero
falta un mediador que canalice sus quejas a autoridades correspondientes. En sus espacios musicales, hace
falta una estructura mas definida sobre todo en fin de semana. Entre semana hay tanto programas de analisis,
como musicales, son pocos los espacios de musica programada. Durante el sibado aumentan los espacios de
musica programada, y casi todos los programas son musicales. Los domingos {inicamente transmiten musica

programada.

Se considera a Radio Nicolaita la estacién mas rica del cuadrante, pese a sus carencias economicas.
En ella se observa una gran preocupacion por llegar a todo tipo de receptores, incluyendo poblaciones
indigenas a las que se dirigen por medio de su propio lenguaje. La musica que se transmite en general, desde
la més popular, es de lo mas selecto. Cuenta con un buen numero de noticieros culturales, como estacion
cultural que se dice ser, y que lo es. En cuanto a misica clasica, falta bastante informacion y asesoria para
programarla, ya que en ocasiones hasta interrumpen las obras en los momentos mas climaticos. Al escucharla
durante toda la semana, podremos darnos cuenta que su programacién esta equilibrada a lo largo de toda la

semana, pues la tendencia de sus programas no varia entre la semana y los sibados y domingos.
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Acerca de Estéreo Mia no hay mucho que decir, ya que es una estacion caracterizada por su sencillez
para programar. Y esto no quiere decir que sea mala. Esta sencillez logra que Estéreo Mia se dirija a una
poblacion especifica: los jévenes. Su presencia tanto en AM como en FM hace que esté al alcance de muchos
radioescuchas. Como en la mayoria de las estaciones de nuestra ciudad, sus programas que se transmiten
durante la semana son musicales, algunos noticiosos, otros de hordscopos, pero durante el fin de semana

escuchamos Gnicamente musica programada, y practicamente ningun enlace noticioso, o de tipo local.

"Bonita" tal vez sea la estacion que no tenga radioescuchas definidos por su diversidad de
programacién musical. Lo que podemos observar es una fuerte tendencia a los programas deportivos; quiza en
este aspecto se defina un poco el tipo de radioescucha, pero el aspecto musical es importantisimo para elegir
la estacion favorita. Durante el fin de semana, la tendencia hacia el deporte aumenta, ya que los sabados se

habla de futbol, y los domingos, aparte de este mencionado deporte, podemos disfrutar de la fiesta brava.

En Radio Ranchito podemos encontrar una estructura definida en cuanto a programacion, ya que esta
dirigida a un estrato social que gusta de escuchar musica ranchera y otros géneros paralelos como son musica
grupera, de banda y guebradita. Utiliza un lenguaje sencillo y facil de entender, que es el que utilizan sus
radioreceptores. En cuanto a noticieros me parecen mas que amarillistas, y seria bueno que la estacion lo

reconsidere. Su programacion est4 estructurada igual para los siete dias de la semana.

La Tremenda es igual que Radio Ranchito, tiene su publico bien definido, y su programacion
estructurada para éste. Lo que si le hace mucha falta son espacios informativos para no caer en lo superficial.
De lunes a viernes cuenta con programas diversos dentro del mismo género que transmite; los sabados solo
tiene un programa fuera de lo que es la miisica programada, y el domingo pasa tnica y exclusivamente musica
programada sin ningin programa en especial. Asi pues, la otra radiodifusora "grupera”, A toda méquina, es
del mismo corte, pero con la diferencia de que cuenta con espacios noticiosos y enlaces via satélite, lo que la

hace més completa y mejor estructurada; su programacion no varia durante los siete dias de la semana.
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Si queremos escuchar programas de radio producidos en la Ciudad de México, seguro debemos
escuchar Radio Acir. En dicha estacion podemos disfrutar de espacios informativos, deportivos y de
entretenimiento producidos y transmitidos via satélite desde la Ciudad de México. Y por si esto no fuera
suficiente, podemos gozar de programas morelianos con el mismo corte. Esto hace a la estaciéon un conjunto
de opciones para todo tipo de publico interesado en estar bien informado. En cuanto a programacion musical,
existe una gran variedad para gustos diversos, popularmente. Informacion y musica son dos elementos que
hacen que una estacion sea plena, siempre y cuando estos dos elementos estén correctamente fundamentados.
Los sabados cuenta con programas informativos y de temas de interés general, ademas de sus programacion
musical. Los domingos es 100% programacion musical. Radio Moderna es una de las tantas estaciones
juveniles que existen en el cuadrante moreliano, transmitiendo musica tanto en inglés como en espafiol. Sus
programas informativos son de origen local y nacional, lo que hace que los radioescuchas tengan la

oportunidad de estar informados a través de diversas fuentes. Su programacion no varia durante la semana.

Como Radio Acir, Radio Férmula transmite en su mayoria programacién del D.F., y uno que otro
programa moreliano. ;Qué pasé con nuestra estacion local? Al parecer se acabd la creatividad moreliana, y
mejor se cubrio el espacio con la produccion capitalina. Al igual que las demds estaciones de Cadena Rasa, no

varia su programacion durante la semana.

Una teoria afirmativa a priori acerca de la radio moreliana seria que la poblacion prefiere FM, quiza
por su calidad de transmision, y tal vez también porque ahi se encuentran las estaciones que prefiere la
juventud, donde hay mucha musica y pocos o casi nada de noticieros. Tales son el caso de Spazio y Morelia
Estéreo, que mds bien se enfocan a los jovenes como receptores. En Spazio, los programas que transmite
durante el fin de semana son musicales; en Morelia Estéreo, los domingos transmite complacencias a través

de Domingo Interactivo.

Es evidente que en general, la radio moreliana tiene muchos noticieros pero también pienso que hay

demasiadas estaciones gruperas y juveniles; y la cultura la encontramos en muy pocas estaciones, y viviendo
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en una ciudad tan llena de acerbo cultural, deberiamos tener mas foros de expresion de la cultura, y espacios

para que el artista se manifieste y se dé a conocer.
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El presente diagndstico tiene como sustento la aplicacion y recogida de informacion a través de un
cuestionario aplicado a 300 personas de diversas profesiones y ocupaciones, con el fin de ampliar en lo
posible nuestro campo de estudio; de dicha aplicacién se obtuvo que 170 de las personas cuestionadas son
mujeres, el resto son hombres, es decir, por cada tres mujeres, hay dos hombres aproximadamente. Las
mujeres representan el 56.6% y los hombres el 43.4% de los encuestados. Por lo tanto, la mayoria son
mujeres. (Véase grafica I). Lo cual ratifica en una pequefia muestra que en términos poblacionales, sigue
existiendo una preponderancia del sexo femenino respecto del masculino, pero a la vez desmiente la tendencia
popular que se ha manejado de manera informal, de sostener que por cada varén existia una proporcionalidad

de 5 a 7 mujeres.

HOMBRES Y MUJERES ENCUESTADOS

GRAFICA 1
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Asimismo la mayoria de la poblacién encuestada oscila entre los 18 y los 60 afios de edad,
independientemente del sexo, observandose que el potencial de radioescuchas oscila entre los 25 y 30 afios.
Esta informacion se confirma sdlo para el caso de los hombres, ya que entre ellos, las edades en las que mas
se escucha radio es entre los 25 y 51 afios (véase graficas Il y IlI), donde claramente se aprecia que la
tendencia central se ubica preferentemente en el rango antes mencionado, ¢ incluso se les puede considerar en

una edad ideal para lo econémico, o en la considerada de capacidad para ser més productivo.
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EDADES DE LOS ENCUESTADOS

GRAFICA 1T
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Caso contrario se observa en las edades de las mujeres que escuchan radio, ya que estas oscilan entre
los 33 y 39 afios, lo que seguramente determinara un gusto o preferencia por alguna variante de la propia
musica clasica (véase grafica 1V), donde el rango de edad es mas alto respecto de los hombres, y en lo que se
puede apreciar que el rango no rebasa los 60 afios de edad, lo que de entrada se obtiene que la mujer es en

términos poblacionales mas joven respecto de los varones.
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EDADES DE MUJERES

GRAFICA IV

O Edades de
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Ahora bien, podemos relacionar las edades de los radioescuchas con sus ocupaciones encontrando
que de los 300 encuestados 230 son profesionistas, dentro de los que sobresalen: 10 agrénomos, 10
programadores de sistemas de cdmputo, 30 contadores publicos, 10 licenciados en derecho, 20 odontélogos,
30 profesores, 10 licenciados en administracion de empresas, 10 médicos veterinarios zootecnistas, 10
técnicos en turismo 10 comunicologos, 10 empleados administrativos, 10 ingenieros en electronica, 20
ingenieros quimicos, 10 arquitectos, 10 poliglotas, 10 disefiadores graficos y 10 publirrelacionistas. Se
observan también 10 comerciantes, 40 estudiantes y 20 amas de casa, lo cual quiere decir que el 76.6% de los
encuestados son profesionistas, el 13.33% son estudiantes, el 3.33% comerciantes y el 6.66% amas de casa.
De la informacion anterior se deduce que de los 230 profesionistas, 120 son mujeres, encontrandose entre las
profesiones mds comunes, 10 disefiadores graficos, 30 contadores publicos, 10 poliglotas, 10 licenciados en
derecho, 10 comunicoélogos, 10 técnicos en turismo, 30 profesoras y 10 cirujanos dentistas (véase graficas Vy
VI). Lo anterior vuelve a confirmar lo sostenido inicialmente de que en términos poblacionales sigue

habiendo preponderancia de mujeres respecto de hombres.
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OCUPACIONES

GRAFICA V
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OCUPACIONES DE MUJERES

GRAFICA VI

De los 130 hombres encuestados, 110 son profesionistas, encontrandose entre las profesiones, 10
licenciados en administracién de empresas, 10 empleados administrativos, 10 ingenieros en electrénica, 10

programadores de sistemas de computo, 10 publirrelacionistas, 10 arquitectos, 20 ingenieros quimicos, 10

agrénomos y 10 odontélogos (véase grafica VII).
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OCUPACIONES DE LOS HOMBRES

GRAFICA VII
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Una vez analizadas las variables, edad y sexo, se procedio a la valoracién de cada uno de los items
del cuestionario en su parte concreta, para la recogida de datos que permitieron iniciar el diagnéstico. Cada
cuestionario aplicado consta de 15 preguntas con 5 opciones a responder, a excepcion de la No. 11 con seis

respuestas, y las 11, 12 y 15 con 7 respuestas (véase anexo | apéndice).

1. ME AGRADA LA MUSICA CLASICA

En la pregunta No. 1 se cuestiond sobre el gusto por la musica clasica, dando como respuestas
BASTANTE, REGULAR, ME ES INDIFERENTE, POCO Y NADA. El 60% respondi6 BASTANTE, el
33% REGULAR, el 3.3% ME ES INDIFERENTE, y otro 3.3%. Lo que nos indica que en términos
poblacionales existe una tendencia a escuchar musica clasica, situacion que esta siendo desaprovechada, ya
que de cada diez, seis al menos serian radioescuchas cautivos, asimismo tres de cada diez escucharan con
regularidad una posible estacion, en cambio el 0.6% de la poblacién sobre diez indica que no escucharia la
estacion, en términos de lo anterior se puede sustentar que base a la muestra levantada, mas del 90% de la
poblacién tiene una tendencia a escuchar miisica clasica, lo que aseguraria la comercializacion para el

mantenimiento de dicha estacion (véase grafica VIII).
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GRAFICA VIII
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En la pregunta no. 2 se cuestiond el gusto por asistir a conciertos, y se registré que al 56% le gusta

BASTANTE, al 30% REGULAR, al 3.3% LE ES INDIFERENTE, y a un 10% le gusta POCO. Lo anterior

constata que sigue habiendo un publico que mas de un 50% de los encuestados asiste a conciertos cuando

ocasionalmente hay, es decir, las variables gusto por la misica y asistencia a conciertos se correlacionan

positivamente indicando que de cada dos encuestados uno al menos escucharia dicha musica, y asiste a

conciertos, esto ltimo quizd podria ser tomado como un elemento de reforzamiento para motivar el gusto

hacia la musica clasica e ir creando un posible radioescucha especializado en este quehacer artistico y

comunicacional; asi se comprueba que si existe contrariamente a lo que en términos de sociedad se cree, una

demanda poblacional para que exista una estacion de este tipo (véase grafica IX).

GRAFICA IX
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3. ACERCA DE COMPOSITORES, OBRAS Y SU HISTORIA, YO SK. :

En la No. 3 se recab6 informacion acerca del conocimiento que tienen los encuestados sobre
compositores, obras y su historia, encontrando que el 40%, es decir 120 sujetos, tiene un conocimiento
REGULAR es decir, entendiendo por ello que se ha escuchado o leido sobre compositores conocidos como
Mozart, Beethoven, Bach, desconociendo a aquellos como Webern, Schiitz, Charpentier. El 53% conoce
POCO, y el 6.6% NADA. Por lo que en términos generales se puede afirmar que hay un desconocimiento
general de la poblacién sobre la musica cldsica, y los personajes que la conforman. Si no se conocen estos
aspectos esenciales, luego entonces dificilmente escucharan musica clasica (véase grafica X). Por lo que
uniendo las tres variables en términos de porcentaje, el 60% del gusto por la musica clasica, el 56% de la
asistencia a conciertos, y el 40% de conocimientos sobre compositores nos da una media de 52%, lo que

valida lo expuesto anteriormente de que por cada dos encuestados uno escucha musica clasica (véase grafica

IX).
GRAFICA X
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4. LA FORMACION FAMILIAR Y SOCIAL ES DETERMINANTE EN EL GUSTO POR LA
MUSICA

Intentando cualificar lo anterior y darle un sentido a través del contexto de dos unidades
fundamentales como son sociedad y familia, a los encuestados se les pregunté si la formacion familiar y

social es determinante en el gusto por la musica, obteniéndose que el 56.6% considera que si, el 40% opina
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que NO SIEMPRE, y el 3.3% estd en DESACUERDO con la pregunta mencionada. Situacion que ratifica lo

que se mencion6 anteriormente de que el gusto por la musica clasica y el conocimiento acerca de ésta, no es

un problema ni escolar ni familiar exclusivamente, sino que se concretiza en la formacién del tipo de sujeto

que desde lo social se pretende generar (véase grafica XI).

GRAFICA XI
Pregunta nimero 4
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14. ;DE LAS SIGUIENTES RADIODIFUSORAS CUALES TRANSMITEN MUSICA CLASICA?

El 13.3% NO RESPONDIO, el 16.6% dijo que RADIO 1550, el 70% RADIO NICOLAITA, y el

23.3% ACIR. Se observa nuevamente que los sujetos encuestados si han escuchado musica clasica,

identificando facilmente a las tres estaciones anteriores, de las cuales s6lo radio Acir no transmite dicha

mulsica (véase grafica XII).

GRAFICA XII

Pregunta niimero 14: estaciones que
transmiten musica clasica.

Sin respuesta: 40 = 13.3

Radio 1550: 50 = 16.6%

Radio Nicolaita: 210 = 70%

Radio Acir: 70 = 23.3%
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Para corroborar lo anterior, el 23.3% mencioné DOS ESTACIONES, el 63.3% UNA ESTACION, y
el 13.3% NO RESPONDIO. Si sumamos el porcentaje de los que al menos conocen que se transmite misica
clasica, encontramos que es un 87% redondeada la cifra 86.6%, lo que valida el que de cada diez, nueve

escuchan en alglin momento del dia musica clasica (véase grafica XIII).

GRAFICA XIII
Pregunta nimero 14: nimero de 200
respuestas elegidas.
150 ODos _

Dos estaciones: 70 = 23.3% estaciones
Una estacién: 190 = 63.3% 100 BWUna

na estacion: 3% estacion
Ninguna: 40 = 13.3% 50 ONinguna

0

5. LOS PROGRAMAS DE RADIO QUE TRANSMITEN MUSICA CLASICA SON:

Ya que hemos comprobado que los encuestados si escuchan radio, se aplicaron una serie de
preguntas acerca del tema, y se les pidio su opinion sobre los programas que transmiten misica clasica, yel
10% opina que son EXCELENTES, el 40% dice que son BUENOS, el 36.6% dice que REGULARES, al
3.3% le parecen MALOS, y otro 10% no opiné al respecto. Aqui la poblacién cuestionada se encuentra
dividida a la mitad por sus respuestas, ya que un 50% parece estar conforme con la calidad de dichos
programas, mientras que del otro 50%, al menos el 40%, nos da a entender que no estan satisfechos con tal
situacién. Del 90% de los que en algin momento escuchan radio, casi la mitad desea una mejor calidad para
sentirse satisfechos. Una vez mas se comprueba que sélo un 10% no opina y no escucha misica clésica, lo

cual demanda nuevamente la necesidad de la presente propuesta (véase grafica XIV).
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GRAFICA XIV
Pregunta nimero §
Excelentes: 30 = 10%
Buenos: 120 = 40%
Regulares: 110 = 36.6%
Malos: 10 =3.3%

Sin respuesta: 30 = 10%

—

6. SUINFORMACION ACERCA DE LA MUSICA QUE SE ESCUCHA ES: -

O Excelentes

Bl Buenos

O Regulares

0 Maios

M Sin respuesta

En cuanto a la informacién que se proporciona en dichos programas, el 23% dice que la informacién

es SUFICIENTE, al 53.3% le parece POCA, at 3.3% CONFUSA, al 13.3% MUY POCA, y el 6.6% se

abstuvo de opinar. Tan sélo el 70% de las personas cuestionadas se refiere a que la informacion

proporcionada en estos programas es insuficiente para poder apreciar adecuadamente la musica clasica. Las

personas que no opinaron representan una minoria (véase grafica XV).

GRAFICA XV
Pregunta niimero 6
Suficiente: 70 = 23.3%
Poca: 160 = 53.3%
Confusa: 10 =3.3%
Muy poca: 40 = 13.3%

Sin respuesta: 20 = 6.6%
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120 O Suficiente
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20
0
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7. SUS LOCUTORES ESTAN:

Asimismo se les pregunt6 su opinién sobre los locutores que conducen los programas de musica
clasica. El 6.6% opina que estin MUY BIEN PREPARADOS, el 43.3% cree que simplemente estan
PREPARADOS, el 33.3% cree que estin POCO PREPARADOS, el 6.6% dice que NO SABEN LO QUE
DICEN, y el 10% no opiné nada. Coincidentemente el 40% no esta conforme con la calidad y preparacion de
los locutores. Junto con el 50% que parece estar conforme, aparece nuevamente el 90% de la poblacién
cuestionada como personas que si escuchan musica clasica en algin momento. Se sostiene que un 50% es
suficiente para que se haga algo al respecto, y este se forma entre el 40% de la gente que ha escuchado este

genero musical, y un 10% representando una minoria que no la ha escuchado (véase grafica XVI).

GRAFICA XVI
Pregunta mimero 7 140
O Muy bién
Muy bien preparados: 20 = 6.6% 120 preparados
B Preparados
Preparados: 130 = 43.3% 100 P
80 -
Poco preparados: 100 = 33.3% OPoco
60 - preparados
No saben lo que dicen: 20 = 6.6% [ONo saben lo
Si ta: 30 = 10% 1 que dicn
i respuesta: 50 = 10% 20 -—l: B Sin respuesta
0

8. EN GENERAL LA RADIO EN MORELIA ES:

Globalizando 1a opinién sobre la radio en Morelia, para el 6.6% de los encuestédos es EXCELENTE,
el 33.3% cree que es BUENA, el 40% dijo REGULAR, el 13.3% opina que es MALA, y el 6.6% no
respondié. En este caso, solo un 40% esta conforme con la calidad, mientras que al 54% no le parece de buena

calidad, y la repetida minoria coincidente con la gente que no escucha radio, no opiné (véase grafica XVII).
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GRAFICA XVII

Pregunta niimero 8 ' 140

Excelente: 20 = 6.6%

Buena: 100 = 33.3% B Excelente
B Buena
Regular: 120 = 40%
O Regular
Mala: 40 = 13.3% OMala
Sin respuesta: 20 = 6.6% W Sin respuesta

9. ;CONSIDERA NECESARIA UNA ESTACION RADIOFONICA ESPECIALIZADA EN MUSICA
CLASICA?

Por lo tanto se les cuestion6 acerca de la necesidad de una estacién radiofénica especializada en
misica clésica, y las respuestas fueron: el 33.3% dijo INDISPENSABLE, el 63.3% UTIL, y al 3.33% LE ES
INDIFERENTE. Esta es la pregunta que nos confirma que casi toda la poblacién desea que exista en nuestra

cindad algo como lo que se propone, incluso la minoria mencionada con anterioridad, aqui se reduce a un

3.3% de indiferencia a nuestra propuesta (véase grafica X VIII).

GRAFICA XVIII

Pregunta nimero 9

Indispensable: 100 = 33.3%

(til: 190 = 63.3% Oindispensable
Me es indiferente: 10 = 3.3% B Util
OMe es
indiferente
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10. ;USTED CREE QUE DICHO PROYECTO MEJORARIA EL NIVEL DE CALIDAD DE LA
RADIO MORELIANA?

En relacion con la importancia de nuestra propuesta, el 46.6% cree que un proyecto de esta
naturaleza mejoraria BASTANTE el nivel de calidad de la radio moreliana; 33.3% opina que MUCHO, el
13.3% NO SABE, y el 6.6% opina que POCO. Por lo menos un 80% de la poblacién cuestionada opina que
para que Morelia suba de calidad en sus medios auditivos, es de suma importancia que exista una estacién de
musica cldsica; encontramos una minoria con dudas acerca de este proyecto, misma que llega a coincidir con

las anteriormente mencionadas (véase grafica XIX).

GRAFICA XIX
Pregunta nimero 10 160
Bastante: 140 = 46.6% 140
ho: 100~ . 120
Mucho: 100 = 33.3% 100 O Bastante
Nosé: 40 =13.3 % 80 B Mucho
[ONo sé
Poco: 20 = 6.6% 60
OPoco
40
20
0

11.LA ULTIMA VEZ QUE ASISTIO A UN CONCIERTO DE MUSICA CLASICA FUE HACE:
Tomando en cuenta el momento de aplicacién del cuestionario, el 53.3% de los encuestados dijo que
fue a un concierto hace MENOS DE UN MES, el 10% HACE UN MES, otro 10% HACE TRES MESES,
el6.6% HACE 6 MESES, y el 20% fue hace mas de un afio. Tal parece que mas de la mitad de los
cuestionados suele asistir a conciertos con una frecuencia de un mes en promedio, mientras que el resto varia
entre el mes y el afio de frecuencia a la asistencia de conciertos. Dentro de un 80% de los cuestionados
tenemos la seguridad de que han asistido por lo menos una vez en su vida a conciertos de musica cldsica. Lo
anterior se fundamente en el hecho de que en Morelia existen diversas posibilidades de asistir a conciertos por
lo menos tres veces por semana; por ejemplo, el Conservatorio de las Rosas imparte conciertos martes y

jueves, el Centro Cultural Universitario tiene sus conciertos los miércoles, el Museo de Arte Colonial invita
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los jueves a disfrutar de estos, y el H. Ayuntamiento de nuestra ciudad lo hace los martes. De estos conciertos

solo el Conservatorio cobra una minima cantidad, mientras que los otros tienen entrada libre (véase grafica

XX)-

GRAFICA XX

Pregunta niimero 11
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12. DE LOS SIGUIENTES GENEROS MUSICALES ;CUAL O CUALES LE AGRADAN MAS?

En la pregunta nimero 12 se cuestion6 el gusto por algunos géneros musicales, respondiendo una o

mas de las alternativas. A un 26.6% le gusta la RANCHERA, al 23.3% la FOLKLORICA, a otro 23.3% el

ROCK, al 26.6% el JAZZ, al 10% la GRUPERA, a un 80% la CLASICA, y al 60% el POP. Aqui podemos

apreciar la importancia del género clsico para los cuestionados. La suma de estos porcentajes no da una

totalidad del 100%, debido a que algunos cuestionados respondieron que les gusta mas de uno de los géneros

mencionados. Un 80% de preferencia por la misica clasica nos confirma que es de gran necesidad la

existencia de cultura en la radio comercial (véase grifica XXI).
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GRAFICA XXI

Pregunta niimero 12: géneros
Ranchera: 80 = 26.6%
Folklérica: 70 = 23.3%

Rock: 70 = 23.3%

Jazz: 80 = 26.6%

Grupera: 30 = 10%

Clasica: 240 = 80%

Pop: 180 = 60%

300
250
200
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50
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De estos géneros, al 23.3% le gusta UN GENERO, al 33.3% 2 GENEROS, al 30% 3, al 6.6% 4, al

33% 6, y a un 3.3% le gustan 7 GENEROS, es decir, las siete opciones a responder. Al 86.6% de la

poblacion cuestionada le gusta de uno a tres géneros, mientras que al 14.4% le gusta de cuatro a siete géneros,

lo que nos da a entender que la mayoria gusta de pocos géneros. Este hecho nos indica que la mayoria de la

poblacion se conoce mas a si mismo,

hay un conocimiento pleno acerca de su personalidad (véase grafica XXII).

GRAFICA XX

Pregunta némerol2: nmimero de
géneros elegidos

Un género: 70 = 23.3%

Dos géneros: 100 = 33.3%

Tres géneros: 90 = 30%

Cuatro géneros: 20 = 6.6%

Seis géneros: 10 =3.3%

Siete géneros: 10 = 3.3%

ya que tener preferencia por mas de tres géneros denota que no

O Un género

B Dos géneros
OTres géneros
O Cuatro géneros
M Seis géneros
Siete géneros
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13. ;DE LOS SIGUIENTES PROGRAMAS CUALES TRANSMITEN MUSICA CLASICA?

Para daros cuenta qué tanto sabe el piblico acerca de programas sobre musica clasica, se les
pregunt6 cudles tenian esta caracteristica. E1 50% NO RESPONDIO, el 6.6% dijo HOMENAIJE A LOS
GRANDES, el 13.3% ENTRE EL DANUBIO Y EL VOLGA, otro 13.3% MUSICA DE ORGANQO, y el 30%
MUSICA Y CULTURA. Podemos observar que el 50% no tiene identificados los programas que transmiten
musica clésica, tal vez debido a que o no hay suficiente interés o no hay difusion necesaria. Cabe destacar que
por haber elegido mas de una opcion, la suma de los porcentajes no nos dara un 100%, por lo que sélo un
6.6% equivocd su respuesta, ya que Homenaje a los Grandes es un programa de musica grupera. El resto de
los programas si transmiten musica clasica, teniendo mayor respuesta en Musica y Cultura (30% de los

encuestados), ya que al oir mencionar la palabra cultura, inmediatamente la relacionamos entre otros aspectos

con la musica clasica (véase grafica XXIII).

GRAFICA XXII

Pregunta niimero 13: programas de miisica cldsica
Sinrespuesta: 150 = 50%

Homenaje a los Grandes: 20 = 6.6%

Entre el Danubio y el Volga: 40 = 13.3%
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Sobre la misma pregunta, el 13.3% mencion6 DOS PROGRAMAS, el 36.6% UNO y el 50% NO
RESPONDIO. Nuevamente se presenta un 50% de encuestados que no dieron ninguna respuesta debido a las

posibles razones expuestas anteriormente (véase grafica XXIV).

GRAFICA XXIV

Pregunta nimero 13: niimero de

respuestas elegidas

Dos programas: 40 = 13.3%

O Dos programas
M Un programa
ONinguno

Un programa: 110 = 36.6%

Ninguno: 150 = 50%

15. ;CUAL DE LOS SIGUIENTES MUSICOS SON CONSIDERADOS UNIVERSALMENTE COMO
CLASICOS?

Por ultimo se mencioné una lista de compositores de distintos géneros, preguntando cuales son
clasicos universalmente. El 33.3% NO RESPONDIO, el 3.3% dijo LOUIS ARMSTRONG, el 36.6%
MANUEL M. PONCE, el 3.3% JEAN PHILLIP RAMEAU, el 50% HECTOR BERLIOZ, el 16.6%
ARNOLD SCHOENBERG, y el 6.6% ANTONIO SARRIER. Aqui también se dieron una o varias
respuestas, por lo que estos porcentajes no nos pueden dar un 100%. Tan sélo el 33.3% aceptd desconocer a
los compositores mencionados. En los que mas se acertd fueron Héctor Berlioz y Manuel M. Ponce, y en
menor porcentaje Rameau, Schoenberg y Sarrier. Un 3.3% menciono erréneamente a Louis Armstrong (véase

grafica XXV).
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GRAFICA XXV

Pregunta nimero 15: compositores elegidos
Sin respuesta: 100 = 33.3%

Louis Armstrong: 10 = 3.3%

Manuel M. Ponce: 110 = 36.6%

Jean Philliph Rameau: 10 =3.3%

Héctor Berlioz: 150 = 50%

Arnold Schoenberg: 50 = 16.6%

Antonio Sarrier: 20 = 6.6%

160 01 Sin respuesta
140 B Louis Armstrong
120
100 O Manuel M. Ponce
80 O Jean Phillip Rameau
60
B Héctor Berlioz
40
20 Arnold Schéenberg
0 B Antonio Sarrier

Sobre la pregunta 15, el 3.3% mencioné a 4 COMPOSITORES, el 10% 3, el 23.3% 2, el 30% UNO,
y el 33.3% NO RESPONDIO. El 66.6% de los cuestionados emitieron una o varias respuestas,

independientemente de que sean o no acertadas (véase grafica XX VI).
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GRAFICA XXVI

Pregunta nimero 15: namero de respuestas
Cuatro compositores: 10 = 3.3%

Tres compositores: 30 = 10%

Dos compositores: 70 = 23.3%

Un compositor: 90 = 30%

Sin respuesta: 100 = 33.3%

120
O Cuatro compositores
100
80 M Tres compositores
60 0O Dos compositores
40 0 Un compositor
20
M Sin respuesta
0
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CAPITULO II

PROPUESTA DE PROGRAMACION

PARA UNA

ESTACION RADIOFONICA

ESPECIALIZADA EN

MUSICA CLASICA



IL PROPUESTA DE PROGRAMACION PARA UNA ESTACION RADIOFONICA

ESPECIALIZADA EN MUSICA CLASICA

2.1. ESTRUCTURA RADIOFONICA
a) Radio comercial:

La radio es un medio de comunicacion masiva, percibido por el oido, que permite al receptor abrir su
imaginacion acerca del mensaje recibido. La radio es capaz de transmitir sonidos, ruido, musica, lenguaje, y
silencio, con el fin de crear un efecto en el receptor. Entendemos por radio comercial, aquella especializada en
un solo tipo de miisica, o de informacion. Es concesionaria, es decir, subsidiada por sus propios medios y por
medio de la publicidad que transmita. En cambio, la radio cultural se encarga de difundir todo tipo de misica
e informacion al receptor, es decir, tiene alcance para todos los gustos posibles. Esta es permisionaria, es

decir, subsidiada por el gobierno, sin ninguna posibilidad de tener fines de lucro.

Estas son definiciones de radio de manera estricta y convencional. Pero lo que tratamos de demostrar
es que la radio comercial también puede ser cultural. Si analizamos el contenido de la estacién radiofonica
que se planea, nos daremos cuenta que tiene una tendencia cultural, y que al mismo tiempo, por ser musica
clasica, debe especializarse, sobre todo porque en principio de cuentas no va dirigida a todo el receptor,
aunque ese sea uno de los objetivos a alcanzar a largo plazo. Econdmicamente hablando, se requiere de un
subsidio vasto para tener el mejor equipo técnico, ya que el contenido a difundir necesita de la més alta

calidad de transmision.

b) Plan de trabajo:

Para llevar a cabo un objetivo exitosamente, es importante saber con qué recursos se cuenta, €
indudablemente, el personal es lo mas importante, porque en ¢l va implicito el talento, la inteligencia, el
esfuerzo, el entusiasmo, la vocacion, el conocimiento, y muchas otras cualidades del ser humano. Al hablar de
una sociedad que trabajard conjuntamente, pensamos en personas especializadas en cada uno de los aspectos a

tomar en cuenta.
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Nuestra estacion requiere de comunicologos tedricos y practicos, asi como especializados en el tema

central que es la musica cldsica, pero con vastos conocimientos de cultura general, aunque esto deberia de ser

en cualquier medio. Estos mismos comunicologos necesitan de una excelente capacitacion, la cual puede

llevarse a cabo con musicologos que supervisen la informacion y tratamiento de mensajes.

Pero también hemos estado hablando de un equipo de alta tecnologia, y por lo tanto, los técnicos

tienen que estar actualizandose y capacitandose constantemente para ¢l mejor funcionamiento técnico de la

estacion.

A continuacién se plantea un posible organigrama para la estacion que contiene aspectos

administrativos, creativos, técnicos, de locucion, de contenido y de investigacién.

10.

11

Organigrama
Director general: es la cabeza en todo lo que se refiere a la estacion.
Productor general: es la cabeza en todo lo que se refiere al aspecto de la produccién.
Director técnico: dirige todas las acciones que se realizan técnicamente.
Director creativo: dirige y supervisa todas las ideas que tienen que ver con la creatividad e imagen de la
estacion.
Productor técnico: es la persona que se dedica al trabajo técnico de la estacion.
Productor creativo: es el creador de ideas que tienen que ver con la imagen de la estacién.
Locutores: son las personas que se dirigen de manera directa e inmediata al radioescucha, transmitiendo
tanto sus ideas como las de los productores.
Guionistas: son los encargados de realizar los guiones para programas que requieren de éste.
Investigadores: son aquellas personas que buscan informacién requerida para los programas de radio.
Reporteros: son las personas que salen a buscar la noticias a donde se origina, y estos se dividen en dos:
para noticias generales, y para las culturales.
El cuerpo administrativo consta de administradores, contadores, secretarias; el de apoyo, de mensajeros,

intendentes y todo aquel labora en el aspecto de mantenimiento.
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¢) Recursos materiales:

Sabemos que en una sociedad o empresa, el personal es importantisimo, ya que cada dependencia es
un motor que contribuye a otro gran motor, y se necesita de esfuerzo fisico y mental para lograr los objetivos
de dicha sociedad. Pero también hay que reconocer que este personal necesita armas y herramientas para
poder mover a la sociedad. En el caso de una radiodifusora, el personal pone sus conocimientos, su
creatividad y su inteligencia, asi como sus ganas y amor al trabajo, para desarrollarlo de la mejor manera que
le sea posible. La radio envia mensajes de diferente manera, transmite diversién, ensefianza, informacién y
musica. Para que su mensaje sea aprovechado y disfrutado al maximo, necesita tener el mejor equipo que le
permita que su trabajo o misién se realice con calidad tanto fisica como intelectual, es decir, que se escuche

bien y que sea claramente captado por su receptor.

En nuestro caso, contar con el equipo mas moderno, nos permitiria transmitir la musica clésica con la
mejor claridad para ser disfrutada al maximo, esperando contar con los recursos suficientes para tener lo

mejor. Esta es una importante razon para pensar en una estacion de tipo comercial.

Hoy en dia, una radiodifusora de la mejor calidad, cuenta con equipos como los siguientes:

- Antenas

- Transmisores (A. M. y/o F. M.)

- Sistemas hibridos de telefonia

- Consolas en estéreo

- Micréfonos

- Grabadoras de carrete abierto, CD (compact disc), MD (mini disc), DAT (digital audio tape)
- Software para edicién no lineal y sistemas de automatizacién para radio (control de trafico)
- Procesadores de audio, generadores stereo,

- Programas de almacenamiento de musica (bancos de datos)

- Cabina acondicionada actsticamente (paredes recubiertas con material absorbente)

- Mobiliario especifico para radio
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d) Ubicacion de la estacion:
Desde que existe la frecuencia modulada en el cuadrante radiofonico, se ha tenido preferencia por
dicha ubicacidn, ya que su calidad de transmision es superior a la de amplitud modulada. Esto ha provocado

una especie de elitismo entre estaciones radiofonicas

Debido a la calidad de transmision, se pretende que nuestro proyecto se ubique en F.M. Aunque una
buena opcidn seria llegar a estar tanto en A.M. como en F.M., ya que esto ayudaria a acercar a todo tipo de
publico a nuestra estacion. Pero la prioridad sigue siendo F.M., es por eso que se necesita de un proyecto de
tipo comercial, para contar con los mejores recursos para cubrir con todas las necesidades materiales y

humanas de nuestra estacion.

¢) Concesionarios:

Hemos mencionado anteriormente que la radio comercial posee concesion y la cultural posee
permiso; también mencionamos la diferencia entre estos dos. Sabemos por lo tanto que lo mas conveniente
para nuestro proyecto son concesionarios que estén dispuestos a colaborar en éste. Para lograr nuestros
objetivos satisfactoriamente, necesitamos instituciones que estén dedicadas a la actividad cuitural y/o musical,
ya sea en promocion o ensefianza, e instituciones que tengan la capacidad de manejar una estacion
radiofénica, especificamente una escuela de ciencias de la comunicacion. Estas instituciones deberan estar
informadas acerca de cuales son nuestros objetivos y fines, y demostrarles que, podrian existir muchas
caracteristicas a fines en comin. Por ejemplo, una institucién dedicada a la cultura debe tomar en cuenta que a
través de un medio masivo con los mismos intereses, puede crecer. Una institucién dedicada a la ensefianza de
la comunicacion tendria un gran campo de accién en una radiodifusora. Y por supuesto no pueden faltar
empresas que estén dispuestas a patrocinar econémicamente nuestro proyecto, obteniendo ellas a su vez

beneficios como publicidad y prestigio.

Como podemos damos cuenta, nuestro proyecto estaria muy bien avalado si cuenta con apoyos de
tipo intelectual, técnico y econdémico, que creemos que serian bases muy solidas para los objetivos

establecidos.
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f) Publicidad:
Pensando en radio comercial, pensamos en publicidad. ;Publicidad para quién? Esta es una buena
pregunta. Creemos que el ideal publicitario de una estacion radiofonica estriba en que debe ser reciproca, es

decir, yo vendo espacios para publicidad, con los cuales obtengo recursos materiales, y a la vez doy a conocer

lo que yo ofrezco, que es milsica.

La publicidad contribuye a crecer. Como se indica anteriormente, mi objetivo general es ofrecer
musica; si yo ofrezco al receptor otros productos, obtendré recursos materiales que me permitiran ofrecer
mayor calidad y asi mi producto llegara con una mejor calidad. La reciprocidad es "ofrecer para obtener y
obtener para ofrecer”. ;Cémo? Con la mejor calidad. He aqui una razon por la que la radio cumple con la

sociedad a través del servicio, y satisface multiples necesidades.

¢) Tipos de horario:

El tiempo en la radio es un factor fundamental, ya que al paso de éste, se generan pensamientos,
ideas, conceptos, y porqué no decirlo, sentimientos. Es tan importante en la transmisién de cualquier tipo de
mensaje, que por eso mismo se le establece una organizacion y orden con el fin de llegar en el momento mas

oportuno y justo al receptor que tiene destinado.

Dentro de lo que es la misica clasica, podemos darnos cuenta que hay muchos estilos, épocas,
distintos unos de otros, lo cual puede sanamente generar diversos gustos y preferencias, clasificando a los
receptores. De esta forma debemos establecer horarios para que dentro de un programa que hable del Post-

Romanticismo, no programemos cantos gregorianos, salvo que el tema lo amerite como una simple cita.

Para establecer horarios, cuenta mucho el estado de 4animo del radioescucha. Tal vez por la mafiana

espere escuchar algo muy dindmico, mientras que en la noche, ya cansado, desee escuchar algo que me relaje,

y me ayude a descansar.
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En resumen, la programacién de la estacion radiofonica debers estar sujeta a estilos, épocas, y debe ir
de acuerdo con la época del afio. Por ejemplo, en diciembre se me ocurre que podria escuchar El Mesias de
Hindel. Debe haber espacios para transmisiones en vivo, entrevistas, reportajes, publicidad. Los horarios van

a dar orden y estructura a los mensajes, siempre y cuando estén previamente analizados de acuerdo a la

preferencia del receptor.

2.2. CONTENIDO RADIOFONICO:
a) Miusica cldsica:

La musica clasica es el arte de combinar los sonidos de manera ordenada y agradable al ofdo, dentro
del espacio y del tiempo. En otros términos, es una de las Bellas Artes, una manifestacion del hombre, con la
que se comunica con sus semejantes, y expresa sus sentimientos, su manera de sentir y de vivir libremente. La
musica ha sido, desde la antigiiedad, un elemento con el que nos hemos identificado los hombres. La musica
ha hablado por nosotros ha través del tiempo acerca de nuestra historia, nuestro desarrollo social, politico y

econdmico en el mundo entero.

Al hablar de misica clasica, estamos empleando un término que la sociedad en general ha impuesto.
] Se puede pensar en misica clasica como modelo o prototipo de esta manifestacién artistica. Para quienes se
3_ dedican a la musica, este término es utilizado especificamente en la musica perteneciente al periodo clasico,
- aunque lo entienden también como lo entiende la sociedad en general, con el fin de abrir la comunicacién
- musico-sociedad. Para el musico existen clasicos dentro de la musica clasica, que son todos aquellos

‘ conocidos por la sociedad y solicitados por ésta.
Para llevar a cabo los fines de nuestro proyecto, situaremos a la miisica clésica, desde la antigiiedad

(a partir de la Edad Media), hasta la actualidad (Movimientos de vanguardia), y en el presente capitulo la

delimitaremos en épocas, compositores, estilos musicales, intérpretes y otros elementos paralelos.
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b) Epocas:

Como ya lo hemos mencionado, es importante delimitar cada una de las épocas que abarcan la
musica clasica para su difusion en una estacién radiofénica, tomando en cuenta las grabaciones que existen.
En el presente sub-capitulo trataremos de dar una minima informacion de cuéles han sido las épocas por las

que ha pasado la musica en su historia, y mencionar de qué se tratan cada una.

Las primeras manifestaciones musicales se remontan en el mundo antiguo, y se sitiian en tres estilos:
Helénico, Helenistico y Romano. El estilo Helénico se desarrolla en Atenas, durante el siglo V a. C., cuando
las ciencias y las artes estaban bajo la proteccion de las musas. Para los griegos, la musica estaba intimamente
ligada a la literatura a través de la poesia, el drama y la danza. Reflejaba la vida intelectual, emocional y
social de los antiguos griegos. El estilo Helenistico se desarrollé en Pérgamo, durante el siglo IT a. C. Este
lugar se identificé con la tradicion musical de la region cercana septentrional del Asia Menor conocida como
Frigia, en donde la musica se caracterizé por poseer un cardcter primitivo y orgiastico. El estilo Romano se
desarroll6 por supuesto en Roma, durante el siglo II de la era Cristiana. De este estilo se tienen pocos datos
acerca de la misica. Las referencias son literarias, esculturas, mosaicos y murales, en donde nos dicen que la
gente escuchaba mucho misica. Se sabe que la misica tuvo aplicacion practica en la oratoria, en donde tuvo
desarrollo la voz para que el orador despertara las emociones de su auditorio, También estuvo en funcién del

teatro.

En la época medieval situamos seis estilos: paleocristiano, romano, bizantino, roméanico monastico,
feudal romanico y gético. Esta época se desarroll6 durante diez siglos, del V al XV. En esta época existieron
tratados musicales de filésofos como Boecio, Teodorico y Casiodoro. Por ser estos siglos el comienzo de la
era cristiana, la masica se dedicé al servicio de la iglesia, y reprobé la anterior. Surge el canto gregoriano, la
notacién musical -o sea los nombres de las notas que conocemos en la actualidad-, y surge también la misica
que no era sacra, que describia hechos que se vivian en la época. Fue una larga época, y por lo tanto, llena de
grandes cambios en la musica, y uno de ellos fue el implementar instrumentos que acompafiaban a la voz,
pues en un principio la voz fue el elemento mas importante en la ejecucion, y la palabra o texto lo mas

importante en su creacién. El uso de instrumentos fue al final de la época, entrando ya al Renacimiento.
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A finales del siglo XV y principios del XVI, comienza una nueva etapa, ¢l mencionado
Renacimiento, el cual se desarrollo principalmente en Italia. En esta época la musica seguia siendo coral, y en

ocasiones instrumental. Las estructuras melddicas también fueron cambiando, surgiendo los primeros

cimientos de la armonia.

Del siglo XVI al XVII se contempla el periodo Barroco. También tuvo su centro de produccién en
Italia, pero ya con mas extensiones a otros paises europeos. La musica coral se sigue desarrollando, y surge la
6pera. Al igual que en las demas artes paralelas del Barroco, en la musica surge el adorno y el
"rebuscamiento"; se observé una orientacion religiosa. Predominaba la musica de camara, que era ejecutada

en salones y teatros, la de capilla que era para servicios religiosos y la de grandes orquestas para procesiones

y fiestas.

Durante el siglo XVIII se produce un cambio en las artes y en la vida, ya que el barroco queda atras y
surge el Clasicismo, paralelamente al movimiento conocido como "llustracién”. Surge la Gpera bufa y
acompafiada de dialogos. La estructura musical s¢ define y se vuelve uniforme. Surgen nuevas formas de
musica de cdmara y sinfénica. Aparece el virtuosismo por parte del intérprete, y en base al compositor.
Después existe en movimiento transitorio entre el Clasicismo y lo que sera posteriormente el Romanticismo,
en donde la expresion de los sentimientos del compositor saltan més a la vista, o mas bien, al oido. Poco a

poco las formas musicales se van transformando volviéndose mds libres en cuanto a estructura y armonia.

Ya cerca del siglo XIX encontraremos cada vez mas virtuosismo, sobre todo en el piano y el violin.
La opera italiana se encuentra en su apogeo principalmente en el drama. Para finales del siglo XIX se
desarrolla un movimiento artistico francés derivado de la pintura, llamado Impresionismo, el cual estuvo mas
apegado a la realidad que el Romanticismo. La musica de este movimiento buscéd plasmar colores a través de

sonidos. La armonfa cambia haciéndose cada vez més apegada a la tradicional.

El siglo XX es una época de evolucién musical, ya que encontramos ejemplos musicales bastante

lejos de la armonia tradicional; la tecnologia también juega un papel muy importante en la musica, ya que
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surge la musica electrénica y aleatoria, que es misica mas abstracta, Y cada dia existen nuevos compositores

innovadores, que poco a poco los iremos conociendo de acuerdo a su trayectoria.

¢) Compositores:

Hablar de todos los compositores que recorren la larga historia de la missica, seria no terminar nunca,
ya que son bastantes, pero creemos importante mencionar por lo menos a los principales de nuestra historia
para tener una base, y poder ejemplificar una lista para programacion de nuestra estacion radiofénica. Por
supuesto que, ademas de los mencionados, se pretenden programar a todos los que sea posible, de acuerdo a

las épocas explicadas.

En la época antigua, que es la que antecede a la Edad Media, encontramos realmente pocos datos
acerca de la musica, de hecho no existen manuscritos debido a que la escritura musical todavia no era creada,
y solo existia la tradicién oral; por lo tanto, lo poco que se conoce musicalmente es de autores andnimos en su

mayoria, y quiza se haya perdido autenticidad.

En la Edad Media, mas que compositores, hubo fildsofos que dejaron teorias para la ensefianza
musical. Fue la época en que surge la notacién musical, y de esta manera se pudieron conocer obras de dicha
época. Asi, se conoce al tnico recopilador de cantos gregorianos: San Gregorio VII. Adam de la Halle es
autor de una "cancion de gesta". Entre otros compositores y tedricos estan: Adam de San Victor, San

Bernardo de Claraval, Leonin, Perotin, Francisco de Colonia, etc.

En el Renacimiento, hubo musicos como Tomds de Celano, Jacopone de Todi, Phillip de Vitry,
Francesco Landini, pertenecientes a los comienzos de la época, o transitorios; ya dentro del siglo XV estan
Guillome Dufay, Jacques Ockeghen, Antonio Squarcialupi, Heinrich Isaac, Jacob Obrecht y Josquin des Prez.
A comienzos del siglo X VI estan Phillip du Mont, Giovanni Pierluigi da Palestrina y Orlando di Lasso. Los
compositores que fueron adentrandose al temprano barroco fueron Adrian Willaert, Andrea Gabrielli, Ciprian
de Rore, Gioseffo Zarlino, Giovanni Gabrielli, Claudio Monteverdi y Francesco Cavalli. Ya casi en el siglo

XVII los creadores musicales eran Cristobal de Morales, Antonio de Cabezén y Tomés Luis de Victoria,
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Los principales compositores del Barroco fueron Jacques de Chambonnieres, Jean Baptist Lully,
Frangois Couperin y Jean Phillip Rameau, en Francia. De la escuela inglesa fueron William Byrd, John Bull y
Orlando Gibbons. En la escuela alemana tenemos a Johann Sebastian Bach y George Friedrich Hindel. Otros

Barrocos fueron Henry Purcell y George Phillip Telemann.

Entre el Barroco y el Clasicismo hubo una transicién, entre el siglo XVII y XVIII; Gluck y
Emmanuel Bach, fueron dos notables compositores de este cambio; posteriormente, ya en el clasicismo
destacaron Joseph Haydn y W. A. Mozart. Pero como sabemos que una época no termina en una fecha
determinada para pasar a otra, se dieron los movimientos de transicion, y entre el Clasicismo y el
Romanticismo hubo uno; en éste tuvo gran importancia Ludwig van Beethoven como compositor, y el piano

como instrumento.

Ya entrado el Romanticismo, encontramos compositores como Friedrich Chopin, Félix Mendelssohn,
Robert Schumann, Johannes Brahms, Franz Liszt y Giuseppe Verdi, entre otros; acercandose ya el Post-
Romanticismo podemos citar a Hector Berlioz, y Richard Wagner, que al escucharlos nos percatamos de su

sentido de innovacion en la masica.

Dentro del Impresionismo, destacaron César Franck, Camille Saint-Saéns, Gabriel Fauré, Claude
Debussy y Maurice Ravel; todos estos compositores dieron una pauta musical para que los sucesores anuncien
cambio de siglo y de época con nuevas armonias y sonidos. De este cambio fueron protagonistas Gustav
Mahler, Erik Satie, Alexander Scriabin, Sergei Rachmaninoff, Arnold Schdenberg, Bela Bartok, Igor
Stravinsky, Anton Webern, Alban Berg, Edgar Varése, Sergei Prokofiev, Artur Honegger, Paul Hindemith, y

Francis Poulenc, entre otros.

d) Estilos musicales:

En la presente propuesta se pretende dar distintos enfoques a una posible programacién. Se ha

hablado de épocas y compositores, y es menester conocer en cierta medida los estilos y formas musicales,
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para tener otra manera de realizar una programacion. Ademds, es necesario conocer de manera general todos

los aspectos que sean posibles acerca de nuestro elemento principal radiofénico, que es la musica clasica.

Hablar de estilos musicales no es facil, sabiendo que nos estamos dirigiendo no sélo a musicélogos,
sino también a comunicadores. Pero trataremos de hacerlo de la manera en que mejor podamos darnos a
entender. El porqué de hablar de estilos musicales se debe a que en cada uno la misica se manifesté de
diferente manera. Los estilos se refieren a los momentos por los que ha pasado la musica, como lo
mencionamos en las diferentes épocas, y en cada estilo se desarrollaron diferentes formas musicales. En el
presente sub-capitulo situaremos cada estilo y mencionaremos en forma general cada cambio que caracterizé

sus formas.

Los primeros estilos musicales que conocemos estan situados en la antigiiedad, y abarcan gran parte
de la Edad Media. En ella surge como forma musical la Monodia, que se refiere a los cantos a una sola voz,
como lo es el canto gregoriano principalmente. Al final de la Edad Media hasta nuestros dias, ha sido un
periodo en el que la polifonia pasa por distintas fases. Después del surgimiento del canto gregoriano, la
musica comienza sus primeros intentos de ser ejecutada a mas de una voz, es decir, con mas de una linea
melddica, y esto es el comienzo de la polifonia, la cual se va desarrollando poco a poco durante el

Renacimiento, para después ir implementando paulatinamente instrumentos.

Al paso del Barroco, la polifonia coral se perfecciona y el uso de instrumentos es cada vez mayor. En
este periodo conocemos la dpera, el oratorio, la cantata, y conjuntos integrados por pocos instrumentos, como
la llamada missica de camara. Al final de este periodo se componen pequefias formas clasicas, es decir, obras

que son caracterizadas por tener siempre los mismos movimientos.

Durante el siglo XVIII se desarrollan las grandes formas cldsicas, como las sinfonias y las sonatas,
en las cuales su estructura siempre era la misma: A-B-A; esto quiere decir que comenzaban con un tema,

seguia otro y finalizaba con el primero.
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Ya cerca del siglo XIX surge el Romanticismo, donde la dpera se convierte en drama y tragedia; la
mencionada forma A-B-A se libera y sale de esta estructura, surgiendo la sinfonia romantica y otras grandes
formas romanticas; en cuanto al piano, surgen las pequefias formas romanticas. En general, las formas se
vuelven mds libres y su expresividad cambia; esto no quiere decir que las formas anteriores no fueran
expresivas, sino que la expresividad ya no se limitaba a la forma. En el Post-Romanticismo existieron todavia
mds cambios que se alejaban cada vez mas de las formas clasicas. Llegamos al Impresionismo, y la armonia
tradicional que escuchabamos anteriormente, ya no es la misma. Ese es otro de los grandes cambios de la
musica. Posterior al Impresionismo estd la época contemporinea, donde escuchamos cada vez maés
disonancias, es decir, notas que chocan unas con otras de manera inhabitual a nuestro oido. El presente siglo

XX nos prepara con todas estas disonancias a presenciar un siglo XXI, lleno de grandes sorpresas musicales.

* La informacion acerca de la historia de la musica, estd basada en las fuentes relacionadas con este tema,

citados al final del trabagjo.

e) Intérpretes:

Sabemos que es importante que una estacion radiofonica debe difundir no solo el elemento de su
mensaje, sino la informacion suficiente para que el mensaje sea comprendido al maximo. Ademas de los
aspectos ya mencionados en sub-capitulos anteriores, es importante saber no sélo qué es, de quién y a qué
época pertenece, sino también quién interpreta. Si hacemos una comparacion con el proceso de la
comunicacion, tenemos que el emisor es el compositor, la musica el mensaje, el publico el receptor, y el
intérprete es el medio. Como comunicadores sabemos que el medio es indispensable para llevar a cabo el

proceso. Por algo se dice que "el medio es el mensaje". Pues en este caso, sin el intérprete no hay musica.

Y como cada intérprete es un ser humano distinto a los demas, con su personalidad propia, pues asi
de distinto puede ser el mensaje. El intérprete es tan importante que debe tener una preparacién suficiente
para conocer las intenciones del compositor, asi como lo que estilaba en su época para interpretar. Debe
conocer el contexto social, politico y econdmico que rodea la obra, porque ahi es donde encontrara la razén

por la cual fue compuesta.
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El trabajo del intérprete es muy importante por todo lo que implica. Por eso debe ser reconocido al

interpretar alguna de las obras que se difunden. Y ésta es una de las tareas de nuestra radiodifusora.

f) Terminologia musical:

Al hablar de nuestro proyecto como un punto de interés para musicos, estudiantes y aficionados a la
musica, imaginamos nuestra tarea de comunicar al receptor como un proceso ficil de entender, pues
hablariamos un lenguaje que ellos manejan cotidianamente, o que por lo menos lo han escuchado mencionar;
pero sabemos que ellos no seran los Unicos en nuestra masa receptora, pues uno de nuestros objetivos es
precisamente dar a conocer algo que puede llegar a gustar a masas que no sepan de musica. ;Porqué no gusta
la musica clasica a ciertas masas? La respuesta esta en que no la conocen. No saben porqué fue compuesta;
falta informacion en los medios. Y esto es lo que pretendemos dar en nuestro proyecto. Sabemos que toda esta
informacion estd ilena de términos y palabras que no estin comunmente en el vocabulario del receptor en

general.

Durante el presente capitulo se maneja un contexto general de la musica cldsica y en €} encontramos
términos desconocidos para el receptor. Todo esto justifica la importancia que tiene el informar acerca de
puntos geograficos, épocas, compositores, estilos y formas musicales, datos histéricos, retorica, y lo mas
esencial en cuanto a estructura, sin que parezca una clase de teoria musical especializada. Entre mas
elementos tenga el receptor para conocer algo, mas interesado puede estar y asi podra desarrollar su sentido

critico, ademas de gozar mas.

g) Elementos de la misica para el receptor:

Una de las grandes importancias que tiene la musica es que a través de ella hemos podido conocer
culturas del pasado, y culturas del presente muy distintas a la nuestra. Por ella hemos conocido a pintores,
escritores, escultores, arquitectos, bailarines, y artistas en general que estuvieron involucrados o relacionados
de alguna manera con compositores y sus obras. Esto quiere decir que las demas manifestaciones artisticas

funcionan en cierta medida como elementos paralelos a la musica, y ésta también como elemento de las
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demas. Esto se convierte en una tarea mas de nuestra radiodifusora: hablar de otras artes para que el receptor

las conozca y aprecie al igual que la musica.

Por supuesto que dentro del arte musical existen otros elementos que el receptor deseara conocer,
como son los géneros en la musica clasica, instrumentos, formas de orquestacion, y querra estar informado

acerca de la actividad musical y artistica en general que se suscita en nuestra ciudad de Morelia.

Elementos pues ya hemos mencionado y explicado muchos que son de gran importancia para
conocer la musica cldsica, como son épocas, compositores, historia, intérpretes, estilos, etc. Ahora, lo mas
importante que nos queda como medio de difusion es persuadir al radioescucha y convencerlo de que,
independientemente de su cultura, educacion y preparacion, tiene la oportunidad de conocer algo que puede o

no llegar a gustarle; esto solo lo sabra si se acerca al objeto por conocer.

h) Informacion:

En la actualidad, cualquier estacion radiofénica, cultural, comercial o de entretenimiento, cuenta o
debe contar con un espacio para la informacién general de noticias de todo el mundo. En nuestro caso
sabemos que es importante mantener informado al receptor acerca de lo que acontece en el ambito cultural y
artistico en nuestra ciudad. Pero también debemos mantenerlo informado acerca de lo que ocurre en términos

generales en nuestra ciudad, en el estado, en el pais y en todo el mundo.

Parte de la programacion de nuestra radiodifusora estara basada en crear noticieros culturales y
generales con el fin de servir en todo lo posible al receptor, ya que ni el miisico puede vivir encerrado en su
"burbuja musical”; todos tenemos el derecho y la obligacion de estar enterados de todo lo que pasa en el

mundo, en cualquier 4mbito.
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2.3 DIFUSION:
a) Receptores:

El fenémeno de la radio comercial en la ciudad de Morelia, no solo provoca una gran expectacion
hacia los medios por parte de los receptores, sino que también evitan que estos mismos sospechen de la
existencia de otras posibilidades radiofénicas. Esto a su vez se convierte en la ausencia de la satisfaccion de
una necesidad de parte de la poblacion que son todos aquellos receptores que gustan de escuchar musica que

ningun medio transmite en la actualidad de forma permanente, y es la musica clasica.

Existen otros fenémenos importantes que son la causa de que la gente prefiera el "exceso" de la radio
comercial que tenemos en nuestra ciudad, y son los ya mencionados al principio del trabajo: la educacién y la
cultura que han heredado familiar y socialmente. Por desgracia existe una educacioén en la que se desconoce la

importancia que tiene la cultura a niveles local, nacional e internacional.

Todo este circulo que gusta de la misica clasica, es confirmado por los receptores que disfrutarian de
la radiodifusora que se pretende desarrollar, es gente que quiere escuchar solamente musica clasica. Pero no
descartamos la posibilidad de que otras personas se sumen como por ejemplo, alguien que no conozea la
musica clasica y que al informarse acerca de su entorno, la empiece a valorar y asi le agrade poco a poco.

Todo estd en conocer algo nuevo para que nos guste y lo disfrutemos.

Concretamente, se estima que entre los receptores hayan musicos profesionales y aficionados,
profesionistas de otras dreas que gusten de la miisica, estudiantes de musica, y todo aquel que quiera conocer

la musica cldsica.

b) Grabaciones:

iQué agradable resulta encender nuestro estéreo y poner uno de nuestros discos favoritos, la mejor
interpretacion de aquella obra que tanto nos gusta! Pero, jqué gran desilusion sentimos -0 més bien, qué
coraje- cuando nos percatamos de que ese disco estd rayado o sucio. Y es de no creerlo, pero en la radio

moreliana, eso ocurre con una frecuencia que hasta normal se le hace a mucha gente.
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Es muy importante tener los discos que se han grabado recientemente con los mejores intérpretes, y
con la calidad técnica més fiel. Pero el cuidarlos y mantenerlos limpios y en buen estado habla muy bien de la
estacion que los posee y los transmite. En cuanto a repertorio, es idoneo tener lo mejor y lo més vasto, pero
también debemos pensar en la mejor calidad de todo aquello que se graba en la estacion, es decir, los
programas y conciertos que transmite y difunde. No nos perdonemos tener discos rayados o sucios, o tener
grabaciones mal realizadas por causas no ajenas a nosotros. Mejor desechar dicho material, o en todo caso

reparar lo reparable. Ponernos en el lugar del radioescucha, es lo mejor que podemos hacer.

¢) Transmisiones en vivo:

Resulta sumamente interesante presenciar una actividad cultural y artistica la cual no nos podemos
perder, ya que lo lamentariamos mucho. Es emocionante acudir a un auditorio o sala de conciertos y escuchar
aquella obra que tanto nos gusta. Pero sabemos que no siempre tendremos esa gran oportunidad, porque tal
vez tenemos que permanecer en casa o en la oficina. La radio puede ser capaz de brindarnos la oportunidad de
escuchar aquel concierto al que no pudimos acudir, en el preciso momento de su ejecucion. Pero qué
importante es que esa transmisién nos haga sentir que estamos en aquel lugar gracias a su calidad de

transmision.

Deseamos que nuestra radiodifusora tenga convenios para transmitir en vivo toda actividad musical
con la mejor calidad auditiva, y que a posteriori se siga utilizando dicho material parcial o totalmente en la
misma estacion. Esto nos hace pensar que nuestro trabajo debe estar previamente protegido, asi como sus

derechos de autor, ya que por ser una estacién para miisica clasica, merece dicha exclusividad.
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CONCLUSIONES



Se ha culminado un trabajo en el que presentamos una opcion radiofénica, cultura en radio
comercial, porque hablar de cultura, es hablar no solo de aprendizaje, sino también de entretenimiento, ya que
las Bellas Artes, en sus diferentes manifestaciones, son todo un espectaculo que debe de estar al alcance de

cualquier nivel social, econémico, y por qué no, al alcance de cualquier edad.

Refiriéndonos especificamente a la misica, es quiza de todas las Bellas Artes, la que inmediatamente
se capta y se disfruta, ya que, aun en el seno materno, una vez desarrollado el oido de manera natural, el ser
humano comienza a percibir toda clase de sonidos, habiendo unos que le molestan y otros que le agradan,
pero dificilmente pensamos que alguno le sea indiferente. Es asi como, de acuerdo a su entorno social,
comienza a elegir la musica que le agrada mas y a rechazar la que le molesta. Dentro de la musica clasica,
existen géneros considerados como musica prenatal, como Mozart, Bach, Vivaldi y Brahms, por mencionar
sélo algunos. Realmente hasta ahora no he conocido otro tipo de musica prenatal que supere la ya

mencionada.

Si llevamos musica clasica a la radio, estaremos llevando algo realmente valioso, algo que en el
momento mas decisivo de la vida de un ser humano como es la gestacién, define de manera positiva su
personalidad, ya que estd comprobado que la musica clasica ofrece a los nifios alegria, seguridad en si

mismos, ademas de enriquecer su coeficiente intelectual adquiriendo mayor capacidad de retencion.

Por todo esto, es necesario ofrecer a nuestra sociedad moreliana, cultura, entretenimiento, educacion,
y arte, a través de la musica clasica, y creemos que el mejor medio es la radio comercial, ya que, como lo
hemos mencionado en nuestra investigacion, es una manera de especializarnos en este amplio género musical,
y asi poder dar una adecuada difusién no sélo a la musica en si, sino también a todo su entorno histérico,

ademas de dar a conocer lo mas nuevo en éste género, ya que es algo que también se renueva constantemente.

Seria muy grato que dicha propuesta trascendiera del simple papel, a un gran proyecto en el cual

alguna de las importantes instituciones que existen en nuestra ciudad se interesara para ltevarlo a cabo a

beneficio de miles de radioescuchas, aficionados, musicos, y con el fin de que la calidad radioféonica de
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Morelia creciera y produjera, no sélo cultura y entretenimiento, sino también importantes fuentes de empleos

para distintos niveles de profesionistas.

Demasiada radio comercial existe en nuestra ciudad con los mismos géneros musicales, todos
aquellos que ya conocemos aun sin ser aficionados a estos. La juventud de hoy necesita conocer otras
opciones musicales y radiofonicas, ya que ser cuito no implica leer mil libros diarios y aprendérselos de
memoria, mas bien implica abrirse a conocer otras opciones y valorar lo que realmente tiene un fondo
positivo. Hoy en dia ser culto no es solo para artistas, cualquier profesionista debe de estar enterado de todo lo

que pasa en el mundo, y debe conocer todo lo que tenga que ver con la historia universal.
Con la presente, esperamos llegar a la satisfaccion de la poblacion moreliana, de los nifios, de la

juventud, de radioescuchas, de aficionados a la musica clasica, de la gente que desea trabajar en esta gran

idea, para llegar a la culminacién de un proyecto en beneficio de nuestra sociedad.
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ANEXOS



" El propasito del presente cuestionario s conocer of estado actual de Ia nmsica clasica. los

gustos de usted. sus prelerencias y criticas. Por ello fe solicitamos contestar las sicuientes
preguntas. : ‘ ‘

Edad Sexo M ( ) F () Profesion

1. Me agrada la miisica clésica:
Bastante ( ) Regular ( ) Meesindiferente { ) Poco ( ) Nada ( )

2. Disfruto de ir a conciertos:
Bastante ( ) Regular ( ) Meesindiferente ( ) Poco ( ) Nada ( )

3. Acerca de compositores, obras y su historia, yo sé:
Bastante ( ) Regular ( ) Meesindiferente ( ) Poco { ) Nada ( )

4. La formacion familiar y social es determinante en el gusto por la misica.
Deacuerdo ( ) Nosiempre ( ) Nosé ( ) Endesacuerdo ( )
Totalmente en desacuerdo ( )

5. Los programas de radio que transmiten misica cldsica son:
Excelentes { } Buenos ( ) Regulares ( ) Aburridos ( ) Malos ( )

6. Su informacién acerca de la mitsica que se escucha es:
Suficiente ( ) Poca ( ) Confusa ( ) Muypoca ( ) Nula ()

7. Sus locutores estan:
Muy bien preparados () Preparados ( ) Poco preparados () No saben io que dicen ( )
No dan informacion ( )

8. En general laradio en Morelia es:
Excelente ( ) Buena ( ) Regular ( ) Mala { J Focovariada { )

9. (Considera necesaria una estacidon radiofonica especializada en musica clésica?
Indispensadle ( ) Util ( ) Meesindiferente ( ) Nosé ( ) No ( )

10. ;Ud. cree que dicho proyecto mejoraria el nivel de calidad de laradio moreliana?
Bastante ( ) Mucho ( ) Nosé ( ) Poco () Nada ()

11. La ultima vez que asistié a un concierto de misica cl4sica fie hace:
Menosdeunmes ( ;) Unmes ( } 3meses ( )} 6meses ( ) Unafio ( } Miasdeunafio ( )

12. ¢De los siguientes géneros musicales jcudl o cudles le agradan mas?
Ranchera( ) Folklérica( ) Rock( ) Jazz( ) Grupera( ) Clasica( ) Pop ( )

13. ;De los siguientes programas cudles transmiten misica clasica?
Homenaje a los grandes ( ) Lamusicadel mundo ( ) Consciencia ()
Entre el Danubio y el Volga ( ) Musicadeérgano ( ) Musicay cultura ( )
Acuerela musical { )

14. ;De las siguientes radiodifusoras cudles transmiten musica clasica?
Radio 1550 ( ) Radio Nicolaita ( ) Bonita ( ) Acir ( ) Radioformula ( )

15. ;Cual de los signientes misicos son considerados universalmente como cldsicos?
Paul Muriat () Antonio Sarrier ( ) Louis Amstrong { ) Manuel M. Ponce ()
Jean Philliph Rameau () Hector Berlioz ( ) Arnold Schoenberg ( )

: ' - Gracias?



PROPUESTA DE PROGRAMACION

TTORA MARITS MH RCOILLS JUTVES VIFRNIS
6:00 OPERA BARROCO POLIFONIA BARROCO OPERA
SACRO PROFANO
7:00 OPERA MEXICOEN | MEXICOEN | MEXICOEN OPERA
TODASSUS | TODAS SUS | TODAS SUS
EPOCAS EPOCAS EPOCAS
8:00 NOTICIAS NOTICIAS NOTICIAS NOTICIAS NOTICIAS
GENERALES | GENERALES | GENERALES | GENERALES | GENERALES
8:30 CAMARA MEDIEVO CAMARA MEDIEVO CAMARA
9:00 PIANO PIANO PIANO ORGANO BEETHOVEN
CLASICO ROMANTICO | CONTEMPO-
RANEO
10:00 NACIONA- FOLKLOR NACIONA- FOLKLOR NACIONA-
LISTA UNIVERSAL LISTA UNIVERSAL LISTA
11:00 CONCIERTOS | CONCIERTOS | CONCIERTOS | CONCIERTOS | CONCIERTOS
12:00 SOLISTAS SOLISTAS SOLISTAS SOLISTAS SOLISTAS
DEL MUNDO | DEL MUNDO | DEL MUNDO | DEL MUNDO | DEL MUNDO
13:00 JAZZ GREGORIANO JAZZ GREGORIANO JAZZ
14:00 PROGRAMA- | PROGRAMA- | PROGRAMA- | PROGRAMA- | PROGRAMA-
CION CION CION CION CION
MUSICAL MUSICAL MUSICAL MUSICAL MUSICAL
VARIADA VARIADA VARIADA VARIADA VARIADA
16:00 MEXICO CHARLAS MEXICO CHARLAS MEXICO
MUSICALES MUSICALES
17:00 NOTICIAS NOTICIAS NOTICIAS NOTICIAS NOTICIAS
GENERALES | GENERALES | GENERALES | GENERALES | GENERALES
17:30 TEMAS DE TEMAS DE TEMAS DE TEMAS DE TEMAS DE
INTERES INTERES INTERES INTERES INTERES
GENERAL GENERAL GENERAL GENERAL GENERAL,
18:00 MATICES DEL | MUSICA DEL | MATICES DEL | MUSICA DEL | CLASICOS DE
IMPRESIO- CINE IMPRESIO- CINE SIEMPRE
NISMO NISMO
19:00 MOZART MOZART MOZART MOZART MOZART
20:00 NOTICIERO | NOTICIERO | NOTICIERO | NOTICIERO | NOTICIERD
CULTURAL | CULTURAL | CULTURAL | CULTURAL | CULTURAL
21:00 PROGRAMA- | PROGRAMA- | PROGRAMA- | PROGRAMA- | PROGRAMA-
CION CION CION CION CION
MUSICAL MUSICAL MUSICAL MUSICAL MUSICAL
VARIADA VARIADA VARIADA VARIADA VARIADA
22:00 SIGLO XX SOLISTAS SIGLO XX SOLISTAS SIGLO XX
23:00 RELAX RELAX RELAX RELAX RELAX
00:00 BARRA DE BARRA DE BARRA DE BARRA DE BARRA DE
MUSICA MUSICA MUSICA MUSICA MUSICA
VARIADA VARIADA VARIADA VARIADA VARIADA
HASTALAS | HASTALAS | HASTALAS | HASTALAS | HASTALAS
6:00 HRS. 6:00 HRS. 6:00 HRS. 6:00 HRS. 6:00 HRS.




FIN DE SEMANA

6:00 MEDIEVO EPERA
NOTICIAS GENERALES

8:00 NOTICIAS GENERALES

8:30 ENTREVISTA CAMARA

9:00 MOZART BACH

10:00 ROMANTICISMO CLASICISMO

12:00 DIDACTICO DIDACTICO

13:00 PROGRAMACION MUSICAL PROGRAMACION MUSICAL
VARIADA VARIADA

16:00 TEMAS DE INTERES GENERAL | TEMAS DE INTERES GENERAL

17:00 NOTICIAS GENERALES NOTICIAS GENERALES

17:30 MEXICO MEXICO

18:30 PROGRAMACION MUSICAL PROGRAMACION MUSICAL
VARIADA VARIADA

20:00 NOTICIERO CULTURAL NOTICIERO CULTURAL

21:00 CANTANTES CANTANTES

22:00 SOLISTAS MUSICA DE LA ANTIGUEDAD

23:00 RELAX RELAX

00:00 BARRA DE MUSICA VARIADA | BARRA DE MUSICA VARIADA

HASTA LAS 6:00 HRS, HASTA LAS 6:00 HRS.




Estaciones que transmiten musica clasica en la ciudad de México:
a) IMER

Sabemos que la ciudad de México, es la mas poblada del mundo, y por tanto, posee diversas clases
sociales, personas de todo tipo de actividad, gustos, profesiones y oficios. Estas caracteristicas de la poblacién
crean un sinfin de necesidades de todo tipo, tanto fisicas como culturales. Ante esta realidad, los medios
masivos de comunicacion estan destinados a satisfacer necesidades como informacion, entretenimiento,
educacion, orientacion y servicio social, a todo tipo de receptor. La mayoria de las estaciones tienen un
publico especifico; otras son dirigidas a receptores de diversos gustos y preferencias: las estaciones culturales.
Las comerciales, son aquellas que se dirigen a un solo tipo de receptor. Lo importante aqui es que tanto una
estacion cultural como una comercial, emitan su mensaje de la manera mis completa: con los elementos

minimos ya mencionados: informacion, entretenimiento, educacién y servicio social.

El IMER (Instituto Mexicano de la Radio) es un organismo poseedor de seis emisoras en ¢l D.F. y
doce en el interior del pais, tanto de A. M., como de F. M. De las seis mencionadas, una de ellas transmite
musica clsica de manera especializada, siendo una estacién de tipo comercial, la cual podemos ubicar en

F.M.

b) OPUS 94

Es una estacion que transmite musica de concierto, como llaman ellos a la musica clasica, de todas
las épocas, todos los paises y todos los estilos, incluyendo el Jazz. Opus 94 se preocupa por transmitir las
mejores versiones e interpretaciones de la misica. Lo que hace que Opus 94 sea una estacién que transmite
cultura, son sus voces al aire, que no son simples locutores, sino un grupo de reconocidos artistas y
comentaristas de nuestro pais como José Luis Cuevas y Eduardo Lizalde, por mencionar algunos, quienes con
sus conocimientos y experiencias, enriquecen de atinados comentarios los programas musicales. Los
programas varian, de acuerdo al género o situacion; es decir, se programan conciertos en vivo, grabaciones,

6peras, musica de cdmara. Y por supuesto, no pueden faltar los espacios informativos y comerciales.



¢) RADIO UNAM

La universidad Nacional Auténoma de México cuenta con su propio foro de expresién: Radio
UNAM. Esta emisora opera tanto en A.M. como en F.M., con ambas programaciones un poco distintas una de
la otra, pero en esencia la misma. Esta si es cultural, ya que transmite una gran diversidad de programas de
interés general. Sirve de vinculo entre la maxima casa de estudios y la sociedad en general. Los universitarios
participan a través de la Radio en las tareas de extension de la cultura y el quehacer de su universidad. Se
investigan nuevos métodos de produccién radiofénica para experimentar diversas formas de expresion y
difusién didactica y cultural, lo que Ia hace una radiodifusora innovadora. Se inclina por la misica clésica, sin
olvidar el Jazz, la musica folklérica y el rock mexicano. Cuenta con €spacios noticiosos y programas acerca
de distintas ciencias. Transite en vivo conciertos y los retransmite, recorre todos lo géneros clasicos. Cuenta
con programas de polémica en la politica y en la ciencia. Desde su creacion en 1937, Radio Universidad ha
pasado por muchos cambios que le han hecho mejorar, y ha estado a cargo de grandes personalidades como
Joaquin Gutiérrez Heras, Eduardo Lizalde, etc. La han respaldado en su quehacer el Archivo General de la
Nacion, la Comisién Nacional de Derechos Humanos, el FONCA, IFE, BBC de Londres, UNICEF, Radio
Canada, Radio Francia, Instituto Italiano de Cultura, musicologos, compositores, criticos, catedraticos,
periodistas, escritores, etc. Fl valor de Radio UNAM no sélo esta en sus afios de experiencia, sino también en

su gran curriculum y curricula de interventores y colaboradores.

Segin su auditorio, en Radio UNAM encontramos buena musica, reflexion, analisis y critica
sociales, fuera de lo convencional. Ademés de excelentes grabaciones, Radio UNAM se encarga de transmitir

conciertos en vivo, convirtiendo su transmision en una verdadera sala de conciertos.

Radio UNAM ha sido acreedora de premiso como Premio Nacional de Comunicacién, Premio de
Periodismo y de informacion, Reconocimiento Nacional 19 de Septiembre, etc. Como radio cultural, Radio

UNAM es el verdadero prototipo de servicio social, informacion, entretenimiento y ciencia.



Guiones utilizados

para la grabacion del programa

“Gozando de la Msica”



OPERADOR

LOCUTOR

OPERADOR

GUION PARA IDENTIFICACION
DE LA ESTACION

FADE IN

ENTRA MUSICA EN PRIMER PLANO.
(DISCO “FRESH AIR 4” TRACK 5
1:08-1:13) SE ESTABLECE 5" Y BAJA
A FONDO.

XHVQ. RADIO UVAQ.
RADIODIFUSORA DE LA
UNIVERSIDAD VASCO DE
QUIROGA. "LA  VERDADERA
MUSICA". 97.7 MHZ. EN LA BANDA
DE FRECUENCIA MODULADA,
DESDE SU CAMPUS
UNIVERSITARIO, UBICADO EN
CAMINO A JESUS DEL MONTE
NUMERO 555, SANTA MARIA DE
GUIDO, EN MORELIA, MICHOACAN.
RADIO UVAQ, "LA VERDADERA
MUSICA"

SUBE MUSICA Y SE ESTABLECE 5"
Y BAJA HASTA DESAPARECER.

FADE OUT.



OPERADOR

LOCUTOR

OPERADOR

GUION PARA RUBRICA
DEL PROGRAMA:
"GOZANDO DE LA MUSICA"

FADE IN

ENTRA MUSICA EN PRIMER PLANO
(DISCO “FRESH AIR 4” TRACK 5). SE
ESTABLECE 5" Y BAJA A FONDO.

"GOZANDO DE LA MUSICA". UN
PROGRAMA CONDUCIDO POR
ALEJANDRA ZAVALA PICKETT.
MUSICA DE TODOS LOS TIEMPOS,
ENTREVISTAS, Y EL MEJOR
AMBIENTE PARA GOZAR DEL ARTE
DE LOS SONIDOS. "GOZANDO DE
LA MUSICA". TODOS LOS LUNES,
MIERCOLES, Y VIERNES, DE 10 A 11
DE LA MANANA, POR ESTA
EMISORA. "GOZANDO DE LA
MUSICA", AQUI EN RADIO UVAQ.

SUBE MUSICA, SE ESTABLECE 5" Y
BAJA HASTA DESAPARECER.

FADE OUT



NO.

10

11

12

CONCEPTO

IDENTIFICACION DE LA ESTACION

RUBRICA DEL PROGRAMA

BIENVENIDA Y PRESENTACION DE
LA PRIMERA PIEZA

ENTRA PRIMERA PIEZA

PRESENTACION DE LA SEGUNDA
PIEZA

ENTRA SEGUNDA PIEZA

PRESENTACION DE LA TERCERA
PIEZA

ENTRA TERCERA PIEZA

PRESENTACION DE LA CUARTA
PIEZA Y DESPEDIDA

ENTRA CUARTA PIEZA

RUBRICA DEL PROGRAMA

IDENTIFICACION DE LA ESTACION

T.P.

30"
30"

3V

2' 31"

1'

1' 15"

1'

1' 10"

30"

30"

T.T.

30"

4

6' 31"

77 31"

8l 46"

9' 46"

10" 46"

12' 46"

13' 56"

14' 26"

14' 56"

FUENTE
GRABADO
GRABADO
LOCUTOR

DISCO
"ADVENTURES IN
EARLY MUSIC"
TRACK 15

LOCUTOR

CASSETTE
“FAIRE, SWEET
AND CRUEL”
LADO B TRACK 1

LOCUTOR

CASSETTE
"CANCIONES Y
DANZAS DE
ESPANA" LADO
A
TRACK 1

LOCUTOR
DISCO “VUELO
MAGICO” TRACK
3
GRABADO

GRABADO



