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1 INTRODUCCION

En este momento en que la comunicacion se realiza de
distintas maneras y echando mano de la tecnologia, cualquier
persona que sea responsable de transmitir un mensaje a otros
debe estar al dia en cuanto a técnicas y medios de
comunicacion.

El quehacer del Disefio Grafico es satisfacer necesidades
de comunicacion visual integrando distintos elementos para la
transmisiéon de un mensaje como son: fondo, forma, color,
equilibrio, etc. Por tanto, el disefiador debe tener la capacidad
necesaria para manejar diversos recursos, puesto que las formas
de comunicacion del hombre son variadas.

El Disefio Grafico abarca distintas areas de aplicacién
como identidad corporativa, marca, logotipo, editorial y
fotografia, entre otras; y todas tienen una constante: comunicar
por medio de la imagen.

Dicha imagen debe contener toda la informacion que se
necesita transmitir, debe "hablar" por si misma para poder
obtener la respuesta buscada del pablico al que se dirige.

El area audiovisual, si bien tiene un aspecto que no es
perfectamente manejado por un disefador grafico, como es el
audio, tiene otro en el que su labor es indispensable: la parte
visual.

Hablando de medios audiovisuales en general, el video,
la T.V., el cine o los montajes audiovisuales manejan imagenes,
ya sean estaticas o en movimiento, reales o ficticias, en color,
de mil formas, pero todas éstas comunican.

Es ahi donde esta la labor del disefiador grafico: utilizar
y componer cada elemento que integra dicha imagen.

Asi como en el disefio editorial se busca el equilibrio
entre imagenes, texto y espacios en blanco y se utiliza cada
uno de estos elementos para comunicar graficamente, asi en el
area audiovisual, se comunica graficamente y caso se refuerza
la informacién con el sonido.

El Disefio Grafico es cien por ciento aplicable en un
montaje audiovisual: al obtener una fotografia que tenga una
buena composicion, que cada elemento que la integre tenga un
porqué, al poder transmitir emociones, sentimientos e ideas por
medio de una sola diapositiva proyectada.

El disefiador grafico es capaz de comunicar por medio de
formas, lineas, colores, etc. Sin importar la técnica o el area
que abarque. En este caso es un montaje audiovisual.
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;Por qué en la evangelizacion?

Sabemos que se aprende mejor algo o se recibe un
mensaje de forma eficaz cuando en la percepcion se involucra
mas de un sentido, es decir, si se combina olfato y gusto, vista
y tacto, etc. En los montajes audiovisuales se emplea este
recurso, por lo que conocemos y aprendemos mediante la
imagen y el sonido, es decir, gracias a la vista y al oido. Este
tipo de material es muy socorrido en el campo de la
evangelizacion, pero desgraciadamente no estan al alcance de
todos y algunos enfoques que presentan ya no se adaptan a la
realidad de un grupo especifico.

Este medio de comunicacién fue utilizado en distintas
areas durante la década de los 70’s y 80’s, se veia igual una
presentacion de un producto comercial, una explicacién de un
tema escolar o la vida de algin santo mediante "audiovisuales".
Sin embargo, con la misma velocidad que se ha ido
transformando la tecnologia y los medios de comunicacion, asi
se ha ido desplazando éste.

Aunque su situacién en la evangelizacion se explica en
el capitulo 4.6, "El montaje audiovisual en la evangelizacion",
se justificara grosso modo el enfoque de este trabajo:

Evangelizar es comunicar y puede hacerse por distintos
medios como libros, charlas, peliculas, etc. En este momento
que estamos viviendo de masificacion o globalizacion, que es
casi lo mismo, se han olvidado las caracteristicas o necesidades
de los pequenos grupos, que al unirse, van conformando las
grandes comunidades de una ciudad, un pais o un continente.
De un tiempo a la fecha pareciera que la comunicacion va
dirigida hacia la masa como un solo conjunto de pequefos
grupos, pero sin importar las caracteristicas de dichos grupos
que son la base.

Esta masificacion ha entrado ya al area de la
evangelizacién gracias a los medios de los que echa mano.

El montaje audiovisual es el medio grupal por excelencia
porque promueve la vida de grupo al proyectarse a grupos
pequeiios donde los integrantes comparten las mismas
caracteristicas y también al invitar a la reflexion dentro del
mismo; ademas, porque surge de un trabajo en equipo.

Se ha olvidado su uso porque se cort6 su produccion y lo
que existe actualmente es un producto obsoleto, "antiguo".

Mucho de este material utilizado en la evangelizacién
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presenta imagenes con moda pasada, con enfoques de la
sociedad que no se adaptan a la realidad actual. Algunos
evangelizadores no usan los montajes audiovisuales porque no
saben siquiera qué son o cémo funcionan; otros, no quieren
presentar algo con lo que no se identifican.

Si a los catequistas y agentes de pastoral se les dan los
conocimientos y la técnica necesarios para desarrollar sus
propios montajes audiovisuales, ellos mismos podran elaborar
el material que se adapte a sus necesidades y de acuerdo a sus
recursos, ademas de ayudarles a tener una formaciéon mas
completa.

Aunque se ha distorsionado, el objetivo principal de un
profesionista es buscar mejorar su entorno y el disefiador grafico
no tiene por qué quedar fuera de esto.

Evangelizar es una forma de mejorar conciencias, de
promover seres humanos plenos.

Esto no significa que un disefiador deba ser evangelizador,
pero puede ayudarlo compartiendo sus conocimientos como
comunicador que es, independientemente del credo que profese.

Haciendo caso de un proverbio chino que dice que si
quieres ayudar a alguien no le des un pescado sino que le
ensefies a pescar, presento este proyecto, buscando brindar las
herramientas necesarias para que el trabajo del evangelizador
en mi comunidad pueda renovarse y comiencen a adaptarse
poco a poco a las exigencias actuales.

Consiste en el disefio de un curso teérico-practico para
catequistas y agentes de pastoral, donde aprendan a elaborar
un guién, conozcan los fundamentos de composicién y fotografia,
puedan grabar una cinta de audio y elaboren un montaje
audiovisual completo. Al final del taller, el evangelizador habra
elaborado un material con el que tendra los conocimientos y la
practica basicos para seguir apoyandose en esta técnica al
desarrollar su apostolado.

Disefio Grafico, evangelizaciéon y montajes audiovisuales
son una buena combinacién para comunicar, para mejorar
nuestro entorno, pues "...merecemos imagenes dignas como
seres humanos trascendentes", como sefal6é Luz Maria Ibarra.




2 OBJETIVOS

2.1 Objetivo general

Mediante un analisis de la imagen y su importancia en el
proceso de comunicacién y especialmente en el de ensefianza
- aprendizaje, proponer una aplicacion real del uso del montaje

audiovisual en un area de la comunicacion grafica.

2.2 Para los agentes de pastoral
Brindarles una preparacion complementaria para que sean un

instrumento eficaz de comunicacion.

2.3 Para el investigador

Desarrollar una tesis que no sea sélo un libro de estanteria,
sino un proyecto que se realice para satisfacer una necesidad
de mi comunidad.

2.4 Para la UVAQ

Continuar con el espiritu de Don Vasco de Quiroga y aplicar su
sistema al brindar no sélo una forma de mejoramiento del
individuo y de la comunidad, sino ensenando cémo llevarlo a
cabo.

-
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3 MARCO DE REFERENCIA

El marco de referencia son las parroquias en Morelia y
las que se tomaron como muestra para obtener los datos en las
encuestas son las que tienen mayor trabajo pastoral y abarcan
distintas areas de la ciudad.

En el centro de Morelia hay varios templos que sin ser
parroquias tiene mucho trabajo; en las orillas hay algunas
parroquias muy recientes que apenas comienzan o que se estan
reestructurando. La investigacion resultaria poco real si se
tomaran en cuenta sélo las parroquias del centro por tener
mucha actividad o sélo las de la orilla por encontrarse en
situaciones y ambientes variados.

Estas ocho parroquias elegidas representan poco mas del
30% del total que hay en Morelia, que es el porcentaje utilizado
para que un muestreo sea confiable y se acepte como
representativo de la totalidad. Todas estan dentro de la zona
urbana.

La Merced se tomé como base para elaborar el
cuestionario porque es la que cuenta con mas servicios e
infraestructura, aunque se complementé en algunas partes para
tener un instrumento completo de investigacion.

3.1 Parroquias en general.

El universo al que va dirigido el presente proyecto es a
los agentes de pastoral en general, pero especialmente a los
catequistas de Morelia. Para poder analizar su situacion real
con respecto a los montajes audiovisuales fue necesario primero
conocer el ambiente donde desarrolla su labor: la parroquia.

Partiendo de ahi se pudo conocer: los recursos con que
cuenta, sus necesidades, su nivel de preparacion, etc. y asi
plantear un proyecto que subsane una necesidad real.

Una parroquia esta constituida por una comunidad
delimitada en cierto territorio, un sacerdote (péarroco) a la
cabeza, en algunos casos con algunos sacerdotes auxiliares
(vicarios), un templo y oficinas al servicio de dicha comunidad.

La parroquia es la célula de la organizacion de la Iglesia
Catélica y el centro de las actividades que se realizan en y
para la comunidad.

Como se mencioné anteriormente, para hacer este analisis
se tomaron como muestra las parroquias que tienen mayor
actividad pastoral y atienden a distintos sectores de la ciudad:

SERVICIOS

CULTURA

1 cursos

2 charlas

3 deportes

4 fest. artisticos
5 concursos

6 festividad

7 paseos

INFRAESTRUCTURA
8 casa

9 templo

10 oficina

11 sacristia

12 patios

13 area de juegos
14 areas verdes

15 salones

16 baios

17 bodega

18 estacionamiento

SERVICIOS

19 asesoria juridica

20 bazar

21 bolsa de trabajo
22 comedor

23 dispensario médico
24 gpos. de ayuda

25 tienda

26 trabajo social

PARROQUIAS

FATIMA

1,2,6,8,9,10,11,12, 14,15,
16,18, 24

SAN MARCELINO
CHAMPAGNAT
1,.2,3,6,7.8,9, 10,11, 12, 13,
14,15,16,17, 23,25

LA MEDALLA MILAGROSA
1,5,6,8,9,10,11,12,15, 16,
20,21, 23, 24,26

LA MERCED

1.2:6, ,8,9:40.71, 12; 15, 16
19, 20, 21, 22, 23, 24, 25, 26
SAN ANTONIO DE PADUA
1,6,9,10,11,12,16,17,23
SAN JOSE
1,2,4,6,7,8,9,10,11,12,13,
15,16, 17, 20, 23, 24

STO. NINO DE LA SALUD
2,6,8,9,10,11,12,13,15, 16,
17,23, 26

NUESTRA SENORA DE
GUADALUPE
1,2,3,4,6,7,8,9,10,11, 15,
16,17, 20, 23
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Nuestra Sefora de Guadalupe, La Merced, San José, La Medalla
Milagrosa, San Marcelino Champagnat, Fatima, Sto. Nifo de la
Salud y San Antonio de Padua.

El estudio consistié en investigar por medio de encuestas
hechas a los parrocos, la situacién de las parroquias en cuanto
a servicios, infraestructura y cultura.

Son ocho las parroquias investigadas, de las cuales el
75% cuentan con dispensario médico, el 37.5% tiene bazar de
ropa, un 37.5% albergan algan grupo de ayuda (Alcohélicos
Anénimos, Neuréticos Anénimos, etc.), un 25% cuenta con
trabajo social; comedor, asesoria juridica o bolsa de trabajo,
se encontré en un 12.5%.

En cuanto a infraestructura, el 100% cuenta con templo,
sacristia, oficina y bafios; un 75%, con casa parroquial, patios
y salones; un 37% tiene area para juegos y areas verdes; el
62%, bodega y un 25% tiene cafeteria o tienda y
estacionamiento.

Con estos recursos se pueden llevar a cabo actividades
que permiten el desarrollo cultural de cada parroquia:

El 100% tiene su fiesta patronal cada afo; se imparten
charlas de distinta indole en un 100%; el 50% tiene paseos,
un 100%; el 50% tiene paseos, ya sea en general o con algin
grupo; en un 25% se desarrollan eventos deportivos y festivales
artisticos y s6lo un 12% tiene cursos.

Esta es una vision general de la situacion de las
parroquias en Morelia.
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3.2 Parroquias en particular

3.2.1 Nuestra Seiiora de Guadalupe

Ubicada en la esquina de las calles Anahuac y Séptima
en la colonia Guadalupe, esta parroquia abarca un sector muy
amplio de la cuidad. Su territorio estd delimitado por la Av.
Madero Pte., al sur; la colonia Tierra y Libertad, al norte; el Rio
Grande, al oriente; el estadio Morelos, al noroeste y el cerro
del Quinceo, al poniente.

Comprende también las rectorias de El Sefior de la
Misericordia, atendida por el P. José Luis Pantoja; y El Espiritu
Santo, por el P. Benjamin Hernandez.

La parroquia lleva 25 afios desde que fue erigida como
tal y actualmente esta a cargo de los sacerdotes Enrique Diaz y
Pedro Ortiz.

Se puede decir que el trabajo pastoral aqui apenas inicia,

pues el P. Enrique Dfaz lleva poco tiempo como pérroco y comenz6
a reestructurar lo que ya existia y a implementar cosas nuevas. fachada del templo de
W . - " Nuestra Sefiora de Guadalupe
La parroquia ofrece los servicios de bazar y dispensario
médico. En cuanto a infraestructura, cuenta con el templo y casa
parroquiales, sacristia, oficinas, salones y bafios, ademas de una
pequeiia bodega. Todo esto favorece el desarrollo de actividades
como cursos, charlas, eventos deportivos, festivales
artisticos y paseos durante el afio; ademas del PRODEVAC

( Programa de Vacaciones) y la fiesta patronal cada afio.

3.2.2 La Merced

Esta parroquia es una de las mas grandes de Morelia, no
en territorio sino en actividad pastoral y social. Comprende las
rectorias de Cristo Rey, San Agustin, El Prendimiento, Las Rosas
y el Santo Nifio. Su territorio esta delimitado por las calles de
Manuel Muiiiz, Cuautla, Nocupétaro y Garcia Obeso.

El parroco es el P. Miguel Contreras y cuenta con el P.

patio, salones y oficinas de la

Antonio Mora que le apoya como vicario.
I parroquia de La Merced

En el domicilio de Madero Pte. #618, en el centro de la
cuidad esta el templo parroquia y a un costado estd un anexo
que cuenta con sacristia, oficinas, salones, bafios, un patio
central y la casa parroquial. Aqui se ofrecen los servicios de
dispensario médico y grupos de ayuda como Neuréticos
Andnimos.

En el domicilio de Allende #543 se desarrolla la Pastoral Social:
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3.23

se cuenta con bolsa de trabajo, trabajo social, comedor,
consultorio médico, asesoria juridica y tienda de abarrotes con
precios bajos. Esta casa cuenta con todos los servicios.
Ademas se ofrecen cursos de capacitacion para el trabajo
como carpinteria o belleza. Y para la comunidad en general,
charlas, algin paseo con un grupo en especifico y la fiesta
patronal que se celebra el 24 de septiembre de cada afo.

San José

La parroquia de San José esta ubicada en
Belisario Dominguez #258, en el centro de la
cuidad y esta delimitado su territorio por las calles
de 20 de Noviembre, al sur; Amado Nervo, al
oriente; Zaragoza, al poniente y el Rio Grande, al
norte.

Fue nombrada parroquia desde el afo de
1920 y comprende los templos de El Carmen,
Nuestra Sefiora de la Salud y San Felipe. El parroco
es el P. Agustin Magafa Figueroa y el P. Daniel
Cortés Reséndiz, el vicario.

Aqui se ofrecen los servicios de dispensario
médico, grupo de Neurdticos Anénimos, bazar y
reparto de despensas.

Se organizan actividades como cursos, charlas, festivales
artisticos, paseos y la fiesta patronal.

En cuanto a infraestructura, la parroquia cuenta con
templo, casa parroquial, sacristia, oficinas, salones, bafos, area
para juego, una pequefa bodega y dos patios interiores. Ademas
tiene una capilla anexa para celebraciones especiales y un
pequeno teatro.

El trabajo pastoral en San José esta reorganizandose pues
ha habido algunos cambios de sacerdotes.

fachada estilo barroco del
templo de San José
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3.2.4 La Medalla Milagrosa

Delimitada por las avenidas
Lazaro Cardenas y Solidaridad; la
calzada Juarez y la calle Miguel
de Cervantes Saavedra, se
encuentra esta parroquia.

Su domicilio es Rio Nazas
#317, en la colonia Ventura
Puente.

Esta es otra parroquia que
se encuentra en proceso de

reestructuracion. A cargo esta el P.

Antonio Rangel.

fachada del templo de

Cuenta con los servicios de Ls Medolis Mifagress

dispensario médico, trabajo social,
bolsa de trabajo y bazar; ademas en sus instalaciones se llevan
a cabo actividades de grupos de ayuda.

Aunque parece pequeiia a simple vista, la parroquia
cuenta con templo y casa parroquiales, oficina, sacristia,
salones, bafios y un atrio que hace las veces de patio. Estas
instalaciones permiten que se desarrollen actividades como
cursos, concursos y, por supuesto, la fiesta patronal.

Fue nombrada parroquia en 1972.

3.2.5 San Marcelino Champagnat

Esta parroquia tiene su domicilio en la calle Cutzi #401, el la
colonia Félix Ireta. Su territorio esta marcado entre las avenidas
Juarez, Solidaridad, Ventura
Puente y la calle Mozart.

El parroco es el P.Gerardo
Veldzquez vy el P.Efrén
Cervantes esta como vicario.

Nombrada parroquia en
1992, es una de las mas
completas en cuanto a

infraestructura: cuenta con

salones y oficinas de la parroquia tempk) Y casa parroquuales,

de San Marcelino Champagnat un pequeﬁo depanamento
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para los vicarios, sacristia, oficina, salones, bafos, cancha
deportiva, tienda, cafeteria, patio, areas verdes y bodega.

Cuenta también con un dispensario médico.

Aqui se organizan cursos y charlas para los distintos
grupos y para la comunidad en general, asi como un festival de
miisica navidefia cada afo, el PRODEVAC, paseos y festividades
como el aniversario de su nombramiento como parroquia y la
fiesta patronal. También hay concursos y festivales artisticos.

3.2.6 Nuestra Seiiora de Fitima

A cargo del P. Vicente Rodriguez
como péarroco y los sacerdotes
Rafael Sanchez y Benjamin Osornio
como vicarios, Fatima, nombrada
parroquia en 1990, comprende los
templos de La Visitacion y Santa
Teresita.

Su limite territorial lo marcan las
calles Rafael Carrrillo, Ortega y
Montafiez, Juan José de Lejarza y
Miguel de Cervantes Saavedra, las
avenidas Solidaridad y Ventura
Puente.

Esta parroquia tiene clara su
division de pastorales y sus
encargados, aunque en general tiene

Interior del anexo de la parroquia poco liGMPO con esta organizacién.
de Nuestra Sefiora de Fitima
En sus instalaciones trabajan los grupos de Neuréticos
Anénimos y Familias Anénimas; como servicio propio, se reparten
despensas.

Ademas del templo y la sacristia, cuenta con casa
parroquial, oficinas, salones, bafios, patios y areas verdes. Frente
al templo se estad construyendo una nueva drea que contara
con espacios mas amplios para toda su actividad.

Como en la mayorfa de las parroquias visitadas, aqui se
llevan a cabo cursos, charlas y la fiesta patronal.
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3.2.7 Santo Niio de la Salud

Los templos de Santa Rita de Casia, Maria Reina, San
Pedro y El Corazén de Maria pertenecen a esta parroquia
cuyo territorio lo delimitan: Av. Camelinas, al sur; el
libramiento, al oriente; la salida a Charo, al norte y la Av.
Ventura Puente al poniente.

Esta parroquia fue nombrada en 1967 y actualmente la

atienden los sacerdotes José Guadalupe Franco como parroco y
Miguel Castaiieda, Felipe Gamifio y José Cortés como vicarios.

Se ofrecen los servicios de dispensario médico y trabajo
social. Sus instalaciones son: templo, casa parroquial, sacristia, fachada del templo
S o o . B 5 del Santo Nida de la Salud
oficinas, salones, bafios, areas para juego, atrio, areas verdes y
estacionamiento.
Esporadicamente se ofrece alguna charla y se celebra

la fiesta patronal cada afio.

3.2.8 San Antonio de Padua

Situada en
la colonia Virrey de
Mendoza, esta
parroquia esta en
construccién; sin
embargo cuenta con
dispensario médico,
una pequena oficina
para el parroco, un
area de reunion y

una pequeiia bodega
. interior del templo
Pafa mate”al; tOdO de San Antonio de Padua
es provisional, a excepcion del templo, la sacristia y un bafio.
Fue nombrada parroquia el 13 de abril de 1997. Esta a
cargo del P. Félix Castro Morales, quien hasta la fecha ha

organizado retiros y algunos cursos.
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3.3 Agentes de pastoral

Un agente de pastoral es una persona que lleva el

mensaje del Evangelio mediante alguna actividad especifica TEMA: edades
en la Iglesia; en este caso, de la Iglesia local o parroquia. UNIVERSO: coordinadores

Para evaluar su situacion se eligié a los coordinadores
de los distintos grupos de las ocho parroquias y se les cuestion6 s
acerca de su preparacion, sus grupos y su trabajo especifico g
para poder saber su conocimiento y uso de los montajes i
audiovisuales. La realidad es que la gran mayoria no los utiliza foits
porque "ya pasaron de moda" y por lo tanto ni siquiera saben f%E
en qué consisten, de qué se tratan o como se pueden utilizar. YT -

Manifestaron muchos problemas para usarlos. §:::23 £

syast

El total de encuestados es de 38 personas.

La primera informacion es acerca de las edades de los peiliet
coordinadores. El 13.1% son menores de 20 afos; el 39.5%
esta entre los 20 y los 30; el 13.1%, entre 31 y 40; el 15.8%,
entre 41 y 50; el 13.1% entre 51 y 60; un 2.6%, mas de 60. Y no
falté un 2.6% que omitié ese dato. (grafical)

Los integrantes de los diferentes grupos de pastoral estan TEMA: edades
compuestos en igual porcentaje de jovenes y adultos, 31.6%; it :ga‘:nmlf;de
le siguen los ancianos, 19.35% y por Gltimo los adolescentes,

17.5%. (grafica 2) 100%

El 100% de los encuestados considera que tiene algin m
tipo de preparacién para su apostolado, de los cuales un 79% 70%
es por medio de cursos; un 79%, de retiros; un 42.1% recibe ‘s’zf
charlas; un 23.7%, encuentros y sélo un 2.6%, talleres. %

(grafica 3 )
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Para poder preguntar acerca de los montajes audiovisuales
fue necesario explicarles qué son y sustituir el término por
"sonoramas" o "transparencias".

El 79% cuentan con material didactico en su parroquia y
el 21% restante lo consigue o lo elabora (grafica 4).

Solo el 34.2% ha utilizado los montajes audiovisuales en
alguna ocasién y un porcentaje igual tiene uno en su parroquia.
(graficas 5 y 6)

De los que si los han utilizado, un 74% los consiguen
prestados, el 13%, alquilados y un 13% los compran, pero
ninguno los elabora. (grafica 7)

La mayoria de los encuestados considera que este
material se utiliza poco, el 73.7%; un 21% piensa que tiene un
uso regular y sélo un 5.3%, que mucho. (grafica 8)

De los problemas que se encontraron para utilizarlos, un
73.7% piensa que principalmente es porque no existen los temas
que necesitan; un 21.5%, que son caros; un 20%, que es dificil
conseguirlos; un 3%, que no hay material especifico para su
apostolado; un 27.7%, porque no hay proyector en su parroquia;
4.6%, que el enfoque que presentan no se adapta a la realidad
actual; 3% opina que les falta creatividad y un 1.5% tiene
opiniones diversas como falta de local, no saben usarlos, no lo
consideran necesarios o son desidiosos. (grafica 9)
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montajes audiovisuales
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4 MARCO TEORICO

4.1 Definicion de audiovisual

Resulta muy dificil delimitar el concepto de "audiovisual"
pues hay distintas posturas en varias partes del mundo. En
Francia, por ejemplo, se considera audiovisual a las
manifestaciones que comprenden aparatos mecanicos y
electrénicos, como cine, radio, T.V., etc. En EE.UU. hay quienes
en su concepto incluyen manufacturas como carteles o modelos;
otros se concentran a partir de la tecnologia de la T.V.

En un sentido general se tiene que:

"El audiovisual es toda recepcion de informacion
por medio de la vista y el oido"

"Es una comunicacion que se capta con la vista y el
oido”

Buscando una definicion mas especifica se tiene el peligro
de limitar el concepto. Por ejemplo:

"Es una comunicacion ofrecida por medio de aparatos
mecdnicos o electrénicos que se capta por medio de
la vista y el oido"

;Y todo lo que no es producido o reproducido por medios
mecanicos, como una charla acompafiada de un rotafolios?

La historia del término "audiovisual" es muy reciente. Se
ha desarrollado en la pedagogia de EE.UU. donde se fue
difundiendo cuando, hacia 1930, "los procesos de produccién
sonora y de la radiodifusién y (....) la aparicién del cine sonoro"
permitieron "anadir el término “audio’ a ' los procedimientos ya
tradicionales de enseiianza visual basada en la imagen".

(H. Dieuzeide, 1965).

Sin embargo el término no ha sido univoco. Ha variado a
lo largo de su breve historia adaptandose a la diversidad de
puntos de vista.

Asi, va desde los expertos en el area didactica que le
otorgan este nombre a cualquier medio que se emplee en ella,
desde el profesor que habla y gesticula al dar su clase, hasta
otros que sélo consideran audiovisual al cine o la T.V.

Es por tanto un término ambiguo que contiene en si varios
aspectos continuamente cambiantes: medios de comunicacion,

MARCO TEORICO m



lenguajes y procesos perceptivos y psicol6gicos, entre otros.

Simplemente, en cuanto a medios de comunicaci6n, hay
que ver cuénto han cambiado y siguen cambiando desde la
introduccién del neologismo.

Para no caer en el error de restringir el ambito del término,
es necesario delimitarlo segin se requiera: medios
audiovisuales, lenguajes audiovisuales, etc.

Dentro del area de la educaciéon se entiende por
audiovisual:

"Un conjunto de instrumentos pedagdgicos que utili-
zan la imagen, el sonido o una mezcla de ambos con
la palabra al servicio de una idea a transmitir

Para el presente proyecto esta definicion pudiera resultar
atil, pero es necesario especificar un poco mas.

Dentro del ambito de la comunicacién se tomara el uso
de las maquinas para produccion y reproduccion, como
parametro para delimitar los "medios audiovisuales".

Ahora, como medios audiovisuales, también existe una
gran variedad.

En este trabajo se encontrara como

MONTAJE AUDIOVISUAL

Una serie de diapositivas orga-
nizadas y montadas con base
en un guion y una estructura
definida, complementindose

con una banda sonora formada

por voz, misica y efectos.
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4.2 Generalidades de los montajes audiovisuales

La comunicacién entre los hombres ha ido cambiando

conforme éste va encontrando nuevas formas o medios para La pintura rupestre es una
5 5 de las manifestaciones
realizar dicho proceso. de comunicacidn

: — ds ant]
Desde la pintura prehistérica hasta el Internet, es el NSRRI, [ e e

hombre en basqueda de velocidad, efectividad o sencillez al
transmitir un mensaje, lo que ha permitido experimentar y

definir formas continuamente cambiantes de comunicacion que =
han revolucionado al mundo entero con su aparicion.

Un ejemplo contundente que se tiene al respecto es el
cambio del libro manuscrito a la producciéon mecanica mediante

la imprenta inventada por Gutenberg en el s.XVI.
mas con el paso de los siglos
dicha comunicacidon

de llegar a un gran nimero de receptores de forma mas rapida se desarrolla
de formas muy variadas

Este invento permiti6 al hombre una comunicacién capaz

y sin tanto esfuerzo, entre otros muchos efectos.

Este es un antecedente para muchos medios de
comunicacién que prevalecen.

Los medios audiovisuales tienen también como parte
remota de su origen la imprenta, pero hay inventos que marcaron
radicalmente su aparicion.

Para analizar los antecedentes de los medios

Gutenberg fue uno de los

audiovisuales es necesario separar las tecnologias que afectan e i o M

el canal visual, las que se refieren al canal sonoro y las que wodersas de comunicochin
al inventar la Imprenta en
van a ambos. el siglo xv

Para las visuales, sus antecedentes se basan en la
fotografia:

Van desde las técnicas bésicas de los procedimientos 6ptico -
quimicos que permitieron dibujar formas con la luz, hasta la
técnica precisa del daguerrotipo.

El daguerrotipo, inventado a mediados del s.XIX es la base
de toda la tecnologia que se refiere al canal visual. Con éste se
dio la pauta y mas adelante se siguio experimentando con
diferentes materiales sensibles a la luz y con una gran variedad
de soportes.

La fotografia, como primera técnica de produccion y

reproduccién propiamente mecénica de la imagen, permitié que

ésta se introdujera a la cultura con un papel de comunicadora,
2 Wsole s = " el primer libro que se imprimidé
comenzando asi la "civilizacién de la imagen". fue I Biblia
En 1895 los hermanos Lumiére patentaron el
cinematégrafo. Con ello ahora es posible reproducir no
s6lamente una imagen, sino imagenes en movimiento. Esta

tecnologia también sigue perfeccionandose.
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Para los montajes audiovisuales,
propiamente, la "materia prima" de la
parte visual es la diapositiva. Es donde
P estd plasmada la imagen que se va a

proyectar.
Una diapositiva es:

"una fotocopia positiva en cristal o en

pelicula celuloide que se proyecta o se
La linterna magica, . .
inventada en el mira por transparencia” ?
s.XVII proyectaba
imdgenes de
transparenclas sobre

una pantalla, Esta técnica para ver imagenes es muy
utllizando una fuente . N
de luz que podia ser antigua. Se tiene como antecedente la
una vela o ldmpara, " PO "
¥ una lente. interna magica" de Kirche. Era un aparato

optico que hacia aparecer amplificadas, por
medio de lentes, figuras llenas de color
pintadas en tiras de vidrio, en papel o en la
pared.

El invento de la fotografia y su rapida popularidad permitié
una comunicacién por medio de imagenes al alcance de la
sociedad en general.

Eastman popularizé la pelicula fotografica en rollo con
su camara Kodak en 1888 y en 1889 se introdujo al mercado el
primer rollo comercial de pelicula celuloide transparente.

Este nuevo material fue usado por William Kennedy Laurie
Dickson, el asistente de Edison. Dickson estaba desarrollando
las ideas de Edison para complementar una cimara de cine al
més moderno fonégrafo grabador.

Un paso anterior relevante para la diapositiva es la cinta

para cine.

La pelicula de celuloide de Eastman, clara, delgada, pero
El daguerrotipo fue muy popular para

flexible fue ideal para el propésito de Dickson. rdintue e Jouyoliwares: Siliet de: &8

£ £ 2 = 2 fotografia.
Para la camara prototipo Kinetograph, Dickson corté la Saien, plecar-sucililams oo sy plvce s
pelicula de 70mm. en dos tiras iguales, las perforé y las junté /;/m et S e role.
: . e i
por los extremos haciendo una pelicula de 35mm. de ancho. El placa a lIa luz y se revelaba con vapor de
o 4 mercurio y luego se fijaba con una solucién
tamano de la pelicula fue de 24mm. x 18mm. y cada cuadro sallna. -

tenia perforaciones rectangulares en los extremos de la pelicula.
Sin embargo con esta pelicula se tenia el problema de
que, para hacer pruebas de alguna toma, se desperdiciaba
bastante. Era necesario tener una pelicula de las mismas
caracteristicas pero que permitiera tener tomas individuales.
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Es asi como en 1935 surge el mayor adelanto en la
fotografia en color: la diapositiva. Fue la creacién de Leopoldo
Godowsky y fue comprada para su comercializacién por
Eastman Kodak, Co. La pelicula Kodachrome de 35mm.
estuvo disponible en el mercado hasta 1936.

Estos antecedentes marcan claramente la necesidad por
la que surgi6 la diapositiva: tener una pelicula flexible, clara,
delgada, que permitiera una impresion en positivo de una imagen,
para ser proyectada.

Con esta base se comprende que siga utilizandose esta
técnica con fines diversos.

En cuanto a las tecnologias sonoras, su evolucion es
contemporanea a las anteriores.

Parte de la invencion del fonégrafo en 1857 por Edison,
pasando por el graméfono y las grabaciones magnéticas hasta
llegar a la radio entre los afios de 1915 y 1917, por Marconi.

Todo ello permitié reproducir el sonido en forma real,
cosa que ni el alfabeto ni el pentagrama consiguieron. Ademas
con la radio se logré transmitir el sonido
justo en el momento en que se producia,
ahGn a larga distancia.

Con el desarrollo de la electrénica
se ha podido innovar en técnicas como
la manipulaciéon del sonido para
conseguir mayor fidelidad de grabacion
y transmisién, hasta técnicas de
mezclado y sintetizacion que amplian
la gama de modulaciones sonoras hasta
crear otras nuevas.

En este desarrollo tecnolégico se
encuentra también la T.V.

Surge cuando entre 1920 y 1930
se inventa el tubo catédico y la célula fotoeléctrica.

Esta va mas alla de la utilizadas en fotografia y
cinematografia. La T.V. transmite una imagen electrénica ya
sea simultanea o posterior al momento de los hechos.

El cine sonoro (1927) y la T.V. son las tecnologias
fundamentales que obran simultaneamente en el canal visivo
sonoro. Se les pude considerar como tecnologias de base de
los medios audiovisuales.

la primera grabacién de
sonido se debe

a Edison en 1877.

La primera frase que se
reprodujo fue “hello”

Thomas Alva
Edison (derecha)
junto con George Eastman, trabajan en
una cdmara cinematogrdfica.
Estos dos hombres son los
"estandartes” que llevaron
a desarrollar la tecnologla audlovisual.
A Edison se le atribuye el invento de la
bombilla, el fondgrafo
y el generador eléctrico, ademis de la
tecnologia cinematogrifica
y sincronizé peliculas con sonido
grabado, realizando las peliculas del cine
sonoro.
Graclias a Eastman que patentd la
pelicula de celuloide

se pudieron conj ambas tecnologi:
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Estas tecnologias difieren en procesos de produccién y
reproduccién, lo que al combinarlos dan lugar a una gran
diversidad de sistemas que hoy son novedad y mafiana resultan
obsoletos, como en el area de la computacion.

En un montaje audiovisual la parte auditiva esta
compuesta por voz, misica ,efectos y silencio. Aunque este
altimo no esta considerado en el texto, es muy importante pues
también comunica algo: si esta al principio, crea expectacion;
si es al final, invita a la reflexién, y asi, durante toda la
proyeccion.

El audio no es ni mas ni menos importante que la imagen.
Son partes que se complementan para crear un todo.

Con base en el guion y los objetivos, se elige con mucho
cuidado la voz o voces que intervendran en el proyecto, asi
como la masica y los efectos. Todos estos elementos deben
integrarse perfectamente y a la vez mantener su importancia
individualmente.

Por ejemplo, la misica puede ser usada como fondo
durante la mayor parte del tiempo, pero con un segundo que
suba a primer plano, logra romper el ritmo y llamar la atencién
al instante. Asi mismo la entonacion del locutor, la fuerza y la
modulacién de la voz.

Los efectos sonoros son muy Gtiles empledandolos
adecuadamente, pues si se abusa de ellos, sélo crearan ruido,
basura.

Los medios audiovisuales no sélamente son tecnologia.
También manejan lenguajes, pues son el vehiculo por el cual el
mensaje tiene vida.

Segin Pierre Babin en su libro "La era de la comunicacioén.
Para un nuevo modo de evangelizar", existen dos lenguajes
utilizados para la ensefianza: el lenguaje de Gutenberg, que se
refiere a todo lo que se enseiia mediante el libro, teniéndolo
como base. Este tipo de lenguaje es el que prevalece en las
escuelas y es el que la mayoria de las personas conoce y maneja:
se aprende leyendo.

El lenguaje de Gutenberg comunica y ensefia por medio
de la palabra escrita, poniendo énfasis en el contenido mas
que en la forma. Es una comunicacion fria, general, casi sin
atender a la persona. Podemos ver como los libros antiguos
utilizados para la ensefianza basica eran todos iguales, quiza
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con algunas imagenes, pero sin atender su apariencia. Todos
tenian el mismo tamaio y estilo.

El lenguaje audiovisual es, como su nombre lo indica, a
través de la vista y el oido. Es un lenguaje que ha comenzado a
utilizarse mas, aunque con mucho trabajo, pues se esta hablando
de un lenguaje relativamente moderno que vino a competir y
busca romper "estructuras" que llevan siglos frente a un lenguaje
tradicional y arraigado en las personas, el de Gutenberg.

El lenguaje audiovisual es dinamico y busca la
identificacion del auditorio con el contenido y la forma del
mensaje. No s6lamente informa o transmite datos, sino que
sugiere mas: emociones y sensaciones mediante imagenes
visuales y auditivas. Este lenguaje provoca reacciones de forma
mas directa que el anterior.

Los medios audiovisuales tienen elementos de estos dos
lenguajes:

LENGUAJE DE GUTENBERG

De este retoma la claridad, su caracter propio y cerrado
de la palabra, necesarios para la transmisién de la idea. Puede
ser un medio didactico pues, si se pretende ensefar, el mensaje
esta en el discurso.

LENGUAJE AUDIOVISUAL

De este tiene el caracter sugestivo y atrayente propio de
la imagen y necesario para el impacto de su idea. Es un medio
simbélico. El mensaje esta en el efecto producido.

Se han clasificado de diversas formas los medios
audiovisuales. Una de ellas es por la cantidad de personas a
las que llegan. Asi, se clasifican en: medios masivos (mass
media), medios grupales (group media) y medios individuales
(self media).

Los montajes audiovisuales, materia de este proyecto,
estan clasificados en los medios grupales.

El término de "medios grupales" surge entre 1975 y 1980.
Incluye los medios sencillos que proponen un intercambio o
una buasqueda en grupo.

Se ha utilizado como tal sobre todo para la
evangelizacién, pues busca hacer de una reaccién de masa
una participacion personal dentro de una comunidad.
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Segin Manuel Olivera, uno de los lideres
latinoamericanos de los medios grupales, sefala que una de
las caracteristicas de estos medios es su caracter ambiguo y
sugestivo del lenguaje: a partir del impacto del mensaje el grupo
puede reaccionar, discutir o investigar.

Algunas de las ventajas que presenta el uso de los montajes
audiovisuales en comparacién con otros medios audiovisuales
son:

*Concentra la atencion de los espectadores.

*Es una de las formas mas econémicas de produccion
audiovisual.

*Es, en general, simple para su realizacion.

*Se requiere de poco equipo técnico.

*Tiene grandes posibilidades expresivas.

*S6lo exigen el conocimiento de procedimientos técnicos
bastante sencillos.

*Necesitan poca inversion.

Cada vez mds se busca que la
educacion en las escuelas y en
otros centros de aprendizaje se
utilicen el "lenguaje de
Gutenberg” y el "lenguaje
audiovisual”.
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4.3 Proceso de produccion

Existe una variedad ESQUEMA DEL PROCESO
amplia de montajes DE PRODUCCION
audiovisuales que van desde ’ TEMA
los mas rudimentarios como
un proyector que es manejado A 4
manualmente y proyectando
las imagenes en una sola OBJETIVOS

. 2.3.4 GRTSFR

pantalla, con una cinta de Arefs grirtr jyiykg
audio simple; hasta montajes hgyt trtryutuy

mucho mas elaborados donde
se juega con varios proyectores ; L 4
haciendo disolvencias o,

efectos; zclandol Guion literario
mezclandolo con I O::OZI -

proyecciones de cine o video,

|

en varias pantallas a la vez y

con una cinta de audio llena Montaje audiovisual é
de efectos, variaciones de et
masica y mas. ‘ PS

Ya sea para un tipo u e
otro de montajes audiovisuales -
se tiene un proceso basico de Textos Guién técnico
produccién; el orden puede
variar segan la necesidad o el ==
material que se tenga. Este
modelo es el basico para un Fotografias ¢
montaje simple, rudimentario. @ Ed
Ahara, para uno de dos o mas s

proyectores se tienen dos pasos

mas: ulo Story Board
GRABACION DE (historia grafica)

MOVIMIENTOS
Este paso consiste en grabar la
forma en la que se pasara de una imagen a otra: corte, disolvencia,

etc.

SINCRONIZACION

Cuando ya se tiene la cinta de audio con la grabacién definitiva
y los movimientos de la presentacién de cada imagen, se proce-
de a sincronizar las dos partes.

Consiste en grabar los cambios de diapositivas donde correspon-
dan segin el audio. Esto queda grabado en una cinta para ser
reproducido en la sincronizadora que los lea.
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4.4 Ei diseno grafico en el montaje audiovisual

El disefio grafico comunica por medio de imagenes, es
una comunicacién no verbal. Es también analizar, planear y
resolver necesidades de comunicacién de forma gréfica. El
disefio grafico esta presente en diversas areas:
disefio editorial, marca, logotipo, identidad
corporativa, fotografia, paginas web, etc. El
disefio editorial va desde un triptico hasta un libro,
revista o catalogo; un disefio de marca también
tiene un espacio amplio de desarrollo, puede ser
un dulce o una linea de muebles. Y asi en cada

area.
Todo esto es imagen grafica. Todo lleva

analisis y planeacion. Alphonse Mucha,
W g Py . N e P precursor del disefio
El diseiio grafico exitoso necesita una planificacion e grafive.

investigacion cuidadosa antes de analizar las ideas visuales". A0 e cwrnd e
papel para cigarrillos

( Alan Swan. Disefio Grafico. Blume. Barcelona. 1992 ). Job".
La fotograffa, con un objetivo determinado, por supuesto

es disefio grafico, pues una toma se analiza y se planea para que

cada elemento que la integra tenga una funcién en el proceso de

comunicacién. La fotografia puede ser de arquitectura, modelos,

producto, etc.

En un montaje audiovisual hay fotografia y comunicacion,
es decir, hay disefo grafico.

Es cierto que no es puramente grifico porque tiene toda
una parte auditiva que también comunica, pero ésta no lo es
todo. La parte gréfica, es decir, la imagen, es disefo grifico,
pues por si misma debe transmitir toda la informacién planeada.

En un montaje audiovisual no comunica 50% la parte
grafica y 50% la auditiva. En un montaje audiovisual bien
hecho, al audio le corresponde un 100% y a la imagen un 100%;
es decir, cada parte debe ser suficiente en si misma.

Ademas de todo el disefio contenido en las imagenes
presentadas, el proceso de produccion de un montaje audiovisual
es similar a una metodologia de disefio: cuando ya se tiene
hecha la investigacion y delimitado el problema a resolver, se
determina el tema. De ahi se crea el objetivo y posteriormente
se establece un esquema o una légica a seguir, es decir, los
pasos que habran de darse hasta llegar a la solucién final.

Todo esto va acompaiiado siempre de un presupuesto, para
no "salirse" de la realidad.

En el esquema presentado en el capitulo 4.3 esta el
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proceso de produccién de un montaje audiovisual y, a excepcion
de la parte auditiva, se puede hacer la comparacién antes
mencionada.

4.4.1 Planeacion general

Para la elaboracion de un montaje audiovisual se hace una
planeacion del trabajo que permitira marcar paso por paso su
desarrollo, administrar el tiempo y los recursos de la mejor
manera para que sea efectivo.

Existen distintas formas para organizar el material: se
puede partir de las imagenes cuando se tiene un conjunto de
diapositivas con las que se concrete un discurso visual, un tema;
cuando se cuenta sélo con el audio, (por ejemplo un cuento
grabado o una cancién) ese sera el inicio del proceso; se pude
partir también de imégenes y sonido cuando no existe un guién
o desde un tema dado.

Esta altima opcién es la que se analizara durante los
temas del presente proyecto, pues cada uno de los modelos
mencionados tiene sus propias caracteristicas y exigencias.

En cualquier caso, no hay que olvidar que el objetivo y
el guion son la médula para un buen trabajo.

4.4.1.1 Tema

No importa el punto del que se parta para la elaboracion
de un montaje audiovisual, debe tenerse una estructura y una
planeacion general.

Para poder elegir el tema, segin este caso, debe ser muy
especifico, pues el tiempo es determinante ,de 5 a 15 min. Este
es un tiempo promedio utilizado en este tipo de material.
Durante la presentaciéon del montaje audiovisual se tiene cautiva
la atencién del espectador; si se alarga mas de 15 minutos se
corre el riesgo de perder su atencién y, por lo mismo, el objetivo
planteado. Ahora, l6gicamente no se puede considerar como
montaje audiovisual a un material de menos de 5 minutos, pues
no da tiempo de "atrapar" la atenciéon del auditorio.

El tiempo se calcula con base en las caracteristicas del
publico hacia el que se planeé.

No se pueden presentar temas generales mediante este material
porque requeririan mas tiempo al momento de su presntacién o




pareceria que se presentan imagenes aisladas, porque no habria
tiempo de hacer una hilacion. Cuando esto sucede, se
recomienda abordar el tema mediante varios montajes
audiovisuales que formen una serie y asi, si se pueden presentar
uno a la vez.

Cuando es un tema muy extenso y no se quiere abarcar
todo, una forma para establecer sus limites es primero, tener
un objetivo bien definido que sirva como eje; después, puede
hacerse un pequeio cuestionario, por ejemplo:

;Como se llama el proyecto?

;Cuales son los puntos a tratar?

:En qué puntos se va a profundizar?

Y asi hasta tener una buena guia que ayuda a tener una
redaccién concisa y consistente, es decir, una sintesis.

Un tema debe estar delimitado en tiempo y alcances desde
el principio. Si se elige una que ocupe mucho tiempo, se debe
dividir para hacer una serie y presentarlo por partes.

El contenido del tema elegido debe redactarse en sintesis.

Pueden buscarse asesores en caso de que no se domine
el tema, para que guien el desarrollo de la redaccién y sin
perder de vista los limites establecidos.

4.4.1.2 Objetivos

Para que un montaje audiovisual sea efectivo es necesario
tener muy claro desde el principio cuil es la finalidad y como
se va a lograr.

Tener un objetivo claro del trabajo a realizar es como
tener trazado un camino con una meta clara para que a la
hora de empezar a caminar no se pierda tiempo, dinero ni
esfuerzo en "explorar" otras zonas que quiza desvien el fin
buscado.

Para desarrollar un trabajo realmente efectivo se debe:

e Delimitar el objetivo: Una misma idea puede resultar
distinta segln sea la finalidad con la que se diga. Cuando se
determina el objetivo se responde a las preguntas ";qué"? y
";para qué"?, es decir, qué tema se va a tratar y con qué
finalidad, si se busca informar, motivar o formar ciertos valores
en el auditorio. Cada forma de abordad un tema es distinta.
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sEstablecer tiempos: Consiste en planear una agenda de
trabajo, dando un tiempo especifico para seleccionar e
investigar fuentes de informacién, redactar el guién, etc.

eDefinir el perfil del pablico: Si son nifos, jovenes,
adultos, ancianos, enfermos; su nivel cultural, sus caracteristicas
socioculturales, etc. Mientras mas clara y completa sea esta
descripcion, sera una mejor ayuda para redactar el objetivo.

e Definir la extensién del guién: Sabiendo quién y como
es el auditorio que se tiene contemplado, se delimitara también
la duracién de la proyeccion, tanto en nimero de cuartillas
como el tiempo de duracion de la presentacion, buscando que
sea un tiempo razonable para presentar las ideas planeadas sin
que se pierda la atencién del espectador.

ePlantear subtemas y puntos de interés a desarrollar:
Esto es atil para saber el alcance y el enfoque que tendra el
tema.

eSeleccionar y revisar las fuentes de informacion: libros,
revistas, programas, videos.

eAdecuar la cantidad de informacién con el tiempo para
redactar el guion.

Al plantear objetivos y para poder delimitarlos existen
dos finalidades generales:

a) Provocar en el espectador una respuesta de
participacién consciente y critica. En esta linea se incluyen los
objetivos educativos, documentales y artisticos.

Cuando se planea un montaje audiovisual para la
ensefianza se tendra en cuenta la participacion del alumno.

b) Provocar una respuesta mas o menos automatica al
influir en su conducta. Principalmente se observa en los
objetivos publicitarios.

Tener objetivos claros es también un primer paso para la
realizacion de cualquier trabajo de disefio grafico,
independientemente del método a utilizar. De igual forma para
el desarrollo y efectividad de un montaje audiovisual.
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4.A4.1.3 Guidn

Otro paso importante es la elaboraciéon del guion.

El guién es el instrumento que establece las condiciones
para la elaboracion del trabajo. Mientras mas complicado sea
un montaje audiovisual, el guién debe ser mas preciso y
detallado.

Segin los elementos de la comunicacién mencionados
en el tema 4.4, al elaborar un guién se debe poner atencion al
mensaje, codigo, receptor y marco de referencia.

El guionista va a enviar un mensaje, pero debe ser
expuesto claramente para que el cédigo que se utilice vaya de
acuerdo con el receptor y su marco de referencia.

Existen dos tipos de guién:

GUION LITERARIO

Es la narraciéon que se utiliza como base para todo el
proyecto; incluye dialogos y accion, si los tiene.

Es el desarrollo del tema adecuado al objetivo, al
auditorio, etc,

Tres elementos para elaborarlo son:

a) Idea: Consiste en tener una vision clara del tema y del
objetivo a desarrollar que responde al ";qué?" y ";para qué?".
Es decir, de qué se va a tratar el trabajo y con qué finalidad. Es
la primera idea que da la pauta para la elaboracion de la
sinopsis.

b) Sinopsis: Es el concepto general del trabajo. Consiste
en abordar el tema, expresando en pocas palabras lo esencial
del contenido. La sinopsis responde al ";como?", es decir, la
forma en la que se va desarrollar el tratamiento.

c) Tratamiento: Es el desarrollo de la sinopsis. Es la idea
concreta del inicio, desarrollo y desenlace o final. Consiste en
desglosar los puntos establecidos en el paso anterior.

Estos tres pasos son como la planeacién de un viaje:
primero se tiene un mapa y se define cual es el punto de partida
y cual es el destino final (idea); luego, se marcan las ciudades
o puntos de interés que se quieren visitar y el tiempo total con
que se cuenta (sinopsis). Por Gltimo se describe cada recorrido,
los lugares a visitar y el tiempo aproximado de cada uno antes
de llegar al final (tratamiento).




Para el guion literario existen ciertas caracteristicas:

Claridad: Consiste en expresar las ideas sin
ambigtiedades de acuerdo al destinatario, su cultura, su edad,
etc,

Concisién: En un guién conciso se utilizan sélo las
palabras necesarias para expresar una idea. No debe tener
ideas secundarias, palabras ociosas, rellenos, etc.

Sencillez: Que contenga palabras y frases faciles de
comprender.

Naturalidad: No escribir rebuscadamente.

Originalidad: Tratar el tema de forma innovadora.

GUION TECNICO

Se elabora el guién técnico cuando se tiene el guion
literario definitivo, porque es hasta entonces cuando se tiene
el contenido a tratar, es decir, el mensaje.

La manera de transmitirlo es lo que se determina con este tipo
de guion. En éste se va dando forma al trabajo.

El guién técnico para un montaje audiovisual consiste en
determinar como entra y sale una imagen (corte directo,
disolvencia, etc) y cuanto tiempo se presenta; el orden de las
diapositivas, ademas de que se sincroniza con el sonido.

También se escribe todo lo referente al sonido: el texto,
la muasica que le corresponde y sus caracteristicas de
presentacioén (cuando y cémo entra, el tiempo de presentacion,
el plano, etc.) ademas de los efectos y los silencios de acuerdo
con la imagen.

Todo esto va dando el tiempo real de la presentacion.

El formato para un guién técnico debe contener todos
estos datos bien claros, pues es la guia para el resto del trabajo.

4A4.1A4 Presupuesto

Como puede verse, la produccién de un montaje
audiovisual tiene varias etapas y cada una requiere material,
equipo y en algunos casos, personas especiales.

Tener una idea global de los gastos que implica es bueno
para saber si se podra terminar el trabajo, prever lo mas posible
y no tener que abandonarlo antes del fin.

El presupuesto se elabora cuando ya se tiene el guion
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porque ahi esta especificado la cantidad de imagenes, el tiempo
de proyeccion, las fuentes de iméagenes a utilizar, etc.

No se puede hacer un presupuesto si no se tiene el guion.

Los elementos a evaluar son:

e Materiales técnicos: Pelicula y cinta magnetofénica.

e Materiales auxiliares: Todo material grafico para
letreros, notas, etc.

e Equipo: Aparatos necesarios para la realizaciéon de cada
etapa.

e Varios: En este punto se consideran los gastos de
visticos, material extra que pudiera necesitarse, contratacion
de profesionales o personal auxiliar, etc. Este aspecto es especial
para cada caso.

* Equipo técnico: Se debe separar en este punto el audio
del aspecto visual, pues cada uno tiene sus propias exigencias.
Segun el tipo de montaje que se planee hacer, el equipo se
compra o se renta, siempre y cuando se respete la calidad del
trabajo final.

4.4.1.5 Story board o Historia grafica

Cuando una persona tiene la formacion para "visualizar"
un concepto, es decir, puede "ver" claramente con su
imaginacién y no con sus ojos una idea, podria resultar poco
necesario elaborar un story board. Sin embargo, se tenga o no
la formacién o la capacidad, esta etapa es muy atil y hasta
puede evitar el desperdicio de material.

El story board es una herramienta que permite visualizar
el contenido del guién y, por tanto, poder planear el trabajo.

Consiste en una serie de dibujos ordenados en secuencia
de las acciones que se van a fotografiar, filmar o grabar. Cada
dibujo va acompafiado de una descripcién, narracion o dialogo.
En el caso del montaje audiovisual, en el story board los dibujos
van acompanados de la parte verbal que le corresponde.

El nivel de complejidad para la elaboracién de un story
board va desde un dibujo rudimentario hecho a lapiz hasta obras
muy elaboradas con varias técnicas.

Se puede utilizar cualquier técnica, el objetivo siempre
sera el mismo: visualizar una historia a través de imagenes en
secuencia.

"story board"”

es el nombre
técnica para
hablar de la
historia grédfica
del proyecto, es
decir, la secuencia
de las imigenes
en dibujo.
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Esto tiene la gran ventaja de que permite controlar la
toma de las fotografias y el efecto que produciran. Se planea la
composicion de la imagen.

Pudiera resultar un trabajo lento pero es sumamente (til.

CARACTERISTICAS
A continuacién se da un ejemplo de un cuadro de story
board y sus caracteristicas:

...brindemos por esta ocasion
especial...

Ademas todas las hojas deben llevar el nombre del
proyecto e ir enumeradas. El orden de los dibujos debe llevar
el orden normal de lectura ( de izquierda a derecha y de arriba
hacia abajo).

4.4.2 Composicion de la imagen

La imagen ha venido acompaiando al hombre desde hace
miles de afios. Desde la pintura rupestre hasta las producciones
mas elaboradas que conocemos en la actualidad.

El uso de la imagen siempre ha sido una manifestacion
de la realidad y se hace con una finalidad social.

A partir de la aparicion de la fotografia, el desarrollo de
la imagen tuvo un cambio sustancial. Vino a ser parte del
manejo de la imagen, como la imprenta para la difusion de las
ideas.

Con el paso del tiempo, la forma de ver imagenes y de
expresarse por medio de ellas ha ido cambiando.

El uso de la imagen implica un conocimiento de las
funciones que realiza para mantenerse en una linea y poder
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lograr los objetivos planteados al inicio de un proyecto.

La imagen es una version de la realidad, no la realidad
en si misma.

Segiin Miguel Fonseca,

" la imagen es siempre una realidad en si misma,
pero distinta de la realidad que refleja. La imagen no
es la realidad, tampoco un sustituto de la realidad". *

Esta realidad es un mensaje que se transmite y que al ser
un proceso completo de comunicacién, debe tener un receptor.
Este interpreta o decodifica dicho mensaje o imagen.

Para que este paso sea mas sencillo e inequivoco, se
tienen como directrices los siguientes elementos, segiin Roland
Barthes (1974):

OBJETO: De quien se dice algo.

SOPORTE: El contexto. Marca el limite del mensaje con
respecto al pablico.

VARIANTE: Los posibles cambios del objeto y el soporte
( color, perspectiva, gestos, etc.).

Piaga
o

OBJETO

VARIANTE

SOPORTE
En este
caso el
tratamiento
que se fe da
ala
tipografia lo
determina.
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De acuerdo a la construc-
cion de imagenes, éstas pueden
desempeiiar distintas funciones:

FACTUAL:

Cuando comunica algo directa-
mente.

AMBIENTAL:

Cuando establece una ubicacion.

INTERPRETATIVA:

Evoca ideas, pensamientos,
sentimientos.

SIMBOLICA:

Se emplean simbolos para asociar
ideas.

IMITATIVA:

Expresa una accioén o apariencia.

IDENTIFICATIVA:
personajes o eventos en particular.

RECAPITULATIVA:
Para recordar algo ya presentado
o conocido.

CONECTIVA:

Liga o une temas, hechos, etc.

MONTAJE:

Cuando se realiza un intercorte

Evoca

entre una secuencia de imagenes.

La comunicacién didactica
es una forma particular de
comunicacion.

Es preciso mencionarla y
explicar brevemente los tipos de
funciones didacticas de la imagen,
pues este trabajo va dirigido
principalmente a educadores.

Jaime Goded considera que
"una comunicacién didactica se
caracteriza por la necesidad, la
consciencia, la voluntad y la
intencion explicita de alcanzar
determinado objetivo didactico" .*

Funciones de la imagen

-l

FACTUAL
BLAN
» »
INTERPRETATIVA

IMITATIVA

@
.

MONTAJE

AMBIENTAL Y
RECAPITULATIVA

&

SIMBOLICA
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La imagen en la ensenanza

NO FUMAR

ANIMO! §

MOTIVADORA

INFORMATIVA Y
EXPLICATIVA REDUNDANTE

ALTO o
TOTAL %
VICARIAL CATALIZACION

DE EXPERIENCIAS

ESTETICA

Rodriguez Diéguez (1977) sehala en su libro "Las
funciones de la imagen en la ensefianza" los siguientes tipos:

MOTIVADORA: Cuando se tiene que dar un matiz emotivo

por medio de la imagen y el mensaje aparece explicito. "No se puede ense-

VICARIAL: Cuando una imagen se sustituye por una fiar mediante imagenes, si
explicacion. el marco de conocimiento

CATALIZACION DE EXPERIENCIAS: Comunicar un del individuo no corres-
mensaje por medio de una secuencia de imagenes. ponde, por lo menos en

INFORMATIVA: Cuando una imagen presenta una parte, a lo representado
informacion en si misma y puede ser complementada por un en esas imagenes".®

texto, pero nunca sustituida.

EXPLICATIVA: Cuando se explica el mensaje con una
imagen y seiiales de direccion.

REDUNDANTE: Se refuerza un mensaje ya expresado
por medio de la imagen.

ESTETICA: La utilizacion de imagenes con fines pura-
mente estéticos.
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COMPOSICION
La composicion es el paso mas importante para la
comunicacién visual.

Es aqui donde se puede controlar el uso de cada elemento
y su efecto.

En esta etapa el emisor puede "prever" el efecto que
tendrd su mensaje, pues depende del orden y disposicién que
dé a cada parte. La interpretacion que el receptor dé al mensaje
depende de la composicién pero también de la percepcion.

Los elementos basicos para la composicion son:

FORMATO: Es el espacio delimitado en el que se colocara
la imagen. Un formato, cualquiera que sea, tiene limites. Una
hoja de papel, un lienzo, un enorme muro o hasta el mismo
cielo donde imaginariamente se pueden dibujar diversas formas,
tiene visualmente, si no fisico como en este caso, un limite. Es
el material con forma especifica. Se considera parte del disefio.

FONDO: Forma el soporte visual. Es el elemento que
siempre existird y esta integrado por todo aquello que
complementa, contrasta, contiene o rodea a la forma.

FORMA: La forma se constituye cuando los elementos
conceptuales son visibles. Asi, el concepto "punto" o "linea" se
convierten en forma cuando se ven, cuando toman una realidad
fisica (tamafio, figura, color, etc.).

En este efemplo le formato es una
tarjeta postal, el fondo lo hace el
mismo paisafe: las montaias, las nubes,
los drboles; para resaltar la forma: el
castillo.
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Componer es entonces, el acomodar estos elementos de
tal manera que transmitan el mensaje deseado. La interaccion
entre formato, fondo y forma crea elementos visuales especificos.
Para comprenderlo mejor se analizara brevemente cada uno para
entender luego el "todo" de la composicion.

PUNTO *

Es la minima expresion en la comunicacion visual.

El punto es una referencia visual y sirve también para
marcar un espacio. Atrae la vision. Aunque la forma mas coman
como se le conoce es redonda, cualquier contorno, ya sea
cuadrado, ovalado o hasta irregular, puede considerarse punto
siempre y cuando su tamafo sea comparativamente pequefio y
de forma simple.

Dos o mas puntos tienen la funciéon de medir un espacio,
dirigir la mirada en alguna direccién; en conjunto, varios puntos
crean la ilusién de textura o tono. Un ejemplo de esto es la
manera como se imprime en offset: a base de puntos de cuatro
colores distintos que al unirse y yuxtaponerse presentan
imagenes completas.

LINEA

Una linea es una sucesiéon de puntos tan unidos que no se
identifican individualmente. También se puede definir como el
movimiento de un punto.

Una linea es delgada y larga. La relacién entre la longitud
y el ancho de una forma es lo que lo determina.

Es la "sustancia basica" del boceto que permite visualizar
algo que todavia no existe fisicamente.

Expresa la vision de quien la emplea. También distintas
"actitudes" o emociones: delicadeza o agresividad, entre otras.
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CONTORNO

Es la figura que describe una linea.

Los tres contornos basicos son:

a) Circulo: Es una curva continua y cerrada donde
cualquier punto del perimetro es equidistante del centro. Con
el circulo se asocia la calidez y la proteccién.

b) Cuadrado: Es una figura compuesta por cuatro lados
iguales y formando cuatro angulos iguales.

El cuadrado tiene significados de torpeza y honestidad,
entre otros.

c) Triangulo: El triangulo equilatero esta formado por tres
lados iguales, como sus angulos. Al triangulo se le asocia con
la accion, el conflicto y la tension.

Cada uno de estos contornos tiene caracteristicas Gnicas
y el significado que puedan tener es por asociacién, por
adscripcion arbitraria o por caracteristicas psicolégicas y
fisiolégicas subjetivas. Es decir, cada persona puede darle un
significado segin su medio, su cultura, su edad, etc. Por
ejemplo, para un nifo, un circulo puede representar una luna ,
mientras que para alguien que esta aprendiendo a manejar, el
circulo se asocia con ciertas senales de transito.

Partiendo de estos tres contornos basicos se tiene,
mediante combinaciones, el resto de figuras y contornos.

DIRECCION

La direcciéon es el sentido de las lineas: horizontal,
vertical, diagonal o curva.

Cada uno de los contornos antes mencionados expresa
una direccion y también un significado asociativo.

Como ejemplo esta el cuadrado que tiene una direccion
horizontal y vertical ( esta formado por lineas en esa direccion
) y se asocia con la estabilidad.

La diagonal que forma el triangulo rompe con esta
estabilidad y puede representar amenaza.

La curva puede significar repeticion, pues se asocia con
los ciclos, con el volver a pasar por un mismo punto.
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TONO

El tono se refiere a las variaciones de luz sobre un objeto,
es decir, a la cantidad de luz que contenga. En un mismo objeto
puede haber mucha y a la vez muy poca luz. Por ejemplo, en
un arbol existen zonas muy
claras y otras muy oscuras, sin
alterar por ello su matiz. El
matiz (color ) de un objeto no
se cambia, simplemente al tener
mayor o menor cantidad de luz,
se perciben distintos tonos.

Entre la oscuridad y la luz
existen cientos de tonos en la
naturaleza. Al querer
representarlos por algin medio
grafico, estos se reducen a
trece y en pocos casos pueden
llegar a treinta, aunque estos
cambios son imperceptibles.

Con los tonos se representan volimenes, perspectivas y
realidad.

La gradacion tonal es muy importante pues es gracias a
esto como vemos.

COLOR

Comuanmente se piensa que los colores se perciben porque
los tienen los objetos, pero no es asi.

El color se percibe gracias a los conos de la retina (ver
cap.4.5.1.1). El cerebro interpreta las maneras en las que se
refleja la luz de cada objeto. Los objetos y la luz que reflejan
son totalmente incoloros; lo que se ve como colores se debe a
que las distintas longitudes de onda de la luz estimulan
determinadas partes cerebrales.

La luz cae sobre un objeto y éste absorbe cierta luz y
otra parte la refleja. Esta luz que refleja tiene distintas longitudes
de onda segtin el objeto que la envia. El ojo la percibe y los
conos de la retina envian la informacién al cerebro, que se
encarga en interpretarla como color.

El color como tal tiene mucha informacién y es un
instrumento muy Gtil para la comunicacién visual. Tiene
significados asociativos, como el verde que se asocia con los
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arboles o el azul, con el mar y el cielo, independientemente
del nivel cultural, la edad del perceptor o su entorno, pues en
todas partes los arboles son verdes y el cielo azul.

No sucede lo mismo con el significado simbélico pues
varia segun ciertos factores culturales e individuales, como el
rojo que en algunas culturas se relaciona con el amor y en
otras representa luto.

El color tiene tres dimensiones:

a) Matiz: o croma, es el color en si. Hay tres matices

primarios vy cada uno con caracteristicas propias:

El rojo, que es emocional y activo; el
azul, pasivo y suave y el amarillo, al que se le considera
el mas proximo a la luz y al calor. Estas caracteristicas

influyen al combinarse.

Por ejemplo, si el amarillo se combina con el rojo, se
vuelve mas activo y se suaviza si se combina con el azul.

En el circulo cromatico se encuentran los colores o
matices primarios y las combinaciones entre ellos.

b) Saturacién: es la ausencia o presencia de gris en un
color.

Los colores saturados son simples y explicitos, estan
compuestos de matices primarios y secundarios, es decir, el
rojo o el morado son colores saturados porque estan compuestos
por matices primarios ( rojo y azul ).

Los colores menos saturados tienden a perder matiz y
transmiten tranquilidad. Se refiere a los que se conocen como
colores pastel. Un rosa contiene rojo, pero en menor cantidad
que un naranja.

Un color saturado contiene y transmite mas informacion
que uno menos saturado.

) Brillo: se refiere a la luz u oscuridad en un color, es
decir, al valor o cantidad de tonos que contiene. Cuando tiene
mucha luz se dice que es brillante; cuando tiene una gama
tonal mas amplia, se habla de contraste.

El brillo es independiente del matiz; la ausencia de color
no afecta los tonos. Asi como se explicé al hablar del tono,
éste y el matiz son independientes; puede haber una gama tonal
amplia en una fotografia en blanco y negro, lo mismo que en
una a color, es decir que independientemente del color, la luz
actda en los objetos y el brillo y el contraste estan presentes.

En este vasto tema del color existe un proceso llamado
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“contraste simultaneo" y es, a grandes rasgos, esa basqueda
del hombre por el equilibrio: es una reaccién natural del cerebro
que produce la forma o el color complementario de lo que se
esta viendo, para formar un todo.

Este proceso se explica de la
siguiente manera: cuando se fija la vista
por un momento largo en una imagen y
después se pasa a una superficie blanca
y vacia, se crea una posimagen en
negativo de la figura. Lo mismo pasa con
los colores; si se fija la vista en un color
amarillo, la posimagen serd de su
complementario, un azul. O si se coloca

sobre gris un color calido como rojo-naranja, se percibira el
gris como azul, frio; o a la inversa, si se pone azul-verde sobre
gris, éste parecera calido y rojizo.

Los colores tienen mensajes e informacién en si mismos
y esto se enriquece con toda la interpretacion subjetiva que se
les pueda dar.

La percepcion del color y el manejo del mismo en un
mensaje visual constituye una herramienta muy util.

ESCALA

Es la caracteristica de un objeto, siempre con respecto a
otro.

Un objeto es pequeiio en relacién al espacio donde se
encuentre y a los demas objetos que lo rodean. Una manzana
puede ser grande junto a una uva o muy pequeifia junto a una
sandia; muy grande dentro de una taza o muy pequefa en medio
de un patio. Lo mismo sucede con el color, el brillo, etc.

Los resultados visuales de una escala son relativos y
pueden modificarse con cientos de variables.

La yuxtaposicion de objetos es decisiva para establecer
escalas, cosa que no sucede con la medicién. El elemento mas
importante es el hombre. No es lo mismo ver a un hombre que
mide 1.80 m. parado a 5 m. que a 10 m. Sigue midiendo lo
mismo, pero su escala con respecto a los elementos que lo
rodean es distinta a una distancia que a otra,

Segun el propésito que se tenga y el significado que quiera
darse, el saber manejar escalas es importante, pues se puede
cambiar radicalmente un mensaje.

Si se mira fijamente
durante un rato el punto

esti a la izquierda y
luego se mira al centro
del cuadro gris de la
derecha, se verd una
imagen residual mas
tenue que la original y
con Jos colores
cambiados: el azul
aparece como amarillo,
el rejo como verde y a
fa inversa.
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TEXTURA

Es un elemento visual que se puede apreciar mediante la

vista y el tacto.

Se puede saber que una pared es rugosa simplemente

viéndola, pues se conocen sus caracteristicas y también

s6lamente si se toca.

/",‘)}

el tacto, en muchas ocasiones.

Sin embargo, no siempre lo que se toca corresponde
a las caracteristicas descritas visualmente. En una pintura de
un bodegén puede percibirse la cascara de una naranja, las
plumas de un ave, una botella 0 madera y se conoce la textura

)
-.“-,’////
,,//“ /////

Visualmente la
textura describe las
caracteristicas
fisicas de los
objetos: si es plano,
con curvas, con
formas en relieve,
si tiene una luz
uniforme o produce
sombras, etc. 'y
esto se
comprueba con

de cada uno sélamente con la vista; pero al tocarla la

experiencia es distinta, pues puede que sea un lienzo al 6leoy en

ningn momento es suave como las plumas o liso como la botella

que se ve.

DIMENSION

En el mundo real existe la dimension, el volumen.

Se puede tocar y percibir el volumen de una flor, pero

cuando se pasa a un plano bidimensional, esta dimension es

ilusoria; es gracias a la perspectiva, la variacion tonal y la

capacidad del ojo para ver en tercera dimension ( capacidad

estereoscopica biocular ), que percibimos el volumen.

Hay varias reglas y métodos para la perspectiva, pero el

fin es producir una sensacién real de volumen.
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MOVIMIENTO

Este elemento tiene mucha fuerza visual.

Si se habla literalmente, el movimiento en un plano
bidimensional no existe. La sensacion que el hombre percibe
se debe al fenémeno fisiolégico de la "persistencia de la visién".
Una secuencia de imagenes fijas con intervalos de tiempo cortos
permite que el ojo humano perciba movimiento, como en el
cine. Una cinta cinematogrifica esta formada por una secuencia
de imagenes fijas. En realidad la imagen no esta en movimiento,
un solo cuadro de la cinta es como cualquier fotografia, pero al
formar una secuencia y presentarla en intervalos de tiempo
muy cortos ( 24 cuadros por segundo ), el ojo percibe
movimiento.

Lo mismo sucede en las historietas: en realidad los
personajes no vuelan, son dibujos fijos, estaticos, pero el
movimiento esta representado en la cara, los pies, el pelo,
incluso la misma actitud del personaje.

En una obra de arte o gréfica, el movimiento se representa
a través de la posicion, el encuadre, etc de los elementos que
la integran. El movimiento se resumiria como el uso de todas
las herramientas anteriormente descritas al elaborar una obra
grafica. El ojo se mantiene constantemente en movimiento.

Que una composicion tenga movimiento depende de sus
elementos y las relaciones visuales que existan entre ellos. El
manejo de los mismos permite transmitir mensajes de forma
mas eficaz y rapida que el lenguaje verbal.

La comunicacién visual va mas alla de nacionalidad o
cultura; puede transmitir cientos de ideas en un segundo.




4.4.3 El discurso fotografico

Como se vio anteriormente, la imagen puede constituir

un mensaje en si misma. Transmite ideas, crea conceptos, pro-
voca reacciones. Por medio de ellas también se pueden narrar
historias.
Una imagen, ademas de las sensaciones que produce también
describe situaciones, estados de animo, ubicacién, etc. La fo-
tografia es muy fuerte en este sentido, pues es la representa-
cion mas fiel de la realidad por medio de una imagen fija.

Y si con una imagen de este tipo se puede describir deta-
lladamente una situacién, con una secuencia de imagenes se
puede armar toda una historia.

Este tipo de comunicacién se puede encontrar en lo
cotidiano: un recetario, un manual de instalacién, incluso un
album familiar. En todos estos ejemplos se cuentan historias,
se plantean problemas y soluciones.

Pero para que sea efectivo, el orden de las imagenes es
muy importante, pues aqui "el orden de los factores" si "altera
el producto".

El fundamento del lenguaje audiovisual es la secuencia
de imagenes, colocarlas en un orden determinado.

4.4.4 El mensaje escrito

En un montaje audiovisual la fotografia es el elemento
basico en cuanto al mensaje visual, pero puede ser reforzado y
complementado con el mensaje escrito: titulos, frases
conductuales, letreros que enfaticen una idea.

Este elemento tiene su propia anatomia y también se
expresa por si mismo.

Cuando se utiliza texto en un montaje audiovisual hay
ciertas normas a seguir: como son parte de un todo, mantienen
las caracteristicas generales del mismo; hay titulos o mensajes
que requieren de mas fuerza para llamar la atencién, entonces
se recurre al tamafo, color, fondo, etc.

Una diapositiva que contiene texto pasa igual de rapido
que el resto, pues se mantiene el ritmo de todo el trabajo, es
por esto que los textos son cortos ( palabras o pequeiias frases )
para que se puedan leer rapido y a la vez se capte el mensaje.

El utilizar texto y su caracter no queda fuera de los
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objetivos del proyecto. Atiende a las necesidades del auditorio
y se adapta a sus caracteristicas. Un material para nifios de 3 a
5 afios, por ejemplo, debe tener sélo lo indispensable como el
titulo y los créditos, pues si se echa mano de mas texto, se
tiene el riesgo de que el mensaje se pierda en el proceso, antes
de llegar al receptor.

En un material para jovenes, por el contrario, el mensaje
escrito es un gran recurso que se puede explotar no sélo para
transmitir informacién, sino para provocar emociones.

Para utilizar este elemento, se aconseja la asesoria de
un disefador grafica que es quien tiene la formacioén para utilizar
tipografia.

4.5 EL MONTAJE AUDIOVISUAL Y EL APRENDIZAJE

Por medio de nuestro cuerpo se conecta el cerebro con
el medio que nos rodea. Cada movimiento, desde el seno
materno es decisivo porque crea redes neuronales fundamentales
para el conocimiento y es también por medio del movimiento
que estas redes se activan.

El aprendizaje comienza con la
comunicacion entre neuronas, que son células
adaptadas para transmitir impulsos eléctricos por
medio de unas ramificaciones llamadas
dendritas.

Cada célula nerviosa tiene de doce a miles
de dendritas. Cada neurona puede completar
desde mil hasta diez mil sinapsis y recibir

informacion de otras mil neuronas.

Para Luz Maria lIbarra, Licenciada, en
filosofia por la Universidad Lasalle y Master &
Trainer en programacién Neuro-Linguistica, todo el sistema
neuronal es como inmensas autopistas:

"Mientras recibimos estimulos sensoriales e iniciamos
cualquier movimiento, las neuronas forman grupos neuronales
que al continuar intercomunicandose llegan a convertirse en
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inmensas autopistas a través de las cuales no sélo accesamos a
nuestro interior la informacién del mundo exterior, sino que
también nos permite dar una respuesta." °

El aprendizaje es una experiencia a través de nuestros
sentidos, mediante los cuales entendemos el mundo que nos
rodea.

Cuando mayor contacto tengamos con el medio que nos
rodea se crearan mayor cantidad de conexiones neuronales y
eso estimulara el aprendizaje.

Este no es un proceso aislado del cerebro; es la
integracion de los impulsos que recibe, cuando se crean redes
neuronales o se activan es gracias a los mismos impulsos
provenientes de los sentidos.

El cerebro es el encargado de descifrar y clasificar la
informacién que le envian.

Esta dividido en dos hemisferios conectados por el cuerpo
calloso que es un conjunto de fibras nerviosas.

Aunque son partes del mismo cerebro, cada hemisferio
es distinto , su tamafo y su forma varian, es decir, no son
exactamente iguales; tampoco sus funciones:

HEMISFERIO IZQUIERDO:

Controla el lado derecho del cuerpo. Se especializa en
el lenguaje escrito y hablado, la légica, las aptitudes numéricas
y los conceptos cientificos. El hemisferio izquierdo es racional,
l6gico, analitico, capta muy bien los simbolos y conceptos
abstractos.

HEMISFERIO DERECHO:

Controla el lado izquierdo del cuerpo. Reconoce formas
y trazos y los relacion que hay entre ellos, por ejemplo cuando
reconoce rostros; contribuye al discernimiento y la imaginacién,
aprecia el arte y entiende el humorismo. Interviene también en
la composicion y percepcion de los matices del lenguaje.

El hemisferio derecho es emocional, intuitivo y
totalizador, pero necesita la habilidad linguistica del hemisferio
izquierdo para poder funcionar.

En realidad no se esta hablando de dos cerebros, porque
aunque cada hemisferio tiene habilidades especificas, no
trabajan aislados ni monopolizan cada accion.

Es gracias al hemisferio izquierdo que se puede entender

vista lateral del cerebro
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el lenguaje, una conversacién o una clase, pero no se
comprenderfa nada si el hemisferio derecho no interpretara los
matices utilizados al hablar, es decir, si se estda bromeando o la
frase dicha es una orden, etc.

El trabajo de cada hemisferio comprende el todo del
cerebro al complementarse e interactuar.

Por medio de los sentidos, se reciben impulsos nerviosos
que viajan a través de todo el cuerpo y llegan al cerebro donde
gracias a las neuronas y sus miles de dendritas se crean las
"rutas de aprendizaje".

Si este impulso proviene del oido, se crea una "ruta" para
la informacién; si es por los ojos, otra. Por lo tanto, mientras
mas sentidos se integren, se crearan verdaderas redes,
completas e integrales y el aprendizaje sera mejor.

Al involucrar todo nuestro cuerpo para ello, sera mejor
la cantidad de informacién que llegue al cerebro.

Cuando se integran las emociones, la imaginacién y el
movimiento, se tiene un mejor aprendizaje.

Se puede estimular un aprendizaje mas rico en
informacién y mas eficaz atendiendo con mas cuidado las
sensaciones y la intervencion de nuestro cuerpo.

El montaje audiovisual es un medio que integra la vista y
el ofido en este proceso. Cada uno de estos sentidos recibe parte
de la informacion y la integra haciendo un proceso mas rico.

Se han hecho innumerables investigaciones acerca de
la eficacia de un medio audiovisual en el aprendizaje. Por
ejemplo, en el manual Audio-Visual techniques for Industry (de
John Halas y Roy Martin Harris, publicado por la United Nations
Industrial Development Organization, Viena, 1980) al citar los
resultados de varias investigaciones se afirma que el uso de
montajes audiovisuales supuso una reduccién del 40% del
tiempo de aprendizaje, respecto a la informacién leida o
escuchada y que el coeficiente de memorizacién aumenté un
20%.

En estas investigaciones existen opiniones diversas e
incluso opuestas.

El enfoque, el objetivo y el area de investigacién varia
mucho, por lo tanto, los resultados también varfan.

El campo de investigacion es vasto y complejo: va desde
las teorfas del aprendizaje hasta la psicologia de la percepcion;
desde las problematicas acerca del funcionamiento del cerebro
hasta la fisiologia de la actividad sensorial.
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En conclusion y sin abusar de cifras y porcentajes, el
examen de tales investigaciones demuestra ampliamente la
validez y la eficacia del lenguaje audiovisual en la ensefianza,
cuando se utiliza oportunamente.

En un montaje audiovisual convergen diferentes
tecnologias de produccién y reproduccion y cada una de ellas
tiene un lenguaje propio.

a) El sonido: si es musica, voz o efectos sonoros. Incluso
el silencio tiene un lenguaje.

Segun la modulacion de la voz o el contenido del mensaje,
el volumen de la masica, su estilo, los instrumentos que la
interpretan; los esquemas de significado del ruido o los efectos
sonoros en relacion al receptor y la intervencién del silencio.

Todo ello es un lenguaje, pues expresa una o varias ideas.

b) La imagen visual: Los elementos que se presentan, el
encuadre, el color, la luminosidad; el contraste de tono, color,
tamaiio, peso visual. Ademas del contexto en el que esta inmerso
y la cantidad de significados que tiene expresan ideas.

Al fusionar estos dos lenguajes se crea otro distinto: el
ritmo, la sincronia o el destiempo, el contrapunto, etc. Son
formas de expresion en si mismas.

El montaje audiovisual es el "hilo unitario". Es la accién
que dirige conjuntamente el funcionamiento de los signos
conducidos por los cédigos verbales, musicales, icénicos,
iconograficos, asi como de estilo, narrativos e ideolégicos, que
propone un esquema para la formulacion de mensajes y su
lectura.

Una imagen no es la realidad ni la representa en su
totalidad. Una imagen transmite una version de la realidad y el
receptor la interpretara segin los codigos y significados que
maneje.

Un elemento importante es el componente emotivo en la
comunicaciéon audiovisual. También son elementos
determinantes la edad, el sexo, la formacién, el grupo social al
que pertenece, etc.

Por lo tanto, la percepcion, la estimulacion, la asociacion
de significados y las técnicas de implicacion-enajenacion
adecuadamente reguladas, se convierten en un (til apoyo de
atencion, de motivacion y de consolidacién del aprendizaje.

Con un buen manejo de todos estos elementos se pude
llegar a guiar la voluntad, centrar la atenciéon, motivar y
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estimular para que el aprendizaje sea efectivo.

Cuando se recibe el mensaje por medio de dos sentidos o
mas, el efecto en la memoria es determinante.

"...algunas investigaciones han cuantificado indices de
recuerdo cuyo peso para un mensaje Gnicamente visual es mas
o menos el doble respecto a uno sélo sonoro y dos tercios
inferior a uno audiovisual."”

4.5.1 Los sentidos y las sensaciones

El contacto que tenemos con el mundo exterior es por
medio de nuestros sentidos.

Aristételes, filésofo griego, sabia esto cuando afirmé: "
Nada hay en mi intelecto que no haya pasado por mis sentidos".

Los sentidos son la puerta por la que entra toda la

informacién que llega al cerebro.
En cualquier area de la comunicacion grafica, légicamente que
el sentido que interviene es la vista. en el caso del montaje
audiovisual, son la vista y el oido los responsables directos de
que la informacién transmitida llegue al cerebro.

Para poder entender este proceso y cémo se aprende
mediante el montaje audiovisual, a continuacién se describe
como estan compuestos el ojo y el oido y cuél es el camino
que recorre un estimulo hasta que llega al cerebro.

Conocer este camino es entender la base de la
comunicacién audiovisual.

Y efectivamente es por medio de nuestros sentidos como
se inicia todo el procesamiento de informacion, que consta de
tres etapas: entrada por los sentidos, procesamiento central y
clasificacién de la informacién en el cerebro.; y la salida, que
son las ideas y acciones en que se convierte el pensamiento.

La entrada de informacién es por medio de estimulos que
reciben los sentidos y a esta experiencia se le llama sensacion.
Un proceso sensorial se da de la siguiente manera: en los
sentidos hay una célula que recibe un estimulo en forma de
energia y lo convierte en una seal nerviosa, que se transmite
por los nervios sensoriales hasta que se codifica. Cuando es un
mensaje preciso, entonces llega al cerebro.

Los sentidos que participan principalmente cuando se
presenta un montaje audiovisual son la vista y el oido.

—



4.5.1.1 El ojo y la vision

" Aprendemos viendo; si, asi que

merecemos imagenes dignas como

seres humanos trascendentes.” *

Y es que a diferencia de muchos otros animales, el hombre
depende en gran medida del sentido de la vista para relacionarse
con el medio que lo rodea.

El 10% del proceso de ver ocurre en el ojo, el 90% restante,
en el cerebro. Es el cerebro el que compone la tercera dimension
integrando la informacién que llega a cada ojo y ajustandola.
Se podria comparar con una camara fotografica por su estructura
basica y su funcién.

De afuera hacia adentro, el ojo esta formado por:

*Conjuntiva: Membrana transparente que
cubre la parte anterior del ojo (excepto la cérnea)
y la cara anterior de los parpados.

*Cornea: Parte transparente que permite el
paso de la luz.

*Humor acuoso: Liquido que estd en la
camara interior del ojo y la llena.

elris: La parte de color del ojo.

*Pupila: Abertura pequena del iris por

donde pasa la luz. membrana hialoidea

¢Cristalino: Es la parte que enfoca la
imagen.

*Musculos ciliares: Controlan la forma del cristalino.

*Humor vitreo: Llena el globo ocular, es gelatinoso.

*Retina: Es la capa interior del ojo donde se encuentran
los conos y los bastones que son las células sensibles que captan
el color y la variacién de luz y oscuridad.

En el interior del ojo se encuentran también la févea, que
es el centro del campo visual y el punto ciego.

$Cuél es el proceso de este 6rgano para ver?

La luz entra por la cérnea y pasa a través de la pupila,
segin como la regule el iris, atraviesa el humor acuoso y llega
al cristalino, que enfoca hacia la retina. Para llegar a ésta,
tiene que pasar por el humor vitreo. Al llegar a la retina, esta

esclerética

cuerpo ciliar

masculo
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luz estimula los conos y los bastones y los impulsos que produ-
cen llegan al cerebro, habiendo pasado por los nervios 6pticos.

Es gracias a la accion del cerebro que podemos ver las
imagenes tal como son y no "de cabeza" como las veria la
retina sola.

4.5.1.2 El oido y la audicion

Uno de los sentidos mas importantes

es el oido y es el primero que se desarrolla
en el feto: cuando su sistema nervioso
absorbe las primeras formas de sonido,
comienza a sincronizar sus nervios,
pulmones y diafragma al moverse
espontaneamente. Cuando nace, su oido es
perfecto.

El oido esta formado por:

*Oido externo: Comprende el
pabellon auricular (oreja) y el conducto
auditivo externo que estad cerrado por el
timpano.

*Oido medio: Formado por la caja del timpano donde se
encuentran el martillo, el yunque y el estribo, la trompa de
Eustaquio y la ventana oval.

*Oido interno: Aqui se encuentra el 6rgano del equilibrio
(utriculo, saculo y canales semicirculares) y el aparato auditivo
formado por el caracol y el 6rgano de Corti.

$Cémo funciona el oido?

La audicién comienza cuando las ondas sonoras chocan
con el timpano y lo hacen vibrar. Cada vibracién se transmite
al martillo y éste la comunica al yunque que, a su vez lo pasa
al estribo. El estribo esta pegado a la ventana oval que es una
membrana a través de la cual pasan las vibraciones al oido
interno.

La estructura fundamental del oido interno la forman el
caracol y la céclea. Cuando las vibraciones llegan a la ventana
oval, éstas pasan al liquido que llena el caracol y viajan a
través de la espiral produciendo la vibraciéon de las células
sensoriales.

El nervio auditivo capta estos impulsos nerviosos y los transmite
al cerebro.

canal auditivo

hueso

. temporal NavID

yunque canales ._
‘semicirculares -auditivo

martillo

timpano trompas
de Eustaquio
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4.5.2 La percepcion de la imagen

El aprendizaje esta dentro del proceso de comunicacion
que inicia con la emisién de un mensaje, pero esto no es todo.
La otra parte se refiere al receptor, al que aprende.

Asi como para que la transmision del mensaje sea efectiva
se utilizan recursos como el tamafio, el color, la textura y otros,
para la recepcion también intervienen distintos factores que
varian segan la edad, el sexo, la cultura y otras caracteristicas
del receptor.

La percepcion es la forma como el hombre interpreta los
estimulos que recibe segtin su propio cadigo.

Los elementos que se describen a continuacién
corresponden a la Gestalt, escuela psicolégica fundada en 1912
que sostiene que el conocimiento no se realiza partiendo de
una captaciéon de datos sensibles aislados, sino por una
consideracion global del objeto como un todo, el cual
condiciona las partes. Esta corriente tiene una interpretacién
de la forma de percepcion del ser humano que ha servido para
la comunicacién visual.

Uno de los elementos que influyen mas fuertemente en
la percepcion es el equilibrio, pues es una caracteristica
inherente al ser humano. Cualquier grafico, cualquier imagen
tiene un punto de equilibrio que se puede calcular, pero la
forma mas rapida para hacerlo es mediante la intuicién. El
buscar el equilibrio estd en encontrar una base horizontal y un
eje vertical de la imagen. Generalmente es un acto inconsciente.

Por consiguiente, si se percibe automaticamente el
equilibrio, se reconoce cuando no existe y se busca.

Mientras la figura se aleje méas de la base horizontal o
del eje visual, se crea tensién. Este es uno de los elementos
que también atraen la atencién. Y el primero que se puede
utilizar al transmitir un mensaje. Su valor esta en el uso que se
le dé; en que refuerce la intencion y el propésito de la
comunicacion visual.
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La estabilidad y la tension son polos opuestos a los que
en psicologia se llama "nivelacién y aguzamiento".

Un ejemplo de nivelacion seria en colocar un punto justo
en el centro de una figura rectangular, pues no provocaria
ninguna reaccion de sorpresa. Es el equilibrio esperado, pero
si se coloca ese mismo punto en el dngulo superior derecho y
no coincide con ningan eje ( vertical, diagonal u horizontal ),
entonces se esta hablando de aguzamiento.

Otro elemento importante es la preferencia por el angulo
inferior izquierdo. Existen varias explicaciones de por qué
ocurre esto, si por el orden occidental de lectura o por la
irrigacion de la sangre en el lado izquierdo del cerebro, entre
otras. Pero esto es real. Ocurre siempre.

Una composicion que se basa en un eje sentido, sobre la
base horizontal, con predominio en el area izquierda y la mitad
inferior mayor, es una composicién nivelada, sin tension.

Asi, cualquier elemento visual situado en un area de
tension atrae inmediatamente al ojo porque visualmente pesa
mas.

La ley del agrupamiento es otra teoria de la Gestalt: dentro
del lenguaje visual, los opuestos se repelen y los similares se
atraen.

Cuando en un espacio se tiene un sélo punto, éste forma
parte de un todo, pero si se coloca otro punto igual en el mismo
espacio, entonces interactian provocando repulsién o atraccion
entre ellos. Cuando estan mas cerca, es mayor su fuerza de
atraccién. Y cuanto mayor es la cantidad de puntos, la tendencia
del ojo humano es a completar contornos.

Estas relaciones entre puntos u objetos similares son
sencillas. Cuando hay variaciéon de forma, textura o tono, se
agrupan los elementos seglin estas caracteristicas.

En cualquier composicién existen formas claras y oscuras,
algunas veces unas conteniendo a otras.

Lo que domina la mirada en una experiencia visual se le
denomina "positive" y "negativo" a lo que actGa con pasividad.

Estas claves de positivo y negativo a veces engafan al
ojo, pues gracias a alguna forma en negativo se percibe otra en
positivo que realmente no existe. Pero esta vision del conjunto
es crea ilusiones épticas. Esta es materia que ha interesado a
la Gestalt.
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El ojo busca una solucién simple de lo que ve.

Todos estos elementos que influyen en la percepcion
deben ser utilizados con un objetivo determinado, pues ya se
sabe que cada uno por separado o en conjunto, tiene mensajes
que van a influir en la forma de interpretacién que el receptor
haga.

Es parte importante para la comunicacién visual tener
siempre en cuenta la parte del emisor y manejar los elementos
visuales sabiendo que van a tener una relacién directa con los
elementos de la percepcion antes descritos.
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4.6 El montaje audiovisual en la evangelizacion

Actualmente para el trabajo
pastoral de la Iglesia y en general en
su vida diaria, estin integrados los
medios de comunicacién, pero no
siempre ha sido asi.

La Iglesia ha pasado por varias
etapas en su larga historia y un
momento muy importante fue cuando
se enfrent6 a la realidad que
presentaban los medios de
comunicacién. Su actitud ha ido

evolucionando positivamente y, para

no juzgar precipitadamente, es

necesario conocer que esta actitud esta marcada por el "modelo"
de la Iglesia que se tenfa en determinado momento. Partiendo
de ese momento, se distinguen tres periodos:

a) Periodo moralistico defensivo:

Va desde 1831 con el pontificado de Gregorio XVl y se
prolonga hasta 1878, con el Papa Pio IX.

En esta etapa surgen los documentos "Mirari vos" (1832)
y "Syllabus" (1864).

El magisterio de la Iglesia mantiene una actitud de
rechazo y sospecha a la libertad de expresién y la prensa en
libros, periddicos, volantes, etc.

Se mantiene y refuerza el secreto y la censura previa, se
desconfia de cualquier tipo de opinién y apertura.

A los periodistas catélicos no se les reconoce su labor de
"medios" entre la jerarquia y la sociedad.

Existen movimientos revolucionarios anticlericales como
el liberalismo y el socialismo, mientras la Iglesia mantiene una
defensa tajante a las instituciones y la doctrina. Sus
publicaciones son intransigentes, tradicionalistas y represivas.

b) Periodo instrumental:

Surge durante el pontificado de Leon XIlI.

Con el uso de la prensa, el cine y la radio
se empieza a ver que "los adversarios" pueden
llevar su mensaje a mas personas. La difusion de
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de sus ideas es mas efectiva.

La Iglesia ve la necesidad de utilizar estos medios para
si misma mediante el surgimiento de periédicos, salas
cinematogriéficas y producciones propias. Sin embargo continda
la censura moralistica hacia estas producciones aunque casi
sin resultado.

En 1928 surge la Office Catholique International du
Cinema (OCIC ).

En 1936 el Papa Pio XI publica la enciclica "Vigilanti
cura" donde apoya la Legion de la decencia.

En 1959 aparecen oficinas nacionales de cine en mas de
cuarenta paises.

Como puede apreciarse, en este periodo se da cada vez
mas el interés hacia los medios y como ya se presenta una
apertura es necesario prepararse mas. Asi surgen
congregaciones religiosas que hacen de los medios su
apostolado.

Todavia la directiva de estos medios esta en el clero y
los laicos son sélamente asociados.

c) Periodo de reflexién teolégica - pastoral:

Se da durante el pontificado de Pio XII.

Surge la enciclica "Miranda pronsus® en 1957.

Con esta enciclica se intenta una
primera sintesis doctrinal acerca de los
medios de comunicacién social. Mientras
tanto aparece la T.V. y es muy bien acogida
por la Iglesia.

En este periodo se celebré también el
Concilio Vaticano Il, el cual, con las enciclicas
"Lumen gentium" y "Gaudium et spes" supera
totalmente la actitud totalitaria y los modelos verticalistas para
dar paso al dialogo y al pluralismo.

La libertad de expresion, la informacion y la opinién
puablica se sienten como valores irrenunciables de la sociedad.

Ahora si los laicos juegan un papel importante que es el
de animar cristianamente los medios buscando la promocién
del hombre, la comunién y el progreso de la sociedad.

En 1963 surge el decreto conciliar "Inter Mirifica" y la
"Comunio et Progressio" como instruccién pastoral, que
estimulan el estudio y la actualizacién ante la comunicacién
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social y sus canales.

Esta apertura y el surgimiento de tantos y tan variados
medios presenté retos y diferencias en las Iglesias locales como
consecuencia de los modelos sociales que se tienen.

Asi en EE.UU. los educadores religiosos han optado por
los medios masivos sobre los grupales, cosa que no ocurre en
América Latina y Europa.

Los medios masivos son: "aquellos productos audiovisuales
que responden a los imperativos de la rentabilidad y hasta del
lucro o del poder politico". Su fin principal es satisfacer una
necesidad fundamental de un gran nimero de personas, por
eso son "masivos".

Algunas de sus caracteristicas son:

*Emiten mensajes transmitidos por grupos reducidos y
centralizados hacia un destinatario promedio ( punto medio de
individualidades) es decir, a las masas.

*Dan lugar a respuestas que desarrollan formas margi-
nales de retroalimentacion sobre la fuente.

eLos contenidos de la comunicacién son uniformes, des-
arraigados de la realidad de un grupo.

Para entender la legitimidad y diversidad
de los medios grupales se analizaran algunos
contextos que determinaron su nacimiento:

ESPANA

En este pais , la creciente masificacion
comenzé a provocar un letargo en la fe
individual y, por tanto, grupos pasivos; de ahi
que los medios grupales surgieran de la
necesidad de fomentar una fe mas personal y
comprometida, que suscitara grupos y comunidades activas.

AFRICA Y AMERICA LATINA

Como se sabe, la célula de la organizacion social en
estos paises es la comunidad.

Existian ya medios grupales tradicionales de sus culturas
como la danza, la representacion teatral, etc. Primero se
recuperaron estos medios y después se anadieron algunos
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electronicos, mientras no fueran contraproducentes.

Mediante los medios grupales el pueblo recobra su
identidad.

EUROPA Y EE.UU.

El motivo principal es el mismo: surgen como reaccién
de algunos grupos que comenzaron a perder su identidad.

Los medios grupales fueron la respuesta a la bisqueda de
un espacio de libertad y creacion de un grupo con libertad de
expresion.

4.6.1 Ventajas y limitantes del uso
de montajes audiovisuales
en la evangelizacion

Con todos los antecedentes ya mencionados, el montaje
audiovisual es el medio grupal por excelencia.

*Es un medio popular en América Latina por sus costos
de produccién bajos, pues no se requiere de equipos
complicados para su produccion y porque se pueden presentar
casi en cualquier lugar, simplemente habiendo oscuridad y una
superficie blanca como pantalla.

eLa mayoria tiene una funcion educativa y se utiliza con
fines pedagogicos.

*Es un medio que mantiene al espectador "cautivo" debido
a las condiciones externas (oscuridad, pantalla de frente,
silencio).

eFomenta la discusién en grupos, pues suscita el analisis
desde una sola imagen hasta el mensaje global del tema
presentado. Puede tener varios aspectos para discutir: técnica,
estética, moral, etc.

*Es un arma efectiva en la evangelizacion. Se atiende a
las necesidades de un grupo especifico, con sus propias
caracteristicas, contexto, lenguaje, etc. El mensaje que se
transmite va directo a un objetivo del que se recibe la respuesta
planeada.

*Se puede considerar como recurso alternativo porque
no existen influencias externas directas sobre su contenido. El
gobierno no puede censurar ni influir legalmente sobre este
medio.
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Ahora, algunos de los efectos que produce y que, si se
canalizan debidamente, resultan ser también grandes ventajas
son:

Sentir es lo primero.
Pone en accién el impacto sensorial fuerte.

Se llega a la idea a través de la emocién.

Excitacion de lo imaginario.

Por medio de las iméagenes y los sentidos, la violencia o
pasividad de presentarlos, se llega a una conmociéon que
provoca que broten los arquetipos, las grandes imagenes
religiosas y paganas que estan en el hombre.

Instantaneidad.
Pasa de la légica literaria y deductiva a la logica
simbdlica y experiencial.

Mezcla intercultural.

Se atraviesa tiempo, fronteras, se eliminan distancias. Se
presentan culturas, momentos, circunstancias que conmueven
las tradiciones.

Un montaje audiovisual bien elaborado y el conocimiento
y buen manejo de los efectos antes mencionados conforman un
instrumento efectivo para el desarrollo del evangelizado. Con
estos elementos se puede lograr un proceso de comunicacion
completo e incluso, aunque suene aventurado, se puede prever
la respuesta que se tendra.
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Como limitantes para el uso de este material se analizaron
las manifestadas por los propios agentes de pastoral.

Primeramente se encontré que la generalidad no conocia
el término "audiovisual" o "montaje audiovisual", por lo tanto no
sabian ni qué eran. Fue necesario explicarles antes de poder
preguntar, incluso se sustituyé por "sonoramas" o
"transparencias".

Cuando se comprendi6é de lo que se trataba, entonces si

se pudo hacer la encuesta. Manifestaron lo siguiente:

*Son caros.

*Es dificil conseguirlos.

*No existen los temas que se necesitan en determinado
momento.

*No hay proyector en la parroquia.

*El enfoque del tema no se adapta al puablico al que se
presenta.

*No se cuenta con un local adecuado para su proyeccion.

Estas son algunos problemas u obstaculos en cuanto al
material, pero también en si mismos encontraron limitantes:

eDesidia

eFalta de creatividad.

*No se consideran necesarios.

*No se sabe como usarlos.

Se tiene una idea equivocada y muy extendida acerca de
este material, principalmente porque no se conoce.

Se cree que es muy complicado para usarse, cuando ya
todo esta hecho y sélo se necesita acomodar las diapositivas
en un proyector y la cinta en la grabadora, sentar al pablico y
proyectar.

Si al material que ya esta elaborado se le pusieron tantos
peros, logicamente al proponerles elaborar sus propios montajes
encontraron obstaculos hasta en si mismos. Pero ninguno es
insalvable.
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5 CURSO TEORICO-PRACTICO DE ELABORACION

DE MONTAJES AUDIOVISUALES PARA CATEQUISTAS
Y AGENTES DE PASTORAL EN GENERAL

5.1 Justificacion

Conociendo todo lo bueno que tiene el uso de montajes
audiovisuales en general y propiamente en la evangelizacion,
como un medio que promueve la vida de grupo y atendiendo a
los problemas que pudieran presentarse para usarlos, se
desarrolla el presente trabajo.

Se busca:

eAnalizar la imagen y su importancia como elemento
basico en la comunicacién gréfica.

eDifundir las cualidades y ventajas que tiene el uso de
montajes audiovisuales.

*Resucitar su uso ante la creciente masificacion gracias
al video como recurso en la evangelizacion.

*Difundir su uso entre los agentes de pastoral.

eAprovechar sus ventajas como instrumento de
comunicacion, de didactica y pedagogia.

eTransmitir los conocimientos basicos para que un agente
de pastoral produzca su propio material y con ello dar solucién
a varios de los "problemas" manifestados por ellos mismos.

Producir un montaje audiovisual no es caro. Ademas, los
catequistas que lo produzcan atenderan las necesidades
especificas de su grupo, cuidaran que el enfoque sea de acuerdo
al auditorio a quien va dirigido y tendran los temas que vayan
necesitando. Cuando tengan cierta cantidad de material, se
puede solicitar la compra del equipo que hiciera falta o hasta
compartirlo entre dos parroquias, por ejemplo.

En cuanto a los problemas de actitudes que se percibian,
se debe principalmente al concepto en que se tiene este material
o hasta a la total ignorancia al respecto.

Como es poca gente la que sabe qué son y como
funcionan, la mayoria ni siquiera los toma en cuenta al planear
sus temas. Lo dejan a la desidia o simplemente no los creen
atiles o necesarios.

Se cree que producirlos es muy dificil, que no lo puede
hacer cualquier persona, que se necesita alguien especializado
y por eso ni siquiera piensan en elaborarlos.

Al conocer sus ventajas y lo facil de su produccién, se
cambiarad en mucho la actitud de los agentes y la realidad de
los montajes audiovisuales.



5.2 Objetivo general del curso

Proporcionar los conocimientos y la practica basicos para
que el participante conozca la importancia que tiene la imagen
en el proceso de ensehanza - aprendizaje y pueda elaborar sus
propios montajes audiovisuales como apoyo a su trabajo de
comunicador.

5.3 Andlisis para su realizacion

Para poder llevar a cabo este curso y lograr con ello el
objetivo planteado al elaborar este trabajo, se han analizado
los aspectos necesarios que faciliten su desarrollo. A
continuacién se explica cada uno.

5.3.1 Lugar

Un salén normal para clase y que pueda oscurecerse u
otro oscuro, aparte; una sala de grabaciéon, ademas de los
servicios basicos como sanitarios, agua, luz y teléfono, son las
necesidades basicas.

El lugar que cuenta con estas caracteristicas y que es el
mas adecuado es el Instituto de Formacién Apostélica Juan
Pablo 1l, ubicado en Sanchez de Tagle #350, centro, con tel. 3
120717y 31289 78.

Esta escuela cuenta con doce salones, cuatro oficinas,
dos bafios privados y dos baiios generales, ademas de tener
biblioteca, libreria, cafeteria, capilla, sacristia, tres salones de
usos maltiples, sala de maestros y auditorio. Obviamente tiene
también servicios de agua, luz y teléfono. Lo que no ofrece es
la sala de grabacion.

Para no hacer mas fuerte la inversion y satisfacer esta
necesidad, se propone hacer un convenio con la Universidad
Vasco de Quiroga mediante el cual se pueda hacer uso de la
sala y los aparatos de grabacion, ademas de la asistencia de
algin alumno o maestro de la licenciatura en Ciencias de la
Comunicacién.



5.3.2 Tiempo de duracion

El curso esta programado para 60 horas integrando teoria
y practica. Se puede realizar como:

*Curso de verano.

Duracién: 4 semanas.

Horario: lunes a viernes, de 4:00 p.m. a 7:00 p.m.

¢ intensivo.
Duracion: 6 fines de semana.
Horario: sdbado y domingo, de 9:00 a.m. a 2:00 p.m.

5.3.3 Presupuesto

El presupuesto para su realizacién tiene un costo final de
$19469.5 y se desglosa de la siguiente manera:

*Honorarios.

Coordinador.

Tendra a su cargo el estar al pendiente del buen proceso del
curso desde su organizacion previa y su desarrollo, con las
siguientes actividades previas:

* Preparar el lugar.

* Conseguir y tener listo el material y el equipo.

* Contratar a los expositores.

* Hacer la invitacion personal a los parrocos de Morelia.
Pegar carteles en las parroquias visitadas.

Tener lista la papeleria y los promocionales: carteles y tripticos

SUELDO  $3500.00

Durante el curso:

* Proporcionar el material necesario para cada clase.

* Vigilar el buen estado de las instalaciones.

¢ Cuidar la asistencia y puntualidad de los expositores.
Pagar honorarios.

*Administrar ingresos y egresos econémicos.

SUELDO $3500.00
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Expositores:

Para las distintas areas que se desarrollan en el programa, se

requiere:
HORAS COSTO

EXPOSITOR DE CLASE POR HORA

Lic. en Disefo Grafico 44 $ 40.00 $1760.00
Lic. en Psicologia 6 $ 40.00 $ 240.00
Lic. En Ciencias de la Comunicacion 24 $ 40.00 $ 960.00
Catequista 2 $ 40.00 $ 80.00

SUB TOTAL $ 10040.00
Inversion:
CANTIDAD PRECIO

CONCEPTO UNITARIO

Proyector de diapositivas 1 $ 2250.00 $ 2250.00
Carrousel para diapositivas 4 $ 150.00 $ 600.00
Pantalla blanca de 1.25m x 1.25m 1 $ 1300.00 $ 1300.00
Carpeta de argollas 5 $ 41.90 $ 209.50
Paquete de hojas para diapositivas 1 $ 450.00 $ 450.00
Caset normal de 60 min. 5 $ 8.00 $ 40.00
Hoja membretada tamafio carta 500 $ 42 $ 210.00
Sobre membretado tamano oficio 500 $ T2 $ 390.00
Diploma 500 $ .80 $ 400.00

SUB TOTAL $ 5849.50

. G2



Promocién
500 carteles tamaiio doble carta, impresos en papel couché
brillante de 135 kg. a dos tintas.

$1700.00

500 tripticos tamafo oficio, impresos en papel couché brillante
de 135 kg. a dos tintas, frente y vuelta.
$1800.00

SUB TOTAL $3500.00
Gastos fijos:
Considerando servicios de agua, luz y teléfono por 60 horas de

duraciéon del curso.
SUB TOTAL $80.00

RESUMEN

CONCEPTO SUMA

Honorarios $ 10040.00
Inversion $ 5849.50
Promocién $ 3500.00
Gastos fijos $ 80.00

TOTAL $ 19469.50

El costo inicial del curso es de $19469.50. El de los cursos
subsecuentes sera de $11548.18, buscando recuperar la inver-
sion en ocho cursos.



5.3.4 Cupo y costo por alumno

El cupo méaximo es de veinte participantes y con un mi-
nimo de 15. El costo por alumno es de $125.00 que incluye:
* 60 horas de clase.
e Uso de equipo de grabacién y proyeccion.
e Una carpeta de argollas, hojas para diapositivas y un caset
por equipo.
¢ Diploma de participacion.

5.3.5 Caracteristicas del participante

¢ Catequista o agente de pastoral activo.

e Experiencia minima de un afio en su apostolado.

e Estar cursando o haber terminado la preparatoria o su equiva-
lente.

¢ Edad minima de 18 afos.

cwsom



5.4 Programa

MATERIA TEMAS HORAS

El trabajo integral del evangelizador 2
Definicion de «evangelizar»
sQué es la Nueva evangelizacion?
La importancia de un evangelizador preparado
Areas de formacién de un evangelizador.

Bases psicolégicas y pedagégicas de los montajes audiovisuales 6
El ojo y la vision
Estructura del ojo
Funcién de cada elemento
El proceso de ver
El oido y la audicién
Estructura del oido
Funcion de cada elemento
El proceso que se desarrolla para oir

Elementos del montaje audiovisual 6
Definicién de «montaje audiovisual»
Caracteristicas y ventajas del montaje audiovisual como medio
grupal de comunicacién
Analisis general de las partes fisicas de un montaje audiovisual
( diapositiva, caset, guion )
Proceso de produccién: explicacion general de cada etapa.
Planeacion de un proyecto

El guién 8
Qué es el guion
Tipos de guién
Elaboracién y analisis de un guion literario
Elaboracion y analisis de un guién técnico




MATERIA

La imagen

El Story Board
( Historia Grafica)

Fotografia

El sonido

TEMAS

Elementos que integran la imagen: formato, fondo,
forma

Qué es formato

Tipos de formato

Nuestro formato de trabajo: 35mm.

Es necesario observar y cuidar el fondo

El fondo también comunica

Enfocar o desenfocar el fondo

La ley de los tercios

El elemento principal: qué es y qué dice
Dénde acomodarlo

Acercar o alejar

El color, factor decisivo de la composicion

Qué es y de qué partes se compone
La importancia del story board en la planeacién del trabajo
Un instrumento para la composicion
Elaboracién del story board para el guion de cada proyecto

Partes de la camara y sus funciones
Principios fotograficos

La diapositiva: qué es y como surgio
Fuentes de imagenes

La importancia del sonido

Tipos de sonido en un material audiovisual

Planos sonoros

La funcién de la masica

Tipos de inserciones musicales

Eleccién de la voz de acuerdo a los objetivos del proyecto
Efectos sonoros

El silencio

HORAS

10




5.4.1 El trabajo integral del evangelizador

Materia:
El trabajo integral del evangelizador.
Temas:
Definicién de "evangelizar".
;Qué es la Nueva Evangelizacion?.
La importancia de un evangelizador preparado.
Areas de formacién de un evangelizador.
Objetivo:
Que el partlmpante reconozca que su labor no se limita

constantemente y encontrando nuevos métodos para transmmrlo,
adecuandose al grupo a su cargo.

Horas:

2
Evaluacién:

70% examen escrito.

30% analisis de algin documento de la Iglesia.
Bibliografia:

Consejo Episcopal Latinoamericano. ( CELAM ). La

Latina. México. 1979.

Comisién Episcopal de Evangelizacion y Catequesis. Guias
pastorales para la catequesis en México. México.1992.

IV Conferencia General del Episcopado Latinoaméricano.

Santo Domingo. 1992.

CELAM. Comunicacién: misién y desafio. Ediciones
Paulinas. México. 1986.

Concilio Vaticano Il. Documentos completos, 5a edicion.
Libreria Parroquial. México. 1982

Conferencia del Episcopado Mexicano. Proyecto Pastoral
1996-2000. México. 1996.

.y 7



Perfil del docente:
® Conocimientos.
- Sacerdote, religioso o laico con experiencia minima de
cinco afios en catequesis.
- Experiencia o estudios en formacion de agentes.
eHabilidades.
- Que sepa manejar los documentos y el catecismo de la
Iglesia.
- Capacidad de anilisis y motivacion de grupos.
- Que utilice métodos novedosos de ensefanza.
e Actitudes.
- Dinamico.
- Abierto al dialogo.
- Capaz de cuestionar la grupo.

5.4.2 Bases psicdlogicas y pedagdgicas de los montajes audiovisuales

Materia:

Bases psicologicas y pedagogicas de los montajes
audiovisuales.
Temas:

*El ojo y la vision.

-Estructura del ojo.

-Funcién de cada elemento.

-El proceso de ver.

*El oido y la audicion.

- Estructura del oido.

- Funcién de cada elemento.

- El proceso que se desarrolla para oir.

Objetivo:

Que el participante tenga los conocimientos basicos que
le permitan entender el principio del proceso del aprendizaje
en el educando, la funcién de los 6rganos de los sentidos y la
importancia de las sensaciones y las emociones, para que haga
uso de estos recursos en su labor de comunicar.

Horas:

6
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Evaluacion:
Mediante graficas o esquemas, explicar de forma oral el
proceso de la vision y la audicion.
Hacer una breve redaccion de la importancia de la
interaccion de los sentidos en el proceso de aprendizaje.
Redactar un ejemplo concreto donde las emociones
hayan sido factor determinante en el aprendizaje.

Bibliografia:

IBARRA, Luz Maria. Aprende mejor con gimnasia
cerebral. Garnik Ediciones. México. 1997.

GARRISON; LOREDO. Psicologia para bachillerato.
McGraw - Hill. México. 1996.

MORRIS G., Charles. Introduccion a la Psicologia.

Traduccién de Florente Lopez Rodriguez. 9a. edicién.
Prentice - Hall Hispanoamericana, S.A. México. 1996.

MALLAS, Santiago. Medios Audiovisuales y pedagogia
activa. CEAC. Barcelona. 1979.

Perfil del docente:
¢ Conocimientos.
- Lic. en Psicologia o Pedagogia.
- Experiencia minima de tres afos en la docencia.
- Experiencia en el trabajo con nifios.
*Habilidades.
- Que sepa utilizar diferentes recursos para el desarrollo
de los temas.
- Que utilice métodos novedosos de enseiianza.
e Actitudes.
- Dinamico.
- Abierto al dialogo.
- Capaz de cuestionar la grupo.
Recursos materiales:
Pizarréon y gises.
Graficas de la estructura del ojo y del oido.



5.4.3 Elementos del montaje audiovisual

Materia:
Elementos del montaje audiovisual.
Temas:
Definicién de montaje audiovisual.
Caracteristicas y ventajas del montaje audiovisual como
medio grupal de comunicacién.
Anélisis general de las partes fisicas de un montaje
audiovisual ( diapositivas, caset, guién ).
Proceso de produccion: explicacion general de cada
etapa.
Planeaci6n de un proyecto.
Eleccion del tema.
Definir el auditorio.
Tiempo aproximado de proyeccién.
Establecer objetivos.
Objetivo:
Tener una visién general y completa de lo que es un
montaje audiovisual.
Horas:
6
Evaluacién:
50% examen teérico por escrito.
50% trabajo elaborado.

Bibliografia:

Diccionario_de Ciencias de la Educacién. Ediciones
Paulinas. Madrid. 1990.

ENEAS CROMBERG, Jorge; et al. Montajes audiovisuales.
Teoria y practica. Editorial Diana, S.A. México. 1979.

Diccionario de catequética. Instituto de catequética de

la Universidad Pontificia Salesiana de Roma.
Editorial CCS. Madrid. 1987.

TOSI, Virgilio. El lenguaje de las imagenes en movimien

to. Editorial Grijalbo. México. 1993.
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BABIN, Pierre. La_era de la comunicacion. Para un
nuevo modo de evangelizar. Editorial Sal Terrae.

Santander. 1990.

Comision episcopal de evangelizacion y catequesis.

Guia pastoral para la catequesis de México. México.
1992.

Perfil del docente:
* Conocimientos.
- Lic. en Ciencias de la Comunicacién o en Diseiio
Gréfico.
- Experiencia en produccién audiovisual.
- Experiencia minima de dos aios en catequesis.
*Habilidades.
- Capacidad de analisis y critica.
e Actitudes.
- Dinamico.
- Abierto al dialogo
- Capaz de cuestionar al grupo
- Que pueda guiar el desarrollo de un proyecto sin
imponer ideas

5.4.4 El guicn

Materia:

El guién.
Temas:

Qué es el guion.

Tipos de guién.

Elaboraci6n y anilisis de un guién literario.

Elaboracion y analisis de un guién técnico.

Objetivo:

Elaborar un guién técnico a partir del conocimiento de
sus caracteristicas y habiendo elaborado y analizado un guién
literario.

Horas:

8



Evaluacién:

50% examen tedrico por escrito de las caracteristicas
generales del guion técnico y del guién literario.

50% evaluacién de los guiones elaborados.

Bibliografia:
MAZA PEREZ, Maximiliano; CERVANTES LLOREDO,

Cristina. Guién para medios audiovisuales.

_Cine, radio y TV Editorial Alhambra Mexicana, S.A.
México. 1994.

ADAME GODDARD, Lourdes. Guionismo, Como

| E . T .
Editorial Diana. México. 1989.

ENEAS CROMBERG, Jorge; et al. Montajes audiovisuales.
Teoria y practica. Editorial Diana. México. 1979.

Perfil del docente:
e Conocimientos.
- Lic. en Ciencias de la Comunicacién o en
Disefio Grafico.
- Experiencia en guionismo o producci6n audiovisual.
- Experiencia minima de dos afos en catequesis.
- Conocimientos de pedagogia.
eHabilidades.
- Que sepa utilizar diferentes recursos para el desarrollo
de los temas.
- Que utilice métodos novedosos de ensefianza.
- Capacidad de analisis y critica.
- Capacidad de expresion.
- Capacidad de visualizacion.
e Actitudes.
- Dinamico.
- Abierto al dialogo.
- Capaz de cuestionar la grupo.
- Que pueda guiar el desarrollo de un proyecto sin
imponer ideas.
Recursos materiales:
Pizarrén y gises.

., 72



54.5 La imagen

Materia:

La imagen.
Temas:

Elementos que integran la imagen: formato, fondo y

forma.

Qué es formato.

Tipos de formato.

Nuestro formato de trabajo: 35mm.

Es necesario observar y cuidar el fondo.

El fondo también comunica.

Enfocar o desenfocar el fondo.

La ley de los tercios.

El elemento principal: qué es y qué dice.

Dénde acomodarlo.

Acercar o alejar.

El color, factor decisivo de la composicién.
Objetivo:

Brindar los conocimientos y la practica basicos para
analizar iméagenes y aprender a componer partiendo de dicho
analisis.

Horas:

8
Evaluacién:

Presentar un ejercicio fotografico de composicién con
un tema dado. 25 fotos minimo.

Bibliografia:

TOSI, Virgilio. El lenguaje de las imagenes en
mavimiento. Editorial Grijalbo. México. 1993.

GARCIA SANCHEZ, José Luis. Lenguaje audiovisual.

Biblioteca de Recursos Didacticos Alhambra.
Editorial Alhambra. Madrid. 1987.

DONDIS,D.A. La sintaxis de la imagen.
Editorial Gustavo Gili, S.A. Barcelona. 1976.

MUNARI, Bruno. Disefio y comunicacién visual.
Editorial Gustavo Gili, S.A. Barcelona. 1985.



WONG, Wiucius. Eundamentos del disefio bi y tri -
dimensional. Editorial Gustavo Gili, S.A, Barcelona.
1979.

Perfil del docente:
* Conocimientos.
- Lic. en Ciencias de la Comunicacién o en Disefio
Grafico.
- Experiencia en produccion audiovisual.
- Conocimientos de pedagogia.
eHabilidades.
- Que sepa utilizar diferentes recursos para el
desarrollo de los temas.
- Que utilice métodos novedosos de ensefanza,
- Capacidad de analisis y critica.
- Capacidad de expresion.
- Capacidad de visualizacién.
e Actitudes.
- Dinamico.
- Abierto al dialogo.
- Capaz de cuestionar la grupo.
- Que pueda guiar el desarrollo de un proyecto sin
imponer ideas.
Recursos materiales:
Pizarrén y gises.
Un proyector de diapositivas.
Varias diapositivas para analizar.
Una pantalla blanca.

5.4.6 Story Board (Historia grafica)

Materia:
El Story Board.
Temas:
Qué es y de que partes se compone.
La importancia del story board en la planeaciéon del
trabajo.
Un instrumento para la composicion.
Elaboracion del story board para el guion de cada pro
yecto.



Objetivo:
Analizar un story board y su importancia como
instrumento para visualizar y componer una imagen, como
paso previo para su elaboracion.

Horas:
6

Evaluacién:
30% examen tedrico por escrito.
70% Evaluacién del material elaborado.

Bibliografia:
MAZA PEREZ, Maximiliano; CERVANTES LLOREDO,

Cristina. Guién para medios audiovisuales. Cine, radio y
TV Editorial Alhambra Mexicana, S.A. México. 1994.

GODED, Jaime. El mensaje didactico audiovisual:

produccién y disefio. Deslinde nim. 12, serie Nuevos Méto
dos de Ensefianza. UNAM. México.

ENEAS CROMBERG, Jorge; et al. Montajes audiovisuales.
Teoria y practica. Editorial Diana. México.

5.4.7 Fotografia

Materia:
Fotografia.
Temas:
Partes de la cdmara y sus funciones.
Principios fotogréficos.
Enfoque.
Luz.
Velocidad.
Profundidad de campo.
Flash.
Tripié.
La diapositiva: qué es y cémo surgio.
Fuentes de imagenes.
Al natural.
Impresos.
Banco de imagenes.




Objetivo:
Proporcionar los conocimientos y desarrollar la practica
basicos para la obtencién de tomas técnicamente bien hechas.
Horas:
10

Evaluacién:
30% ejercicios fotograficos.
70% material elaborado.

Bibliografia:

Foto y video. Enciclopedia practica de la imagen. RBA
Editores, S.A. Barcelona. 1992.

FREEMAN, Michael. Guia completa de fotograffa.

Editorial Blume. Barcelona. 1991.

LANGFORD, Michael. La fotografia paso a paso. Un
_curso completo. Hermann Blume Ediciones. Madrid. 1991.

COE, Brian W. Cameras from daguerreotypes to Instant
pictures, Crown Publishers, Inc. EE.UU. 1978.

Perfil del docente:
e Conocimientos.

- Lic. en Ciencias de la Comunicacién o en Disefio
Gréfi co.

- Expriencia en produccién audiovisual.

- Conocimientos de pedagogia.

- Con un portafolios profesional medianamente amplio.
eHabilidades.

- Que sepa utilizar diferentes recursos para el desarrollo
de los temas.

- Que utilice métodos novedosos de ensefianza.

- Capacidad de analisis y critica.

- Capacidad de expresion.

- Capacidad de visualizacion.

e Actitudes.

- Dinamico.

- Abierto al dialogo.

- Capaz de cuestionar la grupo.

- Que pueda guiar el desarrollo de un proyecto sin
imponer ideas.
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Recursos materiales:
Pizarrén y gises.
Un proyector de diapositivas.
Salén oscuro.
Una pantalla blanca
Para el participante:
Camara fotografica de 35mm.
Dos rollos de pelicula a color.
Dos rollos de diapositivas para luz de dia. ( por equipo )

5.4.8 El sonido

Materia:

El sonido.
Temas:

La importancia del sonido.

Tipos de sonido en un material audiovisual.

Planos sonoros.

La funcién de la musica.

Tipos de inserciones musicales.

Eleccion de la voz de acuerdo a los objetivos del proyec

to.

Efectos sonaros.

El silencio.

Objetivo:

Brindar los conocimientos necesarios para la eleccion y
mezcla de los distintos elementos que conforman la parte del
audio del montaje audiovisual.

Horas:

4 horas de teoria y 4 de grabacion por equipo
Evaluacién:

20% examen tedrico.

80% material elaborado.

Bibliografia:

GARCIA SANCHEZ, José Luis. Lenguaje audiovisual. Edi
torial Alhambra. Madrid. 1987.
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ADAME GODDARD, Lourdes. Cémo redactar guiones
g liovisuales, T.V. v ci
Editorial Diana. México. 1989.
Perfil del docente:
¢ Conocimientos.
- Lic. en Ciencias de la Comunicacién.
- Expriencia en produccién audiovisual.
- Experiencia minima de un afio en el manejo de los
aparatos para grabacién y mezcla.
- Conocimientos de pedagogfa.
eHabilidades.
- Que sepa utilizar diferentes recursos para el desarrollo
de los temas.
- Que utilice métodos novedosos de ensefianza.
- Capacidad de analisis y critica.
- Capacidad de expresion.
- Capacidad de visualizacién.
e Actitudes.
- Dinamico.
- Abierto al dialogo.
- Capaz de cuestionar la grupo.
- Que pueda guiar el desarrollo de un proyecto sin
impo ner ideas.
Recursos materiales:
Pizarrén y gises.
Cabina de audio.( Grabadora de carrete, micr6fonos, deck,
Discos compactos, Consola mezcladora, amplificadores
de sonido, bocinas.
Para el participante:
Discos compactos segtn lo requiera su proyecto
( por equipo ).




5.4.9 El montaje audiovisual

EVALUACION DEL MATERIAL

Para saber si el material final obtenido cubre los
objetivos planteados al inicio del taller, se haré la evaluacién
de cada proyecto.

Cada equipo haréa una pequeiia introduccion de su
material y una hoja de evaluacién donde haga preguntas
concretas que vayan directamente relacionadas con el
contenido y que con estas se pueda responder a los objetivos.

Ademas, se debe preguntar el titulo del montaje y
sondear qué parte gusté mas.

Cada equipo conseguira su auditorio que debe ser de 10
a 15 personas con las caracteristicas que ellos mismos plan-
tearon.

Por altimo y ya sin auditorio, todo el grupo hara una
evaluacion critica de cada material.

PRESENTACION.

Como clausura del curso se harad una presentacién ante
los directivos de la Escuela de Pastoral, maestros, familiares
y amigos de los participantes.

Se invitara especialmente a sacerdotes y agentes de
pastoral de las parroquias que no participaron.

Entre cada presentacion habra un receso de 5 minutos.

Al final se entregaran los diplomas de participacion.
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PARA EL CURSO
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6 DISENO GRAFICO PARA EL CURSO

6.1 Logotipo

6.1.1 Presentacion y justificacion

AUDIO
Visudles

taller de produccion

Se presenta la imagen de una escuela dinamica y actual
donde puede encontrarse la formalidad necesaria en cualquier
plantel educativo, aunada al movimiento y la versatilidad de
los montajes audiovisuales. El logotipo donde se representa lo
anterior estd compuesto por una estructura bésica en forma de
diapositiva que contiene tipografia en el centro.

La forma y la proporcién que guardan dichos
elementos son similares a las de una diapositiva, sin embargo, la
"envolvente" esta inclinada con respecto al centro y tiene la
variante de inclinar el formato y una envolvente incompleta
visualmente para que el juego de verticales y diagonales dé el
concepto de dinamismo, mientras que la tipografia compacta y
s6lida brinda formalidad. El color azul (541 CV) es en si mismo
un color que presenta calma, mas, utilizado en tonos intensos
representa dinamismo y fuerza. En este caso, el tono se eligi6
con fa finalidad de dar seriedad dentro del dinamismo que engloba
todo el curso.

El juego de tamafios y formas de los tipos, sin perder su
estructura, remarcan el movimiento y la versatilidad.
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6.2 Manual basico de aplicacion

6.2.1 Reticula de reproduccion

17 x

CcC

Con esta reticula se brinda una guia para la reproduc-
cion del logotipo a cualquier escala y casi sobre cualquier
superficie.

Se tom6 como base de la reticla un médulo
de 5mm x 5mm.

17 x




6.2.2 Restriccion de areas

i AUUIO
= VISuadles

) taller de produccion

Tomando como medida basica la altura de la palabra
"visuales" = x se deja un area de libre de 1x alrededor del
logotipo, lo que le permite tener "su propio espacio”, indepen-
dientemente de donde se aplique.
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6.2.3 Usos incormrectos

montajess r—momjes._] - ,\
AUDI0 g )
taller de produccion Li - W“ij \:-i“

El logotipo debera utilizarse siempre en la
forma que se presenta en la justificacién. En ningln
momento se podra utilizar sélo la tipografia, endere-
zar la envolvente, aplicarle algin color de fondo o
alguna otra alteracién.
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6.2.4 Hoja membretada

()
A""Q'UIO
&y.am_g

Instituto de Formacién Apostdlica Juan Pablo i
Sanchez de Tagle #345

Centro

tel. (4) 322334

Morelia, Mich.

En cualquier formato se aplica un fragmento inclinado
del logotipo en un 5% de tinta, PMS 541 CV.

El color del logotipo y los datos de aplican al 100%

En el caso de la hoja membretada los datos se
encuentran justificados a la izquierda.
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6.2.5 Sobre T/O

=
Gm_jsg
o

Instituto de Formacién Apostélica Juan Pablo If
Sanchez de Tagle #345

Centro

tel. (4) 322334

Moreiia, Mich,

6.2.6 Tarjeta de presentacion

’-\
\"A"L,:g‘;g‘;ﬁeoasz\ ’\ L.D.G. Adriana Flores Arellano
- ESin - 2t

taller de Juan Pablo Il

COORDINADORA Sanchez de Tagle #345 Centro
tel. (4) 322334

Morelia, Mich.

L.D.G. Adriana Flores Are!lq:\o. VIS ua Le‘.SJ Instituzo de Formacién Apostélica

Insthuto de Formacidn Apostdlica
Juan Pablo Il

Sdnchez de Tagle #345

Centro

tel. (4322334

Morelfa, Mich.
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6.3 Promocion

6.3.1 Cartel

Como el "producto" que requiere promocion en este caso

es un curso que va dirigido a un nicho de mercado bastante

pequeiio, el elemento fuerte de la promocion es mediante una

invitacién personal primero al parroco y luego, directamente a

cada uno de los grupos destinatarios.

En esta visita se les motiva y posteriormente se les informa
de las caracteristicas del curso y se les da la informacién completa

verbalmente.

cartel tamano
doble carta 28 cm x 43 cm

o0
g v G

cafeqqm -

¢Necesitas material didactico?
los montajes audiovisuales son un buen recurso

Si estas trabajondo en
algin grupo de tu parroquia
te invifamos o que conozcas qué son los
montajes audiovisuales
y te enseiiamos a elaborarlos en
un curso teérico-practco
adaptado a tus necesidades pastoroles.

Pide més informacién en la oficina de tu parroguic o en:

Instituto de Formacién Apostélica Juan Pablo If
Sénchez de Tagle #350 Centro
tel. 3120717y 3128978
Morelia, Mich.
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6.3.2 Triptico

En el triptico se utilizaron como base
las preguntas que dieron origen al proyecto para
que, al ampliar la informacién del curso, sea una
forma de dar respuesta a dichas preguntas y
necesidades.

El fondo es en blanco, que ayuda a dar
realce a la informacion. Como en el cartel, los
objetos importantes de la caréatula son los
graficos que representan la catequesis y la
evangelizacion.

cara exterior

93.5 cm | 93.3 cm 93.1 cm l

es un recurso que se puede usor cOMo QQ
o] " ! ‘

organizadas y montadas, con un guién y l 0
una estructuro definidos. Ademds se

que contiene voz, musica y efecfos.

Icharo!, es el medio ideal para promover
lo vida de grupo; se puede adaptar a lo
reclided de un grupo en porticulor y se | {
pu-domililmpwuniﬁ”.iév.m:ydum i &

actualmente en Morelia se pueden I Yﬂﬂm*wm,
28 cm ir alg de femas voriad | i

y para edades distintas, pero como no hay | |

exactomente de fodo lo que puedas : r '/\

necesitor, 1 mismo los puedes eloboror.

precisamente es lo que vamas :
“ - en' - ? Para mayor infermacién: ¢Neocesitos material diddetico?
9 queiia - i los montajes audfoysuales
o diovisuoles que o E
) Instituto de Farmacién Apostélica Juan Poblo Il | son un buen recurso
en fu parroguia para la catequesis, de Tugle #350, !
para los grupos juveniles, efc. tel. (4)31207 17y 31289 78
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En el triptico se utilizan los mismos
recursos visuales que en el cartel: el fondo blanco,
los graficos de catequesis y la informacién del curso

En este caso, ademas, se amplian los datos;
sin embargo, este friptico no es una invitacion, es
solo un recurso que refuerza, al igual que el cartel,
la invitacién personal que se haya dado, como se
explicé anteriormente.

cara interior

l 93.5 cm 93.3cm 93.1 ecm
Jqué es un montaje andiovisual? 5.3 REQUISITOS L% OBJETIVO GENERAL
+Ser catequisto o agente de pastoral activo. Propoi los ! ylo
préctica s para que el participante
sTener como minimo un ailo pueda elaboror sus propi 0
de experiencia en el apostolade octual. jiovisuoles y la impor i
que tiene la imagen en el proceso
*Haber ferminado o estar cursando ensefanza-aprendizaje.
la prep: ia 0 su equival
&se usa em el trabajo pastoral? ol b s TR
i 5% LUGARY FECHA L3 MATERIAS
28 cm 24 T «En ef Instituto de Formacién Apostélica El trubajo integrol del evangelizador.
Juan Pablo I, en Sénchez de Tegle #350.
Boses psicolégicas y pedagégicas de los
*El curso se realizard en seis fines de montojes oudiovisuales.
semana:
del dic 3 de julio al 8 de agosto de 1999 El del ) diovisual
sabados y domingos, de 9:00 o.m. o 2:00 p.m.
El guién,
Lo imogen.
13 COSTO
El story board.
aCOMO SE HACE“? El costo por participante es de $125.00,
que incluye: Fotografia.
* 60 horos de clase.
* Uso de equipo de grabocién y proyeccién. El sonido.
*Uno corpeta de orgollos, hojos paro
diopositivas y un coset (por equipe). El montaje audiovisual
* Diploma de participacién.
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7 CONCLUSIONES

« El disenador gréfico, antes que buen dibujante o fotografo, es
un comunicador y debe estar presente en las areas donde exis-
ta la comunicacién mediante imagenes.

La ensefianza es comunicacién y en el uso de recursos visua-
les esta involucrada la imagen.

Con este trabajo se sitia al disefiador como el profesionista
indicado para ensefiar a conocer, a observar y a analizar la
imagen. En el curso pone en practica su formacion integrando
el analisis, y aplicandola en el area audiovisual.

e Esta tesis es, como tal, un trabajo que integra conocimientos
y habilidades adquiridos y desarrollados en la carrera, aplica-
dos en un problema real y especifico de mi comunidad.

Se estudian elementos propios del disefio grafico como es la
imagen o la fotografia y también del area donde se esta apli-
cando que es la ensefanza.

Es asi como trabaja el disefiador en su quehacer cotidiano,
investigando y "empapandose" del entorno donde soluciona las
necesidades de comunicacion grafica.

« No estoy descubriendo el hilo negro, solamente estoy lla-
mando la atencién del disefiador grafico hacia un problema
que se tiene casi olvidado, quiza porque no es lucrativo: la
ensefianza y la evangelizacion.

Con esto trato de sensibilizarme y contagiar a los profesionistas
que estan inmersos en la comunicaci6n, para ocuparnos de las
necesidades y problemas de nuestra comunidad y ayudar a su
desarrollo. Y también busco llamar la atencion de la comuni-
dad hacia el disefiador para que sepa qué hacemos, de qué se
trata nuestro trabajo y como o para qué se pueden acercar a
nosotros.
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e Como es un area desatendida casi totalmente por el disefio
grafico, al estar haciendo la investigacién no encontré un texto
especial que integrara los aspectos que estoy desarrollando.
Encontraba libros de didactica que no tocaban para nada el
disefio grafico, o de psicologia que hablaban un poco del color
pero no como recurso de comunicacién, etc. Casualmente los
textos que mas se acercaban son tesis (quiere decir que esta
voz estd comenzando a oirse).

Contribuyo, pues, a complementar la bibliografia de disefio gra-
fico con este material que no existia como lo presento, al inte-
grar elementos de psicologia, pedagogia, didactica, fotografia,
religion y por supuesto de disefio gréfico, como base integradora.

e A los agentes de pastoral, especialmente a los catequistas se
les amplia el horizonte acerca de los recursos y el material
que pueden utilizar para su labor evangelizadora. No pretendo
que se logren expertos en anélisis de la imagen, en disefio gra-
fico o en fotografia (seria un atentado contra cualquier
profesionista del area ); lo que se lograra como fruto del curso
es que personas creativas que no tengan una formacion acadé-
mica formal, tengan los recursos suficientes para producir sus
propios montajes audiovisuales en los que puedan comunicar
su mensaje poniendo mucha atencién y cuidado a lo que se
comunica visualmente.

Se les brindan los conocimientos béasicos para conocer y obser-
var los mensajes que encierra una imagen; para saber utilizar
una camara fotogréafica y que con el material que ellos mismos
produzcan, complementen su mensaje verbal.
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e Muchas veces los catequistas recurren a "laminas" ya hechas
cuando dan sus temas, algunas veces ellos mismos las elabo-
ran, hay otros que ni siquiera consideran importante apoyar su
"rollo" con alguna referencia visual.

Con este curso se ayuda a que los agentes de pastoral que
recurren a la imagen como un elemento importante, a que co-
nozcan los elementos que la integran, los analicen y puedan
manejarlos de acuerdo a sus necesidades; y a los que ni siquie-
ra contemplan esta posibilidad de apoyarse o complementar
una charla y su importancia, se les presenta un recurso com-
pleto, versatil y sencillo que ademés ayudara a ir con el ritmo
del auditorio que tengan enfrente.

e Cuando me defini en el tema y el enfoque que tendria mi
tesis no tenfa tan claro como ahora el papel del disefio grafico
completo en esta area. Conforme fui avanzando en la investi-
gacién y el desarrollo de los temas, comprobé que el montaje
audiovisual contiene todas las bases del disefio grafico y es
una aplicacién especifica del mismo.

Una diferencia fuerte con alguna otra area como el disefio edi-
torial o el de imagen corporativa es el recurso del sonido.
Esta investigacién me permiti6 comprobar la presencia, o me-
jor dicho, la actual ausencia y urgente necesidad de los
disefiadores en areas distintas del papel, donde la imagen esta
presente, pero casi que por "generacion espontanea", es decir,
nO COMO UN recurso
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8 ANEXOS

8.1 Bibliografia

Diccionario de catequética. Dirigido por Joseph Gevaert. Instituto
de catequética de la Universidad Pontificia Salesiana de Roma.
Editorial CCS. Madrid. 1987.

CONSEJO EPISCOPAL LATINOAMERICANO ( CELAM ). La

México. 1979.

CONCILIO VATICANO Il. Documentos completos. 5a. edicion.
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8.3 Instrumentos

MUESTREO

"Curso teérico-practico de elaboraciéon de montajes audiovisuales

para catequistas y agentes de pastoral en general"

L.D.G. Adriana Flores Arellano.

Los datos que se proporcionan seran para informacién real de la situacién y las necesidades de las

parroquias y los agentes de pastoral en Morelia.

UBICACION

Nombre de la parroquia:

Domicilio:

Tel. fax

La parroquia comprende los siguientes templos o capillas:

Su limite estd marcado por las calles:

ORGANIZACION

Nombre del parroco:

Nombre de los vicarios:

SERVICIOS

() dispensario médico () bolsa de trabajo () asesoria juridica

() comedor () bazar () tienda de abarrotes

() trabajo social () Grupos de ayuda (AA, NA) () otros
INFRAESTRUCTURA

() templo () salones () bodega () oficina

() casa parroquial () baiios () patio () cafeteria o tienda
() sacristia () area para juegos () areas verdes () estacionamiento
CULTURA

() cursos () concursos () festivales artisticos () festividades

() charlas () paseos () eventos deportivos () otros




CATEQUISTAS Y AGENTES DE PASTORAL

Nombre: edad:
domicilio: Tel.
parroquia: pastoral:

grupo: No. de integrantes:
objetivo:

dia y hora de reunién:

Los integrantes son principalmente: ( ) adolescentes () jovenes  ( ) adultos () ancianos

;Cual es su trabajo real?

sQuiénes son sus destinatarios?

sTiene alguna preparaci6n para su apostolado? ( ) si ()no
( ) cursos () charlas () retiros () encuentros () otro

3Qué recursos o medios utiliza (materiales y humanos)?

;Cuentan con material didactico? ( ) si ()no

AUDIOVISUALES
;Has utilizado montajes audiovisuales alguna vez en tu trabajo apostélico? ( )si () no

;Tienen montajes audiovisuales en tu parroquia? () si ()no

5C6mo los consigues cuando los necesitas? ( ) prestados () alquilados ( ) comprados ( ) los elaboro

3Con qué frecuencia los utilizas? ( ) poco () regular () mucho

;Qué problemas encuentras para utilizarlos?

( ) no tienen los temas que necesito () no tenemos proyector en la parroquia
() es dificil conseguirlos ( ) el enfoque que presentan no se adapta a la realidad actual
( ) son muy caros () otro
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8.5 Actualizacion de datos

Desde que se comenz6 a hacer la encuesta para formar
el marco de referencia hasta la fecha, ha cambiado alguna
informacién de las parroquias:

3.1.1 Nuestra Sefiora de Guadalupe
El vicario es el P. Octavio Martinez.

3.2.2 La Merced
El vicario es el P. Luis Hernandez.

3.2.3 San José

El parroco es el P. Antonio Zermefio y le ayudan como vica-
rios los PP. J. Carmen Cervantes Contreras y Martin Quintana
Negrete.




3.2.4 La Medalla Milagrosa
El parroco es el P. Javier Castro Montao.

3.2.5 San Marcelino Champagnat
El parroco es el P. Fernando Franco Gil y actualmente no
tiene vicarios.

3.2.6 Nuestra Sefora de Fatima
El parroco es el P. Gabriel Ruiz Rodriguez y el vicario es
el P. Raal Duarte Tello.

3.2.7 Santo Nifio de la Salud
Los vicarios son los PP. César Guzman y Pastor Mendoza.

3.2.8 San Antonio de Padua
El parroco es el P. Daniel Delgado.

¢
7 = M‘
(o

Nl

ANEXOS






