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sicologia del color enfocada a espacios
habitacionales en una tesis orientada a temas
de interés para la comunidad creativa de
disenadores especializados en interiorismo.

Una Investigacion tedrica encaminada
hacia la disciplina de Interiorismo y el correcto
uso de uno de los elementos mas importantes
del mundo del diseno, el Color como
protagonista; su historia a través de los anos,
sus primeros usos V significados, su evolucion
y aplicacion.

Para corroborar esta teoria, se ha llevado
a cabo un estudio practico. ¢Qué develaran
los resultados de este estudio? ¢A caso han
cambiado las percepciones de las personas a
través de los anos? Estas y otras numerosas
respuestas que serviran como punto de
referencia para la correcta utilizacion del color
en el espacio habitacional.

RESUMEN

La psicologia del color v su aplicacion a espacios habitacionales



| desarrollo de esta
investigacion se compone de
una serie de temas significativos
dirigidos al entendimiento de la
aplicacion del color dentro del
espacio habitacional y los efectos
sensoriales producidos a sus
habitantes.

Iniciando con datos
interesantes acerca de la Historia
del color, su uso, su fabricacion y
la evolucion que este ha tenido al
pasar de los anos. Antecedentes
que funcionan para entender
las primeras teorias acerca de
su composicion vy la interesante
manera en que es captado;
Artistas, fildsofos vy cientificos
aportaron sus propias conjeturas
que fueron innovandose al pasar
de los anos.

Estos precedentes dieron
origen a diferentes clasificaciones
tonales de acuerdo con sus
caracteristicas atribuidas tales
como el tono, valor y saturacion.

Sin  embargo, mas alld de
estas propiedades fisicas, se
comenzaron a investigar los

efectos sensoriales que cada

INTRODUCCION

tonalidad es capaz de producir,
a este nuevo descubrimiento se
le denomind Psicologia del color.
Hoy en dia estos descubrimientos
han sido de utilidad para crear
espacios que resalten sus
cualidades, llenos de caracter,
pero, sobre todo, que genere
efectos de bienestar al hombre.

Esta estructura teodrica sirvid
para llevar acabounestudioconla
finalidad de encontrar respuestas
a las atribuciones referentes a
Psicologia del color enfocada a
espacios habitacionales.

Como bien lo dice Verner
Panton, “Elegir colores no deberia
ser un juego de azar. Deberia ser
una decisidon consciente. Los
colores tienen un significado
v una funcion.” Apropiémonos
de conocimiento vy usémoslo
como herramienta creadora de
sensaciones unicas.

La psicologia del color v su aplicacion a espacios habitacionales



a psicologia del color y su aplicacion a
espacios habitacionales tiene como principal
objetivo ayudar a mejorar la calidad de vida
del hombre.

“La vivienda tiene un significado
psicolégico profundo mas alla del puramente
instrumental de cobijo y lugar donde se
desempenan las conductas domésticas. A
través de la vivienda tiene lugar la satisfaccion
de numerosas aspiraciones, motivaciones vy
valores personales, manifestandose, este lugar
v sus contenidos” (Clare, 1995).

Se puede decir entonces que las
conductas llevadas a cabo por el habitante
se relacionan directamente con el espacio en
el que residen, “Vivienda” como lo menciona
Clare.

Tener la oportunidad de utilizar la suma
de objetos, dimensiones y tonalidades para
conducir a un estado psiquico conductual
favorecedor como finalidad de una vida
confortable e incluso dar caracter personal
distintivo, creando atmosferas Unicas.

¢ Como podriarepercutir la paletade color
en las sensaciones de los habitantes dentro
de un espacio?, recordemos que podemos
encontrar organizadas las tonalidades
en calidas y frias; dentro de las calidas se
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encuentran los rojos, naranjas y amarillos;
como su nombre lo indica estas generan
sensaciones de temperatura calurosa,
pueden inclusive dar una percepcion visual de
pequenez en los espacios debido a su efecto
de acogimiento.

Por el otro lado se encuentran los colores
frios; verdes, azules y violetas. Otorgan al
contrario de las calidos, sensaciones de
frescura dentro de los espacios. Por su
efecto de distanciamiento, se podrian percibir
espacios con mayor amplitud visual.

Con estas caracteristicas atribuidas a los
colores, se le suman ademas las percepciones
individuales de cada persona de acuerdo a
sSus experiencias vividas, como lo menciona
en su libro Psicologia del color: Como actlan
los colores sobre el sentimiento y la razoén,
la psicologa Eva Heller (2004) , “Colores
v sentimientos no se combinan de manera
accidental, vy que sus asociaciones no son
cuestiones de gusto, sino de experiencias
universales profundamente enraizadas desde
la infancia en nuestro lenguaje y nuestro y
nuestro pensamiento”.

Amplia es la diversidad de tonalidades de
cada color, vy muchas las combinaciones, por
ello es importante estudiarlos para aplicarlos a
nuestro favor. Tener un conocimiento basico de
las nociones psicoldgicas del color que sirvan
para la creacion de espacios que optimicen su
potencial.

La psicologia del color v su aplicacion a espacios habitacionales
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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

través de los anos, el Diseno Interior
ha incrementado su importancia de la mano
con la evolucion del hombre, formando parte
de la transformacion ayudando a mejorar su
calidad de vida.

Estudios e investigaciones de
especialidades acerca de Interiorismo vy
espacios habitacionales han permitido
entender el estilo de vida del hombre,
permitiendo con ello otorgar soluciones
que satisfagan sus diferentes necesidades
habitacionales cotidianas.

Lainteraccionquesetienecotidianamente
en relacion con el espacio que habitamos
v los elementos que lo conforman, influyen
consciente o inconscientemente en nuestro
comportamiento. ElI mobiliario, la disposicion
de éste, Iluminacion natural, iluminacidon
artificial, elementos decorativos, arte, texturas
y color; trascienden en la percepcion que
cada individuo concibe.

“Dentro de la Arquitectura, el diseno
y el arte, existen elementos de caracter
intangible, como es el caso de la luz y el color,
que influencian o ayudan al espectador en su
proceso de percepcion. El coloren un elemento
fundamental en cualquier composicion, es el
contacto visual mayor que tiene el ser humano
con el entorno” (Aguirre, 2016).

La psicologia del color v su aplicacion a espacios habitacionales
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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Anteriormente el color era considerado
como un elemento mas dentro de la
decoracion, posteriormente se han
descubierto estimulos producidos que van
mas allda de una asociacion vana. ¢Qué
sentimientos genera una estancia con muros
amarillos?,¢,Cual es la actitud de una ama de
casa cocinando en un espacio color rojo?,
¢, Los dormitorios con tonos azules generan
descanso o melancolia? Las respuestas
a estas preguntas pueden ayudarnos a
entender y conducir el uso del color en
espacios habitacionales, desarrollando asi,
beneficios multiples al hombre.

La psicologia del color y su aplicacion
a espacios habitacionales es una tematica
de interés para profesionales afines al
Interiorismo, por ello la importancia del
acercamiento, investigacion y desarrollo de
este elemento intangible primordial usado en
la decoracion.

Hoy en dia son pocas las investigaciones
que se pueden encontrar sobre este tema,
abriendo con ello la oportunidad de generar
informacion novedosa que sirva a las
generaciones pasadas, presentes y futuras
a entender las necesidades del hombre vy
generar respuestas con soluciones integrales
utilizando como herramienta  siempre
acertada, el color.

La psicologia del color v su aplicacion a espacios habitacionales
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on el presente trabajo se pretende
otorgar informacion que sirva como guia a las
personas interesadas en el campo del diseno
interior, mediante la utilizacion de un manual
que explique los posibles impactos generados
a través del uso del color y la relevancia que
tiene la correcta eleccidon de tonalidades,
aprovechando asi las multiples posibilidades
cromaticas dando como resultado actitudes
positivas, productivas y de bienestar al
hombre en el medio en que lleva a cabo la
mayor parte de sus actividades, su hogar.

HIPOTESIS

La psicologia del color v su aplicacion a espacios habitacionales
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enerar un manual de diseno
orientado a la aplicacion del color dentro de
los ambientes interiores habitacionales a
través de una investigacion que identifique
las percepciones, significados y usos de este
elemento, tomando en cuenta grupos de
usuarios especificos.

La psicologia del color y su aplicacion a espacios habitacionales 15



OBJETIVOS ESPECIFICOS

Analizar los diferentes colores, asi como
SuU USO e interpretacion.

Analizar la propiedad que el uso del
color tiene para transformar los
espacios habitacionales vy la percepcion
dimensional generada.

Identificar los efectos sensoriales
producidos por el color aplicado en
espacios habitacionales.

Realizar una investigacion acerca de
la relacion entre la correcta seleccion
cromatica vy los efectos generados al
beneficiario en su vida cotidiana.

Analizar los diferentes colores, su
significado y sus recomendaciones de
aplicacion en espacios habitacionales.

Desarrollar una propuesta del uso del
color segun su percepcion.

La psicologia del color v su aplicacion a espacios habitacionales
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ealizar un estudio acerca de las
aplicaciones del uso del color en espacios
habitacionalesaplicadoaungrupodeusuarios
segun su rango de edad, seleccionando
colores determinados analizados desde el
enfoque de la psicologia del colory el influjo de
este; revelar conexiones mentales existentes
entre sensaciones, estados de animo e
incluso respuestas directas al organismo del
individuo.

La psicologia del color v su aplicacion a espacios habitacionales 17
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0s colores se conocen
desde que el hombre ha existido,
v se puede afirmar que es un
elemento esencial en el diseno
universal; los colores interactdan
conelentornomediantediferentes
elementos: flores, arboles, cielo,
tierra, fuego y animales; tienen
un papel importante para los
humanos, y desde siempre ha
existido un profundo interés en
conocer mejor este tema; Antes
de comenzar, es importante
entender su definicion v,
detenerse a preguntar:

,Como se puede definir un
elemento intangible como lo es
el color? ¢Qué es? ¢(CoOmo se
forma?

Esto dice el libro Color,
espacio y estilo: “El color es el
resultado del modo como un
objeto absorbe o refleja la luz del
espectro visible. Un objeto que
el ojo percibe como rojo absorbe
todos los colores a excepcion
del rojo, que es el que refleja. El
blanco se suele describir como
el reflejo de todos los colores,
mientras que el negro se describe

HISTORIA DEL COLOR

como la absorcion de todos ellos”
(Grimley & Love, 2012).

Pareciera que se habla de
magia al darte cuenta que el
color que observas refleja todos
los colores menos el que ves, un
fendmeno fabuloso; Ahora bien,
este puede ser captado a través
del ojo, un d6rgano igualmente
maravilloso.

Janet Turner (2000) en
su articulo Diseno con luz en
espacios publicos explica como
ingresa la luz al ojo humano vy
como de esta manera se perciben
los tonos que irradia.

“La luz nos permite ver, el
0jo reacciona ante ella en dos
formas: dentro del 0jo, los nervios
sensores llamados bastones
detectan la intensidad de la luz;
otros sensores llamados conos
analizan el color de los objetos
percibidos en una mezcla de
tintes rojo, amarillo y azul”.

El articulo de Verodnica
Chauvie y Adriana Risso (2003)
en su investigacion Color vy

La psicologia del color v su aplicacion a espacios habitacionales
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Arquitecturaenuncianlaluzcomo
“Una forma de energia capaz de
estimular a nuestro 6rgano de
la vision de manera que permite
distinguir claramente la forma, el
tamano vy el color de los objetos
que nos rodean”.

Se entiende entonces que
el color tiene como principal
atributolaluz,ydependiendodela
frecuencia de ésta es el resultado
del tono generado, Chris Grimley
v Mimi Love (2012) hablan sobre
esto en su libro Color, Espacio v
Estilo:

“El color es un fendmeno
fisico, vy la variedad de colores se
extiende mas alla de lo que el ojo
humano es capaz de percibir. En
cada extremo del espectro visible
de luz estan las imperceptibles
luces infrarrojas y ultravioletas.
En medio estd el espacio de
color humano. Este modelo se
observa cuando la luz se refracta
en un prisma vy el ojo identifica
las longitudes de onda de los
diferentes colores (cuyo numero
se considera en torno a los diez
millones) como un arcoiris”.

Por otro lado, los autores
Sanchez Ramos y Caldera
Gonzales (2016) en su articulo

HISTORIA DEL COLOR

La significacion del color y su
importancia para ladivulgacionde
la ciencia. Un enfoque cualitativo,
describen:

“Desde el momento en que
la luz esta en el cerebro, por cada
punto en la retina se produce
un codigo que lleva a una
correspondiente sensacion de
color. La materia vy la estructura
molecular dependen del poder de
absorcion de una parte de la luzy
el resto que no es absorbido, sino
reflejado. Al resto de la luz que
entra en el ojo de un observador
se le denomina estimulo y es una
radiacion energética incolora, sin
embargo, los colores dependen
de la composicion espectral de la
iluminacion existente”.

Pero el atributo de percibir
colores no es algo exclusivo del
hombre, algunos otros seresvivos
tienen esta capacidad, como lo
senala el autor Manlio Brusatin
(1987) en su libro Historia de los
colores:

“A diferencia de casi todos
los mamiferos, el hombre ve en
colores, tal como los peces, los
reptiles, los pajaros, y algunos
insectos, laboriosos o efimeros,
como la abeja o la libélula. Esta

La psicologia del color v su aplicacion a espacios habitacionales
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es una condicion de sensible
incertidumbre sobre la que se
ha apoyado cualquier teoria
cientifica sobre la esencia de los
colores”.

Pues bien, esta retribucion
de percibir colores casi exclusiva
del humano, ha ido tomando
importancia e interés; se ha
buscado vy elaborado infinidad de
estudios, experimentos vy teorias
desde diferentes perspectivas;
cientificas, artisticas, culturales
vy sociales. La era primitiva
desembocaba en colores
elaborados a través de materiales
naturales.

“La primera elaboracion
material y artistica, se tiende a
limitaratresloscolores primitivos:
blanco, negro, ocre, tal como
aparece y cuaja el blanco de las
cales y de los yesos, el negro de
los carbones, el rojo amarillento
de las arcillas o de las tierras
ferruginosas” (Brusatin, 1987).

Conocer acerca de los
procedimientos vy materiales
utilizados por el hombre en la
prehistoria no es solamente
interesante, sino también
importante, ya que forma parte de
nuestrahistoriacomo humanidad.

HISTORIA DEL COLOR

“Alanalizarlas caracteristicas
de las pictografias y los restos
de utensilios prehistdoricos en
los vyacimientos con pinturas
rupestres se ha desvelado parte
del procedimiento de trabajo
de estos artistas primitivos.
Se empleaban por lo general
uno o dos colores. El rojo es el
color mas frecuente junto con
negro, ocre, amarillo y blanco en
distintas gradaciones resultado
de la mezcla de pigmentos. Para
la creacion de pinturas se usaban

pigmentos minerales molidos
(6xidos de hierro y manganeso,
hematita, limonita, arcilla vy

yeso) y carbones vegetales. El
pigmento en polvo era aplicado
directamente o aglutinado con
otras sustanciales o fluidos
organicos (grasa vy resina)
para modificar la calidad de la
pintura y aumentar su fijacion vy
permanencia sobre el soporte”
(Lasso, 2018).

Por supuesto Nno era
suficiente una gama tan limitada
obtenida con materias naturales;
la vida avanza, las necesidades
aumentan y se vuelven mas
exigentes. La industria como
surgimiento después del
asentamiento del hombre
tras vivir como ndémada, trajo

La psicologia del color v su aplicacion a espacios habitacionales
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consigo nuevas técnicas, nuevos
procesos; un avance gigantesco
para la sociedad.

“Toda investigacion sistematica
sobre el color sugiere, en la segunda
parte del siglo XIX, el programa
disciplinado de la variedad
moderna de los objetos coloreados,
desarrollando, al mismo tiempo,
los horizontes de la produccion
v la difusion industrial. La nueva
experiencia quimico-productiva
del color eliminaba la percepcion
anterior de los colores obtenida por
mezclas locales y secretas de tintes
que utilizaban plantas e insectos,
donde la calidad del color se referia
y estaba en estrecha relacion con
los largos tiempos de elaboracion”
(Brusatin, 1987).

Actualmente podemos
encontrar un sinfin de tonos,
combinaciones vy acabados a
través de una amplia gama de
proveedores especializados,
inclusive sistemas de color
diferenciados, dependiendo del
enfoque a utilizar desde digital,
imprenta vy textiles; utilizando
diferentes técnicas de aplicado
que logran efectos especificos
paratrabajos detallados. Pantone
es una empresa ejemplo de la
utilizacion del color hoy en dia.

HISTORIA DEL COLOR

“Pantone proporciona un
lenguaje universal de color que
permite tomar decisiones criticas
de color en cada etapa del flujo de
trabajo para marcasyfabricantes.
Masde 10 millonesdedisenadores
v productores de todo el mundo
confian en los productos vy
servicios de Pantone para ayudar
a definir, comunicar y controlar el
color, desde la inspiracion hasta
la realizacion, aprovechando
la avanzada tecnologia para
lograr consistencia cromatica en
diversos materiales y acabados
para graficos, moda y diseno de
productos” (Pantone, 2019).

En este primer capitulo
se hizo referencia acerca del
concepto color, su proceso para
ser captado por el ojo humano
vy también de sus antecedentes
dentro de la historia que servira
como introduccion al siguiente
subtema.

11 PRIMERAS TEORIAS DEL
COLOR.

Las diferentes analogias v
acercamientos  respectivos  al
color, fueron creando hipdtesis
sustentadas con estudios de

La psicologia del color v su aplicacion a espacios habitacionales
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diferentes personalidades que al
pasardelosanos se perfeccionaban
creando nuevas teorias. Colores
primarios,colorescomplementarios
vy combinaciones del color; se
aproximaban a respuestas mejor
sustentadas. Artistas vy filosofos
comenzaron a generar teorias, de
los primeros, Platon.

“Segun Platon desde el
punto de Vvista filosofico se
entiende el fendmeno de ver
color como tres fendmenos
que se suceden en simultaneo,
uno de ellos son lo que él llama
“llamas” (fuego) que emana del
objeto, el segundo es las llamas
que emanan de nuestros ojos al
ver algo, a este fendmeno Platon
lo llama el flujo visual; Estos dos
fuegos se ven influenciados por
un tercer elemento que es la luz
diurna. Al cruzarse estos tres
elementos en la atmosfera nos
permite ver los colores” (Dulude,
2014).

Platdon genera una hipotesis
meramente especulativa, pero
novedosa para su época. Ademas
de esta teoria, realizd su propia
clasificacion de colores.

“Los diez colores del
espectro propuesto por Platon

HISTORIA DEL COLOR

se forman de la combinacion de
los 4 elementos vy su interaccion
entre si;también se ven afectados
por el material del objeto que
posee el color y la forma como
esta propiedad interactla con
los elementos. Los diez colores
propuestos por Platdon son mas
bien reacciones naturales de
los elementos y espacios que
habitaba el hombre a los que él
llamo: Rojo sangre, castano rojizo
(color del sol), purpura (color
de la noche), gris amarronado,
rojo amarillento, gris, ocre, azul
oscuro, verde azulado vy verde
suave” (Dulude, 2014).

Esta teoria Platdonica fue
adoptada por algun tiempo, hasta
el surgimiento de una nueva
hipotesis creada por Aristoteles,
la cual sugiere:

“Aristoteles se basa no tanto
en el estudio de las propiedades
de la luz, sino mas bien en la
transparencia, vy de coémo los
objetos son transparentes y se
percibe su color segun su grado
de transparencia donde el blanco
es la maxima transparencia vy
el negro lo opuesto. El resto de
los colores se producian de la
variedad de proporciones entre el
blancoyelnegro.Estudiandopues

La psicologia del color v su aplicacion a espacios habitacionales
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los efectos de la transparencia
nos dicen que el ojo ha de ser un
elemento acuoso a diferencia de
Platon vy su teoria de los fuegos,
y que por ser un elemento
transparente se le permite ver
los colores. Aristoteles propone
una teoria de siete colores que
encuentran apoyo en las siete
notas musicales pero que vienen
de la observacion del fendmeno
del paso del dia a la noche;
Blanco, amarillo, rojo, violeta, azul
profundo vy negro” (Dulude, 2014).
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Ilustracion 1,Teoria

de los 7 colores de
Aristoteles, Articulo de
revista Teoria del color,
2014
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Platdon vy Aristoteles hacian
estudios con poco sustento
cientifico, hasta que Issac
Newton tuvo la primicia de tener
su propia teoria sustentada.

“Newton experimentd con
las diferentes propiedades de
la luz, mientras buscaba una
forma de crear un cristal que no
fuera redondo vy llegd a la forma
conocida como prisma, con
estd comenzd sus cavilaciones.
Oscurecidounahabitacidoncreando
solo un agujero redondo pequeno
para permitir el paso de la luz
solar y asi poder controlar el rayo,
luego lo hizo pasar por el prisma
obteniendo la descomposicion
de la luz en una serie de colores.
Newton fue el primero en analizar
vy experimentar con este rayo
para poder comprender que los
colores no eran pues relacionado
a los elementos o a los objetos
sino puramente cualidades de
la luz. Descubrid también que la
posicion del prisma, el angulo
o su formacidon permitia ver
determinados colores, vy que
estos se originan a partir de su
capacidad de ser refractados,
donde el rojo se refracta menos vy
el violeta mas” (Dulude, 2014).
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De esta manera, Newton
elabora un catalogo de colores
divididosen2grupos,clasificacion
muy cercana a lo que conocemos
hoy en dia como colores primarios
vy colores secundarios.

“Existen pues segun Newton,
dos tipos de colores, originales
vy simples y colores creados de
la mezcla de los anteriores los
originales son rojo, amarillo,
verde, azul y violeta juntos con
naranja e indigo. Algunos de estos
colores pueden ser obtenidos de
la mezcla de otros como el verde
que se obtiene al mezclar la luz
azul con la amarilla. Deduce que
Si mezclas dos colores que no
se encuentran lejos entre si en
el espectro entonces producen
un color intermedio como rojo
vy amarillo producen naranja,
pero si mezclas dos colores que
estan muy separados entre si
en el espectro no obtienes el
color intermedio por ejemplo
naranja y azul no producen
verde. Pero lo mas sorprendente
era por supuesto el blanco que
se formaba de la composicion
de todos los colores primarios
mezclados en las proporciones
adecuadas. Eso explica que la
luz es blanca y que a través del
prisma al dar con un angulo

HISTORIA DEL COLOR

determinado se descomponia en
la luz que refractaba ese angulo
particular” (Dulude, 2014).

Ilustracion 2, Teoria
de Colores Originales
vy Colores Creados de

Issac Newton, Articulo
de Revista Teoria del
color, 2014.

Sintetizada la informacion
anterior en el libro Color, Espacio
y estilo, en donde los autores
Chris Grimley y Mimi Love (2012)
hacen también referencia al
circulo cromatico que elaboro
Newton.
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“En su libro “Optica” (1706),
Isaac Newton dividio la luz blanca
en siete colores: naranja, amarillo,
verde, azul, anil, violeta vy rojo,
que ordend en un circulo dividido
en sectores de dimensiones
proporcionales al peso del color,
de forma que su giro diera
como resultado el color blanco.
La materializacion del color de
Newtonenunsistemamatematico
permitid una experimentacion
cuantificable”.

Issac Newton logrd crear un
parteaguas entre la comunidad
cientifica con sus conclusiones
publicadas. Todo parecia tener
respuesta, hasta que Thomas
Young, cientifico inglés, refutd
esta teoria en 1806.

“Young propone que la
vision se da no por el angulo de
incidencia con el que la luz da
en el ojo como sugeria Newton,
sino que los colores viajaban
con una frecuencia determinada
(cémo la musica) vy que daba en
tres tipos de conos que formaban
la retina vy que nos permitia por
reaccion a esta vibracion ver el
color, donde el color rojo era el
que mas estimulaba la retina.
Estos tres conos en la vision vy
la mezcla de estos nos permiten
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ver los diversos colores asi pues
tenemos que el amarillo se forma
de similares partes de rojoy verde
con muy poca luz azul” (Dulude,
2014).

Se puede entonces apreciar
la diferencia entre las teorias
Newton-Young. El primero
determinaba que un rayo viajaba
en ondas y estas permitian ver el
color segun la posicion del ojo,
mientras que Young argumentaba
que la luz se desplazaba en
ondas, pero que estas tenian una
vibracion.

Diferentes teorias, diferentes
personajes; desde Platon
v  Aristoteles con  estudios
meramente especulativos, hasta
Issac Newtony Thomas Young con
sus descubrimientos cientificos.
Sin embargo, los estudios
continuabany el siguiente en hacer
su aportacion fue el matematico
y fisico escoces James Clerk
Maxwell.

“En 1849, Maxwell comenzod
sus estudios del color. Basandose
en la teoria de Newton sobre los
colores vy la luz, Maxwell dedujo
que, si se colocaba un foco
con filtro rojo, uno azul y uno
verde al proyectar las luces la
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union produciria el blanco, pero
ademas en la interseccion de
estos rayos se producian nuevos
colores. Entonces separa los
colores en colores primarios luz,
formados por el rojo, verde y azul
que sumados dan la luz blanca,
por eso se les conoce también
como aditivos y los colores
sustractivos o secundarios que
son el cian, magenta vy el amarillo,
que se formaban a partir de
la interseccion de los colores
aditivos. La suma de los colores
sustractivos ademas producia el
negro. Este conocimiento le valid
la primera fotografia tomada
a color, mediante el juego de
filtros vy luces. Maxwell ademas
fue el primero en mencionar las
tres variables que caracterizan
a un color: tono, tinte y sombra”
(Dulude, 2014).

Newton logré  entonces
crear un sistema cuantificable,
Thomas Young descubrid que
las ondas de luz vibran y estas
vibraciones determinan el tono
percibido, James Clerk Maxwell
clasifica los colores en primarios
luz vy sustractivos o secundarios.
Pero no solamente es la parte
cientifica cuantificable la que
conforma el color, existe también
la parte cualitativa enfocada a los

HISTORIA DEL COLOR

atributos sensoriales producidos.
En los siguientes parrafos se
daran a conocer personajes vV
sus atribuciones enfocadas a
cualidades sensoriales, teorias
desde un punto de vista artistico.

“Moses Harris fue un
entomodlogo vy grabador que
vivio entre 1730 vy 1788. En su
afan con plasmar los insectos
que habia estudiado poseia un
conocimiento considerable del
grabado y sus técnicas, esto lo
llevd, como a muchos artistas,
al estudio de las combinaciones
de colores y cred en 1776 el
primer circulo cromatico que
muestra a los colores de manera
equidistante que contiene 18
tonalidades diferentes. Harris
hace una especificacion de los
colores que utilizd Illamados
bermelldn, amarillo del rey vy
ultramarino y para hacer claras a
los demas estas tonalidades las
comparo con el color de una fruta
o de una flor tanto como de un
pigmento, sin embargo, esta ya no
es una forma de identificacion de
su paleta pues muchas de estas
muestras varian de color segun
nuestra percepcion. ElI aporte
de Harris es casi matematico,
él divide a los colores en dos
grandes principales, rojo, azul
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vy amarillo, y a la mezcla entre cada dos de
estos, naranja, violeta y verde. El sistema
de Harris dispone a cada color a 180° de su
complementario y cada color representa 20°
de la circunferencia” (Dulude, 2014).

Ilustracion 3, Circulo
cromatico de Moses Harris,
Articulo de revista Teoria del
color, 2014.

Moses Harris logrd estructurar el circulo
cromatico dividiéndolo de una manera mas
concisa, ademas de presentar diferentes
posibilidades de tonos. Ha este aporte se
le sumarian otras perspectivas como la de
Philipp Otto Runge.
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“Philipp Otto Runge nacid
en 1777, fue pintor, pero con un
comienzo tardio y una muerte
muy temprana en 1810. Su
estudio de color fue el resultado
natural de su trabajo como pintor
v de su mente curiosa. Animado
por sus amistades escribid
un tratado sobre la mezcla de
color que pensd ayudaria a la
comunidad cientifica a entender
las propiedades volumétricas
de la esfera, pero mediante un
estudio de color donde el blancovy
el negro eran los polos opuestos,
su interés principal estaba en la
representacion de objetos con
volumen en la pintura, tratando de
que esta impresion fuese lo mas
fehaciente posible, y comprendio
que la mezcla de colores de la
forma vy proporcidon correcta
facilitaran su entendimiento. Su
estudio no se basa en el estudio
de Ila Iluz tan directamente
como es un estudio directo de
los pigmentos. Separd los tres
primarios rojo, azul y amarillo del
blanco y del negro, considerando
a estos Ultimos como las sombras
v luces de la paleta vy reduciendo
todo a estos cinco colores. En el
esquema publicado en su trabajo
nos muestra dos esferas, una
hacia el blanco y una hacia el
negro donde demuestra no solo
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la mezcla de los colores con sus
adyacentes sino hacia los polos
con blanco o negro, creando pues
a pesar de la bidimensionalidad
la propuesta volumétrica de una
esfera. Asi también determina el
valor del color complementario
cuando se pinta pues un objetode
un solo color y como el volumen
esta entonces determinado por
el complemento del color, usando
la distancia entre los colores,
tomando como referencia el
centro del circulo cromatico”
(Dulude, 2014).

Laterdegol

|

Ilustracion 4, Esfera de color de
Philipp Otto Runge, Articulo de
revista Teoria del color, 2014.
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Los estudios de Philipp
Otto Runge fueron primordiales
para continuar desarrollando
su propuesta de esfera
tridimensional.

“El poeta aleman Johann
Wolfgang Von Goethe y el pintor
romantico Philipp Otto Runge
desarrollaron la teoria del color
(en, respectivamente, Theory of
Colours [Teoria de los Colores]
de 1807y Farben Kugel [La esfera
de los colores] de 1810) para
incorporar los efectos subjetivos
del color: el contraste de los
colores complementarios, las
ilusiones Opticas de las imagenes
que persisten cuando el estimulo
ha cesado vy las sombras de la luz
coloreada. También asociaron el
color con la emocidn, clasificando
ciertos colores como calidos vy
otros como frios” (Grimley & Love,
2012).

“A Goehte se le conoce por su
estudio del color que sobrepasa
lo cientifico para embarcarse en
lo psicoldgico. Segun su teoria
nuestra posibilidad de ver el color
Nno se basa solo en la luz, o las
propiedades de cada objeto como
se habia postulado antes sino
también en un tercer elemento
que él denomina la percepcion
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psicolégica de este color. El no
realiza un circulo cromatico
sino mas bien una especie de
tridngulo subdividido en otros
tridngulos, en el cual coloca los
colores amairrillo, rojo y azul en los
extremos, vy los colores surgidos
de su combinacién en el centro”
(Dulude, 2014).

Ilustracion 5, TriAngulo cromatico
de Johann Wolfgang Von Goethe,
Articulo de revista Teoria del
color, 2014.

Indagaciones que, hasta
la fecha, se pueden dar por
sentadas como primeros estudios
que develaban la influencia
tan importante de sensaciones
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generadas a través del uso de
los colores. Avance primordial
respecto a la psicologia del color
v que mas adelante serviria para
dar una aplicacidon cromatica con
un fin especifico.

“A  comienzos del siglo
XX surgieron dos teorias del
color en la Bauhaus de Weimar
que continlan ejerciendo una
influencia en la forma en que
entendemos el color en la
actualidad. La primera surgio
de las ensenanzas de Johannes
Itten, que desarrolld la rueda de
color de 12 tonos, Itten identifico
siete normas de contraste
que estudiaban, de un modo
cientifico, los efectos subjetivos
de la combinacion de colores, su
proporcion vy armonia” (Grimley &
Love, 2012).

Claramente era necesaria
una organizacion mas clara vy
estructurada acerca de unagama
tan extensa de colores, sumando
tonalidad, claridad y saturacion.
Albert Munsell logréo crear este
sistemaretomandoymejorandola
esfera tonal que habia propuesto
Philipp Otto Runge, pero esta
vez atribuyéndole propiedades al
color, mismas que sirvieron para
organizar de una mejor manera
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los diferentes tonos encontrados
en cada color, como bien lo
menciona Chris Grimley y Mimi
Love (2012) en su libro Color,
espacio y estilo a continuacion.

“En la década de 1900, el
norteamericano Albert Munsell
desarrolld un sistema de analisis
del color basado en el tono, la
claridad vy la saturacion. Estos
conceptos forman un modelo
tridimensional que, a partir de

una relacion circular de los
tonos, permite describir cada
color mediante una notacion

decimal. Munsell también limitd
la nomenclatura de su sistema
de color, refiriendose al naranja
como rojo—amarillo para evitar
confusiones. Susegundo término,
claridad, describe las cualidades
de saturacion, identifica un color
segun se mueve hacia adentro,
desde el perimetro de tonos hasta
el eje vertical de la claridad”.
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. Sistema de Munsell

Ilustracion 6, Sistema Cromatico
de Albert Munsell, Articulo web
Molinari Pixel, 2019.

Esta informacidon ha sido de utilidad
para comenzar a entender el concepto
color y su estudio a través de generaciones,
antecedentes histdricos con hipdtesis desde
diferentes perspectivas, cientificas, artisticas
v psicoldgicas.
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e pueden encontrar 2
grupos importantes de colores
relacionados a la temperatura
que estos generan, “Estan
clasificados en grupos de calidos
(amarillos vy rojos) v frios (verdes
v azules). El fundamento de esta
division radica simplemente en la
sensacion y experiencia humana
mas que en una razon de tipo
cientifica” (Moreno, 2005).

En comparativa con Verodnica
ChauvieyAdriana Risso (2003) de
su articulo Color y Arquitectura;
“Es usual clasificar los colores
desdeel puntodevistapsicoldgico
segun la sensacion que producen.
Llamamos calidos a los tonos
rojos, anaranjados vy amarillos
vy frios a los azules y violetas. La
mayor calidez o frialdad de un
color se determina por su mayor
tendencia a los tonos que se
acaban de mencionar”.

-Colores calidos

“Los colores calidos en
matices claros: Cremas y rosas,
sugieren delicadeza, feminidad,
amabilidad, hospitalidad y regocijo.

Los matices oscuros con
predominio de rojo, vitalidad,
poder, riqueza vy estabilidad”

(Moreno, 2005).

“Los colores calidos parecen
avanzar hacia el observador vy
hacen que este concentre su
atencion en ellos” (Chauvie &
Risso, 2003).

“Por asociacion la luz solar
vy el fuego al rojo-anaranjado, al
amarillo, etc. La distincidon entre
colores calidos y colores frios
es bastante corriente “ (Moreno,
2005).

-Colores frios

“Se los considera por
asociacion con el agua al azul,
violeta y verdoso. Los colores
frios en matices claros expresan
delicadeza, frescura, expansion,
descanso, soledad, esperanza
v paz. Los matices oscuros con
predominio de azul, melancolia,
reserva, misterio, depresion vy
pesadez” (Moreno, 2005).
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“Los colores frios parecen
retroceder hacia el observador”
(Chauvie & Risso, 2003).

“Estos sistemas sirven como
punto de partida para entender
las complejas relaciones de
equilibrio, proporciéon, armonia
vy efecto que pueden producir
las combinaciones de colores”
(Grimley & Love, 2012).

Ademas de diferentes
colores, se pueden encontrar
diferentes tonalidades, con
diferente saturacion vy claridad tal
como se menciondanteriormente.
Para ello la elaboracion de
Circulos Cromaticos ha sido
esencial como parte del ejercicio
complementario en el que se
puede tener un mejor alcance y
entendimiento, algo parecido al
arcoiris, un claro ejemplo natural
del orden en los colores.

“Para comprender v
representar las relaciones
estructurales entre colores

primarios, secundarios y terciarios,
se utilizan esquemas graficos;
cada autor tiene su propia
forma de representacion que va
desde el circulo cromatico hasta
representaciones tridimensionales”
(Chauvie & Risso, 2003).

Circulo Cromatico de Newton.

“En suintento por desarrollar
una teoria del color, Newton
fue el primero en entender que
los colores no se ordenaban de
forma lineal, sino que existian en
un continuo. El circulo cromatico
se representa con el blanco en el
centroylos colores dispuestosen
orden alrededor del disco. Cada
color tiene un peso o proporcion
que lo equilibra dentro del
sistema” (Grimley & Love, 2012).

Ilustracion 7, Circulo cromatico
de Issac Newton, Articulo web
Arte & Oficio, 2019.
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Circulo Cromatico de Johannes Itten.

“Johannes Itten desarrolld su circulo
cromatico basandose en los colores primarios
rojo, amarillo y azul. A partir de este sencillo
punto de partida, dos mezclas sucesivas dan
como resultado 12 tonos. Itten no creyd que
fuera necesario ampliar el circulo 24 o 100
tonos, ya que la complejidad del sistema de
nomenclatura que establecid hacia dificil
identificar los diferentes colores” (Grimley &
Love, 2012).

Ilustracidén 8, Circulo cromatico
de Jahannes Itten, Pagina web
Steban Cardona, 2019.
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Esfera de color de Munsell.

“En el sistema de Munsell los tonos se
ordenan sobre el perimetro de una esfera,
la claridad segun el eje vertical (arriba,
claro; abajo, oscuro) vy la saturacion segun
el horizontal. Munsell también desarrolld
una nomenclatura que permitid identificar
cualquier color de un modo sencillo” (Grimley
& Love, 2012).

WHITE

yellow=-red green-gellow

red-purple

purple-dlue

Ilustracion 9, Sistema Munsell,
Articulo web Robert Swain, 2019.
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2.1 PROPIEDADES DEL COLOR.

La luz es el atributo principal
del color como se menciond
anteriormente, pero en realidad
el color cuenta ademas con mas
propiedades, dichas propiedades
fueron mencionadas por primera
vez por Philipp Otto Runge;
valor, tinte o matiz e intensidad o
saturacion.

“El sistema de vision humana
permite ver una extensa gama
de colores, en donde intervienen
el matiz, la saturacion y el brillo;
esto, debido a que la percepcion
del color,depende principalmente
de la longitud de onda de la luz,
mientras que la amplitud incide
en el brillo v la pureza, en la
saturacion” (Pelaez, Gomez, & A.,
2016).

Para entender mejor estos
conceptos, a continuacion, se
describen cada uno de ellos.

Valor

“Es la intensidad luminosa
del color. Es la cantidad de luz
que puede reflejar una superficie.
Una escala de valores tonales
tiene como externos el blancovy el
negro. Agregando negro, blanco o

gris, se introduce un componente
acromatico. El valor se modificara
vy también el nivel de intensidad.
El tono resultante sera mas claro
O mas oscuro y mas neutral”
(Moreno, 2005).

Tinte-Matiz

“‘Son las  caracteristicas
cromaticas del color. Es la
sumatoria de longitudes de onda
que puede reflejar una superficie.
El principio sobre el que
descansa el matiz, se denomina
mezcla sustractiva. Solo en el
espectro o bajo condiciones
especiales encontramos colores
monocromaticos. Es decir que el
color que vemos en los pigmentos
es en realidad una sensacion
compuesta.” (Moreno, 2005).

Intensidad (Saturacion)
“Es la intensidad cromatica

del color. Es el grado de pureza
de tinte que puede reflejar una

superficie. Un color saturado
es aquel que se manifiesta con
todo su potencial cromatico,

inalterado, completo.” (Moreno,
2005)

Explicado de unamaneramas
explicita, Manlio Brusatin (1987)
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en su libro Historia del color explicaba también
con sus propias palabras el significado de
estas propiedades pertenecientes al color:

“Las mas elementales e intuitivas formas
de percepcion cromatica, como la tonalidad
(el color dominante respecto a los grupos de
materiales coloristicos de la comparacion), la
brillantez(elresplandorolacantidaddeluzque
acompana al tinte esfumado o descolorido),
la saturacion (el tono decidido y cargado de
los colores plenos que en alguna medida
atraen una intensidad y pureza mayores de la
materia)”.

Hastaeste puntoentoncessepuedetener
ya un conocimiento del color, su significado, su
composicidn, como es percibido, su historia y
sus propiedades. Es momento de encausarse
al ambito psicologico v el significado que se le
ha atribuido a cada uno.
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a influencia que los colores
ejercen sobre el humano es
innegable. CoOmo explicar el hecho
de acceder a una habitacidon
vy sentirse de pronto molesto,
somnoliento, hambriento e
inclusive melancodlico sin que
haya algun estimulo externo
social que pudiese ser la causa de
esas emociones; este fendmeno
es lo que se le ha denominado
Psicologia del color. No es otra
cosa que el cerebro siendo
estimulado a través de los ojos
con frecuencias de luz, pero eso
no lo es todo. Las sensaciones
evocadas estan conectadas
también desde un punto social
v personal creado en la suma de
valores, ideologias y tradiciones.

Como se menciond en el
capitulo 1, los antecedentes de
las sensaciones producidas por
el color fueron estudiadas por
primera vez por el poeta aleman
Johann Wolfgang Von Goethe vy
el pintor romantico Philipp Otto
Runge, quienes en su articulo
de Teoria de los colores (1807) vy
La esfera de los colores (1810),
desarrollaban una guia respecto

PSICOLOGIA DEL COLOR

a los efectos generados por el
color. Eva Heller (2004) en su
libro Psicologia del color: Como
actluan los colores sobre el
sentimiento y la razén sostiene
por otro lado que “los colores vy
los sentimientos no se combinan
de forma accidental, sus
asociaciones no son cuestiones
de gusto por el contrario refieren
experiencias universales”.

Es entonces que se
reafirma que las sensaciones
creadas a través del color, estan
relacionadas con las experiencias
de cada individuo, tal como lo
menciona Goethe.

“COmo se establece, la
percepcion individual esta sujeta
a la subjetividad de cada ser, sin
embargo, Goethe logra establecer
que, para muchos, por razéon de
alguna regla natural o asociacion,
reacciondbamos de manera
similares a los mismos colores,
con lo que lanzé su compendio
de significados psicoldgicos”
(Dulude, 2014).

A pesar del gran aporte por parte
de Johann Wolfgang Von Goethe
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acerca de la psicologia del color,
no fue una idea aceptada en un
principio, tal como lo menciona
Abril Matos Dulube (2014) en su
articulo Teoria del color.

“Las teorias de Goethe
fueron duramente criticadas en
principio por su fuerte oposicion
a los postulados absolutistas
de Newton, pero también por el
grado de subjetividad que incidia
sobre dicha teoria. Muy a pesar
de esto, Goethe es el padre de la
psicologia del color y de su teoria
se desprenden la gran cantidad
de teorias modernas de dicho
tema’”.

La psicologia del color ha
sido importante motor desde
entonces vy aplicada en diferentes
camposyareasespecificasconun
fin determinado; Mercadotecnia,
industria de la moda, senalética,
por mencionar algunos ejemplos;
en este caso el enfoque sera
dirigido al area de Diseno Interior.
El siguiente parrafo ayuda a
entender mejor este enfoque:

“La psicologia del color
tiene gran importancia v
aplicabilidad desde el punto de
vista arquitectonico. Los colores
asociados a objetos o superficies

PSICOLOGIA DEL COLOR

pueden crear efectos de
proximidad, lejania, aumento o
reduccion de espacios, influir el
estado de animo de las personas
y crear un determinado clima
ambiental” (Chauvie & Risso,
2003).

En este capitulo se pudo
corroborar la importancia que
tiene el uso del color aplicado
en los espacios habitacionales,
su funcidén e interaccion con el
entorno y sus ocupantes.

3.1 SIGNIFICADO
PSCICOLOGICO DE LOS
COLORES.

A la suma de caracteristicas,
propiedades y sensaciones se les
ha otorgado un significado del
que la mayoria coincide. Aspectos
psicoldégicos que conectados
entre sidesarrollan unejercicio no
solo banal aplicado a los espacios
habitacionales, sino que ademas
funciona como guia para obtener
respuestas especiales que
inducen a un proposito auxiliar
para el humano vy su interaccion
con el espacio; sensaciones
inducidas, estimulos, segun
el texto Introduccion al color
mencionado a continuacion.
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“Elindividuo constantemente
es estimulado por el entorno que
lo rodea, y cada objeto emite
una senal estimulante al sujeto,
la cantidad de informacion
es variable y este la recibe
simultaneamente, reaccionando
ante cada estimulo de forma
particular;, a este proceso de
recibir informacion del exterior a
través de los organos del cuerpo
se le llama percepcion; en el caso
de la excitacion del érgano de la
vision se denomina percepcion
visual” (Gonzales, Fernandez, &
Cuevas, 2005).

Esta percepcion visual
es el comienzo para tener
una asociacion psicoldgica v
con ello generar sensaciones,
dependiendo del color
seleccionado; Goethe con su
hipdotesis comienza otorgandole
significado a cada color.

“El significado de algunos
colores segun Goethe, eran de
tipo universal. ElI rojo alentaba
a la emocion y la imaginacion,
mientras que el azul generaba
una sensacion de frio vy
contemplacion” (Dulude, 2014).

Goethe entonces hizo un
listado de colores vy su significado

PSICOLOGIA DEL COLOR

psicologico, presentado a
continuacion.
“AZUL: Es el color de la

inteligencia, la sabiduria, la
reflexion vy la paciencia. Induce
al recogimiento, proporciona una
sensacion de espacio abierto,
es el color del cielo y el mar en
calma, vy asi evoca también paz vy
quietud. Actlua como calmante,
sosegando los animos e invitando
al pensamiento” (Dulude, 2014).

“ROJO: Estéd relacionado
con el fuego y evoca sensaciones
de calor y excitacion. Es el color
de la sangre vy el fuego, el color de
Marte, simbolo de la violencia, de
la pasidon sensual; sugiere accion,
impulso;eselcolordelmovimiento
v la vitalidad. Aumenta la tension
muscular, activa un cierto estado
de alerta en el cerebro” (Dulude,
2014).

Es el color
del sol. Para Goethe posee una
condicion alegre, risuena, es el
color del optimismo. EI amarillo
tiene las cualidades del sol, es el
color del poder y la arrogancia,
pero también de la alegria, el
buen humor y la buena voluntad;
es un color estimulante” (Dulude,
2014).
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“VIOLETA: EIl violeta es el color de
la madurez y la experiencia. En matiz claro
expresa profundidad, misticismo, misterio,
melancolia, es el color de la intuicion y la
magia; en su tonalidad puUrpura es simbolo
de realeza, suntuosidad vy dignidad” (Dulude,
2014).

“NARANJA: Mezcla de amarrillo y rojo,
tienelascualidadesde ambos,aunque en menor
grado. Para Goethe es el color de la energia, un
color paratemperamentos primarios, que gusta
aninos, barbarosy salvajes porque refuerza sus
tendencias naturales al entusiasmo, al ardor, a
la euforia.” (Dulude, 2014).

“VERDE: EI verde significa la llegada
de la primavera, simboliza la juventud vy la
esperanza. Por ser el color de la naturaleza,
de los prados himedos, sugiere aire libre vy
frescor; este color es reconfortante; libera al
espiritu y equilibra las sensaciones” (Dulude,
2014).

“Lasteoriasde Goethefueronduramente
criticadas en principio por su fuerte oposicion
a los postulados absolutistas de Newton,
pero también por el grado de subjetividad
que incidia sobre dicha teoria. Muy a pesar
de esto, Goethe es el padre de la psicologia
del color y de su teoria se desprenden la gran
cantidad de teorias modernas de dicho tema”
(Dulude, 2014).

A continuacién, un listado descriptivo
detalladamente en comparacidon con el
analisis anterior de Goethe sobre los multiples
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significados psicologicos de los colores segun
el autor Victor Manuél Moreno Mora en su
articulo de Psicologia del color y la forma
(bloque efectivo).

“BLANCO: Sintesis de todos los colores,
ensentidopositivosignificaperfeccion,pureza,
verdad, inocencia, gloria, integridad, firmeza,
obediencia, elocuencia, iniciacion, perddon. En
sentido negativo puede representar frialdad,
poca vitalidad, vacio, ausencia”.

“VIOLETA: Abarcalos matices conocidos
como anil, indigo violeta, lila y morado.
Significa humildad, retiro, recogimiento,
religiosidad, tolerancia, intuicidn, sabiduria,
temperancia. Pero también nostalgia,
melancolia, conformismo, soledad extrema.
Color propio de los arrepentidos, penitentes,
deprimidos, asi como de personas de débil
vitalidad, frioleras, viejas antes de tiempo”.

“ESCARLATA: Abarca los matices
conocidos como carmin, carmesi, escarlata
vy purpura. Significa grandeza, dignidad,
sabiduria. Pero también indignacion,
dogmatismo, egoismo”.

“ROJO: ElI mas calido de los colores,
estimula y dinamiza. Significa amor, sacrificio,
audacia, optimismo, victoria. Pero también
sangre,fuego,agresividad, pasionesviolentas”.

“NARANJA: El mas generoso de los
colores y punto de equilibrio entre la livido y el
espiritu. Significa confianza en si mismo, vigor,
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estimulo vital. Pero también puede significar
tentacion lujuriosa, orgullo, ambicion”.

Color del sol y del oro,
significa luz, inteligencia, constancia, nobleza.
Pero también envidia, avaricia, hipocresia”.

“VERDE: Color de la naturaleza en
primavera. Significa esperanza, fe, respeto,
servicio, amistad. Pero también angustia
vy ansiedad. Al veneno se le acostumbra a
representar en color verde”.

“AZUL: El mas frio e inmaterial de los
colores. Color del infinito, del cielo y del mar,
significa fidelidad, justicia, verdad, caridad.
Pero también miedo, desvario”.

“GRIS:Colordelplomo,deltiempolluvioso,
de las rocas. Como el beige y el marron, es un
color neutro que evoca un poder suave y sutil,
el recuerdo de la infancia. Su significado es
mucho mas favorable cuando aparece limpio
y claro que cuando es sucio y oscuro. Significa
sensatez, experiencia, sentido comun, justa
medida entre mentalidad y emotividad, entre
actividad y pasividad. Pero puede significar
depresion, indiferencia, astucia y engano. Las
hojas secas al marchitarse adquieren el color
beige”.

“NEGRO: Negaciéon de todos los colores,
simboliza la noche, la nada, el abismo,
las tinieblas. Significa rigor, prudencia,
honestidad, seriedad, elegancia. Pero también
tristeza, luto, inconsciencia, odio”.
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EFECTOS SENSORIALES
PRODUCIDOS POR EL COLOR EN
EL ESPACIO HABITACIONAL
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ablar de efectos
sensoriales es hablar de
emociones, de las cuales se

puede decir lo siguiente.

“La emociones humanas
estan basicamente clasificadas
en tres categorias: motivacion
(sed, hambre, dolor, humor),
basicas (feliz, triste, miedo,
disgusto, ira, sorpresa) y sociales
(encanto, pena, orgullo, culpa), de
la cuales se puede establecer un
conjunto de 6 emociones basicas
que pueden ser generadas
facilmente (felicidad, tristeza,
disgusto, miedo, alegria e ira)”
(AlMejrad, 2010).

El autor Klaus R. Scherer (2005)
en su articulo ¢Qué son las
emociones? y ¢Como pueden
ser medidas? propone una
clasificacion asociada a los
colores y las emociones, nos dice
lo siguiente.

“El circulo de Geneva es un
instrumento construido a partir
de las teorias del color y de las
emociones, pero empiricamente
probado, a la hora de medir

las reacciones emocionales
con respecto a los objetos,
acontecimientos y situaciones, ya
que determinar una emocion y su
duracion es bastante complejo
debido aqueraramente se genera
la misma respuesta en dos o
mas individuos. Este consiste en
un circulo dividido en 20 ejes,
correspondientes a las familias
de emociones y segmentado en 4
grupos que aunan las emociones
por opuestos asi: i) Poder de alto
control, ii) Valores negativos, iii)
Poder de bajo control yiv) Valores
positivos”.

Ilustracion 10, Circulo de Geneva,
Articulo Emociones cromaticas,
2019.
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Crear ambientes con estiloy
personalidad es significativo, para
ellohayquetomarencuentatodos
los factores que contribuiran al
desarrollo y creacion de estos. El
color y sus efectos sensoriales
toman un valioso lugar ya que
propiciaran un buen desempeno
de actividades por parte de los
usuarios, como bien lo dice el
licenciado Roberto Daniel Lozano
(1978) en su libro EIl color y su
medicion.

“El objetivo para un
proyectista al elegir colores, debe
ser lograr un resultado armonico
desde el punto de vista estético,
asi como lograr un ambiente
confortable desde el punto de
vista luminico. El color debe
contribuir al confort. Tenemos
que pensar que los espacios seran
habitados por seres humanos,
donde trabajaran vy viviran”.

Estudios e hipotesis
desarrolladas a través del tiempo,
ayudan en la actualidad para usar
de forma acertada el color y su
influencia.

“A  todos nos influencia
el color y cada uno tiene sus
propias ideas sobre antipatias
o simpatias, gusto o desagrado

sobre aquel o este color, pero de
manera general,todos percibimos
un estimulo psicologico ante la
sensacion que produce un color,
como la de frio en una habitacion
pintada de azul o la de calor en
otra pintada de rojo” (Moreno,
2005).

De esta manera es como
el estudio de la psicologia del
color aplicada en espacios
habitacionales funge como base
fundamentaria para utilizarla
a favor del hombre, generando
sensaciones de confort vy
serenidad al estar en contacto
directamente con su hogar.

“Los colores calidos se
consideran como estimulantes,
alegres y hasta excitantes vy los
frios como tranquilos, sedantes
v en algunos casos deprimentes”
(Moreno, 2005).

Ciertos colores son
recomendables para ser
utilizados en areas que requieren
caracteristicas en concreto
dependiendo del usuario,
gustos personales y actividades
destinadas para llevarse a cabo,
inclusive lazona geograficapuede
influir al momento de elegir los
tonos a utilizar, ¢colores calidos
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en una casa de playa? ¢colores
frios en una casa del bosque?

“Los ambientes fisicamente
frios o calidos pueden ser
contrarrestadostantoconcolores,
como con una iluminacion calida o
fria segun sea el caso. Por lo tanto,
elegiremos colores calidos si la
temperatura ambiente es baja vy
colores frios si la temperatura
ambiente es alta” (Chauvie &
Risso, 2003).

“Aunque estas determinaciones
sonpuramentesubjetivasydebidas
a la interpretacion personal,
todas las investigaciones han
demostrado que son corrientes
en la mayoria de los individuos,
y estan determinadas por
reacciones inconscientes de
estos, y también por diversas
asociaciones que tienen relacion
con la naturaleza” (Moreno,
2005).

La importancia de conocer
a los usuarios para saber sus
gustos, necesidades, estilo de
vida con el objetivo de brindarle
una seleccidon de colores que
contribuyan al confort dentro de
su hogar.

41 COLORES FRIOS EN EL
ESPACIO HABITACIONAL.

Enseguida encontramos la
descripcion y recomendacion de
un listado de colores para utilizar
dentro de las diferentes areas del
espacio habitacional, divididos en
colores frios, calidos y neutrales,
desde la perspectiva y basado
en los estudios de la autora
Macarena San Martin de Soto
(2008) de su libro EIl color en la
decoracion.

Violeta.

“El violeta es un color mistico,
historicamente asociado a la
realeza vy muy potente. A pesar
de ser un color muy agradable,
es importante no aplicarlo en
superficies amplias o como
unico color de la habitacion,
vya que puede resultar un poco
abrumador. Combinado con
colores contrastantes crea un
mayor equilibrio visual en el
espacio donde se aplica”.

Azul.

“El azul es uno de los pocos
colores que puede aplicarse sin
problemas en cualquier parte de
una vivienda, lo Unico que debe
tenerse encuentaeslaintensidad
del brillo, en concordancia con la
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habitacion donde va a utilizarse.
Al ser un color con una amplia
gama de tonalidades, suele
emplearse en banos, dormitorios,
comedores, madera y otros
muchos lugares”.

Verde.

“El verde es un color con una
gran variedad de tonos, por lo
que cualquier tipo de habitacion,
desde un dormitorio a un bano,
puede pintarse de este color,
s6lo es necesario elegir la gama
adecuada. Los tonos pasteles
son usados generalmente en
baldosas de cocinas y banos, v
ofrecen numerosas posibilidades
combinados con verdes mas
intensos”.

4.2 COLORES CALIDOS EN EL
ESPACIO HABITACIONAL.

Naranja.

“El' naranja es un color
atrevido, que emana vitalidad vy
optimismo vy tiene la energia e
intensidad del rojo y el amarillo.
Cualquier detalle del hogar puede
tener toques de naranja y ser
grato para la vista. Es ideal para
combinar con otros coloresy para
utilizarlo en distintas estancias

como dormitorios, cocinas o
zonas que reciben abundante luz
natural”.

Rojo.

“El rojo es un color primarioy
apasionad, con caracter y fuerza
visual. En general se aplica con
mesura, solamente en una pared
de la habitacion, o en dormitorios
infantiles. En casas de veraneo,
gracias a su asociacion con
culturas calidas y vibrantes, se ha
utilizado con mayor libertad en
todotipode habitaciones,creando
extraordinarios ambientes”.

Amarillo.

“El amarillo es un color
dificil de utilizar, ya que, al ser
muy alegre vy llamativo, tiende a
cansar enseguida. Por ello, debe
usarse con moderacion y tras
pensar detenidamente dénde vy
coémo aplicarlo. Un tono claro,
pero calido, es muy apropiado
para dormitorios tanto de ninos
como de adultos, asi como para
salones, comedores e incluso
banos y cocinas”.

Rosa.

“El' rosa se asocia con
la sutileza, infancia, pureza vy
femineidad, por lo que es comun
verlo en dormitorios de ninas vy
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adolescentes. Pero el rosa no
debe limitarse a su acepcion
inocente, ya que tiene muchas
gamas que permiten una gran
calidad cromatica, vy que utilizadas
en la decoracion otorgan un
toque contemporaneo”.

4.3 COLORES NEUTROS EN EL
ESPACIO HABITACIONAL.

Marron.

“El marron es un color
con un sinfin de posibilidades,
va que es el propio color de la
naturaleza. Es, probablemente, el
unico que puede utilizarse tanto
en casas contemporaneas como
clasicas, ya sea en el mobiliario
o en los accesorios. Combina
perfectamente con otros tonos
tierra y neutros, asi como con el
azul, verde, rosa, naranja y rojo”.

Beige.

“El beige es un color sutil y
sofisticado, elegante, distinguido
v anacronico. Su escala
cromatica se adapta, con gran
precision y armonia, a toda la
gama de marrones y al negro. Al
combinarlo con tonos pasteles,
les aporta un gran caracter. Es
un color muy utilizado en textiles

V SU uso es imprescindible para
crear interiores calidos”.

Gris.

“El gris es el equiilibrio dentro
de la familia cromatica. Es un
color que estabiliza los tonos
aplicables en cualquier espacio
y combina perfectamente vy en
armonia con todos los colores,
por lo que siempre ha sido basico
en la decoracion de interiores.
Es habitual sustituto del negro
cuando se desea un efecto
sofisticado, pero menos intenso”.

Negro.

“Existen muchos prejuicios
en contra de este color, pero a
pesar de ello es absolutamente
esencial y siempre esta en boga
en la decoracion de interiores
v en la arquitectura. Ademas
de su impacto estético, es un
color grafico por naturaleza,
guia y organiza claramente los
espacios, ademas de ofrecer un
sinfin de posibilidades y combinar
inequivocamente con toda la
gama cromatica”.

Blanco.

“El blanco es, segun el
simbolismo, el color mas perfecto,
la suma de todos los colores. Es
sin duda alguna, el mas utilizado
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en el interiorismo gracias a las
cualidades que aporta:ilumina las
estanciasy las hace mas grandes,
tiene la neutralidad suficiente
para combinar con cualquier otro
color vy la presencia suficiente
como para utilizarlo por si solo”.

Con estos Utiles consejos se
pueden llevar a cabo proyectos
de interiorismo, siempre y cuando
se haya generado un analisis
previo del espacio y perfil del
cliente. Informacion como buen
referente del uso del color.
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odremos encontrar edificaciones
terminadas vy habitadas en distintos
ecosistemas vy entornos, diversidad de
tamanos y formas, rodeadas de un ambiente
citadino, de campo o de playa, cada una de
ellas con peculiaridades que tendran que
ver con sus moradores mismos, con la gran
diferencia de los efectos originados de una
vivienda positivamente colaborativa o una
vivienda negativamente colaborativa. Por ello
la trascendencia de conocer el fundamento
de la psicologia del color.

5.1 VIVIENDA, SIGNIFICADOY
ACTIVIDADES.

Se podria decir que hogar y vivienda
son sindnimos, pero no es asi. Lo cierto es
que cualquier espacio que cumpla con los
estandares de proteccion ante la intemperie
puede ser llamada vivienda; cuevas, palapas,
tuneles. Entonces al llamado hogar se le
conceden caracteristicas personales de
calidez y confort.

“Una vivienda es una estructura fisica,
mientras que un hogar es un conjunto de
significados culturales, demograficos v
psicoldgicos que las personas asocian a dicha
estructura fisica.” (Pasca, 2013).
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Personalidad igual a
hogar, cierto. En esto radica
exactamente la individualizacion
vy originalidad entre cada una de
ellas. Los souvenirs del viaje a
Rusia que decoran la estancia,
el comedor amarillo con lineas
lilas, el candelabro de la recamara
herencia de los abuelos. Detalles
que dan caracter al hogar vy que
demuestran nuestro propio
ambiente.

“El hogar es algo central para
la identidad personal, es decir, la
identidad de los residentes, como
la identidad social, la pertenencia
a un determinado grupo o
estatus. La identidad personal se
refiere a cOmo es la persona, sus
sentimientos, pensamientos, etc,,
mientras que la identidad social
se refiere a algo grupal, es decir,
hace referencia a los demas. Con
la identidad social las personas
se reconocen en torno a distintos
grupos, como puede ser la
pertenencia a un cierto estatus
social. La vivienda de alguna
manera pone en evidencia el
estatus y por tanto este aspecto
de la identidad social.” (Pasca,
2013).

Factores geograficos son
parte también de la diferenciacion

entre hogares. Si bien no es lo
mismo visitar una familia en
Australia que ir al Penthaus de
tu primo soltero en New York o
al palacio de la Reyna Isabel II
del Reyno Unido. La cultura de
cada zona es diferente e influye
también en la forma de vivir y en
la decoracidon de sus moradas.
Laura Pasca Garcia (2013) en su
libro La concepcion de la vivienda
v sus objetos habla al respecto:

“Se ha estudiado otro tipo
de identidad, la identidad de
lugar. La identidad del Ilugar
trata de una subestructura de la
propia identidad de la persona
que consiste basicamente en
cogniciones sobre el mundo
fisico en el que vive. En el nudcleo
de tales cogniciones relacionadas
con el medio fisico se contindan
planteando estos autores, esta el
pasado ambiental de la persona,
un pasado que consiste en
lugares y sus propiedades que
han servido instrumentalmente
en la satisfaccion de necesidades
bioldgicas, psicoldgicas, sociales
vy culturales”.

Toda vivienda debe permitir
tener la comodidad suficiente
para hospedar a sus inquilinos vy
condescender al bienestar.
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5.2 COLORY SU INFLUENCIA DENTRO
DEL ESPACIO HABITACIONAL.

“La eleccion del color en un proyecto
ejerceunprofundoefectoenelespaciointerior.
La decision del disefnador puede cambiar
drasticamente la comprension espacial de un
proyecto e influir sobre los recorridos. Cuando
se usa con conocimiento e intencion, el color
puede hacer que una superficie se perciba
mas pesada, alterar las proporciones de
una estancia o constituir indistintamente un
factor de tranquilidad o excitacion. A medida
que el disenador experimenta y entiende los
efectos superficiales del color, este aspecto
se convertird en la base de una rica paleta
visual y material.” (Grimley & Love, 2012).

Las palabras atinadas de Chris Grimley vy
Mimi Love ejemplifican la correctainstruccion
del uso del color aplicado en interiores
habitacionales.

Desarrollar trabajos profesionales que
complazcan sensitivamente a los ocupantes
vy sobre todo que les ayude a llevar a cabo las
actividades cotidianas de una manera propicia
dando como resultado una esplendida labor
social, ya que si bien, todo lo bien pensado,
planeado y con un buen fin, ldAmesele Diseno,
ha tenido como fin servir al hombre utilizando
sus herramientas, como el conocimiento,
ingenio y creatividad.
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6.1 INTRODUCCION AL ESTUDIO.

través de este estudio se pretende
corroborar la informacion tedrica presentada
en los parrafos anteriores mediante una
investigacionrealizadaapersonasclasificadas
en rangos de diferentes edades.

Se plasmaran en este estudio las
percepciones generadas por las personas en
cuanto a las emociones producidas a partir
de los diferentes espacios de casa habitacion
presentados y entender el efecto psicoldgico
de las diferentes tonalidades, asi como
analizar las diferencias entre los diferentes
rangos de edades de los participantes.

Los resultados serviran para ser
aplicados en el area de diseno interior;
reconocer que colores son propicios para
generar ciertas emociones y emplearlos a
favor de los habitantes aprovechando su
espacio habitacional.
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6.2 PREGUNTAS DE INVESTIGACION.

,Como influyen los colores dentro del
espacio habitacional en sus habitantes?

2Son los colores célidos causantes de
emociones alegres vivaces?

.Son los colores frios causantes de
emociones tranquilizantes?

cEs el rango de edad un factor
determinante en la percepcion del color?

¢ El genero de las personas es un factor
que sugiere la predileccion de ciertos colores?
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6.3 METODOLOGIA.

Crear escenas de espacios habitacionales,
a los cuales se les dispondran diferentes
colores.

Crear una encuesta aplicable para analizar las
percepciones generadas por parte del grupo
de estudio una vez expuestos a los diferentes
escenarios.

Crear grupos de personas divididas en los
siguientes rangos de edades:

a)12 — 22 anos de edad.
b)25 — 35 anos de edad.
c)40 — 50 anos de edad.

Es importante mencionar que no se hara
discriminacion en cuanto al genero de las
personas.

Proyectar los espacios habitacionales en un
espacio neutral a los participantes a través
de un proyector. Se les dara un tiempo de
4 minutos por escena para contestar la
encuesta , con intervalos de tiempo de 5
minutos entre cada escena.
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MES:

GENERO: M F EDAD:
SALA DE ESTAR

OPCION #1 AZUL

¢ Qué sensacion de temperatura percibes?
(O Calida
O Fria

Si estuvieras dentro de este espacio,
., Como te sentirias?

(O Calmado
O Ansioso
O Estimulado
O Sonoliento

Consideras que los colores aplicados en este
espacio lo hacen ver:

O Amplio
O Reducido

¢ Qué palabra describe mejor este espacio?

O Tranquilidad
O Inquietud
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RESULTADOS ENCUESTAS: Sala de estar / Opcién #1 COLOR AZUL
(SEGMENTO DE NINOS)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Fria ® Calida Calmado ® Ansioso
® Estimulado Sonoliento
%
44% 81%
Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?

Amplio ©® Reducido Tranquilidad ® Inquietud

B .

La psicologia del color v su aplicacion a espacios habitacionales 71



ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: Sala de estar / Opcién #1 COLOR AZUL
(SEGMENTO DE JOVENES)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
® Fria Calida Calmado ® Ansioso
® Sonoliento Estimulado
Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ©® Reducido Tranquilidad ® Inquietud

69% 69%
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RESULTADOS ENCUESTAS: Sala de estar / Opcién #1 COLOR AZUL
(SEGMENTO DE ADULTOS)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
® Fria Calida Calmado ® Ansioso
® Sonoliento Estimulado
13% l
69%
Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ©® Reducido Tranquilidad ® Inquietud

=
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CONCLUSION APLICATIVA

Sala de estar / Opcion #1 COLOR AZUL

SEGMENTO DE NINOS

En cuanto a este espacio, la mayoria de
encuestados, perciben temperatura calida,
una sensacidon de calma vy tranquilidad,
respecto a dimensionamiento visual, la
impresion de un ambiente amplio.

SEGMENTO DE JOVENES

La mayoria de encuestados perciben
temperatura fria, una sensacion de tranquilidad
vy calma; respecto al dimensionamiento visual, la
impresion es de un ambiente amplio.

SEGMENTO DE ADULTOS

La mayoria de encuestados perciben
temperatura fria, una sensacion de calma vy
tranquilidad; respecto al dimensionamiento
visual, la impresion es de un ambiente amplio.
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MES:
GENERO: M F EDAD:
SALA DE ESTAR

OPCION #2 NARANJA

¢ Qué sensacion de temperatura percibes?
O Caélida
O Fria

Si estuvieras dentro de este espacio, ¢, COmo te sentirias?
O Relajado
O Alegre
O Hambriento
O Impaciente

Consideras que los colores aplicados en este espacio lo
hacen ver:

O Amplio
O Reducido

¢ Qué palabra describe mejor este espacio?

O Vitalidad
(O Serenidad
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RESULTADOS ENCUESTAS: Sala de estar / Opcién #2 COLOR NARANJA
(SEGMENTO DE NINOS)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Célida ® Fria Relajado ® Impaciente
® Hambriento Alegre
12%
81%
56%
Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ©® Reducido Vitalidad © Serenidad

La psicologia del color v su aplicacion a espacios habitacionales 77



ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: Sala de estar / Opcién #2 COLOR NARANJA
(SEGMENTO DE JOVENES)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?

Calida ® Fria Alegre ® Hambriento

® Relajado Impaciente

13% .
04% 37%
Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?

Amplio ©® Reducido Vitalidad © Serenidad

o
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RESULTADOS ENCUESTAS: Sala de estar / Opcién #2 COLOR NARANJA
(SEGMENTO DE ADULTOS)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Calida ® Fria Alegre ® Hambriento
® Relajado Impaciente

19%

Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ©® Reducido Vitalidad @ Serenidad

87%
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CONCLUSION APLICATIVA

Sala de estar /7 Opcion #2 COLOR NARANJA

SEGMENTO DE NINOS

En cuanto a este espacio, la mayoria de
encuestados, perciben temperatura calida,
una sensacion de relajamiento vy vitalidad;
respecto a dimensionamiento visual,
empatada laimpresion de un ambiente amplio
vy reducido.

SEGMENTO DE JOVENES

La mayoria de encuestados perciben
temperatura calida, una sensacion de hambre
vy relajacion; respecto al dimensionamiento
visual, la impresidon es de un ambiente amplio.

SEGMENTO DE ADULTOS

La mayoria de encuestados perciben
temperatura calida, una sensacion de alegria
vy Vvitalidad; respecto al dimensionamiento
visual, la impresion es de un ambiente amplio.
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MES:

GENERO: M F EDAD:
SALA DE ESTAR

OPCION #3 ROJA

¢ Qué sensacion de temperatura percibes?
(O Calida
O Fria

Si estuvieras dentro de este espacio,
., Como te sentirias?

O Vitalidad
O Irritado
O Sereno
O Optimista

Consideras que los colores aplicados en este
espacio lo hacen ver:

O Amplio
O Reducido

¢ Qué palabra describe mejor este espacio?

O Vibrante
O Irritable

La psicologia del color v su aplicacion a espacios habitacionales

82



ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: Sala de estar / Opcién #3 COLOR ROJO
(SEGMENTO DE NINOS)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Célida ® Fria Sereno ® Optimista
@ Irritado Vitalidad
.
Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ©® Reducido Vibrante O Irritable

¢
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RESULTADOS ENCUESTAS: Sala de estar / Opcién #3 COLOR ROJO
(SEGMENTO DE JOVENES)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Célida ® Fria Sereno ® Optimista
@ Irritado Vitalidad

87%

Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ©® Reducido Vibrante O Irritable

87%
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RESULTADOS ENCUESTAS: Sala de estar / Opcién #3 COLOR ROJO
(SEGMENTO DE ADULTOS)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Célida ® Fria Sereno ® Optimista
@ Irritado Vitalidad
81% 25%
19%
Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ©® Reducido Vibrante O Irritable

. .
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CONCLUSION APLICATIVA

Sala de estar /7 Opcién #3 COLOR ROJO

SEGMENTO DE NINOS

En cuanto a este espacio, la mayoria de
encuestados, perciben temperatura calida,
una sensacion vibrante vy vital; respecto al
dimensionamiento visual, la impresion es de
un ambiente reducido.

SEGMENTO DE JOVENES

La mayoria de encuestados perciben
temperatura calida, una sensacidén vibrante
vy optimista; respecto al dimensionamiento
visual, la impresidon es de un ambiente amplio.

SEGMENTO DE ADULTOS

La mayoria de encuestados perciben
temperatura calida, una sensacion irritable y
vibrante; respecto al dimensionamiento visual,
la impresion es de un ambiente reducido.
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MES:

GENERO: M F EDAD:

SALA DE ESTAR

OPCION #4 VERDE

¢ Qué sensacion de temperatura percibes?
O Célida
O Fria

Si estuvieras dentro de este espacio, ¢, COmo te sentirias?
O Triste
O Fresco
O Intranquilo
O Concentrado

Consideras que los colores aplicados en este espacio lo
hacen ver:

O Amplio
O Reducido

. Qué palabra describe mejor este espacio?

O Relajante
O Entusiasta

¢, Qué opcidn de color consideras mejor para este espacio
de sala de estar?
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RESULTADOS ENCUESTAS: Sala de estar / Opcién #4 COLOR VERDE
(SEGMENTO DE NINOS)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Calida ® Fria Concentrado O Triste
® Intranquilo Fresco

Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ©® Reducido Relajante ©® Entusiasta

0%

100%
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RESULTADOS ENCUESTAS: Sala de estar / Opcién #4 COLOR VERDE
(SEGMENTO DE JOVENES)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Calida ® Fria Fresco ® Intranquilo
@ Triste Concentrado
13%
62%
94%
Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ©® Reducido Relajante ©® Entusiasta

¢
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RESULTADOS ENCUESTAS: Sala de estar / Opcién #4 COLOR VERDE
(SEGMENTO DE ADULTOS)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Calida ® Fria Fresco ® Intranquilo
@ Triste Concentrado
. .
Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ©® Reducido Relajante ©® Entusiasta

¢
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RESULTADOS ENCUESTAS: e,QUé OPCION DE COLOR CONSIDERAS MEJOR
PARA ESTE ESPACIO? (Sala de Estar)

Segmento - Nifos Segmento - Jovenes
Rojo ® Azul Rojo ® Azul
® Naranja Verde ® Naranja Verde

Segmento - Adultos

Rojo ® Azul
® Naranja Verde
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CONCLUSION APLICATIVA

Sala de estar /7 Opcion #4 COLOR VERDE

SEGMENTO DE NINOS

En cuanto a este espacio, la mayoria de
encuestados, perciben temperatura calida,
una sensacion fresca vy relajante; respecto al
dimensionamiento visual la percepcion es de
un ambiente amplio.

SEGMENTO DE JOVENES

La mayoria de encuestados, perciben
temperatura fria, una sensacion de frescura
vy relajacion; respecto al dimensionamiento
visual, la impresion es de un ambiente amplio..

SEGMENTO DE ADULTOS

La mayoria de encuestados perciben
temperatura fria, una sensacion fresca vy
relajante; respecto al dimensionamiento
visual, la impresidon es de un ambiente
reducido.
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MES:

GENERO: M F EDAD:
COCINA

OPCION #1 ROJA, NARANJA Y AMARILLO

¢ Qué sensacion de temperatura percibes?
(O Calida
O Fria

Si estuvieras dentro de este espacio,
., Como te sentirias?

O Angustiado
O Creativo
O Caluroso
O Optimista

Consideras que los colores aplicados en este
espacio lo hacen ver:

O Amplio
O Reducido

¢ Qué palabra describe mejor este espacio?

O Alegria
(O Serenidad
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RESULTADOS ENCUESTAS: Cocina / Opcidon #1 COLOR ROJO, NARANJA Y
AMARILLO (SEGMENTO DE NINOS)

¢, Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?

Fria @ Calida Angustiado ® Caluroso

@ Creativo Optimista
6%
19%

Consideras que los colores aplicados ¢ Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio @ Reducido Alegria @ Serenidad
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RESULTADOS ENCUESTAS: Cocina / Opcidon #1 COLOR ROJO, NARANJA Y
AMARILLO (SEGMENTO DE JOVENES)

¢, Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Fria @ Calida Angustiado ® Caluroso
@ Creativo Optimista
Consideras que los colores aplicados ¢ Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ¢ Reducido Serenidad @ Alegria
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RESULTADOS ENCUESTAS: Cocina / Opcidon #1 COLOR ROJO, NARANJA Y
AMARILLO (SEGMENTO DE ADULTOS)

¢, Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ CoOmo te sentirias?
Fria @ Calida Angustiado ® Caluroso
@ Creativo Optimista

Consideras que los colores aplicados ¢ Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ¢ Reducido Serenidad @ Alegria

87%
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CONCLUSION APLICATIVA

Cocina / Opcion #1 COLOR ROJO, NARANJAY
AMARILLO

SEGMENTO DE NINOS
En cuanto a este espacio, la mayoria de
encuestados, perciben temperatura calida,
una sensacion de alegria vy creatividad;
respecto al dimensionamiento visual, empate
laimpresionde un ambiente amplioy reducido.

SEGMENTO DE JOVENES

La mayoria de encuestados perciben

temperatura calida, una sensacion
de creatividad vy alegria; respecto al
dimensionamiento visual, empates la

impresion de un ambiente amplio vy reducido.

SEGMENTO DE ADULTOS

La mayoria de encuestados perciben
temperatura calida, una sensacion
de creatividad vy alegria; respecto al
dimensionamiento visual, la impresion es de
un ambiente amplio.
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MES:

GENERO: M F EDAD:
COCINA

OPCION # 2 VERDE, AZUL

¢ Qué sensacion de temperatura percibes?
(O Calida
O Fria

Si estuvieras dentro de este espacio,
., Como te sentirias?

(O Aburrido
O Sereno
O Deprimido
O Apatico

Consideras que los colores aplicados en este
espacio lo hacen ver:

O Amplio
O Reducido

¢ Qué palabra describe mejor este espacio?

O Frescura
O Simpleza
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DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: Cocina / Opcién #2 COLOR VERDE Y AZUL
(SEGMENTO DE NINOS)

¢, Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Fria @ Calida Aburrido @ Deprimido
® Sereno Apatico

6%

0%
44%
88%
Consideras que los colores aplicados ¢ Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ¢ Reducido Frescura () Simpleza
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RESULTADOS ENCUESTAS: Cocina / Opcion #2 COLOR VERDE Y AZUL
(SEGMENTO DE JOVENES)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Fria @ Calida Aburrido @ Deprimido
® Sereno Apatico

94%

Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ¢ Reducido Frescura ) Simpleza

94%
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RESULTADOS ENCUESTAS: Cocina / Opcion #2 COLOR VERDE Y AZUL
(SEGMENTO DE ADULTOS)

¢, Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Fria @ Calida Aburrido @ Deprimido
® Sereno Apatico

69%

Consideras que los colores aplicados ¢ Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ¢ Reducido Frescura ) Simpleza

94%
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

CONCLUSION APLICATIVA

Cocina / Opcion #2 COLOR VERDE Y AZUL

SEGMENTO DE NINOS

En cuanto a este espacio, la mayoria de
encuestados, perciben temperatura calida,
una sensacion de serenidad vy frescura;
respecto al dimensionamiento visual, la
impresion es de un ambiente amplio.

SEGMENTO DE JOVENES

La mayoria de encuestados perciben
temperatura fria, una sensacion de serenidad
vy frescura; respecto al dimensionamiento
visual, la impresidon es de un ambiente amplio.

SEGMENTO DE ADULTOS

La mayoria de encuestados perciben
temperatura fria, una sensacion de serenidad
vy frescura; respecto al dimensionamiento
visual, la impresion es de un ambiente amplio.

La psicologia del color v su aplicacion a espacios habitacionales 106



ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

La psicologia del color v su aplicacion a espacios habitacionales 107



ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

MES:

GENERO: M F EDAD:
COCINA

OPCION #3 NEGRAY BLANCA

¢ Qué sensacion de temperatura percibes?
(O Calida
O Fria

Si estuvieras dentro de este espacio,
., Como te sentirias?

(O Calmado
(O Fastidiado
O Desanimado
O Ordenado

Consideras que los colores aplicados en este
espacio lo hacen ver:

O Amplio
O Reducido

¢ Qué palabra describe mejor este espacio?

O Elegancia
(O Tristeza
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DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: Cocina / Opcién #3 BLANCO Y NEGRO
(SEGMENTO DE NINOS)

¢, Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Fria @ Calida Calmado ® Desanimado
@ Fastidiado Ordenado

31%

50%
Consideras que los colores aplicados ¢ Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ¢ Reducido Elegancia O Tristeza
87%
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DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: Cocina / Opcion #3 BLANCO Y NEGRO
(SEGMENTO DE JOVENES)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Fria @ Calida Calmado ® Desanimado
® Fastidiado Ordenado

94%

Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ¢ Reducido Elegancia O Tristeza

81% 87%
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RESULTADOS ENCUESTAS: Cocina / Opcién #3 BLANCO Y NEGRO
(SEGMENTO DE ADULTOS)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Fria @ Calida Calmado ® Desanimado
® Fastidiado Ordenado

0%
° 19%
81%
Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ¢ Reducido Elegancia O Tristeza
87% 94%
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

CONCLUSION APLICATIVA

Cocina / Opcion #3 BLANCO Y NEGRO

SEGMENTO DE NINOS

En cuanto a este espacio, la mayoria de
encuestados, perciben temperatura fria, una
sensacién de calma vy elegancia; respecto al
dimensionamiento visual, la impresion es de
un ambiente amplio.

SEGMENTO DE JOVENES

La mayoria de encuestados perciben
temperatura fria, una sensacion de orden
vy elegancia; respecto al dimensionamiento
visual, la impresidon es de un ambiente amplio.

SEGMENTO DE ADULTOS

La mayoria de encuestados perciben
temperatura fria, una sensacion de orden
vy elegancia; respecto al dimensionamiento
visual, la impresion es de un ambiente amplio.
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

MES:

GENERO: M F EDAD:

COCINA

OPCION #4 ROSA

¢ Qué sensacion de temperatura percibes?
O Célida

O Fria

Si estuvieras dentro de este espacio, ¢, COmo te sentirias?
O Tranquilo
O Activo
O Nostalgico
O Sensible

Consideras que los colores aplicados en este espacio lo
hacen ver:

O Amplio
O Reducido

. Qué palabra describe mejor este espacio?

O Femenino
O Misterioso

¢, Qué opcidn de color consideras mejor para este espacio
de Cocina?

La psicologia del color v su aplicacion a espacios habitacionales
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: Cocina / Opcién #4 ROSA
(SEGMENTO DE NINOS)

¢, Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Fria @ Calida Tranquilo ® Nostélgico
® Activo Sensible

Consideras que los colores aplicados ¢ Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ¢ Reducido Femenino ¢ Misterioso

81%
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: Cocina / Opcion #4 ROSA
(SEGMENTO DE JOVENES)

¢, Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Fria @ Calida Tranquilo ® Nostélgico
® Activo Sensible
19%
19%
Consideras que los colores aplicados ¢ Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ¢ Reducido Femenino ¢ Misterioso

. .
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: Cocina / Opcién #4 ROSA
(SEGMENTO DE ADULTOS)

¢, Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Fria @ Calida Tranquilo ® Nostélgico
® Activo Sensible
Consideras que los colores aplicados ¢ Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ¢ Reducido Femenino ¢ Misterioso

Sk 94%
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: ¢QUE OPCION DE COLOR CONSIDERAS MEJOR
PARA ESTE ESPACIO? (Cocina)

Segmento - Nifos Segmento - Jovenes
Negroy Blanco @ Rojo, Naranja Negroy Blanco @ Rojo, Naranja
® Rosa Verde y Azul ®Rosa Verde y Azul

A 63%

Segmento - Adultos

Negro y Blanco @ Rojo, Naranja
® Rosa Verde y Azul

75%
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

CONCLUSION APLICATIVA

Cocina / Opcion #4 ROSA

SEGMENTO DE NINOS

En cuanto a este espacio, la mayoria de
encuestados, perciben temperatura calida,
una sensacion de tranquilidad femenina;
respecto al dimensionamiento visual, la
impresion es de un ambiente amplio.

SEGMENTO DE JOVENES

La mayoria de encuestados perciben
temperatura fria, una sensacion activa vy
femenina; respecto al dimensionamiento
visual, la impresidon es de un ambiente amplio.

SEGMENTO DE ADULTOS

La mayoria de encuestados perciben
temperatura calida, una sensacion activa
v femenina; respecto al dimensionamiento
visual, la impresion es de un ambiente amplio.
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

MES:

GENERO: M F EDAD:
COMEDOR

OPCION #1 AMARILLO

¢ Qué sensacion de temperatura percibes?
(O Calida
O Fria

Si estuvieras dentro de este espacio,
., Como te sentirias?

(O Estimulado
O Ansioso
O Creativo
O Enfadado

Consideras que los colores aplicados en este
espacio lo hacen ver:

O Amplio
O Reducido

¢ Qué palabra describe mejor este espacio?

O Creatividad
O Melancolia
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: Comedor / Opcién #1 COLOR AMARILLO
(SEGMENTO DE NINOS)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Fria ® Calida Creativo ® Enfadado
® Ansioso Estimulado

Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ©® Reducido Creatividad ® Melancolia

69%

94%
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: Comedor / Opcion #1 COLOR AMARILLO
(SEGMENTO DE JOVENES)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Calida ® Fria Ansioso ® Creativo
® Estimulado Enfadado
13%
12%
Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ©® Reducido Creatividad ® Melancolia

&
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: Comedor / Opcién #1 COLOR AMARILLO
(SEGMENTO DE ADULTOS)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Calida ® Fria Ansioso ® Creativo
® Estimulado Enfadado

87%

Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ©® Reducido Creatividad ® Melancolia

44%

69%
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

CONCLUSION APLICATIVA

Comedor / Opcién #1 COLOR AMARILLO

SEGMENTO DE NINOS

En cuanto a este espacio, la mayoria
de encuestados, perciben temperatura
calida, una sensacidn creativa; respecto al
dimensionamiento visual la impresion es de
un ambiente amplio.

SEGMENTO DE JOVENES

La mayoria de encuestados perciben
temperatura calida, una sensacion de
creatividad; respecto al dimensionamiento
visual, la impresidon es de un ambiente amplio.

SEGMENTO DE ADULTOS

La mayoria de encuestados perciben
temperaturacalida,unasensacidondeansiedad
vy creatividad; respecto al dimensionamiento
visual, la impresidon es de un ambiente
reducido.
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

MES:

GENERO: M F EDAD:
COMEDOR

OPCION # 2 ROSA

¢ Qué sensacion de temperatura percibes?
(O Calida
O Fria

Si estuvieras dentro de este espacio,
., Como te sentirias?

O Sereno

O Ansioso
O Molesto
O Amoroso

Consideras que los colores aplicados en este
espacio lo hacen ver:

O Amplio
O Reducido

¢ Qué palabra describe mejor este espacio?

O Determinaciéon
O Romance
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: Comedor / Opcion #2 COLOR ROSA
(SEGMENTO DE NINOS)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Fria ® Calida Molesto ® Amoroso
® Ansioso Sereno

Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ©® Reducido Romance ® Determinacion

94%
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: Comedor / Opcion #2 COLOR ROSA
(SEGMENTO DE JOVENES)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Fria ® Calida Amoroso ® Molesto
® Sereno Ansioso

56%

87%
Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ©® Reducido Romance ® Determinacion

81%
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: Comedor / Opcion #2 COLOR ROSA
(SEGMENTO DE ADULTOS)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Fria ® Calida Amoroso ® Molesto
® Sereno Ansioso
%
81% 81%
Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?

Amplio ©® Reducido Romance ® Determinacion

88%
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

CONCLUSION APLICATIVA

Comedor /7 Opcién #2 COLOR ROSA

SEGMENTO DE NINOS

En cuanto a este espacio, los encuestados,
empataron la percepcidon de temperatura
calida vy fria, una sensacion amorosa vV
romantica; respecto al dimensionamiento
visual la impresion es de un ambiente amplio.

SEGMENTO DE JOVENES

La mayoria de encuestados perciben
temperaturacalida,unasensacionderomance
y amoroso; respecto al dimensionamiento
visual, la impresidon es de un ambiente amplio.

SEGMENTO DE ADULTOS

La mayoria de encuestados perciben
temperatura calida, una sensacion de amor
vy romance; respecto al dimensionamiento
visual, la impresion es de un ambiente amplio.
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

MES:

GENERO: M F EDAD:
COMEDOR

OPCION #3 VERDE

¢ Qué sensacion de temperatura percibes?
(O Calida
O Fria

Si estuvieras dentro de este espacio,
., Como te sentirias?

O Relajado
O Triste

O Juguetdn
O Estable

Consideras que los colores aplicados en este
espacio lo hacen ver:

O Amplio
O Reducido

¢ Qué palabra describe mejor este espacio?

O Equilibrio
(O Festividad
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: Comedor / Opcién #3 COLOR VERDE
(SEGMENTO DE NINOS)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Fria ® Calida Jugueton @ Estable
O Triste Relajado

.

63%
Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ® Reducido Equilibrio © Festividad

o .

La psicologia del color v su aplicacion a espacios habitacionales 135



ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: Comedor / Opcion #3 COLOR VERDE
(SEGMENTO DE JOVENES)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Fria ® Calida Jugueton @ Estable
O Triste Relajado
37%
19%
Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ® Reducido ® Equilibrio Festividad

. .
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: Comedor / Opcién #3 COLOR VERDE
(SEGMENTO DE ADULTOS)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Fria ® Calida Jugueton @ Estable
O Triste Relajado
13%
56%
69%
Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ® Reducido ® Equilibrio Festividad

. .
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

CONCLUSION APLICATIVA

Comedor / Opcién #3 COLOR VERDE

SEGMENTO DE NINOS

En cuanto a este espacio, la mayoria de
encuestados, perciben temperatura fria,
una sensacion festiva y relajada; respecto al
dimensionamiento visual, la impresion es de
un ambiente amplio.

SEGMENTO DE JOVENES

La mayoria de encuestados perciben
temperatura fria, una sensacion relajada vy
de equiilibrio; respecto al dimensionamiento
visual, la impresidon es de un ambiente amplio.

SEGMENTO DE ADULTOS

La mayoria de encuestados perciben
temperaturafria,unasensacionderelajamiento
v calma; respecto al dimensionamiento visual,
la impresion es de un ambiente amplio.
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

MES:

GENERO: M F EDAD:

COMEDOR

OPCION #4 LILA

¢ Qué sensacion de temperatura percibes?
O Calida

O Fria

Si estuvieras dentro de este espacio, ¢, COmo te sentirias?
O Temeroso
O Pensativo
(O Fastidiado
O Calmado

Consideras que los colores aplicados en este espacio lo
hacen ver:

O Amplio
(O Reducido

. Qué palabra describe mejor este espacio?

O Ternura
O Simpleza

¢, Qué opcidn de color consideras mejor para este espacio
de Comedor?

La psicologia del color v su aplicacion a espacios habitacionales
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: Comedor / Opcién #4 COLOR LILA
(SEGMENTO DE NINOS)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Calida ® Fria Calmado @ Fastidiado
® Pensativo Temeroso

69%

94%

Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ® Reducido Ternura ® Simpleza
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: Comedor / Opcion #4 COLOR LILA
(SEGMENTO DE JOVENES)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Calida ® Fria Calmado ® Pensativo
® Temeroso Fastidioso
Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ® Reducido Ternura ® Simpleza

. .
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: Comedor / Opcién #4 COLOR LILA
(SEGMENTO DE ADULTOS)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Calida ® Fria Calmado ® Pensativo
® Temeroso Fastidioso

Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ® Reducido Ternura ® Simpleza

69%
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: g,QUé OPCION DE COLOR CONSIDERAS MEJOR
PARA ESTE ESPACIO? (Comedor)

Segmento - Nifos Segmento - Jovenes
Amarillo OLila Amarillo @ Lila
® Rosa Verde ®Rosa Verde

% 19%

50%

Segmento - Adultos

Amarillo @ Lila
® Rosa Verde
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

CONCLUSION APLICATIVA

Comedor / Opcion #4 COLOR LILA

SEGMENTO DE NINOS

En cuanto a este espacio, la mayoria de
encuestados, perciben temperatura calida,
una sensacion de calma vy simpleza; respecto
al dimensionamiento visual, la impresion es
de un ambiente amplio.

SEGMENTO DE JOVENES

La mayoria de encuestados perciben
temperatura fria, una sensacion de fastidio y
ternura; respecto al dimensionamiento visual,
la impresion es de un ambiente reducido.

SEGMENTO DE ADULTOS

La mayoria de encuestados perciben
temperatura fria, una sensacion pensativa
v de ternura; respecto al dimensionamiento
visual, la impresion es de un ambiente amplio.
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

MES:

GENERO: M F EDAD:
RECAMARA

OPCION #1 BLANCA

¢ Qué sensacion de temperatura percibes?
(O Calida
O Fria

Si estuvieras dentro de este espacio,
., Como te sentirias?

O Bienestar
O Aburrido

O Libre

O Desmotivado

Consideras que los colores aplicados en este
espacio lo hacen ver:

O Amplio
O Reducido

¢ Qué palabra describe mejor este espacio?

O Autoridad
O Limpieza

La psicologia del color v su aplicacion a espacios habitacionales
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: Recamara / Opcion #1 COLOR BLANCA
(SEGMENTO DE NINOS)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Calida ® Fria Libre ® Desmotivado
@ Aburrido Bienestar

Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio © Reducido Limpieza © Autoridad

81% 88%
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: Recamara / Opcion #1 COLOR BLANCA
(SEGMENTO DE JOVENES)

¢, Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
@ Calida Fria Libre ® Desmotivado
Aburrido @ Bienestar
31%
88%
25%
Consideras que los colores aplicados ¢ Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
O Amplio Reducido O Limpieza Autoridad

® ¢
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: Recamara / Opcion #1 COLOR BLANCA
(SEGMENTO DE ADULTOS)

¢, Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
@ Calida Fria Libre ® Desmotivado
Aburrido @ Bienestar

25%

Consideras que los colores aplicados ¢ Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
O Amplio Reducido O Limpieza Autoridad

®
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

CONCLUSION APLICATIVA

Recamara / Opcién #1 COLOR BLANCA

SEGMENTO DE NINOS

En cuanto a este espacio, la mayoria de
encuestados, perciben temperatura calida,
una sensacion de libertad y limpieza; respecto
al dimensionamiento visual, la impresion es
de un ambiente amplio.

SEGMENTO DE JOVENES

La mayoria de encuestados perciben
temperatura fria, una sensacion de bienestar
v limpieza; respecto al dimensionamiento
visual, la impresidon es de un ambiente amplio.

SEGMENTO DE ADULTOS

La mayoria de encuestados perciben
temperatura fria, una sensacion de bienestar
v limpieza; respecto al dimensionamiento
visual, la impresion es de un ambiente amplio.
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

MES:

GENERO: M F EDAD:
RECAMARA

OPCION #2 GRIS

¢ Qué sensacion de temperatura percibes?
(O Calida
O Fria

Si estuvieras dentro de este espacio,
., Como te sentirias?

(O Calmado
O Ansioso
O Estimulado
O Sonoliento

Consideras que los colores aplicados en este
espacio lo hacen ver:

O Amplio
O Reducido

¢ Qué palabra describe mejor este espacio?

O Elegancia
O Emociodn

La psicologia del color v su aplicacion a espacios habitacionales

154



ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: Recamara / Opcién #2 COLOR GRIS
(SEGMENTO DE NINOS)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Calida ® Fria Estimulado ® Sonoliento
® Ansioso Calmado

57%
Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ® Reducido Elegancia ®Emocidén

81%
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: Recamara / Opcién #2 COLOR GRIS
(SEGMENTO DE JOVENES)

¢, Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Calida ® Fria Estimulado ® Sonoliento
® Ansioso Calmado
63%
0%
6%
Consideras que los colores aplicados ¢ Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ® Reducido ®Elegancia Emocidén
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: Recamara / Opcién #2 COLOR GRIS
(SEGMENTO DE ADULTOS)

¢, Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,

percibes? ¢ Como te sentirias?

Calida ® Fria Estimulado ® Sonoliento

® Ansioso Calmado
. .47%
Consideras que los colores aplicados ¢ Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ® Reducido ®Elegancia Emocidén

. .
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

CONCLUSION APLICATIVA

Recamara / Opcion #2 COLOR GRIS

SEGMENTO DE NINOS

En cuanto a este espacio, la mayoria de
encuestados, perciben temperatura calida,
una sensacion de calma y elegancia; respecto
al dimensionamiento visual, la impresion es
de un ambiente amplio.

SEGMENTO DE JOVENES

La mayoria de encuestados perciben
temperatura fria, una sensacion de calma
vy elegancia; respecto al dimensionamiento
visual, la impresidon es de un ambiente amplio.

SEGMENTO DE ADULTOS

La mayoria de encuestados perciben
temperatura fria, una sensacién de calma
vy elegancia; respecto al dimensionamiento
visual, la impresion es de un ambiente amplio.
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

MES:

GENERO: M F EDAD:
RECAMARA

OPCION #3 MARRON

¢ Qué sensacion de temperatura percibes?
(O Calida
O Fria

Si estuvieras dentro de este espacio,
., Como te sentirias?

O Alegre

O Indiferente
O Confortable
O Intranquilo

Consideras que los colores aplicados en este
espacio lo hacen ver:

O Amplio
O Reducido

¢ Qué palabra describe mejor este espacio?

O Prestigio
(O Aburrido
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: Recamara / Opcién #3 COLOR MARRON
(SEGMENTO DE NINOS)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Célida O Fria Confortable ® Intranquilo
® Indiferente Alegre

37%
44% 0%
Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio © Reducido Prestigio © Aburrido

81% 81%
‘o
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: Recéamara / Opcién #3 COLOR MARRON
(SEGMENTO DE JOVENES)

¢, Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
® Calida Fria Confortable ® Intranquilo
® Indiferente Alegre
Consideras que los colores aplicados ¢ Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio © Reducido Prestigio © Aburrido
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: Recamara / Opcién #3 COLOR MARRON
(SEGMENTO DE ADULTOS)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
® Calida Fria Confortable ® Intranquilo
@ Indiferente Alegre
Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio © Reducido Prestigio © Aburrido

..44% .‘ I’
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

CONCLUSION APLICATIVA

Recémara / Opcién #3 COLOR MARRON

SEGMENTO DE NINOS

En cuanto a este espacio, la mayoria de
encuestados perciben temperatura calida,
una sensacion de conforty prestigio; respecto
al dimensionamiento visual, la impresion es
de un ambiente amplio.

SEGMENTO DE JOVENES

La mayoria de encuestados perciben
temperaturacalida,unasensacionconfortable
vy aburrida; respecto al dimensionamiento
visual, la impresidon es de un ambiente
reducido.

SEGMENTO DE ADULTOS

La mayoria de encuestados perciben
temperatura calida, una sensacién de confort
y prestigio; respecto al dimensionamiento
visual, la impresion es de un ambiente
reducido.
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

MES:

GENERO: M F EDAD:
RECAMARA

OPCION #4 NEGRA

¢ Qué sensacion de temperatura percibes?
O Célida

O Fria

Si estuvieras dentro de este espacio, ¢, COmo te sentirias?
O Reflexivo
O Independiente
O Triste
O Orgulloso

Consideras que los colores aplicados en este espacio lo
hacen ver:

O Amplio
O Reducido

. Qué palabra describe mejor este espacio?

O Poder
(O Tétrico

¢, Qué opcidn de color consideras mejor para este espacio
de Recamara?
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: Recamara / Opcién #4 COLOR NEGRO
(SEGMENTO DE NINOS)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Fria @ Calida Triste ® Orgulloso
® Reflexivo Independiente

19%
19%

Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ® Reducido Poder @ Tétrico

. .
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: Recamara / Opcién #4 COLOR NEGRO
(SEGMENTO DE JOVENES)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Fria @ Calida Triste ® Orgulloso
® Reflexivo Independiente
31%
50%
Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ® Reducido Poder @ Tétrico
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: Recamara / Opcién #4 COLOR NEGRO
(SEGMENTO DE ADULTOS)

¢ Qué sensacion de temperatura Si estuvieras dentro de este espacio,
percibes? ¢ Como te sentirias?
Fria @ Calida Triste ® Orgulloso
® Reflexivo Independiente

37%

81%

Consideras que los colores aplicados ¢, Qué palabra describe mejor este
en este espacio lo hacen ver: espacio?
Amplio ® Reducido Poder @ Tétrico

81%
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

RESULTADOS ENCUESTAS: g,QUé OPCION DE COLOR CONSIDERAS MEJOR
PARA ESTE ESPACIO? (Recamara)

Segmento - Nifos Segmento - Jovenes
Blanco ® Marrén Blanco ® Marrdn
@ Cris Negro ® Gris Negro

38%

31%

Segmento - Adultos

Blanco ® Marrén
® Gris Negro
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ESTUDIO DE APLICACION Y CORROBORACION
DE LA PSICOLOGIA DEL COLOR

CONCLUSION APLICATIVA

Recamara / Opcién #4 COLOR NEGRO

SEGMENTO DE NINOS

En cuanto a este espacio, la mayoria de
encuestados, perciben temperatura fria, una
sensacioén de orgullo y poder; respecto al
dimensionamiento visual, la impresion es de
un ambiente amplio.

SEGMENTO DE JOVENES

La mayoria de encuestados perciben
temperatura fria, una sensacion de poder e
independencia; respecto al dimensionamiento
visual, la impresidon es de un ambiente
reducido.

SEGMENTO DE ADULTOS

La mayoria de encuestados perciben
temperatura fria, una sensacion de tristeza vy
poder; respecto al dimensionamiento visual,
la impresion es de un ambiente amplio.
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ste estudio reafirmd muchas de las
hipotesis establecidas en la teoria investigada
anteriormente acerca de Psicologia del color,
sin embargo, también hay datos interesantes
que contrastan con los datos existentes; esto
Nnos deja saber que las percepciones pueden
variar de acuerdo a diferentes factorescomo lo
son: el paso delos anos, laedad de las personas
y como bien se menciond anteriormente, a sus
experiencias de vida.

Seguln los resultados en el caso del
segmento de ninos, ellos perciben de una
manera diferente los colores que estan
clasificados determinadamente en calidos vy
frios, pues bien, para ellos colores calidos son
percibidos como frios y viceversa.

Por el otro lado, los jovenes, asocian
los colores de manera mas acercada a lo
establecido, asociando colores calidos en
calidos y frios en frios; de igual manera sucede
con las sensaciones pre establecidas, ya que
su impresion es muy similar de acuerdo a los
datos obtenidos de investigaciones pasadas.

Finalmente,losadultossonlosusuariosque
comparten mas del 90% de sus asociaciones a
lo ya establecido en clasificacion y asociacion
del color.
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CONCLUSION

a elaboracion de este
documento ha tenido importante
relevancia para la aplicacion
de conocimientos aprendidos
en la licenciatura de Diseno
de Interiores y ambientacion;
recordemos que los diferentes
componentes de un espacio
habitacional son la suma de
interesantes atmosferas, aquellas
que generan sensaciones, las que
invitan al confort, a la imaginacion,
a los recuerdos teniendo como
Unico limite la creatividad. Para
cualquier disenador el uso del
color es imprescindible dentro
de sus disenos, sin duda alguna
su utilizaciobn con conciencia
v un fin determinado otorgara
resultados estéticos y ademas
personalizados.

El estudio de la Psicologia
del color enfocada a espacios
habitacionales servira como
orientacion hacia el uso de este
elementode fuerzatanimportante
dentro de la decoraciéon. Es tal
sSu importancia que logra causar
impacto, sensaciones y caracter
a los espacios. Retomar Ila
vivacidad de espacios llenos de

color, dejar de lado los espacios
palidos carentes de estimulacion
y caracter; incentivar a los
futuros disenadores a través de
este estudio a que reconozcan
vy conozcan la variedad de
posibilidades asertivas del color.

Este documento ademas de
mostrar materia tedrica acerca
de la Psicologia del color reitera
a través de ninos, jovenes vy
adultos cual es la percepcion
psicologica de acuerdo a sus
experiencias relacionadas con su
edad, informacion que servira de
guia para aquellos interesados en
mejorar siempre la calidad de sus
proyectos, aquellos que buscan
siempre la innovacion, aquellos
que saben de sensaciones vy
atmosferas habitacionales,
los llamados Disenadores de
Interiores.
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