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INTRODUCCION

Cada dia, el deterioro ambiental se hace mas evidente. Tan solo en nuestra ciudad,
se tiran 500 toneladas de basura al dia, entre comercios, hogares y servicios

publicos.

Sin embargo, vivimos en una época de promesas sin precedentes. Las oportunidades
de mejorar las normas de vida y la relacién con la naturaleza son més abundantes

que en cualquier otra Era de toda la evolucién del hombre.

La suprema paradoja de nuestra época es que, en el principio del siglo veintiuno,
poseemos al mismo tiempo poderes que contrastan diametralmente. Por un lado,
tenemos el poder de destruimos de un solo golpe; por el otro, contamos con el poder
igualmente grande de reconstruir y enmendar la senda de la civilizacién, a un nivel

de humanidad y equilibrio ecolégico con el medio ambiente sin antecedente,

Existen estadisticas realmente impresionantes. Cada habitante de la ciudad de
Morelia consume ( en promedio ) 175 litros de agua al dia, y el agujero que se va

“creando” en la capa de 0zono ha crecido en un 8% de un afio a la fecha.

Ademés, la destruccion de la capa de ozono ha alcanzado una extensién mucho
mayor que el doble de la extensién territorial de los Estados Unidos debido al
aumento de los Cloroflourcarbonos ( CFC ), gases que se utilizan en todo tipo de
aparatos refrigerantes como congeladores, aires acondicionados, refrigeradores,

climas artificiales y envases en aerosol.

Actualmente, segin datos del Instituto Nacional de Estadistica, geografia e
Informatica ( INEGI ) la ciudad de Morelia cuenta con 600,000 habitantes

(aproximadamente) . Todos y cada uno de ellos desperdician el agua potable y



corriente, la electricidad, todos producen basura y casi una tercera parte de ellos

conduce un automovil.

Estos hechos provocan un deterioro ecoldgico y ambiental que se traduce en una
calidad de aire minima, lo que se puede observar por el incremento de casos tratados
en la SSA por infecciones respiratorias y oculares en los seres humanos ( estos
padecimientos se incrementaron un 15 % este afio en relacién al pasado, segtin cifras
de la Secretaria de Salud en Michoacan ) > en toneladas y toneladas de basura que

van a permanecer sobre la faz de la tierra por decenas de afios.

Es una realidad que las reservas de agua potable se estan agotando, aunque se dice
que todavia queda agua potable como para otro siglo, al ritmo que va el crecimiento
demografico, se calcula que dure solamente medio siglo ( por mencionar un
ejemplo, tan sélo en una parte de la ciudad de Meéxico se desperdician diariamente

mil 600 litros de agua potable por segundo ) .

El aumento de la contaminacién ha sido tan radical que segun la Secretaria de Salud,
en los ultimos meses, mas de 20 mil mexicanos han muerto a consecuencia de

enfermedades respiratorias provocadas por la contaminacién (SSA, 2003 )

Seglin datos proporcionados por el H. Ayuntamiento , en Morelia se generan
alrededor de 500 toneladas diariamente, las cuales se dividen por porcentaje se la
siguiente manera:60% Materia organica, 14% Papel y carton, 10% Plasticos, 4%
Vidrio, 2% Metales, 10% Otros

La Delegacion en Michoacan de la Secretaria de Desarrollo Urbano y Ecologia

( SEDUE ) recientemente renombrada Secretaria de Urbanismo y Medio Ambiente

( SUMA ) comenzé hace cuatro afios una campafia ecologica, que tenia como
objetivos crear conciencia en los habitantes de esta ciudad, en relacion a actividades

concretas tales como: no tirar basura en la calle, separarla, reciclarla , no



desperdiciar el agua, afinar el coche, no desperdiciar la electricidad, y ahorrar

energia eléctrica.

Tenia como herramienta principal una caricatura llamada “el ecolocuate”, ya que la
campaiia estaba dirigida principalmente a los nifios por considerar que ellos podrian
tener una actitud mas positiva hacia estos habitos, y de manera siguiente, influir en

las actitudes de sus padres.

Esta campafia fue planeéda para trasmitirse a través de la television en el canal 2,y
simultineamente, por radio en el 1550, Televisora y estacién del Sistema
Michoacano de Radio y Television. (SMRYTV)

Hasta hoy, todavia se trasmiten algunos promocionales inclusive, durante un corto
tiempo se distribuyeron en algunos de los cruceros de la ciudad, bolsas de papel
para la basura para que los automovilistas comenzaran a realizar acciones
concretas como no tirar la basura en la calle. Pero, no tuvo el éxito esperado ya que

en toda su organizacion logistica tuvo algunas fallas.

Una de las principales desventajas fue que solo se trasmitia por el canal oficial, es
decir , el SMRYTYV , lo que hace que muchas personas no lo pudieran observar, ya

que la sefial es deficiente y ademas, existen otros canales de television abierta.

Los spot se escuchaban solo en la frecuencia de radio 1550 de amplitud modulada ,
tomando en cuenta que en Morelia, existen mas de 20 frecuencias, lo que también

segmentaba el auditorio para la campafia.

Otro factor en contra fue que estaba dinigido a nifios, y aunque los padres también
tenian contacto con ella, probablemente no se sentian identificados, lo que

ocastonaba que no tuviera tanto impacto.



Aparte de esta camparia, no existe ninguna otra similar o parecida, ni por parte del
Gobierno del Estado ni de la Iniciativa Privada, que esté especificamente dirigida a

crear este tipo de Educacion Ambiental en la sociedad.

Segun una definicién del Consejo Estatal de Ecologia de la ciudad de Meéxico, la
Educacion Ambiental es “el conjunto de acciones orientadas a favorecer el
conocimiento y comprensién del ambiente, la adquisicion de actitudes y
transformacion de valores para mejorar el estado del ambiente, del desarrollo y de

las condiciones de vida de los habitantes de la Ciudad ".

Aunque es un término relativamente nuevo ( comienza a utilizarse a principios de la
década de los ochenta ) la Educacién Ambiental representa un factor de cambioen la
socicdad mundial, para , de esta forma , establecer una nueva relacién con el

entorno.

Ademas, proporciona a la sociedad la posibilidad de adquirir una nueva visién de la
realidad, redimensionando el conocimiento, y replanteando valores y actitudes. Una
visién que permitiria a cada ser humano asumirse como parte de un sistema

mterdependiente, estableciendo una nueva convivencia con su entormno

La Ley del Equilibrio Ecoldgico y Proteccion al Ambiente del Estado de Michoacan
de Ocampo contempla en sus secciones VI y VII, articulos 38, 40, 41, 42, 43, 44, 45,
46 y 47 acciones relacionadas con la necesidad de generar y difundir informacién

ambiental que apoye la toma de decisiones.

Por lo tanto , es de vital importancia comenzar a crear campafias de Educacion
Ambiental sustentadas por el gobiemno estatal y federal, donde la iniciativa privada

también participe como parte de un compromiso con la sociedad.



ste proyecto de creacion de un cineminuto para trasmitirse en la ciudad de Morelia
ene como objetivo crear y reforzar en la sociedad moreliana un verdadero cambio
> actitud, promoviendo los habitos ecolégicos que podrian hacer una diferencia
itre este estado y los demas, a través de un cineminuto , que por sus caracteristicas

ermite que sea el “vehiculo™ adecuado para el objetivo de educacién.

sta dirigida principalmente a los adolescentes y adultos jovenes, cuyas edades
actuan entre los 12 y los 25 afios, y sera difundida a través del cine, por ser este

10 de los medios de comunicacién masivos que tienen mayor difusién en Morelia.

n la ciudad de Morelia, segin datos proporcionados por Organizacién Ramirez,
uden a las salas cinematograficas un promedio de 16,000 personas a la semana,

or 1o que se espera que el impacto de este cineminuto sea realmente masivo.

1s objetivos son los siguientes:

ENERAL: Crear un cineminuto de Educacién Ambiental en la ciudad de Morelia
ara concientizar a la sociedad moreliana sobre los habitos dafiinos para el medio

nbiente.

ARTICULAR: Presentar las bases técnicas que necesita la produccién de un

neminuto.

ara fines del trabajo, entenderemos los siguientes términos bajo estos conceptos:

ineminuto: Comerciales trasmitidos en cine que tienen por lo general una
iracion de un minuto, ( cuesta lo mismo exhibirlos de 20" 30" 40" 6 de un minuto,
or es0 casi todos aprovechan el tiempo completo del minuto. La razén es que serian
>masiados comerciales si estos tuvieran menor duracién, ya que las cadenas de

hibicién proyectan hasta cinco minutos maximo de comerciales )



Educacion Ambiental: Conjunto de acciones orientadas a favorecer el
conocimiento y comprension del ambiente, la adquisicion de actitudes y
transformacion de valores para mejorar el estado del ambiente, del desarrollo y de
las condiciones de vida de los habitantes de la Ciudad ( Definicién del Consejo
Estatal de Ecologia de la ciudad de México)

Comunicacién: Trasmisiéon de informacién, ideas, emociones, habilidades, etc;
mediante simbolos palabras, imégeﬁes, cifras, graficos, etc. El acto o proceso de
trasmision es lo que, habitualmente, se llama comunicaciéon ( BERELSON Y
STEINER cit. Blake, 1983 -3 )

El Primer capitulo, es un analisis sobre la variable ecologia, su proceso historico
como practica social, ubicando antecedentes, ademas de presentar la situacion
ambiental en México como pais, y posteriormente, en Morelia, en sus tres factores
principales: Contaminacién por basura, contaminacién del agua y deforestacién y
erosion.

El segundo capitulo presenta un esbozo del concepto y desarrollo de los medios de

comunicacioén en general, y el compromiso y la funcién social de estos.

El tercer capitulo vincula los dos anteriores, al presentar los esfuerzos de
concientizacién previos en medios de comunicacién y las posibilidades que presenta

la comunicacién para Ia preservacion del ambiente.

En el cuarto capitulo se presenta la historia del cine, abarcando cine mundial y
enfatizando cine mexicano, se explica también la produccién filmica y sus tres

etapas mas importantes: Preproduccion, produccion y postproduccion.



Finalmente, el quinto capitulo muestra el proyecto de creacion de un cineminuto de
Educacién Ambiental en la ciudad de Morelia, con una Justificacién, Guién literario,

Guién técnico, Story Board, y un primer presupuesto de su viabilidad y costo.

Contiene un anexo que explica a detalle cada una de las tomas que se ocupan

generalmente en cine y television.

No hay duda de que los medios de comunicacién son un factor importante dentro del
desarrollo sociaL econdmico y cultural de la sociedad, y se reconoce la funcién

social de estos principalmente en tres aspectos:

1. Como difusores de informacién hacia diferentes sectores de la sociedad.

2. Como un sector que influye importantemente en la toxha de decisiones
politicas ya que a través de los medios los gobiernos brindan y reciben
informacién, opiniones y posturas sobre temas de relevancia social.

3. Como posible promotor de una conciencia ambiental, desempefiando un rol

de tipo educativo y de promocién cultural.

Es necesario y urgente aprovechar eficazmente a los medios de comunicacién para
lograr un cambio de actitud en la sociedad que beneficie al medio ambiente, ya que

de este dependemos para vivir.



1.-LA VARIABLE ECOLOGIA

1.1_EL DESARROLLO HISTORICO DE LA
ECOLOGIA COMO PRACTICA SOCIAL.

La ecologia ha sido definida de varias formas. Asi, para algunos es “El estudio de
~las mterrelaciones entre los organismos y su medio ambiente” y para otros, “la

economia de la naturaleza” o “la biologia de los ecosistemas”.

El término griego “ oikos” ( Casa ) es la raiz tanto de la palabra ecologia como del
término economia, por ese motivo, algunos han considerado a la ecologia como la
“economia de la vida”. Por ejemplo, la ecologia humana se ocupa especificamente

de estudiar los aspectos ecoldgicos de la comunidad en que vivimos.

“La ecologia podria definirse como la ciencia que estudia las condiciones de
existencia de los organismos vivos y las interrelaciones de todo tipo existentes entre

ellos y su medio ambiente” ( VASQUEZ, 1993: 4 ).

En este caso particular, haremos un ejercicio de ecologia humana, al plantear la
creacion de un cineminuto de educacidén ambiental para difundirse a través del cine,
cuyo objetivo sera el crear conciencia de los comportamientos del ser humano que

dafian al planeta tierra y a su vez repercuten en el ecosistema en general.

La ecologia es un tema relativamente nuevo en la sociedad. Hace 20 afios este
término no tenia las dimensiones de importancia que ahora se conocen. Lentamente,
la ecologia se fue volviendo tema principal en las agendas de los gobiemos de todo

el mundo.



“El término ecologia lo estableci6 el célebre bidlogo aleman Emest H. Haeckel
(1834 -1919 ) en el afio de 1869, quien lo definié como el estudio de las relaciones
de un organismo con su ambiente inorganico y orgéanico; en particular, que un
organismo cualquiera presentaba relaciones de tipo positivo o “amistoso” y de tipo
negativo o “enemistosas™ con las plantas y animales con los que convivia. Tal vez el
mérito de Haeckel fue percatarse de que el campo de estudio de la ecologia no
estaba cubierto por ninguna de las ramas de la biologia de esa época”
(VASQUEZ, 1993: 5).

Los primeros antecedentes de la politica ambiental en México fueron en los afios
cuarenta, con la promulgacion de la Ley de Conservacién de Suelo y Agua. Tres
décadas mas tarde, al inicio de los afios setenta, se promulgé la Ley para Prevenir y
Controlar la Contaminacién Ambiental.

En 1972, se dio la primera respuesta directa de organizaciéon administrativa del
gobiemno federal para enfrentar los problemas ambientales del desarrollo desde un
enfoque eminentemente sanitario, al instituirse la Subsecretaria para el

mejoramiento del ambiente en la Secretaria de Salubridad y Asistencia.

A lo largo de cuatro décadas (1940-1980), la estrategia de desarrollo nacional se
centr6 en el impulso a la industrializacion a través de la sustitucion de
importaciones. El medio fundamental fue la intervencion directa del estado en la

economia, que incluia la proteccién de un mercado interno.

La industrializacién subordind el desarrollo de las demds actividades econdémicas,
particularmente las del sector primario, gener6 un modelo de explotacién intensiva y
extensiva de los recursos naturales, asi como un desarrollo urbano industrial que no

previo sus efectos ambientales, ni regul6 adecuadamente sus resultados en términos

(B8]



de manejo de residuos, emisién de contaminantes a la atmédsfera o descargas en los

cuerpos de agua.

A partir de 1982, la politica ambiental mexicana comenzd a adquirir un enfoque
integral y se reformé la Constitucion para crear nuevas instituciones y precisar las
bases juridicas y administrativas de la politica de proteccién ambiental En este afio
fue creada la Secretaria de Desarrollo Urbano y Ecologia (SEDUE), para garantizar
el cumplimiento de las Leyes y reorientar la politica ambiental del pais y en este

mismo afio se promulgé la Ley Federal de Proteccion al Ambiente.

En 1987, se faculté al Congreso de la Unién para legislar en términos de la
concurrencia a los tres ordenes de gobiemo, en materia de proteccion al ambiente.
Con base en esa reforma Y con base en las leyes anteriores, en 1988 fue publicada la
Ley General del Equilibrio Ecolégico y la Proteccién al Ambiente (LEEGEPA),

misma que hasta la fecha, ha sido la base de la politica ambiental del pais.

En 1989, se cre6 la Comisién Nacional del Agua (CONAGUA) como autoridad
federal en materia de administracién del agua, proteccién de cuencas hidrolégicas y
vigilancia en el cumplimiento de las normas sobre descargas y tratamientos del

agua.

En 1992, se transformé la SEDUE en Ia Secretaria de Desarrollo Social (SEDESOL)
y se€ crearon el Instituto Nacional de Ecologia (INE) y la Procuraduria Federal de
Proteccién al Ambiente (PROF EPA).

En diciembre de 1994, se cre6 la Secretaria de Medio Ambiente, Recursos Naturales
y Pesca (SEMARNAP), dicha institucion nace de la necesidad de planear el manejo
de recursos naturales y politicas ambientales en nuestro pais desde un punto de vista
ntegral, articulando los objetivos econémicos, sociales y ambientales. Esta idea

nace y crece desde 1992, con el concepto de "desarrollo sustentable” Con este

o



pueden participar cualquier persona sin mmportar raza o nacionalidad, esto a través
de foros y consultas en todo el mundo. Pero de manera definitiva, la sociedad en

general atin no logra comprender la importancia de mantener el equilibrio ecolégico

entre los seres vivos y el ecosistema.

Diariamente, en todo el mundo, se desperdician millones de litros de agua por
minuto, se contamina el aire, se talan bosques y se producen millones también de
toneladas de basura. Pero, nos enfocaremos a los problemas principales de México,
y en particular de Morelia, donde existe una poblacion de casi un millén de
habitantes, de los cuales, todos contribuimos a la afectaciéon del medio ambiente, a
la disminucién de areas verdes, al desperdicio de agua ( potable o no)y ala

generacion de miles de toneladas de basura,

Cada uno de nosotros somos responsables de lo que suceda en nuestro planeta, por
lo tanto debemos afrontar las consecuencias de nuestras actitudes y tomar acciones

para mejorar las condiciones de vida.

“ La ecologia modermna se ha ampliado enormemente, no s6lo en la extension de su
campo de accion, sino en la profundidad de sus planteamientos por lo que los
problemas ligados a ella — como los relativos a la conservacion y explotacion de los
recursos naturales — deben enfocarse desde un ponto de vista educativo, de
concientizacion y de accién, y no por medio de la promulgacién de leyes y

reglamentos abstractos y la aplicacién de planes ilogicos.” ( VASQUEZ, 1993: 8 ).

Por lo tanto, la ecologia debera pasar la frontera de ser una materia teérica para
convertirse en practica, donde cada uno de los sercs humanos que habitamos en la
tierra seamos conscientes de los cambios y dafios que produce nuestra existencia en

el desarrollo de los demas 0rganismos con los que convivimos diariamente.



1.2 SITUACION AMBIENTAL EN MEXICO

Actualmente los problemas ambientales en las grandes ciudades han alcanzado
matices significativos debido a la cantidad excesiva de material contaminante

generado por el consumo intenso de combustibles asociado al crecimiento industrial,

urbano y vehicular.

El impacto ambiental sobre los recursos naturales renovables ha sido muy severo,
sobre todo a Gltimas fechas, la explotacién mas drastica se presentd, conforme la
ciencia y la tecnologia avanzaron y fueron requiriendo mayores medios energéticos

0 la produccién solicité una mayor aportacion de materias primas.

Por ejemplo, segin los investigadores de la Universidad Nacional Auténoma de
Meéxico, exportar petréleo crudo equivale a quemar nuestros bosques para producir
carbon; es decir; el pais exportador de materiales consume y a veces destruye sus
propios recursos para obtener minimas ganancias y, la mayoria de las veces,

importar a precios altos los mismos materiales, s6lo que ya procesados.

Los datos que presenté un Informe titulado “América Latina y El Caribe:
Perspectivas del Medio Ambiente 2000 : Datos relevantes sobre la situacién
ambiental de la region” durante un congreso llevado a cabo en junio del 2001 en la

ciudad de México, son alarmantes en cuestion de estadisticas.

El 60% del territorio mexicano (unas 120 millones de hectareas) esta afectado por
un proceso de degradacion severo o extremo. Esto afecta también todos los bosques
y areas verdes que obtienen de la tierra sustento. Una combinacién de tala con
sequia esta aumentando la inflamabilidad de los bosques de la region. La extraccion
selectiva de la madera aumenta la vulnerabilidad a los incendios, permitiendo la

penetracion de la luz solar hasta la capa combustible del bosque.



Los incendios, que normalmente no se ncluyen en los programas de monitoreo
sobre la deforestacion, pueden aumentar hasta en un 60 por ciento el 4rea de bosque

afectada por la actividad humana.

Los problemas regionales de disponibilidad de agua estan aumentando. En 1995
México era el tinico pais del continente que consumia mas del 10 por ciento del agua
disponible, pero ahora tanto México como Pert utilizan mas del 15 por ciento de sus
reservas totales de agua dulce cada afio, lo que significa que dia a dia disminuyen

nuestras reservas con mayor rapidez de la estimada.

Casi tres cuartas partes de la poblacién regional se concentran en unas pocas grandes
ciudades, en condiciones de hacinamiento Yy con severas carencias de servicios
basicos. Esta urbanizacién no planificada agrava los problemas de uso del suelo,
deterioro costero marino, calidad del aire, uso y contaminacién de agua, y manejo de

desechos sélidos y peligrosos.

Para recoger y enterrar los residuos pehigrosos de la regién, es decir aquellos que
plantean un riesgo a la salud humana y al medio ambiente, como son los desechos
toxicos, reactivos, corrosivos, radioactivos, inflamables o infecciosos, se requeriria

de una flotilla de treinta mil camiones y 350 mil metros cubicos de tierra al dia.

Aunque hasta el dia de hoy, México se encuentra como uno de los paises mas ricos
en cuestion de recursos naturales renovables y no renovables, esta situacion podria
cambiar radicalmente si continuamos con esta “velocidad de consumo”. Por lo tanto,

es necesario tomar medidas preventivas para evitar esta situacion.



1.3 EL. CASO MORELIA

Morelia se localiza en la zona norte del estado de Michoacan de Ocampo, en el
municipio del mismo nombre, entre los 19° 42' latitud norte y 101° 11" longitud

oeste, a una altitud promedio de 1,920 metros sobre &l nivel del mar (msnm. )

El clima es templado subhimedo con lluvias en verano, con una temperatura media
de 17.7° C y una precipitacion promedio anual de 785 mm. La direccién de los

vientos dominantes es del suroeste durante el verano y noroeste durante el inviemo.

Fisiograficamente se ubica en el Valle de Guayangareo, dentro de la region
denominada Cuenca de Lagos Patzcuaro - Cuitzeo - Yuritia. En sus inmediaciones
se localizan los cerros de Atécuaro y Pico de Quinceo al noroeste y Cerro de

Punhuato al Oriente, mismos que forman parte del sistema volcanico transversal.

El Rio Grande de Morelia atraviesa la zona norponiente de la ciudad, desembocando
en el lago de Cuitzeo. Otras corrientes son el rio Chiquito y los arroyos Atécuaro,
del Huerto y del Refugio. Al suroeste de la ciudad se localiza la presa de Cointzio.
(Programa de Desarrollo Urbano de Morelia, Michoacan, 1995).

El crecimiento demografico y el incremento de la produccién aunados a las
modalidades insostenibles de consumo, generan grandes presiones sobre el entomo,

sobre los recursos naturales.



La actual poblacién del Municipio de Morelia estimada en 549,996 habitantes
(INEGI, CENSO 2000.); previéndose una poblacion de 1'134,532 habitantes para el
afio 2020, si se considera un indice de crecimiento anual sostenido del 3 3% (En el
estado de Michoacan , segun datos proporcionados por el CENSO 2000, hay 3, 985,
667 habitantes, estos divididos en 113 municipios, por lo tanto, Morelia, ocupa el
primer lugar en cantidad de habitantes por metro cuadrado )

Comparativamente, la poblacién proyectada para Morelia por el Consejo Estatal de
Poblacién es de 768,698 habitantes para el afio 2005 y 845,791 para el 2010 (El
Municipio en Cifras, 2000). En un periodo de 40 afios (de 1950 2 1990) Ia poblacién
urbana pasé del 59 al 89%, mientras la rural decreci6 del 4] al 11% (Op. cit). La
densidad poblacional del Municipio de Morelia en el afio 1995 era de 4327
habitantes por kilémetro cuadrado. (INEGI, 2000).

El municipio debe determinar sy capacidad para proporcionar sustento a la
poblacién, por lo cual debe brindarse particular atencién a los recursos vitales como

el agua, el aire, el suelo y la diversidad bioldgica.

La gestion de los recursos debers orientarse a la satisfaccién de las necesidades de la
poblacion de manera sostenible en el largo plazo. Para ello deben ponerse en
practica programas demograficos con politicas de vasto alcance, considerando
igualmente la preservacion de los ecosistemas, la tecnologia y los asentamientos
humanos. ( INEGI, 2000)




1.3.1 CONTAMINACION POR BASURA

En definicion del H. Ayuntamiento de Morelia , la basura es la mezcla de la materia
organica y los desechos sanitarios con el resto de materiales que pueden ser

reutilizados o reciclados.

La basura es uno de los problemas mas serios que se enfrenta a nivel mundial y esto

es , en muchas ocasiones, debido a la ignorancia y los malos habitos de la poblacion.

Este problema dia con dia afecta de una manera tan grave que lo inico que se

logra es alterar el ecosistema y degradar el medio ambiente.

Con la basura se crea fauna nociva para la salud, este tipo de fauna se desarrolla en
los lotes baldios donde debido a la no separacion de la basura, se crea un sin fin de
animales tales como: cucaracha, ratas, moscas, mosquitos,, que estos a su vez son
conductores de enfermedades por medio de microorganismos que van entre sus
patas y se paran en los alimentos que existen en las casas y posteriormente son

ingeridos por las personas.

Dentro de los principales problemas que se producen por la basura es la
contaminacion del suelo, aire y agua. Estos recursos se ven afectados principalmente

porque no existe una conducta de disciplina por parte del hombre.

Cada persona produce un promedio de 800 gramos diarios de basura, en Michoacan
se produce 1 millon 100 mil toneladas anuales de basura, y un promedio diario de

basura de 500 toneladas ( H. Ayuntamiento de Morelia, 2002 — 2005 ).



Segun el Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Informatica ( INEGI ) en el
afio 2000, Morelia contaba con una poblacion total de 549,996, Cada juna de estas
personas genera un promedio de basura domiciliara de * 583.7 gramos / dia, lo que

da un total de alrededor de 400 toneladas al dia de basura.

Estos indices de produccion son alarmantes, a continuacién se mostraran algunas

estadisticas para reflejar la magnitud del problema en que se ha convertido la basura

en Morelia

Generacion promedio de basura domiciliaria, por habitante y por estrato socio

econdmico *

e Generacion total de basura domiciliaria, por dia * 323.6 toneladas / dia
» Basura generada por otras fuentes * 97.09 toneladas / dia
» Generacion total de basura * 420.75 toneladas / dia

» Peso volumétrico de la basura generada * - Promedio 141.8 kg/m

e Por estrato socio economico

Estrato alto 148 7 kg/m3:
Estrato medio 161.3 kg/m3

Materia organica 59.51% ;;




Plastlcos ’ 9 99%

Metales 217% 212% ;52‘70%

 Generacion per capita de residuos solidos** 758 8 gramos / dia

* Estimaciones efectuadas por HUMAN CONSULTORES S.A. de C. V.
empresa que obtuvo mediante licitacién publica, el contrato de la SEDESOL
para realizar el "Proyecto de Construccién del Relleno Sanitario de Morelia y

Estudio de Impacto Ambiental”, al finalizar 1998

** La generacion per capita de residuos sélidos es, en general, independiente de
la poblacion y de su crecimiento; depende unicamente de factores adicionales,

principalmente de tipo econdmico.



La recoleccion, separado y reciclaje de toda esta basura se encuentra a cargo del
servicio de limpia gubernamental en conjunto con algunas asociaciones privadas
de recolectores, que operan de manera legal en la ciudad. Pese a todo, los
esfuerzos por mantener el rellenos sanitario dentro de los indices “normales” han
sido infructuosos, al grado de que actualmente, existen proyectos de construccién
de dos rellenos alternos para satisfacer la demanda de la generacion de basura en

la ciudad y sus alrededores.
» Servicio de recoleccién de basura

Se estima que se cubre el 75% de la demanda de servicio de recoleccion, el
cual se brinda en forma mixta; por parte del h. ayuntamiento y por

particulares autorizados, tal como a continuacion se desglosa:

» A cargo del H. Ayuntamiento se recogen aproximadamente 193.54 toneladas

cada dia, con 42 vehiculos.

e A cargo del servicio particular concesionado se recogen aproximadamente
227.20 toneladas cada dia, con un promedio de 230 vehiculos.

El servicio particular lo integran 8 uniones, con un padron total de 431

concesiones.
Disposicion final de la basura generada

» La basura generada se deposita en un terreno de 18 hectareas, que se renta a

particulares y que se ubica a 12 kilometros al poniente de la ciudad.
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« Dentro del sitio de disposicion final se llevan a cabo actividades de pepena,
por un numero aproximado de 150 personas que pertenecen a la union

mutualista de pepenadores "Tierra y Libertad"

Es imperante la necesidad de una campafia de concientizacion ecolégica y
separacion de deshechos para disminuir la produccion y efectos de la generacion de

basura.

Una de las soluciones que se han comenzado a poner en practica en fechas recientes,
¢s el programa “Vamos a separar” , cuyo objetivo es crear habitos de clasificacion y

reciclado de basura en los habitantes.
Para clasificar la basura existen dos grupos:

A) Reciclables. : Metal, vidrio, papel, carton, plasticos, materia organica.

B) No reciclables. Pilas, rastrillos, zapatos, tetra pack, ropa vieja.

Existen varias sugerencias y recomendaciones a través de las cuales las personas

pueden reducir hasta en un 80% la basura que generan diariamente.

El programa de reciclado menciona los siguientes pasos para hacerlo efectivo

1.- Separar., no mezclar los desperdicios. Asi, muchos de ellos se pueden reutilizar.

2.- Los desechos seran recogidos por un camion recolector u otra clase de transporte

con separadores.

3.- Las presidencias municipales contaran con un centro de acopio, lugar donde se

almacenaran para su comercializacion los desechos reciclables.



4. - El municipio tendra un lugar donde depositar y transformar la materia organica

en abono.
5. - Los desechos varios y no reciclables se depositaran en el relleno sanitario.

Las familias deben utilizar unas cajas de madera con un color que permitira

identificar y hacer mas facil el separado :

Caja color amarillo. Contiene carton, papel, periddico, colocarlo sin arrugar y

limpio.

Caja color blanco. Contiene vidrio, debe de estar limpio y acomodado para ocupar

menos espacio, los envases sin etiqueta ni tapa.

Caja color azul. Envases de plastico. Se pueden abrir con un cuchillo y poner otros
mas chicos en su interior, se les quita las etiquetas, los empaques y envolturas de

plastico se colocan limpios.

Caja de color gris. Corcho latas, tapas, llaves, cacerolas, papel aluminio. Las latas

deben ir limpias, sin etiquetas de papel y aplanadas.

Caja de color verde. En esta caja se coloca todo 1o que es desperdicio organico como

la comida, las cascaras de platano las frutas, los huesos.

Caja de color rojo. Todo lo que no es reciclable como la ropa vieja, zapatos,
rastrillos, envases de aerosol, pilas, ademés por separado se ponen las toalias

sanitarias, pafiales y desechos de curacion.



El 20% de los desechos generados se llevan al relleno sanitario y el 80% son

reciclados.

Las tendencias actuales del consumo generan aproximadamente 500 toneladas de
basura por dia en las zonas urbana y suburbana del Municipio de Morelia. Para
hacer frente a dicha problematica y asumir el reto que supone dar solucién de la
misma, la sociedad debera estimular y adoptar las practicas de reduccién,
reutilizacién y reciclaje. Para ello, el gobierno y la iniciativa privada deberin
trabajar conjuntamente en la creacién de empresas que capten y atiendan el resultado

de dichos procesos.

A través de acciones como esta, se podra reducir la basura generada en la ciudad, y

en un plazo mediano, extenderlo a todo el estado, inciuyendo el campo.
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1.3.2 CONTAMINACION DEL AGUA

Por ser un recurso natural no renovable, el agua se ha convertido en uno de los
“tesoros” que el ser humano debe cuidar y conservar. Aun cuando el 75 % del
planeta es agua ( entre dulce y salada ), segiin estimaciones de la organizacién no
gubemamental Green Peace, para dentro de tres décadas, esta cantidad no sera
suficiente para cubrir las necesidades minimas de la poblacién humana, lo que
implicard graves consecuencias entre las que se encuentran la desaparicion de

especies animales, areas verdes e infinidad de arroyos y rios, lo que deterioraria por

completo el ecosistema.

- El agua es el recurso mas importante para la vida, ya que todos los animales, las
plantas y los seres humanos dependen de ella para vivir. Es aprovechada por todos
para la alimentacion, la agricultura, en las fabricas para la elaboracién de infinidad
de productos, es muy 1itil para la generacion de energia y no olvides que los rios,
mares y océanos permiten transportar personas y cosas de un sitio a otro,

convirtiéndose en importantes vias de comunicacién.

El agua no solo se encuentra en la naturaleza, sino también forma parte del cuerpo,

humano, gracias a esta se pueden llevar a cabo todas las funciones vitales.

Los mares y océanos contienen la mayor cantidad de agua existente en el mundo,

pero por ser salada, no se puede utilizar para las cuestiones de consumo del ser

humano.

Solo una pequefia parte del agua del planeta no es salada, a esta se le llama agua

dulce y es aproximadamente un 1% del total del agua.



Estos son algunos de los usos del agua

a) El agua es el recurso natural que mas utiliza el ser humano
b) Abrir una llave y tener y tener agua dulce es un gran logro del siglo pasado.
¢) Enla casa en un solo dia, el agua es utilizada para beber, preparar la comida,

hacer limpieza, para Ia higiene del cuerpo, lavar la ropa, regar el jardin etc.

Ademas de su uso en el hogar, el agua se emplea en -
a) El campo para regar los cultivos,
b) Las fabricas para elaborar infinidad de productos.
c) La generacion de energia eléctrica, como se realiza en Ia presa de Infiemillo

que es la mas importante de México.

El agua es importante en todas las actividades, y actualmente se contamina de las

siguientes formas:

a) Los drenajes de nuestra casa que son vertidos a los lagos y rios, y estos a su
vez al mar.

b) Las descargas de aguas residuales provimentes e las industrias.

c¢) Basura depositadas en los rios, lagos, manantiales y el mar.

d) Al utilizar en exceso detergentes e insecticidas.

e) El uso excesivo de fertilizantes y plaguicidas que son arrastrados de las
tierras agricolas a los rios.

f) El derrame de combustible (petroleo, diesel), de barcos y lanchas.

Todo esto trae como consecuencia Ia degradacion de los recursos naturales, ademas

de que la salud humana se ve afectada.




Dentro de los principales contaminantes encontramos en el agua son:;

a)

b)

d)

DETERGENTES Y SHAMPOO, son sustancias quimicas de uso comtn en
la vida cotidiana, hospitales, industrias. Se emplea para la limpieza y aseo
personal, por lo que cada dia llegan a los rios, lagos y mares grandes
cantidades de estas sustancias, causando la muerte de NUMErosos seres

acuaticos e imposibilitan el agua para uso doméstico, agricolas y ganaderas.

BASURA, por ignorancia o comodidad, numerosas personas arrojan a los
rios desechos que al descomponerse alteran sus propiedades naturales,
provocando que los peces mueran y de desarrollen microbios patdgenos, por

lo que el agua no puede ser usada como potable, ya que se vuelve peligrosa.

FERTILIZANTES E INSECTICIDAS, estos productos pueden favorecer
la multiplicacién de algas y otros vegetales acuaticos, que al proliferar
provocan también la obstruccion de los canales de riego, lo cual rompe el

equilibrio ecolégico en las comunidades acuaticas.

DESECHOS INDUSTRIALES, son numerosas las industrias que utilizan el
agua para lavar las materias primas que emplean y arrojan desperdicios y
aguas sucias con numerosas sustancias y sales toxicas a los cauces de los rios,

lagos y mares.

PETROLEO Y SUS DERIVADOS, Ios mares y las regiones costeras son

afectadas por este producto que llega al agua debido a los derrames.
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Uno de los mas grandes riesgos de 1a contaminacion de los cuerpos de agua es la
destruccion del FITOPLACTON (conjunto de algas marinas), puesto que con su

actividad fotosintética contribuyen a la oxigenacién del agua y a la purificacién del

aire atmosférico.

Con la contaminacién del agua, todos los ciclos bioldgicos reproductivos y
alimenticios del hombre, animales y el mar quedan profundamente afectados.
Ciertos microorganismos son aniquilados por la enorme cantidad de fosfatos y
productos quimicos vertidos en los mares y rios. Esto crea capas de algas que a su

vez, aniquilan el vegetal acuatico y al desaparecer este, se rompe el equilibrio

marino.

En la actualidad todos los mares del mundo estan afectados 'por los derrames de
petroleo. Cada afio se derraman en el mar aproximadamente 3.5 de millones de

barriles, bien sea deliberadamente o por accidentes.

En Michoacéan por ejemplo se tiene identificado un nimero aproximado de 593
descargas de agua residuales provenientes de 196 fuentes municipales,]122

industriales, 181 de servicios y 94 agropecuarios.

Los cuerpos de aguas que representan una tendencia generalizada al deterioro son
los rios grande de Morelia, Ditero Y Lerma de la zona de la Piedad, asi como los
lagos de Cuitzeo y Patzcuaro. Estos iiltimos presentan disminuciones significativas

en su calidad y que ponen en riesgo sus usos actuales y potenciales.

A diferencia de otros paises, México se ubica en una disponibilidad baja al contar

con 4.9 mil metros ctibicos de agua por habitante, por afio..



Pais  Miles de metros 3 habitante/adiol

Argentina 29.1

5?I‘ndonesia 33

%Estados Unidos 95

Dispenibilidad: Alta (superior a 10) Media (entre 5 y 10) Baja (inferior a 5) .

La disponibilidad del agua en Meéxico, por Region Hidrologica es la siguiente:

‘Frontera Sur
;Gwollfo Centro

Pacifico Sur

Pacitico Norte




Golfo Norte 5,100 Media
Noroesfé """" 3400 Baja
Balsas 2900 ................................................... B
‘Léﬁﬁé““s"éﬁtiégaﬁé&iﬁé&w Lo T Baja
Pemnsulad eBaJaCallfomla 'ib T E—— Baja ________________
”Iiia]éfé\'/’(”) ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, i',v3ﬂ(5‘0 ............................................................ Baja ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,
CuencastelNo ............................ T g —— o
ValledeMex1co ............................... Sy Baja ........................

Fuente: Comisién Nacional de Agua, 2000.

El Municipio de Morelia forma parte del sistema hidraulico de la subcuenca
Patzcuaro-Cuitzeo y de la Cuenca del Rio Lerma-Santiago. La primera incluye
diecinueve municipios: Patzcuaro, Tzintzunzan, Quiroga, Erongaricuaro, Morelia,
Tarimbaro, Charo, Alvaro Obregén, Copandaro, Huandacareo, Queréndaro,
Zmapécuaro y Cuitzeo. La segunda comprende parte de los Estados de Meéxico,

Querétaro, Guanajuato, J alisco, Nayarit y por supuesto Michoacan.

La subcuenca cuenta con una disponibilidad de recursos hidricos del orden de 755
millones de metros ciibicos, constituidos por un 68 % de recursos superficiales (512
millones de metros clibicos), 32 % (243 millones de metros cubicos) de recurso
hidrico subterraneo. La disponibilidad de agua, de acuerdo a la Regioén Hidrologica a
la que pertenece el Estado de Michoacan es de 1,900 metros ciibicos anuales por

habitante por afio (Comisién Nacional del Agua, 2000).

Segiin la Comision Nacional del Agua la tendencia nacional en la disponibilidad del

recurso ha variado drasticamente con el tiempo.




La ciudad de Morelia utiliza el agua para uso urbano-doméstico de las siguientes

fuentes:
1.Presa de Cointzio
2. Manantiales de San Miguel
3.Manantiales de La Minzita
4. Manantial El Salto
5.Pozos profundos (62)
(Datos modificados segin informacién del OOAPAS, 2000

Menos de la mitad del agua que se sirve a la ciudad se obtiene por escurrimiento,
esto es por gravedad, sin necesidad de inversion o gasto electromecanico, pero casi
un 70 % del total del agua servida se debe mover por accion electromecanica con el

correspondiente costo de energia eléctrica.

Crecida en ambas margenes de los rios que originalmente la circundaban, nuestra
ciudad tira sus aguas residuales en aquellos que a través del Valle Morelia-
Queréndaro las vierte en el Lago de Cuitzeo, laguna natural de oxidacién de aguas
residuales que impide que los residuos organicos lleguen al cauce del Rio Lerma,
razon por la que nuestra subcuenca no tiene prioridad en los programas federales de

saneamiento de cuecncas.
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Fuente: Foro Soluciones a la Problematica Ambiental: Teoria y Practica, 1997. H.

Ayuntamiento de Morelia 96-98.

Con base en estos datos, se concluye que también en cuanto al cuidado del agua, es
imperante la necesidad de una campafia que concientice a la poblacion en general de
la importancia de este recurso, para que de esta manera, futuras generaciones puedan

seguir utilizando el agua en la ciudad.



1.3.3 DEFORESTACION Y EROSION

La preservacién de los recursos naturales en nuestro pais es dia a dia una necesidad
para mejorar la calidad de vida de los mexicanos, por lo que el gobiemo federal se

preocupa por el cuidado y mejoramiento ambiental.

En materia forestal, los principales factores que alteran el equilibrio de la flora
mexicana son los incendios forestales, la tala inmoderada y los cambios de uso de

suelo, entre otros.

Es necesario crear programas constantemente, para la recuperacion de los
BOSQUES, realizando camparfias de REFORESTACION, plantando especies

nativas de cada region dentro de los ciclos fluviales y de riego de cada entidad.

Para la realizacién de dichos- programas se cuenta con el apoyo del Gobiemo
Federal, para la obtencion de plantas que les seran entregadas a cada dependencia
Estatal , para que a su vez sean distribuidas a los diferentes lugares donde se llevara

a cabo el programa de reforestacion.

Para llevar a cabo la reforestacion se consideran aspectos ambientales, sociales y
técnicos. Para el cumplimiento de ésta se determinan las necesidades regionales de

reforestacion con las siguientes acciones:

a) Determinar las areas a reforestar Yy su proposito, en funciéon de lo cual se definen

las especies a utilizar.

b) Obtener semillas y propagulos (son las partes de la planta como ramas y hojas),

en zonas identificadas y seleccionadas previamente.



¢) Producir plantas en viveros, donde se cuida que su tallay calidad sean adecuadas

para su reforestacion.

d) Plantar especies producidas en vivero y adecuadas al propésito y condiciones

ambientales como el climay el suelo del lugar donde se reforesta.

e) Cuidar y mantener la plantacion para incrementar el porcentaje de sobrevivencia

en campo. .

f) Evaluar el proceso de reforestacion para corregir errores y rectificar aciertos.

Dentro de la Ley del Equilibrio Ecologico y Proteccion del Ambiente del Estado de
Michoacén de Ocampo, regula y establece:

1.- PROTEGER EL AMBIENTE, y los recursos naturales para que nadie y por

ningun motivo los dafie.

2.- CONSERVAR NUESTROS RECURSOS NATURALES, para que sigan

existiendo a través de los afios y para las futuras generaciones.

3.- RECUPERAR, aquellos recursos naturales que hayan perdido o estén perdiendo
como nuestros bosques y demas vegetacion forestal, sus suelos y su capacidad de

recargar agua.

4.- EL APROVECHAMIENTO RACIONAL, de los recursos naturales, o sea que

se aprovechen en beneficio del hombre, pero sin acabar con esos recursos.
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El problema no solo se debe a la tala clandestina e mmoderada, también los bosques

y las selvas sufren dafio continuo

a) Con los incendios.

b) Con las plagas y enfermedades forestales mal atendidas.

c) Con el desmonte para la siembra de cultivos agricolas y la expansién de la
ganaderia a costa nuestra.

d) Con la falta de regulacién y ordenamiento de la industria forestal.

e) Y porque algunos prestadores de servicio técnicos no se han comprometido
con el desarrollo de los duefios y poseedores de los bosques, asi como con la

proteccion y restauracion forestal.

Ademas, los arboles proporcionan beneficios para el bienestar de la salud y medio
ambiente:

a) Como barreras y filtros para el aire coritaminado.

b) Regulan la velocidad del viento.

¢) Ayudan a disminuir el ruido (forman barreras contra el ruido)
d) Favorecen la absorcion del agua en la tierra.

e) Son la casa de las mariposas, pajaros e insectos.

f) Limpian el aire contaminado y lo vuelven aire puro para respirar.
Algunas recomendaciones para conservar los bosques y las areas verdes.

a) Evitar el cambio de uso del suelo.

b) Evitar los incendios forestales.

¢) Reforestar con especies propias de la region.
d) Evitar el pastoreo excesivo.

e) No dejar fogatas encendidas.

f) No tirar colillas de cigarros en las carreteras.



f) No tirar colillas de cigarros en las carreteras.

Es necesario conservar y crear areas verdes dentro de la cuidad, ya que proporcionan

el elemento indispensable de supervivencia del ser humano: 0x1geno.



2.- LOS MEDIOS DE COMUNICACION

2.1 CONCEPTO Y DESARROLLO

Al inicio de la civilizaci6n, el ser humano tenia graves problemas para comunicarse,
lo que se reflejaba en su poca capacidad para comprenderse unos con otros ( Este

problema se sigue dando pero yano es por falta de comunicacion ).

Lentamente, su proceso de comprensién se fue amphando y comenzo a crear el

lenguaje , los signos y los simbolos, que le permitian darle un nombre significativo a

las cosas , a los hechos.

“ Afirmamos que las lenguas, instrumentos que realizan la operacién de comunicar a
:us hombres entre si, significan para estos la posibilidad de aprender y comprender
la realidad” ( POLONIATO, 1988: 53)

En esta afirmacion, se explica perfectamente el poder que tuvo el lenguaje dentro de
la sociedad. Funcioné como un simbolo conector y expresivo del ser humano, le
permitié aprender, crecer y relacionarse, hasta convertirse en el eje de conexion y
comunicacion. Evoluciond, y se crearon los idiomas, los lenguajes y los dialectos,
que permiti6 darle sentido de unidad y pertenencia a los distintos grupos sociales y
de raza.

“La radio, el cine, la television y la prensa son el resultado de un proceso continuo
de perfeccionamiento técnico y organizativo, puesto al servicio de las capacidades
expresivas y comunicativas dei hombre para establecer con los demas y con el

mundo un intercambio de caricter simbolico, significativo” ( VARIOS AUTORES,
1983: 17)
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Actualmente, es innegable el poder de difusion y persuasion que ejercen los medios

masivos de comunicacion: la television, el radio, la prensa, el cine, y el Internet.

Cada uno de estos, a través de su uso, penetran en la sociedad y ejercen influencias

psicologicas, sociales, educativas y culturales.

Claro que los medios de comunicacién no son influyentes por si solos; necesitan la
participacién del ser humano, quien a través de imagenes, sonido, letras y papel,
realizan la labor de informar, persuadir, entretener y comunicar a través de los

medios.

Aunado al poder que ejercer, se han “satanizado” a los medios de comunicacion

acusandolos de manipular y tergiversar la informacion para poder controlar a los

awedios.
No en balde se han ganado la calificacion de ser “El cuarto poder”, que junto con los

otros tres, ejecutivo, legislativo y judicial, crean un circulo que mantiene sometida a

la sociedad.

Atn cuando los medios de comunicacién por definicion son neutros, es decir, no hay
medios “buenos” o “malos” , Alicia Poloniato, en su libro “Cine y Comunicacién”,
comenta que cualquier medio, es en mayor o menor medida peligroso desde el punto
de vista ideologico, cuando la fascinacién qﬁe ejerce sobre la sociedad impide la

actitud critica para valorar los mensajes que a través de él se trasmiten.
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Esta apreciacion, se ve claramente apoyada por el tipo de programacién que tenemos
en los medios de comunicacién locales y nacionales. Telenovelas, programas de
complacencias, chistes, albures, informacion amarillista, entre otros, forman parte de

la informacion que diariamente recibimos a través de estos.

Es mnegable que hay sectores de la sociedad donde los medios de comunicacion
influyen de manera determinante en su comportamiento, actitudes, valores y

creencias, esto debido a cuestiones basicas como el tipo de educacion y la cultura.

Aunque uno de los principales objetivos de los medios es educar, basicamente ésta
es la ultima funcion, ya que lo principal es entretener, porque a final de cuentas,
como lo dijera en alguna ocasion Emilio Azcarraga Milmo, Ex Presidente del
consorcio Televisa, los medios son un negocio, y su principal funcién generar

ganancias para los anunciantes y los inversionistas.

Y pese a que se afirma que cada pueblo tiene la televisién que merece, en realidad ,

cada pueblo tiene la television ( o los medios de comunicacion ) que le ofrecen.
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2.2 ELL. COMPROMISO Y LA FUNCION
SOCIAL DE LOS MEDIOS

La sociedad ha nombrado a los medios de comunicacién como ei cuarto poder;
situandolos por su influencia en la misma, por encima de los otros tres, Legislativo,
Ejecutivo y Federal. Al llamarlos “cuarto poder” se puede entender que es el poder
supremo, el mas fuerte, el menos controlado, el que configura estados de animo, el
que generaliza las modas y los esquemas de pensamiento, el que eleva o destruye

mitos, el que consagra o destierra gustos literarios y artisticos.

No podemos sustraernos al influjo, benéfico o maléfico de los medios, ya que
vivimos en una sociedad que continuamente esta expuesta a ellos, y aunque en
todas partes surjan criticas por la servidumbre a intereses politicos 0 econdmicos de
una parte de ella y por la banalizacién de temas, es necesario decir que los medios
de comunicacién también son o pueden ser medios de educacion, ain cuando esta

sea su funcion Gltima, después de entretener, informar y persuadir.

El objetivo ultimo de los medios es educar, pocas veces se realizan campafias o
programas permanentes que tengan que ver con la educacion y la cultura. A
excepcion de los medios llamados “culturales”, cuyo razon de existir es mostrar el
trabajo cultural del pais y por el cual no reciben ningin beneficio econdémico, en las
empresas privadas, que en su mayoria son los duefios de los medios, de manera
esporadica se realizan campafias cuyo objetivo sea educar o crear conciencia sobre

algiin tema en particular.



Tal parece que esta funcion le pertenece especificamente al gobierno, como parte de

su obhgac1on aunque en ocasiones ni ellos mismos puedan cubrir esta parte de la

comunic acion.

La letra impresa, la voz magica que sale de la radio, la i mmagen seductora de la
television y los efectos espectaculares del cine ejercen como pontifices que
determinan la agenda y administran casi en exclusiva el saber que reciben los

integrantes de una sociedad donde cada vez hay mas televisores y menos escuelas.

Los Medios de comunicacion social llevan el estigma de lo efimero. Proyectan sobre
los espectadores arenas movedizas, inconsistencia, pensamiento provisional: las
noticias envejecen en unas horas, los grandes articulos de fondo duran un dia, la

referencia a un estreno se desvanece al dia siguiente.

De este modo contenidos valiosos quedan devaluados porque se sabe que seran
arrumbados en breve. Tal vez esta sensacién sea un motivo poderoso para que estos

medios de comunicacién no se preocupen por presentar proyectos que necesiten un

maximo de atencion del espectador,

Dentro del compromiso social de los medios, y confundiendo un poco el termino

“social” a ultimas fechas se ha dado por lo que se puede catalogar como presentar

la realidad tal cual es”.

Asi, en los reality show podemos contemplar er. directo desde un crimen hasta una
violacion; en algunos reportajes de los periddicos no se esconden conductas

consideradas social y politicamente incorrectas. En algunos programas de radio
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basados en la comunicacién espontinea de los oyentes se sube el tono de lo

moralmente censurado para la escuela.

Obligados a competir  con sus colegas en la carrera por la difusién o por la
audiencia, los medios y las cadenas de radio o de televisién apelan con frecuencia a
la degradacién de los instintos. Por ejemplo podemos mencionar a dos de los

principales programas de Televisa y Television Azteca: Big Brother y Cuenta

Conmigo.

En el primero, doce personas elegidas por la produccién tiene que convivir dentro de
una casa por un lapso de cuatro meses, mismos que son transmitidos en su totalidad
a través de Television por cable y parcialmente por antena aérea. Su objetivo
principal es mostrar a la sociedad lo que un individuo es capaz de hacer por dinero
( El premio para el ganador son tres millones de pesos ) , aun cuando eso incluya
“traicionar” los valores universales de un ser humano como son el amor, la amistad,
la lealtad, etc.

Segin informacién presentada en la pagina oficial de este programa, www.bb2.tv,
en esta segunda edicion, mas de 300.000 personas aspiraron a ser seleccionados . El
afio pasado, dos meses después de terminar la primera edicién, en la que la ganadora

habia sido una joven, se comprob6 que habia superado las expectativas de raiting.

Un afio mas tarde, la seleccion de sus participantes dejo ver la linea que siguen este
tipo de programas: la mayoria son personas que pueden clasificarse como
deshinibidas, - atrevidas y tal como ellos lo dijeron en entrevistas a los medios, su
principal motivacién era saber lo que se siente estar en television y ademas ganar

tanto dinero. Asi que en esta ocasion tenemos roles tan disimbolos como son un
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albafiil, una obrera, una ex Nuestra Belleza México y un trasvesti, generando interés

de estos sectores de la sociedad.

En el segundo, Cuenta conmigo es un programa donde las personas pueden ir a
“solucionar” sus problemas que tengan con un familiar o amigo, esto a través de
presentar su caso ante una conductora y un publico en un foro, donde reciben

opiniones de expertos como son psicologos o terapeutas familiares.

Pero aqui lo cuestionable es : ; Qué necesidad existe para una persona de hacer
publico a nivel nacional un problema personal? ; Es acaso la necesidad de los

“quince minutos de fama” a los que todos aspiramos segimn el artista estadounidese
Andy Warhol?. '

Los medios de comunicacién nos ofrecen ments uniformes, la hamburguesa
informativa universal, el pantalén vaquero que “te distinguira de 150 millones de
Jovenes que eligen como ti”, las hit parades que cada uno interioriza como si fueran
su propia seleccion, las formas de hablar criticadas por los adultos pero sabrosas y

apreciadas por los nifios y jovenes, el afio de Sherk en lugar del afio de los Derechos

Humanos.

Toda esa voragine genera en las personas un peculiar estado sensible en el que o
mimetizan los usos mediéticos o son excluidos de la modernidad y arrojados a las
tinieblas exteriores. Se podria decir que “o te aclimatas o te aclimueres”, porque los

medios estan presentes en cada segundo.



No hay limites. Cuando uno de nuestros hermanos o de nuestros amigos navega por
Internet sabemos que puede encontrarse con pagmas sublimes y con la mas burda
pomografia, con ciencia segura y con fraudes cientificos monumentales, con
contenidos sectarios y con contenidos equilibrados, con invitaciones a conductas
nobles y con perversiones criminales, con xenofobia y con solidaridad. Todo llega

en el mismo plano, indiferenciado, sin marcadores de calidad y sin avisos de peligro.

Las conductas nobles y las innobles, el racismo y la solidaridad, todo aparece sin
relieve, sin ordenacién moral, sin referencias que marquen los nortes de la vida. Por
este efecto mediatico, se genera confusién en el espectador que se siente incapaz de
dar mas valor a unas cosas que a otras, tiende a aceptar como normal el
eclecticismo y termina por relativizarlo todo. Como diria el pensador espafiol JOSE
ANTONIO MARINA , cuando en una entrevista para television le cuestionaron sobre
el interet como medio masivo de aprendizaje, “el ptiblico es, no un navegante, sino

un naufrago”.

JULIAN ABAD, pensador ecuatoriano en su ensayo “educacién y medios de
Comunicacion”, presentada en Ecuador en Abril del 2001, menciona que “La
sociedad actual es una sociedad de la informacién que queremos convertir en
verdadera sociedad del conocimiento. La diferencia entre una y otra sociedad es
enorme: en la sociedad de la comunicacion el ciudadano es un elemento pasivo,
recibe mucho y elabora poco; en la sociedad de Ia informacioén el ciudadano es un
elemento activo, clasifica, critica, ordena, descarta, incorpora los diversos
comunicados que recibe y en la sociedad del conocimiento, el ciudadano se queda

con lo que refuerza su persona y su accién con los demas”
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En una sociedad mediatica como México esto seria lo ideal, aun cuando ponerlo en

practica implique superar obstaculos dentro y fuera de los medios de comunicacién.

Por todo esto, es necesario que las personas que trabajan en los medios de
comunicacion adquieran un verdadero compromiso social, que los duefios los
utilicen para crear conciencia en la sociedad, ya que los medios, por si solos, son

capaces de transformarse en un agente de cambio.



3.- ECOLOGIA Y COMUNICACION

3.1 ESFUERZOS DE CONCIENTIZA’CI(')N
PREVIOS EN MEDIOS DE COMUNICACION

A lo largo de este siglo, en México la comunicacién se ha ido convirtiendo en el

objeto de estudio de numerosas ciencias, actualmente, la carrera de Ciencias de la

comunicacion es la que esta dedicada por entero al arte de comunicar, con esto se

han venido escuchando conceptos nuevos como “Publicidad”, “Marketing”,
§

“Campafia”, “ Audiencia meta”, etc, una serie de conc tos relacionados con la
2

comunicacion.

"l pensador norteamericano Dennis Mcquail, en su libro “ Introduccion a la teoria
de la comunicacién de masas” menciona que “ La institucion de los medios de
comunicacion de masas tiene a su cargo una serie inconfundible de actividades, es
dectr, se encarga de enviar y recibir mensajes a través de personas especialistas en la

materia y que ocupan diferentes roles, basandose asi en normas y acuerdos sociales”.
(MCQUALIL, 1991: p.39 )

Esto significa que los medios son uno de los principales factores de comunicacion
dentro de la sociedad, y por lo tanto pueden ser utilizados , entre otras aplicaciones

para crear conciencia en relacion a cualquier tema.

Pero es necesario decir que no todo el trabajo depende de los medios de
comunicaciéon. Segin un esquema basico de comunicacién propuesto por

Aristoteles, todo proceso de comunicacion debe contener los sigulentes elementos:



4 » EMISOR MENSAJE—- RECEPTOR P,

RETROALIMENTACION

Segim Berlo, en el libro “ El proceso de la comunicacién” el objetivo fundamental
de la comunicacion es convertir al hombre en un agente efectivo que le permita
alterar la relacion original que existe entre su organismo y su medio circundante. (
KBERLO, 1991: 25) El hombre se comunicaria, entonces, para afectar

intencionalmente en los demas.
Segiin Mcquail, existen cuatro rasgos importantes de los medios de comunicacion,

1) se ocupa de produeiry distribuir conocimientos.

2) Proporciona canales para relacionar a unas personas con otras, por
ejemplo, a emisores con receptores, a receptores con receptores, etc.

3) Los medios de comunicacién operan casi exclusivamente en la esfera
publica y constituyen una institucién abierta en la que todos pueden
participar como receptores, y en determinadas ocasiones también
COmO emisores.

4) La participacion, en la institucién como parte del publico es esencia
voluntaria, sin compulsién ni obligacién social en mayor medida de lo
que suele ser el caso de otras instituciones relacionadas con la difusién

de conocimientos como son la religion, la ensefianza o la politica .
(MCQUAIL, 1991: p.39 )
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Por lo tanto, y en base a estas caracteristicas, podemos decir que los medios de

comunicacion son capaces de “ayudar” a transformar actitudes, conductas, y en un

fin mas profundo, conciencias.

Mauro Wolf en su libro de La investigacién de la comunicacion de masas. Criticas y
perspectivas dice ” El uso de los medios esta destinado a un fin, es una actividad
racional de persecucion de una finalidad, es decir, la eleccién del mejor medio para
satisfacer una necesidad. Es el receptor el que determina si habra o no un real

proceso comunicativo” (WOLF, 1999 P. 86)

El receptor es el que decide que hacer con el medio y con la informacién que reciba
de este. La persona tiene en sus manos la informacién y decide el uso adecuado
sobre el mensaje. Los medios no imponen los beneficios o dafios que contiene un

mensajes sino el publico.

“ Ni siquiera el mensaje del-mas potente de los medios puede normalmente
mfluenciar a un individuo que no se sirva de él en el contexto sociopsicologico en el

que vive” (WOLF , 1999: 78)

En vista de que el objetivo ultimo de los medios es educar, pocas veces se realizan

campafias o programas permanentes que tengan que ver con la educacion y la

cultura.

A excepcion de los medios llamados “culturales”, cuyo objetivo al estar presentes es
mostrar el trabajo cultural del pais y por el cual no reciben ningin beneficio
econdmico, en las empresas privadas, que en su mayoria son los duefios de los
medios, de manera esporadica se realizan campatias cuyo objetivo sea educar o crear

conciencia sobre algiin tema en particular, tal parece que esta funcion le pertenece
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especificamente al gobiemno, como parte de su obligacion, aunque en ocasiones ni

ellos mismos puedan cubrir esta parte de la comunicacion.

Durante la década de los 90's , el Gobiemno se dedic6 a crear diversas camparias de
comunicacion, con el objetivo de fomentar actitudes, educar, o informar sobre cierto
tema. Como ejemplo, podemos citar las campafias de “gota a gota, el agua se agota”,
las de hacienda sobre el pago oportuno de impuestos ( cabe mencionar que esta
campafia fue crticada por algunos medios de comunicacion, porque era
extremadamente ofensiva y agresiva ),las de planificacién familiar, cuando ocurren
desastres naturales, se utiliza este medio para informar, el ejemplo mas cercano son
las mundaciones en Puebla y Qaxaca.. Asi, a través de la television, se informa, se

educa y se crea conciencia.

Claro que estas campafias estan creadas a nivel nacional, y se difunden en televisién
principalmente, ya que este es uno de los medios con mayor penetracion, puesto que
no necesita un mayor grado de-comprension, es decir, a la television se le puede ver
y 0ir, no es necesario sabcr leer ni escribir, simplemente tener luz eléctrica ( Que a la

vez es un mpedimento para algunas personas de escasos recursos que no cuentan

con este servicio ) y comprar un aparato.

En Morelia, se han podido cbservar algunas campafias, la mayoria tienen relacién
con el cuidado del medio ambiente, la mas fuerte ha sido la del Ecolocuate, un
personaje animado dirigido a los nifios cuyo objetivo era crear conciencia sobre los
problemas mas comunes en relacién al medio ambiente, como cuidar el agua,
mantener limpios los bosques y no tirar basura eran tres de las acciones principales

que se enseflaban a través de esta caricatura.
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Pero, desgraciadamente, no se les han dado la importancia que merecen estos
problemas y en realidad el medio ambiente no es un tema principal en la agenda de

ningun gobiemno, por lo tanto no se realiza nada de difusién en este sentido.

La definicion de campafia, segun Stone, Etzel y Walker, es: “ Serie coordinada de
actividades promocionales que giran en torno a un tema y cuya finalidad es alcanzar

una meta especifica en un periodo determinado.”( Stanton, Etzel, Walker, México,
1999, p. G-3).

Aunque parece algo muy facil, crear una campafia de informacién tiene atras un
amplio trabajo: desde estudiar a la audiencia meta a la que va dirigida, hasta evaluar

resultados, todo es un proceso que requiere un amplio trabajo de investigacion.

Es importante hacer notar que la televisiéon no es el unico medio utilizado para la
promocion de campafias, la radio constantemente se utiliza, y recientemente, se

comienza en el cine, pero aun no se le ha dado mucha difusién.

A través de las imagenes y el sonido, se logra que el auditorio comprenda el mensaje
de manera clara, permitiendo una mayor penetracién en el cambio de actitud en las

personas, que es lo que la mayoria de las campafias persigue como fin ultimo.

Estos esfuerzos dejan ver que las campafias de comunicacién es una “nueva”

altemativa de educacion, de informacién y de concientizacion.



3.2 POSIBILIDADES DE LA COMUNICACION
PARA LA PRESERVACION DEL AMBIENTE

El objetivo de este trabajo es presentar una alternativa de comunicacion es donde sea
posible unir las cualidades de un medio de comunicacién masivo como es el ciney

la influencia que se pueda obtener

Antonio Paoli, filosofo, define la comunicacién como “el acto de relacion entre dos
0 mas sujetos, mediante el cual se evoca en comiin un significado” ( PAOLI: 2000 ,
11). A través de esta definicién podemos concluir que los seres humanos necesitan
la comunicacion como una forma de interrelacion sin la cual seria muy dificil

construir una sociedad.

Diversos autores como McQuail, Blumer y Brown sostienen que las personas
seleccionan consumir determinado medio de acuerdo a sus necesidades,

percepciones, papeles y valores individuales, ademas del contexto social donde se

desarrolla.

Esto significa que aun cuando los medios de comunicacién ejercen una poderosa
influencia sobre la sociedad no son determinantes para el comportamiento de un

mdividuo.

“ El significado del consumo de los medios no es evidenciable tinicamente por el
analisis de su contenido o por los parametros sociolégicos iradicionales con los que
se describe al publico. Algunas de las razones que llevan al consumo de

comunicaciones de masas no implica ninguna orientacion respecto a la fuente
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representada por el emisor, sino que solo tienen significado en el mundo individual

del sujeto que forma parte del publico.”( WOLF, 1999, P. 85)

El comportamiento y las actitudes de un ser humano estan determinadas por
factores psicolégicos, morales, culturales, econémicos y sociales, por lo tanto esto

casi imposible decir que tal o cual medio mfluye en éL.

” Un mismo conjunto de atributos de los medios puede servir a una multiplicidad de
necesidades para el piiblico, es decir, un solo medio tiene una amplia gama de
gratificaciones que ofrecer a las personas que acudan a &1

MORAGAS, 1986: 139)

Por lo tanto, existen individuos que pueden estar en contacto con todos los medios

de comunicacion, sin dejar que ninguno de ellos sea un factor determinante dentro

I su comportamiento.

Segiin Angel Benito: “ La comunicacion es la accién de hacer participar a un
mdividuo — o0 a un organismo - situado en un tiempo, en un punto dado, de las
experiencias — estimulos del entorno de otro ndividuo — o de otro sistema- situado

en otro tiempo, en otro lugar, utilizando elementos de conocimiento que tienen en
comun “( FERRER: 2000, 74)

Partiendo de esta definicién, podemos concluir que si a través de los medios de
“omunicacion logramos connotar o evocar las experiencias individuales del publico,

bodemos lograr que participen dentro de algo en comun.

~onsiderando que el medio ambiente es un tema que nos afecta a todos, ya que

lependemos de ¢l para sobrevivir, al utilizar el cine como vehiculo de informacion
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podemos lograr esa comunicacién que menciona Angel Benito y conducir a

modificar acciones que son dafiinas para el mismo.



4.-EL. CINE N
4.1 HISTORIA DEL CINE
4.1.1. CINE MUNDIAL

El Cine se desarrollé hacia 1890 de la unién de la fotografia, la que registra la
realidad fisica, con el juego de persistencia retiniana. que hacia parecer que los

dibujos se movian. Cuatro principales tradiciones filmicas se han desarrollado desde

entonces

 La Pelicula narrativa de ficcién, que cuenta historias sobre gente con las que
la platea se puede identificar porque su mundo parece familiar;

» Peliculas documentales, no de ficcion, que se enfocan en el mundo real en
vez de mstruir o revelar algin tipo de verdad sobre este;

* Los dibujos animados, que hacen parecer que figuras dibujadas o esculpidas
se mueven y hablan; y

» El cine experimental, que explota la habilidad del cine de crear mundos

puramente abstractos, irreales como nunca antes se vio.

El Cine se considera como la mas joven de las formas artisticas y ha heredado
mucho de las artes mas antiguas y tradicionales. Como la novela, puede contar
historias; como el drama, puede reflejar conflicto entre personajes vivos; como la
pintura, compone el espacio con luz, color, sombra, forma y textura; como la
musica, se mueve en el tiempo de acuerdo a principios de ritmo y tono; como la
danza, representa el movimiento de figuras en el espacio y es frecuentemente
secundado por musica; y como la fotografia, presenta una version bidimensional de
lo que parece ser una realidad tridimensional, usando la perspectiva, la profundidad

y la sombra.
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El cine, sin embargo es una de las pocas artes que es tanto espacial como temporal,
que manipula intencionalmente tanto el tiempo como el espacio. Esta sintesis ha
generado dos teorias'conﬂictivas sobre el cine y su desarrollo histérico. Algunos
tedricos, como Sergei M. Eisenstein y Rudolf Amheim, arguyen que el cine debe
tomar el camino de las otras artes modernas Yy concentrarse no en contar historias y
representar la realidad, sino en investigar el tiempo y el espacio de una manera pura
y concientemente abstracta. Otros, como André Bazin y Siegfried Kracauer,
sostienen que el cine debe por completo y cuidadosament¢ desarrollar sus
conexiones con la naturaleza de modo que pueda retratar los sucesos humanos tan

reveladora y excitantemente como sea posible.

Antecedentes

El ser humano siémpre se ha preocupado por captar y representar el movimiento
Los bisontes con seis patas que los prehistoricos pintaban en las cavernas
demuestran este hecho. Durante siglos, diversas civilizaciones o personas han
buscado procedimientos para reproducir la realidad. Es el caso de las
representaciones con sombras, los primeros espectaculos en publico con proyeccion
de imagenes animadas. Utilizada ya en el siglo XVI, la "camara obscura" permitia la
proyeccion de imagenes externas dentro de una camara oscura. La precursora de la

fotografia.

De la misma manera que, un siglo después, la linterna magica seria la precursora de
las sesiones de cine, en proyectar unagenes sobre una superficie plana. Con el fin de
hacerlas llegar a todos los lugares, los feriantes viajaban con sus linternas dejando
boquiabiertos a los espectadores. Sobre todo cuando hacian servir ingeniosos
dispositivos mecanicos destinados a manipular o hacer girar cristales circulares, que

hacian mover las imagenes.
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Un mnvento capital aparece en el siglo XIX: la fotografia. Por vez primera, era
posible impresionar y guardar una imagen del mundo que nos envuelve. Pero
algunos fotografos no se conformaron con las imagenes fijas y ensayaron con
objetos en movimiento, como en el caso de Muybridge. Incluso uno de ellos, Marey,

lleg6 a utilizar una especie de fusil fotografico capaz de captar las diferentes fases de

un movimiento.

A largo del siglo, toda una serie de inventores construyen aparatos -mitad genios,
mitad juguetes-, que buscan producir la ilusién del movimiento. Se trata del
Taumatropo, el Fenaquistoscopio, el Zootropo y el praxinoscopio. Una variante de
este ultimo, el Teatro 6ptico, construido por Emile Reynaud, es lo que mas se acerca
a lo que sera el cine. Con el fin de producir una accién continua, se proyectaban
largas bandas de mas de 500 transparencias de dibujos a partir de un aparato
cilindrico que, juntamente con la proyeccion de una imagen de fondo desde una

linterna, proporcionaba la proyeccién de los primeros dibujos animados.

Ya tenemos, pues, los tres elementos que constituiran el cinema: la persistencia de la
vision, la fotografia y la proyeccién. Pero faltaban dos més de fundamentales: Ia
pelicula perforada y el mecanismo de avance intermitente que la mueve. Y fue en
los EE.UU. donde, en 1890, se solucioné el problema, de la mano del gran inventor

Edison y de Dickson.

48



En muchas salas de diversion se instalaron los llamados Kinetoscopios de Edison
cajas que contenfan una serie de bobinas que permitian ver una pelicula...
individualmente. Y es que el famoso inventor se negd a proyectarla sobre una
pantalla porque creia que la gente no se interesaria por el cine. iCuan equivocado
estuvo, como el tiempo llegd a demostrar._ ! Sin embargo, la invencién del cine no
puede ser atribuida, especificamente, a nadie. Fue el resultado de una serie de

inventos de diferentes personas.
El nacimiento del cine

Con todo, se considera que el cine naci6 oficialmente el 28 de diciembre de 1895.
Aquel dia, los hermanos Lumiécre mostraron, en sesion piblica, sus films a los
espectadores del Salon Indien de Paris. En uno de sus primeros films, "La llégada de
un tren a la estacion de Ciotat", el efecto de una locomotora que parecia salir de la
pantalla fue enorme. El aparato con el cual lo consiguieron lo llamaron
Cmematografo. Habia nacido- la cinematografia. Pero el éxito inicial se fue

apagando por el cansancio del puiblico,

Las peliculas que siempre veian eran hechas sobre momentos cotidianos, sobre la
vida laboral o familiar. Y fue la magia y la imaginacion de otro hombre, Georges
Mélies, que salvé el cine de acabar como un invento mas entre tantos de aquella
epoca. Méliés hizo realidad los suefios de las personas, al mostrarlos en las 1magenes
que se representan en una pantalla. Por fin, la fantasia podia volar a través de la luz.
Méliés es el primer inventor de ficciones. Es mas, de la ciencia-ficcién. "Viaje a la
Luna" (1902) y "Viaje a través de lo imposible" (1904) se encuentran entre las
mejores muestras del inventor de los trucajes. Uno de los mas habituales era hacer
desaparecer cosas o hacerlas aparecer de nuevo. Otros eran la sobreimpresién de una

imagen sobre otra, las dobles exposiciones o el uso de maquetas.
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A principios del siglo XX, el cine ya es una industria. Ha pasado de ser un nvento
para divertir a ser una maquina de hacer dinero. El cine se extiende por el mundo.
En Catalunya, Fructués Gelabert se convierte en el padre de la cmematografia
catalana y espafiola (1897). Segundo de Chomén sigue los pasos de Méliés en su
film "El hotel eléctrico” (1905), donde los trucajes son de los mejores de la época.

- Como las peliculas eran mudas, unos rétulos en medio de las escenas iban
explicando la accién o los didlogos. Y, a veces, un pianista daba el toque musical al
espectaculo. Las barracas de los inicios del cine se convirtieron en salas elegantes y
espaciosas donde comenzaban a acudir las clases bien estantes y no sélo las

populares.

Con el fin de llenar de films estas salas estables, se comenzaron a realizar peliculas
mas cultas para este ptblico burgués. En Francia el proyecto se conocia como Films
d'Art, titulos basados en obras literarias donde actuaban actores famosos del teatro.
Tal como Edison en los EEUU, Charles Pathé marca en Francia el micio de la
mdustrializacién del cine. Los films producidos por él alcanzaron un buen nivel de
calidad gracias a la direccién de Ferdinand de Zecca, a quien se debe "La Passio"

(1902) o "El asesinato del duque de Guisa" (1904).

En la casa Pathé debuto uno de los primeros grandes cémicos, Max Linder que
nspiré a Chaplin. A Pathé le aparece un rival igualmente francés, Léon Gaumont,
que contrata al director Louis Feullade que se especializa en el género de terror.
Siguiendo las huellas galas, en Inglaterra aparece la llamada Escuela de Brighton,
formada por los fotografos Smith, Williamson y Collins, que se interesan por los
temas de persecuciones y bélicos donde proporcionan nuevos recursos técnicos

fundamentales para la gramatica cinematografica.
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Pero seran los EE.UU. quien saque mas provecho del invento. En 1903, con la cinta
"Asalto y robo de un tren", Edwin Porter maugura el cine del Oeste -continuado
después por T. H. Ince - y utiliza el montaje simultaneo. Los espectadores
comienzan a aprender un nuevo lenguaje, el cinematografico: aprenden a relacionar
las imégenes entendiendo que guardan una relacioén de continuidad. Y la base de este

nuevo lenguaje es el montaje.

Viendo que se convierte en un gran espectaculo popular, que supera las barreras
sociales y idiomaticas -en un pais de mnmigracién formado por multitud de lenguas y
etnias-, el factor negocio entra en accién. Con el fin de monopolizar el mercado
cinematografico y acabar con sus competidores, Edison envia a sus abogados contra
los explotadores de aparatos cinematograficos. Se trata de la guerra de las patentes
(1897-1906) que, después de una época de procesos, clausuras de salas, confiscacién
de aparatos y momentos de violencia, da la victoria' a Edison
Ello afecté negativamente a los productores independientes, los cuales, para huir del
inventor—negociante, marchan al otro lado del pais, a California, donde fundan

Hollywood. Aqui levantaran las grandes productoras que haran la historia del cine

norteamericano.

Entre los diversos paises donde el cine ya es una realidad, Italia es uno de los
avanzados en la concepcién del cine como espectaculo. Y las peliculas de grandes
reconstrucciones historicas seran el mejor medio para hacerse con el publico. El
titulo mas destacado fue "Cabiria", dirigido por Giovanni Pastrone en 1913. Grandes
escenarios y muchos extras encamando a romanos 0 a cartagineses garantian una
produccion colosal para la época. Una concepcién del cine que influird en los

cineastasnorteamericanos.



Los pioneros que hicieron el Cine

David Wark Griffith fue el gran fijador del lenguaje cinematografico. Sus
mnnovaciones en la manera de narrar una pelicula revolucionaron el séptimo arte: En
sus obras maestras "El nacimiento de una nacién" (1914) e "Intolerancia" ( 1915),
dividia el film en secuencias, mostraba acciones en paralelo, cambiaba el
emplazamiento y €l angulo de la camara, variaba los planos, usaba el flash-back 0
narracién de un hecho ya pasado. Pero, sobre todo, Griffith asumio que el montaje
era el instrumento expresivo mas importante con que contaba el cine; que no servia

sOlo para ordenar secuencias y planos, sino también para emocionar al espectador.

Griffith llegé a influir a jovenes cineastas de una geografia tan alejada de los EEUU,
como es Rusia. El triunfo de la revolucién rusa en 1917 hizo pensar a sus dirigentes
que ¢l cine podia asumir un papel de adoctrinamiento Yy propagandistico. Asi que
encargb a unos cuantos directores el hecho de crear una nueva cmematografia en el
pais. Entre estos nuevos cineastas destacaron Dziga Vertov -creador del kino-glaz
(cine-0jo)-,Serguei M. Eisenstein_-quien sorprendié al mundo con la fuerza de las
imagenes y la magistral utilizacion del montaje en su pelicula "El acorazado
Potemkin" (1925)-,V. Pudovkin, autor de "La madre" (1926), y A. Dovjenko
director de "La tierra" (1930). Se trata de productos de vanguardia y de

experimentacion formal.

En estas primeras décadas de cine aparecen mas directores que se dan cuenta de que
este nuevo medio de comunicacién de masas también puede servir como medio de
expresion de lo mas intimo del ser humano: sus anhelos, angustias o fantasias, Y
ademas expresandolo con una estética innovadora, de "vanguardia". En Alemania,
los estilos "expresionista” y kammerspiel sorprenden por sus productos ambientados
en escenarios 1reales o futuristas. "E] gabinete del Dr.Caligari" (1919), de Robert
Wiene, "Nosferatu" (1922), de F.W. Mumau , "Metropolis" (1926), de Fritz Lang, o
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"M, el vampiro de Diisseldorf" (1931), también de Lang, son los titulos mas

representativos.

Este cine aparecido después de la derrota de los alemanes en la Guerra Europea y el
establecimiento de la humillante Paz de Versalles, refleja sus angustias y
contradicciones. El pais vive bajo la inestabilidad de 1a Republica de Weimar y de
una gran crisis econdmica, situacién de la cual se aprovecharan los nazis. El trabajo
de la iluminacién -llena de contrastes entre el claro-obscuro, la luz y la sombra-

seran uno de los aspectos plasticos més innovadores.

Al contrario de los alemanes, los cineastas nérdicos huyen de los interiores
angustiosos y hacen de los exteriores, del paisaje, el escenario natural para sus
dramas. Destacaron gente como Sjostrom, Stiller o Dreyer éste ultimo dirigi6 la obra
maestra "La pasion de Juana de Arco" (1928). En el caso de Francia, Louis Délluc
fue el principal promotor del impresionismo cinematografico galo, corriente de
vanguardia en la cual contribuyeron L Herbier, Dulac y Epstein; éste tltimo dirigio
"La caida de la casa Usher" (1927). Al margen de este movimiento destacan también
Abel Gance, autor de "Napoleén" (1927), film donde Ia técnica de proyeccion se

anticip6 al Cinerama- y Jacques Feyder, director de "La Atlantida" (1921).

Por su parte, el estilo "surrealista” busca expresar el subconsciente de manera
poética. A este cine vanguardista contribuyeron dos espafioles importantes: el

cmeasta Luis Bufiuel y el pintor Salvador Dali

El cine americano apuesta mas por el beneficio material que por la estética o la
poesia visual. Una pequefia ciudad del Oeste americano, Hollywood, se habia
convertido en poco tiempo el centro industrial cinematografico mas prospero de los
EE.UU. Grandes empresas se reunieron levantando sus estudios donde, ademas: de

filmarse las peliculas, se "construyen" las estrellas para interpretarlas.
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Un habil sistema de publicidad crea una atmosfera de leyenda alrededor de los
idolos del publico; los actores y las actrices se convierten en mitos. Es el caso de
Lilan Gish, Gloria Swanson, John Barrymore, Lon Chaney, Mae West o Rodolfo
Valentino. Se trata del Star System, sistema de produccién basado en la popularidad

de los actores por medio de la cual consiguieron mas beneficios.

Durante la Guerra Europea y aprovechando el descenso de produccién en Europa
por el mismo motivo, Hollywood se dedico a dominar los mercados mundiales, La
década de los afios 20 fue la época dorada del cine mudo americano: espectaculo,
grandes actores, diversidad de géneros... Entre éstos destacd el slapstick o cine
comico: los pasteles de nata, las locas persecuciones, los golpes, las bafiistas..
invento de Mack Sennett que descubrié a Chaplin, Lloyd, Turpir,... Quizis una
reaccion a la época dificil marcada por la Guerra Europea. Pero seran dos cémicos

concretes quienes haran universal el arte de hacer reir en la pantalla: Charlot y

Keaton.

Payasos geniales y, a la vez, criticos con su sociedad deshumanizada, sus gags han
hecho reir a nifios y a adultos de diversas generaciones, en todo el mundo. De

Charlot es "La quimera del oro" (1925) y de Buster Keaton "El maquinista de la
General" (1926).

De los grandes estudios salen grandes producciones, algunas de ellas muy
espectaculares como las que hacia el director Cecil B. De Mille, "Los diez
mandamientos" (1923) o "Rey de Reyes" (1927); o bien obras maestras de cineastas

extranjeras que se establecieron en Hollywood, como Erich Von Stroheim, autor de

"Avaricia"(1924).



La época sonora

El 6 de octubre de 1927 sucede un hecho revolucionario para la historia del cine:
icomenzaba a hablar! "El cantor de jazz", de Alan Crosland, dejaba escuchar al actor
AlJolson cantando. Se iniciaba una nueva era para la industria del cine. También
para los actores: muchos de ellos desaparecieron como tales al conocer el publico su
verdadera voz, desagradable o ridicula, que no correspondia a la apariencia fisica.

iDesaparecian los intertitulos!

Los estudios tuvieron que replantearselo a pesar de que hicieron importantes
Iversiones para reconvertirse en sonoros. También los técnicos y los cineastas
cambiaron de forma de hacer y de pensar. Y los actores Yy actrices tuvieron que
aprender a vocalizar correctamente. En el Estado Espafiol, los primeros estudios

sonoros, los Orphea, fueron inaugurados en Barcelona en 1932.

La implantacién del sonoro coincidi6 con el crack econémico de 1929 que ocasiond
una Gran Depresion en los EEUU. Miles de ciudadanos encontraban en el cine
momentos para huir de los problemas cotidianos. Hollywood se dedico a producir
titulos basados en los géneros fantastico, la comedia, el musical o el cine negro, con

el fin de exhibir productos escapistas.

Es el momento de directores como Lubitsch -autor de "Ser o no ser" (1942)-; Capra
-maestro de la comedia americana, con titulos como "Sucedié una noche" (1934) o
"Vive como quieras” (1938); Hawks -director de Scarface (1932); Cukor, autor de
"Historias de Filadelfia" (1940)-; John Ford -conocido sobre todo por sus "westerns"
epicos, como "La diligencia" (1939); o Josef von Sternberg -cineasta aleman que
dingi6 "El angel blau" (1930)-. Este cine de entretenimiento general tiene la

excepeion con el hecho por King Vidor, cineasta sensible a los problemas de las



capas populares, como lo reflej6 en "El pan nuestro de cada dia" ( 1934). "En

Alemania es G. W. Pabst quien cultiva un cine social.

Este compromiso estético con los menos favorecidos fue mas fuerte en Europa. En
Francia, coincidiendo con el Frente Popular, Jean Renoir mostraba la vida cotidiana
y laboral de los trabajadores, incluso utilizando de auténticos como protagonistas de
algunos de sus films, como en "La regla del Jjuego" (1939), titulo que, ademas de su
carga de naturalismo, supuso nuevas aportaciones estéticas. Otros cineastas
encuadrados en lo que se llama "realismo poético” fueron Jacques Feyder, Jean

Vigo, Marcel ; y Rene Clair

Muchas de las nuevas estrellas de cine proceden del teatro o del musical. Nombres
como Marlene Dietrich, Greta Garbo, Claudette Colbert, Olivia de Havilland,Gary
Cooper, Clark Gable, Emol Flynn, Jean Gabin, Edward Robinson o Humphrey

Bogart se han convertido en mitos del cine.

El cine en color llega en 1935 con la pelicula "La feria de las vanidades", de Rouben
Mamoulian, aunque artisticamente su plenitud se consigue en el film de Victor

Fleming, "Lo que el viento se llevo" ( 1939).

El cine de animacion se fue implantando entre los gustos del publico, especialmente
entre los mas pequefios. Walt Disney es el creador americano predilecto mcluso mas

alla del propio pais.

Los trucajes es una de las especialidades mas estimadas por el publico. La ubicacién
de castillos en paisajes donde no han existido, a partir de cristales pintados, o la
recreacion de un gorila gigante a partir de un simio pequefio o de maquetas, son
muestras de la magia del cine, a la cual acaban de dar el toque la decoracion, el

magquillaje o el vestuario.
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Frente a directores con planteamientos principalmente comerciales, hacen aparicién
otros con nuevas mquietudes estéticas. Es el caso de Von stroheim, Hitchcock o

Orson Welles; éste Gltimo realizo las obras maestras "Ciudadano Kane" (1941) y "El
cuarto mandamiento" (1942).

Mientras tanto en Europa las cinematografias de los paises con gobiemos totalitarios
se orientan hacia un cine politicamente propagandistico, con frecuencia fallido

artisticamente en el caso de los fascismos.

Respecto al Estado soviético, sigue siendo una excepeion el cine de S. M. Eisenstein
como lo demuestran los films "Alexander Nevsky" (1938) e "Ivan el Terrible"
(1945).

Cuando la Segunda Guerra Mundial estalla, el cine se basa en la propaganda

nacionalista, el documental de guera o el producto escapista.

La postguerra

Al terminar la guerra, en una Italia destrozada, aparece el llamado cine
"neorrealista", un cine testimonial sobre la realidad del momento, hecho con pocos
medios materiales pero con mucha humanidad, preocupado por los problemas del
individuo de la calle. "Roma, ciudad abierta" (1944-46), de Rossellini, "Ladrén de
bicicletas" (1946), de Vittorio de Sica, o "La terra trema" (1947), de Visconti,

suponen una mirada sobre los problemas de subsistencia de los mas humildes.

Este tipo de cine cred escuela por todo Occidente e, incluso, los norteamericanos se
aficionaron a filmar historias fuera de los estudios, aprovechando los escenarios
naturales; el "cme negro" — policiaco - fue uno de los generos que mas rodo en las

ciudades.
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En los EEUU, las peliculas o bien denotan un tono pesimista donde los personajes
reflejan los padecimientos y angustias pasadas a lo largo de la guerra o como
consecuencia de ella, o bien se inspiran en la comedia o el musical porque el publico
-a la vez- necesita "olvidar". Cuando en 1947 se inicia la "guerra fria" entre
Occidente y la URSS, en los EEUU comienza un periodo de conservadurismo
politico que llega a afectar a Hollywood, especialmente a los cineastas de izquierda,
los cuales son perseguidos, denunciados y condenados. A este periodo, que se
prolong6 hasta 1955, se le conoce como "mccarthysmo" o "caceria de brujas".

Algunos cineastas, como Chaplin o Welles optaron por el exilio.

Los afios 50 representan para los norteamericanos una nueva época de bienestar que
cambid el estilo de vida, sobre todo en lo que se refiere al ocio. La adquisicién de
televisores supone un fuerte competidor para el cme. El numero de espectadores
disminuye y hay que buscar maneras para recuperarlo. La méjor forma sera dandole
al publico lo que la pequefia pantalla no puede: espectacularidad. Es entonces

cuando la pantalla crece, se proyecta en color y el sonido se convierte en estéreo.

Se imponen los musicales -como "Cantando bajo la lluvia" (1952), de S.Donen y G.

Kelly-, y las superproducciones.

Hacen aparicién nuevos mitos de la pantalla que rompen los esquemas de
comportamiento social convencionales, como Marlon Brando, James Dean o

Marilyn Monroe.

Los jovenes se convierten en un piblico potencial importante; es la época del rock.
Es también la década de los grandes melodramas y de la consolidacién de los
generos, como en el caso del thriller; un buen ejemplo de éste Oltimo o tenemos en

los films de Hitchcock, "Vértigo" (1958) o "La ventana indiscreta" (1 954).



Obviamente, ademas de Occidente, en el resto del mundo también ha existido
cmematografia, dependiendo la produccion -en cada uno de los paises
mayoritariamente desarrollados- de sus posibilidades econoémicas y de sus ligdmenes
coloniales o postcoloniales con la metrépolis europea. Si bien algunos paises de
Aftrica, como Egipto, o la India se han caracterizado por su capacidad de produccion,
Japén se ha distinguido -ademas de la calidad de muchos de sus titulos, de la mano
de grandes cineastas como Ozu, Mizoguchi y Kurosawa, éste Gltimo es el autor de
"Los siete samurais" (1954). En todos ellos sorprende la concepcion del tiempo

cinematografico y de la planificacion.

A finales de los afios 50, y siguiendo los pasos de directores innovadores como
Rossellini, el cine francés se encontraba estancado por los productos clasicos que
salian de sus estudios. Una nueva generacion de realizadores aportan oxigeno al
cine, bajo la denominacién nouvelle vague, un cine igualmente hecho con pocos
medios pero con fuerza innovaciones estéticas, como demostrd el film de Godard,
"A bout de souffle" (1959), que supuso una ruptura con el lenguaje cinematografico
habitual. Otros realizadores como Truffaut, Camus, Chabrol, Rohmer siguieron los
mismos pasos, aunque cada uno desde su estilo personal. Paralelamente aparece el

cinéma verité, de tendencia documentalista, que busca captar la vida tal como es.

En otros lugares, a lo largo de los afios 60 surgiran también nuevos cinemas: En
Suecia, Ingmar Bergman asume un cine introspeccionista donde la psicologia de las

personas, sus angustias y sus dudas existenciales, pasa a ser el referente principal.

En Italia, Antonioni, Pasolini, Bertolucci, Visconti y Fellini optan por un tipo de
cine poético. Mientras que Antonioni -autor de "La aventura" (1960)- mdaga en el
comportamiento de los personajes, Fellini se distingue por su cine rico en propuestas
fantasiosas y oniricas, siendo una muestra los films "Ocho y medio" (1963) o

"Amarcord" (1974).
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En Gran Bretafia, el free cinema se encuadra dentro de una estética contestataria,
critica para con su sociedad puritana y clasista; plantea las madaptaciones sociales
que ocasiona la vida en las grandes ciudades industriales y la soledad del hombre
contemporaneo en ellas. Los cineastas mas representativos han sido Lindsay
Anderson, Tony Richardson o Karel Reisz. En la Alemania federal, el "nuevo cine
aleman" generd cineastas como Fleischmann, Kluge, Schléndorff, Straub,

Fassbinder, Herzog 0 Wenders. Hay que tener en cuenta en todos ellos la mfluencia
del "mayo del 68"

En Latinoamérica, el nuevo cine va de la mano del despertar social del Tercer
Mundo: en Brasil, Glaubert Rocha, Pereira Dos Santos y Ruy Guerra; en Cuba,
Gutiérrez Alea, Octavio Gémez y Humberto Solas; y en Argentina, Solanas, Getino,
Birri y Torre Nilsson, hacen la alianza entre estética y compromiso social. Este cine,
ju.utamenté con el que se hace en el resto de paises subdesarrollados de Ios otros
continentes -como consecuencia del proceso descolonizador de los afios 60-, se

conoce como "cine del Tercer Mundo".

En aquellos paises europeos bajo regimenes no-democraticos, una serie de cineastas
defensores de las libertades aportan productos igualmente creativos. Es el caso de
A Ford, Wajda, Munk, Kawalerowicz, Zanussi o Polanski en Polonia; Meszaros,
Gabor, Szabo y Jancso en Hungria; Forman, Menzel, Nemec o Txitylova en

Checoslovaquia; Kozintsev o Txujrai en la URSS.

En los EEUU, a partir de la década de los 60, la nueva generacion de directores se
forman en la television. Se trata de unos cuantos cineastas mnquietos también por
hacer un nuevo cine narrativamente mas independiente que no por el producido
tradicionalmente por Hollywood; directores como Cassavettes, Lumet, Mulligan,
Penn o Nichols. Muchos de ellos operaron desde Nueva York y crearon el cine

underground, anticomercial. antihollywood y de vanguardia.
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Paralelamente, algunos géneros que requieren grandes inversiones, como las

superproducciones o los musicales, ofrecen sus ultimas grandes muestras.

Las ultimas décadas

A finales de los afios 70, y después de unos afios de cine espectacular basado en el
catastrofismo -quizas como reflejo del retorno del peligro atémico-, se impone la

recuperacion de la superproduccién des del punto de vista de la calidad y de la

rentabilidad.

Concretamente de la mano de Georges Lucas -autor de "La guerra de las galaxias"
(1977)- y de Steven Spielberg, realizador de "Encuientros en la tercera fase" (1977)-.
Paralelamente, otros directores apuestan por un cine igualmente comercial pero
tratando con un estilo de realizacién muy personal y creativo, como Ford Coppola,
Scorsese, Brian de Palma , Burton, Lynch... Son unos afios en los que o0 se cuestiona
todo -como en el caso de los films sobre Indochina- o se retorna al pasado con

nostalgia; abundan los remakes y el fantastico.

En los afios 80, la aparicion e introduccion del video, y el aumento de los canales
televisivos por vias diferentes, hacen que el publico vea més cine que nunca, sin
salir de casa. Es preciso buscar de nuevo espectacularidad: peliculas con muchos
efectos especiales prueban de atraer a los espectadores hacia la sala oscura. Actores

musculosos se convierten en héroes de la pantalla en titulos violentos cuando no

reaccionarios.

Frente a este cine consumista aparecen autores mas preocupados por los temas
politicos y, sobre todo, por la mjerencia de los EEUU en otras zonas. También son

tiempos de grandes melodramas y de recuperacién de la comedia: en ésta altima
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destaca  Woody Allen. La globalizacion de la economia afecta al cine

norteamericano que se alia con la industria electronica oriental.

En Espafia, la transicién politica posibilit6 el despegue de un nuevo cine sin censura
que nfluyé en la aparicion de la llamada "movida madrilefia”. Pedro Almodoévar
enriquece la escena cinematografica a través de sus films posmodemos y de
esperpento, genero este Ultimo que también trabajo Berlanga. El cine vasco aporta

también autores significativos al cine espafiol.

Comenzada la década de los 90, la crisis de ideas se apoder6 del cine
norteamericano; asi que decidi6 mspirarse en los héroes del comic, aprovechandose

de los nuevos procedimientos para la creacion de efectos especiales.

También algunas series histéricas de television seran objeto de versiones para la
gran pantalla. Géneros como la comedia clasica, los grandes dramas, los dibujos
amimados, el fantastic o el westemn han retornado con fuerza; géneros tradicionales a
los cuales se les ha de sumar la sexualidad como ingrediente importante en diversos
films y la aparicién de un nuevo grupo de actores jovenes conocidos como la
"generacion X", ademas de actores infantiles intérpretes de peliculas familiares Por
otra parte, la comedia espafiola y el resurgimiento del cine latinoamericano han

marcado durante estos afios la cinematografia hispanohablante.

Algunos paises europeos reaccionan contra la enorme presencia comercial del cine

norteamericano, mediante leyes que favorezcan a sus propios mercados.

Llegados a los cien afios de cine, el procedimiento basado en la fotoquimica se alia
con las nuevas tecnologias electrénicas y de los estudios salen peliculas donde el
ordenador ha tenido mucho que ver en el proceso de obtencion o inanipuiacion de
las imagenes. Hombres de carne y hueso transformandose en hombres cibernéticos,

los grandes saurios paseandose en pleno siglo XX, protagonistas dando la mano a
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personajes muertos hace décadas... parece que todavia hay mucho que descubrir en

este arte que es el cine” ( WWW.ELCINEENCATALUNYA.COM )
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4.1.2. CINE MEXICANO

“Para la segunda mitad del afio 1896 inicia la produccién del cine mexicano,

naugurada por los camarografos que enviaron los hermanos Lumiére para reahzar

las primeras proyecciones del cinematografico.

De 1896 a 1915, se desarrolla el documental de los sucesos del momento. Pero es la
Revolucién Mexicana de 1910 Ia que da el gran tema al cine documental mexicano:
Salvador Toscano, los hermanos Alva, Enrique Rosas, Jesas Abitia entre otros,
filman en vivo y en el lugar de los hechos. Por otra parte, se desarrolla el cine

argumental literario o "film d'art”, con mas solidez a partir de 1915.

Se incrementa la duracién de las peliculas y la estructura del discurso se va
complicando. Asi comienza una carrera ascendente €l cine argumental. "Tabaré” , de
Luis Lezama (1918), y "Cuauhtémoc”, de Manuel de 1a Bandera (1919), en las que
se cantan los origenes prehispanicos. De este mismo afio es la primera versién de
"Santa"”, de Luis G. Peredo, cuyo argumento es la famosa novela de Federico
Gamboa que relata las penurias de una prostituta, que sera el marco de referencia

durante muchos afios para los personajes femeninos del cine mexicano.

El periodo comprendido de 1917 a 1920, es considerado como el mas brillante de la
historia del cine mudo en México. Durante esa época se llegaron a realizar en
promedio mas de 10 peliculas anualmente; de igual forma, se fundaron dos estudios
cinematograficos que han significado el crecimiento de esta industria en México:

Azteca Films Manuel de 1a Bandera

Después de 1921 Ia produccion del cine mudo mexicano decae, puesto que el cine
norteamericano produce de 500 a 700 peliculas anuales, desplazando al europeo y

llevando al cine mexicano a una competencia que no puede sostener.
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Las oficinas distribuidoras estadounidenses se instalan en el pais ahogando al cine

mexicano en su produccion y con la ventaja que tenian para distribuir

En el afio de 1931 se produce "Santa”, de Carlos Noriega, la primera pelicula sonora
mexicana, aunque en 1930, Raphael J. Sevilla habia realizado la cinta ’Mc;s fuerte
que el deber"” con sonido indirecto. Al final de los afios veinte el cine atravesaba una
situaci6on dificil, y el sonido representaba un cumulo de problemas técnicos y
econdmicos para una cinematografia tan pobre, pero al mismo tiempo parecia darle

ciertas ventajas; pues se suponia que el publico no aceptaria las cintas con subtitulos.

Pero Hollywood atacaba de nuevo al producir las réplicas de sus grandes éxitos,
ahora dobladas al espafiol; es asi como aprovecha la estancia de grandes estrellas
latinas como Dolores Del Rio, Ramoén Novaro, Lupe Vélez y muchos otros de habla

hispana.

Frente a esta situacion el inicio del cine sonoro mexicano se complicé ya que el
analfabetismo en nuestro pais era muy alto. En los afios de 1930 y 1931 se produce
s6lo una pelicula al afio; sin embargo, el cine norteamericano hablado en espafiol, va
cediendo terreno, el publico no se habitia al "espariol” de Estados Unidos y la

suplantacion de sus estrellas por actores de segunda son algunas de las causas del

rechazo al cine de Hollywood en espafiol.

En pocos afios desaparecen las producciones del cine estadounidense en otro idioma.
Esta situacion ayuda de tal forma a la produccién mexicana, que de una pelicula por
afio entre 1930 y 1931 en 1937 se producen 38 cintas; el cine mexicano transforma
su nivel en una industria seria, que durante muchos afios lleg6 a ser una de las mas
importantes del pais. El cine sonoro de México va definiendo sus temas y géneros
preferidos. La prostituta, instaurada por "Santa” 'y "La mujer del puerto” La historia

nacional, a través de las peliculas de Contreras Torres 6 Chano Urueta, filmes como
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sospecha de Pancho Villa" (1932), "Viva México", "Judrez y Maximilano” (1934),
"La noche de los Mayas" (1939) y "Los de abajo" (1940). Pero es Femando de
Fuentes quien nos da las dos mejores peliculas sobre la Revolucién Mexicana: "El

compadre Mendoza" (1933) y "Vdmonos con Pancho Villa" (1935).

Asimismo el cine sonoro da un gran impulso a las peliculas musicales y es asi como
surgen las peliculas como "Alld en el Rancho Grande" (1936), de Femando de
Fuentes y se maugura el género musical de la comedia ranchera. Por su parte en el

cine comico, aparecen las figuras de dos grandes artistas de las carpas populares:

Manuel Medel y Mario Moreno "Cantinflas”.

Posterior a los afios '40 se sientan las bases para alcanzar una produccion regular y
estable. Produciendo un promedio de 75 peliculas al afio; es asi como llega la
"Epoca de Oro" del cine mexicano. América latina se entusiasma con las peliculas
mexicanas, siendo el inico competidor en el mercado de habla hispana la Argentina.
Espafia que esta afectada por la guerra y los demas paises de lengua hispana casi no

cuentan con industria de cine.

Para 1939, el presidente Lazaro Cardenas brinda gran apoyo al cine mexicano
decretando la. proyeccion obligatoria de peliculas mexicanas. En este periodo
alcanzan su maximo esplendor las grandes estrellas del cine nacional: Maria Félix,
Dolores del Rio, Mario Moreno "Cantinflas", Arturo de Cérdova, Jorge Negrete y

Pedro Infante, quienes en ese tiempo eran imprescindibles en el cine mexicano.

Indudablemente la figura relevante de los afios '40 es Emilio "El Indio” Fernandez,
en sus peliculas "Flor silvestre” (1943), "Maria Candelaria” (1944) y "La perla”
(1946), en donde se conjuntan los talentos de Gabriel Figueroa en la fotografia y de
Mauricio Magdaleno en la escritura. Es la época de los grandes directores como

Alejandro Galindo con "Campeon sin Corona” (1945) y "Esquina bajan" (1948):
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Roberto Gavaldén con "La barranca” (1944), 6 Ismael Rodriguez con "Nosotros los
pobres” (1947) y "Ustedes los ricos" en (1948).

Se producen a partir de 1951 mas de 100 peliculas por afio, de ésta forma algunos
directores como Emilio "El Indio” Fernandez, Luis Bufiuel con "Los olvidados"

(1951) y "Subida al cielo" (1952), logran exportar sus filmes a Europa y Asia.

Es en esta etapa cuando se registra la inevitable decadencia de la vieja generacion,
un hibridismo progresivo y acentuado de los géneros y la aparicién de un cine de
calidad con peliculas como: “La escondida" (1955),y "Macario" (1960), de Roberto
Gavaldén; "Tizoc” (1956)y "La cucaracha” (1958) de Ismael Rodriguez.

De lo mas destacado fue la gran labor de Luis Bufiuel con: "El"” (1952), "Ensayo de

un crimen” (1955) y "Nazarin" (1958); y la aparicién del equipo de Manuel
Barbachano Ponce, con "Raices” (1954) de Benito Alazraki, y "Torero" (1956) del
espafiol Carlos Velo.

Al final de los afios 50 el cine mexicano avanza hacia la crisis que se acentia por la
ausencia de nuevos directores y la ambicién de los productores privados que frente a
un mercado cautivo, se olvidan del cine de calidad, lo que da como resultado que no

se recupera ni el 50% de lo que se invierte en las peliculas a nivel nacional.

En los afios de 1961 a 1964 1la produccion descendié notablemente y atn mas, el
nivel de calidad de los filmes. Sélo destacs durante este periodo la actividad de Luis
Bufiuel con las peliculas "El angel exterminador"” (1961) y "Simon del desierto”
(1965); la revelacion de Luis Alcoriza con "Tiburoneros” y hacen su aparicion las

niciativas independientes, como "En el balcén vacio” de Jomi Garcia Ascot.

La década de los 60's es la continuacion de la crisis del cine mexicano: y lo poco

rescatable de este periodo son las peliculas de Luis Alcoriza "Tlayucan” (1961) y
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"Tiburones" en (1962); "La soldadera” (1966), de José Bolafios y "Tiempo de
morir” (1965), de Arturo Ripstein. Los concursos de cine experimental dieron a
conocer varios directores nuevos como: "La Jormula secretq” (1965) de Rubén
Gémez; "Juego de mentiras" (1967), de Archibaldo Bums; "Viento Distante”

(1965), de Salomén Laiter y "En este pueblo no hay ladrones” (1965) de Alberto
Isaac.

Después de la represion de 1968 se manifiesta una aguda necesidad de expresarse y
crece la efervescencia para realizar cine independiente, universitario Y, por supuesto,
cine industrial. La exhibicién de peliculas extranjeras es cada vez mayor, pero la de

peliculas norteamericanas se reduce considerablemente.

Es cuando surgen cineastas como Felipe Casals, Jorge Fons, Paul Leduc, Arturo
Ripstein, Alberto Isaac, Humberto Hermosillo, Sergio Olhovich, Gonzalo Martinez,
Juan Manuel Torres y Alberto Bojorquez. Se hacen experimentos interesantes con el
cine de Alejandro Jodorowsky, Rafael Corkidi y Juan Lépez Moctezuma. Asi el
panorama de dos décadas atras habia desaparecido por completo, asimismo la

industria filmica daba muestras de que la crisis habia terminado.

Es Rodolfo Echeverria, hermano de] expresidente de México Luis Echeverria, el que
da gran impulso a la industria filmica; aunque eso no dur mucho tiempo. El
desgastado aparato productivo de la cinematografia mexicana cayo, en los sexenios
de José Lopez Portillo y Miguel de la Madrid. Mas alla de crear el Instituto
Mexicano de Cinematografia y la Cineteca Nacional, la produccion cinematografica

casi desaparecio.

Posteriormente, llegan los politicos neoliberales al poder en México y deciden darle
la puntilla al cine mexicano. El gobiemo del presidente Carlos Salinas realiza la

venta y privatizacion de la mayor parte de la infraestructura del cine mexicano; se



venden las salas de cine de la "Comparfiia Operadora de Teatros y los Estudios
América”, se declara en quiebra la distribuidora "Peliculas Nacionales " se
desprotege la exhibicién al no respetarse el tiempo de pantalla de las peliculas

mexicanas.

Y asi se obliga a los cineastas a ser sus propios productores; las mstituciones
culturales y educativas retiran su poca produccion; se cierran las puertas a la
generacion de los setenta, la poca produccion estatal se reparte en un pequefio grupo
de jovenes talentosos que realizan un cine que carece critica y reflexién acerca de
nuestra realidad social; las distribuidoras no tienen material nacional para exhibir y
el poco existente es bloqueado por un sistema de exhibicién entregado al cine

norteamericano.

En los inicios de los 80's se realizé un proyecto ambicioso "Cabeza de vaca"”, de
Nicolas Echeverria. Después de los filmes de finales de los ochenta la cartelera se
empezo a mnundar de filmes que consolidaron la revolucién como: "La mujer de
Benjamin”, de Carlos Carrera; "El secreto de Romelia ", de Busi Cortés; "Sélo con tu
pareja” de Alfonso Cuarén en el género de comedia; "Cronos” de Guillermo del
Toro, en terror; y "Sobrenatural” de David Gruener, que es considerado como el

primer thriller psicoldgico mexicano.

Después se da un suceso inédito: la exportaciéon del cine hecho en México (o por
mexicanos). Directores, fotografos y actores mexicanos como Mandoki, Cuaron,
Arau y Lubezki, de pronto fueron valorados en el extranjero y llamados para trabajar
a Hollywood.

Hasta hace seis afios, el campo cinematografico mexicano parecia agotado, de las
100 peliculas que se producian anualmente en la "Epoca de Oro” del cine mexicano

a las 6 que se habian producido casi a la mitad de 1996. Todo esto debido a la falta
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de mterés que presentaba el publico mundial hacia las cintas de origen mexicano,

hecho que se reflejaba en taquiﬂa.

En 1997 con el fin de promover el cine mexicano en el mercado extranjero, “ El
IMCINE ( Instituto Mexicano de Cinematografia )y la empresa Telinor television
firmaron un acuerdo de colaboracién para lograr la exhibicion comercial de cintas
nacionales en Estados Unidos” ( CASAVATES, 2, 24, 12: 1998). La cinta con la
que entré en vigor dicho convenio fue “ Cilantro y Perejil”, dirigida por Rafael
Montero, convirtiéndose en uno de los filmes mas exitosos de ese afio dentro del
territorio  norteamericano y abriendo una gran puerta para la industria

cinematografica en México.

Con este paso, los filmes nacionales lograron éxitos en taquilla en 1998 con la
pelicula “Sexo, Pudor y lagrimas”, de Antonio Serrano, comenzando asi una racha

de interés del publico nacional hacia las peliculas mexicanas, misma que continiia

hasta ahora “ ( WWW.WEBDEMEXICO.COM )
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4.2 PRODUCCION FILMICA

Todo el proceso de creacion de una pelicula, desde que se elige un proyecto hasta
que se inicia su distribucion para ser comercializada exhibiéndose en salas, recibe el

nombre de produccion.

El proceso puede dividirse en cinco etapas: megociacion previa de la idea a
desarrollar, preproduccion, rodaje, postproduccion y los procesos de distribucion y
exhibicion de la pelicula. Se van ajustando los elementos que intervienen en las dos
primeras fases hasta llegar al momento del rodaje. Queda, sin embargo, el prepararlo
todo de una manera coherente para la mayor eficacia del trabajo en el rodaje. Asi,
partiendo del guién técnico, los equipos de produccion y direccion se encargaran de
los respectivos desgloses del mismo en secuencias, escenas, actores por secuencia,

localizaciones, vestuario, etc. Es lo que genéricamente se denomina Plan de rodaje.

La empresa que decide acometer la tarea de llevar adelante un proyecto audiovisual,
para obtener un beneficio, recibe por ello el nombre de productora. Si son varias las
empresas que se asocian para tal fin, pudiendo tratarse de socios de diferentes
paises, recibe la denominaciéon de coproduccion. Existen diversas empresas
auxiliares que abastecen por arrendamiento a las productoras de todo tipo de

necesidades para desarrollar su trabajo y la division presupuestaria que ello conlleva.

La clave para que una empresa consiga llevar a buen puerto todo proyecto es la

organizacion y la preparacion, tanto a nivel econémico como de trabajo.

La mmagen de la Produccién, del productor siempre ha ido ligada a la del dinero. Sus
funciones son mucho mas amplias, pero es evidente que la financiacion vy

amortizacion de una pelicula son tareas y responsabilidades esenciales del concepto

de produccion.
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Las vias para la obtencién del capital que permita la realizacién son numerosas y
varian en relacién con las distintas cinematografias nacionales. Pueden agruparse en

cuatro grupos:

1) Financiacién directa por el propio productor. En primer lugar a partir del capital
propio de la empresa productora, aunque lo cierto es que esta modalidad es
practicamente inexistente habida Cuenta que el capital social de una productora suele
ser muy inferior al coste de una sola pelicula. En segundo, también puede optarse
por la coproduccion internacional 0 nacional, la unién de mas de dos 0 mas
productoras que reparten riesgos y permitiendo asociar el dinero a la. pelicula

concreta y no a la productora.

Una tercera opcién de financiacién directa es la consecucion de créditos bancarios
bien en entidades crediticias privadas, y en ese caso se presenta como aval el propio
negativo de la pelicula, bien utilizando los créditos oficiales establecidos. La
primera de las posibilidades se utiliza poco pues la inversién en cine esta catalogada
de alto riesgo y los banqueros son poco dados en convertirse en propietarios de
peliculas. Los productores utilizan con mas frecuencia los créditos oficiales, en
ocasiones en la modalidad de préstamo-descuento o en la de préstamo-produccion

que no debera superar el 40% del presupuesto de la pelicula.

capitalizaciones, cuando los miembros del €quipo, por norma los mejor pagados
(guionista, director, actores, productor ejecutivo) acceden a reducir su sueldo
convirtiendo lo que dejan de cobrar en participaciones como socios de la pelicula;
participacion en beneficios, cuando ante Ia imposibilidad de afrontar e] sueldo de un
acter o director se le compensa con un porcentaje de los potenciales beneficios que
obtenga el film: Y por ultimo, pagos diferidos, o pago a plazos, a las empresas

auxiliares por sus servicios.



3) Financiacién comercial: cuando los valores del propio producto generan los
recursos de financiacion por anticipado, por ejemplo de las empresas distribuidoras
o de los importadores internacionales. En la actualidad unas u otros suelen esperar a
que el producto esté finalizado. empero, las emisoras de television todavia adelantan

dinero a las productoras como anticipo de los derechos de antena o de emision del

film en cuestion.

4) La financiacién piblica como puede deducirse por su nombre es aquella que
proviene de las arcas de la Administracion Central o de las comunidades
autonémicas. En este tltimo caso las modalidades son diversas pero siempre exigen

que la empresa solicitante tenga residencia en la comunidad auténoma donde se

solicita.

El importe acumulado de todas las ayudas que reciba la empresa productora no

puede superar el 75% de la propia inversién que realice el productor, ni el 50% del

coste del film .

El productor afiade en los contratos del director y de los protagonistas una clausula
que obliga a éstos a realizar labores de promocion, dando ruedas de prensa y
asistiendo al estreno de las principales capitales del pais, y cuya extension puede

llegar a tener un afio de duracion.
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4.2.1 PREPRODUCCION

Lo primero es establecer la idea que se quiere transformar en un filme; en ocasiones

se puede generar una “lluvia de ideas” ( Brainstorm ) con creativos para mejorar la

historia. Posteriormente, se realiza un preguién o escaleta, que servira de guia hasta

que quede el guidn definitivo. Una vez conocida la idea que se va a convertir en

pelicula, el primer paso consiste en conseguir un capital a través de diversas fuentes.

El desarrollo de esta etapa podria establecerse asi:

RECURSOS HUMANOS

El equipo basico de una produccién filmica es el siguiente:

Productor ejecutivo: Es el administrador encargado de resolver cualquier
problema de tipo econdémico — logistico. Tiene injerencia en casi todo el
proceso, desde la elaboracion de los contratos con los actores y realizadores,

hasta los planes de trabajo.

Productor: Es el responsable de la obra cinematografico en el aspecto
financiero e industrial. En Hollywood , suelen ser considerados como autores
del filme en su conjunto, porque realizan muchas funciones del director

(como elegir el guiodn, los actores, los técnicos, e incluso, al director mismo. )

Director: Es el orquestador, la suprema autoridad, creador y responsable del
filme. Debe, en teoria, elegir un guién, dirigir a los actores, supervisar al
fotografo, al director de arte, al decorador, a los técnicos en sonido y todo el

resto del equipo, hasta el trabajo de postproduccion.
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Guionista: Pieza fundamental de cualquier filme, y encargado de desarrollar

la historia, escribir los dialogos y describir las locaciones.

Musico: El compositor de la banda sonora crea la musica que ayuda a

establecer los diferentes ambientes que requiere la cinta.

Director de fotografia: Su trabajo consiste en cuidar la calidad de la
lluminacién, regular la luz, verificar la impresion fotografica y, en estrecha
relacion con el director, elegir el encuadre preciso para dar significado a la

€scena.

Disefio de produccion: Es quien disefia el aspecto visual de las escenas, vela
por todo lo que aparezca en pantalla ( vestuario, escenografia , ambientacion )

tenga sentido y corresponda a la época y el tono general de la accion.

Casting: Es el encargado de elegir al reparto idoneo, segun las caracteristicas

de los personajes y las necesidades especificas del realizador.

Editor: Encargado del montaje de las tiras de pelicula, segun las indicaciones
del realizador. Coloca las diferentes tomas en el orden preciso para dar ritmo

y sentido a la pelicula.



Ademas de estos , es necesaria la participacion de un sinnamero de personas que son
indispensables para lograr un producto cinematografico de alta calidad, entre otros,
el asistente del director, el escenografo, el operador de camara, peinadores,

maquillistas, etc.

El epicentro de este primer grupo lo constituye el productor ejecutivo, o director de
produccion, el director y, el guionista. Tanto el director como el director de
produccién suelen tener un equipo conocido de profesionales en los que confian y a

los que suelen recurrir.

El director puede proponer tanto al ayudante de direccién, como al musico, al
director artistico, al director de fotografia y asi sucesivamente a diversos
colaboradores con los que se siente mas cémodo para trabajar. Estos jefes de
departamento, a su vez, proponen a su equipo habitual de subordinados (el director
de fotografia al segundo operador, al ayudante de camara, al auxiliar de camara y, en

ocasiones, al asistente de Video).

El equipo de produccion es el primero en incorporarse al proyecto en la misma fase
de preproduccion. Establecen el presupuesto e inician un primer desglose del guién

para advertir las primeras necesidades .

Al mismo tiempo , se realizan las pruebas y contrataciones de actores, se establecen
los exteriores, los interiores naturales y el set. A las localizaciones acuden el director
de produccion, el director, el ayudante de direccion, el director de fotografia y el
director artistico para aprobarlas. Una vez hecho esto, el equipo de producciéon ha de
solicitar los permisos de rodaje y cerrar los alquileres con las empresas auxiliares.

Tras un periodo de pruebas de la cAmara, de maquillaje y del vestuario se inicia el

rodaje.
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RECURSOS MATERIALES

Toda produccién realiza una lista de materiales que necesitaran para el rodaje, entre

estos se encuentran principalmente:

e (Camaras o Videocamaras

e Cinta (8, 16 0 35 mm) o videocintas.
e Graas

e Cables

e Conexiones eléctricas

e Dolly

e C(laqueta

e Baterias, etc.
Y todo lo necesario para el audio, como son:

e Microfonos ( Boom, Lavaliere, etc )
e C(Cables

e Unidad DAT ( Digital Audio Tape / Sistema de audio portatil )

e Cintas magnéticas, etc.
Conforme se avanza en el rodaje, se van afiadiendo nuevos elementos técnicos.
PLAN DE TRABAJO

El equipo de direccion, principalmente el ayudante de direccién, junto al director de
produccion, establecen los desgloses definitivos y el plan de trabajo. Esta fase es
clave, pues todo el trabajo se ajustara a este plan de produccion que posteriormente

sera repartido entre los diversos departamentos para que puedan organizarse. Un
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rodaje no coincide cronoldgicamente con el orden de guién, sino que se rueda

agrupando por dias las localizaciones y los actores.
RUTA CRITICA

Es importante que el director y el productor establezcan una ruta critica: un plan de
trabajo altemo al ya definido. Esto tiene que ver con los contratiempos que suelen
presentarse en las producciones: mal tiempo, falla de actores, falta de recursos

materiales, etc. De esta manera, ya se tiene un plan a seguir lo que impedira el atraso
de la filmacion.
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4.2.2 PRODUCCION

Es la filmacion de los elementos compuestos en sus tomas, escenas y secuencias,

donde interviene ademas la fotografia.

Por lo general, entra también el material que no va incluido dentro del film por los
diversos factores que obstruyen su presentacién . El contenido total del material se le

conoce como stock.

El director de produccién y el ajrudante de direccion establecen cada dia la orden de
rodaje, concrecién del plan de trabajo inicial en los casos que se hayan producido

imponderables.

Esta etapa termina cuando ya se encuentra filmada la totalidad de la pelicula y

comienza la edicién.
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4.2.3 POSTPRODUCCION

Es empalmar o unir la imagen filmada con el audio producido, con todos sus efectos

para asi lograr el filme en su totalidad y listo para su distribucién.

En este momento se incorporan a la producciéon del film los departamentos
encargados de la publicidad y comercializacién del film, negociando la presencia de

los medios de comunicacién en determinados dias del rodaje.

Desde el punto de vista humano, en la postproduccién intervienen los técnicos de
laboratorio y de sala y, durante un periodo, el director de produccion. Sin embargo,
cuando se trata de tomar decisiones finales suele ser una labor del productor
(recuérdese que legalmente es el propietario de la pelicula). No es infrecuente que en
Europa también intervenga el director, por el contrario en EE.UU. puede que haya

finalizado su tarea tras el ltimo dia de rodaje.

La eleccion de un laboratorio concreto, suele ser una decision del director de
fotografia. Parte de las labores del laboratorio se solapan cronoldgicamente con el
rodaje para con ello poder advertir posibles errores subsanables: por ejemplo, los
decorados no se desmontan hasta haberse visionado todo lo filmado en ellos por si
es necesario realizar repeticiones. Asimismo, en el laboratorio se realiza un revelado
diario del material registrado para advertir posibles desenfoques, rayaduras de

negativo, problemas extremos de iluminacién y de camara.

Del resultado diario se realiza una copia del negativo del celuloide en video digital;
es lo que se llama telecinado. En esa copia en video va inscrita una sefial numérica
(Keycode) que funciona como un cédigo de tiempos y facilita las labores de
montaje. En algunas ocasiones , aunque pocas, el equipo de camara, ante posibles
dudas de iluminacién, enfoque o supuestos problemas en el chasis o en el paso de

ventanilla, solicitara un positivo de la toma del plano concreto generador de la duda.
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Esto se debe a que el proceso de positivado es muy caro y solo se realiza en las

copias finales para la exhibicion en los cines.

El profesional que se encarga del montaje o edicion de las imagenes recibe el
nombre de Montador. Es el encargado de ordenar los planos dotandolos de un
sentido, siguiendo las directrices del guion, siempre teniendo en cuenta el punto de
vista del productor (en EE.UU. y Europa) y del director (en Europa). Hasta
principios de los afios noventa del pasado siglo, se utilizaba la moviola, proceso mas
costoso que implicaba hacer un positivo que se cortaba y empalmaba fisicamente

hasta obtener una primera copia.

Hoy en dia, se edita un telecinado, lo que elimina el proceso de positivado. El
equipo de montaje lo completa un Ayudante o Auxiliar de Montaje, cuya labor ha
variado con la aparicion de las técnicas digitales. Asi, mientras su labor antes era de
seleccion y marca de las imagenes, ahora realiza un primer montaje bruto,
respetando el orden numérico de las claquetas mientras el Montador Jefe se encarga,

mas tarde, de afinar esos puntos de corte.

A continuacién se afiadiran los efectos especiales, y el director de fotografia
realizara un etalonaje: un proceso mediante el que se calibran e igualan los niveles y

densidades crométicés y luminicas de la fotografia de la pelicula.

Paralelamente, en las salas de sonorizacién y mezclas se crean los efectos especiales
de sonido (efectos sala), se realizan los posibles doblajes (al comprobar a posteriori
que determinada frase no es inteligible), se suma la musica y finalmente los
Ingenieros de Sonido realizan las mezclas de todas estas pistas conformando la
banda sonora del film. El montaje final, aprobado por director y productor, es
enviado al llamado Cortador de Negativo que selecciona los trozos indicados por el
keycode y se los entrega a un Montador de Negativo, que los empalma

anadiéndole el rollo final de titulos de
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crédito. De este negativo se obtienen otros y, para protegerlo para el futuro, se
guarda y no se le vuelve a utilizar. Las copias estindar que vemos en los cines salen,

ues, de esas ‘segundas copias’.
>

El productor ya tiene el fruto de su trabajo en sus manos. Tiene la pelicula
terminada. Ha finalizado un largo camino que se inici6 con una simple idea, un libro
recomendado o la propuesta de un amigo guionista tomando un café. Cada fase de la
produccion tiene una longevidad determinada. Por poner un ejemplo, en Esparia,
apenas se dedica entre un mes y medio y dos meses de promedio para preparar una
pelicula, unos dos meses para rodarla y otro mes o mes y medio para la

postproduccion.

Esto da lugar a medio afio de proceso al que hay que afiadir, probablemente, otro
afio de escritura, revision y aprobacion del guion. En suma, que desde que se plantea

el proyecto, hasta que se tiene la copia definitiva de la pelicula transcurre entre un

afio y medio o dos afios.

Pero tras esta ardua época llega el momento de promocionar y explotar el producto.
Ninguna pelicula se crea para tenerla en un cajon, porque el productor tiene créditos
que devolver y una inversion que amortizar. Los pagos a los laboratorios y a las
empresas auxiliares se iran realizando por plazos, siendo normal que al inicio de una

nueva produccion, aun se tenga pendiente alguna factura de la pelicula anterior.

Las vias mas usuales de promocion del cine son la publicidad en los medios de
comunicacion y en vallas publicitarias. La creacion del cartel o pdster es importante
porque se utilizara en vallas y marquesinas. Suele ser obra de una empresa de disefio
siguiendo directrices del productor. Desde los afios ‘90 del siglo XX, se extendio la
practica de realizar un breve documental en video, que relatara ciertos aspectos de la

pelicula y de su proceso de produccion, recibiendo el nombre de making of (como se

hizo...). Presentado
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inicialmente como documental, su verdadera utilidad es promocional y una vez
pasada la etapa de comercializacion del film raramente vuelven a verse, salvo como
extra en la edicion en DVD. De una media hora de duracion, suele componerse de
imagenes tomadas durante el rodaje y entrevistas a los protagonistas, director y

algunos técnicos, todas ellas llenas de alabanzas a las bondades de la pelicula.

En los Gltimos afios se ha asentado la creacién de las paginas web de cada pelicula,
en ellas suele ser posible acceder al trailer y diversos datos sobre la produccién, los
actores y el director. Las paginas mas sofisticadas llegan a proponer multitud de
actividades o juegos relacionados con la trama, como ocurre en Harry Potter y la

Piedra Filosofal (www.harrypotter.es.wamerbros.com). Asimismo, los DVD mas

trabajados incorporan multitud de extras que ensanchan los placeres que van unidos

al visionado del film.

La radio, y en mayor medida la televisién y la prensa> suelen ser las mejores
plataformas en el momento del lanzamiento del estreno. Las intervenciones del
elenco artistico invitado en diversos programas intentan compensar la pequefiisima
inversidn que se realiza en cufias radiofénicas y, sobre todo, en anuncios
publicitarios para television; dado el elevado precio del segundo de publicidad en
television, no suele compensar si un film no sale a los cines con al menos, cien

copias.

Una vertiente distinta la conforman los premios y los festivales de cine. Ganar un
Goya, o un Oscar pueden revitalizar una carrera con‘lercial que parecia cerrada de
forma definitiva y potenciar las otras llamadas ventanas de amortizacion, como el
video o el pago por vision de la television de pago. Cuando se participa en un
festival de renombre se suele hacer coincidir con el estreno para aprovechar el tirén

que supondria un posible premio.
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Como ultimo punto, y quiza menos controlable por parte del productor, se situaria la
influencia de la critica. No hay estudios empiricos que demuestren que el éxito o el
fracaso de un film pueda estar determinado por la misma, mas bien se puede deducir
que su influencia es minima, dada la baja tasa de lectura de periddicos y revistas que

se da en México, y que los programas televisivos ejercen mas la promocion que la

valoracion.

Lo cierto es que todo productor asume un gran riesgo cuando decide emprender la
aventura de convertir en realidad un proyecto cinematografico, dado que, como se

ha repetido a lo largo de la historia de los audiovisuales, nadie sabe cual es la clave

del éxito.
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5.-CINEMINUTO DE EDUCACION
AMBIENTAL EN LA CIUDAD DE MORELIA.,

5.1.- JUSTIFICACION

El objetivo de este trabajo es disefiar un cineminuto de educacién ambiental con las
caracteristicas adecuadas para producir impacto en la sociedad moreliana y que se
trasmita a través del cine. Para esto, se estudio e interpreto la situacion ecologica en

la ciudad de Morelia y sus repercusiones para dar fundamento a la tesis.

Pero ; Por qué elegir el cine como medio de comunicacién para una cuestidn

ambiental ? he aqui las razones:

Aunque de hecho el cine comenzo a fines del siglo antepasado, es el siglo XX el que
ha contemplado su desarrollo. Tradicionalmente se reconoce como la primera
funcion cinematografica la proyectada por los hermanos Lumiere en Paris, aunque
también los Estados Unidos y Alemania tiene argumentos para disputarse la
paternidad.

Desde sus origenes, sin embargo, el cine ha sido tomado por las mayorias como una
diversion que debe ayudar al espectador a escapar de sus problemas cotidianos, a
sofiar e incluso a vivir vidas prestadas. Pero muy pocas ocasiones se le ha
considerado como un medio para educar, atin cuando es uno de los medios de

comunicacién masivo que continua con la misma fuerza desde hace dos décadas.
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En su libro “Efectos de las comunicaciones de masas. Poder y limitaciones de los
medios modemos de difusién”, Joseph Klapper menciona que los medios visuales,
es decir, television y cine, son considerados por muchos como singularmente
eficaces, simplemente por ser visuales. Se ha observado que una y otro exigen la

atencion del espectador en mayor grado que los demas medios, por lo tanto, el cine

es el medio adecuado para lograr la atencion.

En una sociedad como Meéxico, donde por diferencias economicas y raciales el
analfabetismo es un problema social evidente, los medios visuales permiten la
comprension de los hechos que se suscitan sin un mayor esfuerzo, por lo tanto son

muy utiles para educar.

Eulalio Ferrer, comunicador y analista, afirma que Meéxico es un pais mas
electrénico que impreso. Hay un total de 14 millones de telehogares y 15 400 000 de
- radiohogares, frente a los ocho millones promedio de ejemplares de prensa y nueve
j millones de revistas.

- Bste tipo de estadisticas demuestran que cada dia, los medios audiovisuales acaparan
~ la atencion de la sociedad expuesta a ellos. Las personas citan frases como « lovien
la tele”, “ lo dijeron en las noticias”, para darle un sentido de veracidad a la

- informacioén, como si al aparecer en los medios se convirtieran automaticamente en
- verdad.

A lo largo de la historia del hombre, la imagen ha tenido una gran importancia como
“medio de comunicacion. A principios del siglo pasado, cuando se le integré sonido,

el concepto audiovisual ampli6 las posibilidades de utilizar este conjunto de sonido e

imagen para educar.



En una definicion de Moussinac, el cine “mantiene el contacto con lo real y lo
trasnfigura en magia. Por ello se puede hablar del encanto que el cine ejerce en el
publico, incluso al presentarle lo trivial y cotidiano. Y por esa capacidad, que

pudiéramos denominar de hechizo, la imagen es capaz de imponerse y de llevar al

hombre a una transformacion.

En efécto, puede actuar como causa en la modificacion del comportamiento y de la
manera de pensar, aunque aceptemos expresamente que la fuerza de la imagen varie
segun casos, pues algunas personas, como sefiala McQuail en su libro Sociologia de

los medios masivos de comunicacion, estan més predispuestas a la persuasion que
otras.

Estas afirmaciones simplemente presentan el hecho de que la informacién
presentada en las peliculas puede influir en el comportamiento del ser humano, por
lo tanto es justo que se utilice como un medio para educar y transformar a la

sociedad, pero sin atentar contra la libertad e individualidad del ser humano.

Y contrariamente a lo que podria pensarse, no es una competencia entre los medios
masivos de comunicacion para ver quien o cual es el mas adecuado para transformar

a la sociedad, sino buscar la preparacién de programas e informacion en cada uno,

- capaces de generar cambios positivos.

Pablo Humberto Posada , al referirse al tipo de piiblico que asiste al cine, menciona
que este reacciona ante lo que la pantalla le muestra, pero es importante que las
reacciones del piblico no sean uniformes, sino verdaderas reacciones individuales,

porque el hombre no es parte continua de un ambiente cultural ni un alma cosmica.
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La persona es un ser irrepetible que al enfrentarse al cine se incluye en la posibilidad
de entender un lenguaje particular, el cinematografico, que puede enriquecerlo desde

sus posibilidades artisticas y semanticas.

Por lo tanto, ain cuando la reaccion hacia determinada informacién se presentara de
manera individual, la conjuncion de las experiencias o connotaciones de los

espectadores lograran una reaccion conjunta.

“ Las artes graficas, primero el cine y la television después, han desarrollado la
cultura visual de los pueblos. Y , en general, son medios de comunicacion que se
acercan al publico en un didlogo cromético de aceleraciones crecientes, de

encuentros sumamente activos y envolventes”. ( FERRER: 2000, 243)

En base a esto, es necesario que se comience a pensar en el cine como el medio de
comunicacion méas idéneo para educar, ya que a través del impacto de este,
podriamos cambiar actitudes del ser humano que beneficien a la sociedad, creando

un mejor ambiente para Vivir.

Actualmente, la Presidencia de la Republica inicio la campafia de Cineminutos
contra la corrupcion . Segin la nota publicada el 22 de mayo de 2003 en el
Universal de México, “ El titular de la Secretaria de la Funcién Publica (SFP),
Eduardo Romero Ramos, aseguré hoy que la lucha contra la corrupcién no se puede

ganar solo con el esfuerzo del gobiemo, y que se necesita el apoyo de toda la

sociedad.

“Compartir con los ciudadanos el mensaje de los costos de la corrupcion y del papel
que cada uno de nosotros juega construyendo a nuestro alrededor espacios libres de
este flagelo, es el objetivo comiin de los cuatro Cineminutos contra la corrupcion

que fueron coproducidos por la Secretaria de la Funciéon Publica y el Instituto
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Mexicano de Cinematografia.... Es importante sefialar que varias empresas hicieron
posible la proyeccion de los Cineminutos contra la corrupcion en estos puntos de la
Reptblica. A ellas las une el objetivo de ir avanzando en la difusion de una cultura
de transparencia en el pais. TECHINT, PEMEX y Cinemark y Cinépolis,

representados por CIE, patentizan con este acto su compromiso con la construccion

de una sociedad mas ética....

Aliza Chelminsky, titular de la Unidad de Vinculacion para la Transparencia de la
Secretaria de la Funcion Publica, explicé por su parte, que el proposito de estos
cortometrajes es que en el cine reflexionemos y veamos los costos de la corrupcion y

nuestra responsabilidad como ciudadanos, para ponerle un freno a este asunto.

Subray6 que los Cineminutos contra la corrupcién son pequeiias historias donde el
ciudadano se ve y dice "es cierto, tengo mas posibilidades de las que pensaba", en
otras palabras, "primero me reconozco, ese soy Yo, en segundo, tengo posibilidades

de ponerle un freno a este flagelo", acoté.

Esta campafia demuestra que es viable utilizar el cine como un medio de
comunicacion capaz de concientizar a la sociedad sobre problemas que los incluyen

a todos.

En innegable que habra personas que acudan de manera regular al cine, mientras
habré otros que nunca hayan puesto un pie en uno, pero el cine siempre esta ahi,
mvitando al espectador, y formando parte de una sociedad que puede tomar lo

positivo de lo que este presenta y dejar atras lo negativo.
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52.-GUION LITERARIO CINEMINUTO DE
EDUCACION AMBIENTAL

El guion literario consiste €n la presentacion narrativa 'y ordenada de las acciones y

dialogos, pero no se especifica ninguna indicacién técnica.

El guién literario ante todo ha de ser lingiisticamente sencillo y formalmente
directo; debe huir de los detalles y situaciones secundarias que recargan la accion y

retardan la culminacién del relato.

El guionista debe escribir la historia escena a escena'y, eventualmente, plano a plano

(sobre todo en films documentales)

Contiene la historia que el director con sus colaboradores técnicos y artisticos
trasladara a la pantalla mostrando su punto de vista (y no el del guionista), y €s0
hasta el punto que con frecuencia en los rodajes es el texto que se utiliza para el

desarrollo del trabajo dejando para el ultimo momento la planificacion exacta.

Un guién no se escribe con imagenes: se escribe con acciones. La accion es la

unidad estructural del guion narrativo.

Una acci6n es mas valiosa cuanto mas permite que el espectador infiera, a partir de
ella, un sentido. Las acciones que podemos llamar significativas suelen ser
particulares, nunca genéricas. El verbo comer, no describe, en general, una accion
significativa. Por el contrario, la oracion Luis se comié una tarantula describe una

accion significativa.
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En el cine la palabra es accion. Lo que importa en los didlogos cinematograficos
son los actos de habla. Lo realmente crucial no es tanto lo que los personajes dicen,

sino lo que hacen con aquello que dicen.

Todo dialogo es una contienda: los personajes hablan para ganar una competencia.
Un personaje bien dialogado es como un jugador que es capaz de sorprender a sus

contendores (y al publico) con la originalidad, la efectividad y la rapidez de sus

jugadas.

Protagonista es aquel personaje que puede sostener el sentido fundamental de sus
acciones durante toda la historia. Dicho sentido apunta hacia el logro de un objetivo
dramatico. Antagonista es aquel personaje cuya accién tiene una finalidad que es

incompatible con el logro del objetivo del protagonista.

En términos de la confrontacién que los ocupa, el protagonista y el antagonista no
tienen las mismas capacidades. El protagonista suele ser potencialmente mas apto,

pero su situacion inicial puede ser desventajosa. Solo en el climax, se equilibran las

cargas.

En este caso, se presentan tres versiones para de éstas, elegir la que sera realizada.
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VERSION 1

Una familia compuesta por los padres y dos hijos de 10 y 15 afios se encuentra de
dia de campo. Los hijos juegan y corren y los padres estan sentados sobre un mantel,

y los rastros de la comida campestre. Sonrien y se ven relajados.

Después de unos momentos la madre se levanta y comienza a llamarlos para irse.
Los nifios protestan levemente, pero finalmente obedecen. El padre empieza a

recoger las cosas y los hijos suben al coche.

Se ve parte del trayecto, el carro avanzando por la carretera bordeada por arboles. El

dia est muy soleado y agradable. Se nubla subitamente cuando comienzan a entrar a

la ciudad.

Durante su trayecto se ven diversos aspectos de la ciudad como un bote de basura
rebasado, un lote baldio, el escape de un camién. Desde el costado del carro se nota
que todos se llevan las manos a la cabeza arreglandose algo, pero no se distingue

muy bien.

Estacionan el coche enfrente de su casa. Cuando se bajan del vehiculo se observa
que llevan puestas mascaras de oxigeno . Close up a cada uno de los rostros
mostrando desolacién y tristeza. Entran a la casa rapidamente y con la imagen del

portazo se corta a negros.

Aparece en la parte inferior de la pantalla la pregunta: ";Hasta cuando vas a hacer
algo?" y en la parte superior aparecen sucesivamente las frases "Cuida el agua".

"Cuida el aire". "Cuida la tierra". Se desvanecen las primeras y permanece la tercera.

Aparecen en la parte inferior los logotipos de las empresas patrocinadoras. Corte.
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VERSION 2

Aparecen los integrantes de una familia (mama, papa y dos hijos de 10 y15 afios) en
el interior de su casa disponiéndose a salir de vacaciones. Todas las ventanas estan
cerradas y ellos se encuentran en una sola habitaciéon. Mientras la mama organiza,

los hijos cierran las maletas y las suben al coche, sin que se revele el contenido de

estas.

El carro se encuentra estacionado en la cochera, que también esta cerrada y techada.
Cuando terminan de colocar las maletas en el asiento trasero, suben los cuatro al

vehiculo y salen de la cochera.

Se escucha en primer plano musica ambiental con sonidos de naturaleza (New Age).
Se ven escenas del trayecto pero unicamente del interior del automéyvil y haciendo

- énfasis en las ventanas cerradas.

El coche se detiene a Ia orilla de la carretera, cerca de un lago seco. La toma, desde
la parte posterior del carro permite observar que se preparan y arreglan, pero no se
distingue exactamente qué estan haciendo. Unicamente se distingue la mano de la

mama apagando el estéreo y se detienen los sonidos de la naturaleza.

Cuando la familia baja del coche, portan mascaras de oxigeno. Los nifios llevan un
balén y los papas una hielera, tal como si fueran a pasar un dia de campo. Se
detienen a un costado del carro. La camara enfoca los rostros de ambos padres y
luego da un giro abarcando el lugar, donde se aprecia que se encuentra gravemente

contaminado el aire, no existen arboles o animales: es un paraje desolado.



Aparece en la parte inferior de la pantalla la pregunta: “; Hasta cuando vas a hacer
algo?" y en la parte superior aparecen sucesivamente las frases "Cuida el agua".

"Cuida el aire" "Cuida la tierra". Se desvanecen las rimeras y permanece la tercera.
p yp

La toma se disuelve en negros, conservando "Cuida la tierra" Y aparecen en la parte
P

inferior los logotipos de las empresas patrocinadoras. Corte a negros.




VERSION 3

Una pareja se despide en la puerta de su casa. Se observa la cara de ella, quien

arregla algo a su esposo. Cuando sale y se da la vuelta se observa que trae puesta

una mascara de oxigeno.

Empieza a caminar sobre la banqueta y durante su trayecto se ven diversos aspectos
de la ciudad como un bote de basura rebasado, un lote baldio con un animal muerto.
Se cruza con otras personas que también llevan mascara de oxigeno. Close up de los

rostros y en todos hay expresion de tristeza.

El hombre se para en una esquina esperando por su camién y pasa un vehiculo mal

afinado echando humo. La toma se cierra hacia el escape.

Aparece en la parte inferior de la pantalla la pregunta: ";Hasta cuando vas a hacer
algo?" y en la parte superior aparecen sucesivamente las frases "Cuida el agua".

"Cuida el aire". "Cuida la tierra". Se desvanecen las primeras y permanece la tercera.

La toma se disuelve en negros, conservando "Cuida la tierra" y aparecen en la parte

inferior los logotipos de las empresas patrocinadoras. Corte a negros.
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5.3.- GUION TECNICO CINEMINUTO DE
EDUCACION AMBIENTAL

Un guién técnico se distingue fundamentalmente del literario porque afiade a este

ultimo los datos técnicos necesarios para su realizacion.

Un guién no tiene como objeto sino ser una pelicula y, como tal, toda su estructura
esta concebida para facilitar el trabajo. Un guién se divide en partes, basicamente
porque cada una de ellas constituye un modulo a partir del cual se puede organizar la
produccion. La clasificacién mas operativa es la que distingue entre una serie de

escenas, divididas en secuencias que, a su vez, se dividen en planos.

Una escena es un bloque de accién dramatica asentado en una idea que las mas de
las veces sirve para dar coherencia al relato y para avanzar en el trayecto de la

historia hacia el desenlace.

La escena es un todo en si misma, posee unidad siendo un bloque de accion
dramatica. Si las escenas son el contexto general, las secuencias son el contenido.
Para cada escena , que aparece cronolégicamente numerada, se indica el lugar donde

se va a desarrollar, con las siguientes indicaciones:

a) Interior o exterior: segiin se desarrolle: dentro o fuera de los estudios o en

ambiente natural.

b) Mafiana, dia, tarde, noche: por lo que se refiere al tiempo o momento en que

se desarrolle la accion.

c) El lugar especifico donde se va a realizar la accién: jardin, hipédromo, casa,

ete.
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La secuencia es Ia unidad dramatica de espacio y tiempo. La secuencia indica
siempre un espacio, si sucede en un Interior (casa, estacion, coche...) o un exterior

(campo, calle, mar...), y un tiempo, si sucede de dia 0 de noche. Cada vez que se

movimiento de la camara.

El guién técnico sefializa los momentos concretos en los que se utilizan las distintas
herramientas de] lenguaje audiovisual: el emplazamiento de la camara y los taniaﬁos
de plano (general, medio, primer plano...), angulos de la toma (picado, a ras de
suelo...), los movimientos de camara (panoramica, steadycam, travelling. ), las
transiciones entre planos (fundidos, encadenados, desenfoques...) y efectos

dramaticos (uegos de luces o sonidos,...). y permite preparar con mayor concrecién

las necesidades para cada plano.



FADE IN

secuencia

€scena

toma

Descripcion de la imagen

1

1

Exterior / Kilometro 23 / dia

LONG SHOT .GROUP SHOT .

Toma general de una familia en un dia de campo. Son
cuatro personas. Los dos hijos pasan corriendo y
gritando frente a ellos. La pareja se encuentra sentada
sobre un mantel. Sonrien y se ven relajados. Corte

secuencia

€scena

toma

Descripcion de la imagen

1

1

Exterior / Kilometro 23/ Dia

PANEO DERECHO HACIA LA PAREJA. TWO
SHOT

La mama se levanta y el papa comienza a recoger las
cosas y ponerlas dentro de la canasta. Corte

secuencia

€scena

toma

Descripcion de la imagen

1

1

Exterior / Kilémetro 23/ Dia

THING SHOT MANOS DEL PAPA

Las manos recogen los objetos del mantel. Corte

secuencia

escena

toma

Descripcion de la imagen

1

1

Exterior / Kildmetro 23/ Dia

CLOSE UP A LA MAMA

La mama exclama "Ya es hora de irnos". Corte
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secuencia |escena |toma | Descripcion de la imagen

§ NN | R | Exterior /Kilometro 23/ Dia
MEDIUM LONG SHOT HACIA LOS NINOS .
Los nifios protestan, llevan un balén a las manos y
estan en actitud de haber jugado toda la tarde.
Comienzan a caminar hacia el carro.Corte

secuencia |escena [toma | Descripcion de la imagen

1 3 1 Exterior / Kilometro 23/ Dia
TRAVEL HACIA LA 1IZQUIERDA
La camara sigue a los nifios quienes se suben a la parte
trasera del carro con actitud de tristeza. Corte.

secuencia |escena |toma | Descripcion de la imagen

2 1 1 Interior / coche / Dia
GROUP SHOT DESDE EL PARABRISAS.
La mama enciende el radio y se ve a la familia
compartiendo en el carro durante el viaje de regreso a
su casa.Corte

secuencia |escena |toma | Descripcion de la imagen

3 1 1 Exterior / Carretera/ Dia
THING SHOT PARTE TRASERA DEL CARRO
.TRAVEL SIGUIENDOLO EN SU VIAJE.
El carro se aleja y se observa el dia soleado y el
paisaje verde y lleno de arboles. Corte

secuencia |escena |toma | Descripcion de la imagen

3 2 1 Exterior / Carretera/ Dia
THING SHOT FLORES

la camara enfoca las flores que hay a la orilla de la
carretera. .Corte
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secuencia |escena |toma | Descripcion de la imagen

3 3 1 Exterior / Carretera/ Dia
LONG SHOT DEL PAISAJE PARTE TRASERA
COCHE
Unos segundos después se nubla. El carro continia su
viaje.Corte

secuencia |escena |toma | Descripcion de la imagen

4 1 1 Exterior / Ciudad/ Dia
LONG SHOT .
El carro entra a la ciudad.Corte

secuencia |escena |toma | Descripcion de la imagen

4 1 2 Exterior / Ciudad/ Dia
MEDIUM LONG SHOT
Se ve el carro pasando por las calles y se ve el
ambiente contaminado.Corte

secuencia |escena |[toma | Descripcion de la imagen

4 2 1 Exterior / Ciudad/ Dia
THING SHOT LOTE BALDIO
Lote baldio sucio con mucha basura, rastros de llantas
quemadas, animales muertos, etc .Corte

secuencia |escena |toma | Descripcion de la imagen

4 3 1 Exterior / Ciudad/ Dia.

CLOSE UP AL ROSTRO DEL NINO DE 10 ANOS
El nifio se asoma por la ventana cerrada del carro,
observando el exterior con mirada triste. Corte
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secuencia |escena |toma | Descripcion de la imagen
4 |4 Exterior / Ciudad/ Dia
THING SHOT BOTE DE BASURA

Bote de basura rebasado por los desperdicios que caen
a la banqueta .Un camion que echa mucho humo pasa

frente al bote de basura .Corte

secuencia |escena |toma | Descripcion de la imagen
5 1 1 Exterior / Ciudad/ Dia
THING SHOT LADO DERECHO DEL CARRO.

Desde el costado se ve a la familia a través de los
cristales cerrados del carro. Se llevan las manos a la
cabeza, pero no se distingue qué hacen. Corte

secuencia |escena |toma | Descripcion de la imagen

6 1 1 Exterior / Ciudad/ Dia

FULL SHOT

El automdvil se estaciona afuera de una casa. Se
mantiene la toma unos segundos y baja la familia de
espaldas a la camara. .Corte

secuencia |escena [toma | Descripcion de la imagen

6 2 1 Exterior / Ciudad/ Dia

PLANO AMERICANO DE LA FAMILIA. GROUP
SHOT.

Contintia la accién de bajarse del coche y se observa
que llevan puestas mascaras de oxigeno. Cierran el
coche y comienzan a caminar hacia la puerta, donde se
ubica la camara. .Corte
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secuencia

escena

toma | Descripcion de la imagen

6

3

Exterior / Ciudad/ Dia

ARC 90° IZQUIERDA CLOSE UP DE LOS
INTEGRANTES

Van entrando de uno en uno a la casa. La cAmara toma
los rostros que muestran tristeza y preocupacion.
Cuando entra el cuarto integrante se escucha el
portazo. Se corta a negros

secuenc
1a

Esce
na

tom

Descripcion de la imagen

7

Tituladota

Fondo en negro. Aparece en la parte inferior de la pantalla
la pregunta: ",Hasta cuando vas a hacer algo?" y en la parte
superior aparecen sucesivamente las frases "Cuida el agua".
"Cuida el aire". "Cuida la tierra". Se desvanecen las
primeras y permanece la tercera. Aparecen en la parte
inferior los logotipos.de las empresas patrocinadoras. Corte.

FADE OoUT
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3.4 STORY BOARD CINEMINUTO DE
EDUCACION AMBIENTAL

El storyboard es una presentacion en dibujos o fotografias del guién técnico. A

modo de comic se presentan cada uno de los planos tratando de aproximarse al

maximo a la concepcién que el director tiene.

Posee su propia nomenclatura de signos (flechas para indicar que tres dibujos

consecutivos seran el mismo plano rodado en movimiento...) y abreviaturas.

Su uso se ha generalizado tanto que ya existe como profesion especifica como puede
apreciarse en los créditos finales de las peliculas. La aplicacién de las nuevas
tecnologias ha llevado en algunos casos a hacer storyboards digitales,
tridimensionales y en movimiento de determinadas secuencias para prever

problemas o sencillamente para realizar una visualizacién previa.

Secuencia |Escena| Toma |Exterior / Lugar / Dia




Y TORY BOARD
INEMINUTO DE EDUCACION AMBIENTAL

FADE IN

cucncia | escena | toma | EXYENS¢ / Ky \ome bre 23 / Diao

1T |2
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sccucncia

€sccna

toma

Extecior / Kilomeitr

23 / Dicy

1

1

secuencia

Escena

toma

1
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secuencia | escena | toma | Exteriec / Eilloemetce 23 / Dig

1 Z |1

secuencia | Escena | toma

1 3 N

4 T\ UL R 1

! i
2l i
FTES kid
y $
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secuencia | cscena |toma | [y feri<2c / ceche / Dica
2 1 1

W'ﬂimﬂ"“ - - 'w“'“'ﬂl’w; S V,,!' o,
secuencia | Escena [toma |ExYyerior / Carretecra / Dia

3
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secuencia | escena [toma | Exteri1ov / Carreteva /Dia

3 2 |

secuencia | Escena | toma

3 3 |1

R
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secuencia

€scena

toma

Extener /ciudad / Dia

H

1

secuencia

Escena

toma
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secuencia

cscena

toma

Exterior / Ciudad  DPig

g

F

secuencia

Escena

1
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secuencia

cscena

toma

Exterier / Civdad / Do

g

g

1

secuencia

Escena

toma

eExterier /Clivaad /Dia

3

111



secuencia

cscena

toma

Exterier / Civdad / Dig

‘

J

{

secuencia

Escena

toma

1

T Iuladerag ‘
CUIDA eL Alee
COIPA EL AGUA
CUIDA LATIEERA

d Hasta coonde yas
a hacer 'a\qc-)?
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5.5 VIABILIDAD Y COSTOS CINEMINUTO DE
EDUCACION AMBIENTAL

Este cineminuto de educacion ambiental es un proyecto donde es necesaria la
participacion de la iniciativa privada, ya que su costo de produccién es elevado , asi.

que se planea presentarlo a diversas empresas para lograr el patrocinio.

A continuacién, se presentan las cotizaciones de dos empresas dedicadas a la
produccion de cineminutos, una local ( CUMBRE DIGITAL M.R. ) y una
nacional (GRUPO DE LEON PRODUCTORA).

La cotizaciéon incluye la realizacion completa del cineminuto, desde actores,

locaciones, props, hasta edicion y post produccion.

GRUPO DE LEON, PRODUCTORA
Leibnitz # 189

Col. Anzures

C.P. 11590 )
Tel: (01 55) 52 50 69 69 Fax Extension 2527
~ pleon@grupodeleonp.com

México, D.F.

COTIZACION PARA UN CINEMINUTO

e Realizada y filmada en cine 35mm.
postproducida en un sistema digital no lineal de video

$ 500,000.00

e Realizada y filmada en cine super 16mm.

$ 400,000.00.



e Grabado en video digital.
$ 250,000.00

CUMBRE DIGITAL MR

Noticia #53

Fracc. Periodistas

Tel: (01443 )333017
cumbredigital@alo.com
Morelia, Mich.

COTIZACION PARA UN CINEMINUTO

Las producciones tienen un costo de 20.000.00 (veinte mil pesos + IVA c/u) e

incluye

» Permiso en locaciones

« Actores (los requeridos en el guion)

» Levantamiento de imagen (en formato MiniDV)
e Asistencia de produccion

e Coordinacion de produccion

» Realizacion

e Edicidn no lineal

e Postproduccion

e Animaciones en 2Dy 3D

Estas son uUnicamente dos cotizaciones, para mostrar los posibles costos de

produccion, cuando el proyecto se realice sera necesario consultar mas opciones.
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CONSIDERACIONES FINALES

Es urgente que el gobiemo, las empresas privadas y la sociedad en general
tengan conocimiento y tomen conciencia de la grave situacion ambienta] que
enfrenta México como pais dia a dia, ya que solamente Ia informacién nos

permitira conocer la realidad Yy actuar en consecuencia.

Los medios de comunicacién son eficaces en la transmisién de informacién, y

pueden ser utilizados para educar, ademas de entretener.

La educacion es la principal herramienta para buscar una vida mejor, y por
medio de esta podremos lograr cambios positivos en Ia mente y en las
actitudes del ser humano. Por lo tanto, la Educacion Ambiental debe ser una
materia obligada desde el nivel primaria, para de esta manera comenzar a

influir en la sociedad desde sus bases , 1os nifios.

Es necesario que los profesionistas tengan un compromiso con la educacién y
el medio ambiente, para que promuevan en cada una de sus acciones dentro
de su vida social y laboral el rescate y la necesidad de tener un planeta

ecologicamente sano donde la sociedad pueda seguir habitando.

La Educacion Ambiental no debe ser unilateral, sino una empresa
cooperativa, donde el proposito vaya mas alla del cumplimiento de una
funcion como educar; porque incluye el intento de producir una conversién

de la actitud de quién la recibe, y se espera, que aquellas personas que



adquieren estos conocimientos, obtengan también la habilidad, que con
determinacion e inspiracién, influencien finalmente, en una conducta
responsable, sobre otros individuos, para lograr la proteccién y mejoramiento

del ambiente en una dimension completa.

El éxito de la Educacion Ambiental, no radicara en el manejo técnico de la
informacion, sino en el arraigamiento en los estudiantes de una conviccién y

pensamiento armonioso, y ademas vital, con el medio ambiente.

Finalmente, esta propuesta de creacion de un cineminuto de Educacién
ambiental en la ciudad de Morelia pretende solamente aportar “una pequefia
gota al mar”, contribuyendo asi al mejoramiento del medio ambiente a través
de los medios de comunicacién , esperando que sirva de precedente para

futuros proyectos que puedan convertirse en realidad.
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ANEXO 1

Aun cuando en la television se utilizan generalmente tres camaras y las tomas estan
hechas en base al espectador, y en el cine se utiliza generalmente una camara y las

tomas estan hechas en base a la accion, las tomas son similares.

2.5. Los Tipos de Tomas .

Antes de pasar a los tipos de tomas, es necesario mencionar que en television se
utilizan tres 0 mas camaras, las cuales se ubican y enumeran respecto a la vista del
espectador de izquierda a derecha. De tal forma que si se cuenta con tres camaras, la
camara uno serd la ubicada a la izquierda, la dos la ubicada al centro y la tres

ubicada a la derecha.

También, para que la imagen que se transmita logre los objetivos planteados, es
primordial que la camara capte lo que a diario estamos acostumbrados a percibir de

acuerdo a nuestro campo visual.

Por ejemplo, en un programa de entrevista donde la camara nos muestra al
conductor dirigiendo su mirada y su dialogo hacia los invitados situados al costado
izquierdo de la pantalla, la siguiente toma ( Que sustituye a la primera) es la que
capta a los invitados que ven hacia el lado derecho de la pantalla, de tal forma que

coincidan las direcciones de las miradas.

Por otra parte, en television generalmente se utiliza la palabra shot para referirse a
la toma o encuadre que se transmite al aire. La duracion de estos tiros de camara
varia dependiendo de las exigencias de cada programa.

Cada tipo de toma emite sensaciones y sentimientos diferentes.
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2.5.1. Tomas Cerradas

La caracteristica principal de este tipo de tomas es llevar la atencién del espectador a

puntos especificos de la imagen.

En el caso de personas permite apreciar mas claramente su rostro, sus facciones, sus

gestos, etc; permite pues entrar al universo animico del sujeto.

Close Up (BCU).

Este tipo de toma abarca desde la parte superior de su cabeza hasta la barbilla y se
utiliza para ver con mas detalle la reaccion del sujeto. Y permite ver desde luego

detalles que tomas abiertas no hubiesen captado.

Close Up (CU)

Esta toma abarca desde los hombros de una persona hasta cuatro pulgadas arriba de
su cabeza. Es utilizada para mostrar expresiones y gestos en programas musicales y

de drama.
Medium Close Up (MCU )

Esta toma abarca en la pantalla la imagen de una persona desde el térax hasta 6

pulgadas arriba de la cabeza, es una toma intermedia entre el medium shot y el close

up.

Es una de las tomas mas usadas y se utiliza regularmente en los programas de
noticiarios y entrevista ; debido a que concentra la atencién del televidente en el

conductor.



2.5.2. Tomas Medias o de Accion

Estas tomas son muy recurridas para relacionar los detalles de una accion,

mostrando la interaccion de los sujetos asi como sus desplazamientos.

Medium Shot (M.S.)

Esta toma abarca desde la cintura de una persona hasta un poco mas arriba de su
cabeza. Debido a su encuadre este tiro de camara bien realizado puede llevar el peso

del programa, ademas que ubica a los actores y su espacio.

Medium Full Shot (M.F.S,)

Es la toma de una persona desde las rodillas hasta un poco mas arriba de su cabeza.
Permite una exploracion al contexto del sujeto y es muy utilizada en programas con

conductores de pie.

2.5.3. Tomas Abiertas o de Ubicacion
Este tipo de tomas son utilizadas para describir lugares y ambientes.

Full Shot (F.S.)

Esta toma abarca el cuerpo completo del sujeto hasta un poco mas arriba de su

cabeza. Este tiro es muy utilizado para describir la vestimenta del sujeto y ubicar el

contexto.
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Long Shot (L.S.,) .

Es la toma que abarca todo el escenario donde se desarrollan las acciones y sus

adores. Este tipo de tomas, cuando hay mucho movimiento en el escenario se utiliza,

para orientar a la gente.

Extreme Long Shot (E.L.S.)

Da una descripcion de una amplia extensién desde una gran distancia, por ello solo
es utilizada en exteriores. Esta toma es muy recurrida para situar o contextualizar al

televidente donde se llevan a cabo las acciones.

Por otra parte, de acuerdo al numero de personas, las tomas pueden clasificarse de la

siguiente manera:
One Shot: se le nombra al tiro de camara de una persona.
Two Shot: es una toma compuesta por dos personas.

Three Shot: toma compuesta por tres personas.

Group Shot: toma compuesta por mas de tres sujetos.

2.6. Posicién y Angulo de la Imagen

Una misma imagen u objeto puede trasmitir diferentes sensaciones dependiendo de

la posicion y angulo de la camara.

Las tomas pueden clasificarse de la siguiente manera:



Con respecto al eje vertical:

Toma de angulo normal

En esa toma la camara se coloca a la altura de los ojos del sujeto. Con este tipo de
toma se le transmite al espectador sensaciones de estabilidad y equilibrio, asi como

la sensacion de una charla cotidiana

Toma de dngulo en contrapicada

En este tipo de tomas, la camara se sitia por debajo de la mirada del espectador.
Comunmente este tipo de tomas se utiliza para engrandecer al personaje, dandole

tintes de decision de dignidad segun sea el caso

Toma de dngulo en picada

En este tipo de tomas, la camara se coloca por encima de la mirada del espectador,

para dar una sensacion de profundidad, opresion o insignificancia.

Con respecto al eje horizontal:

Toma de frente

En esta toma la camara se coloca frente al sujeta generando en el televidente la

sensacion de contacto directo con el personaje.
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En esta toma la camara se sitia en un angulo aproximado de 45° con respecto a la
mirada del sujeto. Estas tomas son muy recurridas en los programas de entrevista

para darle solamente perspectiva a la imagen.

Toma de perfil

En este caso la camara se coloca a 900 con relacion a la mirada del personaje. Por la
ubicacion del personaje se genera la sensacién de que mira hacia fuera del cuadro y
por ende da la idea de que existe otra persona en accion afuera. Por ello este tipo de

toma se utiliza en programas de entrevista o en conversaciones en algunas series

televisivas.

Toma en over-shoulders

En este tipo de tomas la camara se sitia a la altura del hombro de uno de los
personajes, lo cual genera en el televidente una idea de cercania con los sujetos, asi

como un punto de vista casi subjetivo. Estas tomas también se utilizan en programas

de entrevistas.
2.7. Movimientos de camara

Debido a que la television a través de las camaras nos permite realizar movimientos

que alteran el angulo de visién, se puede hacer un producto mas atractivo que

adentre al televidente.

A continuacion describiremos los movimientos basicos de camara que se realizan en

television:
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Pan right

Paneo a la derecha. Movimiento que se hace de forma horizontal para explorar una

imagen a la derecha.

Pan left

Paneo a la izquierda, es un movimiento horizontal de la camara explorando una

imagen hacia la izquierda.
Tilt down

Movimiento vertical de la camara explorando una imagen de arriba hacia baja.

Tilt up

Movimiento vertical de la camara explorando una imagen de abajo hacia arriba.

Los movimientos de camara anteriores producen el efecto psicologico de énfasis y

son utilizados para:

e Mostrar lo que no esta en el encuadre micial

e Mostrar la relacion de oposicion

e Dar seguimiento a una accion

e Cuando el objeto o persona es mayor que el encuadre
e Para mostrar una reaccion

e Para unir dos tomas al cambiar de escena
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Zoom in

Este movimiento es un acercamiento del objeto sin mover la cidmara de su lugar, y
da un efecto de acercamiento o introduccion. Ademas se utiliza para concentrar la

mirada del espectador en un punto especifico.

Zoom back

Este movimiento es un alejamiento del sujeto sin mover la camara de su lugar. Y

crea la sensacion de despedida.

Dolly in

Es el desplazamiento de la camara de atras hacia adelante montada en un dolly, para

acercar al sujeto sin utilizar el zoom
Dolly back .

Desplazamiento de la camara hacia atras para alejar el objeto sin tener que utilizar el

Zoom.

El dolly se utiliza para brindar una toma con mayores elementos en el encuadre, para
dar mayor variedad al campo visual, para incrementar el efecto dramatico y para

seguir un movimiento o accion.

La diferencias entre zoom y dolly son las siguientes:

Con el zoom el angulo de tiro varia con el dolly es constante.
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Con el zoom da la impresion de que el objeto se va acercando o alejando -segun sea
el caso- de la camara, mientras que con el dolly da la impresién que el que se acerca

o aleja es el espectador.

Travelling shot

Este movimiento no tiene una direccién determinada por lo que es menester del

director de camaras indicar hacia dénde quiere que se "travelee" la camara.

El travelling es utilizado:

e Para dar mas variedad de campo

e Para dar mas fluidez a la imagen .

e Para incrementar el efecto dramatico

e Para seguir una accion

Boom up

Este movimiento se utiliza cuando la camara esta montada en una griay es un

movimiento de abajo hacia arriba.

Boom down

Este movimiento, al igual que en el caso anterior se realiza, pero de arriba hacia

abajo.
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Arc

lesarrolla una accion.

6.1. Composicign del Encuadye

1 COMPosicion es en base al hecho de agrupar con armonia un determinado numero

- elementos que conformen un solo concepto,
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