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Introduccion.

Comienza como una obligacién. Dicen que es importante, que te hace inteligente, que
ampliards tu vocabulario. En la casa, en la escuela te entregan un libro y te dicen jLEE!.
Entonces, en la mayoria de los casos, solo te esfuerzas por lograr que la boleta se llene de
negro y no de rojo y por qué no, también para que tus padres dejen de estar molestando. La
falta de entusiasmo en la lectura por parte de los nifios tiene que ver con la falta de interés que
los mismos padres de familia tienen hacia ella, sin embargo, parte del problema radica en,
{coémo se pretende que un nifio lea, si éste no tiene la motivacién suficiente? Las instituciones
dedicadas a la educacién de los méas pequefios rara vez toman en cuenta las campaiias de
fomento a la lectura y a su vez, estas tltimas dejan de lado la persuasion y olvidan mencionar
los beneficios que la lectura conlleva, enfocandose tinica y exclusivamente a crear campaiias

en donde las escuelas provean a los alumnos de libros para su lectura.

Aunque por otro lado si tomamos en cuenta la cantidad de campaiias de fomento que
han existido en nuestro pais el resultado es un verdadero chiste y de los malos, desde 1921 a la
fecha se han implementado en nuestro pais solamente de 6 campaiias de fomento a la lectura,
siendo la de 1986 una de las mas “esperanzadoras” debido a que fue en este afio cuando se
inicio “Los Libros del Rincén” claro, esto sin contar las campaiias de alfabetizacion, que eso
€s punto y aparte.

El problema no radica en la falta de campafias de fomento a la lectura, sino en la
creacién de una que motive continuamente a los nifios para de esta forma crear una sociedad
que lea, que éstos entiendan y sobre todo que desarrolle un gusto por la lectura. Por lo cual
para el avance de esta campaiia es necesario saber: ¢Que es lo que se necesita para que los
nifios lean? Y para esto se plantearon las siguientes interrogantes ;Los nifios leen?, ;Les
gusta?, ;Qué es lo que mas leen?, ;Qué les dicen en su casa sobre la lectura?, ;Quién lee en su

casa y qué?, etc.

Ahora hay que mencionar que a nivel primaria hay 398 escuelas en la ciudad de
Morelia, y son cerca de 92 mil 731 los nifios cursando su educacién en escuelas privadas y
piblicas, lo cual arroja un resultado de 88 mil 470 nifios con curso aprobado durante el fin de
curso 2002-2003, por consiguiente los nifios de 4°, 5° y 6° grado de primaria en la ciudad



suman alrededor de 44 mil 235, esto segiin el departamento de Estadisticas e Informatica de la
Secretaria de Educacién Publica.
Antecedentes:

Es claro que para poder hablar sobre las campaiias de fomento a la lectura, debemos
involucrarnos directamente con la Secretaria de Educacién Publica desde sus inicios hasta
llegar al lo que se conocié como la “accién de educacién integral” en donde se acept6 por
primera vez a la lectura como elemento fundamental en el desarrollo e instruccion de los
educandos.

Es de esta manera en donde aparecen como antecedentes las tres campafias de fomento
a la lectura efectuadas en nuestro pais las cuales son: 1921, Campaiia por la Lectura; 1948,
Biblioteca Popular; 1986- 2000, Rincones de Lectura y de igual manera nos enfocaremos en el
Programa Nacional de Educacién 2001-2006 donde se establece como la prioridad del
curriculo impulsar la adquisicién y el desarrollo pleno de las competencias comunicativas —
hablar, escuchar, leer, escribir— ¥, en particular, fortalecer los habitos y capacidades lectoras
de los alumnos y maestros, para lo cual la SEP ha puesto en marcha ei PROGRAMA
NACIONAL DE LECTURA 2001-2006, que forma parte del actual gobierno.

Por otro lado, se podria citar también como antecedente la Constitucién Mexicana que

desde su promulgacion en 1917 contiene un proyecto educativo que hace de la educacién un
factor de emancipacién y ascenso social de los mexicanos y el instrumento para consolidar
una nacién democritica, soberana e independiente.
En el Articulo 3° se establecen los criterios fundamentales que orientan la educacion
mexicana: que tienda a desarrollar arménicamente todas las facultades del ser humano y a
fomentar el amor a la patria y la conciencia de la solidaridad internacional en la independencia
y en la justicia.

La constitucién reconoce expresamente que la educacién es una responsabilidad de
toda la sociedad, de sus sectores y sus comunidades. En su atencién participan la federacion
los estados y municipios. Se trata, en toda la extensién del término, de una responsabilidad
nacional. (Programa para la modernizacién educativa).

En cuanto a trabajos de investigacién encontrados en relacién con este anteproyecto me
encuentro en la lamentable realidad de que en las universidades este tipo de investigaciones no
son del interés de los educandos, sin embargo encontré a una alumna del ITESM, Margarita

Montejo quien escribié sobre la “Metodologia de la lectura”, apoyado en el libro del que este



protocolo toma datos informativos como lo son los inicios de la lectura en nuestro pais, nacido
de un Seminario el libro es: Historia de la lectura en México del seminario de Historia de la
Educacién en México de el Colegio de México de 1988.

Planteamiento del problema:

Se puede tener gusto por la lectura o no, pero leer no es una cuestién de gusto o
aficién, sino una necesidad verdadera, y sélo necesitamos percatarnos de ella. “El sefior
Miguel de Cervantes llamaba a esto caer en la cuenta de que tenemos un 4nima o unos
adentros; es decir, una vida. Pero ésta es breve y limitada, y queremos més vida, y vivir otras
vidas, tener otros pensares y sentires, y esto es lo que encontramos en los libros, en los que
otro ser humano, y, desde luego, los mas altos espiritus de todos los tiempos, nos entregan lo
mejor de ellos, admitiéndonos a su conversacién.” (Premio Cervantes, 2002).

El problema no radica en la falta de campafias de fomento a la lectura, sino en la
creacién de una que motive continuamente a los nifios para de esta forma crear una sociedad
que lea, que esté enterada y sobre todo que desarrolle un gusto por la misma.

La poblacién infantil de la ciudad de Morelia no tiene el ejemplo por parte de sus
padres en el habito de la lectura y por consiguiente no tienen una idea clara de los beneficios
que conllevan la lectura. Y es claro que esta poblacién tiene barreras “sociales™; tales como
hacer creer a un nifio que el que lo hace fuera de la escuela es por que no tiene amigos, “un
cerebrito” y que el que lee es por que no puede pensar por si mismo, por consiguiénte el uso
de las campaiias pierden su oportunidad con estos nifios. Pero la realidad es lamentablemente
que dichas campafias de fomento a ésta que se han creado al pasar los afios, sélo se han
enfocado en la instruccién de los maestros, para la aplicacién de las mismas, olvidando por
completo el destinatario real y potencial, los nifios.

Al hacernos la pregunta de ;Lee la gente de nuestro pais? por desgracia se tiene que
contestar que muy poco, se calcula que, por gusto, ni uno al afio. La UNESCO recomienda
minimo cuatro libros por persona al afio. Hay algunos paises europeos que se acercan a los 5
por afio.
¢Qué tan cierto es el dato de la UNESCO de que México ocupa el peniiltimo lugar de lectura
en un estudio de 108 paises? Hay que tener en consideracién que la UNESCO es una
organizacion seria, tal vez deberia analizarse mas a fondo la metodologia que utilizaron, pero
si es cierto que hay factores culturales que pesan con mucha fuerza, como es el hecho de que



mientras en México se consumen cerca de 300 millones de libros (incluido el texto gratuito),
en paises de Europa se llegan a acabar el doble como es el caso de Francia.

Sin embargo hay que considerar que a nivel nacional el estado de Michoacan ocupa el
26avo. lugar de eficiencia terminal a nivel primaria, el 3er lugar en tasa de desercién yel 7°
en tasa de reprobacion segiin datos proporcionados por el INEGI. Sin embargo, en este medio
se habla mucho también del analfabetismo funcional, esto es, la gente que sabiendo leer, no lo
pone en practica. Este tema es, por el momento, dificilmente cuantificable.

Pero la falta de imaginacién para despertar un verdadero interés en la lectura se refleja
en un informe de la UNESCO para el afio 2000 donde se apunta que en México se lee menos
de un libro al afio.

Evidentemente esas cifras describen el casi nulo interés y agrado por la lectura. Pero alli no
acaba el problema. Los niimeros reflejan un inadecuado método educativo para estimular y
concretar ciudadanos lectores.

Como dato curioso los antiguos, cuando se ponian a leer, vestian sus mejores ropas, porque se
sentian en la audiencia de esos grandes que habian escrito, y éstos se merecian la ceremonia de
respeto que con los grandes del mundo se estilaba, porque aquellos entregaban el mas preciado
don, al hacer de quienes leian sus iguales

Por consiguiente considero que para mejorar el panorama de la lectura, es necesario el
desarrollo de una campafia de fomento, con un enfoque mas comunicativo y participativo, es
decir, se incluira tanto a nifios como a los padres.

Justificacion:

La poblacion infantil de la ciudad de Morelia no tiene conocimiento real y claro acerca
de los beneficios que conlleva la lectura ya que tienen barreras “sociales” para el uso de las
campaiias, ademas de no contar con el apoyo y ejemplo suficiente por parte de sus padres.
Lascampaﬁasdefomentoquesehancreadoalpasarlosaﬁos,sélosehanenfocadoenla
instruccion de los maestros, para la aplicacion de las mismas. El problema radica
principalmente en que se deja de lado al beneficiario principal y se olvidan de sus necesidades,
los nifios deben ser tomados muy en cuenta al momento de desarrollar una campafia de
fomento a la lectura.

Es por eso que este proyecto se enfocari a la creacién y desarrollo de una campaiia de
fomento a la lectura, para los nifios de las escuelas primarias de la ciudad de Morelia.



Hipotesis:

Esta investigacion no tiene hipétesis debido a que el objetivo principal de ésta es la
creacién y disefio de una campafia de fomento a la lectura. Y la campaifia se desarrollara a
partir de la investigacién realizada.

Objetivos:

£ Servir como apoyo para el disefio de una campaiia de fomento a la lectura para los

nifios de escuelas primarias de la ciudad de Morelia.

£} Saber si los nifios de la ciudad de Morelia: tienen gusto y/o habito por la lectura.

L} Reconocer que es lo que los nifios de Morelia piensan realmente de la lectura.

L1 Encontrar la manera de comunicar los beneficios de la lectura a los nifios como al

grupo que resulte mas cercano a éstos.

E3 Que es lo que se puede hacer para crear a nuevos lectores.

El disefio de la campafia de fomento a la lectura tiene la intencién de promover el
hébito de la lectura en nifios de la ciudad de Morelia de los grados 4°, 5° y 6° en nivel primaria.
Los objetivos especificos de la campafia de fomento a la lectura se encuentran en el

capitulo 5 de la presente investigacion.

Marco Conceptual:

En este apartado me limitaré a tratar de definir algunos términos que estén involucrados a
lo largo de este trabajo, sin embargo cabe aclarar que més adelante dentro de esta misma

investigacién se profundizara en éstos mismos, los conceptos son:

1. Leer. De acuerdo con el Diccionario de la Real Academia de la Lengua Espaiiola,
significa: “pasar la vista por lo escrito o impreso, haciéndose cargo del valor y
significacion de los caracteres empleados, proninciess o no estas palabras
representadas por estos caracteres”.

Sin embargo, y como con frecuencia sucede con las definiciones dadas por diccionarios,
esta definicion no habla, por ejemplo de los diferentes grados de lectura. No es lo mismo leer
un anuncio en una revista que una novela. Por ello, varios autores afirman que existen
diferentes grados de lectura de acuerdo con el grado de dificultad que se le presenta al lector.
Mortimer J. Adler, en su libro Como leer un libro (1984) realiza una comparacién entre la

lectura en busca de informacion y la que se hace por entendimiento.



Respecto a la primera, afirma que se trata de las lecturas que se realizan de un modo
relativamente pasivo; se lee sin esfuerzo para ser informado porque la lectura no comunica
nada que no pueda comprender de una forma inmediata. Es una lectura que resulta
completamente obvia de primera intencién. Esta puede aumentar la recolecciéon de
informaci6n, pero no puede mejorar nuestro entendimiento “porque nuestro entendimiento se
hallaba a la altura de ella antes de que comenzaramos a leer” (Adler; 1984) Un ejemplo de este
tipo de lectura es la de revistas.

Con respecto al segundo tipo de lectura, “ésta se halla por encima del lector, en el sentido
de que lo desafia a que haga un esfuerzo por tratar de entender lo que esta leyendo. En esta
caso, el objeto de leer es inicialmente mejor que el lector, ya que el escritor esta comunicando
algo que puede aumentar el entendimiento del lector.” (Adler; 1984).

2. Hébito. De acuerdo con Felix Lacher, el habito adquirido es “aquél que aparece como
consecuencia de un cambio” y adquiere mas fuerza cuanto més se prolonga o se repite

la modificaci6n que lo ha producido.

Estas observaciones son de gran importancia para este trabajo ya que gran parte de la
poblacién mexicana aprende a leer, pero s6lo un minimo porcentaje — se habla de un 4%-
adquiere el habito de la lectura. Existen dos tipos de habito, el primero lo llaman pasivo, se
trata de una simple adquisicién de un estado que se traduce por una reduccién lenta de las
impresiones sensitivas y de las reacciones que tienen por consecuencia, por ejemplo
acostumbrarse al clima. El segundo tipo de hébito, obviamente se trata del activo, se traduce
por la facilidad y la perfeccién de nuestros movimientos, por ejemplo: los habitos de leer y

escribir.

3. Persuasion: Es un medio por el cual las personas colaboran unas con otras en la
conformacién de sus versiones de la realidad, privadas o compartidas. Entrafia cambios
reciprocos en actitudes y conductas. El grado de reciprocidad varia en relacién con el
potencial de realimentacion que proporcione el contexto de interaccién, A diferencia de
la comunicacion, la persuasion es siempre una actividad consciente. (Reardon; 1991).

4. Publicidad: William J. Satanton indica en su libro Fundamentos de Marketing que
“consiste en todas las actividades comprendidas en la presentacién a un grupo, de un
mensaje impersonal, oral o visual y patrocinado abiertamente, con respecto a un
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producto, servicio o idea; este mensaje llamado anuncio, es diseminado a través de uno
mas medios y es pagado por el que lo patrocina”.

Comunicacién: “Es el proceso por medio del cual se trasmiten significados de una
persona a otra. Es vital en tanto la posibilidad de comunicacién con los otros aumenta
las oportunidades individuales de sobrevivir”, segiin la definiciaén de Charles R.
Wrignt.

La Campaifia: es una estrategia de Comunicacién, la cual es parte integral de la mezcla
de Mercadotecnia utilizada para posicionar y promocionar una marca, un producto y/o
Servicio.

Una campafia en general se entiende como un conjunto de eventos/actividades
programados para alcanzar un objetivo la cual es la suma de todos los esfuerzos y
tacticas de comunicacién que resultan de una estrategia creativa para posicionar una
marca/solucién/empresa/momento (Stanton, 2000: 152).

Existen diversos tipos de Campaiias entre los que se encuentran:

Campafia de Mantenimiento: Se realiza en la etapa competitiva y en la retentiva. Lo
que se busca es lograr una relacién con el consumidor, y la inversién de capital es
mucho menor que en la campaiia de lanzamiento,

Campaiia de Continuidad: Es una variante de la campafia de mantenimiento. Lo que se
busca es asociar en la mente del consumidor los conceptos del producto que se
mostraban en el comercial original. Una manera de lograr la continuidad es por
ejemplo utilizando el mismo personaje.

Campaiia de Vuelo: Es la campaiia que sigue con el mismo comercial, pero no aparece
de manera continua, sino que de forma interrumpida. Se sigue con el mismo comercial,
pero esta vez aparece en el aire una semana, y desaparece durante dos.

Campafia de Incégnita: Puede ser una incégnita total o parcial.
Comienza mostrando algo que genere al interés del producto, sin mostrar el producto
final. Ene’staexistenladeincégnitaparcialylatotal. Este tipo de campaiias crean una
expectativa muy alta y es muy posible que el producto no las pueda cubrir.

A
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Marco Tedrico:
Como se ha mencionado anteriormente se debe recordar en este apartado, que el
aprendizaje comienza en casa, y es ahi donde se podria adquirir el gusto por la lectura. A

continuacién se presentan los beneficios e importancia de ésta:.

Ademas de las horas de diversion que le ofrece, leer con frecuencia mantiene su mente
“despierta” y en excelente forma. Ahora no s6lo es una actividad para los tiempos libres sino
que se ha convertido en una forma de reactivar la imaginacién y ¢l pensamiento abstracto para

nifios y personas de la tercera edad.

Las Ventajas

Disfrutar de un buen libro no sélo le proporciona entretenimiento, también estimula
diversas dreas de su cerebro, como las que estén involucradas con la memoria, el juicio y la
abstraccién. Si se hace con frecuencia, el cerebro se mantendra en forma, incluso al llegar a la

tercera edad, segiin los especialistas.

"Es evidente que leer significa aprender, pero cuando leemos estamos haciendo uso de
una serie derecursoscomolaimaginaci(m,lossenﬁmientosylamemoriadenumuaspmpias
vivencias. Esto no sucede en otras formas de aprendizaje”, explico Satl Garza, jefe del
departamento de neurologia del Hospital Infantil de México Federico Gémez. "Un cerebro
alfabetizado es completamente diferente al de alguien que no aprendi6 a leer y escribir",
aseguré Beatriz Gonzélez Ortuiio, piscopedagoga y especialista en neurolingiiistica.

Son diversas éreas las que estan relacionadas con la lectura, y al momento de llevarla a
cabo se conectan diferentes poblaciones de neuronas, explico. Si se "gjercita” con frecuencia

esas conexiones, serd mas facil realizar otras actividades mentales.

Ademas de la diversion y el aprendizaje, la lectura proporciona un placer
exclusivamente humano, pues como decia Gloria Fuertes pedagoga: "De todos los animales de
la tierra s6lo el hombre puede leer para dejar de ser animal". Implica acciones relacionadas
con el pensamiento y con los placeres que se alejan de lo puramente sensorial: razonar,
reflexionar y argumentar. La lectura es el camino hacia el conocimiento y la libertad. Ella nos
permite viajar por los caminos del tiempo y del espacio, y conocer la vida, el ambiente, las
costumbres, el pensamiento y las creaciones de los grandes hombres que han hecho y hacen la
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historia. Implica la participacion activa de la mente y contribuye al desarrollo de la

imaginacion, la creatividad, enriquece el vocabulario como la expresion oral y escrita.

En este apartado de la investigacion nos encontramos con la presentacion de la teoria en la
cual pretendo apoyar la investigacién debido a que la que considero apegada a los acrecencias
de las actuales campaifias de fomento a la lectura y por consiguiente la que mayor y mejor
apoyo puede proporcionar al desarrollo del proyecto de campafia de fomento a la lectura con
participacion de los padres.

Teoria del flujo de la informacién a través de los lideres de opinién o flujo de la
comunicacién en dos pasos. (Parece ser que el nifio si carece de una figura importante
donde el habito y gusto por la lectura se encuentre cotidianamente, nunca aprenders a
valorar la lectura en todos sus aspectos.). Las investigaciones realizadas por Paul
Lazarsfeld y sus colegas en los cuarenta buscando documentar empiricamente la
manera en que los medios masivos de comunicacién influian en la seleccién y votacién
de candidatos presidenciales, se convirtieron en un parteaguas en el estudio cientifico
de la comunicacién de masas.

Utilizando una sofisticada metodologia de encuestas en panel (una amplia muestra de
personas entrevistadas en varias ocasiones previas a la fecha de eleccion), Lazarsfeld
encontré que los medios masivos de comunicacién no tenian una influencia decisiva en
los votantes, sino que éstos eran persuadidos mayormente por miembros de sus grupos
primarios o de referencia a los que consideraban lideres de opinién. (Paul Lazarsfeld
cit en Lozano, 1996:48)

La influencia no va directamente de los medios al individuo, sino que llega a la
mayoria de las personas a través de un niimero pequefio de personas informadas que
filtran las noticias para todos los dems.

Lazarsfeld, en conjunto con otros investigadores como Berelson y Katz, desarrollan asi
el enfoque de la influencia personal (también llamado enfoque de los efectos
limitados), que destaca la importancia de los contactos personales sobre la exposicién a
los medios masivos de comunicacion, o del flujo de la comunicacién en dos pasos, que
enfatiza el proceso de circulacién de informacién y opinién de los medios a los lideres
y de éstos a sus seguidores. Asi, los medios, mas que cambiar la actitud de los

12



e

S

Teceptores hacia ciertas personas, cosas o procesos, refuerzan predisposiciones, valores

Y actitudes preexistentes,
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O Individuos aislados que constituyen una masa.

Modelo de Katz y Lazarsfeld
Sobre el flujo de la comunicacién de dos pasos (Influencia personal).

Medios de difusion
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O Lider de opinién O Individuos en contacto social con un lider
de opinio6n.

El enfoque de la influencia personal puede considerarse como el primer enfoque
tebrico positivista sobre la comunicacién de masas y de €l derivan la mayoria de las
perspectivas posteriores (Paul Lazarsfeld cit en Lozano, 1996:49)

Significado de "lider"

Son miembros aceptados de grupos que representan mas de cerca los ideales colectivos
que los demas miembros. Estos tiltimos estarin dispuestos a seguirlos, porque habrin
demostrado Su dominio de las relaciones sociales, podrén obtener reacciones positivas hacia
ellos mismos de entre los miembros del grupo y contribuir mas que los demas a la satisfaccién
de las necesidades del grupo en su conjunto. No sélo son personas con autoridad: en lugar de
ello, son los que pueden provocar reacciones emotivas entre los miembros del grupo. Debido a
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€s0, tienen la capacidad para lograr que otros actiien de ciertos modos (Hurlock: 1988).
Significado de "seguidor"

Son miembros aceptados del grupo social con el que se identifican; conservan su posicion, en
tanto estén dispuestos a hacer lo que quieran que hagan la mayoria de los miembros del grupo
¥ en tanto acepten seguir al lider.

Metodologia de Ia investigacion.
El tema de las campaiias de fomento a la lectura ya ha sido tratado por diferentes y

muy variadas instituciones, principalmente aquellas de indole publico, la diferencia de éstas
con la presente investigacién es que pretendo enfocarme exclusivamente a los nifios de la
ciudad de Morelia, mas especificamente a nifios y nifias que cursan los grados de 4°, 5° y 6°de
primaria ¥a que es la poblacién a la cual estaﬁaencaminadayenalgt'mmomentoaplica(hla
propuesta de campafia de fomento a la lectura.

Ahora hay que mencionar que a nivel primaria hay 398 escuelas en la ciudad de
Morelia, y son cerca de 92 mil 731 los nifios cursando su educacién en escuelas privadas y
piiblicas, locualanojauhmsnﬂtadode88mil470niﬁosconcmsoaprobadodumteelﬁnde
curso 2002-2003, por consiguiente los nifios de 4°, 5° y 6° grado de primaria en la ciudad

suman alrededor de 44 mil 235, estosegﬂneldepartamentodeEstadisﬁcaseInforméﬁcadela
SEP. Obteniendo la muestra de Ia poblacién a la cual deberia aplicarse les la encuesta la

férmula es la siguiente: (Rojas, 1976:298).

En donde:

Z = Es igual al nivel de confianza requerido para generalizar resultados hacia toda la
poblacién.

Pq= Se requiere variabilidad de] fenémeno estudiado
E= Indica la precisién con que se generalizaran los resultados,
n=(2.33)* (.5).5)
(0.05)
n =547
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Debido al nimero arrojado para la aplicacién de las encuestas de alumnos de 4° 3 6° se
Opto6 por tomar una cantidad representativa de 150 nifios estudiantes de la ciudad de Morelia,
debido a que es una cantidad muy grande.

Sin embargo también hay que mencionar que a nivel nacional, el estado de Michoacan
ocupa el 26avo. lugar de eficiencia terminal a nivel primaria, el 3er lugar en tasa de desercion
y el 7° en tasa de reprobacion segin datos proporcionados por el INEGI y la Unidad de
Desarrollo Profesional del Magisterio (UNEDEPROM) . Sin embargo, en este medio se habla
mucho también del analfabetismo funcional, esto es, la gente que sabiendo leer, no lo pone en
practica. Este tema es, por el momento, dificilmente cuantificable.

Tras haber tomado en cuenta este anilisis, se desarrollé un formato de entrevista el
cual fue aplicada, a 30 nifios y nifias para hacer primero una prueba piloto, los resultados
dieron pie para hacer las modificaciones y aclaraciones al formato inicialmente presentado
para posteriormente aplicar ya en definitiva las entrevistas a 150 nifios de escuelas publicas y
privadas de la ciudad de Morelia.

Este trabajo se apoya también en investigacién documental de diferentes temas como
lo es la historia de la lectura en Meéxico, la persuasién en la comunicacion, la publicidad yla
psicologia infantil, todo esto con el fin de realizar una entrevista efectiva, cuyos resultados
serian aplicados para el disefio de la campafia de fomento a la lectura para nifios de las
escuelas primarias de la ciudad de Morelia

El lugar donde fue aplicada la encuesta no tiene que ser la representativa de un 4rea
territorial o algiin sector especifico de la sociedad.

© Andlisis de los cohortes: Con esta técnica de investigacién los mercaddlogos tiene

acceso a los valores y las preferencias que los consumidores han tenido toda la
vida, y desarrollan estrategias actuales para los productos que ellos usarin méas
adelante en la vida. Los cohortes son generaciones de personas que han nacido en
el mismo afio y tiene los mismos valores basicos (Russell et al, 2001 :428).

La meta principal de la investigacion de la publicidad es contribuir con el proceso del
desarrollo creativo. Antes de estudiar el proceso de averiguacién que los anunciantes usarian
para desarrollar la estrategia publicitaria para las campaiias, adquiramos una mejor perspectiva
sobre como usar la informacién de las indagaciones (Russell et al, 2001 :435).

15




El término “investigacién de la publicidad” tiene una definicién muy amplia. Incluye
las que contribuyen a las cuatro etapas del proceso de publicidad:

o Desarrollo de la estrategia de la publicidad. La investigacion trata de responder a
muchas preguntas: ;Quiénes componen el mercado y qué quieren?;Cual es la
competencia que estamos especificando?; Qué comunicacién queremos que nuestro
mercado seleccionado reciba de nuestra publicidad?;Cémo llegaremos a las
personas que hemos seleccionado como nuestro mercado?

o Desarrollo de la ejecucion de la publicidad. Hay dos tipos de investigacién que se
usan en la etapa de la publicidad. La primera es la exploratoria para estimular a las
personas creativas y ayudarles a conocer y a entender el lenguaje usado por los
consumidores. La otra es para estudiar los conceptos creativos, ideas, trabajos en
bruto, material visual, encabezados, palabras, presentadores, etc. Propuestos para
ver si pueden cumplir con lo que la estrategia creativa espera de ellos.

o Evaluar las ejecuciones de pruebas previas. Las pruebas previas son la etapa de la
investigacién de la publicidad en la que se prueban las ideas de la publicidad, en
parte debido a la finalidad de gran parte de las pruebas previas, es el tipo de
investigacion de la publicidad mas controvertido.

o Evaluacién de la campafia. La evaluacién de la campafia usualmente involucra un
estudio de rastreo para medir el desempefio de una campaiia.

El formato incluye preguntas dirigidas a los nifios y nifias de la ciudad de Morelia de
escuelas piiblicas y privadas que se encuentren cursando los grados de 4°, 5° y 6° cuyo fin era
saber: si tiene el gusto por la lectura, qué es lo que mas lee, quién lee mas en su casa, si son
apoyados en éste habito, y qué es lo que les gusta hacer més en su tiempo libre. Todo esto con
el fin de obtener resultados que permitieran crear una mejor campafia de fomento a la lectura,
en donde los mensajes que ésta tuviera fueran aquellos que los nifios consideran mas
llamativos.

Las escuelas en donde se aplicaron dichas entrevistas fueron las escuelas privadas:
Instituto Plancarte y el Colegio Helen Keller; mientras que por parte de las escuelas publicas
fue la escuela Rector Miguel Hidalgo. |

Las escuelas participantes fueron seleccionadas debido a que se encontraban en una
zona geografica en donde los nifios pertenecen a una clase media. En donde las edades oscilan

entre 8 a 12 afios, es decir nifios y nifias que se entran cursando 4°, 5° 6 6° grado de primaria,
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por consiguiente se logra un grupo de cohortes simplificado, en donde los nifios pueden llegar
a tener conocimiento, valores, habitos y juegos similares. Es decir, se procuré buscar un grupo
homogéneo ya que considero son los que por edades, actitudes, gustos y conocimientos son
dentro de una institucién primaria, los que tienen mas cosas afines. Y pueden llegar a
comprender de mejor manera las entrevistas aplicadas y de como resultado de ésta los
mensajes presentados en la campaia a disefiar.

Se hizo una divisién, equitativa en donde de las 150 entrevistas, 75 entrevistas fueron
aplicadas a nifios y nifias de escuelas pablicas y privadas respectivamente, y esto a su vez fue
dividido en 25 entrevistas por grado. En donde las edades de los nifios entrevistados oscilan
entre 8 a 12 afios, como ya se habia mencionado anteriormente.

Tras la interpretacion de las encuestas, se pasé al desarrollo creativo de la campaiia en
donde se regres6 nuevamente a las escuelas para hacer una presentacién de la campafia en
donde se pretendia que los nifios dieran una opinién sobre la campaiia, tanto de su contenido
como de las imégenes que en ésta se utilizaran. Al término de este nuevo acercamiento con la
mfomaciénrecabadasehidemnlasmodiﬁcacimperﬁnemespmasidmpasoah
presentacién final de la campafia.

De igual manera al terminar el disefio de lacampaﬁa,seobsequiarénalgnnosejemplatwde
comics y carteles a los alumnos de las escuelas que muy amablemente participaron en las

entrevistas.
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CAPITULO 1

La lectura en México y su Jomento a través del tiempo

18




En este capitulo se da a conocer la historia de la lectura en México, iniciando la época
colonial y de esta manera llegar a la actualidad del fomento a la lectura en el pais. Se dan a
conocer los aciertos y desaciertos que conllevan la labor titanica de hacer que los mexicanos
leamos.

La lectura en México y su fomento a través del tiempo.

“La escasez de lectores ha sido, a través de la historia, uno de nuestros mayores
problemas educativos, uno de nuestros mayores lastres”.

Lo anterior constituye parte del estudio realizado en el seminario de historia de la educacién
en México de El Colegio de México, en el cual se presentan las mas importantes épocas
histéricas. Dicho documento es el primer acercamiento que se realiza en relaciéon con la
historia de la lectura en México.

1.1. Epoca colonial.

Hay que recordar que cuando los espafioles llegaron a México, a finales del siglo XV1,
los libros ya no se encontraban exclusivamente en los monasterios o claustros europeos. Los
lectores, quienes antes eran solamente clérigos o maestros, formaban parte de los mas
diversos grupos sociales. Sus lecturas también eran muy variadas: libros de caballeria, novelas
pastoriles, tratados teolégicos, compendios de astrologia.

En la Nueva Espaiia, a pesar de las restricciones impuestas por el gobierno, también se
podian encontrar obras similares. Sin embargo, “el imperativo de la evangelizacién imprimié
un peculiar caracter a la produccion literaria de la América colonial” ( El Colegio de México,
1988:10).

Asi, las diversas ordenes religiosas quienes tuvieron a su cargo la ensefianza de los
indios desdefiaron todo libro que no ensefiara la nueva religion. Desde los primeros afios, los
misioneros tuvieron que aprender las lenguas indigenas para poder catequizar a los indigenas;
muchasvecesseayudarondeintérpretm,obiendemcmsosdidécﬁcosoomoelempleode
estampas, grandes carteles pintados, jeroglificos, danzas y canciones alusivas a los misterios
de la fe.

Los libritos pictograficos - como lo sefiala Pilar Gonzalbo, autora del primer capitulo —
“mas que reproducir integramente la doctrina, sugerian su contenido por medio de imagenes
que parecian sumamente peligrosos a los clérigos, preocupados en primer término por la
ortodoxia”. Pero dichos libritos se conservaron durante mucho tiempo, porque demostraron
que eran de gran ayuda para la predicacién. Los catecismos ilustrados, con algunas palabras

19



escritas en pocas paginas, se les conoce como testerianos por atribuirse a Fray Jacobo de
Testera la idea de emplear la escritura Jeroglifica, familiar a los indigenas, para expresar el
Evangelio.

En 1569 aparece el primer libro impreso en México para ensefiar a leer. La Cartilla
para ensenar a leer de fray Pedro de Gante. Asi durante toda la época de la Colonia, la
inmensa mayoria de la gente que aprendia a leer utilizaba dicho texto y el llamado método del
deletreo. Dicho método consistia en mirar al alfabeto en la cartilla y aprender a identificar y
pronunciar cada letra. Después de saber las letras individuales, éstas se combinaban en silabas
también impresas en la cartilla, que se leian segiin dicho método. Por medio de la cartilla no se
llegaba a reconocer ni leer ninguna palabra, sino sélo silabas sin sentido.

No es sino hasta comienzos del siglo XIX que el maestro Vicente Navarro publica el
Nuevo arte de ensefiar a leer. Donde se establece definitivamente el método de silabear que
consistia basicamente en enseiiar a leer por los sonidos.

En 1814 el maestro Antonio Mateos solicité el permiso para establecer la primera
escuela de alfabetizacion para gente mayor, la Academia de Primeras Lecturas para Adultos.
El plantel corri6 con la misma suerte que la de Cortes de Cadiz y pronto fue cerrada por el rey
a final de 1814. Sinembargo,conlaapemnadedichaescuelaaparecelapﬁmerhxﬁcacién,en
la época colonial, acerca de la utilidad de la lectura para la formacién civica. Segin el
ReglamentodelaAcadenﬁasedmiamésatenciénalsilabeoquealdeietreoyseinchﬁriaun
poco de ensefianza civica y religiosa; cada clase comenzaria con la explicacién de un articulo
delaConsﬁtlx:iénytelminmiaeonladocnimreligiosa.

Otro dato interesante es que durante toda la época colonial, la ensefianza de la escritura
ydelalecturasehaciaporseparado. “Alparecer,wtosedebiamésarazones“técnic&y
econémicas” que a razones pedagoégicas. El papel importado era escaso Yy caro; la tinta negra
podiamamhmyarnﬁmrhropaademéselmmejodehplmnamqwﬁademmy
habilidad manual. De esta forma, no todos los que sabian leer, sabian escribir. Esto — de
acuerdo con Dorothy Tanck- era notorio especialmente entre las mujeres porque las escuelas
para el sexo femenino, llamadas “amigas”, generalmente s6lo ensefiaban a leer y el catecismo,
sin incluir ninguna instruccién en la escritura.” (El Colegio de México, 1988:84).

Ya a finales de la Colonia, los ilustrados ministros de la monarquia, influenciados
quiza por el “siglo de las luces”, intentaron promover una educacién menos tedrica, que
incorporara nuevos conocimientos, Se intent6, por lo tanto, desarrollar métodos de ensefianza
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mas sistematica y racional que acortaran el tiempo requerido para aprender a leer y por
consiguiente, a escribir.

Asi, a pesar de los esfuerzos de los ilustrados por elevar el nivel educativo, sus logros fueron
limitados, debido quizas a las grandes desigualdades de la sociedad novohispana.

1.2. La época de la Independencia.

En siglo XIX nos encontramos con un México profundamente desigual. Si por una parte,
existia una gran abundancia de material de lectura tanto nacional “en ediciones cada vez mas
lujosas y cuidadas”, como extranjero con las dltimas novedades, por otra parte habia una gran
escasez de lectura para el pueblo, que, “de todas maneras, en su gran mayoria era analfabeto
durante el siglo XIX” (El Colegio de México, 1988:94).

Sin embargo, la poca poblacion que sabia leer disfrutaba de una produccion literaria
abundante, muy de acuerdo con las modas del romanticismo que empezaba a enraizarse en
México.

Hay que reconocer también que desde los primeros afios de vida independiente,
Meéxico experimento un auge de periddicos y de revistas, y se puede afirmar que durante la
primera mitad del siglo XIX, existia una verdadera preocupacién por hacer llegar la lectura a
grandes capas de poblacion. Asi, para José Maria Lafragua, ministro de Instruccién Publica
durante la invasion norteamericana (1846-1848), llevarla al pueblo era tarea prioritaria. Si la
gente no sabe leer —decia- es imposible que conozca los derechos que la sociedad les declara,
ni las obligaciones que les impone.

Por otra parte, durante las primeras décadas del siglo XIX, aparece un nuevo tipo de
lectura: historia de México recuerdos, memorias y sobre todo justificaciones de conducta y de
partido de la guerra de Independencia.

Sin embargo, frente a esta liberacion de la educacion, en el México independiente se
vivio las consecuencias de los tdltimos afios de la Inquisicion, y luego fueron los obispos,
quienes “revisaban librerias, bibliotecas privadas y publicas, recogian y a veces quemaban
libros sospechosos y aconsejaban con todo su peso moral vigilar la lectura” (El Colegio de
México, 1988:108). Desde 1822 el Consejo de Estado habia pedido al emperador Iturbide un
reglamento que impidiera la introduccién en México de libros contrarios a la religién y que
detuviera la circulacion y venta de los ya existentes. Al abolirse la Inquisicion en 1820, el
deber de velar por las lecturas recay6 en el Estado, quien consideraba como subversivo lo que
atacaba a la religion oficial, trastornaba el orden y la tranquilidad piblica.
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Finalmente el cambio de régimen de Anastasio Bustamante a Antonio Lopez de Santa
Anna y su vicepresidente Valentin Gomez Farias en 1833, marcé la primera etapa de reformas
importantes del ejército, de la Iglesia y de la educacién desde la Independencia del pais. Estas
reformas — sefiala Anne Staples — recogian muchas inquietudes de la ilustracion a finales de la
Colonia, y entre ellas habia el deseo de secularizar la vida y limitar la injerencia de la Iglesia
en asuntos publicos, como en el caso de las censuras puiblicas y las leyes de libertad de
imprenta.

Asi, conforme avanzaba el siglo XIX, se fue gestando el cambio de una sociedad
religiosa a una sociedad secular. ,

En resumen, este periodo se caracterizO por una enorme expansion de la prensa
periédica, una continua lucha por la libertad de prensa, criterios en cuanto a lo que se debe o
no se debe leer y lo que conviene a cada sector de la poblacién, una gran apertura hacia
materiales de lectura, hacia libros europeos mas abundantes y mas baratos, hacia la produccién
de mexicanos con papel mexicano. Con la Independencia, la libertad de leer y la capacidad
para hacerlo se vuelven parte importante de la vida de los mexicanos. Para Staples esta época
se puede considerar como una época dorada, “cuando los hombres creyeron que la solucién de
sus problemas no radicaba en una nueva estructura de la sociedad, sino en el poder magico de
la letra impresa, de la lectura, de la comunicacion masiva de la informacién mediante la letra
impresa, (...) tal vez éste sea ¢l momento calminante de la historia de la lectura en México”.
(El Colegio de México, 1988:124).

1.3. El doble triunfo de los liberales y la etapa de la monarquia (1857-1876).

Durante esta segunda mitad del siglo XIX, se trat6 de generalizar la instruccién en
todos los niveles sociales. Era fundamental ensefiar a leer a la poblaci6n infantil y al numeroso
grupo de habitantes que habia sobrepasado la edad escolar, pero que atin carecia de este
conocimiento.

Para la historia de la educacion, estos afios fueron decisivos; a raiz de las leyes de
Reforma se dio la separacién entre la Iglesia y el Estado y posteriormente se establecieron los
principios de educacion laica, gratuita y obligatoria. En 1861 se suprimi6 por primera vez en
la historia de México la ensefianza del catecismo en las escuelas dependientes del Estado. Este
mismo afio el gobierno de Benito Juarez decret6 por ley que la primaria incluiria moral,
lectura, leccion de las leyes fundamentales, escritura, elementos de gramética castellana,
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aritmética, sistema legal de pesas, medidas y canto; el sexo femenino aprendia ademas,
obligatoriamente, costura y bordado.

En esta década, los maestros mexicanos empezaron a efectuar “arreglos” a los libros de
texto mas conocidos, para adaptarlos a la realidad mexicana; esta necesidad de descubrir y
revalorar lo propio se va acentuando. ‘

En 1864, sobrevino el abrupto cambio a un gobierno imperialista sostenido por el
grupo conservador y el clero catblico avalado por el emperador de Francia, Napoleon IIL.
Contrariamente a lo que podria llegar a pensarse Maximiliano contintia con la politica liberal
de sus antecesores. De acuerdo con la legislacion educativa, expedida en 1865, la primaria era
gratuita, s6lo para aquellos que no pudieran pagar un peso mensualmente; la ensefianza se
declar6 obligatoria y seria castigado el padre o tutor que no enviara a sus hijos a la escuela;
por ultimo la religion catélica se mantuvo como religion del Estado, pero por ley se
suprimieron la clausura de los colegios y las practicas religiosas.

Derrocado el Segundo Imperio, Benito Juirez ocupa nuevamente la presidencia.
Influenciados por la filosofia positivista, los liberales consideraron que la instruccion y
educacion difundidas entre todas las capas sociales seria la solucién para todos los males
existentes.Laenseﬁanzaelementalseamplié; los nifios tomarian clases de fisica, de artes,
quimica y mecéanica, dibujo lineal, urbanidad, etc. Asi mismo se buscé incrementar la
produccién de libros de texto elaborades por autores nacionales y adecuados a la realidad del
pais. Ademas, en esta época se inici6 la tendencia del aprendizaje simult4neo de lectura y
escritura, como también el practicar en las escuelas una lectura de comprension més que una
lectura de memorizacién, tan utilizada a través de los catecismos.

Sin embargo, pese a todos estos esfuerzos, todavia era muy reducido el nimero de
nifios en edad escolar que asistia a la escuela. José Diaz Covarrubias, ministro de Justicia e
Instruccién Piblica durante la Presidencia de Sebastian Lerdo de Tejada (1872-1976) sefialé
que en 1873 existian 8.103 escuelas, pero de un millén de nifios que habia en edad escolar,
sélo asistian 300 mil
1.4. La época del Porfiriate. Cuando Porfirio Diaz asume el poder (1876).

La situacién politica del pais no era del todo estable. Politicamente existia muchos
grupos sedientos del poder: Lerdo, a quien habia combatido; militares destacados u otros
politicos de la etapa juarista, econémicamente, el problema mas importante al que habia que
enfrentarse era el déficit presupuestal.

23



Socialmente, el pais se muestra profundamente desigual. Mientras que la élite del pais
vive un afrancesamiento en sus actitudes y gustos, la mayor parte de los mexicanos, sobre todo
la que vive en el campo, se mantiene alejada de las influencias europeas.

Durante este periodo las ciudades experimentan un crecimiento demografico muy
importante: 41% es en 1877 y de 88% en 1910. En este afio, se calcula que 71% de la
poblacién mexicana rural, y 80% analfabeta. Ademss, la heterogeneidad de la poblacion
dificulta la tarea educativa; a principios del siglo XIX, 38% de la poblacién es totalmente
indigena y habla sus propias lenguas.

Cuando se llevo a cabo el primer censo de la Republica, en 1895, solo 14% de la
poblacién era alfabeta; en 1910, aumenté sélo al 20%. Y por si esto fuera poco, como lo
afirma Milada Bazant, autora del capitulo “Lecturas del Porfinato”, “si poca gente sabia leer,
era todavia menos la que realmente leia, como lo afirmaba una revista pedagogica de la época.
Esta la atribuia a nuestra natural apatia” (El Colegio de México, 1988:206).

En materia educativa, el Porfiriato opté por la ensefianza simulténea de la escritura y
delalectura,yporotorgarunagmnimportanciaalmmu'o.Ademés,seadoptéelmétodo
desarrollado por Johann Pestalozzi (1746-1827), pedagogo suizo. Para él la instruccién estaba
subordimdaaheducwiémmmgresomrelmmlmséloseadqﬁﬁmcmodm@os,sino
que lo verdaderamente importante ere inspirar en el nifio el amor al saber; dicho método
suplmtéaldogméﬁmdeépocasmmﬁommdondeelniﬁowabaoﬂigadoamde
memoria los conocimientos expuestos por el maestro. El nuevo método procuraba que los
mﬁosdemoﬂmmwnjmuanmehobsava:ién,hatendéghpemepd&LhMyh
imaginacion.

En 1888 aparecieron los dibujos que ilustraron varias publicaciones. Su valor radicaba
no s6lo en el aspecto estético sino en el cultural ya que asi, la mayor parte del pueblo que no
sabialeer,podﬁaatmvésdelasilusﬂaciones,formarseunaidmdeloquepasaba.Los
ejemplos mas notables fueron las ediciones de Vanegas Arroyo. Ademas, siguiendo la moda
europwoamericana,porlamismaépocaseempezéarelatarenformagréﬂcalostemasde
folletin que tanto le gustaba a los lectores de la época y que estaban inspirado en las obras de
Zola, Dumas y Balzac.

“Durante la primera década del presente siglo, la prensa de oposicién ocupa un lugar
importante en el periodismo nacional. Ricardo Flores Magén fundé en 1900 Regeneracion,
donde desata el odio hacia el régimen y promueve reformas sociales. Considera que la
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propiedad territorial es el origen de todos los males por lo que propicia la lucha armada con
expropiacion a terratenientes y capitalistas.” (Puiggros; 1984:108).

En cuanto a las bibliotecas, la mas grande e importante era la Biblioteca Nacional que
en 1897 contaba con 159.000 titulos. Creada en 1867, su acervo consistia principalmente en
libros de los conventos y bibliotecas de catedral. Dos terceras partes del nimero total de
volumenes eran de indole teoldgica. En 1893 se fund6 una biblioteca nocturna anexa a la
Nacional destinada a las clases trabajadoras, ya que contenia libros sobre manuales de artes y
oficios, historia, ciencias matematicas y naturales, literatura, medicina, etc. Contaba con 6940
volimenes y 1000 periédicos.

Casi todos lo estados de la Republica tenian bibliotecas, cuyo nimero también casi se
duplicé al finalizar el Porfiriato.

En lo que respecta al libro de texto, su importancia fue variando conforme avanzaba el
Porfiriato. A medida que el maestro fue cobrando relevancia, el uso de los textos disminuy6 e
incluso se declard facultativo, es decir, voluntario, a partir de 1910. Otro cambio importante
que ocurri6 durante este periodo fue el relacionado con los libros de texto de la preparatoria y
de las escuelas especiales; éstos en un principio eran franceses. Sin embargo, el gobierno
porfiriano propuso que cada profesor debia escribir el texto de las materias que ensefiaba, y el
gobierno, segin el mérito de la obra, se comprometia a imprimirla o bien a asignarle un
premio. A raiz de este decreto comenzaron a publicarse los textos en espaiiol, y por lo tanto
nacié un nuevo tipo de educacién, el cual abandoné lo afrancesado y se volvié mas
nacionalista.

1.5. Dela revolucién a nuestros dias.

Al iniciarse el periodo de la Revolucioén, cerca de 80% de la poblacién era analfabeta;
sin embargo, la élite culta continué su vida intelectual atn en la lucha armada; como ejemplo
de ello, basta mencionar la Universidad Nacional de la Escuela de Altos Estudios creada en
1910, o la actividad desempefiada por el Ateneo de la Juventud que duré toda la década y que
tuvo entre sus miembros a hombres de la talla de José Vasconcelos, Alfonso Caso o Pedro
Henriquez Urefia. Fueron ellos quienes crearon la Universidad Popular que llevé a cabo un
programa de extension cultural entre los obreros (Puiggros; 1984:110).

De acuerdo con Puiggros, en noviembre de 1916 los zapatistas crearon el Centro de
Consulta para la Propaganda y Unificacién Revolucionaria que realizé numerosas tareas de

reorganizacion de la sociedad civil y fundé numerosas escuelas.
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Sin embargo, es necesario reconocer que la distribucion de libros si se vio afectada por
la lucha varias librerias tuvieron que cerrar; el correo se volvié muy irregular, etc.

Asi mismo en la primera década del siglo XX nacen en la ciudad de México importantes
peridédicos como el Universal en 1916 y Excelsior en 1917.

El movimiento revolucionario también traté de incorporar los grandes niicleos de la
poblacién marginada a la vida cultural del pais. Antes de iniciada la lucha armada, Porfirio
Diaz intenté disminuir el indice de analfabetismo en el pais proponiendo la ley de escuelas
rudimentarias. Esta ley, que no fue aprobada sino hasta 1911 durante el gobierno interino de
Leon de la Barra, facultaba por primera vez al Ejecutivo para establecer escuelas donde se
aprendiera a leer, escribir y contar, donde se castellanizara a los indigenas, en toda la
Repiiblica.

Esta ley levant6 una ola de protestas: algunos decian que era anticonstitucional porque
atentaba contra la autonomia de los estados; otros afirmaban que la ensefianza que tinicamente
se limitaba a la lectura y a la escritura no sélo era imitil sino perjudicial, porque dichos
conocimientos no tenian ninguna aplicacion practica; otros auin sefialaban que el pueblo no
tenia otro acceso a la lectura que el silabario o el libro de texto, obras que no acrecentaban ni
su cultura ni su condicién economica, asi la falta de material contribuia a mantener el
analfabetismo.

A pesar de todo ello, Madero impulsé estas escuelas “de peor es nada”, como asi les
llamaban, en gran parte por la dificil situaciéon econémica por la que atravesaba el pais.

Después de la terrible lucha que se llevé a cabo en la primera década de este siglo, la
siguiente década se caracterizo por una época de relativa paz y estabilidad para el pais.

Todavia en los primeros afios de este decenio, la mayoria de los libros eran extranjeros.
México no habia desarrollado una verdadera industria editorial, debido quiza al elevado grado
de analfabetismo, que hacia que los tirajes fueran muy reducidos y poco costeable.

Pese a todo ello, de acuerdo con el censo de 1920, el 66.17% de los habitantes de la
Repiblica eran analfabetos. La decision de llevar a cabo una verdadera reforma educativa no
podia esperar mas. Asi en 1919, cuando Adolfo de la Huerta asumi6 el poder como presidente
interino, nombré a José Vasconcelos rector de la Universidad Nacional fue él quien organizo
una Gran Campaiia alfabetizadora y de inculcacion a la lectura, que tendria que ser similar a
una campaiia militar en la que todos los ciudadanos deberan “salvar” al pais de la ignorancia.
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La campafia se inicié sin un plan estructurado, sin personal capacitado, sin Wtiles ni
materiales apropiados; pese a ello, los alfabetizadores acudieron al llamado, aumjue los que
deberian de ser alfabetizados no lo hicieron con singular alegria. Muchos maestros se quejaban
de que la asistencia era pobre e irregular.

Cuando Alvaro Obregén asumié la presidencia de la Repiblica en 1921, Vasconcelos
recibi6 todo el apoyo del Presidente para crear la Secretaria de Educacién Piblica, del que él
fue el primer secretario. La nueva dependencia organizé la Campaiia contra el Analfabetismo
de una manera més sistemdtica, y el mayor peso recay6 en profesores contratados por la
Secretaria. También se cre6 el llamado “Ejército Infantil” con nifios que cursaban cuarto,
quinto y sexto grado de primaria, que serian inculcados con el habito por la lectura.

Paralelamente, Vasconcelos crefa que después de ensefiar a leer al pueblo habia que
darle lectura, poner a su alcance lo mejor que el espiritu habia producido. Puso los Talleres
Gréficos de la Nacién bajo el control de la Universidad y cre6 un Departamento Editorial que
le permitié realizar una vastisima produccién. Estaba constituida por las lecturas realizadas
por los ateneistas, como también los clasicos grecorromanos y latinoamericanos, multitud de
obras literarias modernas, y una serie de diez obras designadas por el piblico para lo cual se
abri6 un concurso en Excélsior

1921, Campatia por la Lectura: en el marco de ésta la campaiia, José Vasconcelos dot6
de bibliotecas escolares a los planteles de educacién primaria. Una coleccién de clasicos
cuidadosamente traducidos y empastados en verde llegé a sitios donde nunca antes habian
arribado los griegos o los grandes escritores rusos o franceses, y ni siquiera los mexicanos mas
sobresalientes; muchos eran lugares donde no se habia visto nunca una coleccién de libros.
(Perez et al (2),2003:7)

Sin embargo, esta politica de dar los clasicos al pueblo fue fuertemente criticada y
hasta ridiculizada. La siguiente frase da muestra de ello: “Nosotros que no tenemos calcetines
tendremos botas, y seran de charol”. (El Colegio de México, 1988:265). Pero lo cierto es que
en esos afios muchos campesinos e indigenas tuvieron por primera vez un libro en sus manos.

En 1924, el director del Departamento de Bibliotecas, Jaime Torres Bodet, organizo en
el Palacio de Mineria un Feria del Libro, misma que afio tras afio se sigue llevando a cabo.

Durante el gobierno de Plutarco Elias Calles, la politica de alfabetizacion quedo
relegada a un segundo plano. En su lugar, el gobiemo dio preferencia al desarrollo de la
comunidad rural y la escuela se dedic6 a atender las necesidades inmediatas de la poblacién
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campesina y a impartirle ensefianzas que elevaran su nivel de vida y su productividad. En lo
que respecta a la produccién editorial, se traté de que tuvieran un caricter nacionalista, que
fuera esencialmente informativa y practica. Se hizo hincapié¢ en que se preferirian las obras
didacticas a las literarias, por lo que se edit6 una eran cantidad de folletos sobre los temas
diversos: cria de animales, practicas agricolas, higiene, folklore.

Ademas, como producto de la década de los treinta, periodo de grandes
acontecimientos internacionales como las consecuencias de la crisis econémica de 1929, la
guerra civil espafiola y posteriormente la Segunda Guerra Mundial, entre otros, surgieron
obras que intentaban explicar estas convulsiones sociales. De esta forma, predominé la
literatura el servicio del proletariado, que condenaba al sistema vigente o proponia un nuevo
orden como alternativa en donde se reafirmaban los valores propios. Las principales
editoriales del pais relegaron la obra de autores extranjeros y se concentraron en difundir la
produccion nacional.

Con la fundacién en 1934 del Fondo de Cultura Econémica y la inmigracién de un
importante nimero de intelectuales espaiioles, a consecuencia de la guerra civil espafiola
(1936-1939) se enriqueci6 considerablemente el ambiente cultural del pais.

En este mismo periodo, se inici6 una verdadera industria editorial, propiciada quiza por
la guerra de Espafia que cancel6 temporalmente la produccién literaria del pais, y por la
creacién de la Compafiia Productora e Importadora de Papel que recibié un subsidio del
gobierno y la exencién de impuestos y tarifas aduanales, lo que abarat6 considerablemente el
precio del papel.

Durante el gobierno de Lazaro Cardenas se redoblé el esfuerzo a favor de la lectura
popular personalmente promovié la campaiia de 1936. El plan sexenal estipulaba que la nueva
escuela socialista deberia estar al servicio del obrero y del campesino. El primer paso — como
siempre- era combatir el analfabetismo. Por consiguiente, organizé6 una extensa acciéon
alfabetizadora que tuvo dos momentos culminantes: la campafia de 1936 organizada en forma
de concurso y la Campafia de Educacién Popular (El Colegio de México, 1988:280). Las
organizaciones obreras y campesinas cooperaron en la campafia y exigieron escuelas
nocturnas para los trabajadores.

En esta época, el gobierno asumi6 la responsabilidad de editar millones de textos de
lectura para suministrarlos gratuitamente o a muy bajo precio a todos los centros docentes del
pais. Los libros editados estaban dirigidos a los trabajadores y a sus hijos, por lo tanto tomaban
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en cuenta el ambiente del lector ya fuera de la cuidad o del campo. Tenian un profundo
contenido ideoldgico y constantemente denunciaban la explotacion de los trabajadores por lo
propietarios.

Asi mismo durante el mandato de Cardenas se intenté por primera vez, después de
muchos afios, alfabetizar a los indigenas en su propio idioma, y se realizaron grandes esfuerzo
para elaborar cartillas y materiales de lectura en las lenguas autéctonas.

El censo de 1940 indicaba que de los 16 millones de personas en edad escolar s6lo un
millén tenia acceso a alguna forma de instruccion, y que 50% de los mexicanos que aprendian
a leer y a escribir no tenian oportunidad de terminar su educacién primaria. Estos lectores se
quedaban en el umbral del conocimiento, conformandose con la lectura de diarios, revistas,
historietas o paquines.

A decir verdad, a partir de la década de los cuarenta la produccién de historietas
aument6 de manera vertiginosa. Para la década de los setentas salian cada mes a la venta 70
millones de historietas y fotonovelas, gastandose doscientos millones de pesos en su compra.

Por otra parte, en el periodo de Manuel Avila Camacho también se preparé otra
Campaiia Nacional contra el Analfabetismo dirigida por el entonces Secretario de Educacion

Jaime Torres Bodet.
Se imprimio la Cartilla, un texto pensado para los analfabetos de cualquier edad, como

también para los maestros voluntarios que podrian ensefiar a leer sin preparaciéon previa. Los
resultados, al igual que en oiras campaiias, no fueron muy alentadores, a pesar de que en dicha
época se publicé todo tipo de material para reforzar la campatia.

De una manera general, los gobiernos que se han sucedido en nuestro pais a partir de
entonces han tenido el firme interés de alfabetizar y por consiguiente fomentar a la lectura en
la poblacién. Sin embargo, los resultados no han sido del todo halagadores.

El licenciado Alemén consideraba uno de sus deberes mas urgentes continuar con la
campafia de alfabetizacién nacional que habia lanzado Avila Camacho. En 1940, habia
9,411,075 analfabetos, que constituian la mitad de los habitantes de la Republica. En la
segunda jornada alfabetizadora, terminada el 30 de noviembre de 1946, al final del mandato de
Avila Camacho, se habia alfabetizado a 1,134,419 personas.

En la tercera etapa de esta campaiia, el gobierno de Miguel Aleman anunci6 haber educado
a 70 mil personas. En 1948, se cre6 la Direccion Central de Alfabetizacién. En 1949 se
anuncié haber aleccionado a 363,000 alumnos. Si se suman los instruidos hasta ese afio, a
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partir de los manifestados por Avila Camacho en 1946, se tiene la cantidad de 1, 917,419. Sin
embargo en 1950 se manifesté haber llegado a la cantidad de 3,221,156 alfabetizacion .

1948, Biblioteca Popular: siendo Secretario de Educacion. Jaime Torres Bodet llevo a cabo
un proyecto editorial diferente: la Biblioteca Popular, con libros mas cercanos a los nifios,
padres y maestros de escuelas publicas. Llegaron a editarse poco mas de 200 titulos, y varias
veces a lo largo del afio las escuelas recibian una pequeiia dotacion de libros (Perez et al
(a),2003:7).

En el informe presidencial de 1951 no se dieron cifras en cuanto a la alfabetizacion; solo se
indicd que la campafia continuaba y que habia disminuido el niimero de analfabetos. Pero en el
aiio de 1952 se dieron cifras globales de todo el sexenio. Su costo se habia elevado a la suma
de 12,147,285 pesos, los centros llegaban a 14,965 y los educados a 2,153,516 personas. Si se
comparan estas cifras con las dadas en los informes presidenciales en afios anteriores,
resultaria que en los afios de 1951 y 1952 sélo se alfabetizaron 66,779 personas y que los
centros de alfabetizacién habian descendido considerablemente. Con sobrada razén, Jaime
Torres Bodet se queja en sus memorias de que la alfabetizacion decliné lamentablemente
durante el régimen de Alemén (Solana et al, 1981:2).

1986- 2000, Rincones de Lectura: Se publican en 1986 los primeros 16 titulos de los
Libros del Rincon, con Marta Acevedo al frente del proyecto. Estos primeros acervos llegaron
a 1500 grupos de tercero a sexto de primaria en 15 entidades. De 1987 a 1992 la coleccién de
Libros del Rincon sigue extendiéndose, creciendo y llegando a cada vez mas escuelas del pais.
En esta etapa se privilegia la dotacién a escuelas rurales. De 1992 a 2000 se envian
masivamente a todas las escuelas primarias publicas del pais los paquetes Azulita, Candido,
Tomochic, Siembra Menuda, Galileo y Fin de Siglo, destinados a conformar la biblioteca
escolar (Perez et al (2),2003:8).

2002-2004, Programa Nacional de Lectura: La coleccion de Libros del Rincén mantie-
ne su nombre y propositos, y ahora a través del Programa Nacional de Lectura se envia a todas
las escuelas primarias el paquete La casa imaginaria, destinado a complementar la biblioteca
escolar. Por primera vez se envian también dotaciones para conformar bibliotecas escolares en
los jardines de nifios (paquete Chigiiiro) y en los planteles de educacion secundaria (paquete
La oveja negra), con lo que se instalan bibliotecas escolares en los tres niveles de educacion
basica. Junto con los acervos de biblioteca escolar, se dota a todos los salones de clase de
educacion basica del pais de acervos destinados a conformar bibliotecas de aula. Cada uno de
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estos acervos (que comprenden todos los salones de clase desde tercero de preescolar hasta
tercero de secundaria) cuenta, en esta primera dotacion, con veinte titulos diferentes,
seleccionados pensando en las necesidades de cada grado. Para el ciclo escolar 2003-2004 se
prepara un nuevo envio de materiales a todos los centros escolares de educacion bésica del
pais, destinados a complementar las bibliotecas escolares y las bibliotecas de aula. Durante
este ciclo comienza un proceso paulatino de descentralizacién de los procesos de seleccion de
materiales.

2004: Se han editado de 1986 hasta la fecha, dentro de la coleccién Libros del Rincén un
total de 1345 titulos de libros y otros materiales de lectura, repartidos en las escuelas piblicas
de educaci6n basica del pais (Perez et al (a),2003:8).

La Secretaria de Educaciéon Publica, a través de la Direccion General de Materiales y
Métodos Educativos tiene a su cargo el Programa Nacional de Lectura, que envia
periédicamente a las escuelas primarias plblicas del pais libros y materiales impresos
destinados a apoyar y fortalecer la formacién de lectores y escritores en las escuelas publicas
de educacién basica del pais, es decir, en los que pueden apoyarse los maestros y mediadores
para ejercer la lectura, la escritura y la expresion oral en el salon de clases y fuera de €l.

No so6lo en México, sino en todos los paises se realizan programas para el fomento a la
lectura. Aqui, el programa “Hacia un pais de lectores” contempla la imﬁlementaci(m de
bibliotecas para las aulas de las escuelas primarias y secundarias, asi como la creacién de la
gran Biblioteca José Vasconcelos. Igualmente, suponemos, se incentivara la reforma e
incremento de la red de bibliotecas por todo el pais, asi como la ediciéon de mayor nimero de
titulos.

Por ultimo para tener el dato a nivel porcentual mas actualizado sobre el alfabetismo en el
Estado recurri a las estadisticas que el INEGI en su actualizacién del XII Censo general de
poblacién y vivienda 2000 encontrando la informacién siguiente: el alfabetismo enire la
poblacion 8 a 14 afios es del 93.4%, del 84.9% entre la poblacién de 15 afios y mas.

Por otro lado en México como pais el porcentaje es del 94.9% entre hombre y el 95.6% en
mujeres de 8 a 14 afios de edad, mientras que en la poblacion de 15 y mas es del 90.5% en
hombres; 88.6% entre las mujeres.

1.6 Ley de Fomento para la Lectura y el Libro
Esta ley fue decretada durante el sexenio del expresidente Emesto Zedillo Ponce de Leén, la
cual consta de 3 Capitulos, 13 articulos y 3 articulos transitorios en total de los cuales se
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mencionan a continuacién aquellos que sirven de apoyo y antecedente a la presente
investigacién, es decir, aquellos que hablen del apoyo a la lectura y sus principales
beneficiarios.

Texto vigente, publicado en el Diario Oficial de la Federaci6n el 8 de junio del 2000 (en vigor
desde el 9 de junio de 2000). Al margen un sello con el escudo nacional, que dice: Estados

Unidos Mexicanos.- Presidencia de la Reptblica:

Capitulo I: Disposiciones Generales
Articulo 1
Esta ley es de observancia general en toda la Reptiblica; sus disposiciones son de orden

publico e interés social y tienen por objeto:

I.- Fomentar y promover la lectura;

IL.- Promover la produccién, distribucién, difusién y calidad del libro mexicano, y facilitar su
acceso a toda la poblacion;

II1.- Distribuir y coordinar entre los gobiernos federal, estatales, municipales y del distrito
federal las actividades relacionadas con la funcién educativa y cultural de fomento a la lectura
y al libro, y

IV.- Coordinar y concertar a los sectores social y privado en esta materia.

Capitulo II: De la distribucion de actividades relacionadas con la funcién educativa y cultural

de fomento a la lectura vy al libro

Articulo 4
Corresponde a la autoridad educativa federal, en coordinacién con el consejo nacional de

fomento de la lectura y del libro, realizar el programa nacional de fomento a la lectura y al
libro, a través de los siguientes medios: Paquetes didacticos de estimulo y formacién de
lectores, adecuados para cada nivel de la educacién basica, dirigidos a educandos, docentes y
padres de familia. Campaiias educativas e informativas a través de los establecimientos de

ensefianza y los medios de comunicacion social.

Becas, premios y estimulos a la promocion, edicion y fomento de la lectura y el libro.
Exposiciones, ferias y festivales del libro y la lectura. Difusion del trabajo de los creadores y
nuevos autores literarios. Cursos de capacitacién vinculados al trabajo editorial, grafico,
librero y bibliotecario. Emisiones de programas de radio y television dedicados a la lectura y
el libro.Talleres literarios, rincones, circulos y salas de lectura. Cualesquiera otras medidas
conducentes al fomento de la lectura y del libro.

Articulo 5
Corresponde al sistema educativo nacional, mediante el programa nacional de fomento a la
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lectura y al libro:

L- Fomentar el habito de la lectura, formando lectores en todos los niveles de educacion, con
base en los programas y técnicas mas adecuadas de lectura y comprensién, asi como en el
cuidado y conservacion de los libros;

IL.- Promover la lectura de los libros publicados en México y la existencia de ellos en todas las
bibliotecas del pais, y

III.- Organizar todo tipo de actividades y eventos que promuevan el libro y estimulen el habito
de la lectura, en apoyo a los objetivos de esta ley.

Articulo 6
Corresponde al ejecutivo federal poner en prictica las politicas y estrategias que se

establezcan en el programa nacional de fomento a la lectura y al libro, asi como impulsar la
creacion, edicién, produccion, difusién, venta y exportacion del libro mexicano y de las
coediciones mexicanas que satisfagan los requerimientos culturales y educativos del pais en
condiciones adecuadas de calidad, cantidad, precio y variedad, asegurando su presencia
nacional e internacional.

Capihﬂol]]:Deléonseionacionaldefomentoalalectmayellibm
Articulo 8
Se crea el consejo nacional de fomento de la lectura y del libro con caricter de organo

consultivo de la secretaria de educacién publica, que tiene como objeto fomentar las
actividades y trabajos relacionados a crear una cultura del fomento a la lectura y el libro, asi

como facilitar el acceso al libro.

Conclusiones:

No cabe duda que la intenci6n de la ley promulgada sobre el fomento a la lectura yel
libro es buena, se encuentra llena de especificaciones en donde se deja claro quién, como y
cuando se debe aplicar sin embargo tengo que aceptar que a no ser por la investigacion que
realicé nunca me hubiera percatado de la existencia de dicha ley. Como se pudo observar en el
capitulo anterior la labor de fomentar la lectura no es nueva, sin embargo se puede observar
que han sido pocas las campafias que a lo largo de la historia en México se han empleado,
comenzando por lo esencial que es la ensefianza de la lectura, hasta llegar al fomento, habito
y como anhelo de toda una Secretaria el gusto por la misma. Se puede observar que el tnico
“programa” constante para dicho fomento ha sido el de los Libros del Rincén, iniciado desde
1986 y vigente hasta nuestros dias.
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Sin embargo tal vez lo que ha faltado es que no se ha sabido persuadir de manera eficaz
tanto a los nifios como a los adultos que consideran a la lectura mas como una obligacién que
como un gusto. A continuacién se presentan algunas de las maneras en que aquélla, es decir, la

persuasion debe ser usada para posteriormente ser aplicada en la campaiia a desarrollar.
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CAPITULO 2

La persuasion en la comunicacion

35



En este capitulo nos enfocaremos a aquello relacionado con la persuasion y la
comunicacion como aliadas principales en el desarrollo de la campaiia de fomento a la
lectura, para esto se presentan definiciones de los términos anteriormente mencionados, asi
como algunas estrategias de persuasion interpersonal, el vinculo que existe entre los medios de
comunicacién masiva y la persuasion. Para de esta manera llegar a los nifios sin que estos
sientan que estén siendo chantajeados o forzados a hacer algo.

2.1. La légica y la persuasién
La persuasién es una forma de comunicacién en la que debe participar toda persona que se

arriesga a entrar en relacién con los demas. Es necesaria por el solo hecho de que todos
diferimos en nuestros objetivos y en los medios con los que los conseguimos. El resultado
inevitable es que con frecuencia nos interponemos en el camino de otro. A menudo, la
conducta de una persona en busca de su objetivo entra en conflicto con la de otra. Cuando el
logro de éstos de un individuo resulta bloqueado por las conductas de otra en busca de su
objetivo, la persuasién se emplea para convencer al ofensor para que redefina su objetivo o
modifique los medios para lograrlo.

El hecho de qué la gente cuente con la aprobacién ajena requiere que encuentre los medios
para hacer que su conducta de bisqueda de un objetivo resulte razonable para los demas.
Nuestros estilos de vida sefialan que somos seres sociales necesitados de la compaiiia y la
aprobaciéon de los otros. Estas necesidades no encontrarian satisfaccién si las conductas
entraran siempre en conflicto. Mediante la persuasion, una actividad por la cual intentames
cambiar la conducta de aquellos cuyos objetivos se convierten en impedimentos de los
nuestros, reducimos las condiciones naturales de exirafiamiento que nos separan, y por
consiguiente estimulamos el desarrollo de lo que conocemos como «sociedady.

El término sociedad implica cierto nivel de acuerdo entre sus miembros respecto de cuales
son las conductas apropiadas.

Para caso de esta investigacion es aqui donde me gustaria presentar por primera una de las
razones por la cuales el nifio podria tener un rechazo a la lectura, siendo ésta el miedo a ser
excluido de su grupo social, es decir, del circulo de amigos con los que convive. Este tema
sera mas ampliamente explicado en el apartado de lideres y seguidores del Capitulo IV, de la
presente investigacion.

Para prevenir desacuerdos entre miembros del grupo que puedan transformarse en amenazas
para la sociedad, se generan normas de conductas implicitas y explicitas, y se introducen

sanciones que aseguran la cohesion. Los desacuerdos internos del grupo también se controlan
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mediante la creacién de roles de status variados. Los roles son conjuntos de normas de
conducta bien definidos Yy compartidos de comiin acuerdo. Los ritos de pasaje, caracterizados
por promociones, ascensos y cambios de actividad, sirven para indicar con claridad cuando y
en qué medida uno puede alterar estos conjuntos de normas.
Principios Integradores
1. El éxito de los esfuerzos en la persuasién esta fuertemente influido por las caracteristicas
de los comunicadores, por diversos aspectos de los mensajes que emiten y por las
caracteristicas de las personas que reciben estos argumentos persuasivos.,
2. Ademés, el impacto de la persuasién esta fuertemente influido por los procesos cognitivos o
formas en las que los receptores piensan de los mensajes persuasivos. De este modo esta
estrechamente unida a aspectos basicos de la percepcién social y al pensamiento social.
3. También esta relacionada con otros tipos de influencia social, con las caracteristicas
personales de los receptores, y con las funciones derivadas de las actitudes (Baron, et al.
1998:158).
En el apartado 2.4 sobre los factores que afectan a la persuasion, estos puntos se encuentran
explicados y ejemplificados.
2.2. La comunicacién.

Si los seres humanos son criaturas sociales interesadas en acceder a la compaiiia de los otros
Y en suscitar su aprecio, hemos de Suponer que buscan comprender cusles son las conductas
quel&saﬂanarénelcaminodeeseproceso.Lacomunicaciénesunodelosmediospaxa
descubrir y demostrar Ia pertinencia de nuestras opciones de conducta. Podemos aprender
asociaciones de conductas de imitacion sin establecer comunicacion, pero s6lo mediante la
comunicacién podemos determinar la pertinencia de esas conductas. Hasta un simple «holay
transmite al receptor del saludolaconcienciadeqwesobjetodereconocimiemo:talvezms
conductas anteriores han sido aceptables por lo general, o al menos no hay pruebas suficientes
que indiquen lo contrario.

De manera que la comunicacion es algo mas que la transmisién de ideas de una persona a
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otra. Es el medio a través del cual aprendemos quiénes somos y quiénes podriamos llegar a
ser. Ademds, es nuestro vehiculo para demostrar cémo hemos ajustado nuestros anteriores
modos de conducta, inapropiados, para dar con las pautas del presente (Reardon:1991).

Superficialmente, podria parecer que la concepcién de la comunicacién que se presenta
también se adscribe a una imagen de quien comunica como alguien sélidamente consciente en
su bisqueda, en este caso de una conducta adecuada.

La demostracién de la pertinencia de la conducta, que es un logro de la comunicacién, ha

sido estudiada fundamentalmente por la psicologia evolutiva. La demostracién ha sido
concebida como una actividad reservada a los nifios. Sin embargo, no parece razonable
deducir de la ausencia de estudios sobre la evolucién centrados en sujetos adultos, que sélo los
nifios necesiten demostrar sus progresos como seres socialmente competentes. Todos los seres
humanos necesitan estar advertidos del grado de aceptacién y estima que merecen de los
demas.
La perspectiva de Cushman y cols. es coherente con lo que anticipsbamos respecto del deseo
de los individuos de verse a si mismos haciendo lo que es apropiado por medio de una serie de
normas preferentes. Sin embargo, su perspectiva no pone de relieve la medida en que el
contexto de la comunicaciéon influye en el grado de autocontrol consciente, ni describe el
concepto de si como multifacético.

Como dijimos anteriormente, el caracter familiar del contexto influye en el grado de
requerimiento de una seleccion consciente de las normas y de control de la conducta.

Si los padres leyeran a sus hijos quince minutos cada dia; si los maestros leyeran a sus
alumnos quince minutos cada dia -no para estudiar sino por gusto, por divertirse-; si se
lograra fundar muchos lectores infantiles y talleres de lectura cultural, educativa y social de
nuestra historia tal vez nuestra comunicacién en sociedad seria mucho mejor.

2.3. La persuasién.

Después de lo que acabamos de exponer, el problema que se plantea ahora es: jcuil es la
relacion entre comunicacién y persuasion? Como dijimos antes, una y otra son medios de
aprendizaje de conductas pertinentes. Pero la distincién mas importante entre ellas es que la
persuasién es siempre una actividad consciente. GeLald Miller y Michael Burgoon (1973 cit
en Reardon 1991) sostienen esta posicion. No niegan que la gente pueda influir sin
proponérselo, pero su concepcion implica que es imposible persuadir sino intencionalmente.

Una condicién necesaria pero no suficiente de la persuasién, que no es aplicable a la
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comunicacion, es la percepcion por el individuo que una conducta ajena es incoherente,
inadecuada o ineficaz respecto de una serie de pautas. Si el observador percibe esta
inadecuaci6n de la conducta como tan amenazadora para sus objetivos que el esfuerzo esté
Justificado, puede intentar persuadir al agresor. La segunda condicién es, pues, la percepcion
de una amenaza contra los propios. No es necesario que la amenaza sea explicita, basta con
que 2 los ojos de un individuo justifique un intento de modificar la conducta de otro (o de
otros).

La tercera diferencia entre persuasién y comunicaciéon se refiere al concepto de si. El
concepto de si desempefia un papel mucho més importante en la persuasién interpersonal que
en la comunicacién. La sugerencia de que alguien deba cambiar implica cierto nivel de
inadecuacién por parte del sujeto a persuadir. Asimismo, los persuasores no tratan de cambiar
la conducta de otros salvo que ese cambio tenga implicaciones para sus propios conceptos de
si. Es importante recordar que el concepto de si se define a partir de aqui como una serie de
normas que no s6lo orientan nuestra conducta sino que también dicen a la gente cémo ha de
esperar que se comporten los demas con ellos en un contexto determinado. Si se transgreden
estas importantes expectativas y no se da ninguna explicacion, es probable que se produzca un
intento de persuasion.

La persuasién no interpersonal suele general un concepto de si de modo menos inmediato
para el persuasor que la persuasion interpersonal. Por ejemplo, los anuncios de los medios de
comunicacién de masas pueden apelar a dimensiones del concepto de si ideal del piblico, pero
su realimentacién respecto de la imagen de si del agente anunciante es de escasa inmediatez.
De modo que podemos suponer que el mecanismo basico generador de los anuncios en esos
medios es de naturaleza extrinseca, y no puede explicarse por remisién al solo concepto de si.
El mas obvio e intenso entre los mecanismos generadores de conducta anunciante suele ser el
beneficio econémico. Para el persuadido, la exaltacién del concepto de si puede ser una razén
tan importante para comprar un producto como el beneficio econémico lo es para el agente
anunciante.

A pesar de las diferencias entre los mecanismos generadores que operan en los modos de
persuasion interpersonales y no interpersonales, la definicién que esta obra propone de ésta y
de sus condiciones previas es valida para unos y otros. En todos los casos es la actividad de
demostrar y de intentar modificar la conducta de por lo menos una persona mediante la

interaccién simbélica. Es una actividad consciente y se produce (a) cuando se registra una
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amenaza contra los objetivos de una persona y (b) cuando la fuente y el grado de esta amenaza
son suficientemente importantes como para justificar el coste del esfuerzo que entrafia la
persuasion.

Esta definicién excluye aquellas situaciones en las que un individuo se convence a si
mismo/a de que la conducta de alguien ha cambiado en la direccién deseada sin mediar una
interaccién simbélica. Convencerse a si mismo/a de que una persona o situacién se han
modificado es autopersuasion.

La persuasién y la comunicacién son actividades que involucran por lo menos a dos
personas, cuyas acciones combinadas determinan el resultado. No es algo que una persona
hace a otra, sino algo que esa persona hace con otra. Aun cuando el persuasor sienta que no se
ha cumplido el objetivo de modificar la conducta de otro, se ha producido la actividad de
persuasion. El empleo de los términos persuasor y persuadido no significa que la persuasion
sea una actividad unidireccional. Rara vez una persona cambia el punto de vista o la conducta
de ofra sin alterar en el proceso algo de sus propias normas.

La aceptacién de los conceptos de comunicacién y persuasién que introducimos en este

capitulo, requiere una orientacién respecto del sujeto y del contexto. La coherencia, la
pertinencia y la eficacia no pueden definirse sin tener en cuenta cuando, c6mo y para quién.
2.4. Otros factores que afectan a la persuasién: funciones de las actitudes, reciprocidad y
encuadre del mensaje.
Las funciones de las actitudes. Las actitudes pueden poseer, y con frecuencia posea diferentes
funciones para las personas que las mantienen. Algunas veces pueden ayudarles a organizar e
interpretar diversos bloques de informacion (funcidn de conocimiento). Otras, permite a los
individuos expresar sus valores o creencias esenciales (funcion de expresion o identidad
propia). Por otra parte, las actitudes pueden ayudar a las personas que las tienen a mantener 6
ampliar su autoestima (funcién de autoestima) mediante, por ejemplo, permitiéndoles una
comparacion favorable con otros individuos.

Las funciones de las actitudes son importantes desde el punto de vista de la persuasion. Los
mensajes persuasivos que contienen informacion relevante respecto de actitudes especificas y
especialmente informacién relevante para las funciones derivadas de esas actitudes, pueden ser
procesados de forma diferente (quizd més cuidadosamente) que los mensajes persuasivos que
no contienen dicha informaci6n. Por ejemplo, si una actitud ayuda a una persona a aumentar

su autoestima, entonces los esfuerzos para cambiar esta actitud deben estar centrados en los
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beneficios de la propia imagen derivados de este cambio. Similarmente, si una actitud ayuda a
un individuo a expresar sus valores centrales los aspectos persuasivos deben centrar atencion
en como el cambio recomendado va a ayudar al sujeto afectado en la consecucion de dicho fin.
Los resultados de diversos estudios ofrecen apoyo a este razonamiento (Shavitt, 1989:311).

Reciprocidad: cambio de actitud como una ruta de dos sentidos. Por lo que respecto al
comportamiento social la reciprocidad aparece como un aspecto fundamental, Con pocas
excepciones, nos gustan aquellos a los que gustamos, cooperamos con aquellos que cooperan
con nosotros, ayndamos a los que nos ayudan y nos mostramos agresivos con aquellos que nos
agreden. Dada la intensidad generalidad de este principio parece posible que la reciprocidad
también pueda jugar un papel en la persuasion; y evidencias recientes sugieren que ahi lo hace.
En otras palabras, tendemos a cambiar nuestras actitudes, o al menos la expresion publica a
ellas, en respuesta a la persuasiéon de los otros quienes previamente han cambiado sus
opiniones en respuesta a nuestros propios esfuerzos de persuasion, por lo que parece que la
reciprocidad verdaderamente juega un importante papel en al menos algunos ejemplos de
cambio de actitudes. (Cialdini, et al, 1992: 35).

Encuadre del mensaje: ;deberian los persuasores dar buenas o malas noticias a la gente? los
persuasores a menudo utilizan argumentos emocionales como herramientas de persuasion:
intentan asustar a la gente para cambiar sus actitudes explicandoles los efectos negativos que
tendran a menos que sigan sus recomendaciones. jSiempre es efectiva esta tictica?, ;o hay
momentos en los que es mejor enfatizar las consecuencias positivas que resultarian si
cambiaramos nuestra actitud y nuestro comportamiento? Las investigaciones recientes acerca
de estos problemas apuntan a la siguiente conclusion: ya sea el enfatizar las malas noticias
(efectos nocivos que ocurriran si la persuasion no es aceptada) o las buenas noticias (cosas
beneficiosas que ocurriran si se acepta) depende de quién es la audiencia. Algunas personas
son mas influenciables por las malas noticias, conocidas como encuadre negativo, mieniras
que otras son mas influenciables por las buenas noticias, conocidas como encuadre positivo.
La investigacion conducida recientemente por Tykocinski, Higgins y Chaiken (cit en Baron:
1‘998:156) afiade datos valiosos a esta relacion.

Estos investigadores razonaron que la causa por la que una de estas dos aproximaciones era
mas efectivas dependia, en parte, de ciertos aspectos del autoconcepto de los individuos.
Especificamente, observaron que la mayoria de nosotros somos conscientes de las

discrepancias entre nuestro auto concepto corriente y el tipo de persona que nos gustaria ser.
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De todos modos, la naturaleza de estas discrepancias difieren entre los individuos. Algunas
personas se centran en las discrepancias entre su yo actual y su yo ideal (discrepancias actual:
ideal), mientras otros se centran en las discrepancias entre su yo corriente y cémo otras
personas importantes en su vida piensan que deberia ser (discrepancias actual: deberia)
razonaron que las personas en la primera categoria les afectaria muy negativamente la
informaci6n acerca de resultados positivos, pues les recordaria lo mucho que se separan de su
ideal. De este modo, se dedicarian a contra argumentar en respuesta a los mensajes
enmarcados positivamente. El resultado: estarian mas influidos por los mensajes enmarcados
negativamente. Por el contrario, las personas en la segunda categoria (aquellas quienes
experimentan discrepancia actual: deberia) se molestarian por la informacion acerca de temas
negativos, esto les recordaria momentos en los que se sienten lejos de los ideales que los otros
esperan (por ejemplo, sus padres). Asi, estas personas se dedicarian a contra argumentar los
mensajes enmarcados negativamente y estarfan influidos a un nivel mas amplio por los

mensajes enmarcados positivamente. (Baron et al, 1998:156).

Conclusiones:

Esta ha sido empleada en muy variados campos, sin embargo éstos han sido con caracter
lucrativo principalmente, la diferencia que se pretende hacer esta vez es implementar esta
técnica para despertar el interés de los mas pequefios en la lectura, a través de una campaiia de
fomento a la lectura, con bases muy claras y firmes de generar un habito por medio de la
persuasi6n aplicada con la comunicacién. Como se pudo observar el forzar a los nifios ya no
es una opcion, eso de que la letra con sangre entra, hace varias décadas que qued6 atras. En
nuestros dias contamos con varias técnicas, en este caso la persuasién para convencer a los
nifios de que en verdad la lectura puede traerlds grandisimos beneficios. Sin embargo, el ir
persuadiendo a nifio por nifio, no es nada factible y es por eso que se hara uso también de la
publicidad, para de este modo llegar a mas nifios en menos tiempo y con igual impacto.
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CAPITULO 3

Publicidad, no es cosa de nifios
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Para poder llevar a término el fomento de la lectura es necesario darla a conocer, por
consiguiente es necesario apoyarse de la publicidad, mas especificamente de su especialidad,
ese tipo de publicidad que brinda soporte a todo aquello relacionado con favorecer un nivel
més alto de vida, aquella que subsidia las artes; apoya la libertad de prensa y es un medio que
difunde informacién publica sobre importantes problemas sociales y de salud, la publicidad
social. De igual manera se abordaran la funcién que tiene sobre los nifios y la persuasion que
en varias ocasiones ha sido mal manejada.

A continuacién se presenta una breve historia de la publicidad, asi como definiciones de la
misma.
3.1 ;Qué es?

A principios del siglo XX Albert Lasker, a quien se considera el padre de la publicidad
moderna, era propietario de la agencia publicitaria Sunkist: Lord & Tomas. La definié la
publicidad como el “arte de vender utilizando materiales impresos, basado en las razones o
motivos de la compra”. Pero la formulé mucho antes del advenimiento de la radio, la
television o Internet. Por aquella época la naturaleza y el alcance del mundo de los negocios
eran muy limitados. Un siglo mas tarde, nuestro planeta ha cambiado radicalmente. La indole
y las necesidades de los negocios han cambiado y también el concepto y el ejercicio de ésta.

Hoy abundan las definiciones de la publicidad. Asi, los periodistas, podrian definirla
como un proceso de comunicacion, de relaciones piblicas o de persuasion; los hombres de
negocios ven en ella un proceso de marketing; los economistas y socidlogos tienden a
concentrarse en su importancia econémica, social o ética. Y algunos consumidores podrian
definirla simplemente como un mal necesario. Todas estas caracterizaciones han de tener en
cuenta, pero por ahora utilizaremos la siguiente definicién: “Una comunicacién estructurada y
compuesta, no personalizada, de la informacién que generalmente pagan patrocinadores
identificados, que es de indole persuasiva, se refiere a productos (bienes, servicios o ideas) y
difunde a través de diversos medios”.

Analicemos ahora esta informacién y estudiemos cada uno de sus elementos. Primero
es un tipo de comunicaci6n. Es una forma muy estructurada de la comunicacién aplicada, que
contiene elementos verbales y no verbales que estin compuestos para llenar un espacio
determinado y formatos temporales que controla el patrocinador.

Segundo, normalmente esta dirigida a grupos de persona y no a individuos. Por tanto,
es impersonal o masiva. Los grupos pueden estar formados por consumidores.



Desde luego, normalmente busca ser persuasiva: conquistar seguidores de un producto,
servicio o idea. Algunos anuncios, entre ellos los de tipo legal, tiene por tinico objeto
informar, no persuadir. Pero siguen siendo anuncios porque cumplen con los requisitos
restantes de la definicidn.

Ademés de promover bienes tangibles (naranjas, avena), sirve para difundir o
promover los servicios intangibles (empresas de servicios, reparacion de bicicletas). Cada vez
mas sirve para defender ideas de los mas diverso (sociales, econémicos, religioso). (William,
2000:7)

La publicidad nos llega a través de un canal de la comunicacién llamado medio. Un
medio es cualquier vehiculo pagado con el cual se presenta un anuncio a la audiencia meta.
Asi tenemos que puede ser radiofénica, televisiva, anuncios de prensa, etc. La comunicacién
verbal, a pesar de ser un medio de comunicacién, no es un medio de publicidad.
Tradicionalmente los anunciantes han utilizado los medios masivos ordinarios: radio,
television, peri6dicos, revistas y espectaculares para transmitir sus mensajes. Pero gracias a la
tecnologia modemna puede llegarnos eficientemente por medios dirigibles (correo directo) y
medios interactivos (world wide web y los quioscos).

Ante todo 1 es comunicacién, una forma especial de ella. Ello significa que los
anunciantes y los publicistas trabajan como equipo para descubrir y aplicar los mejores
métodos posibles para relatarle al mercado su historia en forma veraz pero creativa. No
tendran €éxito si no conocen los elementos del proceso comunicativo de la publicidad, el cual
nace del proceso bésico de la comunicacién humana. (William, 2000:8)

Desde el primer llanto al momento de nacer, la supervivencia del hombre se basa en la
capacidad de comunicarse como los demas o de persuadirlos para que hagan algo. A lo largo
de nuestro desarrollo humano, aprendemos a escuchar los mensajes y a responder entre ellos.
El modelo tradicional sintetiza la serie de procesos que tienen lugar cuando las personas
comparten ideas mediante la comunicacién oral informal. El proceso comienza cuando un
interlocutor, denominado fuente, formula una idea, la codifica en forma de mensaje y la envia
a través de algin canal a otro interlocutor, el receptor. Este tiltimo debe decodificar el mensaje
si quiere entenderlo. Para responder formula una nueva idea, la codifica y luego envia el
nuevo mensaje a través del mismo canal o medio. Un mensaje que reconoce o responde al
mensaje original constituye una retroalimentacion, la cual también influye en la codificacién

de un nuevo mensaje.
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A gran parte de la publicidad de nuestros tiempos se le podria llamar creadora de

imagenes, ya que estd concebida para crear o perpetuar la imagen de una marca o de una

corporacién mercantil.

Fuente

Codificador

Mensaje Canal

Receptor

Retroalimentacion

Al aplicar la publicidad el modelo anterior, se simplificaria demasiado el proceso que
ocurre en la publicidad o en otras comunicaciones patrocinadas de marketing. En efecto,

prescinde de la estructura y de la creatividad en que se basa el mensaje publicitario. Las

funciones de la publicidad son numerosas.

Segin Barbara Stern de Rurtgers University, es un tipo de texto literario estructurado, algo

mas que una modalidad distinta de la comunicacién espontinea del habla. Propone un modelo

mas complejo, tomado de la tradicion oral, pero aplicado concretamente a la publicidad que

para ella, es un texto comercial compuesto y no una manera de habla informal. El modelo

Stern reconoce que en ella la fuente, el mensaje y el receptor tienen varias dimensiones.

Algunas de ellas existen en el mundo real; otras existen en otro nivel (William, 2000:9)

Fuente Mensaje Receptor
Patrocinador
Autor
A 4 ‘
Persona Dentro vdel textoﬁdgl am?“?‘" . | Consumidores
: : : i implicitos
Genero literario:
1. Autobiografico
2 Narrativo
3.Drama
I :
Consumidores
patrocinadores
A
Retroalimentacion Consumidores
reales.

Si bien se le puede considerar como un importante eslabon en la cadena que conforma

a la economia, a veces la gente la desprecia y dice que es descarada, insultante o engafiosa, al

mismo tiempo que otras personas exaltan sus cualidades.
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Estas diferencias de opinién se deben principalmente, a que la publicidad penetra la
vida diaria y a que por su utilizacién se le ha acreditado como la salvadora de muchos
negocios y la perdicién de otros mas.

Asi pues, es notorio que la forma en que una empresa la utiliza, varia segin sus
objetivos, sus recursos y las condiciones del medio ambiente.

Se debe hacer una diferenciacion esencial entre la publicidad — como un proceso que
incluye la planeaci6n, produccion y difusion- y el mensaje en si — como un complejo de ideas
y tratamientos especiales que dardn personalidad a la campaiia-. Para una publicidad efectiva
se requiere:

o Que esté orientada en su estructura hacia el consumidor, para asi responder a sus

necesidades reales.

Debe involucrar al consumidor mismo y personalizar sus necesidades para lograr una mayor
identificacién entre anuncio y consumidor, asi que por lo tanto, debe ser verdadera y honesta.

o Que sea simple, clara y completa, evitando las confusiones.

o Que aproveche las ventajas del medio que esta utilizando.

o Que genere ventas y adeptos a un bien o servicio.

Wilbur Schramm en su libro La ciencia de la comunicacién humana establece las siguientes
condiciones para que el mensaje provoque la respuesta esperada:

a) El mensaje debe formularse y entregarse de modo que se obtenga la atencién del

receptor.

b) El mensaje debe emplear signos y tener un contenido referente a la experiencia comin

de la fuente y el destino, a fin de transmitir un significado comiin en ambos.

¢) El mensaje debe despertar necesidades de la personalidad en el destino y sugerir

algunas maneras de satisfacer esas necesidades.

d) El mensaje debe surgir para satisfacer esas necesidades, una manera que sea adecuada

a la situacion del grupo en la que se encuentre el destino, en el momento en que es

impulsado a dar la respuesta deseada.

Es de estos incisos de donde saco referencia para tras la interpretacion de las
entrevistas realizadas poder manejar el concepto de mensajes sencillos, es decir aquellos
que me permitan captar la atencién y comprension para asi poder llegar al pablico meta
que para caso de ésta investigacion son los nifios estudiantes de primarias de la ciudad de

Morelia, que se encuentren cursando 4°, 5° 6 6°.
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3.2. Justificacion y fundamentos de la publicidad

Entre los mayores ataques que se dirigen contra ella se encuentra uno de uso muy
frecuente y generalizado. Aludimos a la acusacién, enfocada a veces con criterio maltusiano,
de que crea y promueve cosas innecesarias o artificiales. Hace tiempo que ha dejado de ser
vélida. La publicidad ha demostrado que no provoca la venta de paraguas cuando no llueve, ni
que se consuman mas refrescos cuando no se siente sed; ni es causa de que la gente robe
cuando falta dinero para comprar. Precisamente, entre los modernos medios de trabajo que ha
desarrollado, tanto para proteger sus inversiones cuanto para asegurar la eficacia de sus
resultados, destacan algunos cuya misién concreta es la de no anunciar nada que no esté dentro
del gusto y las posibilidades del publico, ni fuera del momento requerido. La gente suele
rechazar tanto la imposicion de deseos, como el desvio de la voluntad (Ferrer; 1990:80).

Pero para analizar de manera mas objetiva el fundamento del reproche, se impone
preguntarse qué es una cosa innecesaria o artificial. Puesto que tendria que pedirse la respuesta
directamente al publico, lo mas fécil seria perderse en el laberinto de las motivaciones
psicolégicas en que se apoya su comportamiento. La publicidad no inventa los deseos del
pablico. Los descubre, reflejandolos, y procura servirlos. Los anuncios no crean las
aspiraciones de la gente; los simbolizan. En ultima instancia, los estimula. Raymond Ruyer se
ha encargado de subrayar que lo que hace es incitar al cliente a "tirar de la cuerda”, no a
empujarlo. Por lo demés, ya se ha dicho que es la civilizacién la que provoca mas deseos que
los que satisface. En todo caso, lo que habria que reprochar a la publicidad es ser instrumento
de ella.

El éxito de ésta, en fin de cuentas, depende de no atentar contra las estructuras de la
sociedad. Y la publicidad no puede ser mejor que la sociedad a la que sirve. (Ferrer; 1990:82),
es un traje cortado a su medida. Estd unida al tiempo, incrustada en su alvéolo, y no a la
inversa, como a menudo se cree. Desprendida de la neurofisiologia del hombre con el tiempo,
la publicidad se ha hecho pronéstico y diagnéstico de él, extendiendo la capa de realidades que
lo cubre.

Estando la publicidad firmemente inscrita en el destino del mundo, no es el mundo el que
se adapta a ella, sino ésta la que se adapta al mundo. Por eso, cuando se habla de la época de la
publicidad, debe entenderse no que la publicidad la haya instaurado, sino que esta época no
habria sido como es sin la publicidad. Cada época produce aquello que requiere.

Agregariamos que ella es una especie de caparazon a la que el hombre va adaptindose,
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segun su desarrollo y necesidades. En cierto modo, como sucede con el lenguaje.

Aunque con frecuencia se diga otra cosa, la publicidad no es la resultante de una solucién
en busca de un problema, sino mas bien al revés. Para ser justos, deberia reconocerse que es
una formula llena de aproximaciones a la problemética creada por la sociedad industrial. Es
mucho més lo que posibilita que lo que garantice. Quiza porque est4 obligada a ser perpetuo
descubrimiento e invencién constante. De ahi que deba contemplérsela no como una conjura
contra el hombre, sino como un producto del hombre. (Ferrer; 1990:83).

El hombre, al nacer, encuentra en la raiz de la vida la raiz de la publicidad. Es algo latente
y consustancial en él. A medida que adquiere conciencia, siente también despertar la
conciencia de la publicidad, articulandose el mecanismo de ésta como se articulan las
palabras. Que las palabras, segun apunta Pijoan, con base en ideas originales de Platon, son
producto de la naturaleza, no creacion del hombre. El hombre las reproduce por instinto o
inspiracién. Por lo mismo que el fen6meno de ésta se halla inserto en la entrafia profunda y
misteriosa del lenguaje. Constituye, sobre todo, una forma de lenguaje que el hombre -fuente
permanente de estimulos y respuestas- ha ido desarrollando para interpretar sus emociones en
funcién de sus gustos, deseos y preferencias. Que son sentimientos tan fuertes como el de la
propagacién de la especie.

La existencia del hombre explica y justifica la existencia de la publicidad. Es la risa la que
origina el gesto, y no al revés. Sin el caracol de la vida humana, no conoceriamos la concha de
la publicidad. Sin haberse entronizado primero en su conciencia, ésta no seria manera de ser -
y sed vital- del hombre. Medida de sus deseos. (Ferrer; 1990:85).

De la misma forma que es el deseo el que hace las cosas y no las cosas al deseo, es el
hombre el que mueve las ruedas de la publicidad, aceitandolas y empujandolas en el viaje de
la vida. Actiia casi siempre como intermediaria activa entre las cosas y las querencias. Las
satisfacciones del hombre suelen estar mas en funci6n de sus deseos que de sus necesidades.

Como ya hemos manifestado, es un poderoso estimulante. El hombre procura superar el
estado vegetativo, credndose necesidades. Son un reto de su imaginacion al propio destino y
no, como se proclama de tan diversos modos, producto de ésta. Un severo critico de la
sociedad contemporanea, Herbert Marcusse, en una mesa redonda celebrada en México, en
1967, sostuvo que “los individuos mismos determinan cuales son las necesidades que hay que
satisfacer y, como individuos auténomos, desarrollan necesidades totalmente nuevas™. Las

necesidades y el hambre de nuevas cosas, que son caracteristicas del hombre, definen no sélo
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los estados de su civilizacién, sino el grado de libertad de que goza.

Pero nada tan dificil como precisar la bioquimica publicitaria en el hombre.
Investigandola, como en todo lo celular, abundan las respuestas mas inesperadas y
desconcertantes. Entre stbitas alternativas que van de lo causal a lo casual, a veces la
publicidad sigue al hombre y ofras parece precederle. Por lo mismo que no es el hombre el que
rige su conducta, sino la conducta la que con frecuencia rige al hombre. Como en la
fecundacion humana, hay en ella un fenémeno de seleccién que se registra entre la forma en
que la publicidad manda sus mensajes al piblico y la forma en que el publico los recibe.

La historia ve al hombre como fue; la filosofia, como debe ser; la poesia, como quisiera
que fuese. S6lo la publicidad ve al hombre como es... O como el hombre cree que es.

No se podria entender cémo actiia el mecanismo de la publicidad dentro del hombre, sin
diferenciar lo verdadero de lo real, como se diferencia la razén de los sentidos. Esto es, sin
admitir la oculta tendencia del individuo a la enajenacion.

Con el mismo afan que el médico vigila y trata el cuerpo del hombre, la publicidad vigila
y trata el comportamiento de sus deseos. Existe una relacién innegable entre el anélisis de la
vida y el de las cosas. Como entre la presencia del pasado y el futuro del presente.

Estd mis en funcién del fin de las cosas que del origen de ellas. Constituye una de las
contribuciones més précticas para comprenderlas y hacerlas comprender, volviendo claro lo
turbio; transparente lo espeso (Ferrer; 1990:86).

Més no es un inhibidor; es un exhibidor. No s6lo muestra las cosas, sino que las
representa, promoviendo la libertad de eleccion, que significa bastante més que escogerlas.
Antes de que las cosas pasen o perezcan, la publicidad las torna deseables. Actia contra la
monotonia de ellas, al igual que contra el espiritu de indiferencia de las gentes. Sirve de
excitante contra las diversas clases de apatias y es incentivo para combatir todo género de
aburrimiento.

Esa obsesion de compra que persigue al hombre de hoy, lo lleva - muchas veces en el
limite de las carencias- a pretender anticiparse en todo. Tanto en lo que adquiere como en lo
que deja de adquirir. El despilfarro de consumo en que pudiera estar involucrada la publicidad
no deja de ser, también, el despilfarro de deseos del ptblico.

Esto pudiera aclarar por qué es el consumidor el que va al encuentro de ella. No es que
ésta sea solo amable invitacién -0 sugerencia- y sensibilice el espiritu de recompensa que late
detrés de cada compra. Es que el piiblico, desde el fondo misterioso de sus méviles, superior a
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todo entendimiento, se ha habituado a buscar en ésta un aval o un respaldo, que obedece, cada
dia més, a su actitud generalizada frente a la sociedad. El ptblico se ha aduefiado de la
publicidad, la ha hecho suya; se bafia y se regocija en ella como si fuera un juego, ademas de
necesidad cotidiana. En la medida creciente en que ha contribuido a su desarrollo, ha impuesto
su dominio.

Desde la influencia y el poder que le han sido dados, se encarga de establecer una relacion
coherente entre lo que ofrece un producto o servicio y lo que el piblico necesita o desea. La
ambicién humana de un mejor nivel de vida esta ligada intimamente al mecanismo de la
publicidad. Como que la lucha por la vida es muchas veces la lucha por la buena vida.

Nada tan cerca del hombre como la publicidad. En la relacién que une la fisiologia con su
fantasia, la publicidad lo ve actuar en todas sus metamorfosis y dimensiones. Por eso, la
publicidad es algo més que un hecho de nuestra época. Es, a la vez, derecho del hombre. Lo
que era simple vivencia en la raiz del instinto, terminé convirtiéndose en necesidad al contacto
del medio. Si el hombre es producto de él, la publicidad es, inseparablemente, producto suyo.
33. Publicidad Social '

Con frecuencia los criticos olvidan, o deciden ignorar, que la publicidad beneficia
enormemente a la sociedad. Ante todo, estimula el desarrollo y acelera la aceptacién de
nuevos productos, tecnologias o ideas. Favorece la creacién de empleos. Ofrece a los
consumidores y a los clientes de las empresas una mayor variedad de opciones.

Favorece un nivel mas alto de vida: paga la mayor parte de los medios informativos y
subsidia las artes; apoyalalibeﬂaddeprensayesunmedioquediﬁmdeinfoxmaciénpublica
sobre importantes problemas sociales y de salud.

Aunque puede ser criticada legitimamente por no ofrecer una informacién perfecta y,
algunas veces, por crear externalidades indeseables, hay que elogiarla también cuando
respalde los principios de causas sociales. Fn la generalidad de los casos, por ser una rica
(aunque no perfecta) fuente de informacién, propicia la existencia de muchos compradores y
vendedores, promoviendo asi el interés personal de los consumidores y las diferentes
empresas.

Ha creado una personalidad para cada tipo y modelo de producto en el mercado,
nosotros somos personas libres que tenemos la oportunidad de seleccionar lo que mas
convenga a nuestras necesidades sociales o funcionales y a nuestras aspiraciones dentro de una
sociedad.
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Satisface otras necesidades sociales ademés de estimular las ventas. Los periddicos,
revistas, radio y television, perciben sus ingresos mas importantes de la publicidad lo cual
favorece la libertad de comunicacién. Los servicios publicos de varias organizaciones
publicitarias también propician el desarrollo y el conocimiento de problemas y causas sociales
de gran trascendencia, por ejemplo la Cruz Roja, Greenpeace, la Organizacién Mundial de la
Salud y otras organizaciones no lucrativas reciben apoyo financiero y asistencia de voluntarios
en gran medida por la fuerza de la publicidad.

Desde su nacimiento, ha tenido problemas de veracidad y ética. De hecho, a principios
del siglo XX, se vio obligada a cambiar sus principios éticos. Durante afios, el piblico tuvo
que soportar afirmaciones infundadas sobre los productos, especialmente de medicamentos de
patentes y servicios de salud. En 1892, el Ladies' Home Journal fue la primera revista que
prohibi6 todos los anuncios de medicinas, y también publicé un articulo en el cual revelaba
que se usaba codeina en preparaciones para los resfriados.

Los profesionales de la publicidad también constituyeron grupos que mejoras en la
eficacia de su especialidad y promovieran el profesionalismo; crearon ademés comités de
vigilancia para preservar la integridad de la industria.

A causa de su gran visibilidad, recibe criticas frecuentes por lo que es y por lo que no
es. Algunos criticos se centran en el estilo de la publicidad: dicen que es manipulador o
engatioso. Nos referiremos a ellos como argumentos manipuladores o engaifiosos.

El aspecto social de ésta suele abarcar los dos ultimos principios: la informacién
perfecta y la ausencia de externalidades. En realidad, podemos ver la polémica sobre los
problemas sociales como casos en que la publicidad tiende a violar uno o varios de los
principios bésicos de la economia. Podemos profundizar en muchas cuestiones desde estas dos
perspectivas. Algunas de las mas importantes son el engafio y la manipulacién, el efecto que
tieneenelsistemadevalormdehcmuna,elcaoswmerdal,losmtereoﬁposydcmécter
ofensivo (William, 1996:49).

Joan Costa en su libro La publicidad (1992) la compara con Jano, un dios de origen
indo-europeo, uno de los més antiguos de Roma, el cual tenia dos caras adosadas. Asi explica
el autor el paralelismo de la publicidad con este dios ambivalente: Es un Jano humano. Sus
dos rostros no se complementan en un todo, no colaboran, sino que se ignoran. Sélo uno de
ellos, el mas hermoso, se ve reflejado en el espejo (...) La imagen que se refleja en el espejo es

narcisica. En ella encuentra su seguridad, su complacencia y el confort de su conservadurismo
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que ahora se tambalea. Es el rostro del business. Es una mirada dirigida a su propio negocio y
a sus clientes, que son la materia prima y, a quienes quisiera encontrar permanentemente en un
mundo estable y fiel. Este es el rostro que inclina la balanza a su favor (...) es decir, la empresa
publicitaria como negocio, como sistema productivo que esta ligado a la economia de libre
mercado; la industria publicitaria, en fin, atada genéticamente a la industria fabricante de
bienes de consumo (el industrialismo) (...) Es el rostro ubicuo y seductor que se multiplica en
el juego de espejos de la difusién mass mediatica. Desde alli ejerce su misién: la promocién
euféorica del consumo. El aparato publicitaio se une al aparato mass
mediatico, y asi, a la légica del business y sus técnicas se afiade la logica de la masa (su
destinataria) y de los medios de masa (sus extensiones técnicas)(Costa,1992:13),
Asi se configura el paradigma que rige al aparato publicitario, este paradigma se perpetiia para
ignorar asi su segunda mitad, lo que el autor llama, su otro rostro. Este otro rostro parece
oponerse al primero porque mira en su direccion contraria. En realidad es su complementario,
pero el sistema se siente autosuficiente y sigue ignorandolo. Este segundo rostro ignorado no
mira al negocio ni a la eficacia que le es requerida en su funcién, sino que quiere asomarse a la
sociedad para descubrirla e interpretarla y escrutar los efectos socio-culturales que subyacen a
las acciones de la publicidad.
Difundiendo productos, inyecta valores a la sociedad; propagando marcas, propaga modelos
de conducta; esparciendo informacién, impone cédigos manipulatorios. Este, no mira a la
economia, esta encarado a la sociologia. No observa el consumo, se interesa por las conductas.
No mira a los media, observa coémo las gentes se relacionan y se comunican. No mira la
masa, el mercado, el target: mira a la sociedad, los grupos y los individuos. Esta volcado a lo
que ocurre en este lado de la realidad, que coexiste completandola- con la otra parte de la
realidad. (Costa, 1992:14).
De esta manera es claro comprobar que falta una profunda reflexién sobre la funcién social y
cultural de la publicidad. Esta claro que es una industria y que debe cuidar su negocio, pero
por otro lado, es imprescindible comprender que también es una industria cultural, que fabrica
mensajes, informacién y modelos de conducta: cosas que no estin hechas para ser
manipuladas como los productos de consumo, sino para el conocimiento.
3.4. La funcién social de la publicidad.

El fundamento de toda sociedad humana es la relacion amistosa entre sus miembros.

Sin esa armonia, la sociedad se colapsaria. Lo mismo sucede con las instituciones sociales que
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tiene la responsabilidad de contribuir a preservar la armonia social mediante la apropiada
administracién en familias y compafiias, y mediante la honestidad e integridad en las
relaciones, la observancia de las normas éticas generales. La disposicion a ayudar a varios
segmentos de la sociedad y la cortesia para respetar la intimidad ajena. (William,1996:57)

Si bien la aportacion de la publicidad a la economia suele ser de gran interés para las
compaiiias y los consumidores, en afios recientes sus implicaciones sociales han sido objeto
de mayor escrutinio. Algunos no estan de acuerdo, e incluso en el caso de sus criticos mas
severos, en que cumple la funcién de informar a los clientes acerca de productos nuevos,
ubicaciones, precios y canales de distribucién. Estas son las funciones econémicas de la
institucién de la publicidad. sin embargo, las funciones sociales y culturales de ella estin
mucho menos claras y son tema de grandes discusiones en distinios sectores.

Independientemente de que no sea partidario de la publicidad o critico de ésta, casi
todo el mundo esta de acuerdo en que funciona de dos formas claras como fuerza social. En
primer término, se encuentra la llamada funcion social inadvertida.

Muchos observadores sefialan que es tanto espejo como formadora de opinién publica,
los usos y costumbres, y las normas sociales. Afirman que por el mero peso de la exposicion a
ella, establece los parametros sociales de lo que se espera, lo que ésta de moda y lo que es de
buen gusto para una cantidad importante de personas. Esta influencia es particularmente valida
en el caso de los jovenes, las personas con pocos estudios y las impresionables. Sin embargo,
algunas personas sostienen que, mas importante que la influencia que la publicidad ejerce en
los individuos, la forma en que la ésta representa a distintos segmentos de la sociedad — por
ejemplo: los viejos, los grupos minorias, los jévenes- determina en cierta medida el trato de
unas personas daran a otras. (Russell, et al: 2001,681)

La segunda funcion social es el manifiesto piblico. Cuando la publicidad respalda la
lucha contra el abuso infantil, los incendios forestales o el consumo de drogas, o cuando
promueve la alfabetizacion o cantidades mayores de votantes, su uso corresponde al papel de
un activista social.

La publicidad social en los pasados 10 afios, este tipo ha registrado un crecimiento
notable, a medida que han dio aumentando los grupos de interés que encuentran el valor y la
eficiencia para llevar un mensaje al piiblico. (Russell, et al: 2001,682).

Esta opera en dos niveles: (1) los mensajes relativos a los productos y servicios, que

transmiten informacion acerca de las marcas y las compaiiias, y (2) los mensajes, en gran parte

54 %



no intencionales, que, a pesar de ello, imparten conocimientos acerca de la sociedad o un
segmento del pablico y la forma de comportarse de la gente.

Los mensajes de la publicidad muchas veces funcionan en los dos niveles al mismo
tiempo. Al proporcionar informacién sobre el producto, en ocasiones comunica mensajes
acerca de la vision que tiene la sociedad respecto a ciertas personas o ideas.

Los anunciantes saben que las personas reaccionan de forma positiva o negativa al
contexto en el que se muestra un producto, y los anunciantes deben tener sensibilidad para
captar estas pistas involuntarias. “Asi pues la publicidad no trabaja creando valores y actitudes
de la nada, sino que se fundamenta y canaliza intereses que el publico meta (y la cultura) ya
comparte... la publicidad absorbe y fusiona una serie de discursos y practicas simbélicas, y se
apropia y destila una gama ilimitada de referencias culturales” (Sut Jhally 1995 cit. En
Russell, 2001:689)

La comunicacién indirecta implicita, transmitida ella, es un tema que los anunciantes
tendrdn que abordar cada vez mas en el futuro. Los consumidores tienen una visién sofisticada
de los medios y la publicidad, est4n exigiendo presentaciones mas justas y realistas de la
sociedad. Abordar el problema seria el primer paso en el camino para resolver una cuestién
muy compleja. Como dijo una ejecutiva de publicidad “No esta del todo claro por qué la
mayor parte de la publicidad molesta a las mujeres. No es que estemos ofendiendo a la
personas descaradamente. Simplemente no estamos conectandonos con ellas. De alguna
manera, falta la textura de la vida”. Esta conexi6n es la que los anunciantes estan buscando
cada vez més con sus piiblicos.(Sally Goll Beatty 1995, cit en Russell, 2001:690).

Al abordar la controversia en torno a la funcién social de la publicidad, hay quienes
argumentan que la gente estd demasiado atentos para atacar cualquier paso en falso, sin
importar cun inocuo sea éste, en nombre de lo que es correcto hacer. Otros encuentran una
tendencia saludable, en la cual los anunciantes estan adquiriendo méas sensibilidad del dafio
que podrian hacer con representaciones inexactas o injustas de las personas. El debate reciente
ha sacado a la luz el asunto de la funcion social de la publicidad. Esta conciencia de que una
dimensién que casi todos los anunciantes ignoraron desde hace mucho tal vez sea el elemento
mas positivo que saldré de las controversias recientes. Si los padres creyeran que pueden tener
éxito en controlar y provocar una influencia mayor en el desarrollo de habitos en sus hijos,

pondrian mayor entusiasmo en el intento.
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Conclusiones:
La combinacién de publicidad y persuasién, forman base de la campaifia de fomento a la

lectura, sin embargo se debe tomar en cuenta los intereses de los nifios, es decir, sus gustos y
sus disgustos. A su vez se tomara en cuenta la rama de ésta anteriormente tratada, esa que esta
dirigida a las causas sociales, la publicidad social.

Asi pues, es notorio que la forma en que se utiliza, varia segin sus objetivos, sus recursos y las

condiciones del medio ambiente en que se pretende emplear.
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CAPITULO 4

¢, Como hacer a un nifio lector?
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La importancia de la educacién como el mas poderoso instrumento de superacién, personal
y colectiva, es cada dia mas clara.

También es evidente que el aprendizaje y la educacién empiezan mucho antes de tropezar
con la escuela, apenas nacemos, de manera muy especial por el dominio del lenguaje, tanto
hablado como escrito. El lenguaje nos permite nombrar al mundo, tomar conciencia, ordenar
la experiencia, relacionamos con nosotros mismos y con los demés. La educacién comienza en
la esfera de las operaciones basicas de comunicacién y de expresion: escuchar y hablar, leer y
escribir. Mientras més suficiente sea una persona en el uso de estos dos sistemas paralelos,
mejor capacitada se hallar para cualquier actividad.

Debo aclarar antes de comenzar este capitulo que es necesario conocer y reconocer aquellos
factor&squesepresentandurantelavidadeunniﬁoylevandandobaseasusgustosy
disgustos.

4.1. La funcién de los padres en el progreso en la lectura

Los nifios también necesitan apoyo para desarrollar su aptitud para la lectura, pero no
en la técnica como tal. La tarea principal de cualquier padre (0 madre) respecto ella es
fomentar y desarrollar en sus hijos el amor a los libros. Muchos padres son tan literales como
sushijosdeseisaﬁosalsuponerque,encuanto\mniﬁoempiezaaleerenlaescuela,deinme-
diato se vuelve lector y es capaz de gozar los libros por su cuenta. Nada dista mas de la
verdad. El laborioso desciframiento del material bastante sencillo de un cuento es una
preparacion necesaria para la técnica de la lectura, pero el gozo del cuento suele ser un
acompafiamiento accesorio y hasta inexistente en las clases de lectura. Ya para el tercer grado,
la experiencia de lectura en voz alta puede volverse aburrida, y es facil que los nifios pierdan
de vista el objetivo final: es decir, el fluir suave e ininterrumpido de las palabras de un relato
agradable que los absorbe. Durante los afios en que los infantes normales luchan por superar la
fase mas dificil del completo embrollo técnico y dan el salto a ésta con placer y facilidad, se
les debe seguir leyendo buena literatura que puedan comprender, aun si es demasiado dificil
de descifrar. Esto no sélo significa leer a los infantes desde la edad en que pueden sentarse y
mirar un libro de imégenes, sino que debe seguirse haciendo hasta el cuarto grado. Los padres
también les pueden leer en voz alta noticias interesantes o una parte divertida del libro que
estan leyendo. Los libros pueden utilizarse para descubrir cosas, como por ejemplo la manera
de hacer una falda, o como sobreviven los astronautas en una capsula, qué se necesita para
criar ratones, o cualquier otra cosa que interese al nifio (Cohen,1997:333)
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Los infantes pueden ayudar a elegir los libros que les gustaria escuchar acompafiando a sus
padres con cierta regularidad a la biblioteca o tomando prestados los que pueden apreciar solos
asi como algunos para los cuales requieren la ayuda de un adulto.

Se requiere mucha paciencia para lograr que acepten que ciertos libros no son para ellos,
mientras que otros si son adecuados. A menudo la bibliotecaria serd mas util que uno de los
padres, porque la lucha de los nifios con sus padres para demostrar que no son bebés afecta la
racionalidad y la eleccién objetiva en un momento de crisis. Cuando elige con mayor o menor
realismo, llega a casa con un paquete de libros que después depositara en una repisa y no los
tocara hasta que tenga que devolverlos. Aqui es donde el sentido prictico del adulto debe
influir ligeramente. Por diversas razones, el simple hecho de sentarse solo a leer un libro
parece abrumar a algunos de ellos. A los infantes no les gusta esforzarse, y leer, todavia en
tercer y cuarto grados, puede serles atiin mas dificil de lo que estdn dispuestos a reconocer. Ya
que la lectura se relaciona mucho con la escuela y las lecciones, alin no han desarrollado el
habito o el gusto de leer solos, y los padres deben ayudarlas a desarrollar esa costumbre.
(Cohen,1997:334)

Por consiguiente, ellos no tienen idea de lo que se pierden cuando se abstienen de los libros
al elegir sus actividades recreativas. Pueden enfrascarse en cosas que los entusiasman
demasiado para ponerlas de lado, o haber cambiado de opinién acerca de los libros que
parecian buenos en la biblioteca, pero que, tras una segunda lectura, no los atraen, o son mas
dificiles de lo que creyeron. Poco a poco y arduamente, aprenderdn para qué sirven, a
condicion de que los padres no se descorazonen y abandonen sus objetivos finales a causa del
tiempo que requiere este proceso.

Los nifios empiezan por jugar a leer. Para que ese juego se vuelva serio, debe ser respaldado
todo lo que sea necesario para que el virus de la lectura surta efecto. Como la television ofrece
aventura e interés con menos esfuerzo, ellos no logran percibir una necesidad especial en esta
etapa inicial de su habilidad. A medida que la costumbre de leer, que se inicia como tentativa
de ser adulto, cambia poco a poco para transformarse en algo significativo, el habito de
disfrutar de los libros debe ser continuamente reforzado. Mientras tanto, en la escuela, el lento
proceso de aprendizaje de la técnica de la lectura continia a un ritmo impredecible.
(Cohen,1997:335)

A medida que los infantes crecen, se orientaran hacia los libro de historietas, porque les
permiten disfrutar un relato con poco esfuerzo y gran rapidez. Las fotohistorias pueden ser una
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verdadera ayuda en esta etapa pues incrementan la velocidad de lectura del nifio. La lectura de
historietas no es mala en si, aunque se debe evitar que ellos caigan en dos posibilidades
negativas: una atafie a los contenidos negativos de algunas tiras cOmicas, que se pueden
controlar con bastante facilidad a causa de las alternativas que ofrece el gran niimero de ellas.
La otra es el peligro de que no abandonen la caracterizacion superficial y la rapida accién de
las historietas en favor de alguna literatura mas seria. Esto puede pasarse por alto si, durante la
época en que los nifios leen material “rapido", también se les expone con regularidad a una
literatura mas profunda, leyéndosela. La transicion de ese tipo a los libros seriados conducira a
la literatura si los gustos en vias de maduracion del infante se alimentan con obras de calidad
durante el largo lapso en que se van fortaleciendo poco a poco sus aptitudes. Los que se
encueniran expuestos de esta manera empiezan a percibir la diferencia entre las
caracterizaciones superficiales de las historietas y de los libros seriados y la profundidad de la
literatura; y con el tiempo empiezan a dejar los primeros, o les atribuyen la funcién de
literatura de distraccién. El gusto por las cualidades mas profundas inherentes a los buenos
libros para nifios no sélo se desarrolla como consecuencia de aprender a leer. El gusto debe ser
cuidadosamente alimentado, fomentado y estimulado en el hogar, hasta que el nifio, con una
creciente madurez global, sea capaz de hacer la transicion segin se lo permitan sus habilidades
técnicas. El aprendizaje de las habilidades se facilita cuando se ayuda a ellos a pasar por cada
etapadclpromodelecturaconfeeneﬂosmismosysincompararseoonloshermanosolos
compaiieros de clase. Para los padres, esto significa transmitir al infante la absoluta conviccion
de que posee lo que se requiere para aprender a leer.

Cuando los nifios leen a sus padres, debe ser para compartir la historia y éstos deben darles
el placer de hacerla sin sentir que cada grupo de letras ha de ser una leccién de lucha o que es
un esfuerzo perdido. Este se da en todo momento, pero se concentra sobre todo en la escuela.
En casa, se subrayan mejor los placeres de la lectura. La clave es el incentivo, sin presion.
Padres e hijos pueden compartir situaciones naturales de ésta a medida que éstas se presentan,
como leer la tarjeta enviada por un amigo o un pariente, un mensaje de un familiar o vecino, o
un chiste en el periédico. Poner a prueba a los nifios constantemente, obligandolos a leer,
transforma la lectura en una causa de malestar de la que se libraran en cuanto crezcan un poco
més. A los infantes mayores se les puede animar a leer a sus hermanos menores libros
sencillos, y tanto los pequefios como los mayores podrén ilustrar poesias con las imagenes que

percibieron sus sentidos.
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Y es aqui donde me gustaria hacer un paréntesis para comentar una conversacién que por
casualidad me tocé presenciar y la cual me llevé a desarrollar uno de los carteles para la
campafia que mas adelante se presentara. Serian alrededor de las 6 p-m. cuando en la colonia
se habian juntado a jugar cerca de 10 nifios al “fut” como ellos lo llaman, el partido estaba
empatado cuando de pronto a uno de ellos se le ocurri6 tirar tremendo trallazo en direccién de
la porteria contraria, que por causas del destino, tocaba estar justo frente a una de las ventanas
de una casa, como se puede ver por el relato el gol cay6 indiscutiblemente pero de igual
manera cayeron en pedazos todos los cristales que esa ventana cubrian. Inmediatamente todos
corrieron no sin antes salieran las correspondientes vecinas (mamas de los jugadores) a ver
quién habia sido el culpable. Acto seguido la mama del “goleador” no se cansaba de
asegurarle a la vecina que el cristal seria repuesto inmediatamente mientras él recibia
tremenda regafiiza por parte del padre y diciéndole al mismo tiempo — jTe vas inmediatamente
a tu cuarto a leer, estas CASTIGADO!-. He aqui que no nos sorprenda que los nifios
posteriormente vean la lectura como un castigo y no como un premio o algo que pueda ser
divertido como una “cascarita de Fut”.

Es adecuado explicarles las palabras que no conoce a medida que lee y no hacer que se
esfuerce hasta el punto de que no disfrute el cuento. Si un nifio no logra leer el 75% de las
palabras de un texto, sin duda alguna éste es demasiado dificil para €l. Si se trata del 50%,
necesitara una ayuda constante. Por debajo de ese porcentaje de dificultad, se encuentra en un
nivel en el que puede leer con cierta velocidad y €xito, a condicién de que reciba la ayuda que
necesita para lograr la fluidez que desea. A partir de tercer afio, existen otras tareas de lectura
aparte de leer en voz alta. Definir el tema central del cuento, diferenciar entre las palabras que
expresan opinién y las que representan hechos, reconocer que la lectura puede servir para
diferentes propositos, apreciar el estilo, éstas tareas se vuelven cada vez més valiosas en el
proceso de reforzamiento de la aptitud para la lectura. (Cohen,1997:337)

Desde luego, empezar a leer una novela de misterio al nifio de ocho o nueve afios y luego, en
un momento de fascinante suspenso, descubrir que una tarea urgente requiere de nuestra
atencion, y dejar que €l descifre por si solo las palabras, o frustrado se siente a esperar que
usted vuelva. Con los mayores, los padres pueden empezar por leerles un clasico que, aunque
tarda en despertar el interés debido a los gustos actuales, es un relato realmente bueno para
ellos. En cuanto la accién da comienzo, los nifios pueden continuar solos hasta el momento en
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que las descripciones u otros pasajes creé transicion se vuelven tediosos, y entonces los padres
pueden volver a ayudar.

No es necesario que exista un conflicto entre los clasicos y los no clasicos contemporaneos.
Hay excelentes libros actuales que prometen llegar a ser por su persistente popularidad entre
los lectores durante varias generaciones y, en tanto que muchos de otras épocas son
inadecuados para los nifios de nuestros dias y por ello estin perdiendo popularidad, otros
siguen gustando. Elegir uno para un infante s6lo porque es un cldsico no garantiza que lo
disfrutara un nifio en particular. Por ejemplo, segtn el género difieren y coinciden en cuanto a
gustos. Los varones suelen tener preferencias individuales de tema y estilo, y los libros deben
ser elegidos en funcién del nifio en particular; algunos seran antiguos, otros, publicaciones
mas recientes. (Cohen,1997:338)

4.2. Estimulos para “contagiar” a los niiios de lectura.

"Es un hecho complejo; en principio constituye un proceso de construccion de significados
y usos sociales de manera permanente que se inicia mucho antes de la escolarizacion, cuando
¢l aprende a ser parte de un nicleo social primario (su familia).

"En este contexto se construyen los primeros significados del lenguaje, de su uso y
funciones con sus vertientes de oralidad y escritura; se construye, entonces, en el nicleo
familiar una idea de lo que es la expresion oral y escrita, de los usos y la importancia que se
les confiere a cada una de ellas y, desde luego, dentro de ambos aspectos, o como mediador
entre ellas, se construye una idea de la lectura, de los usos que se le dan, de las funciones y el
valor que se le confiere."(Angélica Zudiiga R, cit en, Garrido, 2000: 9).

Lectura y escritura son acciones complementarias e inseparables; decir una es decir la otra.
Por su parte, no puede limitarse a los libros de texto, a los que se ven sélo por obligacién de
estudio o de trabajo; decir lectura implica, ademas de los que se estudian y con los que se
trabaja, los libros de imaginacion, los que se leen por gusto. Entre otras razones, por las que
apunta Vasili Sujomlinsky, refiriéndose a los nifios, pero que podemos dar por buenas también
para otros grupos de edad:

La lectura es una ventana por la cual los nifios ven y conocen el mundo y se conocen a si
mismos. [...] No vera él la belleza del mundo circundante si no ha percibido la belleza de la
palabra leida en el libro. El camino al corazén y a la conciencia del nifio llega por dos lados
que parecen opuestos a primera vista: del libro, de la palabra leida a la expresién verbal; y de
la palabra instalada ya en el mundo espiritual del nifio al libro, a la lectura, a la escritura.
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La vida en el mundo de éstos es cosa muy distinta a la lectura de las lecciones, por
concienzuda y aplicada que sca;. Puede darse el caso de un alumno que termina
estupendamente los estudios y desconoce por completo lo que es la vida intelectual, ese alto
goce humano que proporciona el leer y el pensar. La vida en el mundo de los libros es conocer
la belleza del pensamiento, es gozar de las riquezas culturales, es elevarse uno mismo.

No basta con alfabetizar a una persona. Después de haberla alfabetizado es preciso formarla
como lector: acostumbrarla a leer. A hacerlo en serio, obras cada vez mas importantes, de
cualquier indole y ademas obras literarias. No simplemente textos de consulta, historietas ni
novelitas corrientes, porque esa lectura es demasiado sencilla; exige muy poco del lector; no lo
ejercita en el manejo del lenguaje, que se traduce en el manejo de las ideas, de los
sentimientos y las emociones. Y ese uso del lenguaje es necesario no solo para leer poesia y
grandes novelas o cuentos, sino para resolver los problemas en otros campos, como la politica,
las finanzas, la medicina, la ingenieria... a final de cuentas, puede contribuir a mejorar
cualquier actividad.(Garrido, 2000: 38)

¢ Como se forma un lector? De la misma manera que un jugador de dominé o de ajedrez. La
auténtica es un habito placentero, es un juego -nada es mas serio que un juego--. Hace falta
que alguien nos inicie. Que juegue con nosotros. Que nos contagie su gusto por jugar. Que nos
explique las reglas. Es decir, hace falta que alguien lea con nosotros. En voz alta, para que
aprendamos a dar sentido a nuestra lectura; para que aprendames a reconocer lo que dicen las
palabras. Con gusto, para que nos contagie. La costumbre de leer no se enseiia, se contagia. Si
queremos formar lectores hace falta que leamos con nuestros nifios, con nuestros alumnos, con
nuestros hermanos, con nuestros amigos, con la gente que queremos. Se aprende a leer

leyendo.
(Por qué leer literatura? Porque los textos literarios actiian no sélo sobre el intelecto, la

memoria y la imaginacién, como cualquier texto, sino también sobre estratos mas profundos,
como los instintos, los afectos y la intuicién, y en consecuencia consolidan una inclinacién
mucho mas intensa hacia la lectura. Por otra parte, los textos literarios son los que mas exigen
del lector, los que mejor lo ejercitan para comprender el lenguaje escrito. Los asi formados
podran después hacerlo por su cuenta. Comprenderan mejor lo que lean. Poemas, teatro,
ensayos y narrativa, pero también textos técnicos, cientificos, legales y de cualquier otra clase.

No hay mejor manera de formar lectores genuinos. jPor cuinto tiempo habria que tener
estas lecturas diarias? Por todo el tiempo. Para siempre. Es una costumbre que no deberia
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tener fin. Como las de comer o dormir. Si a ésta pudiera sumarse otra, en la casa, en familia,
mejor que mejor. Con el tiempo, esa lectura familiar llegaria a ser ain mas importante que la
escolar (Garrido, 2000: 39).

En el momento presente, si algo nos hace falta en verdad es multiplicar entre nosotros los
lectores; adquirir una mayor destreza y capacidad, lo cual implica conquistar la aficién a leer y
la posibilidad de escribir.(Garrido, 2000: 10)

Hay que formar primero el gusto, la aficién, alimentar el amor y luego, si acaso llega,
vendra la erudicion.

Lectores no significa que cada libro deba contarlos por decenas de miles; hay libros que
son apenas para unos cuantos. En todo caso, no estd mal que cada libro encuentre sus lectores;
Borges decia que cada libro esté en espera del lector que le corresponde.

El lenguaje escrito es imprescindible en nuestro mundo; junto con el habla, leer y escribir
son las operaciones basicas de la comunicacién y la expresion; quien no puede no domina su
propio idioma. )

Mas lectores no significa simplemente que mas gente sea alfabetizada -aunque también eso
es indispensable-; hace falta formar en mas gente el habito; hace falta que més gente sea capaz
de acometer lecturas mas exigentes; de comprenderlas, sentirlas y aprovecharlas.

La mejor manera de leer con los nifios es:

Sentarse juntos: de esta manera los menores relacionaran los momentos de lectura con el lazo
familiar

Permitir que ellos dirijan la actividad: déjelos voltear las paginas, interrumpir cuando lo

deseen y preguntar. Si quieren que vuelva a leer un pasaje.

Pregunteles sobre el texto: pidales que le hablen sobre los objetos y personajes que aparecen

en la historia.

Conteste a todas sus preguntas: si no sabe la respuesta, sea honesto y digaselos,

prometiéndoles (y cumpliéndolo) que lo investigara.

Relacione el libro con la vida de los nifios: ellos necesitan establecer conexiones entre lo que

leen y sus propias experiencias para mantener el amor a ella.
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Sensibilizarlos como modelos de lectura. El nifio / adolescente debe palpar el objetivo de lo
que se le asigna para leer, se le dice: “ es para tu conocimiento, para cultivar la inteligencia, tu
personalidad, para que te sientas mas seguro...en fin para que evites que te metan un dedo en

el ojo, para que desarrolles el sentido comiin.

Debe realizarse en forma natural y agradable, sin prisa ni angustia, sin evaluacion, sin

correccion, sin descalificacion.... no puede significar una obligacién y menos un castigo.

Deben utilizarse lecturas interesantes, atractivas, (cuentos, fabulas, poesias......) pero sobre

todo que vayan acorde a su joven edad.

El tiempo de lectura lo establece el nifio/ adolescente.”Es preferible que quede con hambre y
no saturado”.

4.3. Métodos para descubrir los intereses de los nifios
Debido a los papeles importantes que desempefian los intereses en la vida de los nifios,

es esencial descubrir y fomentar los intereses que contribuiran a las adaptaciones personales y

sociales de los pequefios. Podemos preguntamos: ;Cémo es posible saber cudles son los

intereses de nifios, y cémo distinguir entre intereses y caprichos? Algunos de los modos para
descubrir los intereses de los infantes son:

. Observacion de actividades. Al observar los objetos con los que juegan los nifios, los que
compran, coleccionan o utilizan, cuando la actividad tenga elementos de espontaneidad, se
obtendran indicios sobre sus intereses.

- Preguntas. Cuando ellos hacen preguntas en forma frecuente Yy persistente sobre alglin tema,
estaran mas interesados en €l que en otro cualquiera sobre el que hagan pocas preguntas.

- Temas de conversacién. Lo que hablan, ya sea con los adultos o sus contemporaneos, propor-
ciona indicios sobre lo que les interesa y hasta qué punto son profundos esos intereses.

- Lecturas. Cuando tienen libertad para escoger libros que leer o que se les lea, ellos eligen los
que se ocupan de los temas que les interesan.

- Dibujos espontdneos. Lo que dibujan o pintan espontaneamente y la frecuencia con la que
vuelven a esos temas, proporcionara indicios sobre sus intereses por un campo dado.

- Deseos. Cuando se les pregunta que les agradaria poseer, si pudieran tener cualquier cosa, la
mayoria de ellos indican con mucha claridad sus deseos por las cosas que mas les interesan.

. Informes sobre lo que es interesante. Cuando se les pide que digan o escriban tres 0 mas cosas
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que les interesen, los nifios indican cuales son sus intereses ya constituidos, lo que proporciona
indicios respecto a qué es lo que les produce satisfaccion.

Aun cuando un método, por si solo, puede ser suficiente para determinar si estdn verdadera-
mente interesados en un tema o una actividad especifica, es mas seguro utilizar varios métodos
para que uno pueda actuar como verificacion para los demas. A menos que se haga esto, lo
que parece ser un interés puede resultar capricho. Por ejemplo, al observalo se puede llegar a
la conclusion de que tiene un interés mas poderoso por la pintura que lo que es habitual a su
edad, por el entusiasmo que demuestra al pintar. A menos que sea posible observar a ese nifio
durante un periodo de tiempo suficientemente grande como para determinar si persiste o no el
entusiasmo, esta observacion se debera complementar con otros métodos, de qué habla el nifio,
qué lee, qué dibuja o qué colecciona, para estar seguros de que el interés es verdadero y no
s6lo un capricho.

El utilizar varios métodos para substanciar una evaluacion original de un interés se justifica
también por el hecho de que los infantes pueden dedicarse también a una actividad porque
quiza no tengan ninguna otra cosa que hacer. Muchas actividades que ocupan el tiempo libre,
como escuchar la radio o ver television, pueden no representar un interés poderoso, sino, en
lugar de ello, la falta de algo maés interesante para ocupar su tiempo.

Asimismo, muchos parecen interesarse por actividades que, en realidad, tienen poco interés
para ellos. Se dedican a esas actividades porque "es lo que se debe hacer", sus amigos se
dedican a esas actividades y ellos quieren hacer lo mismo que ellos, para evitar dar la
impresion de ser "distintos". (Hurlock: 1988).

Modo en que se aprenden los intereses.

Lo mas comiin es que los intereses procedan de tres tipos de experiencias de aprendizaje. En
primer lugar, en el aprendizaje por ensayo y error, descubren que algo les interesa. Los
intereses adquiridos en esta forma pueden ser duraderos o convertirse en caprichos, que pasan
con rapidez. Cuando se combinan con la orientacion, el aprendizaje por ensayo y error es un
medio valioso para desarrollar nuevos intereses, porque tienen oportunidades para poner a
prueba lo que les atrae, tanto si satisface algunas necesidades de sus vidas como si no es asi.

En segundo lugar, al aprender mediante la identificacion con personas a las que quieren o
admiran, adoptan los intereses de otras personas, asi como también sus patrones conductuales.
Por ejemplo, si al padre de un nifio le interesan los trabajos de taller como aficién, €l tendra
probabilidades de desarrollar interés por esos trabajos, de modo que pueda participar en esa
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actividad junto con su padre.

Es preciso observar dos puntos importantes sobre este método de aprendizaje. En primer
lugar, si ellos tienen capacidades o habilidades que respalden esos intereses, estos tltimos les
proporcionardn poca satisfaccion y desapareceran muy pronto. En segundo lugar, lo que es
igualmente importante, las fuentes de identificacion cambian a media que crecen. Cuando
ocurre esto, tratan de modelarse segin los lineamientos de las nuevas personas con las que se
identifican. Esto significa un cambio de intereses que puede provocar un conflicto entre los
nuevos que tratan de desarrollar y los antiguos.

En tercer lugar, los intereses se pueden desarrollar mediante la orientacién y la direccién de
una persona que sea competente para evaluar las capacidades de los nifios. Puesto que este
método de aprendizaje toma en consideracién sus capacidades, es mucho mas probable que
conduzca al desarrollo de intereses que satisfardn las necesidades del nifio que la
identificacién o el aprendizaje por tanteos.

Debido a las diferencias de capacidades y las experiencias de aprendizaje, los intereses
varian, esto es mas valido en el caso de los mayores que en el de los mas jovenes. Sin
embargo, aunque todos los nifios desarrollardn ciertos intereses que satisfaran sus necesidades
individuales, hay algunos que son casi universales en una cultura debido a las presiones que se
ejercen sobre todos los nifios de ella para que se desarrollen esos intereses.

4.4. La familia en el desarrollo de la comprensién, interés y aprendizaje.

A pesar de los cambios que estan teniendo lugar en el patron de vida en México, en las Gltimas
décadas, la familia sigue siendo la parte mas importante de la "red social” de los nifios. Esto se
debe a que los miembros de la familia constituyen el ambiente primordial de ellos y a que sus
miembros son las personas més importantes durante los primeros afios formativos.

A partir de los contactos con miembros de la familia, establecen las bases para las actitudes -

hacia las personas, las cosas y la vida en general.
También echan los cimientos para los patrones de ajuste y aprenden a considerarse a si
mismos segin lo estiman los miembros de su familia. Como resultade de ello, aprenden a
ajustar sus vidas sobre la base de los fundamentos establecidos cuando el ambiente se
limitaba, en gran parte, al hogar.

Al ensancharse los horizontes sociales y cuando los infantes entran en contacto con
coetaneos y adultos de fuera del hogar, esos primeros fundamentos, establecidos en el hogar,

pueden modificarse, aun cuando nunca se erradican por completo. En lugar de ello, influyen
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en las actitudes y los patrones conductuales posteriores.

Los estudios de las emociones de los infantes han revelado que su desarrollo se debe tanto a la
maduracién como al aprendizaje y no a uno de esos procesos por si solo (Medinnus:1984).

La "comprension” es la capacidad para captar la naturaleza, el significado o la explicacion de
algo y para tener una idea clara o completa sobre ello. En resumen implica la capacidad de
entender. La comprension se alcanza mediante la aplicacién de conocimientos previamente
adquiridos a nuevas experiencias y situaciones.

La comprensién produce de la maduracién de las capacidades intelectuales del nifio y los
conocimientos adquiridos por medio del aprendizaje, durante un periodo prolongado. Como lo
sefialé William James, como resultado de la maduracion y el aprendizaje, los nifios comienzan
gradualmente a comprender lo que ven, oyen, huelen, gustan y sienten. Entonces, el ambiente
comienza a ser significativo para ellos y se inicia su comprensién respecto a por qué se sienten
como lo hacen. (Green: 1966).

A todas edades, los intereses desempefian un papel importante en la vida de una apersona y
tienen efectos considerables sobre sus actitudes y su conducta. En ninglin momento es esto
mas real que durante la nifiez. El tipo de persona en que se convertird se determina, en gran
parte, por los intereses desarrollados durante los afios de la infancia.

Creo que hablar, escuchar, leer y escribir son las cosas méas importantes que los seres
humanos hacemos. Creo que es muy importante ayudamos a entender mejor, a sentir mas, a
pensar otras cosas. En ese sentido, formar lectores desde temprana edad es una tarea prioritaria
para cualquiera que esté en condiciones, desde cualquier lugar. Nifios lectores capaces de
entenderse con su entorno, de manejar con habilidad las herramientas de su cultura, de
enfrentarse al mundo con la actitud critica y creativa que sélo alcanzamos cuando sabemos
que somos parte de lo que nos ocurre.

A lo largo de toda la infancia, los intereses proporcionan una motivacién poderosa para
aprender. Los interesados un una actividad, ya se de juegos o 'trabajo, dedicar4n mas esfuerzo
al aprendizaje que los que se sientan aburridos o menos interesados. Para que las experiencias
de aprendizaje aprovechen todos los recursos de los infantes, se deben ajustar en el tiempo de
modo que coincidan con sus intereses. Este es el “momento de ensefianza”, el instante en que
estan listos para aprender porque les interesa lo que el aprendizaje les aportara en ventajeas y
satisfacciones personales.

Los intereses influyen en las formas y las intensidades de las aspiraciones de los nifios.
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Cuando estos ultimos comienzan a pensar en sus vocaciones futuras, establecen metas para lo
que quieren ser y hacer al crecer.

El interés agrega gozo a cualquier actividad a la que se dedica el individuo. Si les interesa
una actividad, la experiencia ser4 mucho mas agradable para ellos que si se sienten aburridos.
Ademas, cuando los nifios no obtienen gozo en las actividades, no dedicaran mas esfuerzo a
ellas que el que es absolutamente necesario. Como resultado de ello, sus realizaciones
quedaran por debajo de sus capacidades. Esto hace que se sientan culpables y avergonzados,
actitudes que reducen todavia mas su agrado por las actividades.

Para entender el papel importante que desempefian los intereses en las vidas de los nifios, es
esencial conocer las caracteristicas de los intereses infantiles, asi como también el modo en
que difieren de los de los adultos.

No todos los miembros del grupo familiar ejercen la misma influencia sobre. La cantidad de
influencia que tenga uno de los miembros depende, en gran parte, de la relacién que exista
entre el nifio y el miembro de la familia.

En las relaciones fraternales, los nifios se ven mas afectados por sus hermanos mayores que
por los més pequefios. Influyen también més en ellos los hermanos de su propio sexo que los
del opuesto. Esto se debe a que se pueden identificar con mayor facilidad con los primeros que
con los dltimos. Cuando los abuelos u otros familiares viven en el hogar, su influencia sobre
los nifios es mayor que cuando los ven solo en forma ocasional. La influencia que ejercen se
determina también por el modo en que reaccionan los nifios ante los familiares y lo estrechos
que sean los lazos emocionales entre ellos y los nifios (Hurlock: 1988).

También es importante la segunda condicién, o sea, la edad. Cuanto mas joven sea, tanto
mayor influencia tendra la familia y los diferentes miembros de ella. A medida que crecen los
nifios, los coetaneos y otras personas del exterior tienen una influencia cada vez mayor, mien-
tras que los miembros de la familia van perdiendo su propia influencia.

Las contribuciones de la familia al desarrollo proceden del tipo de relaciones que sostienen
los pequefios con los diferentes miembros. A su vez, esas relaciones se ven afectadas por el
patrén de vida familiares como también por las actitudes y la conducta de los distintos
miembros hacia los nifios de la familia.

Los nifios cuyos padres creen que deben sacrificar actividades e intereses personales, para
dedicar su tiempo y su atenci6n a sus hijos, producen un hogar centrado en los nifios, en el que

estos ultimos se consideran como los miembros méas importantes de la familia. Por el
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contrario, los padres que creen que a los nifios "se les debe ver; pero no escuchar", producen
un hogar centrado en los adultos, en donde estos tltimos son los mas importantes y se espera
que los nifios desempefien papeles de sometimiento.

Hay muchas condiciones en la vida familiar que afectan a las relaciones y, a su vez, al
desarrollo.

Conclusiones:

Los nifios no nacen con intereses originales. En lugar de ellos, son una consecuencia de las
experiencias de aprendizaje. El tipo de instruccién del que se desarrolla un interés determinara
lo satisfactorio y persistente que serd éste ultimo. Para entender el modo en que se
desenvuelven los intereses, es esencial saber no s6lo como se aprenden, sino también el modo
en que se desarrollan sus diferentes aspectos.

Tras haber tratado algunos temas de psicologia infantil, seran tomados como base para el
desarrollo de la entrevista a realizar entre nifios de escuelas primarias de la ciudad, asi como
para la elaboracion de una campafia de fomento a la lectura que invite a aplicar su contenido,
sin dejar de lado la individualidad de los pequeiios.
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CAPITULOS

Campaiia de fomento a la lectura, la propuesta
comunicativa
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Para los prop6sitos del presente trabajo, en el que los nifios de escuelas primarias
piiblicas y privadas de la ciudad de Morelia son el piblico al que se van a dirigir mensajes que
ayuden a fomentar el habito de la lectura, se examinaron las caracteristicas de este grupo
social que forman el cohorte (edad, grado, actividades, gustos, etc.), con el fin de que puedan
elaborarse conceptos que tengan un mayor impacto y efectividad, tanto por su contenido como
por su presentacion.

Tras la captura de las encuestas se hizo un cruce de variables la cual dard una
perspectiva de las respuestas de los nifios con respecto a su realidad con la lectura tanto en su
manera de verla, como también la forma en que se presenta en casa. A partir de estos
elementos comunes, sera posible sacar ciertos gustos y tendencias que aceptarian un
determinado tipo de comunicacién. Esta interpretacion se constituye de dos etapas; la primera
consta de la descripcién y andlisis de la encuestas, mientras que la segunda refleja de presentar
los bosquejos de aquellas im4genes y mensajes que ésta comprendera, para hacer los cambios
pertinentes para una presentacion final al gusto de los nifios.

Debido a que a nivel primaria hay 398 escuelas en la ciudad de Morelia, y son cerca de
92 mil 731 los infantes cursando su educacion en escuelas privadas y publicas, lo cual arroja
un resultado de 88 mil 470 nifios con curso aprobado durante el fin de curso 2002-2003, por
consiguiente los nifios de 4°, 5° y 6° grado de primaria en la ciudad suman alrededor de 44 mil
235 esto segin el departamento de Estadisticas e Informitica de la SEP. Se presenta a

continuacion la formula para muestras de estudios simples:

En donde:

Z = Es igual al nivel de confianza requerido para generalizar resultados hacia toda la
poblacion.

pq= Se requiere variabilidad del fenémeno estudiado
E= Indica la precision con que se generalizaran los resultados.
n=(2.33)* (.5)(.5)
(0.05)

n=547
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Debido al nimero arrojado para la aplicacion de las encuestas de alumnos de 4° a 6° se
opté por tomar una cantidad representativa de 150 infantes estudiantes de la ciudad de
Morelia, debido a que es una cantidad muy grande. (Rojas, 1976:298). Los apartados de las
entrevistas fueron disefiadas de tal manera que cada una de ellas levantara datos que sirvieran
para poder elaborar una campaiia de fomento a la lectura llamativa para los nifios.

En el apartado 1. Identificacion se deberian obtener datos esenciales para conocer la
edad, sexo, grado de los entrevistados y asi conocer sus gustos o disgustos por la lectura, asi
como también sus lecturas preferidas y su opiniéon sobre éste habito, todo esto seria
cuestionado en el segundo apartado, es decir, en II. Informacién General. Posteriormente en la
seccion III. Familia se le cuestionaba sobre los habitos de lectura en su casa, las lecturas més
frecuentes en sus hogares y el apoyo que ellos como nifios reciben para la lectura, esto con el
fin de averiguar de que personaje familiar se debia apoyar la campaiia para que ésta contara
con una figura paterna o mayor. Por tltimo en el apartado IV. Competencia y Persuasion se les
cuestionaba sobre algunas propuestas para que otros nifios leyeran, ademas se procurd saber
tambiénqmeralqulesgustabahacerensutiempolibre,%toconlaﬁnalidaddesabercuél

es la principal competencia de la lectura.

Al final de cada interpretacion se presenta el cruce de variables, esto es el empate de algunas
de las respuestas dadas por los nifios al momento de hacer las entrevistas para de esta manera
presentar una perspectiva de las razones que tienen los infantes con respecto a la actitud que
tienen hacia la lectura, inmediatamente déspués se presenta una tabla con un lenguaje mas
técnico de las encuestas, en dichas tablas se encuentra la moda y media.
PRIMERA ETAPA
5.1. Presentacién de las entrevistas realizadas.
Descripcién y analisis de variables escuela piblica

L IDENTIFICACION.

1. SEXO: En las encuestas realizadas 39 de los encuestados son nifias lo que equivale a

un 52%, mientras que los nifios resultaron ser 36 teniendo como equivalente porcentual

un 48%; por consiguiente se podria decir que se obtuvo una muestra equitativa.
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2. EDAD: de los encuestados las edades se encontraban entre los 8 y los 13 afios de edad,
dando como resultado lo siguiente: 8 (4.0%); 9 (18.7%); 10 (21.3%); 11(25.3%); 12
(29.3%) y 13 (1.3%). Siendo como puede apreciarse la edad predominante nifios y
nifias de 12 afios de edad.

13 afios 8 afios

3. GRADO: en este apartado se hizo una division equitativa entre los grados de 4°, 5°y 6°
de primaria para con esto tener un panorama mas general de los gustos de los nifios, a
cada grado se aplico un total de 25 entrevistas respectivamente.
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33,3%

IL INFORMACION GENERAL:

1. ;Te gusta leer?: al hacer esta pregunta a los 75 nifios de los tres grados, 66 de ellos
contestaron que si les gustaba correspondiente a un 88%, siendo tan solo 9 nifios los que
contestaron que no les gustaba la lectura, es decir un 12%, como se puede observar el
gusto por ésta existe, y es en esta etapa en donde se debe procurar iniciarlos al hébito.

12,0%

2. ;Por qué?: las razones que dieron los nifios principalmente fueron:
“porque aprenden mas” con un 44%;
“porque me sirve” con un 18.7%

“porque es interesante” con un 13.3%
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“porque no me llama la atencién” con un 12%

“porque es divertido” con un 12%.

Segun estos resultados los nifios consideran la lectura como una fuente de conocimiento,
sin embargo tan sélo unos cuantos encuentran en ella algo de diversién, probablemente por
considerarle una actividad exclusiva de la escuela.

No llama la atencién Es divertido

4. ;Crees que leer te ayuda en algo?: Como se pudo observar en la pregunta anterior, son
pocos nifios los que encuentran divertida la lectura 12%, de igual manera al 12% de
los nifios encuestados simple y sencillamente no les llama la atencion, sin embargo la
gmnmayoﬁadeeﬂosleconooeqmleerlesayudaobeneﬁciaenalgodmdoomno
resultado un 96%,y1m4%deniﬁosquecreenqucnolmbeneﬁciaenmda.Esclaro
queserecmwenyconwenlosbmeﬁciosqmcmﬂcvalalechn,sinemhugomm
dapieaqmsevmm&admcimiMydivusiénqmoﬁasacﬁvidadwoﬁecen.




5. ¢(Que tipo de lectura prefieres?: Por mucho los libros siguen siendo el material
preferido de lectura por parte de los nifios dando como resultado un 53.3% ,
siguiéndole los comics con un 20%, y muy de cerca los periédicos y revistas con un

18%, tan solo a 8% de los nifios encuestados definitivamente no les gusta ningun tipo
de lectura. Este apartado sera de vital importancia para el desarrollo de la campaiia.

Ninguna

8,0%

Periodicos y Revista

18,7%
Comics
20.0%
Libros
53,3%

6. ;Quién crees que deberia iniciar el gusto por la lectura en los nifios? Los padres
resultaron ser, segin el 48%, de los nifios los responsables de iniciarles en el gusto por
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podria decir que existe un mayor interés por las lecturas de largo plazo que por

aquellas de corto.

3. (Qué te dicen en tu casa sobre la lectura? La obligacién de leer se manifiesta una vez
mas cuando un 62.7% de los nifios contesté que se les dice que “tienen que leer mas”,
tan s6lo un 32% contesté que en su casa les dicen que “leer es divertido”, y por tltimo
un 5.3% contestd que en su casa no les dicen nada sobre la lectura. Si la lectura se
presenta como una obligacion sera poco el interés que los nifios desarrollaran ante ella.

4. ;En tu casa te apoyan para que leas?: El apoyo en casa en cuanto a la lectura esta
presente, cuando un 94.7% de los nifios contestaron si ser apoyados, y un 5.3% dijo no
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la lectura, sin embargo los nifios asocian directamente lectura con escuela, dando como
resultado que los iniciadores en el gusto por la lectura deberian ser los maestros con un
45.3%, y por 1ltimo los amigos con un 6.7%. Cabe sefialar que la diferencia entre los
padres y maestros en muy poca esto debido a que por mucho tiempo se ha asociado a
la lectura con los maestros-escuela que con los padres-familia.

III. FAMILIA.

1. ;Quién lee mas en tu casa?: Los papas obtuvieron un 44%, las mamas un 37.3% y los
hermanos con un 18.7%. Es claro que no s6lo es necesario que los padres lean sino que
éstos a su vez inviten a sus hijos a que ellos también lo hagan.

Papa
44,0%

2. (Qué leen més en tu casa?: nuevamente los libros salen ganando con un 57.3% de los

encuestados, siguiéndole las revistas con un 22.7% y los periédicos con un 20%. Se
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ser apoyado. El apoyo existe, sin embargo el sefialamiento de lo divertido que puede
Ser €s muy poco.

5,3%

si
94,7%

5. ;Cémo te apoyan?: El apoyo se manifiesta segin el 54.7% de los encuestados
contestaron que reciben este apoyo en la “insistencia a que lean mas”, un 41.3% en la
compra de libros ya que y por ultimo un 4% recibe la lectura en compaiiia de alguno de
sus padres, es decir, “leen conmigo”. Una vez mas la obligacion manifestada en
insistencia y comprar de libros se presenta, dejando de lado la posibilidad de ver la
lectura como la oportunidad de pasar un rato familiar.
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IV. PERSUASION Y COMPETENCIA.
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1. ¢Qué te gusta hacer en tu tiempo libre? A esta edad los nifios siguen prefiriendo salir a

jugar con sus amigos 50.7%, después el ver TV 29.3%, el 10.7% prefiere jugar
“maquinitas” y tan solo a un 9.3% le gusta entrar a Internet. Si se manejara la lectura
como una actividad divertida, talvez esta podria desarrollarse en las horas de juego con

sus amigos.

Entrar a internet

2. ;Qué harias para que otros nifios leyeran? Los nifios consideran que la mejor manera es
regalarle un libro 57.3%, posteriormente mencionarle que “leer es divertido™ con un
28% y por ultimo “invitarle a un grupo de lectura” con un 14.7%. Si un nifio no
considera la lectura como una actividad divertida, dificilmente hara algin comentario
positivo sobre ésta a otros nifios.
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A continuacién presento el cruce de variables de algunas de las preguntas realizadas a
los nifios en las entrevistas, para de esta manera tener una perspectiva de las respuestas que
se obtuvieron y la relacién que puede tener el gusto por la lectura en un nifio y el apoyo

que éste recibe en casa para desarrollar este habito.

Gusto por la lectura segtin el género (esc. publ)

Count
¢ Te gusta
leer?
si no Total
SEXO Mujer 35 4 39
Hombre 31 5 36
Total 66 9 75

Como se puede observar las nifias tienen una
mayor aceptacion hacia la lectura.

Gusto por la lectura y quien éreen deberia iniciarlos. (esc.publ)

Count
¢ Quien crees que deberia iniciar el
gusto por la lectura en los nifios?

- Papas Maestros | Hermanos Total
cTegusta si 35 28 3 66
leer? no 1 6 2 9
Total 36 34 5 i

Se puede constatar una
vez mas que a los padres son pieza fundamental en la iniciacion del gusto por la lectura en los

nifios, ya que como se puede apreciar es mayor el nimero de nifios que gustan de la lectura y
responsabilizan a los padres de la iniciacion en la lectura.

Gusto por la lectura y apoyo en casa (es¢.publ)

Count
¢ Te gusta leer?

Ore si no Total
¢(Entu casate apoyan si 63 8 71
para que leas? no 3 1 4
Total 66 9 75

Es claro que el gusto por la
lectura existe, hay que recordar que el apoyo no s6lo consta en insistir sino en dedicar en
tiempo en familia.
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Gusto por la lectura y qué le dicen sobre la lectura (esc.publ)

Count
¢ Qué te dicen en tu casa sobre la
lectura?
Que
tengo que Que es
leer mas divertida Nada Total
;Tegusta si 41 24 1 66
leer? no 6 3 9
Total 47 24 4 75

Como

se habia

mencionado anteriormente si las actividades extraescolares se presentan como una obligacion,
dificilmente los nifios veran a la actividad en este caso la lectura como una actividad divertida

de realizar.

Porqué te gusta o no leer y que te dicen en tu casa sobre esta. (esc.publ)

Count
¢ Que te dicen en tu casa sobre la
lectura?
Que
tengo que Que es
- _ leer mas divertida Nada Total
¢ Porquée Divertida 5 4 9
tegusta  Aprendo mas 19 13 1 33
leer? Me sirve 8 6 14
Es
interesante v L b
No llama
atenc. 6 4 8
Total 47 24 4 75

Es claro que los

nifios y sus padres reconocen los beneficios que conlleva la lectura, sin embargo en muy pocos
casos se presenta a ésta como una actividad divertida, como habia comentado el no decir nada
sobre el habito de la lectura dista de ser el mayor problema del desarrollo del habito.

Porqué leen y si creen les ayuda en algo (esc.publ)

Count
¢Crees que
leer te ayuda
en algo?
" si no Total
¢Por  Es divertido 9 9
qué  Aprendo mas 33 33
lees? Me sirve 14 14
Es interesante 10 10
No llama atenc. 6 3 9
Total 72 2 75

Como se puede apreciar son muchos
los nifios que reconocen que la lectura ayuda y reconocen en ésta sus beneficios.
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Apoyo por la lectura en casa (esc.publ)

Count
¢,Coémo te apoyan?
Me
Me insisten
compran para que Leen
libros lea conmigo Total

¢Entucasate apoyan si 30 38 3 i1
para que leas? no 1 3 4
Total 31 41 3 75

!

sus hijos alguna lectura.

No. Moda Media

L- | Nifias (52% nifias) @ [ =-—emememeeee-

1.-

2.- | 12afios (29% nifios) 12 afios

3

II. | Si(80% nifios)

1.-

2.- | Por que aprenden mas (43% nifios) Por que es interesante (13%
nifios)

3.- | Libros (53% nifios) Historietas y Comics
(20%=17 nifios)

4.- | Papas (48% nifios) Maestros (45%=33 nifios

III. | Papa (44% nifios) Mama (37%=25 nifios)

1.-

2.- | Libros ( 57% nifios)

3.- | Que tengo que leer mas (62% nifios) | Que es divertida (32%
nifios)

4.- | Si(94% nifios)

5.- | Me insisten a que lea (54% nifios) Me compran libros (41%
nifios)

IV. | Jugar con mis amigos (50% nifios) | Ver TV. (29 nifios).

1.-

Como se puede
apreciar el apoyo existe, sin embargo son muy pocos los padres de familia que comparten con
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2.- | Regalarle un libro (57 nifios) Decirle que leer es divertido
(14% niiios)

DESCRIPCION Y ANALISIS DE VARIABLES ESCUELA PRIVADA
L IDENTIFICACION.
1. SEXO: En las encuestas realizadas 17 de los entrevistados son nifios lo que equivale a

un 227%, mientras que las nifias resultaron ser 58 teniendo como equivalente porcentual
un 77.3%; por consiguiente se podria decir que se obtuvo una muestra con gran diferencia
porcentual.

3. EDAD: de los encuestados las edades se encontraban entre los 8 y los 13 afios de edad,
dando como resultado lo siguiente: 8 (2.2%), 9 (9.1%); 10 (11.7%); 11(23%); 12
(26.6%) y 13 (27.4%). Siendo como puede apreciarse la edad predominante nifios y
nifias de 12 afios de edad.

8 afios
2.2%
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4. GRADO: en este apartado se hizo una divisién practicamente igual entre los grados de
4°, 5° y 6° de primaria para con esto tener un panorama mas general de los gustos de
los nifios, al 4° grado se le aplicaron 25 encuestas, a 5° grado se le aplico un total de 20
encuestas y por ultimo al 6° grado se le aplicé un total de 30 encuestas.

IL INFORMACION GENERAL:

1. (Te gusta leer?: al hacer esta pregunta a los 75 nifios de los tres grados, 68 de ellos
contestaron que si les gustaba correspondiente a un 91.7%, siendo tan solo 7 nifios los que
contestamnquenolesgustabalalecﬂna,wdecinm&ii%, como se puede observar el

gustoporlalectmaexiste,yesenestaetapaendondesedebepmcmariniciarlosalhébito
de la lectura.
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2. ¢Por qué?: las razones que dieron los nifios principalmente fueron:

“porque aprende mas” con un 28%;

“porque es divertido” con un 22.7%

“porque me sirve” con un 20%

“porque es interesante” con un 18.7%.

“porque no me llama la atencién” con un 10.7%

Como se puede apreciar los nifios encuestados consideran la lectura como una fuente de
conocimiento, una actividad divertida y una herramienta que les sirve, si bien la diferencia

no es grande entre estas dos, nuevamente sélo unos cuantos encuentran la lectura
interesante.

3. (Crees que leer te ayuda en algo?: A 10.7% de los nifios encuestados simple y
sencillamente no les llama la atencién la lectura, sin embargo la gran mayoria de ellos
reconoce que leer les ayuda o beneficia en algo dando como resultado un 96%, y un 4%

deniﬁosquecremqmnol&sbeneﬁciaennada,wdecir,losniﬂosweptanqwleerlw
beneficia

E‘
;
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4. {Que tipo de lectura prefieres?: Por mucho los libros siguen siendo el material preferido
de lectura por parte de los nifios dando como resultado un 46.7% , siguiéndole los
periédicos y revistas con un 25.3% y muy de cerca Comics con un 24%, tan solo 4% de los
nifios encuestados definitivamente no les gusta ningin tipo de lectura.

Ninguna

4,0%

Periodico y Revista
24,0%

6. (Quién crees que deberia iniciar el gusto por la lectura en los nifios? Los padres
resultaron ser, segiin el 52% de los nifios, los responsables de iniciarles en el gusto por
la lectura, enseguida se obtuvo como resultado que los iniciadores en el gusto por la
lectura deberian ser los maestros con un 30.7%, y por tltimo los amigos con un
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17.3%. En esta ocasi6n los padres de familia son sefialados por los nifios como los

responsables en iniciarle en el gusto por la lectura.

& FAMILIA.
1. ;Quién lee mas en tu casa?: La diferencia entre mayor lectura se encuentra en una

diferencia no muy grande, los papas obtuvieron un 45.3%, las maméas un 32% y los
hermanos un 22.7%. La lectura por parte de los padres de familia existen sélo les falta
hacer la invitacion a sus hijos.

2. ;Qué leen mas en tu casa?: nuevamente los libros salen ganando con un 58.7% de los
encuestados, siguiéndole las revistas con un 22.7%.y por ultimo los periédicos con un
18.7%. Nuevamente las lecturas de contenido a largo plazo son las predominantes sobre

aquellas de contenido de corto plazo.
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3. {Qué te dicen en tu casa sobre la lectura? La obligacién de leer se manifiesta una vez
mas ya que un poco més de la mitad un 57.3% de los nifios contesto que se les dice que
“tienen que leer mas”, tan s6lo un 30.7% contesté que en su casa les dicen que “leer es
divertido”, y por tiltimo un 12% contest6 que en su casa no les dicen nada sobre la lectura.
Se podria creer que la apatia es la peor arma contra la lectura sin embargo el presentarla
como una obligacion y no como una diversion es lo que puede destruirla.

4.;En tu casa te apoyan para que leas?: El apoyo en casa en cuanto a la lectura esta
presente, cuando un 96% de los nifios contestaron Si ser apoyados, sin embargo vuelve a
presentarse un 4% de nifios que no reciben apoyo. El apoyo existe pero no el momento

familiar que una.



5. {Cémo te apoyan?: El apoyo se manifiesta de igual manera en la compra de libros ya en
la “insistencia a que lean mas” con un 42.7%, por ultimo un 14.7% recibe la lectura en
compaiiia de alguno de sus padres, es decir, “leen conmigo. Es evidente que el apoyo

existe, sin embargo el ver la lectura como un momento familiar no.

Leen conmigo

IL PERSUASION Y COMPETENCIA.
1. ;Qué te gusta hacer en tu tiempo libre? A esta edad los nifios prefieren salir a jugar con
sus amigos 45.3%, inmediatamente después el ver TV 36%, el 12% prefiere jugar
“maquinitas” y tan s6lo a un 6.7% le gusta entrar a Internet.
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Entrar en internet
6,7%

Juegos de video
12,0%

2. (Qué harias para que otros nifios leyeran? Los nifios consideran que la mejor manera es
regalarle un libro 49.3%, posteriormente mencionarle que “leer es divertido” con un 32% y
por ultimo “invitarle a un grupo de lectura” con un 18.7%. Hay que sefialar una vez mas
que si el nifio no ve a la lectura como una actividad de esparcimiento dificilmente
recomendara esta actividad a otros nifios.

De igual manera a continuacion presento el cruce de variables de algunas de las preguntas
realizadas a los nifios en las entrevistas, para de esta manera tener una perspectiva de las
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respuestas que se obtuvieron y la relacién que puede tener el gusto por la lectura en un

nifio y el apoyo que éste recibe en casa para desarrollar este habito.

Gusto por la lectura segtin el género (esc. privada)

Count
| ¢Te gusta leer?
- Si No Total
SEXO Mujer 52 6 58
Hombre 16 1 17
Total 68 7 75

nifias las que tienen un mayor gusto por la lectura.

Nuevamente en esta ocasion son las

Gusto por la lectura y quien creen deberia iniciarlos. (esc.priv)

Count
¢ Quien crees que deberia iniciar el
| _gusto por la lectura en los nifios?
Papas Maestros Amigos Total
¢Tegusta si 37 19 12 68
leer? no 2 4 9 7
Total 39 23 13 75

Se puede constatar una vez

mas que a los padres son pieza fundamental en la iniciacion del gusto por la lectura en los
nifios, ya que como se puede apreciar es mayor el namero de nifios que gustan de la lectura y
responsabilizan a los padres de la iniciacién en la lectura.

Gusto y apoyo en casa por la lectura (esc.priv)

Count
¢En tu casa te apoyan
para que leas?

Tt si no Total
¢Tegusta si 68 68
leer? no 4 3 7
Total i 3 75

familia.

Es claro que el gusto por la lectura
existe, hay que recordar que el apoyo no s6lo consta en insistir sino en dedicar en tiempo en
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Gusto por la lectura y qué le dicen sobre la lectura (esc.priv)

Count
¢ Que te dicen en tu casa sobre la
lectura?
Que
tengo que Que es
leer mas divertida Nada Total
iTegusta si 40 23 5 68
leer? no 3 4 7
Total 43 23 9 75

Como se habia

mencionado anteriormente si las actividades extraescolares se presentan como una obligacion,
dificilmente los nifios veran a la actividad en este caso la lectura como una actividad divertida

de realizar.

Porqué te gusta o no leer y que te dicen en tu casa sobre esta. (esc.priv)

Count
¢ Que te dicen en tu casa sobre la
lectura?
Que
tengo que Que es
leer mas divertida Nada Total
¢Porqué  Es divertida 8 9 17
tegusta  Aprendo mas 15 5 1 21
leer? Me si
e sierve 7 6 2 15
Es interesante 9 3 2 14
No me llama
la atencion A 4 .
Total 43 23 9 75

Es claro que los nifios

y sus padres reconocen los beneficios que conlleva la lectura, sin embargo en muy pocos casos
se presenta a ésta como una actividad divertida, como habia comentado el no decir nada sobre
el habito de la lectura dista de ser el mayor problema del desarrollo del hébito.
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Por qué leen y si creen les ayuda en algo (esc.publ)

Count
¢ Crees que leer te
ayuda en algo?
L si no Total
m’or Es divertido 17 17
qué
lees?  Aprendo
Pl 21 21
Me sirve 15 15
. Es
’ interesante 14 14
No me
llama la 5 3 8
atencion.
Total 72 3 75

Como se puede apreciar son muchos
los nifios que reconocen que la lectura ayuda y reconocen en ésta sus beneficios.

Apoyo por la lectura en casa (esc.priv)

Count
¢,.Como te apoyan?
Me
Me insisten
compran | paraque Leen
libros lea conmigo Total
ZEn tu casa te apoyan i 31 30 1 72
para que leas? no 1 2 3
Total 32 32 11 75
Como se puede
apreciar el apoyo existe, sin embargo son muy pocos los padres de familia que comparten con
sus hijos alguna lectura.

No. Moda Media

I.- | Nifias (77% niiias) ——

1.~

2.- | 12 afios (26% nifios) 12 afios

25

II. | Si(90% nifios) P

1 ar .

2.- | Por que aprenden mas (28% nifios) | Por que me sirve (20% nifios)

3.- | Libros (46% niiios) Revistas (25% nifios)
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4.~ | Papas (52% niiios) Maestros (30% niiios

[II. | Papa (45% nifios) Mama (32% nifios)

1=

2.- | Libros ( 58% nifios) Revistas ( 22% nifios)

3.- | Que tengo que leer mas (57% | Que es divertida (30% nifios)
nifios)

4.- | Si(96%= 75 niiios)

5.- | Me compran libros (42% nifios) Me insisten a que lea (42% nifios)

IV. | Ver TV. (45% niiios) Jugar con mis amigos (36% nifios).

L

2.- | Regalarle un libro (49% nifios) Decirle que leer es divertido (18%

nifios)

Sin embargo, como se puede observar en los resultados de las aplicaciones los nifios de

ambas escuelas prefieren jugar con sus amigos, con la diferencia de que los nifios de las

escuelas piblicas prefieren esta actividad en un 50% mientras que los nifios de escuelas

privadas realizan esta actividad en un 45.3%, es decir el numero de nifios de escuelas privadas

incrementan su tiempo de ver TV al 36% mientras que los nifios de escuelas piblicas s6lo lo

hace en un 29.3%.

En los resultados siguientes los nifios de ambas escuelas reconocen que la lectura tiene

grandes beneficios, sin embargo pocos son los que encuentran en ella, la lectura, la misma

diversion que la que encuentran en jugar con otros nifios o ver TV.

A continuacién se presenta el cruce de variables de ambas escuelas para asi poder apreciar los

resultados en su totalidad.

Gusto por la lectura por escuela

Count
¢ Te gusta leer?
si no Total
ESCUELA privada 68 =z 75
publica 66 .2 75
Total 134 16 150

Como se puede apreciar la diferencia

entre la escuela publica y privada el muy poca, es decir la institucion de procedencia no es
factor suficiente para que los nifios tengan o no el gusto por la lectura.
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Gusto por la lectura segtn el género

Count
¢ Te gusta leer?
si no Total
SEXO Mujer 87 10 97
Hombre 47 6 53
Total 134 16 150
El gusto por la lectura es mas frecuente
en las nifias.
Gusto por la lectura y por qué
Count
;. Porqué?
No llama
Es Aprendo Es la
divetida mas Me sirve | interesante atencion Total
¢Tegusta si 26 54 29 24 1 134
leer? no 16 16
Total 26 54 29 24 17 150

Es

claro que los nifios tienen el gusto por la lectura, en donde el aprender mas es la principal de
las razones por la cual ellos leen.

Gusto por la lectura y quien creen deberia iniciarlos

Count
¢ Quién crees deberia iniciar el
|_gusto por la lectura en los nifios?
Papas Maestros Amigos Total
¢Tegusta si 72 47 15 134
leer? no 3 10 3 16
Total 75 57 18 150

Después

de

haber

analizado las entrevistas aplicadas, se ha llega a la conclusion de que los padres de familia
tienen un papel muy importante en inculcar a sus hijos el habito de la lectura.

Gusto y apoyo en casa por la lectura

Count
¢(En tu casa te apoyan
para que leas?
Si No Total
iTegusta Si 131 3 134
leer? No 12 4 16
Total 143 7 150

El apoyo a la lectura esta presente en
las casas, sin embargo el tiempo que se le dedica como una actividad de familia no.



Gusto por la lectura y qué le dicen en casa sobre la lectura.

Count
¢ Qué te dicen en tu casa sobre la
lectura?
Que
tengo que Que es
leer mas divertida Nada Total
¢Tegusta  si 81 47 6 134
leer? no 9 & 16
Total 90 47 13 150

Si ya existe el gusto por la
lectura en los nifios el presentaria como una actividad divertida podria ayudar a que hubiera
un incremento en ésta.

Apoyo por la lectura en casa
Count
¢ Cémo te apoyan?
Me
Me insisten
compran para que Leen
libros lea conmigo Total

¢Entucasate apoyan si 61 68 14 143
par que leas? no 2 5 7
Total 63 73 14 | 150

Como se puede
observar son realmente pocos los nifios que leen con sus papas, éstos Gltimos creen que con
insistir y comprar libros es suficiente.

Ahora, se puede decir tomando en cuenta la investigacion documental realizada del
capitulo 1 al 4 de este trabajo y tras la interpretacién, analisis y descripcion de las encuestas
que los padres de familia, son una etapa crucial en la formacién de los nifios, deben brindar a
éstos el cocimiento mas avanzado de la realidad, realidad que se manifiesta en las distintas
ciencias y disciplinas; asi el nifio contara con los medios necesarios para desenvolverse en una
sociedad que dia a dia, exige el mayor esfuerzo y preparacion de sus integrantes.

SEGUNDA ETAPA

Tras esta interpretacion, se hizo el disefio en borrador de un primer comic, éste
elaborado en dos versiones; en la primera se desarrollé un personaje (gusano) hacia el cual los
nifios se pudieran sentir atraidos y la segunda version incluia a un nifio. Acto seguido a la
produccion de dichos comics se procedié a la presentaciéon de los anteriores a los nifios
nuevamente de los grados y escuelas anteriormente mencionadas con el Gnico propdésito de
saber qué de éste les gustaba o no les gustaba, incluyendo desde imagenes, colores, mensajes
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escritos, etc. A continuacién me gustaria presentar algunos, no todos de los cambios

realizados a dichos comics y son los siguientes:

1.- Que se cambiara el color de portada 1.- Que no estuviera tan

gordo

2.- Que se eliminara la lengua, sélo ria. 2.- Incluir familia de gente.
3.- Que se incluyera a una nifia. Cabe sefialar que éste casi
no tuvo variaciones, gusto un
poco mas.

Los formatos tanto de la encuesta realizada a los nifios como de la presentada para las
correcciones de comic pueden ser vistas completas en el apartado de ANEXOS de la presente
investigacion.

5.2 Planteamientos basicos.

Es indudable que en Morelia, los nifios tiene el interés por la lectura, sin embargo
lograr el incremento del habito de la lectura, seria un muy valioso apoyo a la educacién no
slo a nivel primaria, sino creando una cadena hasta llegar a la edad productiva.

Por otra parte, también se hace necesario el que el nifio se vaya haciendo de una cultura
mas amplia, es decir, que su entendimiento se extienda a diversas ramas del saber, ya que cada
vez es mas necesario tener bases sélidas, bases intelectuales para poder interpretar y participar
de una manera eficaz, en los diversos movimientos y situaciones sociales.

Los estudiantes de las escuelas seleccionadas, como ejemplo de lo que la educacién
primaria significa, se convierte en un grupo social representativo.

Por todo esto es que la edad escolar, es decir en primaria, es cuando se convierten en el
punto ideal para comenzar a incrementar el hébito de la lectura en el alumno en edad primaria,
no solamente tratdndose de los temas escolares como espafiol 0 matematicas, sino también de




otras 4reas, con el fin de que nuevos puntos de vista y conocimientos de la realidad les sean
revelados, lo que repercutird en una mayor capacidad de criterio y sabiduria.

Al reforzar e incrementar este habito, se pretende colaborar a la formacién de personas
méas concientes de su entorno, de su medio social y por ende, con mayor capacidad para
apreciar y aprovechar los recursos y circunstancias que se presentan, ya sea en el trabajo, el
hogar o en las multiples relaciones sociales que desarrollamos los seres humanos diariamente.

De esta manera, seria muy factible que el incremento en la cultura llevara a un
comportamiento social mas provechoso, con lo que se alimentarian los valores.

Otra expectativa a lo largo plazo que se podria alcanzar, seria lograr que el habito de la
lectura esté presente desde la edad primaria, dentro y fuera de la escuela, pero definitivamente
partiendo de esta edad.

Asi, al correr de los afios, el habito de la lectura se podria transmitir con mayor fuerza a las
nuevas generaciones, las cuales crecerian con un rico legado en la experiencia practica de sus
antecesores, quienes ya habrian comprobado los beneficios y satisfacciones de estar bien
preparados académicamente y de poder entender al mundo en sus distintas facetas.

4.3 Campaiia de comunicacion.

Al elaborarse una campaiia publicitaria, se debe poner especial cuidado en mantener una
unidad, ya sea visual, auditiva o ambas, para que todos los elementos logren en una labor
comun y estructurada, que el piblico recuerde e identifique los mensajes. Por consiguiente es
indispensable recordar y remarcar que los mensajes que contiene la campafia no fueron
elegidos al azar, sino que fueron obtenidos tanto de investigacion documental y de campo.

Desde hace muchos afios y especialmente durante el siglo XX, el hombre ha desarrollado
una gran cantidad de abstraccién, lo que le ha permitido crear simbolos cuyos contenidos son
facilmente identificables por la gente.

Asi, la utilizacién de logotipos, caracteres tipograficos, colores y disefios especiales, son
caracteristicas del emisor publicitario que pretende crear una buena imagen o identidad, al
mismo tiempo reducir al minimo la confusién entre la gente. Como ya se habia comentado en
el capitulo III del presente trabajo.

La campafia de comunicacion para promover el habito de la lectura en los estudiantes de
primaria de la ciudad de Morelia y de igual modo a los padres de éstos, se sitta dentro del area
de la comunicacion social, con un beneficio de imagen para la propia ciudad al promover
acciones que ayudan al mejoramiento del nivel cultural de sus estudiantes.
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Por otra parte y acoplando los términos y usos de la publicidad de la comunicacion social,
se puede tomar esta campaifia como la promocion de un nuevo producto (etapa primaria o de
introduccién).

Ademas el resultado que se espera de este proyecto incluye la variante de representar un
beneficio social a largo plazo.

- Descripcion del producto.: campaiia de fomento a la lectura, empleadas principalmente

para persuadir a la gente de incrementar o iniciarse en el habito de la lectura.

- Descripcion del publico meta: padres de familia y nifios de escuelas primarias piblicas

y privadas de la ciudad de Morelia, principalmente de los grados de 4°, 5° y 6° de
primaria.

- Objetivos de publicidad. Se buscard el cumplimiento de los siguientes objetivos

principalmente:

Sensibilizar a los nifios de las escuelas primarias de Morelia, para que reflexionen
sobre la importancia de tener una cultura amplia.

Convencer a los nifios morelianos que la lectura es un medio ideal para obtener cultura.

- Objetivos de la Mercadotecnia.

Crear un mayor conocimiento y reconocimiento de los beneficios de la lectura en las

nuevas generaciones.

- Estrategia de comunicacion.

Las ventajas mas notables que han obtenido del uso de comics son:

1. Seleccionados en las entrevistas aplicadas como una de las lecturas favoritas.
2. Son conocidos por los nifios ‘
3. Son del agrado de los nifios
Cartel (Publicidad externa):
4. Llamar la atencion de los padres de familia
5. Impacta visualmente por su mensaje claro y sencillo.

- Tipo de publicidad.

Se empleara los carteles, fuera de los tres principales centros comerciales de la ciudad
y ¢l comic sera repartido en algunas escuelas primarias.

Los carteles irdn enfocados principalmente a los padres de familia y los comics irdn enfocados
a los nifios, esto por las caracteristicas anteriormente mencionadas.

- Plataforma creativa.
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* Proposicion unica de venta: se pretende iniciar al nifio a la lectura por medio de
la participacion directa de los padres, asi como hacerles un recordatorio a los
padres de que no es suficiente con insistir sino que hay que poner el ejemplo.

e Posicionamiento deseado: se tiene la vision de hacerse notar no sélo con
nuestro publico meta cautivo sino también con aquél que sea potencial, es
decir, acaparar la atencién de los nifios mas pequefios y de sus padres.

e Promesa basica: “leer para ser mejor”.

5.4 Estrategia Creativa

Para realizar la campafia de comunicacién —como en toda campafia publicitaria- ha sido
necesario desarrollar ideas creativas que ayudan a captar la atencién del nifio, en una
forma agradable, ademas de por supuesto, motivarlos a la lectura por medio de un mensaje
que se quede identificar con ellos.

1) Nombre de la campaiia: “leamos juntos”

2) Eleccién de medios

% Impresos: se selecciono el tipo comic debido a que en las entrevistas realizadas ésta
fue una de las lecturas mas gustadas y recurrentes por parte de los nifios, segin las
entrevistas aplicadas a los nifios de 4°,5° y 6° grado de primaria de escuelas
publicas y privadas de la ciudad de Morelia.

% Carteles: se opt6 por el cartel debido a que impacta visualmente por su mensaje
claro y sencillo. Ubicar los carteles en zonas y puntos estratégicos del mercado
meta, que en éste caso son los padres de familia. La presencia de los carteles,
principalmente fuera de los centros comerciales de esta ciudad. Medidas es de
tabloide, en papel Opalina.

Ambos por sus caracteristicas impresas mantienen la presencia de la publicidad a lo

largo del afio.

3) Elementos
TEXTUALES:

% Texto: el contenido tanto de los impresos (comic) como del la publicidad

externa (carteles) sera:
COMIC EN AMBAS VERSIONES CARTELES (Padres de familia)
(niiios)
Los libros... son de los mas Divertido 1.- Leer NO es un CASTIGO
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Un Libro te ensefiard muchas palabras
(Burro, asno y pollino quieren decir lo

mismo).

Es un PREMIO

Un Libro es tu mejor amigo y compafiero

La LECTURA se puedes compartir... con
familia y amigos

2.- No es suficiente insistir en que lean...
Algunas personas creen que simplemente

insistiendo, sus hijos van a leer.

La LECTURA te lleva a conocer muchos
lugares... del futuro o del pasado.

Un libro es un regalo (4brelo)

3.- Pon el EJEMPLO
LEE con ELLOS

Divertido y entretenido

LEER hace volar tu imaginacion.

Cabe recordar que los textos que aparecen en tanto en el comic como en los carteles fueron

seleccionados tras la investigacion realizada del capitulo 2 al 4 de la presente investigacion, es

decir persuasion, publicidad y el como hacer para que un nifio lea ademas del analisis y la
interpretacién de las entrevistas realizadas a los nifios de 4°, 5° y 6° de escuelas piblicas y

privadas de la ciudad de Morelia.
VISUALES:

% Imagenes: las imagenes serdn dibujos con trazos sencillos conformados por figuras

geométricas (circulos, cuadros, rectangulos), esto para que una vez mas el mensaje sea

lo mas sencillo posible, sin dejar de ser directo, cabe mencionar que los dibujos fueron

hechos por un disefiador grafico.

COMIC EN AMBAS VERSIONES
(nifios)

CARTELES (Padres de familia)

1.- Nifios: Esta version fue creada a partir de
querer dar una referencia e identificacion a
los nifios sobre como se verian ellos al leer y
reconocer ¢l habito de la lectura, se crearon
dibujos de ambos sexos en diferentes
situaciones en donde los protagonistas son

el nifio y el libro.

Se hace la representacion de escenas en donde
las familias se vean involucradas en diferentes
actividades, en donde la protagonista sera la
lectura, el libro y su relacion entre los
miembros de la familia, esto con el fin de
hacer ver a los padres de familia, cuales son

algunas de las actitudes que sus hijos ven en

103




2.- Gusano: Se creé un personaje para que de | casa cotidianamente y la propuesta de
alguna manera les pusiera el ejemplo a los | solucién a ellas por parte de este trabajo
nifios, les explicara las ventajas que puede
traer leer un libro y por consiguiente la
lectura.

% Colores: se procura usar los colores vivos, en especial los primarios y secundarios,
procurando dejar de lado los tonos pastel, debido a que los nifios asocian estos colores
con lo femenino y las nifias lo asocian con los bebés, todo esto fue una recomendacién
hecha por los mismos nifios.

* Extension y tamafio: las medidas (tamafio) del comic son 12x11 cm., esto debido de
esta manera se puede llevar en las manos de los nifios, cabe en una libreta y en una

- mochila ademds de ser un formato que por ser “pequefio” llama la atencién tanto de los
nifios como de los adultos. En cuanto a la extensién se seleccionaron 11 mensajes
claros y directos, correspondientes a 14 paginas para de esta manera no saturar al nifio
de mensajes ni dejarlos incompletos.

El proceso creativo también debe seguir una estructura, es decir, debe contar con una
unidad que permita al (los) mensaje (s) tener una recepcién clara y coherente, de lo
contrario, se obtiene un montén de ideas dispersas, sin conexién entre si por muy

oﬁginal&squeéshsseammlograrénmmtmemepmtwenhmmmdelpﬁbﬁco.

5.5. Presentacién de la campaiia

Como ya se mencioné anteriormente ésta sera presentada en manera de comics debido a que
son de las lecturas predilectas de los nifios y a manera de cartel para de este modo también
llegar a los papés de los nifios. Los textos empleados son principalmente los beneficios de la
lectura y la invitacion a los padres a formar parte de la formacién del habito de la lectura en
compaiiia de sus hijos, es decir, a poner el ejemplo.
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5.6. Plan de medios

Temporalidad:

Lanzamiento: 1 de agosto al 1 de octubre de 2005

Mantenimiento: 1 de diciembre de 2005 al 1 de febrero de 2006

Recordatorio: 1 al 30 de abril de 2006

REGIONALIDAD

Local

Ciudad de Morelia

GRUPO META

Demografico: principalmente nifios de 4°5° y 6° grado de primaria tanto piblica como
privada.

ESTRATEGIA

Nuestra estrategia constara del periodo de agosto a diciembre de 2005 y de enero a abril de
2006, presentindose la campafia al comenzar un nuevo ciclo escolar, mantenerla durante las
fechas decembrinas para que los nifios y padres puedan comentarla con otros familiares, y una
tercera recordatoria en el mes del nifio.

Los objetivos particulares de la campaiia de fomento a la lectura son:

# Sensibilizar a los nifios y a sus papas de las escuelas primarias de Morelia, para que
reflexionen sobre la importancia de tener una cultura amplia.

# Convencer a los nifios morelianos y a sus papas que la lectura es un medio ideal
para obtener cultura.

# Motivar a este grupo a la lectura de diversas 4reas del conocimiento, mediante
mensajes que se identifique con este tipo de personas, que llevgn una secuencia
pare recomendar algunas lecturas en especial y que ademas de ser llamativos
provoquen la accién.

# Mantener esta motivacion.

Primera etapa: lanzamiento

Objetivo: Dar a conocer la campafia al principal publico los nifios, y que éstos a su vez
comenten con sus padres sobre ésta.

Periodo: 1 de agosto al 1 de octubre de 2005.

Medios sugeridos: Comic y carteles.
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Justificacién: Buscaremos dentro del nuevo ciclo escolar a nivel primaria presentar a los nifios
el disefio del comic, hecho especialmente para ellos.

Segunda etapa: Mantenimiento

Objetivo: Reforzar el contenido de la campafia y se comience a aplicar los mismos contenidos
de ésta por parte de los nifios y sus padres.

Periodo: 1 de diciembre de 2005 al 1 de febrero de

Justificacién: Esta etapa tiene por objetivo el reforzar el conocimiento de campaiia tanto con el
publico cautivo y potencial. Esta etapa sera especificamente entre el 1 de diciembre de 2005 al
1 de febrero de 2006, fechas de festejos, donde las familias se retinen, se pretende que con esto
los nifios y sus padres comenten el contenido de esta campafia con sus familiares mas
allegados.

Tercera etapa: Recordatorio

Objetivo: recordar el contenido y su aplicacién.

Periodo: 1 al 30 de abril de 2006

Medios sugeridos: Comic y carteles.

Justificacién: Abril es el mes de los nifios, se pretende que los nifios ya tengan bien
identificada y reconocida la campaiia y por consiguiente el mensaje de la misma.

Se excluyen los meses de noviembre y marzo debido a que no se quiere que el pablico meta se

presupuesto

sature conla imagen de la campaiia.
Publicidad Medidas | Ubicacion Tiraje Duracion
exterior.
Carteles (papel | tabloide | Fuera de los centros comerciales | 24 carteles | 5 meses
Opalina) principales de la ciudad (2p/cc)
Comic(Papel 12 x 11 | Escuelas primarias de la ciudad 3 millares | 5 meses
Opalina) cm
PRESUPUESTO GENERAL DE LA CAMPANA
Medio Medidas Temporalidad | Costo P/U Costo total
Carteles (papel | tabloide 5 meses $15.000 $45.000
Opalina)
Comic(papel 12x 11 cm 5 meses $7.000 $21.000
Opalina) __| | |
[ / Total de / $66.000
medios
Comision. $15.000
Total del | $81.000
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Conclusiones:
Con estos mensajes se pretende presentar el beneficio de la lectura a los nifios, buscando
ademds, la concientizacién de los padres de lo que esto representa no s6lo para el nifio sino

para la sociedad. Espero con los elementos adecuados en cuanto al disefio grafico, tamaiio,

colores y disefio el mensaje sea captado, aceptado y ejecutado.
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" CONCLUSIONES FINALES
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Si bien existen escritos sobre la importancia de la familia en el desarrollo de los intereses
de los nifios hacia determinadas actividades y cosas, ninguna campaiia habia tomado esta
informacién para el desarrollo de mensajes en una campatfia de fomento a la lectura.

La lectura estimula muchas éareas del desarrollo cerebral, como la memoria, el juicio y la
abstraccion, herramientas que ayudan a desarrollar cualquier otra actividad mental. Esto
significa que alguien que tiene la capacidad de lectura bien desarrollada va a tener mas
imaginacion para resolver un problema matematico, o mas facilidad de visualizar donde
estan los paises y los continentes en la clase de geografia, entre algunos de los beneficios.
La lectura ayuda al éxito escolar, a tener mejores habitos de estudio y mas capacidad para
sintetizar informacion.

Es cierto que la mayoria de los nifios aprenden a leer, pero el simple hecho de poder darle
un significado a las palabras no le dara al nifio los beneficios antes mencionados, es
necesario que ejercite esa habilidad en el hogar.

Muy pocos de quienes aprenden las primeras letras llegan a adquirir el habito de la lectura;
s6lo unos cuantos se benefician realmente de la capacidad de leer. Si junto con los certi-
ficados y los titulos la poblacién escolarizada adquiriese la aficion por la lectura,
seguramente este trabajo de investigacion y campaiia no existirian.

Los nifios tienen una enorme capacidad para obtener conocimientos, aprenden a leer y
escribir mucho mas fécil que un adulto, por eso, entre los mensajes que aparecen en la
campaiia se encuentra el dedicarle tiempo a estimular esa actividad.

Los papas creen que pueden delegar toda esa responsabilidad a las escuelas, pero mucho
de ese aprendizaje se va dando en la casa, se ha visto que los hijos de buenos lectores
siguen su ejemplo.

Convertir los ratos de lectura en una actividad padre-hijo ayudara a que el menor relacione
esa accién con momentos placenteros, y querra repetirlos en el futuro.

Es muy importante dejar que los nifios elijan sus lecturas. No sélo existen los libros de
cuentos para ellos, los infantes pueden, por ejemplo, leer una receta de cocina y llevarla a
cabo con ayuda de su madre. Leer no significa leer biografias de gente que vivié hace
miles de afios, sino también llevar a la practica algo que ésta escrito.

En los dltimos tiempos se ha hablado mucho del habito de la lectura en los nifios. Hay
quienes dicen que cada vez los chicos leen menos y hay quienes creen que la television

puede reemplazar a los libros. Lo cierto es que cada vez hay mas libros para chicos. Libros
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de tela, de plastico, de carton, con ventanitas, con muiiequitos, ilustrados y de texto, de
autores nacionales y extranjeros.

El peor enemigo de la lectura es el temor y la lentitud, para ello debe considerarse esta
actividad como algo divertido.

Ademas de la diversion y el aprendizaje, la lectura proporciona un placer exclusivamente
humano, pues como decia Gloria Fuertes: "De todos los animales de la tierra sélo el
hombre puede leer para dejar de ser animal". Leer implica acciones relacionadas con el
pensamiento y con los placeres que se alejan de lo puramente sensorial: razonar,
reflexionar y argumentar.

Entre la metodologia utilizada se encuentra el andlisis de los cohortes. Una técnica de
investigacion llamada analisis de los cohortes, los mercadélogos tiene acceso a los valores
y las preferencias que los consumidores ha tenido toda la vida, y desarrollan estrategias
actuales para los productos que ellos usaran mas adelante en la vida. Los cohortes son
generaciones de personas que han nacido en el mismo afio y tiene los mismos valores
basicos. Estas generaciones en este caso son las de nifios de escuelas primarias de la
ciudad de Morelia. Tras haber tomado en cuenta este analisis, se desarrollé un formato de
entrevista el cual fue aplicado a 150 nifios de escuelas piiblicas y privadas de la ciudad de
Morelia, correspondientes a los grados de 4°, 5° y 6°.

Los apartados de las entrevistas fueron disefiadas de tal manera que cada una de ellas
levantara datos que sirvieran para poder elaborar una campafia de fomento a la lectura
llamativa para los nifios. En el apartado I. Identificacion se deberian obtener datos
esenciales para conocer la edad, sexo, grado de los entrevistados y asi conocer sus gustos o
disgustos por la lectura, asi como también sus lecturas preferidas y su opinién sobre éste
habito, todo esto seria cuestionado en el segundo apartado, es decir, en II. Informacion
General. Posteriormente en la seccion III. Familia se le cuestionaba sobre los habitos de
lectura en su casa, las lecturas méas frecuentes en sus hogares y el apoyo que ellos como
nifios reciben para la lectura, esto con el fin de averiguar de que personaje familiar se
" debia apoyar la campaiia para que ésta contara con una figura paterna o mayor. Por Gltimo
en el apartado IV. Competencia y Persuasion se les cuestionaba sobre algunas propuestas
para que otros nifios leyeran, ademas se procurd saber también que era lo que les gustaba
hacer en su tiempo libre, esto con la finalidad de saber cual es la principal competencia de
la lectura.
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e Resulta claro que creo en la importancia de mantener los esfuerzos por promover al
maximo el uso del texto escrito y estimular la lectura. Y es evidente que este proceso debe
hacerse fundamentalmente en la infancia, en medio de la familia y posteriormente en la
escuela. Pero si bien es fundamental tener claridad sobre la importancia y la utilidad del
aprendizaje eficiente de la lectura, vale la pena diferenciar, asi la distincién no sea tan
tajante en la realidad, entre la lectura didéctica y la lectura del texto literario. Nadie duda
todavia de la importancia funcional del aprendizaje de la lectura para el dominio del
lenguaje mismo y para el manejo de informacién, tanto en procesos sucesivos de
aprendizaje escolar (el rendimiento escolar depende en gran parte del dominio de las
técnicas de lectura) como en la vida misma. Saber leer las instrucciones, los letreros de
vehiculos y almacenes, los textos de fisica o mecanica, los argumentos de los filosofos o
las propagandas de los politicos, es algo que resulta esencial para el ciudadano moderno.

e Esto es, de lograr que cada dia mas gente -nifios, jovenes y adultos dedique una mayor
parte de su tiempo libre a mejores lecturas -las que exigen mas del lector-, por voluntad
propia.

e El dedicar un tiempo en clase a la lectura -por gusto, desligandola de las obligaciones
escolares; la formacién de circulos de lectura para diversas edades; el indispensable
ejemplo de los maestros, las madres y los padres son algunas de las medidas que debieran
ser puestas en practica de manera permanente, humilde y entusiasta. No pueden ni deben
esperarse milagros sexenales: hace falta mucho mas tiempo para obtener resultados
solidos. insistamos en que la aficion y la costumbre de leer deben ensefiarse y alentarse.

© Que los analfabetos no lean esta lejos de ser el mayor de nuestros problemas de lectura. Lo
preocupante es que alguien pueda resistir nueve, doce o veinte afios de instruccion escolar
sin que adquiera el habito de la lectura. Lo feo es que quienes terminan la preparatoria o
una carrera universitaria no hayan conocido sino los libros de texto y, por lo tanto, sean in-
capaces de incursionar por ninguna lectura que no tenga otro fin que el desempefio
profesional. Que la poblacion marginada no pueda comprar libros es un agravio mas sobre
los muchos que sufre, pero que la poblacion con ingresos suficientes tampoco los compre
es indicio de un desperdicio criminal. Alguien con heroica vocacion matematica podria
entretener algunos ratos de ocio calculando los recursos que malgastan el pais, las
escuelas, las familias y los ciudadanos en cada uno de nuestro no-lector alfabetizado,
escolarizado y titulado.

118



» Setenta afios de experiencia, a partir de la aventura editorial de Vasconcelos, nos muestran
que no basta con publicar y distribuir libros en forma masiva para multiplicar los lectores.
Tampoco es suficiente construir ni habilitar servicios bibliotecarios. Antes que mas libros
y mas bibliotecas, indispensables, como son, hacen falta mas lectores. Y para formar

tenerse en guardia contra los espejismos.

e Por todo lo anteriormente mencionado es que es importante inculcar en los nifios un habito
por la lectura, no para que no reprueben en la escuela sino para que la vida no los repruebe
a ellos. Preocupémonos por formar lectores. Lo demas nos sera dado como consecuencia.

e Como propuesta a futuro se podria considerar el llevar esta campaiia a los primeros grados
de primaria, como lo son 1°, 2° y 3° afio, tomando como base la investigacion documental
y de campo de este proyecto, ya que si se inicia el gusto por la lectura a esta edad, las

posibilidades crecerian atin mas.

119



ANEXOS

120



UNIVERSIDAD VASCO DE QUIROGA
Facultad de Ciencias de la Comunicacion.
Habito de lectura en los nifios.

Cedula de 4°, 5° y 6° afio de primaria.
Indicaciones: Responde las siguientes pregunta, subrayando una de las respuestas.

I. Identificacion.

1. Sexo

a) Mujer b) Hombre

2. Edad:

3. 6rado.

a) 4° b) 5° c) 6°

II. Informacion General.

1) ¢Te gusta leer?

a) Si - b)Ne.

2) éPor qué?

a) Porque es divertido b) Porque aprendo mas c) Porque me sirve
d) Porque es interesante. e) Porque no me llama la atencion.

3) (Crees que leer te ayuda en algo?
a) Si b) No.

4) ¢Qué tipo de lectura prefieres?
a) Historietas o Comics b) Libros c) Periddicos y/o Revistas. d) Ninguna.

5) ¢Quién crees que deberia iniciar el gusto por la lectura en los nifios?
a) Papds b) Maestros ¢) Amigos

ITII. Familia.

1) ¢Quién lee mds en tu casa?
a) Mama b) Papa c) Hermanos.

2) ¢Qué es lo que leen mds en tu casa?
a) Libros b) Revistas c) Periédicos

3) éQué te dicen en tu casa sobre la lectura?
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a) Que tengo que leer mds. b) Que es divertida c) Nada

4) ¢En tu casa te apoyan para que leas?
a) Si b) No.

5) ¢Como te apoyan?
a) Me compran libros  b) Me insisten para que lea.  c) Leen conmigo.

IV. Persuasidn y Competencia.

1) ¢Qué te gusta hacer en tu tiempo libre?
a) Ver TV b) Jugar con mis amigos c) Juegos de video, “"maquinitas
d) Entrar a Internet

"

2) <Qué harias para que otros nifios leyeran?
a) Invitario a un grupo de lectura b) Regalarle un libro
c) Decirle que leer es divertido.
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Que el gusano este
menos gordito

-Quitar el libro de arriba
parece algo de musica
-Poner algo que tenga
que ver con una fiesta

Que el vestido de la
nifia sea rosa

Que salga una
familia de gente




-Que el color de fondo no
sea este

-Que el nifio no saque la
lengua

- Que este menos cacheton

Nota:

Se agrega una
nifia ya que ellas
también leen

-Poner un nifio o algo
futuro ; T"“'
-Queloquetracenla
cabeza '

-Que el libro no parezca
bolsa
- Combinar con el de

compaiiero
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