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Introduccioén

Como podemos ver en los libros de
historia, la escultura es una
manifestacion artistica del hombre, que
se remonta a tiempos relativamente
prehistéricos, para ser exactos al
paleolitico superior, etapa en la que se da
el desarrollo artistico como la pintura, la
esculturay modelado, pues atin se tienen
vestigios de herramientas talladas en
hueso y marmol. A través del tiempo el
hombre fue ampliando su creatividad y
por lo tanto su herramientas y materiales
de trabajo, mas tarde la escultura, no
solamente era tallada en huesos Yy rocas,
se conocieron mas materiales similares a
estos, como la madera, otras piedras,
lodo, arcilla e infinidad de materias aptas
para esculpir.

Al paso del tiempo las distintas
civilizaciones fueron creando nuevas y
mejores técnicas para el tallado y
modelado de la escultura; creando
infinidad de formas en relieve con
distintos motivos. En la prehistoria la
escultura era utilizada con motivos
meramente précticos, como el uso de
herramientas para la caza u otras
actividades, siglos después, la escultura
tomaria nuevos rubros con motivos
religiosos y culturales.

Como variante de la escultura es
importante mencionar el relieve, que
consiste en formas y figuras que resaltan
de un plano. En este proceso la escultura
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es tomada como una variacién de la
superficie,

" Existen varios tipos de relieve
escultérico segun eltratamiento de su
tridimensionalidad; los dos principales
son el alto relieve (en el que la figuras
estando subordinadas a un fondo
resaltan mas de su mitad) el bajo
relieve (en el que aquellas resaltan
poco del plano y carecen de
perspectiva)."

(‘Enciclopedia SALVAT", Tomo 9, pag. 235, Escultura)

Los relieves eran utilizados en muros,
paredes y demas proyectos
arquitecténicos. En la actualidad se
sigue haciendo uso de este proceso
escultérico, con distintos fines.

Existen vestigios arquitecténicos que
muestran claramente variantes de la
escultura, entre estas, se encuentran los
bajos y altos relieves, utilizados con
infinidad de motivos.

Es entonces que desde hace mucho
tiempo que el relieve era utilizado
sobre fachadas en los edificios,
haciendo una conjuncién entre
arquitectura y la escultura.

s S g i




Introduccion

Es increible que aun en nuestros dias
las técnicas y herramientas para
esculpir un material sean tan parecidas
a las de nuestros antepasados.

1.1 Planteamiento del
Problema

Es importante mencionar que en la
actualidad se siguen realizando obras
escultdricas y relieves, pero ya no con
fines de subsistencia, de religion ni
culturales, sino con fines mas
lucrativos y de interés comercial.

Entonces es muy claro que con la
escultura podemos ser capaces de
experimentar y expresar ideas a través
del material utilizado. Pero la
escultura aplicada al disefio gréfico
(al logotipo para ser mas exactos) hara
una perfecta mezcla para poder
obtener resultados visuales de alto
impacto.

En varias ocasiones me preguntaba si el
disefio gréfico sélo apareceria en los
medios impresos, pero mas adelante
pude ver que sélo era una faceta del
mismo. Encaminado en cado uno de
los semestres aprendi cosas diferentes,
una de ellas, y quizas la mas importante
es, que el disefo grafico tiene la
_cualidad de ser multidisciplinario.

Lo primero que tenemos que saber, es
que la carrera de disefio es tan amplia
como una gama de colores, va desde el

negro hasta llegar al blanco, y cada
color tiene su tonalidad. En otras

5 el disefio tiene una infinidad

de aplicaciones en el campo laboral.
iSiempre me pregunté! -;jqué otras
aplicaciones se le pueden dar al disefio
grafico?, ;Cémo hago un disefo que
llame la atencion?, ;jQué otras
alternativas tiene el disefio? y varias
preguntas como estas.

Los relieves eran utilizados como variaciones de las
superficies en las fachadas.

1 .‘:;!
L4 ] ""qu:
EEas -
L -

Un buen dia tuve la oportunidad de
visitar lugares fuera de la ciudad, me
percaté de que varios anuncios
publicitarios e imagenes corporativas, no
se quedaban solamente en la impresién
en lonas, laminas y otros materiales
“comunes) al contrario, estas impresiones
de gran escala eran solo un
complemento de la imagen principal del
lugar, que ayudaban a globalizar todo un
concepto, por otra parte la imagen
jerarca o principal del lugar era trabajada
en distintos materiales poco comunes y
de gran aprovechamiento visual. Es por
eso que nace el interés por saber cada
dia més de los materiales con los que se
pueden fabricar conceptos tan creativos
y elaborados como los que se muestran a
continuacion.

LOGOS EN RELIEVE
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Al paso del tiempo son cada vez mas
amplios y bastos los avances
tecnolégicos, hoy en dia Ia
computadora es una herramienta de
suma importancia en el trabajo de un
disefiador, pero no por eso, herramienta
indispensable para el trabajo. Con esto,
no quiero decir que la tecnologia nos
este truncando mentalmente, solo
quiero recalcar que la computadora es
una ayuda mas para el profesionista.
-¢A dénde quiero llegar con esto?, es

Introduccidn

¥ -
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muy sencillo, creo que por dar un uso
excesivo a la tecnologia estamos
olvidando un poco el 4rea creativa del
disefio gréfico. Si tomamos en cuenta
como era el disefio gréfico varios afios
atras, nos percatamos de que la mayoria
de los proceso eran manuales,
actualmente son muy pocos los
trabajos de esta indole, pero no
extintos. (serigrafia, modelado,
empaque y embalaje, por ejemplo).

El relieve es utilizado actualmente con motivos mds practicos y lucrativos. En este caso exhibicién en punto

de venta.
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He observado infinidad de negocios e
instituciones que utilizan la imagen,
nombre, distintivo, etc. de la manera
menos indicada, o como si fuera lo de
menor importancia del negocio o
empresa. Lo Unico que hacen es
contratar un rotulista y pintar el
nombre o distintivo de su empresa
sobre el muro o fachada o en su
defecto, imprimir una gran lona y
colocarla sobre el muro exterior mas
proximo a la vista del cliente. Muchas
veces la gente no sabe que la imagen
es lo que vende, y si tenemos una
buena imagen tendremos la mejor
de las proyecciones.

Como se mencioné anteriormente el
problema nuimero uno de los
negocios es que le restan
importancia a la imagen exterior del
negocio, error fatal en la planeacién
de estrategias de 'comunicacion. El
hecho de promover el negocio
haciendo uso de rotulistas e
impresiones de gran tamano fuera del
negocio, no es una mala idea, pero lo
indicado es tener una planeacién total
de la imagen completa del negocio, es
por esto que se propone el uso de
materiales alternativos para resaltar
notablemente el nombre, imagen o
distintivo de la empresa, institucién o
lugar, jclarol, en conjunto con los
colores , formas y texturas adecuados,
para crear un ambiente relacionado
completamente con la imagen
corporativa.

Introduccidn a8

Desafortunadamente no se puede
abarcar todo en un solo trabajo de
investigacion.Y para poder explicar como
se relacionan los elementos de un lugar
con la imagen corporativa,
necesitariamos de otro trabajo de
investigacion, pero lo que si explicaremos
perfectamente bien es la realizacién de la
imagen de un negocio en un material
totalmente alternativo y novedoso, que
constituye un jgran paso! en la
elaboracion de un "gran concepto" en
imagen global de una empresa.

La utilidad que se le puede dar a un
logotipo o imagen en relieve es basta,
sera el sello distintivo de la empresa,
institucion o lugar. Cada vez son masy
maés los negocios que aparecen con
imagenes en materiales en relieve. Es
totalmente visible el gran impacto que
estas causan sobre el espectador. El uso
de estos materiales para dar relieve
tiene un mayor aprovechamiento
visual de la imagen y sirve para darse a
conocer de manera mas impactante y
poco monétona.

El conocimiento de materiales para dar
relieve en el disefio grafico es bastante
util, pues con materiales como: el metal,
madera, acrilico o unicel, podemos lograr
infinidad de formas, que posteriormente
podremos aplicar estratégicamente en
lugares indicados.

LOGOS EN RELIEVE
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Explicaremos el impacto que llegan a
tener conceptos visuales de esta
magnitud y analizaremos el modo en
que los vendedores usan las imagenes
especificas para desarrollar y conservar
un perfil de marca, reforzar la atencién
de los clientes e integracién de la
experiencia total de la tienda, empresa,
institucion o lugar.

Explorar como se pueden llegar a
emplear las imagenes de un modo muy
diverso y creativo. Todo esto a través de
claros ejemplos y conceptos visuales
recopilados durante el proceso de
investigacion.

En el disefio gréfico eres capaz de crear
y realizar infinidad de proyectos:
imagen corporativa, manuales, tripticos,
volantes, carteles, espectaculares,
revistas, cuentos ilustrados, laminas,
material  diddctico, pagidas para
Internet, y varias cosas mas. jPero sigo
teniendo una inquietud ;de qué
manera puede el disefio gréfico ir mas
alla de los medios impresos y
digitales?.

2. Preguntas de Investigacién

1. {Es el relieve una herramienta para
que un logotipo sea exitoso?

2. jEs verdad que una buena imagen
corporativa en relieve y un entorno
agradable con elementos graficos,
influyen en la decisién de compra?

LOGOS EN RELIEVE
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1.2. Preguntas de Investigacion®

3. jEs cierto que la aplicacion de una
imagen en relieve en un negocio influye
sobre la atenci6n del cliente?

4. ;Cuales son las técnicas y materiales
que el Disefo Grafico puede
contemplar para el disefio de logotipos
en relieve?

3. Hipétesis

La creacién y aplicacién del relieve a un
logotipo como elemento compositivo
sera proveedor de dinamismo e
impacto influyendo en la decisién de
compra.



Introduccidon

1.4.1. Objetivos generales

1. Determinar que un logotipo en
relieve causa mayor impacto que un
logotipo plano y sin dimensién real

2. Evaluar cudles son los aspectos que
influyen en el éxito de un logotipo en
relieve en comparacién con uno
impreso o plano

3. Analizar las ventajas que tiene un
logo en relieve sobre los que no lo
tienen

4. Determinar si un logotipo en relieve
aplicado al entorno de un negocio
comercial influye en la creacién de un
entorno agradable.

1.4.2. Objetivos particulares

1. Determinar y analizar el material mas
conveniente en la creacién de un
logotipo en relieve

Pl Identificar las técnicas vy
posibilidades de crear un logotipo en
relieve.

3. localizar a productores actuales de
logotipos en relieve y descubrir cuales
son los materiales mas convenientes
para realizar un logotipo dimensional

4. Creacién de una fachada comercial
con un contexto adecuado (maqueta).

2. Justificacion

Actualmente en la ciudad de Morelia,
Michoacan (2005-2006) existen
varios negocios comerciales que

2. Justificacion

surgen con una imagen poco
llamativa y pobre en aspectos
visuales. Y tal vez la culpa de esto la
atribuyan la falta de informacién sobre
el Disefo Gréfico, la falta de cultura
sobre la contratacién de un Disefiador
Gréfico y a los Disefadores Gréficos por
no educar a la sociedad , lo cierto es
que muchas veces el disefio del
logotipo de cada empresa es excelente
y la composicién de los elementos que
lo disefian es buena, el problema o
inconveniente aquf es que el logotipo
no hace armonia con las instalaciones
del negocio y el logotipo por si solo no
se distingue dentro del entorno en el
que se encuentra.

A través de este trabajo de
investigacion se propondran varias
técnicas creativas, y materiales
novedosos  para la creaciéon de
logotipos de "alto impacto" , ademas
de propuestas para entornos del
negocio comercial, (haciendo un
especial énfasis en los colores, texturas
y materiales que deben usarse en un
local con este rubro) y la colocacién
estratégica de los elementos
corporativos en relieve dentro del
entorno comercial y presupuestos
aproximados.

LOGOS EN RELIEVE
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2. Justificacién

La finalidad de hacer un negocio con
un entorno agradable, es crear una
inquietud o curiosidad en el
espectador, y posteriormente invite
a la compra del producto o servicio
que se desea vender, en pocas
palabras... jdisfrazar el entorno del
negocio con elementos visualmente
atractivos al ojo humano! Vestido
para vender!

Pongo a tu servicio la investigacién, en
ella encontrardés una idea de los
atributos que se pueden resaltar en un
negocio comercial con materiales
comunes. Este trabajo de investigacion
pretende servir como una guia practica
para cualquier pequeio mediano y
gran empresario que desee obtener el
éxito de su empresa y pedirles que para
asegurar el éxito de su aplicacion

consulten a un Disefador Griéfico.
2 f
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2.1. Delimitacién de (ainVestig:

5.1 Delimitacion de la
investigacién

De tiempo: 2005-2006
De lugar: Morelia Michoacan

Incluye: Ejemplos de negocios que
cuentan con logotipos de caracteristica
tridimensional de cualquier giro.

Materiales:

Unicel
Acrilico
Metal
Madera

-Leyes y teorias de la comunicacién y el
Disefio  Gréfico, aspectos de
mercadotecnia.

Elementos excluyentes:

No incluye logotipos de luz neén ni
logotipos en materia sélida como las
piedras o rocas. Ni maquinas de
troquelados de materiales como el
unicel, acrilico, metal y madera.
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3. Marco Tedrico

Para poder contestar las preguntas
de investigacién que se plantearon
previamente, es necesario abordar otras
teorias ya existentes.

Las teorias mas
responder las  preguntas de
investigacion que se hicieron
anteriormente son:

adecuadas para

3.1.TEORIAS DE LA
COMUNICACION

3.2. TEORIAS DE LA PERCEPCION
3.3.TEORIA DEL
POSICIONAMIENTO

3.4. TEORIAS VISUALES

Tal vez se preguntaran ;por qué estas
teorias se relacionan con la pregunta de
investigacion?. Todo es un circulo
perfecto y cada teoria encaja
perfectamente dentro de esta
pregunta. Primero que nada un
logotipo surge de la necesidad de
comunicar algo.. "teoria de la
comunicacién”. Posteriormente el
logotipo se percibe de distintas
maneras segun la aplicacién correcta o
incorrecta del mensaje... " teorias de la
percepcion” . Una vez percibido el
mensaje el publico meta le da una
asociacion con sus ideas y lo percibe a
su manera, aceptandolo dentro de su
mente o simplemente desechandolo..."
teorias del posicionamiento”. Y todo
esto se da a través de elementos
visuales facilmente reconocibles en

LOGOS EN RELIEVE
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3.1 Teorias dela

nuestro entorno... " teorias visuales”,
en otras palabras ninguna teorfa puede
caminar por si sola, se complementan
para formar este circulo perfecto que
mencioné anteriormente.

*También incluyo los aspectos legales en el
uso de logotipos en relieve y una consulta
sobre el punto de vista arquitecténico en lo
que toca a fachadas.

Es facil para mi dar una respuesta
hipotética al ;por qué un negocio
vende mas que otro? o ; por qué un
logotipo en relieve influye en la
decisién de compra?, pero... s mejor
responderla si se tienen las bases y otras
teorfas previamente sustentadas, para
apoyarme en ellas.

3.1. TEORIAS DE LA
COMUNICACION

Las teorias de la comunicacién se
relacionan con los logotipos en
relieve en varios aspectos, uno de los
més importantes es la necesidad de
comunicar o informar acerca del
producto o servicio que se vende. El
mensaje se transmite directamente al
consumidor a través del logo en relieve,
es en este momento donde ocurre el
acto de comunicacién  entre
consumidor y vendedor. El tipo de
comunicacién que existe entre logotipo
y consumidor es meramente visual,
podria decir que la comunicacién es
exclusivamente visual.
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"La comunicacion es una condicién
inherente al hombre, desde que
conocemos acerca de la aparicién de
nuestra especie en la tierra. Este
proceso de comunicacion
antropoldégicamente hablando se da en
tres etapas:

la primera fue la era de los signos y
sefales con antepasados que ni
siquiera caminaban erguidos (los
prehominidos o vida protohumana)

La segunda la era del habla con el
hombre de Cro Magnon, en la que el
hombre comienza a gesticular y emitir
sonidos, interpreta los sonidos y los
asocia con significados.

La tercera la era de los medios de
comunicaciéon, que consiste en los
medios que utiliza el hombre para
poderse comunicar aparte del habla,
esto incluye signos, imagenes y
sonidos"

("Teoria y prdctica de la comunicacion humana",
Richard Ellis Ann McClintock, pag 102,103.)

La comunicacién es un proceso que se
da en el ser humano desde tiempos
remotos, y la forma mas pura la
encontramos en la primer era del
hombre. En esta era el hombre ni
siquiera era capaz de tener un lenguaje
~hablado, se comunicaba a través del
lenguaje no verbal (sefas, muecas, etc.)
y a través de signos y sefales, es aqui
donde aparece el diseiio grafico con

iorias de la Comunicacion

formas y figuras tan basicas y sencillas
que el hombre de nuestros dias autn las
reconoce y lo mds importante: les da una
asociacion en su mente provocando
una reaccion.

"Desde el punto de vista técnico se
entiende por comunicacién el hecho que
un determinado mensaje originado en el
punto A llegue a otro punto determinado
B, distante del anterior en el espacio en el
tiempo. La comunicaciéon implica la
transmision de una determinada
informacién. La informacién como la
comunicacion supone un proceso y sus
elementos son:

CODIGO. El cédigo es el sistema de
signos y reglas para combinarlos que por
un lado es arbitrario y por otra parte
debe de estar organizado de antemano.
Un vez seleccionado el canal por el que
se desea transmitir el mensaje se
selecciona el cddigo. Ejemplo: un
mensaje transmitido por una carta
utilizara el servicio postal como canal de
comunicacién y el cédigo serd el de la
lengua escrita. Entonces un mensaje
transmitido a través de una fachada es
canal y el cédigo son los elementos y
materiales con los que se realiza el
logotipo y los elementos secundarios.

CANAL. Este cédigo precisa de un
canal, el canal es el medio fisico a través
del cual se transmite la comunicacién.

LOGOS EN RELIEVE
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3.1. Teorias de la. comunica

EMISOR.  Es la persona que se
encarga de transmitir el mensaje, esta
persona elige y selecciona los signos
que convienen, es decir, realiza el
proceso de codificacién, codifica el
mensaje.

RECEPTOR . sers aquella persona a
quién va dirigida la comunicacién:
realiza un proceso inverso al del emisor,
ya que descifra e interpreta los signos
elegidos por el emisor

PROCESO
DE DESCODIFICACION. Descifra e

interpreta los signos elegidos por el
emisor, es decir, descodifica el mensaje.

MENSAJE.  Comunicar algo, un

contenido cargado de cierta
informacién » f

REDUNDANCIA. Es la parte del
mensaje que puede omitirse sin que se
produzca ninguna perdida de |la
informacién. Al agregar redundancia al
mensaje se asegura que no hay perdida
de la informacién esencial.

CONTEXTO SITUACIONAL. Las
circunstancias que rodean a un hecho
de comunicacién, es el contexto en que
se transmite el mensaje y que
contribuye a su significado.

LOGOS EN RELIEVE
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La consideraciéon del contexto
situacional del mensaje es siempre
hecesario para su adecuada
descodificacién”.

("Teorla y prdctica de la comunicacién humana",
Richard Ellis Ann McClintock, pag 102,102.)

"RETROALIMENTACISON. Es el

proceso de contestar la informacién, el
receptor nos dice cémo = estd
interpretando nuestros mensajes. ;el
que esta escuchando dice si, si; esta
bien, cuando tratamos de persuadirlo?
iinclina la cabeza en senal de
asentimiento? ;frunce el entrojo en
sefial de duda? ;mira hacia otro lado
como si estribera perdiendo interés?
todo esto es retro alimentacion. Es la
respuesta del receptor ante el mensaje.
Es importante por que nos ayuda a
evaluar la efectividad de Ia
comunicacion.”

("La comunicacién humana ciencia social®, Carlos

Fernandéz Collado y Gordon L. Dahnke,
MacGRAW-HILL, p4g.8)
"RUIDO. Sse denomina ruido a

cualquier perturbacién experimentada
por la sehal en el proceso de
comunicacién, es decir, a cualquier
factor que le dificulte o le impida el
afectar a cualquiera de sus elementos.

Todos los elementos que forman el
esquema de la comunicacion tienden
a conseguir la eficacia de Ila
informacién."

("Teorfa y préctica de la comunicacién humana”,
Richard Ellis Ann McClintock, paginas 102,102)
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Explicaré de manera mas precisa el
proceso de comunicacion en el disefio
gréfico en un ejemplo real.

El ejemplo sera explicado con el
negocio "zoo kids" y la comparacion
con otro negocio del mismo rubro pero
con una comunicacién grafica no
pensada.

El corte de pelo representa para los
ninos un momento dificil que tensa
también a la madre. Detectando este
problema surge zoo kids, con la vision
de generar un ambiente mucho mas
atractivo para que el nifio y la madre
disfruten de la experiencia del corte de
cabello, Zoo kids es un ejemplo de
comunicacién por que se acerca a los
nifos utilizando el lenguaje que ellos
manejan y genera un ambiente de
confianza para las mamas. Su ciclo de
comunicacion lo defino a
continuacion.

EMISOR. Tenemos el emisor o
creador del logotipo de "zoo kids" en
este caso el mensaje es "zoo kids"
peluqueria para nifos.

MENSAJE. Logotipo "zoo kids" un
lugar divertido para cortarte el pelo

CODIGO. si tenemos que el canal
por el que se transmite el mensaje es la
fachada entonces el cédigo son todos
los elementos atractivos a la vista
del consumidor. Vemos
perfectamente las formas y figuras que

drias de la Comunicacion

se emplearon en la creacion de este
logotipo, son formas organicas, coloridas
y caricaturizadas para una mayor
comprension del publico meta que son
los niflos. Segmenta rapidamente el tipo
de publico al que va dirigido para que no
halla ninguin ruido ni interferencia en la
decodificacion del mensaje por parte del
receptor.

CANAL. El emisor de este mensaje
"peluqueria para nifos" utiliza medios
impresos bastante coloridos, sobre la
fachada e interior del negocio
comercial.

RECEPTOR. Por otra parte tenemos al
publico meta que se siente atraido
por el mensaje y el contexto del mismo,
pues es bastante atractivo a sus ojos y
entra en sus intereses. En otras palabras
el emisor remueve las emociones del
receptor para incitarlo a entrar.

PROCESO DE DECODIFICACION.
El publico meta descodifica y descifra
los signos y figuras del mensaje para
poderlos interpretar

RETROALIMENTACION. El negocio

recibe la retroalimentacién a través del
publico que visita las instalaciones y a
través de las ventas del servicio.

LOGOS EN RELIEVE
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REDUNDANCIA. La redundancia

en este ejemplo se da através de las
formas y figuras aplicadas sobre la
fachada del negocio comercial, con el
objetivo de reforzar el mensaje o
informacion emitida.

CONTEXTO SITUACIONAL. La

fachada, las texturas, los colores, las
formas y demas elementos visuales
como los rinocerontes y las palmeras
son elementos que facilitan Ia
adecuada decodificacion del
mensaje. Crean un entorno y una
situacion relacionado con el mensaje
que se transmite. Se eligen elementos
congruentes relacionados y disenados
como: mobiliario, batas, herramientas,
etc.

RUIDO. De esta manera no hay
ningun tipo de interferencia entre el
mensaje y el receptor, pues todos los
elementos  estan  correctamente
realizados y el mensaje es claro y
sencillo.

Este negocio comercial (contexto) y
logotipo de "zoo kids" (mensaje) es un
claro ejemplo de una comunicacién
visual bien planeada, con un mensaje
claro sin ruido y una respuesta
(retroalimentacion) favorable por parte
del receptor. Se puede decir que
cumple con todos los requisitos que
un buen proceso de comunicacién
visual requiere.

LOGOS EN RELIEVE
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Y lo més importante nos demuestra
que el volumen genera mucha
atraccion y éxito en el negocio zoo kids
se ha convertido en una interesante
franquicia.
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Dalma se percibe como un
establecimiento de poca experiencia,
aun cuando las tarifas de un corte de
pelo para nifios son las mismas dista
enormemente en la preferencia de
nifios y adultos.

Por otra parte tenemos un claro
ejemplo de lo que no se debe hacer
con el proceso de la comunicacién
visual. ;

Es el mismo giro y se dedican a lo
mismo estas dos empresas pero... no
son el mismo tipo de negocio, "zoo
kids" dista mucho de éste

EMISOR. Dalma estética unisex

MENSAJE. ;Cual es el tipo de
mensaje Estética unisex D'alama ?
comenzando por el tipo de mensajey el
tipo de signos y figuras tan confusos
que se utilizan, este mensaje esta
destinado al fracaso pues el mensaje
simplemente ya tiene ruido

CODIGO. El cédigo es arbitrario y
desorganizado, no tiene orden de
ningun tipo.

CANAL. El mensaje esta hecho en
impreso  muy  convencional y
monétono, no tiene impacto y no llama
la atencién. Es solamente una lamina
colgada de la esquina mas préxima a la
entrada. La fachada no tiene ninguna

LOGOS EN RELIEVE
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congruencia con el rotulo que se esta
mostrando,se ve plano sin color y no
parece un negocio que se dedique a
cortes de cabello.

RECEPTOR. Es bastante confuso el
mensaje y al tipo de publico al que va
dirigido, en general hay mucho ruido en
este proceso de comunicacion.

PROCESO DE
DECODIFICACION. El mensaje es

dificil de descifrar e interpretar, el
mensaje no es claro y se entiende otra
cosa.

RETROALIMENTACION.  Nula,

pocos adeptos

REDUNDANCIA. No redundancia,

no se entiende el mensaje

CONTEXTO. El contexto es muy

pobre y no ayuda absolutamente para
nada a reforzar el mensaje

Al contrario de "zoo kids" este es un
negocio comercial sin personalidad
con un mensaje nulo, ruidoso y una
comunicacién muy pobre. Al final de las
cuentas influye en el tipo de mercado y
las ventas del negocio.

En otras palabras.. la correcta
utilizacion de la comunicacién visual
influye en las ventas del negocio
comercial. Un mensaje claro y directo
dentro de un contexto adecuado causa
mayor impacto en la percepcion del
receptor.

B
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3.2. Teorias de la Percepgi

3.2. TEORIAS DE LA
PERCEPCION

iPor qué las teorias de la percepcién
tienen que ver con el disefio gréfico?
iCudl es es la relacién que guarda el
Disefio Gréfico y las teorias de la
percepciéon?, es sencillo, una vez
expuesta la informacién en un canal de
comunicacion, el receptor decodifica e
interpreta esa informacién expuesta, y
segun sus experiencias la interpreta con
lo que ha vivido. Es importante
mencionar que la percepcién que cada
individuo tenga acerca del mensaje
puede variar considerablemente segun
su cultura y conocimiento de la
informacién gréfica. El receptor al
momento de interpretar la informacién
nos dard una respuesta favorqble o
desfavorable segun halla sido la
percepcién del mensaje transmitido, es
por eso que el disefador debe
encargarse de transmitir un mensaje
claro, limpio, y de alto impacto para que
la percepcion sea buena.

"Percepcién. La percepcién incluye la
interpretacion de esas sensaciones,
déndoles significado y organizacién”

(MATLIN, Margaret W, y FOLEY, Hugh J.. "Sensacién y
Percepcion". México D.F.: Prentice Hall, 1996.554 p.)

Creo que la mejor forma de informar
en el disefio grifico es dar a conocer
el logotipo de la manera mas real
posible, pues el receptor interpreta las

LOGOS EN RELIEVE
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sensaciones de una manera mas
sencilla, para relacionarlo con sus
conocimientos de lo ya vivido.

Un elemento real o tangible es mas
facilmente identificable con objetos de
nuestra realidad, por lo tanto el proceso
de percepciones y sensaciones, sera un
proceso mas simple, claro y rapido en el
reconocimiento  de  significados.
Entonces... Un logotipo en relieve es
completamente tangible y por lo
tanto susceptible de la realidad... un
logotipo en relieve es susceptible a
sensaciones visuales por que estd mas
apegado a "nuestra realidad"

“El consumidor es un ser emocional y
no racional"

(Al Ries y Jack Trout. " Posicionamiento” ed. gg,pag1)

Un elemento de nuestra realidad resasita mas a
simple vista que un elemento impreso.
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Estd comprobado que el cerebro
solamente recibe la imagen visual tal y
como es, el cerebro no asimila ni
distingue la "figura del fondo" en un
impreso, mientras que en el relieve el
cerebro relaciona la imagen
rapidamente con asociaciones que
tiene en su cerebro. Relaciona el
mensaje del emisor con emociones
pasadas.

"A través de la perspectiva se
comprende con mas rapidez un disefio
mas que cualquier otra imagen plana,
ya que ésta representa la realidad de la
forma en tres dimensiones, tal como la
percibimos naturalmente”

("Manual de Dibujo Arquitecténico" , Francis D.K.
Ching, ed.gg.pag.54.)

En un elemento en tres dimensiones
(altura, anchura y profundidad) se
tiene detalle de cada angulo por el
que se mire, mientras tanto en un
logotipo en dos dimensiones se
pierde completamente ese detalle.
Recordemos que la perspectiva es una
téenica por la cual podemos crear
\al en ilusoriamente, mientras que

volumen(altura, anchura, y
4 profundidad), que se le dara al

\n El mensaje es mas rapido, mas concreto
Y mas comprensible de un objeto real
que de un objeto representado.

El relieve escultérico sobre un logotipo
es algo mas tangible y por lo tanto mas

@0rias de la Percepcion

proximo a crear sensaciones y
percepciones.

"La sensacion también se define en
términos de la respuesta de los érganos
de los sentidos frente a un estimulo. Por
otra parte la organizacion, interpretacion,
andlisis e integracion de los estimulos,
implica la actividad no solo de nuestros
organos sensoriales, si no también de
nuestro cerebro es aqui donde entra la
percepcion y la interpretacién de los
mensajes. El volumen invade nuestro
campo visual"

(FELDMAN, Robert. "Psicologia". México D.F.: Mc Graw Hill,
1999. pagina 646)

"Considerando que la percepcién es un
hecho fisiolégico, la percepcién puede
considerarse como la toma de
consciencia de esa reaccién, esto es, la
aprehension de la realidad a través de la
informacion captada en el medio
ambiente y registrada por los organos de
los sentidos.”

("http://www.monografias.com/trabajos21/percepcion/
25 de enero 2006, 1:50 pm, pag de internet)

En los logos impresos el tnico 6rgano
que trabaja es el cerebro, jqué tipo de
sensaciones y estimulos se podrian
percibir con la imaginacién? por lo tanto
el proceso de reconocimiento es muy
poco y casi nulo, pues el hombre estd
acostumbrado a no imaginar mucho y
recibir las imagen visuales tal y como son.
Mientras que a una imagen mas real (un
logotipo en relieve por ejemplo), le da
una recordacién y una asociacién a un
significado, provocando una reaccién
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casi inmediata en las sensaciones.

Por lo general todas las teorfas de la
percepcion visual, manejan en comun la
teoria, la teoria Gestalt que postula la
existencia de un fondo sobre una
figura, este punto es de suma
importancia pues en el Diseio Grafico
un logotipo sobre una fachada actua
como figura fondo, y si al logo no se le
da la importancia visual adecuada
facilmente se confundira con el fondo
de la fachada sobre la que se expone el
logotipo es por eso que un logo tiene
que contar con una perspectiva y un
volumen real... para poderse destacar
sobre el fondo.

"La teorfa de la Gestalt postula que
percibimos los objetos como "todos"
bien organizados, mas que como partes
separadas y aisladas. No vemos
pequeiios fragmentos desarreglados al

abrir nuestros ojos para ver al mundo.

Vemos grandes regiones con formas y
patrones bien definidos . El "todo" que
vemos es algo mas estructurado y
coherente que un grupo de fragmentos
aislados, la forma es mas que la simple
union de los fragmentos se asume
como el principio de la sinergia en la
Teoria general de los sistemas que
postula que el "todo" es mayor que la
suma de sus partes y que las partes
individualmente no  explican la
conducta del todo o sistema.

Edgar Rubin (1915-1958) , psicologo
Danés, fue uno de los primeros en
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en claro
constituye la figura, en oposicion al

intentar poner lo que
fondo. llegé a cuatro conclusiones

acerca de la figura fondo:

1.El fondo parece continuar detras de
la figura.

2.La figura parece que esta mas cerca
a nosotros, con la localizacién del
espacio. Por el contrario, el fondo se
encuentra mas alejado y no tiene una
localizacién bien definida, simplemente
esta en algun sitio en la parte postetior.

3. La figura es dominante y nos
impresiona mas que el fondo: se
recuerda mejor y se asocia con un
mayor numero de formas.

4. La percepcion figura fondo.
Intimamente relacionado con las
agrupaciones esta la tendencia a
organizar los estimulos
estructurandolos en formas tales que se
den ciertas figuras destacandose sobre
un fondo. En estos casos la figura

aparece bien delimitada,
destacandose sobre el fondo,
presentandose como un fondo

uniforme e indefinido. Con este tipo de
agrupaciones la figura tiene el valor de
objeto, mientras que el fondo tiene el
valor de soporte o espacio mas o menos
indefinido, sobre el que descansa la
figura."

(MATLIN, Margaret W, y FOLEY, Hugh J.. "Sensacion y
Percepcion". México D. F.: Prentice Hall, 1996. pagina
554)
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Para comprobar que un elemento més  fondo de la Gestalt" la figura (la figura
apegado a la realidad y en relieve, se eg|a portadora de la informacién) es la

distingue mas como figura que como que tiene mayor importancia en el |
fondo, hice un pequefio experimento contexto.

con una manzana impresa, sobre un

fondo de color rojo (mismo color de la |5 ley de la similitud, determina que "los

manzana), y una manzana real sobre un  objetos similares tienden a ser percibidos
fondo de color rojo. como una unidad"

Con este pequefio experimento (MATLIN, Margaret W, y FOLEY, Hugh J.. "Sensacion y
comprobamos que esta teoria tiene Percepcion.” México D.F.: Prentice Hall, 1996.554 p.)
algo de cierto, pues la manzana
impresa puesta sobre un fondo rojo fue
percibida como figura (manzana) y
fondo (fondo rojo). Lo cual nos lleva a
la conclusién de que un logotipo en
relieve sobre un fondo... siempre
sera percibido como la figura, y
segun laley de "la figura

En el ejemplo que se mostrard a
continuaciéon se puede ver como una
figura en relieve subordinada a un fondo
resalta notablemente mas a la vista que
una figura plana sobre un fondo plano
(ley de la similitud)

En este experimento se muestra la diferencia de un
objeto impreso y un objeto real o en relive.

Nota. para mayor eficacia del experimento es
recomendable tener el objeto real o en relieve a un
lado del impreso
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3.2. Teorias de la Percepciof

Segun la ley de la similitud dentro de la
gestalica ,"determina que los objetos
similares tienden a ser percibidos como
una unidad".

(MATLIN, Margaret W.,, y FOLEY, Hugh J.. "Sensacién y
Percepcion". México D. F.: Prentice Hall, 1996. pagina
554)

En tal caso un logotipo impreso
sobre un fondo impreso tienden a
ser percibidos como uno solo o como
un fondo, restando una vital
importancia al mensaje que se quiere
dar a conocer o el logotipo que se
quiere dar a conocer.

"Percepcion de la distancia, claves de
tamano: se refiere a la influencia del
tamafo de un objeto sobre el célculo
de la distancia. Si dos objetos similares
se presentan juntos, el objeto que
ocupa mas espacio sobre la retina es
juzgado como mas cercano."

(MATLIN, Margaret W., y FOLEY, Hugh J.. "Sensacién y
Percepcion". México D. F.: Prentice Hall, 1996. pagina
554)

Un logotipo impreso es juzgado como
el mas lejano, y el logo con relieve es
juzgado como el logotipo mas cercano
o préximo al espectador. El objeto mas
cercano al espectador... es la figura, y
el objeto mas lejano al espectador...
se percibe como fondo.

Documento no publicado, "Apuntes de Taller de
diserio", por Silvia Salas Stevanato, Universidad Vasco
de Quiroga, Escuela de Diserio grdfico (Fuentes de
apoyo: Jordi Llovet Ideologia y Metodologia del Disefio

Ed.gg,y D.A. Dondis Sintaxis de la Imagen Ed.gg)
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En fin.. de lo que se trata todo este
embrollo es de que la figura sea
percibida primero que el fondo,

y iqué mejor opcién? que hacerlo con
el relieve.

"La teoria de la Gestalt es en cierto
sentido, es una teoria fenomenolégica,
ya que ha estudiado las experiencia
visuales del individuo, postulando la
existencia de otro campo, el cerebral, en
el cual culmina, el proceso perceptivo
en este caso se producen lo llamados
procesos de campo, los cuales hacen
que los objetos almacenen una
conceptualizacién."

(BAQUERO, Ricardo. "Vygotsky y el aprendizaje escolar".
Buenos Aires. Editorial Aique S.A. 1997. pagina33)

En resumen, lo que el hombre percibe a
través de la vista es lo que almacena en
su cerebro y a través de un proceso
perceptivo, llamado ‘"proceso de
campo” le da una conceptualizacién o
un significado. Y la mejor forma de
que el ojo humano preste atencion a
las imdgenes visual es colocando el
mensaje o la imagen como figura
dentro de u fondo, para que esta
figura tenga el impacto deseado
sobre el espectador y posteriormente
este espectador nos produzca una
respuesta al estimulo que se le creo
intencionalmente.

En esta parte de los estimulos es donde
entra la creatividad y el ingenio del
emisor.
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A través de un elemento como el
relieve, el mensaje que se quiere
transmitir es doblemente reforzado
para que llegue con el mayor
impacto al receptor, y asf se obtenga
una retroalimentacién inmediata y
exitosa en el proceso de comunicacién.

“El anuncio mas efectivo es aquel que
contiene la idea més potente y la
expresa de manera mas simple, concisa
y clara, para que sea percibida con
agrado pero, que por sobre todo logre
llamar la atencién y el sentido de
adquisicién del espectador. Pues la
atencién es un proceso inseparable de
la percepcién: el olvido es mayor,
cuando se acaba de aprender una cosa
y la retencibn aumenta con la
repeticién: cuando més real, mas vivido
y llamativo sea el material, favorecers la
retencion."”

("http://www.monografias.com/trabajos21/percepcio
n/percepcion.shtml" pagina de internet)

El proveer de relieve a un logotipo es
indispensable en la creacién de
atencion sobre el mismo. Y ;qué forma
més clara de representar un logotipo?
que haciendolo lo méas apegado a la
realidad a través del volumen.

Para poder posicionar un logotipo
necesitamos indispensablemente de la
atencién del espectador sobre él, esto
se logra haciendo el logo lo mas
apegado a la realidad a través del
relieve, con lo cual tendremos un
logotipo que llame la atencién del
espectador.

Brias del Posicionamiento

3.3. TEORIAS DEL
POSICIONAMIENTO

Es importante mencionar que a través del
posicionamiento podemos saber el
rango que el producto o servicio ocupa
dentro de la mente del consumidor, el
lugar que ocupamos en la mente del
consumidor estara condicionado por la
calidad del producto o servicio que se
vende, si tenemos un buen servicio
ganamos reputacion, si tenemos buenos
precios ganamos clientes, si tenemos
servicios extras ganamos adeptos, y si
tenemos una buena imagen gréfica
bien resuelta en comunicacién grifica
y percepcion(con un logo en relieve),
entonces tendremos una ventaja
competitiva sobre los demas
productos o servicios que se ofrecen en
el mercado, es en este punto en el que se
relaciona el posicionamiento con el
disefio gréfico.

Muchas veces el disefador gréfico al
proyectar un logotipo que lleva un
mensaje implicito se pregunta sobre el
éxito o el fracaso del mismo y lo cierto es
que no es la falta de comunicacién... en
realidad es la comunicacién misma, es
decir, la comunicacién es el problema.
Por medio de la comunicacién visual
podemos dar a conocer cualquier
mensaje, pero aun sigue en el aire el
problema de la comunicacién misma. Lo
cierto es que si el mensaje gréfico no esta
correctamente estructurado, el mensaje
mismo y la decodificacién de éste, serdn
el problema del proceso de
comunicacion. /
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3.3. Teorias del Posicionat

Primero que nada necesitamos aclarar
que el posicionamiento no se refiere al
logotipo ni al mensaje implicito de la
empresa o institucion, sino a lo que
hace el logotipo en la mente del posible
consumidor del producto servicio que
se esta vendiendo.

Para poder lograr una buena identidad
corporativa, o un buen logotipo, es de
suma importancia ser realista y objetivo.
El enfoque del posicionamiento no es,
ser excéntrico, ni extremadamente
diferente de la competencia o de los
logotipos existentes, sino manipular de
cierta manera la informacion ya
obtenida por el consumidor y hacer
algunos cambios a la imagen
corporativa . Los logotipos impresos y
monétonos ya no funcionan' de la
misma manera, son algo cotidianos y
predecibles. Si se quiere cambiar y
actualizar un logotipo, el relieve es una
buena forma de darle vida y
revolucionar la imagen que el
consumidor tiene de la empresa.

Como dice el dicho, el que pega
primero...pega dos veces.

"la mente como defensa contra el
volumen de informacién que llega
rechaza gran parte de ella,y solo acepta
aquella -que encaja con sus
conocimientos y experiencias
anteriores"
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(http://www.gestiopolis.com/recursos/documentos/full
docs/mar/posic.htm#XXIV Al Ries & Jack Trout, 19 de
enero 2006, 1:30 pagina de internet)

"Nunca se tiene una segunda
oportunidad de lograr una primera
impresion".

("Marketing de abajo hacia arriba, La tdctica dicta la
estrategia’, Al Ries y Jack Trout, McGraw-Hill,Pag 183)

Una buena manera de llegar a la
mente del consumidor es la creacién
de una imagen corporativa
totalmente impactante y simplificada,
para que asl el publico meta obtenga
solamente la informacién necesaria en
esos rios de comunicacién . Afilary pulir
el mensaje es uno de los elementos
primordiales en la creacién de un
logotipo, pero la manera y los medios
que utilicemos para la creacién del
mismo seran de suma importancia para
el impacto y el éxito que se tenga del
mismo. Un buen entorno coherente
con la imagen gréfica y el contexto
adecuado seran la formula perfecta
para que un negocio con logotipo en
relieve tenga el éxito deseado.

El posicionamiento es un sistema
organizado para encontrar ventanas en
la mente. Se basa en el concepto de
que la comunicacién sélo puede tener
lugar en el tiempo adecuado y bajo las
circunstancias propicias.

En negocios comerciales que estan
atestados de publicidad impresa, la
mejor opcién es contar con una
publicidad creativa y diferente, para
crear una imagen en el espectador
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orias del Posicionamiento

dinamica y distinta a la de Ila
competencia. "Nadie tiene Ila
oportunidad de crear una buena
segunda impresion" es un excelente
tip en el negocio de la comunicacion
visual. Es mejor salir al mercado con
todo y "echar toda la carne al asador"
para obtener buenos resultados a largo
plazo y un mayor éxito en el
posicionamiento de la empresa, que
salir al mercado simplemente por salir
obteniendo resultados a corto plazo,
pero quedando en el olvido.

El proveer de una carga de
dinamismo e impacto al mensaje que
se quiere comunicar (identidad) es
preponderante para crear las
circunstancias propicias en las
ventanas de la - mente del
consumidor. Lo importante de todo
esto no es que tengamos el mejor de
los producto o servicios...lo importante
es que nuestro mensaje, a través del
impacto, sea el primero en llegar a la
mente del posible cliente.

El colocarse dentro del mercado con un
buen logotipo (mensaje) y las
herramientas adecuadas para que éste
tenga el mayor de los impactos,
ademas de un adecuado contexto, es
un buen paso en el éxito de una
empresa. Pero.. hay que tener en
cuenta, que se gana el primer
enfrentamiento con la mente del
publico meta, mas no la guerra. Para
esto necesitamos seguir donde mismo
y no cambiar mucho, para
mantenernos siempre presentes en la
mente de nuestros posibles clientes.

Para mantenernos en la mente del cliente
es necesario reforzar el concepto original.
Lo primero y lo autentico, siempre
ocupard un lugar muy especial en la
mente del puiblico.

"El lenguaje, es la moneda de la mente.
Para pensar mentalmente hay que
manipular las palabras, y si se escogen las
adecuadas, se puede influir en el proceso
mental del mismo. Se necesita valor.
Cuando se rastrea la historia para ver
cémo se implantaron los liderazgos en el
posicionamiento, se advierte que el hilo
conductor no es la habilidad en
marketing, ni tampoco la innovacién de
los productos. Lo importante es tomar la
iniciativa antes de que el competidor
haya tenido la oportunidad de
establecerse."

(http://www.gestiopolis.com/recursos/documentos/fulld
ocs/mar/posic.htm#XXIVAI Ries & Jack Trout, 19 de enero
2006, 1:30 pm, pdgina de internet)

Visto de otra manera.. a través del
mensaje  visual nos conectamos
mentalmente con el ptblico potencial.
Para comunicarnos con este publico
tenemos que manipular los mensajes
visuales, y si escogemos las herramientas
y técnicas adecuadas en la creacién de
este mensaje (logo), se puede influir
decisivamente en el proceso mental de
nuestros posibles clientes.

LOGOS EN RELIEVE
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3.4. Teorias Visuales

Tomando en cuenta que "lo
importante es tomar la iniciativa
antes de que el competidor haya
tenido la oportunidad de
establecerse", es importante
mencionar que los  negocios
comerciales de la ciudad de Morelia no
cuentan con una buena estrategia de
comunicacién visual en su negocio,
entonces, esto sera una buena ventana
para el posicionamiento de cualquier
empresa que se quiera adentrar en la
mente del consumidor. Recordemos
que una mente en blanco es sinénimo
de una mente disponible a la
informacién.

3.4. TEORIAS VISUALES

A través de las teorias visuales podemos
darnos cuenta de lo que implica un
Mensaje visual, esta teorfa nos servira
para  analizar los diferentes
elementos de los mensaje visuales
para poder entender el contenido del
mensaje mismo, en este caso se le
relaciona con el mensaje que un
logotipo en relieve informa con sus
elementos como la textura, color,
contorno, volumen, etc.

"Siempre que se disefia, boceta, pinta,
garabatea, esculpe, construye, la
sustancia visual se extrae de una lista
de elementos, estos elementos pueden
ser desde el punto, contorno, color,
textura, dimension, volumen, forma.

LOGOS EN RELIEVE
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Pueden llegar a ser pocos, pero, son la
materia prima de toda informacién
visual."

("Sintaxis de la imagen", D.A. Dondis, Introduccién al
alfabeto visual, editorial Gustavo Gili, 14 edicion, 2000
pag.53)

Al igual que una pintura, un dibujo, o
una escultura, el disefio de un logotipo
en relieve se crea a través de una lista
de elementos visuales, uno de los mas
importantes es el volumen.

Utilizar los componentes visuales
basicos como medios para el
conocimiento y la comprensién de un
mensaje visual es un método excelente
para la exploracién y comprensién del
mensaje.

El conocimiento en profundidad de la
construccién elemental de las formas
visuales permite al disefador una
mayor libertad y un mayor nimero de
opciones en la creacion de un
logotipo en relieve; esas opciones son
esenciales para el comunicador
visual.

Para analizar y comprender la estructura
total de un lenguaje visual, es util
centrarse en los elementos visuales, uno
por uno, a fin de comprender mejor sus
cualidades especificas.

“La dimensién real es el elemento
dominante en el disefio industrial, la
artesania, la escultura, la arquitectura y
cualquier material visual relacionado
con el volumen total y real.
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sorias Visuales

Se trata de un problema muy complejo

que requiere la capacidad de
previsualizar y planear a tamaro
natural. La diferencia entre el problema
de representar un volumen estén los
dibujos de trabajo rigidos 'y
mecanicos."

("Sintaxis de la imagen", D.A. Dondis, Introduccién al
alfabeto visual, editorial Gustavo Gili, 14 edicién, 2000
pag.74)

"La representacién de la dimensién o
representacion volumétrica en
formatos visuales bidimensionales
depende también de la ilusion
(Imagen o representacién  sin
verdadera realidad, sugeridos por la
imaginacién o causados por engaiio de
los sentidos). LA DIMENSION EXISTE EN
EL MUNDO REAL no sélo podemos
sentirla y palparla, también podemos
verla. Pero en ninguna de las
representaciones bidimensionales
de la realidad, sean dibujos, pinturas,
fotografias, peliculas o emisiones de
televisién, existe un volumen real;
éste sélo estad implicito. La ilusién se
refuerza de muchas maneras, pero el
artificio fundamental para simular la
dimensién en un disefo bidimensional
es la convencién técnica de la
perspectiva".

(Gran enciclopedia SALVAT, tomo 8, pdgina 2095).

La perspectiva tiene férmulas exactas
con humerosas y complicadas reglas.
Usa la linea para crear sus efectos, pero
su intencién ultima es producir una
sensacion de realidad.

En este caso uno de los elementos
visuales que se encuentra con mayor
énfasis en la obra visual es el volumen.
"La dimension existe en el mundo real.
No solo podemos SENTIRLA (sensaciones
visuales y percepcion), si no también
verla con ayuda de nuestra vision.

De cualquier manera se vuelve a lo
mismo jcual es el propésito de
representar ilusoriamente la realidad a
través de la perspectiva? Si un logotipo
se puede llevar a la construcciéon REAL a
través de elementos materiales TAMBIEN
VISUALES que pueden ser transmisores
de mensajes visuales.

El VOLUMEN por si solo, como ELEMENTO
VISUAL compositivo es proveedor de
una carga de REALISMO inigualable al
disefo en cuestién. La creacién de un
logotipo en relieve hard el disefio lo mas
apegado a la realidad, y segun las leyes
de la percepcion el hombre tiene en su
cerebro almacenadas imagenes
exclusivamente de la realidad. Entonces
LA MEJOR FORMA DE PENETRAR EN LA
MENTE DEL CONSUMIDOR ES CON
IMAGENES REALES O DE SU REALIDAD.
Un logotipo en relieve es una imagen
real en la mente del publico meta.

"Todos estos elementos, la forma o el
contorno, la direccién, el tono, el color, la
textura, la escala, la dimensién o volumen
y el movimiento son los componentes
irreductibles de los medios visuales.

LOGOS EN RELIEVE
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3.5. ldentidad Corporativa C

Son los ingredientes basicos que
utilizamos para el desarrollo del

pensamiento y la comunicacién visual.

Tienen la espectacular capacidad de
transmitir informacién de una forma
facil y directa, mensajes comprensibles
sin esfuerzo para cualquiera que los
vea. Esta capacidad de transmitir un
significado  universal ha  sido
universalmente reconocida, pero no
buscada con la determinacién que la
situacién exige. El lenguaje es
complejo y dificil; lo visual es tan
rapido como la velocidad de la luz y
puede expresar instantineamente
numerosas ideas. Estos elementos
basicos son los medios visuales
esenciales. La comprensién apropiada
de su caracter y su funcionamiento
constituye la base de un lenguaje que
no respetara fronteras ni barreras.”

(D. A. DONDIS "La Sintaxis de la Imagen",D. A.
Dondis.ditorial Gustavo Gili, 14 a edicién. 2000.pag,80
y8i1)

Un disefador contribuye
enormemente al éxito o al fracaso
de un negocio, si alcanzamos un
punto de vista global de Ia
comunicacién y posicionamiento del
negocio, lograremos proyectar una
identidad recordable, competitiva y
sobre todo, muy diferente a la de la
competencia.
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3.5. IDENTIDAD
CORPORATIVA Y LOGOTIPO

Recordemos el
logotipo:

significado de un

" En la batalla por conseguir cuota de
mercado y clientes fieles, el logotipo
constituye una de esas armas que
resultan esenciales. Establecen los
cimientos sobre los que se edifica una
buena identidad corporativa, sobre los
que van creciendo las marcas
comerciales y en los que se construye la
cultura de la empresa.”

(NICOLAS IND “La imagen corporativa®Nicolas Ind, pag
9, Editorial Gustavo Gili, aro 200)

El logotipo es el medio més inmediato,
de comunicar, es "a primera
impresion".

“Un logotipo es la marca distintiva de
una compaiiia o producto, un servicio o
una gama de productos o servicios de
una misma fuente.

Puede ser bidimensional (cuando
hablamos de bidimensional se refiere a
que no tiene degradados, sombras,
brillos, etc), tridimensional y
monocromatico o en color, aunque por
lo general existe una versién
bidimensional de todo logotipo
tridimensional y en blanco y negro de
toc,io logotipo en color.

Entendemos por “logotipo" al que usa
solo tipograffa como marca
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Entendemos por "isotipo" al que usa solo
un icono como marca

Entendemos por "isologo" al que usa
tipografia e icono

Esto es importante saberlo a la hora de
estudiarlo ya que son cosas diferentes,

TIPO = palabra (tipografia)

ISOLOGO = Imagen y tipografia
g A ISO = Icono (imagen figurativa o
abstracta)

SOLOGO = el conjunto de los dos

'l 4 Aunque universalmente se entienda por
(9L . * y _ marca la palabra "logotipo" o bien "logo".
. ‘ ) f J i g * M ) http://www.cristalab.com/blog/1070/, 23 de enero del

2006, 12:40 pm

LOGO= Palabra (tipografia)

"IDENTIDAD CORPORATIVA Es
un sistema de signos visuales que tienen
por objeto distinguir y facilitar el
reconocimiento y la recordacién de una
empresa u organizacion de las demas. Su
misién es pues, diferenciar (base de la
nocién de identidad), asociar ciertos
signos con determinada organizacién y |
significar, es decir, transmitir elementos ‘
de sentido, connotaciones positivas; en |
otras palabras, aumentar la notoriedad |

ISO = Imagen figurativa abstracta de la empresa.

LOGOS EN REUEVE
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3.5 .ldentidad Corporativa

MAGEN CORPORATIVA. o

imagen global, es la imagen psicologica
que una sociedad se representa
mentalmente de una institucién. Por
consiguiente a la imagen corporativa la
configura todo el conjunto variado de
actuaciones y mensajes de la
instituciéna lo largo del tiempo".

(JOAN COSTA'Identidad corporativa", ed. sigma, afio
200, México.D.F.pag. 116)

“El logo puede incorporarse, como un
trabajo posterior de disefio, a la
papelerfa, el transporte y en carteles
que indiquen la presencia de la
empresa o identifiquen sus locales
comerciales. Es importante tener en
cuenta una amplia gama de posibles
aplicaciones en las fases iniciales de la
creacion de la imagen, para asegurar
una eficacia permanente en una
variedad de medios informativos
diferentes. Un disefador a quien se
encarga este tipo de trabajo deberfa
evaluar siempre el problema dentro de
su contexto. El disefio de un logo o una
imagen empresarial deberd estar
dictado por los requisitos del cliente y
la investigacién del disefador . Un
cliente puede tener preferencia por
algunos temas en particular, que serén
influencias importantes en el disefo.
No obstante la prioridad deberfa
siempre consistir en obtener la imagen
comercial més apropiada, por muy
distinta que resulte del concepto
original.

LOGOS EN RELIEVE
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Es una cuestién de interpretar el punto
de vista subjetivo del cliente y a la vez
de sacar ventaja del material de la
investigacion. Gran parte de la solucion
de problemas en el disefio para
empresa se apoya en una investigacion
exhaustiva, y en decisiones inteligentes
de mercado, sequidas de una buena
interpretacion visual. En este aspecto
influird considerablemente el medio por
el que se desea dar a conocer la
empresa o en su defecto, el fin
primordial del logotipo. La mayoria de
los comercios grandes y pequefos,
requieren una imagen comercial que
estard presente en todo material
impreso de la compaiiia. El objetivo es
de establecer una etiqueta distintiva y
apropiada que separe a este comercio o
de sus competidores."

("www.monografias.com/trabajos7/imco.shtml,23 de
enero del 2006, 1:00 pm, Pdgina de internet”)

"Un logo es un simbolo que representa
a una empresa, y que no tiene por que
en sus formas reflejar la actividad que
desempeiia, es decir, el logo puede o no
tener que ver en su forma con la
actividad de la empresa.
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4.1. LOGOTIPOS EN RELIEVE

EI relieve es la tridimensionalidad que
se desea dar a un logotipo, consiste en
realizar el logotipo de manera que
resalte sobre el plano, sin despegarse
totalmente del fondo. Segin la
tridimensionalidad que se le de al
logotipo se divide en alto relieve y
bajo relieve.

El alto relieve es cuando las figuras
estando subordinadas a un fondo
resaltan mas de su mitad, el bajo
relieve es aquel en el que las figuras
resaltan poco del plano y carecen de
perspectiva.

Muchas veces el disefador gréfico
piensa que sélo es capaz de crear
identidad corporativa y algunas
aplicaciones impresas o digitales, pero
el disefio grafico es muy amplio y sus
aplicaciones también.

Uno de los principales objetivos de los
logotipos en relieve es comprobar
que todos los efectos y voltimenes
que se dan en los medios impresos y
digitales, pueden llevarse a la
construccion real a través de
estructuras, y distintas técnicas de
trabajo, ademds de materiales muy
practicos para la elaboraciéon de
logotipos. El volumen, la forma,
dimensién, movimiento, etc. no
solamente se perciben como una

LOGOS EN RELIEVE
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4.1. Logotipos en Relieve

Marco Contextual

sensacion visual ilusoria, los
logotipos en relieve son totalmente
tangibles y reales.

Infinidad de negocios e instituciones
comerciales utilizan sus logotipos de la
manera menos indicada, o como si fuera
lo de menor importancia. Lo tnico que
hacen es contratar un rotulista y pintar
el nombre o distintivo de su empresa
sobre el muro o la fachada més préxima
a la vista del espectador, sin respetar
espacios y proporciones del lugar.
Otras empresas se deciden a gastar un
poco mas y optan por imprimir una
gran lona y repiten la misma férmula
colocar el impreso donde quede
mejor.

El problema nimero uno de los
negocios, es que restan importancia a la
imagen exterior e interior de su local
comercial, error fatal en la planeacién
de estrategias de comunicacién. El
hecho de promover un negocio
comercial haciendo uso de rotulistas e
impresos, no es mala idea, pero lo
indicado es tener una planeacién total
de la imagen del negocio.

La utilidad que se le puede dar a un
logotipo en relieve es totalmente
basta, sera el sello distintivo de la
empresa que lo porte. El uso de
materiales para dar relieve, nos daran
un mayor aprovechamiento visual del
logotipo y se dara a conocer de una
manera mas impactante y dinamica.
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Logotipos en Relieve

Si pudiéramos resumir los logotipos en Logotipo plano. Los efectos y voltimenes
relieve en un enunciado, dirflamos que: se muestran exclusivamente en el impreso,
un logotipo en tercera dimensién sin haber un volumen real.

(3d) oimagen en relieve, tiene
mayor impacto visual que una
imagen en solo una dimensién o
plana.

Restaurante vegetariano

Logotipo en bajo relieve. Este logotipo
no tienen ningun volumen en los
elementos que lo disefian pero su base
rectangular y ovalada si, este volumen
hace que resalten del plano en que se
encuentran.

Logotipo en alto relieve. En este
logotipo podemos ver el volumeny los
efectos reales en cada uno de los

Centro do Informacisn LOGOS EN RELIEVE
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5.Tridimensionalidad en el logot

SegL’m la escuela mas antigua de
disefio, un logotipo tiene que ser
"perfectamente versatil", es decir " tu
logo tiene que ser adaptable a
cualquier posibilidad de aplicacién"
(esto incluye materiales en relieve
como: madera, metal, plastico, etc.)
medios impresos, digitales, etc.

La versatilidad de un logotipo tiene
que estar orientada a un fin, por
ejemplo: APPLE se vio en la necesidad
de redisenar su logo bajandole la
cantidad de colores a un solo color, por
cuestiones de economia y produccién,
por el contrario GOOGLE se da el lujo
de contener no solo mas de tres
colores, si no que aplica sombras y
brillos . Pero ;a donde se quiere llegar
con todo esto? la respuesta es sencilla:
que dependiendo de los lugares en los
que el logo sera plasmado y del
contacto visual que el espectador
tendra sobre el logotipo, ese sera el fin
y el objetivo primordial del logo.

(http://www.cristalab.com/blog/1070/, 23 de enero
del 2006, 12:40 pm, pdgina de internet)

Si un logotipo va a estar en la fachada de
un negocio comercial se tiene que prever
antes el fin del mismo o modificar el logo
para adaptarlo al entorno comercial.

LOGOS EN RELIEVE
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Anteriormente los disefadores tenfan
limitantes en la creatividad por que en
materia de produccién resultaba atn
diffcil igualar algunos efectos, pero hoy
en dia la tecnologia ha hecho posible
que nuestra imaginaciéon no se detenga.
Los logotipos pueden tener diversos
colores y lograr ser reproducidos en
diferentes materiales.

5. TRIDIMENSIONALIDAD EN
EL LOGOTIPO

Antes que nada, para proceder a la
creaciéon de un logotipo en relieve, se
tienen que tomar en cuenta varios
aspectos, desde la creacién mental del
logotipo en relieve, hasta la construccién
del mismo.

Nota.N¢ es  hecesario ¢ el logotipo

el relieve se puede
adaptar a cualquier disefio.

5.1. DISENO DEL LOGOTIPO . Se
previsualiza el logotipo de la manera mas
sencilla posible (simplificado, sencillo y
en plasta), para poder moldear
facilmente el material. Es verdad que al
aplicar relieve a un logotipo podremos
lograr casi cualquier tipo de efecto, pero
también existen limitantes, conocidos
como " errores de pulso”.

3
{
!
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2 »aqueta

Algunas veces el logotipo ocupa
pequenas modificaciones para
adaptarse al material en el que se va a
realizar, estas modificaciones pueden
ser en el color, en la textura, en los
efectos, y en el relieve mismo. Estas
condiciones seran dictadas por el
material que se seleccione.

5.2. MAQUETA. Es recomendable
hacer una pequefa maqueta del
logotipo para previsualizar los
volimenes, el tipo de relieve, y
especificar el material que nos conviene
utilizar. Es importante llevar una
pequena maqueta en la que se
especifique el tamario del volumen y el
tipo de relieve que se quiere sobre el

5.3. Preliminares

logotipo, esto con la finalidad de que el
productor del logo en relieve no lo vaya
a concebir de otra manera.

Esta pequefia maqueta puede hacerse
de plastilina para modelar o de
cualquier otro material moldeable, lo
importante es que en esta maqueta se
especifiquen los volimenes.

5.3. PRELIMINARES. Una vez
terminada la maqueta a escala del
logotipo que se quiere en relieve, se
sacan impresiones a tamano real de los
contornos del logotipo, estas
impresiones nos servirdn como molde
para poder recortar y moldear el
material a la medida que se quiere.

Maqueta a escala para representar volumenes y tipos de relieves

LOGOS EN RELIEVE
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5.3. Preliminares

En estas impresiones a tamario real, se puede especificar
las medidas de espesor del volumen de cada elemento
del logotipo, y el tipo de relieve que debe llevar.

Ademas de llevar lo ya mencionado , también se tiene que
sacar una impresién de muy buena calidad, en la que se
muestren los colores, texturas, luces y sombras reales que
llevara el logotipo en relieve.

Es importante mencionar que algunos materiales como el
actilico y el metal tienen ya un color y una textura natural
que nos pueden servir como parte del disefo de logotipo
en relieve. Podemos aprovechar las cualidades que el
material tenga.

Restaurante vegetariano

Impresién a color, en esta impresion de buena calidad se especifican los colores,
texturasy brillos del logotipo

LOGOS EN RELIEVE
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5.3. Preliminares

10 cm de volumen
alto relieve

5 cm de volumen
alto relieve

~ 5cmde volumen

5 cm de volumen
alto relieve

bajo relieve

5 cm de volumen

bajo relieve . 5 cm de volumen

bajo relieve

Impresién del logotipo a tamafio real, en esta impresion se especifican el espesor del volumen de cada
elementoy el tipo de relieve

LOGOS EN RELIEVE
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6. MATERIALES PARA
LOGOTIPOS EN RELIEVE

La eleccion del material es sumamente
importante. Puede obedecer a la
exigencia del cliente, pero debera
obedecer a la decisiéon del disefador.
Hay materiales que nos denotan peso,
volumen, ligereza, sobriedad, brillo. Se
puede hacer un buen logotipo en
relieve con cualquier material, pero no
hay duda de que la apreciacién de la
obra esta condicionada en parte por el
material con que fue hecha.

LOGOS EN RELIEVE
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6. Materiales para los Logotipos en Relieve™

Marco Contextual

Antes de proceder a la creacién de un
logotipo en relieve, necesitamos ver
cudles son las caracteristicas que se
desean resaltar. Si las necesidades son
de durabilidad, seleccionaremos un
material resistente, si lo que ocupamos
son formas mds organicas y dindmicas,
seleccionaremos un material mas
maleable, en fin la seleccién del material
dependera de las necesidades que se
tengan.
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16.7. Unicel

Todos los materiales que existen para
dar relieve, pueden llegar a ser tan
versétiles, hasta el punto de dudar del
material con que fueron hechos. El
espectador sentird la curiosidad de
saber de que material estad hecho cada
logotipo, y no podra evitar la sensacién
de querer tocarlo.

Son muy grandes las diferencias que
existen entre los diversos materiales,
los metales presentan muchas ventajas
de durabilidad, los acrflicos son muy
versatiles, la madera crea efectos
rdsticos o antiguos, y no podemos
dejar atras la maleabilidad y el costo
del unicel. aunque existen infinitos
materiales para la creacién de
logotipos en relieve, solo se mencionan
los que se encontraron en la ciudad de
Morelia Michoacén en el periodo del
2005-2006.

El manejo de distintos materiales en la
elaboracién de logotipos en relieve es
bastante (itil, pues con estos materiales
podremos lograr infinidad de formas y
efectos, que posteriormente podremos
aplicar en lugares estratégicos del
hegocio comercial.

6.1. UNICEL
(POLIESTIRENO)

CARACTERISTICAS

Para poder conocer atin més sobre los
materiales con los que se fabrican
logotipos en relieve, me di a la tarea de
buscar algunos productores de estos
logotipos.

Una vez localizados estos productores,
hice una lista de preguntas relacionadas
al tema que estoy investigando. Y las
preguntas fueron las siguientes:

"iDe qué material son los logotipos en
relieve que fabricas?

Fabrico de varios materiales, algunos de
madera, otros de fibra de vidrio, pero los
mds solicitados son los de unicel
comprimido.

{Por qué te piden mas los logotipos de
unicel comprimido?

Por las ventajas fisicas del material
material y el costo.

{En qué consisten estas ventajas del
unicel comprimido a diferencia de los
demas materiales?

Como productor puedo moldear y
trabajar el logotipo més facil y
rapidamente , el material es muy dcil,
liviano y pueden darsele acabados muy
profesionales.

iCual es la diferencia del unicel
comprimido y el unicel normal?

El unicel normal lo puedes comprar en
casi cualquier tienda o papeleria y
también puedes hacer logotipos en
relieve pero los acabados son mas
burdos y por lo tanto la calidad del
trabajo es menor. El unicel comprimido
solo lo venden en (ferreterias
especializadas: Homemart, construrama, y
ferreterias, algunas de estas tiendas
manejan sobre pedido) y con este se
pueden hacer logotipos mas elaborados
y con la calidad que cualquier otro
material puede dar.
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{C6émo es el unicel que manejas?

Son placas de diferentes espesores y
con diferentes medidas de ancho y
largo, por lo general compro las placas
mas grandes y de ahi voy sacando para
los trabajos.

{Cuénto cuesta una placa de unicel?
Una placa de unicel de 1 metro por 2
metros y 15 cm de espesor cuesta
aproximadamente 100 o 120 pesos.

;Cudles son la medidas?

Hay varias medidas. Dependiendo de la
medida y espesor de la placa asimismo
sera el precio.

{Es dificil aprender a trabajar este
material?

Realmente no es dificil, pero necesitas
paciencia y gusto por hacerlo.

iMe podrias ensefiar?

No, pues luego me quitas mi trabajo. Te
puedo ensenar pero tendrias que
pagarme.

iCuanto cobras por hacer un logotipo
en relieve?
Depende...

iDe qué?

De lo dificil o facil del disefo, de las
medidas del logotipo y de los colores
que se vayan a aplicar.
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{Pero cuanto cobras en dinero?
Traeme el logo y las mediadas y aqui te
lo cotizo. "

(Entrevistado Baltasar Guerrero Calderdn,
Entrevistador Luis Antonio Ceja, Entrevista 11 de junio
del 2005, "Logos en relieve". Av. Madero Oriente No. 675
centro histdrico ,Logotipos y anuncios en relieve,
(transcripcion).

Con esta entrevista me di cuenta de lo
que implica trabajar un logotipo con
este material, el tiempo, el costo y el
trabajo fisico. Cualquiera puede hacer
un logo en unicel comprimido pero se
ocupa ademas del material vy
herramientas adecuadas, disposicion y
mucho empeno para que el logotipo
quede lo mejor posible.

"El poliestireno es un material maleable
y con el que cualquier modelista puede
construir cualquier forma o figura. Para
esto solamente se necesita la materia
prima (laminas de unicel de diferentes
grosores) y una herramientas basicas
con las que cualquier modelista o
aficionado puede contar."

("http://www.lilliputmodel.com/articulos/rubio/poliesti
.htm")

Articulo aparecido en el numera 7 del boletin
modelistico de la Agrupacién Cultural Escala, 3 de
febrero del 2006




6.1.;'Unicel

Marco Contextual

Actualmente en el mercado se
encuentran dos tipos de unicel: el
comin y corriente que se
encuentra en casi cualquier
papeleria y el unicel comprimido o
prensado que se encuentra en
tiendas mas especializadas. Los
dos son (tiles y necesarios para la
creacién de logotipos. La principal
diferencia radica en la dureza y el
desmoronamiento (el  unicel
compreso no se desmorona tan
facilmente como el unicel comtin).

Este material se puede encontrar en
cualquier ferreteria, tiendas de
materiales para la construccién y
algunas papelerfas especializadas
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6.1. Unicel

Este material se puede encontrar en cualquier
ferreteria, tiendas de materiales para la construccién y
algunas papelerfas especializadas.

HERRAMIENTAS Y MATERIALES

El material utilizado es el poliestireno en forma de
léminas de diferentes grosores (1 cm hasta 20030cm
de espesor).

En cuanto a las herramientas mas basicas con que
podemos contar son:

Cutters y cuchillas de distintos tamafios (para realizar
cortes fuertes y otros mas finos) e incluso bisturf para
los pequerios detalles.

Un juego de limas de precisién, las cuales las
podemos encontrar en cualquier ferreterfa o tienda
especializada.

Un juego de lijas de distintos grosores, las cuales se
encuentran en ferreterias o tiendas de pinturas.

Se utilizaran disolventes liquidos, entre los que
podemos usar estin, el tr!dh{etileno, cloroformo,
acetona o disolventes comerciales como el
micro-weld de la casa micro. e
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Pegamento especial para unicel




hicel

Como sugerencia, el cloroformo para
las piezas mas fuertes o grandes y el
microweld para las piezas maés
pequenas o finas pues el cloroformo es
un poco fuerte y las podria deshacer.

Un pincel de buena punta para aplicar
el adhesivo (de pelo natural, no
sintético)

Una regla metalica, preferentemente
de acero y no aluminio, para realizar
cortes rectos.

Portaminas o lapiz, para marcar sobre
el plastico.

Pegamento y cinta

Pintura vinilica

Mascarilla para el polvo

Marco Contextual

Un juego de pinzas pequefas y grandes
para poder sujetar pequenas piezas.

Cuchilla giratoria para los corte curvos.

Superficie de corte acondicionada para
cada modelo que se vaya a realizar.

Adaptador de cuchillas para compas
(para cortar circulos).

Rayador, para cortar laminas muy gruesas
o grabar rayas o vetas para efectos
particulares.

Escuadra metélica para cortar piezas
escuadradas.

Minitaladro con control de revoluciones y
un juego de brocas finas.

Una cierra de marqueteria o modelismo.

Pinturas de vinil o repelentes al agua.

Brochas para aplicar la pintura sobre el
logotipo modelado ya terminado.

Barniz para el acabado final.

Alambre para sujetar el trabajo final
sobre una superficie.

Pirégrafo o cortador de unicel, para cortar
en caliente el unicel.
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TECNICAS BASICAS

"Cortado: Se utiliza una regla metélica
para los cortes rectos, y los curvos los
pintaremos con un lapiz sobre el unicel
y se cortaran a pulso. Las ldminas mas
finas podremos cortarlas totalmente,
pero las més gruesas simplemente las
marcaremos con dos o tres pases de
cuchilla y partiremos doblando por la
marca (puede sonar un tanto
complicado, pero con la préctica es
muy sencillo). Se eliminaran todas las
rebabas con lija o pasando el canto del
cutter. Siempre es mejor dar varias
pasadas con poca presién, que pocos
pases apretando mucho.

Para calar agujeros, usaremos el mismo
sistema y si el material es muy grueso
podemos hacer unos orificios con un
taladro y cortarlas con cierra de
marqueterfa o cortador de unicel o en
su defecto, utilizar las lijas.

Pegado: Los adhesivos mas adecuados
son los disolventes, liquidos ya que los
pegamentos clasicos para maquetas
son muy espesos Yy sucios. El
cloroformo funciona muy bien y el
micro-weld, pero este UGltimo es mds
lento y da uniones menos fuertes. Por
otra parte el silicon es muy bueno para
pegar los alambres que soportaran el
logotipo entero.
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El disolvente se aplicara con un pincel
de punta fina en la linea de unién de
las piezas ya posicionadas y se filtrara
por la unién por capilaridad. Las
piezas, salvo que sean muy pequefias,
se pueden manipular casi al momento
pero en secar completamente puede
tardar varias horas.

Para pequefios detalles con poca
superficie de contacto, podemos usar
adhesivo de cianocrilato tipo
superglue.

Lijado: Las lijas mas adecuadas son las
de carburo de silicio, pero podemos
usar de otros tipos.

Necesitaremos de muchos grosores.
Las mas gruesas para eliminar
rapidamente mucho material y dar
texturas y las mas finas para dar
acabados mas finos. Para los pulidos
finales podemos usar una lana
metilica e incluso pasta de pulir si se
necesita un acabado muy pulido. Para
lijar superficies rectas montaremos la
lija sobre un taco de madera y siempre
lijaremos con movimientos circulares o
en 8, pero nunca en linea recta.

Texturas: Podemos utilizar lija para
conseguir texturas como la madera.
Simplemente frotaremos con la lija,
mas o menos gruesa (seglin se
necesite) segun la escala, solo en
direccién de la veta. Y el efecto se
realizard posteriormente con la
pintura.
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TECNICAS BASICAS

Pintura: La pintura se colocard directamente con brocha sobre el logotipo o
modelo a pintar. Cualquier pintura vinflica es (til en la creacién de estos logos. Por
ultimo para dar efectos y brillos sobre la superficie a pintar se requerira de la ayuda
de un aerégrafo para crear un buen efecto.

Es conveniente aplicar una capa de barniz sobre la superficie previamente pintada
para una mayor durabilidad del producto hecho."

("http://www lilliputmodel.com/articulos/rubio/poliesti.htm" Articulo aparecido en el nimero 7 del boletin
madellstico de la Agrupacién Cultural Escala, pagina de internet)

Con estas descripciones de las herramientas, materiales y técnicas podemos darnos
una idea de lo que implica la elaboracién de un logotipo en unicel comprimido.
Seré cuestion del Disenador Gréfico si decide hacerlo el mismo o no.

Nota. Dependiendo de la cantidad de materia que
se quiera eliminar asimismo ser4 la medida de la
lija.

LOGOS EN RELIEVE

49




Marco Contextual

6.1.Unicel

En seguida se mostraran algunos
ejemplos de negocios e instituciones
que ya cuentan con un logotipo en
relieve hecho en unicel

Logotipo en alto relieve, negocio de comida

Logotipo en bajo relieve de una tienda de pinturas
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telieve, Expoferia Michoacan, 2005 Logotipo en bajo relieve, impreso, sobre base de unicel para

proporcionar el bajo relieve

Logotipo Doce alto relieve, muebleria y electrodomésticos
eve, restaurante Cactus

LOGOS EN RELIEVE ’
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6.1. Unicel

Logotipo en bajo relieve, construccion previa

A continuacién se nombrarén algunas
de las ventajas y desventajas que
observé en este material.

VENTAJAS

COSTO. Una de las principales
ventajas del unicel es el bajo costo, de
las placas.

TAMANO. Se pueden encontrar
placas de todos los tamafios.

DISPONIBILIDAD. El material se
puede conseguir facilmente.
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Logotipo en alto relieve, con pintura vinilica y
barnices brillantes

SIN EQUIPO ESPECIAL. Las
herramientas y materiales con las que
se trabaja el unicel, son de facil
obtencién (se pueden conseguir casi
en cualquier ferreterfa o papelerfa de
la ciudad). El material y las
herramientas son de bajo costo en
comparacion con los otros materiales.
De hecho es el material mas barato de
todos los propuestos.

DURABILIDAD. Segtin el tratamiento
que se le de al logotipo al unicel
puede ser muy durable tanto a la
intemperie como en el interior
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6.1. Unicel

MALEABLE. Es facil de trabajary no se
requiere de una amplia y basta
experiencia.

LIVIANO Y RESISTENTE. Poco peso.

GRANDES CREACIONES. El unicel se
puede conseguir por grandes placas o
bloques , lo cual nos proporciona
mayor capacidad de creatividad y
creaciones de grandes escalas.

DOCILIDAD. Las aplicaciones de este
décil material pueden llegar a ser muy
bastas, y sus medidas también. Se
pueden hacer reducciones de un
logotipo en relieve hasta uno de
medidas colosales. Docilidad con
otros materiales para dar relieve.

MALEABILIDAD. (se puede lograr casi
cualquier forma).

VERSATIL. Se pude formar casi
cualquier cosa con el material, formas
texturas, voltimenes etc.

NO PELIGROSO. No presenta casi
ningun peligro para el fabricante y el
consumidor.

NOTA. Con elementos adicionales
como el hule espuma, y algunos
barnices se pueden llegar a hacer
trabajos completamente permeables.

DESVENTAJAS

LABORIOSO Y ENTRETENIDO.
Aprender a manejar estos materiales
como este puede llegar a ser un tanto
laborioso y  entretenido, pero
remunerable al fin y al cabo.

MANO DE OBRA CARA. La mano de
obra en esta ciudad es un poco cara a
comparacién del costo del material. El

material cuesta cien pesos
aproximadamente y la hora hombre por
este trabajo 200 pesos.

CUIDADOS. Se tienen que tomar las
precauciones adecuadas para la
colocaciéon en intemperie, tanto de
acabados como de colocacion.

MANTENIMIENTO. Requiere de limpieza
y mantenimiento. El mantenimiento es
entretenido y tiene que hacerse con
mucho cuidado para no estropear el
material.

EFECTOS. No se pueden hacer
transparencias.

ECOLOGIA. La mayoria de los plasticos
no pueden ser degradados por el
entorno a comparacién de la madera y el
metal. La eliminacién de los plasticos
presenta un problema medio ambiental.
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6.2. Acrilico

6.2. ACRILICO

"El plastico es uno de los materiales que
han tenido una influencia revolucionaria
desde su aparicién, debido a una serie
de propiedades fisicas y quimicas que lo
hacen unico, y que permiten modelarlo
a temperaturas relativamente bajas que
ademads, le proporcionan una gran
resistencia. Los materiales plasticos, a
pesar de que se consideran
impermeables, no los son en todos los
casos, y presentan una amplia gama de
valores de permeabilidad. Estas
propiedades hacen que los plasticos se
puedan aplicar en una gran variedad de
logotipos en relieve, extendiendo su uso
a un mercado cada dia mas amplio. Los
plasticos son materiales susceptibles de
moldearse mediante procesos térmicos,
a bajas temperaturas y presiones.
Presentan una serie de propiedades
fisicas y quimicas muy dutiles en la
producciéon de logotipos en relieve por
ejemplo  El acrilico se clasifica en
termoplastico, es decir, en estos plasticos
ya no hay reaccion, pueden moldearse,
pueden ser reutilizados mediante su
granulacién y su posterior proceso de
remoldeo. Esta reutilizacién es limitada
por la degradaciéon que los materiales
sufren durante su procesamiento. "

(VIDALES, Giovannetti Marfa Dolores, "El mundo del
envase" Ed. Gustavo Gilli, paginas 54 y 56)
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El acrilico es utilizado en la creacion de
logotipos en relieve, es muy practico
para los bajos relieves en letras y logos.
Una de las ventajas principales es que
respeta transparencias y es translucido.

Para poder conocer un poco mias a
cerca de este material con que se
fabrican logotipos en relieve se realizé
una entrevista personal a Ricardo Castro
un productor de logotipos en acrilico y
se le realizaron las siguientes
preguntas:

- 1iComo se fabrican los logotipos en
 relieve con el acrilico?

- Parte de este proceso es un tanto
. industrial y otro tanto con mano de
 obra.

iEs dificil hacer un logotipo en
crilico?

0 lo mas dificil es usar la cortadora de
acrilico y eso en un dia lo aprendes.

3iDénde se consiguen las laminas u
s de acrilico?

bre pedido y nos las traen de
uadalajara.

S cara una lémina de estas?

N0 es cara, como nosotro
pramos por mayoreo, nos sale
2. Unos 200 pesos una lamina 1
) de ancho por 2 metros de largo.

do: Ricardo Castro Cdceres, Entrevistador:
onio Ceja, Entrevista 10 de julio del 2005 5:00
05 en relieve" , Toma de Granaditas No. 79
- Independencia, Anuncios Metdlicos y
s de Morelia, (transcripcién)

Trovicel

Marco Contextual

Una vez terminado este pequeno
cuestionario el productor me dio una visita
guiada por las instalaciones del lugar, en la
que me mostré las herramientas de
trabajo, y esta visita la interprete de la
siguiente manera:

Acrilico
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6.2. Acrilico

HERRAMIENTAS Y MATERIALES

VINIL.  Una vez teniendo el disefio por
computadora, se hace en vinil y este se
coloca sobre la placa de acrllico que se va
a cortar. El vinil va a fungir como el trazo
de nuestro disefio para poder recortarlo.

TIJERAS. Con las tijeras podremos cortar
las figuras del disefio sin la necesidad de
la cortadora, pero solamente nos sirve
para los cortes externos y para las placas
relativamente delgadas.

PINZAS. Las pinzas nos servirin para
sujetar extremos del acrilico o trovicel
que sean dificiles de agarrar con las
manos.

PEGAMENTO. Nos servird para unir las
bases del disefio con las tiras que darén el
volumen o relieve, esto se consigue
poniendo una pequefa cantidad de
pegamento de cola en los extremos de
las figuras que se deseen unir.

ESCUADRAS. Para realizar cortes rectos
o cortes a 45 grados.

CORTADORA DE ACRILICO. Una de las
herramientas indispensables dentro de la
creaciéon de logotipos de acrilico es la
cortadora, sin ella no podriamos hacer los
cortes rectos ni curvos de una figura.

LIJADO. Una vez teniendo la base de la
letra o la figura, se procede al lijado de los
bordes y aristas que quedaron un poco
burdos por la cierra de la cortadora, es
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necesario hacer esto para evitar posibles

accidentes y tener una base fina y bien
hecha.

DOBLECES. Para realizar dobleces en el
acrilico es necesario tener herramientas

adecuadas para que queden exactos.

Estos dobleces se realizan a base de calor
sobre la placa del acrilico que se desee
torcer. Por lo general se utilizan placas un
poco mas delgadas que la base para
deformarlas facilmente. Por lo general
estos dobleces se realizan en las tiras que
van a proveer del relieve al disefio.

TECNICAS BASICAS.

Con el acrilico al igual que el metal, es
excelente para realizar bajos relieve
dentro de un disefio.

A simple vista, el acrilico parece ser un
material de proceso industrial, pero no hay
que dejarnos engafar, a pesar de que es
un material fuerte y rigido, puede llegar a
ser sumamente décil para propésitos
como este. Simplemente consiguiendo la
herramienta adecuada y los
complementos necesarios, cualquier
disenador puede hacer uso de este
material en la creacién de proyectos de
trabajo.

CORTADO. Una vez teniendo una plantilla
de vinil, se coloca sobre la placa de acrilico

o e
e S o - e

y simplemente se pasan las tijeras o el 3
cortador por la placa, respetando la

plantilla.
tenemos la base de nuestro disefio.

Se lijan los bordes y listo,



10 2.  Acrilico

LIJADO. Es muy simple, solo se
necesita conseguir las lijas adecuadas
en cualquier ferreterfa y limar los
bordes mas burdos o rasposos para
después unirlos a las tiras que dara, el
volumen al disefo.

PEGADO. cualquier pegamento de
“cola" o fuerte servird para unir la
base con las tiras de acrflico que
darén el volumen.

TERMOFORMADO. Existen otros
tipos de tratamientos en el acrilico,
uno de ellos son los acrilicos
termoformados o con mas
deformaciones en caliente. Un
ejemplo de ellos son los logos de Mc
Donald’s

Ejemplos de las herramientas que se tienen en el
taller de logotipos en acrilico.

Marco Contextual

Cortadora de acrilico eléctrica.
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6.2. Acrilico

Nota. Se tiene que lijar con cuitado el material para
no rayarlo.

i

il

i

Ejemplo del acrllico termoformado para los altos relieves
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6. 2. Acrilico

VENTAJAS

MEDIDAS. Se pueden encontrar placas
de todos los tamarios.

DISPONIBILIDAD. El material se puede
conseguir facilmente.

LIVIANO Y RESISTENTE. Bajo peso.

CREATIVO.  El acrilico se puede
conseguir por grandes placas o
bloques, lo cual nos proporciona mayor
capacidad de creatividad y creaciones
de grandes escalas.

DOCILIDAD. Docilidad con otros
materiales para dar relieve como el
metal y otros.

VERSATILIDAD. Las aplicaciones de
este docil material pueden llegar a ser
muy bastas, y sus medidas también. Se
pueden hacer reducciones de un
logotipo en relieve. Placas opacas o
con brillo, seglin sean las necesidades
del disefio.

BUEN NEGOCIO. Aprender a manejar
estos materiales como este puede
llegar a ser un tanto laborioso y
entretenido, pero remunerable al fin y
al cabo.

DURABILIDAD. Puede ser muy durable
segin el tratamiento y e
mantenimiento que se le dé.

ACABADOS. Lisos y finos para dar
presencia al logotipo. No se ocupa
pintura ni barniz pues el acrilico viene
en varios colores.

COMPATIBILIDAD. Compatible con la
iluminacién.
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6.2. Acrilico

Logotipo en bajo relieve, alarmas, vinil en color azul.

Logotipo de office depot en vinil, bajo relieve, color rojo. Logotipo de vips en trovicel, con il :
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i, vinil color amarillo, alto relieve realizado con
rmado.

Marco Contextual

Logotipo en bajo relieve, vinil y lona impresa.

Tipografia, vinil color rojo combinado con metal.
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6.3. Metal

6.3. METAL

"Los logotipos en relieve de metal son
generalmente de hojalata electrolftica, o
de ldmina cromada (TFS) libre de estano.
La hojalata, por su gran resistencia al
impacto y al fuego ofrece a los
fabricantes de logotipos en relieve una
mayor durabilidad en el trabajo. El acero
base, se obtiene a partir de lingotes de
acero, los cuales se laminan en caliente,
posteriormente la hoja obtenida es
laminada en frio, recocida y sometida a
diferentes acabados superficiales el
espesor de este material puede variar
desde 0.1mm a 0.35mm seglin se
requiera para el trabajo. Las
Caracteristicas del acero varfan de
acuerdo a su fabricacién. Se templa el
acero para darle dureza, y puede tener un
acabado superficial de cuatro tipos:

a) Brillante
c) Mate
d) Plata
d) Oro"

(VIDALES, Giovannetti Marfa Dolores, "El mundo del
envase" Ed. Gustavo Gilli, paginas 41,42 y43)

Observando los logotipos de metal
existentes en la ciudad de Morelia, se
puede concluir que la mayor parte de
ellos son de acero con algunas variacién
en la fabricacién del material, pero...acero
al finy al cabo.
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Los colores mas predominantes en
los logos de metal son los plata y los
oro. Por otra parte encontramos los
logotipos de metal fabricados con
acero galvanizado, el acero galvanizado
es utilizado cuando se desea dar otro
color que no sea el plata, oro o inclusive
el bronce. Ejemplos de esto se pueden
ver en las fotografias que se muestran
enseguida.

Se consiguen en laminas de varias
mediadas segulin se requieran y de los
grosores necesarios.

Para poder conocer mas acerca de este
material se planeé una visita con un
productor de logotipos de este material
y se le plantearon fas siguientes
preguntas:

1-;Cuél es el material que utilizan para
hacer sus logotipos?

Basicamente son delgadas placas de
acero con diferentes acabados.

2-;Cuantos tipos de acabados existen
en el trabajo que usted realiza?

Son cuatro el oro, plata, brillante y
mate.

3-Noto que el acabado de las placas
que trabaja es de cuatro tipos oro, plata,
brillante y mate ;hay alguna ventaja o
desventaja que deba saber sobre estas
placas?

Realmente no. Pues el material sigue
siendo el mismo, lo Unico que cambia
es el color de cada lamina.

Marco Contextual 2

4-;Cuénto cobra por un logotipo en
relieve?

Todo depende del tipo de trabajo que se
realice y las caracteristicas del mismo...
Por ejemplo un logotipo como el de Vips,
lo vengo cobrando en unos 10 mil pesos
por el tamano que tiene, y si ademas va a
llevar iluminacién en cada letra se cobran
unos 4 mil pesos mas.

5-iNo les va tan mal!

No nos quejamos pero tenemos que
poner varias cosas mas no solo el
logotipo de metal, transporte, personal,
herramienta y material.

(Entrevistado: Ricardo Castro Cdceres, Entrevistador: Luls
Antonlo Ceja, Entrevista 10 de julio del 2005, "Logos en
relieve" , Toma de Granaditas No. 79 Colonia
Independencia, Anuncios Metdlicos y luminosos de
Morelia, transcripcién)

Después de estas pequeiias preguntas
que se le realizaron a Ricardo Castro me
dio una visita guiada por el lugar para
aprender un poco mas del material que
investigo. Y la siguiente visita la
interprete de la siguiente manera.

HERRAMIENTAS Y MATERIALES

LAMINAS DE ACERO. Las ldminas de
metal mds utilizadas para este tipo de
trabajo, son las laminas de acero con
diferentes colores y hasta texturas. Estas
ldminas se pueden conseguir en
diferentes grosores y de diferentes
medidas en largo y ancho, segin los
requerimientos del trabajo.
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6.3. Metal

VINIL AUTOADHERIBLE. Una vez
teniendo el disefio se imprime en vinil
adheridle para utilizarlo como plantilla
sobre la placa del metal que se va a
recortar. Asi podremos recortar
facilmente la base del disefo.

ESCUADRAS Y REGLAS DE METAL. Es
necesario contar con escuadras
metélicas de las medidas necesarias
para hacer cortes a 45° y las reglas
metaélicas para realizar cortes rectos.

TIJERAS. Las tijeras de corte nos
servirdn para recortar las plantillas a
mano, sin la necesidad de herramientas
sofisticadas y de dificil manejo.

PINZAS. Las pinzas nos servirdn para
sujetar las ldminas y algunos elementos
extras con precision.

TALADROS. Nos servird para hacer
perforaciones en las laminas de metal
para posibles soportes.

LUJAS.
conseguir aristas o extremos mas finos.

ESTANO. El estaio nos servira para unir
los extremos de la base con las laminas
que daran el relieve al logotipo. Es
indispensable en la creacién de logos en
relieve de metal.
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CAUTIN. Nos servird para fundir el
estafo que fungird como pegamento
entre las laminas que se unen.

EXACTO. Un exacto de uso "rudo"” para
realizar cortes con precision.

MAQUINA LIJADORA. En esta
maquina se puede lijar rapida y

eficientemente los extremos burdos de
las laminas recortadas.

MAQUINA PARA HACER DOBLECES.
Esta maquina nos servird para hacer
dobleces perfectos sobre la ldmina.

Desarmador

Pinzas sujetadoras

Pinzas para recorte



TECNICAS BASICAS

Para poder realizar un logotipo en
relieve  de acero  solamente
necesitaremos los siguientes materiales,
ldminas de acero de 0.1mm de grosor o
segin se requiera, un ancho y largo
considerable, la plantilla en vinil de lo
que se va a recortar, tijeras para cortar
metal, estafio y cautin para pegar, lija
para metal, soportes, taladro, pinzas,
desarmadores, escuadras y exacto de
uso rudo.

PLANTILLA. Primero colocamos la
plantilla de vinil sobre la placa de acero.

- RECORTAR. Recortamos la plantilla de
- acero con las tijeras para el acero.

- RECORTAR. Recortamos las laminas en
- ftiras largas para unirlas a la base
~ recortada previamente.

- LIMAR. Limamos los extremos de las
.~ ldminas (con las lijas para acero) que
~ hallan quedado burdos para obtener un
. mejor resultado.

- PEGADO. Unimos las piezas con el
- estanoy el cautin.

- LIMAR. Una dltima limada a las /

.~ esquinas y bordes irrequlares.

» UNIONES. Se agregan pequefios

. recortes de la misma ldmina por dentro
~ del molde de la letra o figura, para
 utilizarlos como soportes..

SOPORTES. Perforamos con un taladro
los soportes.

COLOCACION. Colocar el logo
terminado sobre la superficie deseada
con ayuda de desarmadores, tuercas, etc.

Nota. Si el logotipo es de acero
galvanizado y se desea pintar, es

recomendable utilizar pintura vinilica y
algin tipo de antioxidante para la
conservacion optima del trabajo.

En la siguiente ilustracién se muestran los
materiales con los que se unen las
ldminas de acero para poder formar una
letra en metal, cautin, estafio y las ldminas
de metal recortadas a la medida.

Letra de metal

Cautin
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6.3. Metal

VENTAJAS

RESISTENTE. Es un material bastante
resistente a golpes y accidentes.

RESISTENTE. El metal no cambia sus
propiedades al exponerse al calor.

RECICLABLE.
facilmente.

Se puede reciclar

VERSATIL. Se pueden crear infinidad
de formas y tamafios con ayuda de la
herramienta adecuada.

DURADERO.
intemperie.

Resistencia a la

BONITO. Presencia sobria y de buen
gusto.

RESISTENTE. Resistente al agua y al
fuego.

DURABLE. Tiempo de vida largo.

MANTENIMIENTO.
minimo.

Mantenimiento

DESVENTAJAS

COSTO. Costosa mano de obra y
material.

MALEABILIDAD. Dificil de trabajar. Se
ocupa de herramientas un poco més
rudas o industriales para poder trabajar
este material.
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OBTENCION. El material no es de facil
obtencioén.

PESADO. Es mas pesado que los demds
materiales.

VERSATILIDAD. Poca versatilidad para
conformar texturas.

Aprender a manejar estos materiales y
herramientas es un poco entretenido y
laborioso.

Plantilla de vinil sobre metal.

Lamina de acero.

Tijeras de corte.
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3. Metal

EJEMPLOS

Logotipo Sanborns, bajo relieve, acero inoxidable color oro.

Logotipo D’JOSE bajo relieve, acero inoxidable con pintura vinilica
color negro.

0 emyco en lamina de acero inoxidable, bajo relieve.
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6.3. Metal

Logotipo Bancomer en lamina de acero color oro, bajo relieve. : .
Logotipo Flexi en lamina de acero colo an

Logotipo Lumen en lamina de acero inoxidable, bajo relieve, acabado
con pintura vinilica negra, amarilla, azul, y roja.
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6.4. Madera

6.4. MADERA

La madera es trabajada directamente
de la materia prima o de variaciones en
la misma. Existen varios tipos de
maderas con las que podemos hacer
logotipos en relieve, pero el punto mas
interesante para la creacién de
logotipos de madera radica en la
dureza y maleabilidad de la misma.

Para poder saber mas de este material
se realizé un pequefio cuestionario a
Gustavo Gil productor de trabajos y
logos en relieve.

Las preguntas fueron las siguientes:

1-Aparentemente sus logotipos son de
madera, ;de qué tipo de madera son?
Casi todos los que he fabricado son de
aglomerados y de pino, por el costo de
las placas pero si tu quieres un trabajo
en alguna otra madera te lo podemos
hacer pero el costo seria distinto.

2-;En qué radica la diferencia de costo?
Soy un escultor de la madera y mi
trabajo es dar "cincelasos" hay maderas
que soy muy duras y por lo tanto mas
dificiles de moldear, pero lo que mas
trabajo da es el pino y los
aglomerados.

3- ¢Es muy dificil hacer un logotipo en
aglomerado o pino?
No, es facil, pero es entretenido.

4-;Cuanto cobra por un logotipo de 1
metro por 1 metro?
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6.4. Madera

Unos 3 6 4 mil pesos, todo depende del
material y los acabados que se le
hagan.

(Entrevistado: Gustavo Gil Penia, Entrevistador: Luis
Antonio Ceja, Entrevista 9 de Jjulio 2005. "Logos en
relieve", Garcia obeso No. 56 , Colonia Centro, Escultor,
transcripcion)

Después de estas preguntas, se realizé
una visita guiada por las instalaciones
del lugar y la interpreté de la siguiente
manera.

La madera en logotipos es perfecta
para dar acabados un poco burdos o
rdsticos, pero si lo que queremos son
volimenes mas exactos y precisos
tenemos los aglomerados y maderas
duras.

La madera, y algunos aglomerados se
pueden encontrar por bloques o
laminas de casi todos los tamanos
segun lo requiera el trabajo por
realizarse. Podemos encontrar madera
y aglomerados en cualquier aserradero
de la ciudad.

HERRAMIENTAS Y MATERIALES

Bloques o placas de madera. En este
caso puede variar considerablemente el
tipo de madera o aglomerado que se
€scoja, pues dependera completamente
de el tipo de efecto que se desee crear
en el logotipo a tratar. Por u lado
tenemos la madera blanda para
acabados rusticos y por otra parte la
madera dura para acabados mas
preciosos.
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MADERA BLANDA

MARRO Y CINCEL PARA ESCULPIR.
Con el cincel y la ayuda del marro
rebajaremos materia innecesaria para
formar burdamente la escultura.

MARRO Y CINCEL DE PRECICION. Con
este marro y cincel de dimensiones mas
Pequefias rebajaremos y quitaremos la
materia con un poco de mas cuidado
Para obtener formas y figuras mas
elaboradas.

LUAS. Con ayuda de lijas rebajaremos
materia y podremos dar acabados lisos
0 rugosos seguin se requieran

LIMAS. Las limas son para poder lijar
lugares pequefios y de dificil acceso

PINTURAS. El tipo de pintura
dependera tnicamente del efecto que
se quiera crear. La madera es muy décil
y combina perfectamente con cualquier
tipo de pintura

BARNIZ. Al colocar una delgada capa
de barniz sobre el bloque de madera,
éste mostrara sus cualidades con mayor
intensidad y presencia.

PEGAMENTO. Uno de los pegamentos
Mas comunes o mas usados para la
madera son el "resistol cinco mil" o la
“colaloca"

MADERA DURA
Para modelar y tornear madera dura es
necesario




herramienta un poco mas compleja
pues se necesita hacer uso de taladros y
cierras industriales.
lota. Para la elaboracion de logotipos
n este material se recomienda de la

iyuda de un experto en la materia,
§ como un carpintero o escultor de la
i madera.

* TECNICAS BASICAS

- Basicamente es necesario conseguir el
- bloque de madera y trabajarlo con el
marro y cincel hasta obtener el
resultado deseado, una plantilla sobre
el bloque o trazos a lapiz pueden ser de
bastante ayuda.

PINTURA. La seleccién de la pintura”
dependerd en gran parte del lugar de
colocacién de logotipo. como tip
importante es necesario aplicar un
barniz sobre la pintura cuando el
logotipo sera colocado a la intemperie.

BARNIZ. La aplicacién del barniz
directamente sobre el logotipo de
~ madera nos proveer4d de un acabado
~mas natural y ristico..

VENTAJAS

ACABADOS. Por su naturaleza, la
madera nos provee de acabados
rdsticos y naturales.

COSTO. La materia prima puede llegar
a ser barata.

COMPATIBILIDAD. Es compatible con
otros materiales y facil de pintar.

Marco Contextual

VERSATILIDAD. Por su naturaleza se pueden
encontrar texturas complejas.

VARIEDAD. Existencia de maderas duras y blandas.
DESVENTAJAS

FINES. El manejo de la madera blanda nos sirve para
acabados mas artisticos y menos técnicos.

DIFICIL DE TRABAJAR. La madera dura es dificil de
trabajar con herramientas.

NATURALEZA. Todas las maderas se contraen y se
hinchan por la humedad, desventaja considerable en
un logotipo en relieve.

NATURALEZA. Es susceptible a cuarteadas y fisuras al
contacto con el agua.

COSTO. La mano de obra puede llegar a ser cara y
dificil de conseguir.

MANTENIMIENTO. El mantenimiento tiene que ser
constante para evitar desperfectos en el trabajo.
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Logotipo Cadbury, madera blanda, bajo relieve

Logotipo sears, bajo relieve, aglomerado con formaica, acabad
vinilica negra.

Logotipo OLD RANCH, madera dura, bajo relieve, acabados con barniz y pintura color cafe.

Restaurant la bahia, alto relieve, pino, acabados con b
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7. EL VOLUMEN EN LOS
LOGOTIPOS EN RELIEVE

Es importante mencionar que el
volumen es la parte de la figura que
resalta sobre el plano.

Segun su tridimensionalidad un
logotipo en relieve se divide en bajo
y alto relieve, el bajo relieve
solamente resalta del plano
horizontal, mientras que el alto
relieve resalta del plano horizontal,
pero con tridimensionalidad.

Ahora bien... pongamos un ejemplo
mas simple para ver ;por qué un
logotipo en relieve, es sinénimo de
posicionamiento de marca y por lo
tanto de incremento de ventas?

Un logotipo plano y sin volumen
plasmado sobre un papel, lona, manta,
etc. nunca dejard de ser mas que eso,
un elemento mas en nuestro campo
visual. Pero por otra parte un logotipo
en relieve y con volumen, entrars no
solo dentro de nuestro campo visual, si
no dentro de nuestro campo espacial,
{qué quiero decir con esto?. Al estar en
contacto con nuestro campo espacial
ubicamos todos los objetos que
forman parte de nuestra realidad y les
damos un lugar en el espacio o un
lugar-en nuestro entorno (no damos
por alto su existencia). Una vez que el
cliente tenga un contacto visual y
espacial con el logotipo en relieve, lo
ubicard dentro de su entorno dandole

un lugar, y por lo tanto un
posicionamiento entre sus
intereses.

enloslogotipos 7.1. Coloren los logotipos

iPara qué nos servira un logotipo en
relieve? El tratamiento y modelado en
relieve de un logotipo, nos servira para
dar un mayor e intenso posicionamiento
de la marca, acompanado con los colores

y texturas adecuadas brindara una

sensacion de dinamismo y movimiento
que seducira al cliente a la compra. El
negocio que cuenta con la imagen mas
llamativa, es el que atrae mas gente,
resumido en términos de mercadotecnia:
un buen logotipo que llame la atencién,
es sinénimo de incremento de ventas.

7. 1. COLOR EN LOGOTIPOS EN
RELIEVE

El hombre va relacionandose poco a
poco con su entorno, primero buscd
cubrirse de las inclemencias del tiempo,
luego matar para subsistir, al mismo
tiempo se fue sensibilizando con los
colores y su entorno natural, supo que
cada color tenfa distintas cualidades
practicas, estéticas, psicolégicas y asi
mismo les daba una asociacién, al
amarillo lo relacionaba con la precaucion,
el rojo con el éxito de la caza, el negro
con las rocas, etc. Pero siempre se
pregunto de dénde venian estos colores ,
el hombre primitivo, experimentando
con los objetos y seres que tenian color,
pudo comprobar que este elemento tan
atractivo se podia tocar y sentir,
descubrié que las plantas y animales
contenian ese elemento tan peculiar.
Una vez conseguidos los pigmentos fue
dandoles usos infinitos, como la pintura,
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Ahora sabemos que el color es luz, (segun la fisica).

Pero ;qué hay de las sensaciones Y percepciones que
se tienen del color? es bien sabido que los colores se
les asocia con el estado de animo, y por consiguiente
cada color tiene la habilidad de hacernos cambiar de
parecer, o en tal caso, cambiar nuestro estado de

animo, es por eso que el color es el alma del disefio
gréfico.

El color es un elemento de suma importancia en el
disefio, es el elemento que dard vida a nuestras
creaciones, es el portador de mensajes y sensaciones.

" Llas representaciones monocromaticas que
aceptamos con tanta facilidad en los medios visuales
son suceddneos tonales del color, de ese mundo
cromatico real que es nuestro universo tan ricamente
coloreado. Mientras el tono ests relacionado con
aspectos de nuestra supervivencia y es, en
consecuencia, esencial para el organismo humano, el
color tiene una afinidad mas intensa con las
emociones. En realidad, el color est4 cargado de
informacién y es una de las experiencias visuales mas
penetrantes que todos tenemos en comuin. Por tanto,
constituye una valiosfsima fuente de comunicadores
visuales. Compartimos los significados asociativos del
color de los arboles, ia hierba, el cielo, la tierra, etc., en
los que vemos colores que son para todos nosotros
estimulos comunes. Dado que la percepcién del
color es la parte simple mas emotiva del proceso
visual, tiene una gran fuerzay puede emplearse para
expresar y reforzar la informacién visual. El color no
s6lo tiene un significado universalmente compartido

a través de la experiencia, sino que tiene también un

valor independiente informativo a través de los

significados que se le adscriben simbélicamente
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7.1. Color en los Logotipos en Reliev

Teniendo una correcta interpretaci
color se pueden llegar a o
resultados sorprendentes. El impa
un color no es necesariamente s 1
de visibilidad, pues se ha demo: )
través de experimentos, que la atg
captada por un color no es exc I
luminosidad, si no de los e
psicolégicos que este produce.”

(D.A.DONDIS. "La Sintaxis de la Imagen’, 3
Editorial Gustavo Gili, 14 a edicién. 2000. pag.53

Existen infinidad de ilusiones Jul
efectos que podemos dar con el e
que este ofrece numerosas posibil
para ello. Realzar algin disefio y
apariencia de volumen, ligereza, te
etc. son solo un ejemplo de lo g

puede lograr con el color, '

En nuestros dias, ios pigm
consiguen a través de diferentes foy
manipulaciones artificiales dand
resultado una gama y tonos infinit
la mejor de las calidades. '

El color es uno de los el T
fundamentales y mas evidente
disefio y el que puede imprim|
caracter y dinamismo a los el J
que se aplica. !



Marco Contextual

/.1 Color en los logotipos en relieve

ablamos anteriormente de que el
olumen por si solo como elemento
sual, constituye una carga de
iformacién, dinamismo e impacto,
ginemos lo que pueden hacer dos
entos como estos juntos.

en infinidad de ilusiones 6pticas y

Este ejemplo en tonos pasteles, nos denota lijereza, y ternura.
s Que podemos dar con el color, Generalmente se utilizan estos colores para efectos delicados y
que este ofrece numerosas tads:

posibilidades para ello. Realzar algun
disefio y darle apariencia de volumen,
igereza, textura, etc. son solo un
ejemplo de lo que se puede lograr con
el color.

os del color en los logos en relieve
v Este ejemplo causa un efecto de pesadez, sobriedad y seriedad al
mismo tiempo

k Al contrario de los demas ejemplos, esta tipografia es notablemente
En este ejemplo tipografico podemos notar que no hay color, todo es mas limpla, con més vida, radiante, luminosa y dindmica.

blanco y negro, se percepcion del mismo es monétona y aburrida, sin
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La correcta utilizacién de elementos
visuales como estos en una obra
compositiva (logotipo o fachada
comercial), es esencial en el éxito de una
buena percepcién de la informacién por
parte del cliente.

“La principal misién del color es llamar
la atencién, o sea, primero atraer al
publico, y después conservar su
atencién si lo que le atrajo tiene
significado o interés para el receptor. El
color es una herramienta mercantil muy
importante; en cierto modo, los colores
son una especie de cédigo facil de
entender y de asimilar; forman un
mensaje inmediato que tiene la ventaja
de superar muchas barreras idiomaticas
con sus consiguientes problemas de
descodificacién. Los consumidores son
bombardeados constantemente por
estimulos visuales, por lo que debe de
procurarse que el logotipo disefiado
quede en la mente del consumidor y
que lo recuerde la préxima vez que
haga uso del producto o servicio que el
logo vende. El color es una forma de
mejorar la legibilidad de las palabras,
marcas o logotipos, pero mal aplicado
puede resultar contraproducente. Los
colores se les asocia generalmente con
el estado e 4nimo, alimentos, sabores y
hasta olores. No debe olvidarse que la
eleccién del color no es una receta de
cocina donde los criterios son
inamovibles, pueden llegar a variar
segun el perfil del consumidor que nos
dé la mercadotecnia. Las asociaciones
mas comunes con los siguientes colores
son:

LOGOS EN RELIEVE

76

7.1. Color en los Logotipos en Relie e»'

Marco Contextual

Negro. Oscuro y compacto, simbolo de
la muerte, pero también de elegancia, la
expresion de la unidad rigida sin
ninguna peculiaridad.

Blanco. Sugiere pureza, lo invisible y lo
inexplicable, En este color hay ausencia
de caracter e impresion de infinito, junto
al azul produce un efecto refrescante y

antiséptico.

Gris. No tiene caracter auténomo.
Simboliza indecision y falta de energia;
en ocasiones, miedo, vejez, monotonia y
depresion.

Verde. No se inclina a ninguna direccién,
no tiene nada que ver con juego, tristeza
o pasion. El verde puro tiene el mismo
lugar en la sociedad de los colores que la
clase media en la especie humana.
Cuando la naturaleza se torna verde, hay
la esperanza de una nueva vida, se asocia
con la esperanza. Claro u oscuro, el verde
mantiene su caracter tranquilo e
indiferente, aunque la calma es mayor

con el verde claro.

Rojo. El rojo significa vivacidad, virilidad,
masculinidad y  dinamismo, sin
discrecion; también puede dar la impre-
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sion de severidad y dignidad. Es un
color esencialmente calido, ardiente y
vivaz. El rojo tiene energia y vivacidad
por eso llama la atencién. Un rojo mas
oscuro lo usamos cuando queremos
indicar fuerza primitiva, calidez y
eficiencia, estimulando y fortificando las

propiedades del producto.

Rosa. Dulce y romantico, vital y
femenino, sugiere gentileza e
intimidad.

Café. Da la impresion de utilidad, es el
color mas realista de todos. Nos remite
ala vida saludable y al trabajo diario.

Naranja. Expresa radiacion y
comunicacién en mayor proporcién que
el rojo. Es el color de la accién; posee un
caracter receptivo, célido, efusivo y

generoso.

Azul. Color profundo y femenino que
descansa en una atmésfera relajada. Es
el color preferido por los adultos,
expresa madurez; el azul remite a la vida
espiritual.  Es espontdneo pero sin
violencia, es tranquilo pero no tanto

como el verde. .

. Color en los logotipos en relieve

Turquesa. Fuerza y expresién del fuego,
pero un fuego frio. Remite a la frescura de
las montanas y los lagos que corren entre

ella.

Amarillo. Es el color mas luminoso de
todos. Joven, extrovertido y vivaz, su
caracter es especialmente evidente en
tonos claros. Por su luminosidad hace ver
las cosas més grandes.

Violeta. Color misterioso, equivale a
meditacién y pensamiento mistico; es
triste y melancélico y lleno de dignidad.

Tonos pastel. Remiten a la moderacién y
suavizan las cualidades de los colores de
los que se derivan. Representan el
simbolo de la esfera intima.

Los colores tienen que ver con los
impulsos basicos en la gente, los mas
importantes relacionados con el color
son:

El naranja, amarillo, bermellén, verde y
café se relacionan con este aspecto.

Los colores frescos que inspiran confianza

y prometen alta eficacia son: verde,
amarillo, azul.
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Una de las funciones del color en
mercadotecnia es atraer la atencién para
captar el interés; la identificacién por
medio del color es usada para marcar e
identificar materias primas en la industria.
La atencién activa se produce cuando
conscientemente vemos Y nos interesa
por un objeto . El color sirve para atraer la
mirada del comprador y hacerlo
facilmente reconocible y dar informacién
relativa del producto o servicio. El color
de atraccién no solo depende del color y
de la luminosidad, sino también de los
efectos psicolégicos del color, "

(MARIA DOLORES VIDALES GIOVANNETTI,"El mundo del
envase." Ed.GG pdginas 110a 118)

El color aplicado estratégicamente a un
logotipo en relieve es un técnica de la
cual no podemos prescindir, por que asf
como el volumen es un elemento
indispensable en los logos en relieve, el
color es otro elemento de vital
importancia para el logotipo en relieve.

7.2, LATEXTURA EN LOS
LOGOTIPOS EN RELIEVE

Al tener el contacto con el logotipo de
una institucién, lo primero que se hace es
observar las formas y el color,
inmediatamente después surge |la
curiosidad de conocer el material del que
estd hecho, el proveer de materiales
creativos en la creacién de texturas, des
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pertaré el interés y curiosidad en el espectador.

En seguida se mostrarsn algunos efectos que ,
pueden crear en los logotipos con Ia textura.

Repeticién de formas irregulares, pareciera que el logotipo estd
conformado por piedras, nos da la sensacion de algo antiguo. 3

En este ejemplo podemos ver una textura completamente lisa. esta
textura nos da la sensacion de que las letras se encuentran
completamente mojadas.

Textura arenosa
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Textura desgastada, da la apariencia de ser algo vieja y maltratada,

El tener mas sentidos involucrados en |a percepcion
de un mensaje, ayuda para la rapida interpretacion de
la informacién por parte del receptor. El mensaje o
logotipo estars cargado de informacién hacia los
sentidos y tiene mayor impacto en la mente del
consumidor. i

Es decir, si el receptor tuvo algin problema de
descodificacién al interpretar el logotipo, el tacto sers
el sentido que reafirme el mensaje en |a
decodificacién del mensaje,

"Con todo, la Mmayor parte de nuestra experiencia
visual es 6ptica, no tactil. Mucho de lo que percibimos
€Omo una textura est4 pintado, fotografiado, filmado...
simulando una materia que realmente no ests
presente. Es un hecho que se da también en la
naturaleza, ya que muchos animales adoptan o tienen
aspecto de lo que les rodea para defenderse de los
enemigos, se confunden con la textura del
contexto."

Documento no publicado, "Apuntes de Taller de disefio", por Silvia Salas
Stevanato, Universidad Vasco de Quiroga, Escuela de Diseio grdfico ,
Morelia Michoacdn Ciclo escolar 2002. (Fuentes de apoyo: Jordi Llovet
Ideologia y Metodologia del Disefio Ed.gg, y DA. Dondis Sintaxis de la
Imagen Ed.gg)

2. Textura en los Logotipos en Relieve

De nueva cuenta la misma interrogante...
icual es el caso de simular un elemento
de la comunicacién visual tan importante
cOmo este? si se puede llevar a Ia
construccién real y no simulada. Tener
una textura real nos proveerd de una
percepcién real del espectador. La
utilizacién de texturas sers un elemento
clave en la creacién de un contexto
adecuado y  agradable para el
consumidor.

" La textura es la repeticién de una forma
dentro de una superficie que puede ser
plana o decorada, suave rugosa y puede
atraer tanto al tacto como a la vista. Las
texturas visuales pueden llegar a ser
apagadas, brillantes, metilicas, etc. Las
tictiles pueden llegar a ser asperas,
suaves, duras y blandas. Las texturas mas
elementales se hacen con la finalidad de
sensibilizar las superficies, mediante
signos que no alteren sy uniformidad.
Cada textura ests formada por una
multitud de elementos iguales o
semejantes, distribuidos a igual distancia
de la textura. Es [a uniformidad, el ojo
humano siempre lo percibe como una
superficie. En las texturas también se
pueden  estudiar fenémenos  de
rarefaccién y dencificacién. La
rarefaccién es cuando las formas en una
texturas comienzan a separarse. La
densificacién es cuando las formas de una
textura comienzan a juntarse, por lo
general estos dos fenémenos de la
textura aparecen al mismo tiempo.
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Se puede llegar a descubrir distintos
grados de visibilidad de una textura a
otra, obteniendo asi texturas mixtas.

Por otra parte también tenemos las
texturas que son tactiles y las visibles.
Las visibles son aquellas que se
perciben solo como sensacién visual y
esto es a través del ojo, por otro lado, las
texturas tactiles son las que tienen
elementos rugosos o pedregosos que se
pueden sentir facilmente al tacto.”

Documento no publicado, "Apuntes de Taller de
diseno’”, por Silvia Salas Stevanato, Universidad Vasco
de Quiroga, Escueia de Diseno grdfico , Moreiia
Michoacdn Ciclo escolar 2002. (Fuentes de apoyo: Jordi
Llovet ideologia y Metodologia del Diserio Ed.gg,y DA.
Dondis Sintaxis de la Imagen Ed.gg)

Es pues de suma importancia saber las
cualidades y beneficios de un elemento
tan importante como la textura, la
aplicacién de este elemento a un
logotipo en relieve, hardn mucho més
fécil el proceso de comunicacién de de
percepcion del mensaje.

“La textura es el elemento visual que
sirve frecuentemente de "doble” de las
cualidades de otro sentido, el tacto. Pero
en realidad la textura podemos
apreciarla y reconocerla ya sea
mediante el tacto ya mediante la vista, o
mediante ambos sentidos. Es posible
que una textura no tenga ninguna
cualidad tactil, y sélo las tenga 6pticas,
como las lineas de una pégina impresa,
el dibujo de un tejido de punto o las
tramas de un croquis.
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Cuando hay una textura real, coexisten
las cualidades tactiles y 6pticas, no
como el tono y el color que se unifican
en un valor comparable y uniforme, sino
por separado y especificamente,
permitiendo una sensacién individual al
ojo y al tacto, aunque proyectemos
ambas sensaciones en un significado
fuertemente asociativo. La textura estd
relacionada con la composicién de una
sustancia a través de variaciones
diminutas en la superficie del material.
La textura deberda servir como
experiencia sensitiva y enriquecedora.
Pero el problema no se suele plantear
en este mundo plastico y cada vez mas
simulado. La mayor parte de nuestra
experiencia textural es 6ptica, no tactil.
La textura no sélo se falsea de un modo
muy convincente en los plasticos, los
materiales impresos y las falsas pieles
sino que también mucho de lo que
vemos esta pintado, fotografiado,
filmado convincentemente,
presentandonos una textura que no
esta realmente alli. El significado se
basa en lo que vemos y gran parte en lo
que sentimos. Esta falsificacion es un
factor importante de la supervivencia
en la naturaleza; mamiferos, pajaros,
reptiles, insectos y peces adoptan la
coloracién y la textura de su entorno
como  proteccion  contra  los
depredadores. EIl hombre copia este
método de camuflaje en la guerra como
respuesta a las mismas necesidades de
supervivencia que lo inspira en la
naturaleza"

"La Sintaxis de la Imagen".D. A. Dondis. Editorial
Gustavo Gili, 14 a edicién. 2000. pag. 37
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lUminacion en los logotipos en relieve

El tener significados dentro de la
memoria nos ayuda a decodificar
mensajes rapidamente a través de lo
que vemos y lo que sentimos. La
textura se encuentra dentro del
entorno del ser humano y es un
elemento muy importante en la
creacién de mensajes visuales. El uso de
la textura en una obra compositiva
implica el uso de mas de uno de los 5
sentidos del receptor. El involucrar mas
sentidos en una obra visual , nos
asegura una mayor comprensioén del
mensaje y por lo tanto el éxito de
nuestro logotipo.

7.3. ILUMINACION EN LOS
LOGOTIPOS EN RELIEVE

"Wemos gracias a la presencia o
ausencia relativa de luz, pero la luz no
es uniforme en el entorno ya sea su
fuente el sol, la luna o los aparatos
artificiales. Si  lo fuese, nos
encontrariamos en una oscuridad tan
absoluta como la de una ausencia
completa de luz. La luz rodea las cosas,
se refleja en las superficies brillantes,
cae sobre objetos que ya poseen una
claridad o una oscuridad relativas. Las
variaciones de luz, o sea el tono,
constituyen el medio con el que
distinguimos 6pticamente la
complicada informacién visual del
entorno. En otras palabras, vemos lo
oscuro porque estd proximo o se
superpone a lo claro,y viceversa.

Vivimos en un mundo dimensional y el
tono es uno de los mejores instrumentos
de que dispone el visualizador para
indicar y expresar esa dimension."

"La Sintaxis de la Imagen",D. A. Dondis. Editorial Gustavo
Gill, 14 a edicién. 2000.

Los logotipos en relieve son previamente
disefiados para poder ocupar un sitio
determinado. Por lo tanto es necesario
destinar el sitio adecuado en |la
colocacion del logotipo para que tenga el
impacto deseado.

Es importante considerar la distancia que
existira entre el logotipo en relieve y la
ubicaciéon del receptor, para asimismo
prever el tamaro del que sera el logotipo
en relieve. El tamano del logotipo sera
destinado segin la escala de los
elementos del contexto (fachadas del
negocio comercial).No hay que dejar
atrds, la iluminacién del logotipo en
relieve.

"Pero es preciso advertir que la escultura
posee dos luces: la propia, la que el mismo
escultor procura al trabajar los planos del
volumen, con sus salientes y entrantes, y
la del foco luminoso que alumbra.
Podemos, pues, percibir conjuntamente
un foco luminoso, el claroscuro de la
escultura y las sombras que emiten los
volimenes més alla de la figura. La luzun
un factor de tanta importancia que
cualquier cambio de su incidencia altera
el concepto formal."

www.almendron.com/arte/escultura/claves_escultura, 6
de marzo del 2006, 9:00 p.m.
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Los logotipos en relieve son un arma de
doble filo, por eso es necesario tener en
cuenta todos los todos los beneficios y
desventajas que se pueden llegar a tener
con un trabajo como este. En este caso la
luz artificial sobre el logotipo en relieve,
se necesitard Unicamente en condiciones
de ausencia de luz u oscuridad en el
ambiente.

“La intensidad y la tonalidad dependeran
del logotipo, pero se debe procurar que
este luzca y resalte. Puede utilizar colores
vivos para el logotipo de una dulcerfa,
sombras para el logotipo de un
restaurante. Puede aprovecharse la luz
natural para crear un logotipo
iluminado”

(www.soyentrepeneur.com/pagina. 19 de diciembre del
2005, 1:00 p.m. pagina de internet)

Dependiendo del material del que esté
hecho el logotipo dependerd la
iluminacién a usarse. En este caso los
logotipos en acrilico son los tnicos que
pueden llevar por dentro luz neén, esta
luz es colocada dentro del logotipo.

Los logotipos en relieve que no aceptan
ningun tipo de transparencia, llevan la
luz por fuera.

El tipo de iluminacién en los logotipos
deberé ser frontal para que no se pierda
ningun detalle del logo.

Par poder colocar un logotipo en relieve
sobre la fachada de un negocio
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comercial que se encuentre dentro del
centro histérico de la ciudad de Morelia,
existen varias especificaciones que
debemos tomar en cuenta, y las mas
importantes que tienen que ver con la
iluminacién del logotipo son las
siguientes:

"Podran disenarse y colocarse anuncios
con iluminacion indirecta, con letras
separadas en alto relieve, ubicado en el
sistema de iluminacién en el interior de
cada letra o figura y colocando cada una
de ellas separadas como maximo 7
centimetros del muro, para permitir la
proyeccion luminica indirecta. Se usara
preferentemente luz blanca y las
dimensiones y proporciones del
anuncio se ajustaran a lo indicado en
esta normativa. La fijacion y colocacién
del sistema de iluminacién oculto
debera evitar la ruptura, perforacién o
deterioro del muro y demas
componentes arquitectonicos. Podran
colocarse anuncios luminosos con
iluminacién directa, con reflectores que
iluminen directamente al logotipo. Se
usara preferentemente luz blanca y las
dimensiones y proporciones del
anuncio se ajustaran a lo indicado en
esta normativa. La fijacion y colocacion
del sistema de iluminacién debera evitar
la ruptura, perforacién o deterioro del
muro y demas componhentes
arquitectonicos”.

(Requisitos para el disefio de anuncios en la zona de
monumentos histéricos de la ciudad de Morelia,
Informacién obtenida en INAH Av. Madero Ote. 799,
Centro, Morelia, Mich. C.P.58000, el dfa 22 de febrero del
2006.)
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 Este reglamento que impone el instituto nacional de
antropologfa e historia (INAH), es exclusivamente para
el centro histérico de la ciudad de Morelia y se tiene
que respetar al pie de la letra.

Este anuncio hecho con actflico rojo y lamina color plata, la iluminacién |
esta por dentro de cada letra, pues el acrilico respeta transparencias.

Anuncio con iluminacion artificial indirecta.

'y 2ls. . . " .\
En este anuncio se utiliza la iluminacién en cada letra y los colores del ‘
fondo contrastan notablemente con el anuncio. Este es un buen

ejemplo de tipograffa en madera con una buena iluminacion y los
colores adecuados.
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/4. Aplicacion del Logotipo en Reéliey

7.4. APLICACION DEL LOGOTIPO EN
RELIEVE

“La imagen de tu producto y local deben ser
congruentes. El espacio para comunicar es al mismo
tiempo un componente de la imagen comercial y
soporte de las actividades mercantiles. Deben
coincidir la idea rectora del disefio de los espacios
interiores con el concepto general de la imagen del
producto o la marca. No ofrezcas productos, sino
experiencias. La eficacia de la estrategia comercial se
apoya en la experiencia de comprar, que en la
actualidad significa mucho més que un simple acto
de aprovisionamiento. La compra se define hoy
Como una experiencia ricamente perceptual con una
carga emotiva. Al ingresar los consumidores en un
establecimiento comercial buscan sensaciones;
quieren mirar, escuchar, tocar, oler, sentir y justamente
el espacio fisico es el encargado de proveer esas
sensaciones en apoyo de la marca o producto. Ya sea
letrero luminoso , caja de luz, o rétulo, su nombre
debe de identificarse e integrarse al concepto de la
tienda. Su firma debera ser reconocida y facilmente
identificable, apareciendo de forma homogénea en
toda ocasion."

(Ganancias de buen gusto. www.soyentrepreneur.com/pagina.hts . 26 de
febrero del 2006, 10:00 p.m.pdgina de internet)

Una de las cualidades mas importantes que debe
tener el material de un logotipo en relieve es la

capacidad de resistir cambios bruscos de temperatura
e inclemencias del tiempo, sin llegar a sufrir ninguna
deformacion o deterioro en el material del logo.
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Es basico e indispensable la colocacién
de aditamentos extras  sobre el
logotipo en relieve para el desarrollo
6ptimo del material. Teniendo el
beneficio de exponer a la intemperie
nuestro logotipo se procede a la
colocacién del mismo sobre paredes,
fachadas y exteriores e interiores del
lugar.

Es de suma importancia cuidar todos
los detalles al momento de la
colocacién del logotipo sobre la base
en que descansara.

Al igual que en la iluminacién en los
logotipos en relieve dentro del centro
histérico, la colocacién de estos
también requiere algunas
especificaciones de ley:

*Estas especificaciones de ley las podemos 3
encontrar en "Los requisitos para el disefio de
anuncios en la zona de monumentos histéricosdela
ciudad de Morelia" ( informacion expedida por el
INAH). Perc las leyes mas importantes para la
colocacion de logotipos en relieve se mencionan a
continuacion.

"VI.- Disehados también con letras
sueltas planas o el alto relieve
(formando caja), elaboradas en: fierro
forjado, ldmina metalica, latén, aluminio
en color oscuro, cobre natural acabado
mate, placas metélicas de fierro (con
acabados patinados y protegidos para
evitar el escurrimiento de 6xidos),
bronce o madera. La fijacién debera
evitar la ruptura, perforacibn o
deterioro del muro y demas
componentes arquitecténicos.
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VIil.- En los casos de anuncios de
imagen corporativa, es factible su
colocacién, siempre y cuando se
ajusten en dimensién a lo indicado en
los incisos relativos a esta
reglamentacién y se integren a las
caracteristicas formales del inmueble y
entorno inmediato"

El primer contacto que tiene un
consumidor con el negocio comercial se
da a través de los sentidos. El punto de
venta serd nuestro medio fisico para
transmitir sensaciones, el consumidor
quiere oler, ver, tocar, oir y sentir. El
disenador gréafico es el encargado de
manipular estas emociones.

(*Estas especificaciones de ley las podemos
encontrar en "Los requisitos para el disefio de
anuncios en la zona de monumentos histéricos de
la ciudad de Morelia" ( informacién expedida por el
INAH). Pero las leyes mas importantes para la
colocacién de logotipos en relieve se mencionan a
continuacién).

En este ejemplo podemos ver la colocacién
estratégica del logotipo dentro del punto de venta,
los colores y texturas son elementos que nos ayudan
a reforzar las emociones que tendra el consumidor.
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7.5. FACHADA DEL NEGOCIO
COMERCIAL

"Cada una de las caras de un edificio y en especial
aquella donde se encuentra la entrada principal. Las
otras caras suelen indicarse como fachada posterior,
fachada lateral, etc. Su superficie se deriva de la
funcién del edificio, de los materiales predominantes
y del clima del lugar, del movimiento estilistico de la
época, de la sensibilidad, del propietario y del
arquitecto”.

Enciclopedia del Arquitecto, Plazola, Tomo 2, pag.365

Una vez teniendo terminada la imagen en relieve, se le
pueden llegar a dar una infinidad de usos, tanto
estéticos como practicos. Lo mas comun es colocar el
logotipo en relieve sobre la fachada o pared mas
préxima a la vista del espectador. Un punto muy
importante y que debe mencionarse, es la colocacién
inteligente del logo en relieve, pues no solamente es
colgarlo y jya!, se debe tomar en cuenta muchos
aspectos del entorno, como la armonia del lugar con
el logo, los colores, texturas, materiales y todos los
elementos de la comunicacién visual que intervengan
con la imagen en relieve que se va a colocar.

Aunque parezca simple la colocacién...jno lo es!
Para la colocacién de un logotipo en relieve es
necesario tomar en cuenta algunos aspectos:

-El espacio del lugar dispuesto

Es preciso disponer de un buen lugar dentro del
espacio en el que se colocara la imagen en relieve,
cuidando perfectamente detalles como la saturacién
de elementos, que lejos de ser agradable, puede llegar
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a ser de mal gusto y ruidosos en la
comunicacién. Un buen tip para la
colocacién de la imagen corporativaen
relieve sobre la fachada del negocio
comercial, es cuidar la integracion del
logo con la fachada, es decir, que el
logotipo se adapte en la medida de lo
posible a la fachada arquitecténica.
Otra idea importante es colocar el logo -
en lugares jerarcas de la fachada o lo
mas cerca a la entrada del nego
comercial. En fin lo importante de ta
es que el logotipo sea lo mas visible
se integre al entorno en el que se e
presentando.

Es necesario trazar un eje sobre
fachada en la que serd colocado
logotipo y colocarlo lo més cercano
eje para darle |a jerarquia necesaria. 14
Fuera del centro histérico de la ciudad
de Morelia contexto urbano el negocio
comercial podrd hacer uso de de
cualquier elemento para hacer més
llamativa su fachada.

Especificaciones para anuncios
mobiliario urbano.

"Se Considerara la colocacién
anuncios en mobiliario urbano, si e
no alteran la imagen urbana
contexto inmediato al Monumen!
Histérico o a la zona de Monume
Historicos"

Requisitos para el diseiio de anuncios en la zona
monumentos histéricos de la ciudad de Morelia,
Informacién obtenida en INAH Av. Madero Ote., 79:
Centro, Morelia, Mich. C.P.58000, el dia 22 de febrero
del 2006.
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Especificaciones para anuncios en la
ciudad de Morelia:

"No se autorizan los anuncios con las
siguientes caracteristicas:

Colocados sobre puertas, ventanas,
postigos, en barandales de balcones y
viguerias de portales.

De tipo bandera, pendén o en voladizo y
con elementos decorativos de herreria
artistica.

Sobre elementos moldurados en cantera
labrada.

Que sobre pasen la altura del piso o nivel
que le corresponde al anunciante.

Que sobre salgan del nivel de la azotea o
colocados encima de ésta.

Que alteren substancialmente lasa
caracteristicas formales de la fachada.

Que contrasten violentamente con los

elementos constitutivos del entorno
urbano inmediato.

Conteniendo términos en idiomas
extranjeros. (se exceptUan marcas

comerciales con franquicias).

‘En postes metalicos, de tijera o isla que
interfieran la circulacién de peatones en
banquetas y de vehiculos en la calle.

achada del Negocio Comercial

Pintados sobre las cortinas metdlicas que
protegen el acceso al inmueble.

Con caracter temporal colocados en
fachadas,enmarcamientos, cerramientos,
brandales o vidrieras, dibujados en
cartulinas, en vinilo o similares.

Con cardcter temporal colocados en
fachadas,enmarcamientos, cerramientos,
brandales o vidrieras, dibujados en
cartulinas, en vinilo o similares.

Se prohibe la colocacién de escaparates
sobrepuestos en muros y elementos
arquitecténicos de fachadas y colocados
en columnas de portales.

Se prohibe la colocacién de anuncios
espectaculares provisionales de grandes
dimensiones en fachadas y otros
elementos  arquitecténicos, excepto
anuncios provisionales de seguridad en
tapiales, andamios y fachadas".

(Requisitos para el disefio de anuncios en la zona de
monumentos histéricos de la ciudad de Morelia,
Informacién obtenida en INAH Av. Madero Ote. 799,
Centro, Morelia, Mich. C.P.58000, el dia 22 de febrero del
2006).

Pues con estas especificaciones podremos
darnos una idea de lo que se puede y no
se puede hacer en el centro histérico de la
ciudad de Morelia. Y asi mismo disponer
de la parte del disefo gréfico.
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En este ejemplo de la fachada se muestra una propuesta de las proporciones y los lugares en los que el
logotipo de la empresa puede colocarse.
La colocacion y la proporcion del logotipo puede variar segun las dimensiones de la fachada.

l LOGOS EN RELIEVE

88




Marco Contextual

7.5.1. ELEMENTOS VISUALES DE LA
FACHADA COMERCIAL

Al igual que con los elementos visuales del disefio en
un logotipo, basicamente son los mismos patrones
que rigen a una composicion arquitectonica. Entre las
mas importantes encontramos, el color, elementos
corporativos, texturas y materiales, tal vez suenan
pocos elementos, pero la utilizacion de cada uno de
ellos debe estar correctamente planificado con
premura para obtener la mejor de las ventajas del
contexto comercial.

El color

El color es un elemento por el cual podemos crear
sensaciones en el espectador, es uno de los elemento
bésicos en la percepcién al ojo humano. Una vez
teniendo el concepto y la idea del negocio comercial,
es de suma importancia utilizar los colores adecuados
o los colores que identifiquen la personalidad de la
empresa.

"Es innegable que el entorno donde se vive, del que
los colores forman parte integrante, actia
grandemente sobre la calidad de vida. Los
decoradores que conocen bien su profesién toman en
cuenta los consejos de los psicélogos, a fin de
proporcionar el mas arménico ambiente en las
instalaciones de sus clientes."

(HAYLEN, PETER, "Color en la arquitectura y decoracion”, Pag. 223, Editorial
Trillas)

Saber los efectos fisicos y psicolégicos del color es un
punto que no debemos dejar atras pues es una
herramienta muy valiosa para transmitir emociones al
consumidor .

ementos de la Fachada Comercial

El color como elemento de disefo, nos
permite  proporcionar infinidad de
beneficios a una obra visual, y sabiendo
utilizar el color correctamente se pueden
llegar a crear efectos inimaginables y de
gran impacto al ojo humano. Se debe
cuidar perfectamente la armonia del lugar
y la imagen que manejemos y esto se
puede lograr con una buena conjuncién de
colores e imagenes. Para que la empresa
tenga una homogeneidad y personalidad
se procede a la colocacion de colores
exclusivamente corporativos o
relacionados color los mensajes vy
sensaciones que se quieren transmitir.

Recordemos que la fachada del negocio
comercial es la carta de presentacion de
nuestro negocio y no podemos dejar por
alto los elementos que la componen. La
fachada del negocio comercial fungira
como contexto del mensaje (logotipo) es
por eso que debemos crear la situacion
adecuada para que la decodificacion del
mensaje sea lo mas répida y sencilla
posible.

"Colores. De igual forma, éstos dependen
de su producto y de los valores y
emociones asociados. En ocasiones, los
colores agresivos (Agresivos refiriendose a
colores cdlidos y de impacto, como por
ejemplo rojos intensos y algunos otros.)
pueden despertar estimulos y deseos por
comprar su producto. Las tiendas Vips
utilizan tonos anaranjados y cafés, ya que
estdn asociados al hambre y a la comida.”

www.soyentrepreneur.com/pagina.hts?’N=13060 - 33k.
Ganancias de buen gusto, Por Carlos A. Anguiano, May:
2005
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En esta fachada predominan los colores te
naranja, es sabido que los colores célidos c@
apetito.

En esta fachada predominan los amarillos cremas y azules, nuevamente
se repiten los colores calidos, frios y neutros.
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proveer de texturas tanto visibles como tactiles al
gocio comercial le proverda de un significado
plicito al negocio comercial, recordemos que no

tamos vendiendo un producto, estamos vendiendo
nsaciones y utilizar los elementos visuales
Jecuados del diseio en un contexto comercial
yudaran en la percepcion y sensaciones.

Da la impresién de ser un material muy pesado. Se utilizan texturas
asperas, rasposas, simulando una construccién dentro de una selva.

LEn este ejemplo podemos ver texturas lisas y con acabados metalicos Combinacién de texturas lisas y rugosas

LOGOS EN RELIEVE

91




o Marco Contextual

Materiales.

En este caso los materiales para construir una fachada
son muy variados y hay infinidad de ellos, lo cierto es
que cada material es distinto y por lo tanto podemos
manipular cada uno de ellos a nuestra conveniencia e
intereses para y buen resultado en la fachada del
negocio comercial, tomando en cuenta la
personalidad de la empresa y del logotipo.

En este ejemplo de la peluqueria para nifios podemos ver la simulacion
de un material pesado. Aunque el verdadero material es ligero y
maleable, da la apariencia de ser un material rugoso y pesado.

Aquf encontramos piedras de textura liza pero de una g
tonos
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ementos de la Fachada Comercial

" Materiales. Aqui debe tomar en cuenta pisos, mobiliario, paredes
y plafones. Procure materiales que prevean y faciliten el
mantenimiento, que se desgasten menos, y hagan que su
producto brille. En el caso de servicios, los mostradores deben ser
sencillos. Los pisos los puede variar en el acceso, en la zona de caja,
en los pasillos y en la zona de operaciones. En un mundo cada vez
més competitivo, el emprendedor debe echar mano de su
creatividad para lograr atraer mas clientes a su negocio."

(www.soyentrepreneur.com/pagina.hts?N=13060 - 33k. Por Emilio Betech Rophie, pagina
de internet)

Elementos corporativos.

Como elementos corporativos y para seguir con la misma
personalidad de la tienda es necesario utilizar algunos colores
corporativos, slogan, texturas corporativas, formas, en fin todo lo
que tenga estrecha relacién con la imagen de la tienda y del
logo.

Ejemplos de texturas colores y elementos corporativos en el punto de venta
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7.5.1. Elementos de la Fachada Co

Es importante mencionar que la imagen en relieve que
manejemos vaya acorde al contexto en que se encuentra,
tenemos que buscar una conjuncién entre todas las partes del
lugar para llegar a un solo concepto (si colocamos varios
elementos sin ninguna relacién dentro del mismo lugar, lejos de
llegar a proyectar unidad, seré un caos total), es recomendable
la asesoria de un experto en la materia disefiador de interiores
y exteriores, arquitecto. Pero si se prescinde de cualquiera de
estos, un poco de caiculo, consuitas bibliogréficas y un buen

sentido com(in nos ayudaran perfectamente a lograr el objetivo
deseado.

No hace falta sér un genio para poder colocar bien un logotipo en relieve dentro de
un negocio comercial, solo es cuestién de analizar detalladamente el lugar y
destinar el sitio adecuado para la colocacion del logotipo en relieve
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7.5.2. INTERIOR DEL NEGOCIO
COMERCIAL

" Los consumidores se identificaran con
la oferta si el disefio hace bien su tarea,
tanto en la imagen de una marca o
producto como de los espacios
interiores de un local, lo que genera
mayor presencia en la conciencia del
publico y es un factor para orientar sus
preferencias.”

(www.soyentrepreneur.com/pagina.hts?N=13060 -
33k. Ganancias de buen gusto, Por Carlos A. Anguiano,
Mayo 2005, Pdgina de internet)

Lo mas importante dentro de un
negocio comercial no es tanto que el
lugar o las instalaciones sean
agradables, lo principal es que el cliente
se cree visiones e imagenes mentales
acerca de la corporacion en la que se
encuentra.

Estas visiones mentales y experiencias
provienen de la experiencia directa con
el punto de venta, es por eso que
necesitamos crear una imagen
corporativa pregnante, sencilla y clara,
pero al mismo tiempo que tenga
impacto, que llame la atencién y que sea
diferente. El relieve en un logotipo es
una herramienta con la cual podremos
lograr los atributos ya descritos.

Es verdad que la decoracién interior
realza los productos o servicios y permite
que el negocio quede en la memoria del
cliente por su calidez y originalidad. El
interior del negocio comercial no es
exclusivamente el que vende las
experiencias, parte de éstas se le deben a
éxito de la imagen corporativa y la
personalidad de ésta dentro del negocio
comercial.

Ejemplos de texturas colores y elementos
corporativos en el punto de venta

LOGOS EN RELIEVE

95




Marco Contextual

/7.5.2. Interior del Negocio Comeraaj”l’f

"Podemos dar mas significado a un
dibujo si representamos el contexto en
que se encuentra".

(FRANCIS D.K. CHING, "Manual de
Arquitecténico", ed Gustavo Gili.pag. 89).

Dibujo

" La funcién del disefo de interiores en
las dreas comerciales y de servicios
empieza con la elaboracién de
estrategias comerciales para dar a
conocer una marca 0 un nuevo
producto, o bien para mejorar su
aceptaciéon entre los consumidores.
Constituye un apoyo esencial para el
éxito de una empresa que parte de la
definicién y creaciéon de una imagen
comercial para la marca o producto,
hasta llevar a cabo la planeacién y
configuracién de los locales de venta.
Pero, jqué beneficios concretos aporta
a tu empresa?. Las ventajas més
significativas atribuibles al disefio de
interiores y exteriores que se aplica a un
negocio pueden sintetizarse de la
siguiente forma:

1. Logra un mejor y mas claro
reconocimiento de la marca o producto.
2. Genera mayor identificacion entre la
oferta comercial y sus destinatarios. Los
consumidores pueden ver proyectados
ciertos aspectos de su personalidad en
la marca o producto y por lo tanto, la
certeza de que satisfacera plenamente
sus expectativas de consumo.

3. Crea una correspondencia entre la
imagen del producto o marca y el
aspecto que ofrece el punto de venta,
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reforzando en este tltimo los conceptos
manejados en |a estrategia comercial.

4. Obtiene mejor rendimiento del
espacio fisico del establecimiento
comercial, mediante el éptimo
aprovechamiento de su superficie,
altura e instalaciones existentes, entre
otros factores.

5. Produce un ambiente estimulante
que hace mas atractivo el lugar para los
clientes potenciales y cautivos.

6. Optimiza la inversién destinada al
arreglo fisico de los espacios gracias a
que se visualizan previamente sus
alcances y requerimientos econémicos,
lo que hace posible una planeacién
anticipada de la forma en que se
obtendrén y en que se gastardn los
recursos. Estos beneficios dependen de
que los especialistas en disefio de
interiores e imagen contribuyan a
elaborar las estrategias comerciales
desde sus primeras etapas. La intencién
es que se integren dichas técticas para
desarrollar  coordinadamente el
esfuerzo empresarial y creativo, ambos
orientados hacia un objetivo comtin.

La funcién de los disefiadores consiste
en crear una personalidad al producto,
marca o servicio que se ofrece, asf como
reforzar sus atributos en la conciencia
del publico consumidor para influir en
sus percepciones y, consecuentemente,
en sus preferencias.



Marco Contextual

Interior del Negocio Comercial

La imagen de tu producto y local
deben coincidir. El espacio del punto
de venta es al mismo tiempo un
componente de la imagen comercial y
soporte de las actividades mercantiles.
Deben coincidir la idea rectora del
diseiio de los espacios interiores con el
concepto general de la imagen del
producto o la marca. No ofrezcas
productos, sino experiencias. La
compra se define hoy como una
experiencia ricamente perceptual con
una carga emotiva. Al ingresar los
consumidores en un establecimiento
comercial buscan sensaciones."

(www.soyentrepreneur.com/pagina.hts?N=13060 -

33k. Ganancias de buen gusto, Por Carlos A. Anguiano,
Mayo 2005, Pdgina de internet)

MAQUETAS

"Muchas disciplinas del disefio
requieren de la presentacion de

modelos y maquetas tridimensionales:

por ejemplo, modelos arquitecténicos

para esquemas de venta o exhibicion,

objetos fisicos para conceptos de
envase. A los clientes les gusta ver
estos articulos, y estos pueden hacer
que la presentacién sea realmente
exitosa y memorable. Ademas, los
modelos o maquetas son a menudo la
“Unica forma de mostrar realmente
como funciona un diserio y por lo tanto
deben incluirse en la presentacion.

Obviamente, las soluciones de disefio en
tres dimensiones pueden mostrarse en
forma de dibujos, transparencias o
fotografias, pero bien vale la pena hacer
el esfuerzo adicional de mostrar la
aplicacién tridimensional en volumen."

(JENNINGS, SIMON. "GUIA DEL DISENO GRAFICO PARA
PROFESIONALES", Ed. Trillas, pdgina 162)

Un logotipo en relieve, la fachada e
interior del punto de venta, también
necesitan ser especificados a través de
volimenes representados en maquetas.
Esto nos servira para visualizar la idea de
una manera clara.

Maqueta a escala para representar volumenes y tipos
de relieves

LOGOS EN RELIEVE

97



Marco Contextual

Algunos materiales

Ejemplos de texturas y materiales para las fachadas e
interiores del punto de venta

Kurn.Piedra para revestimientos exteriores e interiores

Adodanubio. piedra ideal para revestimi
exteriores, varios colores

sz St

(pizaolita) COLORADO Y ALPE. Materiales de colores rojizos y
verdosos, material que no tiene apenas absorcién, esta caracteristica
la hace ideal para su utilizacién en solados y exteriores. como
también para revestimientos en fachadas.
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(pizaolita) BOREAL, ALDEBARAN, ARCONES, ADHIL, ALPE, COLORADO. Familias de materiales utilizados para
revestimientos exteriores e interiores, variedad de colores.

(Cuarcita Pedraza) CBOREAL, CUBROJO, CUBBERNARDOS. Utilizado para muros y exteriores
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Algunos materiales

(pizaolita) WBF, ZAFRANE, DORADO, VEGA, SIRIO. Material para revestimientos exteriores, la piedra como
revestimiento interior transmiten distincion y clase a los lugares que han sido colocados.

(cuarzita pedraza) CUBVMANCHA,PIEDRA 8, MURODELAJAS. Material versatil, que se adapta con éxito a
cualquier necesidad estética y constructiva.
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8. Conclusiones

La aplicacién de un logotipo en
relieve en un negocio o institucién no
es sinénimo de ventas, es solo una
herramienta por la cual podemos
captar un porcentaje mas de atencién
del cliente o espectador, lo cual en
términos mercadoldgicos se resume en
"estrategia de venta". Un logotipo en
relieve en comparacién a un logotipo
plano tiene mayor impacto sobre el ojo
humano pues segin leyes de la
percepcion, el logotipo con relieve se
distingue como figura dentro de un
fondo y por lo tanto tiene mayor
importancia, mientras que el logo
plano y sin volumen llega a tener una
similitud con el fondo y se une a él,y el
fondo siempre serd solamente el
soporte de la figura. Lo cierto es que la
aplicacién de un logo en relieve dentro
de un contexto adecuado es una
ventaja competitiva notable sobre los
demas negocios o la competencia.

El uso de materiales para dar relieve,
proveeré de una carga de creatividad y
dinamismo al disefio aplicado.

A través de los ejemplos ya expuestos
anteriormente se comprueba que el
volumen y el relieve no se perciben
Gnicamente como una sensacién visual
o ilusoria, el volumen es real y esta
implicito en el logotipo.

Una buena ambientacién en el punto

de venta del negocio o institucion
ayudan a formar un contexto adecuado
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en el proceso de comunicacién visual.
El contexto adecuado es vital en la
creacién de mensajes visuales, pues es
el soporte del mensaje que se quiere
comunicar. Un contexto adecuado en
la comunicacién visual se logra a través
de elementos como el color, texturas,
formas y elementos corporativos que
sigan un patrén y conserven la
personalidad de la empresa.

La utilidad que se le puede dar a un
logotipo en relieve es basta, sera el sello
distintivo de la empresa que lo porte. El
uso de materiales para dar relieve, nos
dardn un mayor aprovechamiento
visual del logotipo y se dara a conocer
de una manera mas impactante Yy
dindmica. Un logotipo en relieve
aunado a un contexto visual adecuado
son una perfecta estrategia para que el
cliente tenga una buena comunicacion
y una buena percepcién del negocio o
institucién, de esta manera el
posicionamiento de la empresa en la
mente del cliente es mayor y absoluta.

Una buena imagen corporativa en
relieve y un entorno agradable que
incluya elementos gréficos, influiran
considerablemente en la decisién de
compra, pues el cliente se sentird
atraido al negocio que tenga un
logotipo llamativo y un entorno
agradable.




17. ;QUE SIGUE DE AQUI?

En este trabajo retino las bases para
motivar a los disefiadores para que
consideren el relieve, volumen y forma
en sus propuestas. No puedo evaluar
ahora cuantas de ellas tomaran este
camino.No es materia de esta tesis.

Sugiero a los futuros investigadores
que se sientan atraidos por mi tema
ique lo utilicen! y sigan adelante.
Propongo algunos temas que pueden
derivarse de mi trabajo:

{Cémo descomponer un logotipo en
capas?

{Qué vendra después del relieve?
({Cémo maquetar mi idea?
;Cémo presentarla al cliente?

{Cémo integrarlo a otros elementos
del negocio?
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ABSTRACTA. Que significa alguna cuali-
dad con exclusién del sujeto.

ACERO GALVANIZADO. Hojas de metal
utilizadas con distintos fines.

AEROGRAFO. Pistola de aire
comprimido, cargada con pintura, que
se usa en trabajos de fotografia, dibujo y
artes decorativas.

AGLOMERADO. Prisma hecho en molde
con carbén de piedra menudo y alquit-
ran, que se usa como combustible.

APLICACIONES DIGITALES. Trabajos no
impresos de caracter visual en dos
dimensiones.

APREHENSION. _Escripulo o temor a
contagiarse de algo o alguien mas.
Alguien que todo lo ve peligroso para la
salud.

APROVISIONAMIENTO. Abastecer.

ARQUITECTURA.  Arte de construir
edificios y monumentos publicos y
particulares no religiosos.

ARTESANIA.  Conjunto de las artes
realizadas total o parcialmente a mano
que requiere destreza manual y artistica
para realizar objetos funcionales o deco-
rativos.

ASOSIACION. Juntar una cosa con otra,
de suerte que se hermanen o concurran
a un mismo fin. Conjunto de personas
que se unen para alcanzar un fin comun,
licito y determinado.

BIDIMENSIONALIDAD. Distribucién
estadistica en la que intervienen dos
variables, x e vy, y, por tanto, a cada
individuo le corresponden dos valores, xi,
yi. Que tiene dos dimensiones.

BRILLO. Luz que refleja o emite un cuerpo.

CAMPO VISUAL. Area que puede ser vista
sin mover la cabeza o los ojos. Cuando los
dos estan abiertos y miran hacia delante
se dice que el campo visual es binocular: si
sélo se utiliza un ojo se habla de campo
monocular. Los objetos blancos que se
encuentran alejados del centro del campo
visual se destacan mucho mejor que los
objetos coloreados.

CIMENTACION. Fundar, edificar una ciudad,
o un edificio. Establecer o asentar los
principios de algunas cosas espirituales;
como virtudes, ciencias, etc. Son los prim-
eros componentes estructurales instala-
dos en casi todas las obras. Primero electos
de un todo.

CLOROFORMO. Cuerpo constituido en la
proporcién de un atomo de carbono por
uno de hidrégeno y tres de cloro. Es
liquido, incoloro, de olor agradable,
parecido al de la camuesa, y de sabor
azucarado y picante, y se emplea en
medicina como poderoso anestésico.

COMPETENCIA. Igualar una cosa a otra
analoga, en la perfeccién o en las propie-
dades. Contender dos o mas personas
entre si, aspirando unas y otras con
empeno a una misma cosa.
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11. Glosario

CONCEPTUALIZACION. Idea que concibe
o forma el entendimiento. Determinar
una cosa en la mente después de exami-
nadas las circunstancias.

CONNOTACION. Parentesco en grado
remoto.

CONTEXTO.
situacion.

Entorno fisico o de

CONTORNO. Conjunto de las lineas que
limitan una figura o composicién.

CROQUIS. Disefio hecho sin precision ni
detalles.

CUARZITA PEDRAZA. Roca comtin y muy
distribuida compuesta principal o
completamente por cuarzo. Esta roca
compacta y granulada es un tipo de
arenisca metamorfoseada en el que la
silice, o cuarzo, se ha depositado entre
los granos de cuarzo que componen, en
esencia, la arenisca. Otros minerales que
pueden estar presentes en pequerias
cantidades en la cuarcita incluyen el
feldespato, la mica, el rutilo, la turmalina
y el circonio. La cuarcita tiene una
fractura lisa y se encuentra con mayor
frecuencia entre rocas antiguas, como
las de los sistemas cambricos y precam-
bricos.

CUOTA. Cantidad de dinero asignada a
cada contribuyente en el repartimiento
o lista cobratoria. Parte o porcién fija y
proporcional.
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DEGRADACION. Disminucién de tamario
que, con arreglo a la distancia y segun las
leyes de la perspectiva, se da a los objetos
que figuran en un cuadro. Declinacién o
moderacién de tinta que se observa en
los términos que se consideran mas o
menos remotos.

DENOTACION. Significar una palabra o
expresion una realidad en la que
coincide toda la comunidad linguistica.
Se opone a connotar.

DIMENSION.  Longitud, extensién o
volumen, de una linea, una superficie o
un cuerpo respectivamente. Extensién de
un objeto en direccién determinada. Una
de las propiedades del espacio. El espa-
cio, tal y como lo conocemos, es tridimen-
sional. Para definir un volumen se necesi-
tan tres medidas (dimensiones): longitud,
anchuray altura.

DINAMISMO. Energia activa y propulsora.
Perteneciente o relativo a la fuerza
cuando produce movimiento.

DIRECCION. Enderezar, llevar rectamente
una cosa hacia un término o lugar
senalado.

DISENO INDUSTRIAL. Disciplina que trata
de la concepcion formal de los productos
manufacturados. En consecuencia, debe
ocuparse del aspecto estético, de su
eficiencia funcional y de la adecuacién
productiva y comercial.




11. Glosario

MADERAS DURAS Y BLANDAS. Las maderas se clasifi-
can en duras y blandas segun el 4rbol del que se
obtienen.La madera de los 4rboles de hoja caduca se
llama madera dura, y la madera de las coniferas se
llama blanda, con independencia de su dureza. Asi,
muchas maderas blandas son mas duras que las
llamadas maderas duras. Las maderas duras tienen
vasos largos y continuos a lo largo del tronco; las
blandas no, los elementos extraidos del suelo se
transportan de célula a célula, pero si tienen conduc-
tos para resina paralelos a las vetas. Las maderas
blandas suelen ser resinosas; muy pocas maderas
duras lo son. Las maderas duras suelen emplearse en
ebanisteria para hacer mobiliario y parqués de
calidad.

MALEABLE. Aplicase a los materiales que pueden
batirse y extenderse en planchas o laminas.

MARKETING. Conjunto de principios y practicas que
buscan el aumento del comercio, especialmente de la
demanda, y estudio de los procedimientos y recursos
tendentes a este fin.

MERCADO COMPETITIVO. Conjunto de consumidores
capaces de comprar un producto o servicio.

MERCANTIL. Perteneciente o relativo al mercader,a la
mercancia o al comercio.

MOBILIARIO. Conjunto de instalaciones facilitadas
por los ayuntamientos para el servicio del vecindario:
bancos, papeleras, marquesinas, etc.

MONOCROMATICO. Un color con todos sus tonos.

NORMATIVA. Conjunto de normas aplicables a una
determinada materia o actividad.
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PATINADOS. Acabados o remates en las
letras.

PENDON. Insignia semejante a la
bandera, de la cual se distingue en el
tamaiio, pues es un tercio mas larga que
ella,y redonda por el pendiente.

PERSPECTIVA. Arte que ensefia el modo
de representar en una superficie los
objetos, en la forma y disposicién con
que aparecen a la vista. Apariencia o
representaciéon engaiiosa y falaz de las
cosas.

PIZAOLITA. Roca homogénea, de grano
muy fino, opaca, tenaz, y que se divide
con facilidad en hojas planas y delgadas.
Procede de una arcilla metamorfoseada
por las acciones teldricas.

PLANO. Llano, liso, sin estorbos ni
tropiezos. Carece de dimensién real.

POSTIGOS. Puerta falsa que ordinaria-
mente esta colocada en sitio excusado
de la casa. Cualquiera de las puertas no
principales de una ciudad o villa.

PUBLICO POTENCIAL. Segmentacién de
un grupo de personas.

PUNTO DE VENTA. Almacenes en donde
se vende el producto o servicio.




REPRESENTACION. Figura, imagen o
idea que sustituye a la realidad. En
teoria del conocimiento, imagen, idea,
nocién o pensamiento que se forma en
el psiquismo y estd presente, de un
modo consciente, al espiritu. Puede ser
de tipos muy diferentes: captacion
intelectual de un objeto presente, repro-
duccién intelectual de situaciones pasa-
das, anticipacién de acontecimientos
futuros, unién de diferentes contenidos
(como ocurre en la fantasia o en la
imaginacion).

RETENCION. Impedir que algo salga, se
mueva, se elimine o desaparezca;
conservar, guardar en si. Conservar en la
memoria una cosa.

RETINA. Membrana interior del ojo de
los vertebrados y de otros animales
constituida por varias capas de células
de forma y funcién muy variadas,y de la
cual parten las fibras componentes del
nervio optico. En ella se reciben las
impresiones luminosas y se representan
las iméagenes de los objetos.

REVESTIMIENTO. Capa o cubierta con
que se resguarda o adorna una superfi-
cie.

RUSTICO. Tosco, grosero.

 SIMBOLICO. Perteneciente o relativo al
simbolo o expresado por medio de él.

SIMPLIFICADO.  Sin composicién ni
predmbulo, sencillo.

SINERGIA. Accién de dos o mas causas
cuyo efecto es superior a la suma de los
efectos individuales. El término se aplica
de manera especial a la accién combinada
de 2 0 mas elementos que resultan mas
poderosos que la suma de sus efectos
cuando se administran por separado.

SOMBRA. Proyeccién oscura que un
cuerpo lanza en el espacio en direccién
opuesta a aquella por donde viene la luz.

TERMOFORMADO. Proceso térmico medi-
ante el cual se le da forma a algunos plasti-
Cos.

TRIDIMENSIONALIDAD. La profundidad y
volumen real en un espacio de un objeto.

TONO. Grado de color y de claroscuro en
cada parte o pormenor de una pintura, en
relacién con la armonia de su conjunto.

VERSATIL. Que se vuelve o se puede
volver facilmente.

VETA. Vena, faja o lista de una materia que
por su calidad, color, etc., se distingue de la
masa en que se halla interpuesta.

VOLUMEN. Espacio ocupado por un
cuerpo. De una figura tridimensional, es el
numero que indica la porcién de espacio
que ocupa. Se expresa en unidades
clbicas.
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