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La creacién de una marca a lo largo de los anos, hasta el dia de hoy,
nunca a sido el punto mas dificil de lograr, el penetrar en el mercado
objetivo, ser un contrincante fuerte para la competencia, crear
propuestas creativas e innovadoras en disefios y/o productos, fidelizar
al cliente con la marca y mantenerla a flote es el trabajo dificil por el
que tiene que pasar toda compania, empresa o marca. En el desarrollo
corporativo e imagen de una marca es indispensable la ayuda de los
conceptos generales del diseno grafico ya que con estos se logra crear
una identidad propia para la marca sin olvidar la definicién clara y bien
estructurada de sus valores con el fin de forjar la personalidad de esta.

Una marca no solo necesita de una imagen propia para poder salir a
su venta, antes de poder llevar acabo esa accidon se requiere de un
estudio de mercado, este paso es de mucha importanciaya que con el
se pueden resolver dudas, aterrizar ideas, crear estrategias, y lo
primordial en todo esto, definir y conocer mejor al publico meta,
teniendo mas claro lo que estos esperan de la marca.

En este proyecto se presenta una propuesta grafica para Jorge A. Art
asi como también la definicion propia de sus valores y la personalidad
con la que se caracteriza dicha marca. Cabe resaltar que la ilustracion
digital juega un papel de suma importancia dentro de este proyecto
tanto para la creacion de la marca como para la comercializacion de la
misma, por otra parte siendo este un producto nuevo dentro del
mercado se presentan estrategias publicitarias que lo ayuden a
llegar a mas personas.






Para lanzar al mercado una marca, implica esfuerzo y
perseverancia, asi como también de otros factores que
deben tomarse en cuenta. Las marcas préximas a
emerger se encuentran con un panorama donde ya
cuentan con competencia existente que desempena
el mismo trabajo ofrecido por la nueva marca. Asi es
como surge la problematica para la realizacién de la
marca Jorge A. Art. proyecto donde se busca crear
estrategias factibles e ideas creativas que la ayuden
a diferenciarse de la competencia.
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El principal objetivo para la creacion y comercializacion
de esta marca es lograr generar llustraciones digitales
con un estilo propio de la misma, donde gracias a estos
productos y buenos servicios se pueda distinguir Jorge
A. Art de la competencia, buscando la satisfaccion y
superando toda expectativa del cliente al momento de
tener contacto con la marca, obteniendo una buena
posicion dentro del mercado siendo accesible a todo
tipo de usuarios.
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Crear soluciones graficas tanto en identidad corporativa
como en productos que sean eficaces para la creaciony
comercializacion de la marca Jorge A. Art.
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Crear ilustraciones digitales y productos de la mejor
calidad, asi como otorgar un excelente servicio a los
consumidores para conseguir un valor positivo.

Definir las areas esenciales que sean necesarias para la

creacion de la marca, para que asi Jorge A. Art se dirija

en buena direccién hacia su reconocimiento dentro
del mercado.

|dentificar donde se encuentra el publico objetivo de la
marca y por que medios hacer llegar a mas personas
sus producto y servicio.
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La metodologia es aquella que se encarga de definir la investigacion
con la que se obtienen resultados que ayuden con el desarrollo del
proyecto, dos de los mas comunes y efectivos son los conocidos como:

CUANTITATIVO

Es la recoleccion de datos concretos, este es recomendado utilizarse
para problemas que puedan medirse, se crean hipotesis antes de la
investigacion para posteriormente comprobar la medicion de los
resultados que arrojan numeros estadisticos. Este método se lleva a
cabo por medio de la creacion de cuestionarios y encuestas, entre otros.

CUALITATIVO

Datos recolectados a través de la observacion social, no existe una
estructura o pasos a seqguir para llevarlo a cabo, las hipotesis se van
creando durante la investigacion ya que es subjetivo y esta unido mas a
la parte social siendo de esta manera explorativo, inductivo y descriptivo
llegando a resultados por medio de interrogantes. Para su realizacion
son comunes las entrevistas, grabaciones en video, fotografias etc.

Para este proyecto se aplican ambos métodos de investigacion, esta
metodologia es mejor conocida como técnica mixta, ya que estas dos se
complementan, obteniendo asi mejores resultado profundizando en la
investigacion del proyecto, logrando una mejor comprension del tema con
conclusiones concretas, resultados numéricos y subjetivos.
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(En qué consiste una marca?

24

i{Como identificar los obstaculos con
los que cuenta la marca?

34

iCudles son los conceptos basicos del disefio grafico
adecuados para la realizacion de una marca?

4

;Qué es lailustraciéon y cuales
son sus técnicas?

54

i{Como definir el publico meta de una marca?

6

iComo hacer llegar la marca
a mas usuarios?
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CAPITULO 1

ASPECTOS GENERALES
DE LA GESTION






La marca es aquella que tiene la
ardua tarea de hacer identificar y
diferenciar una empresa, producto,
marca o servicio de la competencia,
simbolizando de esta manera con
ayuda de un logotipo, imagotipo,
isotipo o isologo como el publico
objetivo pensara respecto a esta.

La marca se posiciona dentro de las

mentes de los consumidores y es asi

como esta los ayuda al momento

de tomar decisiones para adquirir
un producto o servicio.

Una marca requiere una respuesta
emocial de los consumidores, asi
que esta debe construir una buena
personalidad propia que los clientes
puedan percibir de ella, esta accion
ayuda a atraer un tipo definido de
consumidor.



Es importante resaltar los elementos que ayudan a que la marca creé

una personalidad y resalte sus atributos. Son estos los que cuentan con

la capacidad principal de realizar un primer acercamiento por parte del

consumidor, colocandola asi de manera ventajosa dentro del mercado
donde se encuentra la competencia.

Estos son algunos de los elementos mas importantes:

IDENTIDAD VISUAL

Son todas aquellas caracteristicas fisicas con las que la marca se hace
diferenciar de la competencia, como el nombre y logotipo.Y a grandes
rasgos; son los elementos que intervienen de primer instante al
contacto de la marca con los empleados, los clientes cautivos y clientes
potenciales. La tipografia, los colores, ilustraciones e incluso paginas
web y papeleria corporativa juegan un papel fundamental como
distintivo en cuanto al entorno, competencia y publico.

VALORES

Estos hacen referencia al convencimiento y seguridad de las reglas que

maneja la marca, involucrando sentimientos y emociones al momento

de actuar. Son ideales para ayudar a definir el accionar de la marca 'y
proyectar seguridad a sus consumidores.



BENEFICIOS

Estos se refieren a las caracteristicas, cualidades y propiedades con las

gue cuenta el producto, en resumen, lo que el consumidor recibe a

cambio al momento de adquirirlo. Estas caracteristicas deben

tomarse muy en serio, ya que gracias a ellas el consumidor puede

diferenciar la calidad de la marca respecto a otras al momento de
adquirir un producto o servicio.

PERSONALIDAD

Es el ser mismo de la marca ya que en este apartado juegan un papel

muy importante los elementos ya mencionados con anterioridad,

definen los rasgos, caracteristicas y patrones; siendo intangibles la

mayoria de estos, permitiendole sobresalir en determinado tiempo,
espacio y actividad.

PLATAFORMAS SOCIALES

El manejo de las redes sociales; hoy en dia, es algo fundamental en la

comercializacion y publicidad que se le otorgan a los productos de

una marca determinada. Uno de los mayores problemas al que se

enfrentan la marcas es el ser recordadas, se debe tener bien definido

el publico al que se dirige y estar en constantes actualizaciones en
base a los cambios de su entorno social.



DEFINIR LA MARCA

Se debe tener siempre en cuenta que la marca a crear tiene una razén
de ser, la cual es darle a sus clientes experiencias significativas.

ELEGIR UN NOMBRE

Este es el activo mas importarte para cualquier marca a emprender,
debe ser sencillo, facil de escribir, pronunciar y lo mas importante,
tiene que ser recordable.

CREAR UN LOGOTIPO

Esta es la manera de asimilacion de la comunicacion, los valores,

promesas y nhombre; debe ser atractivo y acorde a lo que la marca

planea transmitir. Este al igual que el nombre debe contar con las
caracteristicas de ser memorable, comprensible y atractivo.

PLANTEAR UN DIFERENCIAL

En esta drea, la creatividad juega un papel crucial ya que junto conella

se deben identificar las caracteristicas y beneficios con los que la

marca cuenta para poder sobresalir y diferenciarse de la competencia
con la que se encuentra dentro del mercado.



DEFINIR UN PUBLICO

Es importante segmentar y definir al publico objetivo, ya que esto
ayuda a crear estrategias mas claras y apropiadas para poder llegar a
ellos de una forma mas directa.

GENERAR EXPERIENCIAS

Para forjar la confianza de los consumidores, se deben llevar a cabo
experiencias que enriquezcan la sensacion de bienestar del cliente al
momento de interactuar con el servicio o producto de la marca.

TRANSMITIR VALORES

La marca junto con su servicio, comunicacion, publicidad y otro tipo
de elementos importantes, deben promover los valores acorde con
las expectativas del publico meta.

TENER COHERENCIA

Los mensajes enviados al publico tienen que dirigirse dentro de una

misma linea comunicativa, manteniendo asi la fidelidad en la marca

para que el cliente vea claramente una respuesta coherente en lo que
esta dice y ofrece.
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@ Crear un entorno que ayude a los productos
comercializados a crecer facilmente.

@ Aportar al cliente un valor afadido, mejorando
|la relacion y fidelizacion.

© Generar sentimientos de pertenencia en el cliente.

© Conseguir recomendaciones del producto o la marca.
© Crear intereses por el producto.

© Mejorar el posicionamiento de la marca.

© Generar mas valor sobre el producto.

© Mejorar la reputacion de la marca.

© Ahorrar presupuesto en medios tradicionales.



El valor de la marca es aquel que se obtiene a partir del tiempoy de

las experiencias que tiene el cliente al adquirir el servicio. Esto se

lleva a acabo gracias a la asociacion y las expectativas que tenga el
comprador sobre el producto de la marca.

Hoy en dia, el cliente se deja llevar mas por el instinto emocional y
ya no tanto por el instinto racional. Para que la marca capte esa
atencion tiene que satisfacer ese instinto del consumidor.

Para saciar necesidades y expectativas se tiene que trabajar de la
mano con una excelente publicidad para la marca; que sea eficaz,
tanto en producto como en servicio.

Si en dado caso la publicidad de la marca llega a ser errénea esto

puede repercutir en el valor de la marca de una manera negativa,

trayendo consigo consecuencias que afecten laeconomia eimagen

de la misma, haciendo que los usuarios pierdan interés por sus
productos o servicio.

Respuestas positivas por el consumidor y un buen valor adquirido,

se obtienen solo si se trabaja en lo mencionado anteriormente, de

este modo se llega a un valor positivo, donde los consumidores

pueden confiar en la marca y prefieran consumir sus productos
por encima de los ofrecidos por la competencia.
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Herramienta que es aplicada para cualquier situacion, empresa, o

producto que esta siendo estudiado en ese momento, utilizado para

analizar las variables y situaciones actuales en las que se encuentra

para posteriormente crear un diagndstico especifico de la marca y

poder lograr latoma de buenas decisiones que mejoren la situacion
actual a un futuro.
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Una vezrealizado el primer estudio es recomendado que en un futuro

no muy lejano se esten realizando periddicamente mas analisis foda

tomando en cuenta el inicial, ya que las condiciones tanto internas

como externas de su entorno estan en constante cambio, unas mas
que otras con el paso del tiempo.
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El analisis FODA ayuda a la empresa a crear mejores estrategias de
marketing para el beneficio de la misma.

Las siglas FODA son cuatro variantes distintas.
Estas son las siguientes:

© FORTALEZAS: Capacidades especiales con las que
cuenta la marca.

© OPORTUNIDADES: Factores que resultan positivos,
favorables y explotables.

© DEBILIDADES: Factores que resultan desfavorables
frente a la competencia.
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© AMENAZAS: Situaciones que provienen del entorno
y llegan a atentar contra la posicion de
la organizacion de la marca.




Tomando en cuenta todo lo expuesto con anterioridad, se podra

llevar a cabo la realizacién del siguiente proyecto, el cual se basa en

la creacion de una linea grafica y diseno de imagen para la marca
Jorge A Art.y su comercializacion.

Jorge A Art. es una marca nueva que comienza a salir a flote, tiene

como objetivo identificar su publico meta, lograr penetrar dentro

del mercado comercial y ser competente frente a otras marcas o

ilustradores que desempenen un trabajo similar a este, como por
ejemplos, MoyGogo o Marciano Palacio.

Enfocada a la elaboracién de ilustraciones digitales para clientes
que deseen adquirir este servicio y sus productos. Esta tiene como
objetivo principal brindarle al usuario una experiencia agradable
al momento de verse a si mismo plasmado en una ilustraciéon
caricaturesca con el estilo propio de la marca donde ya realizada la
ilustracion el cliente puede, si el asi lo desea, darle cualquier tipo de
usSo a su imagen ya sea para la realizacion de alguna aplicacion
(playera, taza, etc.) o si solo la decide conservar de manera digital.
Jorge A. Art también esta dirigida a la realizacién de ilustraciones
de personajes que se encuentran o encontraron dentro del medio
artistico, con la finalidad de comercializar productos (playeras)
con imagenes de estos para ocasiones especiales, tales como,
algun concierto o simplemente por que el cliente desarrolle un
gusto por el producto o el artista.



Crear una marca socialmente responsable que logre

satisfacer las espectativas de los usuarios, competente

en el mercado por sus diferentes disefios enfocados

en lailustracion digital que impulsen el talento y gusto
por esta disciplina del disefo grafico.
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Llegar a ser una marca distinguida por la excelencia,
creando ilustraciones de la mejor calidad al alcance de
todo publico obteniendo como meta a corto plazo el
reconocimiento a nivel local, para posteriormente ser
reconocida a nivel estatal y después nacional.



RESPETO

Manejar un excelente servicio; trabajar con todo resperto en
la ilustracion digital requerida por el cliente.

RESPONSABILIDAD

Cumplir en fecha y dia establecidos a la entrega del producto; si

en dado caso la entrega tiene que ser postergada, se le debe de

notificar al cliente, dandole una razén valida del motivo por el

cual su ilustracion no puede ser entregada en tiempo. De esta

manera se buscan clientes conformes que se queden con una
buena experiencia en contacto con la marca.

HONESTIDAD

Ser transparentes, si en algun caso un cliente requiere del
servicio y la produccién se encuentra cargada de trabajo, se
le debe de informar antes que puede demorar mas de lo
establecido la entrega de su imagen, nunca comprometer la
marca a elaborar productos que pueden no ser entregados
en tiempo y forma, de lo contrario, esto afectaria tanto la
imagen de la marca como la experiencia que el cliente se
lleve de ella, asi como también, no incrementar el costo de un
producto cuando ya esté realizada su cotizacién.
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FORTALEZAS

Jorge A. Art es una marca que esta surgiendo dentro del mercado,
practicamente iniciando sus operaciones. Una de las fortalezas
con las que cuenta, es el estilo de sus productos, siendo estos
unicos ya que son ilustraciones de autor, otra de estas, la marca
tiene la gran ventaja de observar y analizar a su competencia,
obteniendo ideas acerca de en que puede diferenciarse de ellas.

OPORTUNIDADES

Con la ayuda del andlisis de las fortalezas, se elaboran metas

establecidas, servicios eficaces y productos unicos, dando buenas

respuestas y experiencias para el publico meta, todo esto llega a

conocerse de la mejor manera con la mejor calidad por medio de

las redes sociales siendo este un medio esencial e importante para
divulgar y hacer crecer una marca.
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DEBILIDADES

La debilidad principal que se ve reflejada en Jorge A. Art es que
aun no es una marca que ha logrado penetrar el mercado de
una manera significativa, debe recorrer un largo camino para
llegar a ser una marca establecida y reconocida, logrando asi ser
una contrincante fuerte para la competencia existente u otros
ilustradores que desempenan su talento dentro de esta area.

AMENAZAS

Una de estas, para el presente proyecto, es la competencia de

otras marcas o ilustradores ya establecidos. Pero cabe mencionar,

que existe unaamenaza que comparten todas estas en comun

con el mismo objetivo laboral; que son las aplicaciones para

celulares inteligentes que elaboran el mismo trabajo; como por
ejemplo, Cartoon Face o Dollify.
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CAPITULO 2

CONCEPTOS BASICOS DEL
DISENO GRAFICO






La identidad corporativa no es mas
que la encargada de darle una
imagen y un ser a la empresa o
marca proxima a emerger. Expresa
los valores, filosofia y sensaciones
de la misma; con el fin de poder
sobresalir y diferenciarse de otras
ya existentes y establecidas con las
que tendra que competir dentro
del mercado comercial.

También, cabe mencionar, que es
todo aquello intangible con lo
que el consumidor mantiene su
fidelidad hacia los productos o
servicios ofrecidos por la marca.
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La identidad corporativa abarca muchos aspectos que se tienen

que manejar de acuerdo al concepto ya establecido, desde su

logotipo, la gama cromatica y las tipografias utilizadas. Estos

elementos son utilizados tanto para la comunicacién interna
como externa de la marca.

& creATvEEDIA _

CREATIVE MEDIA

:::u-‘r‘_—‘fuml‘ EﬂEM l-MEI:NA

_’

CRE f? EDIA - V I‘
4 [ e
= CREATIVE MEDIA
-[: i




En estos tiempos donde ya existe mucha competencia dentro del
mercado empresarial, es muy recomendable llevar a cabo la
realizacion y construccién de una identidad corporativa que
finalmente ayude a que la marca crezca, se diferencie y lo mas
importante; logre tener unimpacto positivo para el publico meta,
creando asi una marca confiable en la que el consumidor se
sienta seguro al momento de adquirir sus productos.
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IDENTIDAD CORPORATIVA

@ Definir el sentido en el que se va dirigir la
organizacion de la marca.

@ Crear la personalidad de la empresa.

@ Reforzar valores.

@ Impulsar el producto con mas confianza para el
consumidor.

@ Mejorar el servicio respaldado con la formalidad.

© Crear un buen impacto y opiniones positivas.

EMPRESARIALES

@ Identificar bien a donde se busca llegar.

© Enfocar esfuerzos en la misma direccion.

© Reforzar la organizacion, coordinacion y el control.
@ Crear estrategias.

© Analizar resultados.



Es una disciplina que se origino

con la llegada del nacimiento

de la imprenta, la cual hasta el

dia de hoy a incrementado de

manera muy significativa su uso
e importancia.

La ilustracion no solo se puede
identificar simplemente como
un dibujo, también tiene como
funcién ser comunicativa. Uno
de los usos mas comunes es el
acompanar a un texto con el fin
de hacerlo mas descriptible y
entendible en el momento de
su lectura.

Esta disciplina cuenta con una

extensa variedad de métodos y

técnicas para su implementacion
y elaboracion.




CONCEPTUAL

Este tipo no sigue la informacién que proporciona el texto,

sino que es una idea que propone el ilustrador a partir del

tema en el que se va a trabajar, representando asi ideas
generales y no hechos particulares.



Guarb)‘ana |
del Bosque

UANDO Luna terminé sus 3
estudios obtuvo muchas fe- "
licitaciones. Era la maga mis

joven de la historia de la Alea y
Extensa Universidad de la Magia y los Poderes
Maravilloses, y todos sus comparieros y muchos
profesores acudieron a felicitarle. Su dominio de los
14 hechizos mis dificiles, asi como sus impecables sor-
tilegios de atadura la habian hecho famosa aun an-
-] tes de graduarse.
Su amigo Derek ,un juglar, un caminante que em-
pleaba sus dones en hacer florecer sonrisas al borde
de los caminos, le dijo:
—Luna... La maga Luna... Suena muy bello, po-
dria hacer una cancién con ese titulo... pero las can-
ciones hay que ganirselas, cara de mono.
Y después de posar un beso leve y alado en sus
labios hizo uno de esos gestos que no tienen
L que ver con la magia, sino con la ilusién, y simulé
. hacer aparecer un regalo. Luna sabia que el regalo

NARRATIVA

Este tipo es el que sigue una secuencia en base a un
guion literario, ajustandose de esta manera a los
contenidos y detalles del texto narrativo.
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DECORATIVA

Es la ilustracidon requerida en el acompanamiento con un
texto, su funcién es darle un toque estético a la tipografia
y enriquecer el diseno grafico de las publicaciones.
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COMIC

Este tipo es aquel en el que la ilustracion representa un guidn

mediante una secuencia, proyectado de forma muy parecida

a la de una pelicula de cine, contando asi una historia cuadro
a cuadro lo ocurrido dentro del relato.



¢PUEDO JUGAR
CON USTEDES?

LO SIENTO,
ESTAMOS
COMPLETOS

HUMOR GRAFICO

Es aquella que queda completamente libre a la vision
e imaginacion personal del ilustrador, transmitiendo
humor e ingenio.



R U NSSEXSREIRFEE M.

THEY'LL KEEP RUNNING FOR YOU.

PUBLICITARIA

Destinada a realizar el papel fundamental de darle formaala

campana, la marca o producto. Siendo su funcién crucial

como ilustracion, el impacto general y la eficacia visual que
va a generar en el espectador.



LAPIZ O CARBONCILLO

Permite elaborar una gran
variedad de tonos grises y
oscuros. Esto depende de la
intensidad que se le aplique
al material utilizado. Uno de
los consejos implementados
para esta técnica es que con la
ayuda de un dedo se pueden
lograr crear sombras.

TINTA

Es una técnica de ilustraciéon
que se realiza a base de tinta
china, por lo regular utilizando
como instrumento alguna
plumilla o estilografo. Se basa
principalmente en trazos, con
los cuales se realizan sombras.
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PASTEL

Técnica realmente sencilla, ya
que para su realizacidén no es
necesaria la ayuda de algun
pincel ni sustancia diluyente;
es seca y rapida de trabajar,
permitiendo que los colores
sean solidos, obteniendo asi
acabados luminosos.

ACUARELA

Se trabaja diluyendo el color
utilizando agua, siendo esta, el
conducto para que el color se
penetre dentro del sustrato por
medio de un pincel permitiendo
la elaboracién de colores claros y
oscuros. La intensidad del color
depende mucho de la cantidad
de agua aplicada al papel.
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OLEO

Técnica donde el color se obtiene a
partir de la mezcla de pigmentos
con algun aglutinante a base de
aceites. Esta permite crear una gran
variedad de tonos diferentes y suele
demorar en el secado.

LAPIZ DE COLOR

Es una técnica seca muy similar a la
del lapiz y carboncillo, ya que la
intensidad de los colores y sombras
dependen de la fuerza que le sea
aplicada sobre los lapices de color.
Los resultados obtenidos con esta,
son los notables contrastes de color,
acabados mas finos y satinados.
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DIGITAL

Esta técnica se crea por medio de la
ayuda de ordenadores y programas
disenados para la realizacién de estos
trabajos, creando asi unaimagen que
puede ser guardada dentro de un
dispositivo digital. Consiste en crear
directamente una imagen a base de
la creatividad e ingenio del ilustrador
utilizando previamente un boceto
realizado para facilitar la elaboraciéon

de dicha técnica.

ACRILICO

Técnica que consiste en un secado
rapido y es muy sencilla de utilizar.
Permite crear una gran cantidad
de tonalidades de color por medio
de la combinacion de las pinturas
acrilicas aplicadas.
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El marketing no es mas que la
disciplina encargada de estudiar y
analizar los diferentes mercados,
las competencias y necesidades del
consumidor, para posteriormente
realizar una serie de estrategias
que beneficien a la marca y poder
hacer que sus productos logren
penetrar dentro del mercado de
una manera significativa con el fin
de atraer, retener y conservar al
publico objetivo por medio de la
satisfaccion, buen servicio, y lo mas
importante, Superando todas las
expectativas del consumidor en
cuanto al producto.

El marketing viene de la mano con
una férmula, mejor conocida como
las 4P’s.
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Las “4P’s” es una féormula muy sencilla con la que se

identifican y se trabajan elementos esenciales que son

tomados en cuenta durante la creacidn de estrategias de
marketing que beneficien a la marca.

De esta manera se desglosa:

© Producto.

© Punto de venta.
@ Precio.

© Promocion.
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PRODUCTO

Este es el punto clave para toda estrategia de marketing ya que con

él se busca la satisfaccion del publico meta. Es aquello que se va a

ofrecer al cliente para que vea cumplida toda expectativa y se lleve

una buena experiencia al contacto con la marca por medio de los
producto de esta.

PUNTO DE VENTA

Ya sea por medio de pagina web o distribucién en tiendas locales,

lo que se busca en este apartado es que el consumidor y publico

meta tengan la posibilidad de adquirir el producto de una forma

sencillay alcanzable dejandole asi una buena experiencia al cliente
al momento adquirir su compra.
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PRECIO

Es el valor monetario que tiene el producto o servicio a ofrecer, este es
un punto muy importante dentro de la estrategia de marketing ya que
gracias a ello dependen algunos factores, tales como:

© La cantidad definida que se espera obtener.

© Ante que target se va a posicionar.

© Que tanta posibilidad adquisitiva tiene el publico meta.

© Objetivos econdmicos que tiene en cuenta la marca.

© Los precios manejados por la competencia.

© Incrementos en el precio conforme pase el tiempo para vender
una imagen de mejor calidad de la marca.

PROMOCION

Son las estrategias de marketing y comunicacion que ayudan a la

marca a difundir los beneficios y las caracteristicas del producto

ofrecido, con lafinalidad de aumentar las ventas de este haciéndolo
llegar a mas personas.
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CAPITULO 3

HERRAMIENTAS DE
INVESTIGACION
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Punto fundamental para todo proyecto
es la realizacion de un buen estudio de
mercado apoyado en encuestas. Gracias
a esto se puede lograr llegar a mejores
resultados, aclarar las dudas y lo mas
importante de todo esto, ubicar de
manera exacta al publico meta y tener
mas claro por que medio atacarlos de
forma directa. Las encuestas pueden ser
realizadas de diversos modos, las mas
comunes son por via electronica o por
medio de cuestionarios fisicos.

La siguiente encuesta a realizar esta
conformada por diez preguntas, antes
de que estas comiencen, se muestra
una breve introduccion explicando el
porqué de este proyecto y a lo que se
planea llegar con la realizacion de este.
Se agregaron incisos con el fin de que la
encuesta sea mas sencilla y dinamica
arrojando respuestas concretas. Algunas
de las preguntas estan acompanadas de
un claro ejemplo grafico, explicando asi
de mejor manera a lo que se dedica la
marcay cuales son sus productos.



=
4]
L
=
>
<
L
<<
—
L
@]
O
=
<
L
-
<
O
9
2
M

e\

INTRODUCCION

Es una marca dedicada a la elaboracion de ilustraciones digitales con

disenos de autor, basadas en personas o personajes del medio

artistico. El objetivo es brindarle al cliente una experiencia diferente al
verse plasmado en una ilustracion digital de si mismo.

GENERO: MASCULINO / FEMENINO.

EDAD:

; TE GUSTARIA SER ILUSTRADO DE MANERA DIGITAL?
A) Si. B) No.

;COMPRARIAS ALGUN ARTICULO (PLAYERA) CON LA IMAGEN DE
ALGUN PERSONAJE DEL MEDIO ARTISTICO DE TU AGRADO? (YA SEA
PARA ACUDIR A UN CONCIERTO O GUSTO POR EL ARTICULO).

A) Si. B) No.

;PREFERIRIAS SER RETRATADO SOLO DE TU ROSTRO O TORSO Y
ROSTRO?
A) Rostro. B) Torso y rostro.
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;CUANTO CONSIDERARIAS TU QUE SERIA UN PRECIO JUSTO
PARA UNA ILUSTRACION DE AUTOR?
A) 300-350 B) 350-400 C) 400 - 450

;UTILIZARIAS TU ILUSTRACION EN APLICACIONES COMO
PLAYERAS, PINES, CARATULAS, ETC.?
A) Si. B) No, solo digital.

;SERIA UNA OPCION PARATI, UTILIZAR ESTO PARA UN PRESENTE?
A) Si. B) No.

¢{CONOCES DE ALGUIEN QUE REALIZE ESTE MISMO TIPO DE
TRABAJO?
A) Si. B) No.

SI LA RESPUESTA ANTERIOR, FUE SI;
;POR QUE MEDIO LO CONOCISTE? (FACEBOOK, INSTAGRAM, ETC))
A) Twitter B) Instagram C) Facebook D) Otros

-
N
N
O
<
-]
m
=
O
O
O
m
~
>
m
<
N
C
m
b
>




-
W
L
-
U
2
LLl
<
—
LLl
o)
o
2
LLl
2
o)
™M
™M

INTRODUCCION
Es una marca dedicada a la elaboracion de ilustraciones digitales
con disefios de autor, basadas en personas o personajes del medio artistico.
El objetivo es brindarle al cliente una experiencia diferente al verse plasmado
en una ilustracion digital de si mismo.

ENCUESTA

GENERO: M ASCULING J FEMENINO EDAD:
< TE GUSTARIA SER ILUSTRADO DE MANERA DIGITAL?
Osl CINO

¢COMPRARIAS ALGUN ARTICULO (PLAYERA) CON LA IMAGEN DE ALGUN PERSONAJE
DEL MEDIO ARTISTICO DE TU AGRADO? (vA SEA PARA ACUDIR A UN CONCIERTO O GUSTO POR EL ARTICULO)
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¢PREFERIRIAS SER RETRATADO SOLO DE TU ROSTRO 0 TORSO Y ROSTRO?

ROSTRO TORSO Y ROSTRO

¢CUANTO CONSIDERARIAS TU QUE SERIA UN PRECIO JUSTO
PARA UNA ILUSTRACION DE AUTOR?

(11 300-350 (/350-400 (£ 400- 450

ZUTILIZARIAS TU ILUSTRACION EN APLICACIONES COMO
PLAYERAS, PINES, CARATULAS, ETC.?

s ) NO, SOLO DIGITAL

.SERIA UNA OPCION PARA T1,UTILIZAR ESTO PARA UN PRESENTE?
O sl (/NO

;CONOCES DE ALGUIEN QUE REALIZE ESTE MISMO TIPO DE TRABAJO?
sl 'NO

SI LA RESPUESTA ANTERIOR, FUE SI; ;POR QUE MEDIO LO CONOCISTE?
(FACEBOOK, INSTAGRAM, ETC.)

O © 0 ~

18 JORGEA ART
JORGEA.ART
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GENERO:

‘ 51% Femenino.
’ 49% Masculino.

EDAD:

. 74% de 20 a 29 anos de edad.
‘ 17% de 15 a 19 afos de edad.
. 9% de 30 a 39 afos de edad.
. 2% de 40 a 49 afnos de edad.
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;TE GUSTARIA SER ILUSTRADO
DE MANERA DIGITAL?

‘ 96% Contesté que si.
. 4% Contestd que no.

;COMPRARIAS ALGUN ARTICULO CON
LA IMAGEN DE ALGUN PERSONAJE
DEL MEDIO ARTISTICO DE

TU AGRADO?
(YA SEA PARA ACUDIR A UN CONCIERTO
O GUSTO POR EL ARTICULO).

‘ 82% Contestd que si.
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‘ 18% Contestd que no.




;PREFERIRIAS SER RETRATADO
SOLO DETU ROSTRO O
TORSOY ROSTRO?

' 90% Contesto que torso y rostro.
‘ 10% Contestd que solo rostro.

;CUANTO CONSIDERARIAS TU QUE
SERIA UN PRECIO JUSTO PARA
UNA ILUSTRACION DE AUTOR?

' 63% en precio de 350 a 400.
‘ 21% en precio de 300 a 350.
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‘ 16% en precio de 400 a 450.
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;UTILIZARIAS TU ILUSTRACION EN
APLICACIONES COMO PLAYERAS,
PINES, CARATULAS, ETC.?

‘ 83% Contestd que si.
' 17% Contestd que solo digital.

;SERIA UNA OPCION PARATI,
UTILIZAR ESTO PARA
UN PRESENTE?

‘ 94% Contesté que si.
‘ 6% Contestd que no.
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¢{CONOCES DE ALGUIEN QUE
REALIZE ESTE MISMO TIPO
DETRABAJO?

‘ 68% Contestd que no.
‘ 32% Contesto que si.

SI LA RESPUESTA ANTERIOR, FUE SI;
;POR QUE MEDIO LO CONOCISTE?.
(FACEBOOK, INSTAGRAM, ETC))

. 68% Contestd que no conocen
de alguien que realize
este tipo de trabajo.

‘ 14% Contestd que instagram.
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‘ 9% Contestod que facebook.

. 9% Contest6 que otros.




El publico demostré empatia por el producto, no hubo mucha
diferencia en cuanto a géneros en los encuestados, tanto hombres
como mujeres les agrado el proyecto, se obtuvieron muy buenas
respuestas al cuestionamiento de si les agradaria ser ilustrados,
siendo asi que mas del 95% de los encuestados contestd que si; asi
como también que preferirian mas ser retratados de rostro y torso.
Estas personas aseguraron que utilizarian su propia ilustracion en
aplicaciones; como tazas o playeras, también, la mayoria de ellos
afirmo que este servicio podria ser tomado como una opcion para
un presente.

Con ayuda de la encuesta, se logro identificar que el publico meta

de la marca son personas que se encuentran entre los 15y 35 afos
de edad.

En cuestiones de competencia el 32% del niumero de personas a

las que se les encuestd conocen de alguien que realiza ilustracion

digital, donde mas se registro dicha competencia es dentro de la
plataforma de instagram.

En el apartado con ilustraciones de personajes dentro del medio
artistico se obtuvieron buenos resultados contando con mas del
80% de los aciertos hacia este producto (playeras).






CAPITULO 4

MANUAL DE
IDENTIDAD CORPORATIVA
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Para el imagotipo de la marca se
utiliz6 como icono el rostro del
autor responsable de la creacion de
estas ilustraciones, implementando

asi una forma creativa con poco
riesgo de plagio para la marca.

El icono se elaboro6 a semejanza del
ilustrador,empleandosele la técnica
utilizada para la realizacién de las
ilustraciones. Se agregé un circulo
por la parte trasera del rostro, siendo
este un elemento imprescindible
que se utilizara para la creacion del
fondo en cada una de las imagenes
arealizar.
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ART

La marca se nombrd“Jorge A’ ya que estos son el primer nombre

y el segundo abreviado del creador principal de estos productos.

Se utilizé para el nombre principal de la marca una tipografia

script a la cual se le realizaron modificaciones a la estructura de la

letra para crear una firma bien definida haciendo alusién ala firma
del autor.
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Se le integré por la parte inferior del nombre la palabra “ART”

usando una tipografia regular bold; siendo esta un tipo de letra

mas sobria para darle un ligero remate a lo que la marca realizara
dentro del mercado.

ART

Los tonos que se utilizaron para dar color al logotipo son, para el

nombre “Jorge A, un palo de rosa, tono que se tomo de la gorra

que utiliza el autor en la ilustracién para el icono del imagotipo y

para la palabra “ART” un tenue color azul, creando asi un contraste
con el nombre de la marca.
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La ventaja de tener como imagen un imagotigo es que tanto el
texto como el icono pueden trabajar unidos o separados, es por
eso que se elaboraron tres versiones diferentes para la marca.

. PRIMARIO
ART

SECUNDARIO

TERCIARIO
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Por lo regular, es utilizado en ocaciones en las que el logotipo por
ejemplo, planea ser rotulado. Esto funciona como guia para los
elementos que componen el logotipo, ayudando asi a obtener
un resultado sin alterar su estructura. El grid para el logotipo de la
marca esta creado sobre una superficie modular de 15x7, en
donde “x” cuenta con un valor de Tcm:
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El drea de seguridad; en resumidas palabras, es la creacién de

un margen que ayuda a que ningun elemento externo a él

interfiera en la visualizacién o la interpretacién del logotipo.
u,n

Para el area que se le determino a la marca la letra “x” tiene un
valor de 1.5 cm:
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Se utiliza solamente en casos en donde la reproduccion a
color no es posible, es ahi donde se emplea el positivo o
negativo. Es muy comun su uso para la técnica de serigrafia.

POSITIVO

NEGATIVO
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Esta guia sirve como apoyo para la imprenta al momento de
reproducir el imagotipo sobre la superficie de alguna aplicacion,
ejemplo: un encendedor, lapicero, sacapuntas, memoria etc.
|dentificando de esta manera cual es la medida limite en la

que este podra reducido. &
(o)
;~
Foyet gogek -
p------ | F---1 >
1.5 cm. 1 cm. »)
m
)
& i
Pt O
p------ | F---1 N
1.5 cm. 1cm. N
(@)
& -

F---1

1cm.
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Dentro de este apartado se plasma de manera grafica un
registro claro de las diferentes formas en las que se podra
representar el imagotipo al momento de su uso.
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Contrario a lo anterior; se tiene que realizar un registro con

algunos ejemplos graficos de las representaciones erréneas

que se le puedieran hacer al imagotipo. Esto funcionara como
guia para no modificar su estructura.
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Existen 3 tipos diferentes de color, de los cuales se realizé
un registro de cada uno de ellos. Estos son:

PANTONE

Es el codigo que permite la impresion del logotipo sin crear
modificacion alguna dentro de los tonos utilizados.

CMYK

Cian (Azul), Magenta, Yellow (Amarillo) y Key (Negro) son
los cuatro colores encargados de la reproduccién fisica de
cualquier archivo a imprimir, utilizados comunmente para
las técnicas de impresién como la de Offset o Flexografia.
La combinaciéon de los porcentajes de estos colores es la
encargada de crear los tonos aplicados.
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RGB

Red (rojo), Green (verde) y Blue (azul), mejor conocidos como
“colores luz” ya que son Unicamente los utilizados dentro
de plataformas digitales.

Pantone # 685 U
C:11% M:35% Y:12% K: 0%
R:219 G:187 B:204

: Pantone # 551 U
C:48% M:16% Y:20% K:0%
R:161 G:190 B:205
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En esta seccién del manual corporativo, se realizan los registros de
cada una de las diferentes tipografias utilizadas en la creacion del
logotipo para la marca, senalando asi el nombre de cada una.

ART

REMINISCENT DRIVE PERSONAL USE
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RELAY-BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
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TARJETA DE PRESENTACION

JORGE AUGUSTO

PEREZ AGUILAR
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ILUSTRADOR DIGITAL

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

il JORGEA ART
JORGEA.ART
0] 453.107.6348

b=] Jorgeea95@hotmail.com
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HOJA MEMBRETADA
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Comunidad

FACEBOOK

o Tegusta~ 3\ Siguiendo «

Crear publicacién

. w» Escribe una publicacién...

[ Fotopvideo ¢ Etiquetaram.. @ Estoyaqui .-

Publicaciones
...; JorgeA Art
* Hace un momento - (Y

4 @otro proyecto més a la lista, gracias por la confianza y
preferencia.

Pregunta a JorgeA Art

";Dénde estdn?" © Preguntar
“gHerario de [-1;

"Quiero mds informacién sobre
el negocio.*

& Preguntar

Escribe una pregunta... >

Comunidad Ver todo

Invita a tus amigos a indicar que les gusta
esta pagina

A 162 personas les gusta esto

162 personas siguen esto

Hector Alvarez Aguitar y 50 amigos mds
indicaron que les gusta esto o registraron

una visita
eudpe

Z % &

-3

Informacién Ver todo

() Normalmente responde en algunas horas
Enviar mensaje

[™ Disafiador grafico
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CAPITULO 5

PRODUCTOS Y ESTRATEGIAS
DE LA MARCA






Jorge A. Art esta divida en dos lineas

distintas, en la que cada una de ellas se

enfoca en la produccién, elaboracién y

la comercializacion de las ilustraciones

digitales y productos elaborados por
parte de la marca.

A continuacion dentro de los siguientes
apartados se efectua un desglose claro
y conciso, en donde se explica cual es el
enfoque de estas, los precios que se
manejan, los productos y estrategias
para su venta, asi como también, se
muestra un portafolio de evidencias de
cada linea, donde se han plasmado
algunos de los proyectos ya realizados
y como a sido la aceptacion de estos
por parte del publico objetivo que ha
adquirido este producto.






