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CENTRO DE REHABILITACIÓN INTEGRAL PURUANDIRO IAP

CALLE RIO LERMA��� TEL. 0�(���) ���-��-�� PURUANDIRO MICH.
CRIP

crip prodigy.net.mx
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Crip es amor

Doctora: Luz Ma. Tapia                                                 

Terapista

Terapista: Miguel Mosqueda                                                

CRIP es amor                                    
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Edificio CRIP mayo 2007

Brenda 15 años, La Barranca, Mich. 
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Dorian Guadalupe
Esperar a que no pasen carros para cruzar la 
carretera.
Jardín de Niños “Ignacio Zaragoza”

Erandi
No entrar al agua sino sabemos nadar , Cuidado con 
el agua hirviendo, No descorgarse de los arboles.
Jardín de Niños “Ignacio Zaragoza”

Zuleima
No acercarse a la estufa para evitar quemarnos.
Jardín de Niños “Ignacio Zaragoza”

Noelia
No acercarse al agua profunda porque pueden 
ahogarse. 
Jardín de Niños “Ignacio Zaragoza”
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Michelle
No usar cuchillos.
Jardín de Niños “Ignacio Zaragoza”

Itzel Aguirre
Precaución piso mojado.
Jardín de Niños “Ignacio Zaragoza”
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Itzel Aguirre
Precaución piso mojado.
Jardín de Niños “Ignacio Zaragoza”
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Guión Técnico

Escena     Audio         Imagen          Tiempo    Tiempo
unitario total

�

Tomas en B/N. close up
del rostro de un niño triste

Corte
C.u. de las manos del niño

deslizándose por los
brazos de la silla/ Corte

C.u. de los pies apoyados
en el pedal de la silla 

Fade out a negro.

Fade in negro, FS del
niño de espaldas a la

cámara, en primer plano.
En segundo plano hay
niños jugando Fútbol.
Paneo de derecha a
izquierda/ Fade out a

izquierda/ Fade out a negro.

Full shot, en �er plano, se
ven los pies de los niños
jugando fútbol. El niño

en segundo plano, se ve el
nio en silla de ruedas

POV del niño viendo
correr a los niños, la

 cámara se agacha/ Fade 
outa blanco.

Close up, toma fija
de las llantas de 

la silla avanzando.

Disolvencia de color de 
B/N a color. Close up

de las manos de un niño
en el manubrio de la 
silla. La toma pasa 

de B/N a color

Full shot de los niños 
jugando yayudando

 al protagonista a jugar
Fade out a blanco

La pantalla divididaa la
mitad. Lado inquierdo en

verde con el slogan:
“Despierta la esperanza

Ven y Únete”
El lado derecho en blanco

con el logotipo 
de la camapaña
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�
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�“

�“

�“

�“

�“

�“

�“

�“

�“
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��”

��”

��”

��”

��”

�0”

Música:
Enya-Oriel

Window

Risas de los
niños

Música

Música

Música

Música

Música

Voz: Niño
mencionando

el slogan
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Inclúyelos a tu vida
son parte de nosotros
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320320

	 Después de realizada la investigación teórica y las apli-
caciones de diseño convenientes para esta tesis que favorece 
al Centro de Rehabilitación Integral Puruándiro, se desglosan  
las siguientes conclusiones:

	 El primer punto positivo de este proyecto es haber cono-
cido los programas anuales y las estrategias de aplicación que 
manejan los miembros del patronato para la recaudación de 
fondos y sostenimiento del CRIP. Constatamos que existe la 
necesidad de implementar nuevos proyectos internos como   
externos que contribuyan al crecimiento y desarrollo de la            
misma institución.  

	 Se cree conveniente solicitar el apoyo ciudadano anual-
mente y no como se hace normalmente, debido a los eventos 
y festividades que ofrece la ciudad de Puruándiro durante todo 
el año. Además, existen instituciones, educativas, comerciales, 
políticas y religiosa, entre otras, que frecuentemente piden el 
apoyo de la población para sus propios fines, lo cual cansa a 
los habitantes de la ciudad. Al llevar a cabo este nuevo proyec-
to con ideas y conceptos creativos, se generará mayor dis-
posición, comprensión y apoyo a las necesidades que demanda 
la institución y sus usuarios. De igual manera contrastarán ante        
posibles competidores.         
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	 Antes de mostrar a la institución CRIP como una firma 
socialmente responsable y comprometida con la comunidad 
puruandirense, fue necesario dar a conocer la importancia que 
tiene la imagen gráfica, misma que exige crear una propuesta de 
rediseño profesional para su Imagen Corporativa. 

	 Los logros a obtener por el CRIP, con la nueva imagen, 
son: 

	 •  Difusión efectiva de la filosofía institucional.
	 •  Prestigio,  reconocimiento  y  aceptación de los diferen	
	    tes mercados,  así  como  mantener la relación con los 	
	    ya existentes.
	 •  Posicionamiento que sustente su éxito y continuidad. 
	 •  Competitividad creíble.

	 El prestigio y posicionamiento a alcanzar con la nueva 
imagen dará continuidad a la aplicación de estrategias de publi-
cidad y mercadotecnia en una campaña con un fin social, con la 
cual se busca producir conocimiento, crear conciencia, motivar a 
una acción aislada, cambiar una conducta o idea y modificar una 
creencia.  

	 Por tales razones, se establece la identidad de la             
Campaña Juntos Puruándiro en imagen, texto, valor cromático 
tratamiento de líneas, formas y elementos gráficos, mismos que 
le dotarán de:
  
	 •  Fuerza, que representa la  intensidad  de la motivación 	
	    de las personas hacia la meta (en este caso, el ser pu-	
	     ruandirenses). 
	 •  Dirección que consiste en el conocimiento del mecanis	
	     mo por el cual  la  comunidad  puede  participar  (coo-	
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	 perar y participar). 
	 •  Mecanismo  es  el  medio  por  el  cual  se  consuma la 
	     acción (formas de donar). 
	 •  Adecuación y compatibilidad, se  refiere  a  la  cantidad 	
	    y  ubicación  de  lugares  en  los  que  se  efectuará   la 
	    acción  (sitios  destinados  a vender, ofrecer y recaudar 	
	    fondos). 
	 •  Distancia, representa  la  eficiencia  que  presenten las 
	    zonas   elegidas   para   la   adquisición   (facilidad   de 
	    compra).
	
	 El diseño de una buena campaña, como Juntos Puruán-
diro, busca la mejor solución a las necesidades detectadas,       
optimiza la proyección de la institución explotando en su totalidad 
cada uno de los elementos de comunicación en el tiempo y espa-
cio precisos; optimiza la aceptación y el reconocimiento social, y 
promueve la conciencia social.

	 La integración y aplicación de cada una de las ideas       
creativas implicadas en este proyecto de tesis dotará a los miem-
bros del patronato,  usuarios existentes y potenciales, así como a 
los empleados del CRIP, de una nueva visión sobre los beneficios 
que el diseño gráfico puede aportar. 

	 Ser Diseñador Gráfico también significa adoptar respon-
sabilidades y establecer compromisos de tipo social, para aumen-
tar la cultura de la participación en la solución de la problemática 
existente en una comunidad. 
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