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1.1 Definicion del tema

Uno de los aspectos mas importantes
de los creadores de imagenes es la
responsabilidad social. Lo cual sehala que
los disefiadores graficos, comunicdélogos,
artistas visuales, fotégrafos, animadores,
cineastas, entre otros, poseen la
capacidad de crear imagenes certeras
y objetivas haciendo uso de técnicas y
conceptos previamente estudiados.

La importancia que esto conlleva, nos
obliga a centrarnos en el analisis profundo
de la conformacién de mensajes como
parte medular de laimagen, exponiendo la
manera en que la sociedad es influenciada
por las tematicas que se exponen.

1.2 Justificacion

Desde la perspectiva de esta investigacion,
a través de la creacion de imagenes de
cualquier contenido podemos generar un
vinculo entre emisor y receptor, logrando
interaccion e influenciando el actuar o el
pensar de cada individuo que las consume.

Un punto de partida es adentrarnos a
investigar el origen de la imagen en el
disefio grafico; también formaran parte
importante los referentes, el contexto
histérico y social, el estilo grafico, las
influencias y las formas que mas son
utilizadas para la elaboracion de estas
propuestas, con la finalidad de entender
los conceptos basicos y mas recurrentes
en esta disciplina.

Tomaremos en cuenta la aparicion de la
grafica popular mexicana, analizando
referentes histéricos en el ambito, ademas

de las técnicas que se han manejado,
hasta adentrarnos en la evolucién que
ha tenido y el impacto que ha generado a
nivel de consciencia social.

Parte importante de la investigacion es la
elaboracion especifica de carteles graficos
con contenido consciente; se va a analizar
elimpactoy elimportante papel que juegan
en la transmision de mensajes, los cuales
pueden fungir como una forma de lenguaje
grafico o motivador que el receptor puede
identificar ya sea por medio de recuerdos,
vivencias personales, estilo de vida,
problemas sociales actuales, costumbres,
ideologia, etc. sea este profesional o no
de la materia.

Nos centraremos en comprender como
es que su consumo puede influir en el
pensar y actuar de cada individuo, debido
a la familiarizacion que producen las
imagenes con el espectador.

Por ultimo, expondremos la propuesta
visual que se ha elaborado por parte del
autor a través de 7 afios de produccion
grafica, en la cual se han disefiado una
serie de carteles que manifiestan las
tematicas y metodologia de la presente
investigacion.

1.2.1 Viabilidad

Se considera que la investigacion que se
presenta por medio de esta tesina tiene un
alto grado de viabilidad; esto gracias a la
informacion, contexto y adentramiento del
campo de estudio en que se desarrolla.

Dentro de la informaciéon a la cual se
tiene acceso, contamos con recursos



bibliograficos que nos permiten llegar a
la finalidad principal de la investigacion;
ademas del apoyo de diversas figuras
especializadas en el area de creacién de
imagenes que estudian los enfoques.

1.2.2 Utilidad y producto

La utilidad del proyecto deriva a varias
tareas o diversas acciones, como la
sensibilizacion a partir de imagenes ya
trabajadas y futuras imagenes. Ademas
de proporcionar al espectador una guia
respecto a la lectura de las mismas, por
otro lado, a los creadores de imagenes
“sembrar” (motivandolos) las ganas de
continuar con su produccion visual.

1.3 Enunciacién del problema

¢ Qué es la imagen?

¢ Por qué la imagen adquiere significado?
¢ Cuales son los tipos de imagenes?

¢ De qué manera las imagenes influencian
a la sociedad?

¢, Puede haber un cambio social a partir de
observar una imagen?

¢ Por qué es importante analizar el impacto
que genera la creacion de imagenes con
contenido positivo?

¢,Por qué se cree que a través de la
generacion de mensajes con contenido
positivo se genera consciencia social?

¢, Cuales son las principales caracteristicas
para que una imagen permanezca en la
memoria del espectador?

¢ Qué es la gréfica?

¢, Qué es la grafica popular mexicana vy
como se define?

¢ Quiénes son los personajes creadores
de la grafica popular mexicana y sus
maximos exponentes?

¢Qué tipo de dibujos usa la grafica
popular mexicana y cuales son sus
caracteristicas?

¢(Por qué es importante el cartelismo
como mecanismo de analisis?

1.4 Estado de la cuestion

Para la sociedad, la percepcion visual
es una parte importante, gracias a ello
se pueden interpretar los diferentes
mensajes por medio de este sistema de
comunicacion; ésta tiene una estructura
de elementos que la distinguen de la
comunicacioén verbal.

Desde finales del siglo XIX hemos tenido
la oportunidad de observar el impacto del
cartel en la vida diaria; el cartel es uno de
los medios mas funcionales y efectivos
para la comunicacibn de mensajes e
informacion de tipo comercial o ideoldgica.

En México, hablar de diversidad de formas
de comunicacién nos remonta a las
llamadas Altas Culturas de Mesoamérica,
donde existieron especialistas, que
utilizaron diferentes métodos como la
escultura, su cosmologia, sin olvidar sus
representaciones graficas mostraron una
gran capacidad expresiva.

Al consumarse la conquista de los
espafnoles en 1521, se inicia el periodo




de la colonizacion, la nueva cultura se
caracteriza por un marcado sincretismo
en muchas de las expresiones populares,
la grafica indigena es casi borrada en el
contexto virreinal.

Dentro de la nueva sociedad colonial,
las lenguas indigenas se marginan y
la comunicacion grafica tiende a ser
un reflejo de los canones europeos. Es
hasta fines del siglo XVIII, que llega la
litografia a México, y ofrece a los artistas
un medio mas econdémico que facilita la
comunicacion con un publico masivo. Los
litografos del siglo XIX, fueron cronistas
de su tiempo, pero también lideres
culturales y en algunos casos, lideres
politicos que introdujeron nuevos valores
estéticos y generaron distintos patrones
de vida y de conducta.

La técnica de la litografia se utilizd
durante practicamente todo el siglo XIX e
inicio su decadencia con la aparicién de
las nuevas técnicas de reproduccion de
imagenes de finales de ese siglo como el
offset y el fotograbado.

En principios del siglo XX, en México los
conflictos sociales, politicos y militares
que marcaron la vida del pais, no fueron
obstaculo para que algunas industrias,
como la del entretenimiento, desarrollaran,
dentro de una critica situacion econoémica,
diversos medios de promocion para una
poblacion necesitada de distracciones.

Durante esa época se destacd la
realizacion de producciones editoriales de
periddicos independientes y de oposicién
al gobierno. Es asi que tuvo unaimportante
aparicion la grafica popular mexicana, un

movimiento de expresionismo que como
es sabido, al igual que en otros paises del
mundo sucedieron cambios sociales los
cuales afectarian el grafismo de aquella
época, este movimiento influenciado
ademas por las diversas vanguardias
artisticas como cubismo, expresionismo,
el art Deco, entre otros, asi como también
lograron influir los viajes constantes
a Europa por artistas mexicanos o
trabajadores de las artes graficas.

El cartel como lo conocemos actualmente
es producto de un proceso evolutivo de
la cultura, que ha sabido adaptarse con
el paso del tiempo ademas de dominar
las nuevas herramientas que facilitan los
procesos creativos. Como resultado de
esta evolucion nos damos cuenta que el
paso del tiempo ha influenciado sobre los
carteles en su manera de comunicarse,
debido a la aparicién de las redes sociales
con las que llegamos a mas usuarios, pero
esto no ha transformado su valor funciéon
original, mucho menos ha perdido su valor
como medio de comunicacion.
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El profesional de disefio grafico tiende a
seguir usando el cartel como medio de
comunicacién a pesar de los cambios
que ha sufrido para su adaptacion en una
sociedad progresista.

Ingrid Riquelme (2015) en el compilado
de Disefio de Cartel para la Universidad
de Londres, habla de la cercania que une
al disefio grafico con el arte, nos ayuda a
entender las similitudes que las enlazan,
debido a un concepto, la composicion
artistica. Es un concepto que, si bien
pareciera exclusivo del arte, abarca
muchos ambitos, y mantiene una linea
muy delgada con el disefio grafico. Esto
se muestra en los carteles de finales del
siglo XIX'y principios del siglo XX teniendo
como principales referentes a Jules
Cherét, Lautrec y Picasso, es a partir
de esa época en que se establecieron
diferentes estilos.

Los autores Diego Giovanni Bermudez
Aguirre, Juan Alfonso de la Rosa Munar y
Carlos Martin Riafio Moncada (2012), en
el articulo El cartel: la estampa del mundo
que fluye publicado en la revista /+Disefio,
indican que el cartel nos acerca a ver
nuestra realidad de manera disefiada ya
que el trabajo de quien lo realiza ya sea
un disefiador o un grafista, es de suma
importancia para el entendimiento por parte
del espectador. Ademas, hacen mencion
de que el color, la forma, la composicion
y la tipografia pueden captar la atencion
a través de mensajes elocuentes y
estructuras discursivas bien construidas,
ahi radica uno de los principales fuertes
del cartel. Podemos considerarlo como un
medio por excelencia de la comunicacion
visual urbana, un reflejo de la sociedad,

sus tensiones politicas y sociales, de
sus carencias y de las virtudes que de
ella emanan (Diego Giovanni Bermudez
Aguirre, 2012). Dichos autores también
nos hablan de la importancia del cartel
en nuestros tiempos, que, a pesar de
la aparicion de medios de difusion de
imagenes muy variados, el cartel se
ha mantenido vigente, ademas de ser
un espejo de la sociedad en el cual
podemos reconocer nuestros gustos, e
intereses. Esto abre camino a entender
la importancia de mantenerlo como medio
basico de informacion, podemos encontrar
carteles en muchos espacios de la ciudad,
de manera publicitaria, a manera de queja
social y de entretenimiento.

Con esto podemos afirmar que el
disenador toma un papel importante en la
comunicacioén, y que por consecuencia lo
centra en una importante responsabilidad
social en cuanto a creacion de mensajes
mas objetivos y establecidos.

Eduardo Galindo Flores , Ménica Gonzalez
Castafieda y Daniel Rodriguez Medina
(2019) en el articulo La grafica popular, un
referente de la identidad del disefio grafico
mexicano relatan que esta combinacion
de diversos movimientos y técnicas de
impresion, principalmente la xilografia,
que dio origen a un fructifero y cada vez
mas exclusivo lenguaje iconografico entre
los artistas de la época posterior a la
Revolucion Mexicana, es en éste periodo
que reinicia la industria grafica gracias
a la integracién de rotulistas, cajistas,
linotipistas,  impresores, ilustradores,
prensistas, litégrafos, grabadores,
tipégrafos, incluso arquitectos, escultores
y pintores con diversos trabajos, desde lo



editorial hasta el muralismo o bien algo
mas comercial como carteles, volantes,
revistas  principalmente en ambitos
politicos, sociales y culturales, dicha
grafica posteriormente también se veria
beneficiada del exilio de intelectuales del
viejo continente a nuestro pais dado que
vinieron a fomentar este movimiento y
enriquecerlo. Dichos autores hacen una
breve descripcion de los elementos que
le dieron identidad a la grafica popular
mexicana, y resaltan como elementos
identitarios fundamentales la letra, la
ilustracion, el color y el uso del lenguaje.

Por un lado, las letras suelen ser un
elemento esencial en estas grafias,
teniendogranimportancia, son constituidas
por degradados, ademas de afadirle
sombras que emulan tridimensionalidad
lo cual ejerce fuerza y atraccion. Ademas,
se hace uso de la perspectiva generando
dinamismo con cierto orden, cabe sefalar
que detras de la elaboracion de estas
grafias habia personas con una calidad y
técnica excepcional. También es evidente
la poca preocupacién por la precisién en
el trazo que se centra mas en el impacto
producido con el texto.

Los autores refieren que el color era
considerado el segundo elemento de
mayor importancia, pese a que solian
usarse solo de una a dos tintas debido
a la técnica de grabado que era la
mas empleada, esto generaba mayor
dramatismo dandole ese aspecto sombrio,
impactante, pregnante e impresionante.

Por ultimo, se centran en el estudio del
uso del lenguaje, en la cual se remiten a la
identidad mexicana en ella se representan

las costumbres, los regionalismos, la
cultura y sus tradiciones que la grafica
popular mexicana hace uso de ellos.

Este componente a diferencia de otros
paises se utiliza con diversos fines y
hace uso del lenguaje caracteristico del
mexicano, el sentido del humor y el doble
sentido son utilizados sin prejuicios.
(Riquelme, 2015)

2.1 Hipétesis

El cartelismo es la raiz de la consciencia
social a partir de un modelo de cédigos
que se comprenden a partir de imagenes,
las cuales pueden ser reproducidas en
diferentes formatos, ademas de la manera
en que se conjugan técnicas para generar
un resultado grafico; estos fungen con la
tarea de ser un puente motivador para la
comunidad de creadores de imagenes.

Las imagenes poseen la capacidad de
generar pensamientos, ademas de poder
transmitir informacién; es posible lograr
una consciencia social a partir de la
creacion de imagenes; un caso especifico
es el proyecto que se plantea en donde
las imagenes creadas son presentadas a
través de plataformas digitales y en otras
ocasiones en puntos especificos de la
ciudad, con la finalidad de dar un mensaje
que cree una conciencia en el espectador.

Enlaactualidad el cartelismo ha mantenido
un caracter social que ha trascendido
a través de la historia, es por lo que su
impacto sigue teniendo importante auge
en la sociedad en general.




2.2 Objetivo general

El objetivo de esta investigacién es
generar un cambio en el espectador a
partir de mostrar imagenes que contengan
composiciones gréaficas que nos permitan
la reflexién en torno a problematicas,
costumbres, estilo de vida, y demas
aspectos sociales; marcando un impacto
en la percepcion logrando impregnarse
en el pensamiento del receptor. Tomando
como principio el origen de situaciones
sociales, tenemos una solucion, y esta se
presenta en forma de carteles gréficos.

2.3 Objetivos especificos

Se va a desarrollar un lenguaje que
sea comprensible para los usuarios
considerando que no necesariamente
deben ser profesionales en el entendimiento
de propuestas graficas. Esto se puede
conseguir proponiendo elementos que
sean de facil comprension para el lector,
tomando en cuenta la raiz, nuestras
costumbres, el estilo de vida, las formas
simples, la representacion de individuos
que nos simpaticen con el receptor.

Las composiciones graficas que se
proponen, se muestran a través de
diferentes medios digitales e impresos,
pero el cartel es el eje principal de estas
representaciones. Las técnicas en que
se desarrolla van desde diferentes
procesos tradicionales hasta el uso de
herramientas digitales.

Dichas composiciones graficas
manifiestan  frases de  contenido
consciente, positivismo y otras veces de

lenguaje coloquial que es comprendido
de manera inmediata por el espectador
y lo familiariza al grado de hacerla parte
suya, acompafiadas de ilustraciones que
complementan laimagen contextualizando
la intencion de generar pensamientos de
caracter positivo y consciente.

2.4 Metodologia

En primer lugar, es necesario indicar
que el proyecto a desarrollar parte de
un enfoque cualitativo, se aplicara una
serie de encuestas que nos permitira
reunir datos referentes a opiniones en
torno al cartelismo, y a partir de ello,
crear conceptos que nos facilitaran la
comprensién del fendmeno social que
generanlasimagenes, y como éstas tienen
impacto en los individuos con los que se
interactua; ademas sera respaldado por
un disefio etnografico, en el cual se hara
usé del método de recogida de datos
bibliograficos.

El proyecto también se conformara por
un disefio de investigacidn-accion, en
el que se estudiaran grupos humanos,
poblaciones, a quienes se les propondra
una intervencion por medio de carteles
para la busqueda de una resolucidon
a diversos problemas. Ademas, es
importante mencionar que se hara una
revision de textos y documentos con
la finalidad de obtener informacién en
torno a datos historicos, antecedentes e
informacion para la conformacion de este
proyecto, por lo que se aplicara un disefio
documental de investigacion.
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3.1 Laimagen

3.1.1 Concepto de imagen

R. Aparici, A. Garcia Matilla, J. Fernandez
Baena y S. Osuna Acedo (1987) en La
Imagen, analisis y representacion de la
realidad, nos dicen que una imagen es
una representacion de algo que no esta
presente; es una apariencia de un objeto,
individuo o cosa, que ha sido sustraido del
lugar donde se encontraba originalmente
y que puede perdurar muchos afos. Una
pintura, una fotografia, una vifieta de
cémic, una pelicula, un videojuego o una
pagina de perioddico, ofrecen imagenes
que son solo apariencia del objeto
representado. Esto nos indica que, para
referenciar un objeto visual, previamente
hemos de tener conocimiento sobre ello,
lo relacionamos a nuestra experiencia y
lo evocamos.

La palabra imagen, tiene origen del latin
imago, que traducido significa “copia”
o ‘“imitacién”, dado que como seres
humanos estamos vinculados con el
mundo de manera visual, y lo vinculamos
con lo que percibimos de la realidad a
través de nuestros sentidos, e incluso con
los pensamientos.

Hans Belting (2007), en la Antropologia
de la imagen, dice que una imagen es
mas que un producto de la percepcion;
se manifiesta como resultado de una
simbolizacion  personal o colectiva.
Ademas menciona que la mayoria de los
hechos que sucedieron en el pasado, que
conocemos del presente y los del futuro
seran reconocidos a través de imagenes

que resultan a su vez, una imagen; es decir,
nace una nueva idea, un nuevo concepto.

Como dice Vilches (1983) en su articulo
La lectura de la imagen; la imagen es una
forma vacia y necesita de la competencia
interpretativa de un observador que la
llene de contenidos para poder transmitir
informacion. Una imagen es wuna
proposicién de la que el receptor desgrana
los contenidos y el significado para que se
produzca el fendmeno de la comunicacién
en una temporalidad especifica.

La imagen tiene la virtud de ser
representada tanto mentalmente como en
la realidad fisica, poseemos la capacidad
de imaginar; las imagenes mentales
establecen representaciones internas de
conocimiento previo, mientras que las
imagenes reales contienen elementos que
pertenecen a diversos codigos reconocidos
y perceptibles por nuestros sentidos.

Régis Debray (1994) en Vida y muerte de
la imagen, comenta que interiorizamos
las imagenes-cosas y exteriorizamos
las imagenes mentales, de manera que
imagineria e imaginario se inducen una
a otro; con esto podemos decir que
contextualizamos algo que conocemos,
que es real, pero que también
representamos lo irreal, lo que solamente
existe en nuestra imaginacion.

Asimismo, Debray (1994) sefiala que,
la realidad es todo aquello que es y que
existe verdaderamente, mientras que
una imagen es una apariencia realizada
mediante el lenguaje visual, respaldado
por el lenguaje mental, que es el conjunto
deideas que vamos acufiando alo largo de



la vida. Estas se convierten en la estructura
con la cual vamos conceptualizando el
mundo, nuestra vida y la historia. (Galindo
Flores, 2020)

3.1.2 ;Cémo se forma la imagen?

Para comunicarse, el emisor crea una
imagen que sustituye a la realidad,
transformandola, aportando su
conocimiento personal con el fin de darle
un significado concreto. A su vez, el
espectador, con la experiencia personal
previa, asocia lo que sabe de una imagen
que, como mencionamos anteriormente
no necesariamente es una realidad, es
una representacion de ella, y esta es
representada en un soporte fisico.

Abraham Moles (1991) establece cuatro
caracteristicas en la imagen: el grado de
figuracion (la representacion de objetos o
seres conocidos), el grado de iconicidad
(la abstraccion respecto al elemento
representado), el grado de complejidad
(los diversos elementos plasticos) y el
grado de normalizacion (que tiene relacion
con la difusion o copiado). Para Moles
(1991), a través de los mensajes visuales
se representa un fragmento del mundo, ya
sea real o imaginario, donde el proceso de
comunicacion visual se establece a través
del intercambio de signos y simbolos entre
un emisory el receptor. Esto se da a través
de algo convencional, o bien, por medio
de la exploracion de un mundo imaginario
en el cual se pueden establecer diferentes
formas de abstraccion. A este tipo de
formas de representacion se le conoce
como “escala de iconicidad”.

W.J.T Mitchell (2003), piensa que las
imagenes tienen “vidas” generadas por
quienes las crearon; en este caso, no se
centra solo en el campo del arte, sino que
argumenta que para que la cultura visual
se enriquezca es necesario experimentar
las mas variadas expresiones a través de
todos los ambitos posibles. Alejandose
de una vision semidtica, afirma que las
imagenes se presentan ante nosotros y que
no podemos describirlas o interpretarlas
linglisticamente; aunque estén
relacionadas, las palabras o las imagenes
poseer un orden de conocimiento que
no tiene comparaciéon uno de otro. Esto
hace referencia a que el surgimiento de
nuevos conceptos se basa en la aparicion
de imagenes que no siempre tienen un
significado, es decir, los sentidos pueden
darle una concepciéon a una imagen sin
que esta tenga un criterio previo.

En la actualidad, los entornos visuales
que nos rodean, nos incitan a procesar
la informacion de manera inmediata y
fugaz, y a partir de ello vemos reflejados
el ambiente visual donde nos movemos,
pero también a través de la imagen se
manifiesta lo existente, que también
puede ser intangible o paraddjicamente,
no visual. El hecho de “poner en
imagenes” las emociones, los deseos,
los argumentos o variadas intenciones
nos ayuda a descubrir nuevos modos de
construir la realidad. Con esto podemos
decir que existen imagenes mentales, las
cuales nos sirven como referentes para
denotar sensaciones que como humanos
podemos expresar naturalmente, por
ejemplo, referimos el concepto de “amor”
a un corazoén rojo, implicitamente tenemos




arraigada esa idea en nuestro cerebro,
sin antes saber que “amor”, significa un
corazon rojo. (Galindo Flores, 2020)

3.1.3 Estructura de la imagen

La imagen, al igual que cualquier otro
lenguaje necesita estructurar una cierta
disposicion para entender lo que se
quiere decir. Esto es conocido como
composicion, ya que al igual que las
palabras tienen un orden con el cual se
forman frases, los elementos y las formas
tienen la capacidad de ordenarse de
distintas maneras y de esta manera poder
expresar distintos sentimientos o ideas.

Ala hora de realizar una composicién, hay
que tener en cuenta algunos conceptos
fundamentales; podriamos comenzar
hablando de los grupos de elementos
estructurales, los cuales son los siguientes:

* Elementos Conceptuales

Los elementos conceptuales son
utilizados en las primeras fases del
disefo, es decir, se usan para generar un
prototipo de lo que se ejecutara. A pesar
de ser efimeros, nos demarcan posicion y
direccion en un espacio visual. Dentro de
estos encontramos los siguientes:

¢ El punto:

Es el signo mas sencillo que forma parte
de una imagen, es un elemento simple,
una forma con diferentes caracteristicas
que se ubica en el espacio, es la unidad
minima de la comunicacion visual.

¢ Lalinea:

La linea es la sucesién de puntos
cercanos en movimiento, que a su vez son
dinamicos y variados. Este movimiento de
puntos dibuja un trazo y se convierte en
una linea. Dependiendo de su trayectoria,
estas pueden ser rectas, curvas,
quebradas, onduladas, mixtas, abiertas,
cerradas, etc. La linea marca direccion y
poseen dinamismo o estabilidad.

¢ Plano:

El plano se genera tras el recorrido de una
linea en movimiento, tiene largo y ancho,
pero no grosor, es decir es bidimensional,
ademas de que es conformado por
posicion y direccion y sus bordes esta
limitado por lineas. Segun su forma, se
pueden distinguir dos tipos de planos:
los geométricos, de formas regulares
(triangulos, cuadrados, circulos, etc.), y
los planos organicos, de formas libres e
irregulares.

¢ Volumen:

Representa posicion en el espacio
y se limita por planos, se define por
tres dimensiones largo, alto y ancho o
profundidad. Los cuerpos geométricos
o figuras geométricas, solidas delimitan
volumen. El volumen, se puede medir de
manera cuantitativa en cualquiera de las
dimensiones.

3.1.4 Elementos Visuales

Los elementos visuales forman la parte
mas importante del disefio porque es lo
que realmente percibimos. De acuerdo



a Wucius Wong, se consideran cuatro
elementos visuales:

¢ Forma:

Laforma, es larepresentacion de todos los
elementos en una composicidén, ocupan
un lugar en el espacio, y son perceptibles
por el ojo en su totalidad. En términos de
la Gestalt, la forma se constituye en 3
tipos: Contorno: Se refiere a la linea que
rodea la forma o figura, aunque esta linea
es imaginaria, ya que en la realidad las
formas no tienen contorno, ademas se usa
para lograr figuras simples como dibujos o
formas sin detalles. Silueta: Representa
el interior sin rasgos distintivos de una
forma mediante un color, la silueta se
utiliza para destacar la parte en que esta
se conforma y visualmente nos remonta a
que un objeto posee masa. Dintorno: De
igual manera el dintorno, representa el
contenido que esta dentro de un contorno,
es decir, las lineas, colores y texturas que
conforman la superficie de una forma,
este recurso es usado cuando se busca
detallar las formas.

¢ Medida o Tamano:

La medida o el tamafio, son unidades de
medicién que determinan la proporcién
o dimension de longitud que posee una
forma u objeto en relacion con otro, existen
una diversidad de medidas, pero cada una
de ellas es cuantificable, mientras que el
tamano determina volumen.

e Color:

Hablar del color nos remonta a un
concepto muy amplio, debido a que
existen muchos significados dependiendo
de su estructura. Es por ello que nos

centraremos en definir al color como una
propiedad fisica de la luz, que se genera
debido a la impresion sensorial que el
ojo capta sobre cualquier superficie. Es
importante mencionar que el color tiene
lugar dependiendo de la percepcién del
observador, ya que resulta imposible tener
en cuenta como es que todos los seres
vivos percibimos este elemento.

¢ Textura:

La textura se refiere a la forma en que
se entrelaza una superficie, o la cercania
que existe entre los componentes de una
forma u objeto, por lo que se produce una
sensacion tactil o visual. Estas pueden
ser lisa, rugosa, aspera, suave, etc. cada
una tiene sus propias caracteristicas
dependiendo los materiales del objeto
o0 los que sean usados en cuestiones
graficas. (Berrocoso, 2001)

3.1.5 Elementos de Relacion

Los elementos de relacion, son aquellos
principios visuales que dan sentido al
diseo y hacen que esas formas se
relacionen entre si, para una generar
composicién. En estos elementos
encontramos:

¢ Direccion:

Nos referimos a direccion, cuando
indicamos la orientacién o el destino que
toma un cuerpo dentro de un espacio
establecido, esta ubicacion se da, cuando
instauramos una linea imaginaria entre
dos puntos. Cabe mencionar que los
cuerpos no necesariamente deben estar
en movimiento, pueden estar fijos.




¢ Posicion:

El concepto de posicion es utilizado de
manera muy amplia y por tal motivo tiene
muchos significados, en esta ocasion nos
centraremos en indicar que la posicion se
define como la ubicacién exacta de un punto
ya sea imaginario o real, que se encuentra
situado en un espacio especifico. Ademas,
es conocido que la posicion de un cuerpo
permite identificar con claridad y precision
cual es su ubicacion.

e Espacio:

De la misma manera que sucede con el
color, centrarnos en describir el concepto
de espacio es un tema muy amplio, para su
descripciéon dentro de esta investigacion,
centrandonos en cuestiones visuales,
hemos de mencionar que el espacio, €s, la
dimensién que un cuerpo o elemento ocupa
dentro de una superficie, refiriéndonos a un
espacio fisico; ademas, existen diversos
tipos de espacio, como lo es el espacio
mental, los espacios positivos y negativos,
entre otros.

¢ Gravedad:

La gravedad, es la fuerza que atrae un
objeto o un cuerpo hacia su centro, gracias
aello se pueden dar diferentes sensaciones
como la pesadez, estabilidad, inestabilidad
entre otras. En la imagen, la gravedad se
genera psicolégicamente, para entenderlo
podemos mencionar un ejemplo, un objeto
situado en la base de un plano nos da la
sensacion de gran peso, mientras que un
objeto que se encuentra en el centro sin
tocar la base nos puede dar la sensacion
de ligereza. (Fundamentos del disefio bi-
dimensional y tridimensional., 1991)

3.1.6 Elementos Practicos

Los elementos practicos son aquellos que
nos dan una interpretacion relativa, y que,
ademas, se les puede connotar o denotar.
Encontramos los siguientes:

* Representacion:

La representacion es un simbolo, una
imagen o una imitacion de la naturaleza,
0 del mundo creado por el ser humano.
Y se puede mostrar en diferentes
estilos segun su naturaleza, ademas
posee caracteristicas propias del objeto
plasmado o reproducido.

¢ Significado:

El significado, refiere al mensaje que se
transporta a través de un disefio, objeto
0 cosa. En otras palabras, el significado
define el concepto o idea que representa
una imagen.

¢ Funcion:

La funcién, define y marca la pauta a la
hora de determinar el propésito de una
imagen, objeto o cosa. La mayor parte
del proceso creativo para la elaboracion
de una imagen parte de una planeacion
mental, por medio de la cual se traduce
la intencién a una forma. A esto llamamos
funcion. (Daniela Belén Leoni, 2019)

3.1.7 Elementos Constructivos

Los elementos constructivos, poseen
caracteristicas  estructurales 'y son
importantes para el entendimiento de
las figuras solidas geométricas. Estos
elementos sefalan los componentes del



disefo tridimensional, y ayudan a definir
las formas volumétricas, a continuacion,
se enuncian:

e Vértice: en el momento en que dos
planos se unen o se encuentran en
un punto se marca un vértice; es
preciso mencionar que puede ser
proyectado hacia afuera o hacia
adentro.

¢ Filo: se forma cuando dos planos
paralelos logran un punto de unién a
lo largo de una linea; cabe mencionar
que estas uniones pueden crearse
tanto hacia afuera, como hacia
adentro.

e Cara: se denomina cara, a los
planos que se producen fisicamente
en una superficie, estas limitan
la forma y encierran el volumen.
Generalmente, son constituidas por
formas geométricas como cubos,
conos y piramides entre otros.

Estos grupos de elementos son parte
fundamental para la  construccion
estructural de una imagen, debido a
la clasificacion de cada uno, recae la
importancia del buen uso en conjunto de
dichos elementos. (Guia basica de disefio
grafico, 2011)

3.1.8 Psicologia de Gestalt

La Gestalt fue un movimiento que se
origin6é en Berlin alrededor de la década
de los anos 20’, se centr6 en darle sentido
a la manera en que nuestra mente percibe
las cosas como un todo, en lugar de
distinguir cada uno de los elementos que

lo conforman de manera independiente,
es decir como una unidad.

Su aparicién fue de suma importancia ya
que, estas herramientas son esenciales
para todo aquel que se dedique a la
elaboracién de imagenes, debido a
que dictan los parametros para llegar
a obtener un resultado conciso. Los
principios de la Gestalt:

» Simplicidad: La ley de la simplicidad
nos refiere que, nuestra mente
distingue todo en su forma mas
simple. Basicamente, este principio
ayuda al ojo humano a encontrar
formas y figuras con las que podamos
producir una interpretacion de lo que
queremos mostrar.

llustracion 1 Logotipo
Apple. (Original:

Rob Janoff, Public
domain, via Wikimedia
Commons / Recorte,
mejora de tono y
resolucion de la
original).

* Figuray fondo: El principio de figura
y fondo sencillamente nos indica que
elemento se percibira de manera
inmediata, en este caso la figura,
mientras que el fondo es la parte
que esta detras de la figura. En este
principio, la percepcién es de suma
importancia, ya que de ella depende




como logremos distinguir entre la
figura y el fondo, muchas veces
podran ser de orden viceversa.

llustracion 2 Copa de Rubin.
(Ataturk.svg: NevitNevit
Dilmen, CC BY-SA 3.0,

via Wikimedia Commons /
Recorte, mejora de tono y
resolucion de la original).

Proximidad: La proximidad, se
relaciona a la ubicacion que los
elementos ocupan dentro de una
imagen, es decir, si estos elementos
se encuentran muy cerca unos de
otros, nuestra mente los comprende
como si fueran parte de una sola
imagen en conjunto.

L] L)
o o o0 0%, llustracion 3 https://www.
® 00 psicologia-online.com/que-

.‘. @@ ® ©s-/a-ley-de-proximidad-

de-la-gestalt-5286.html

Semejanza: El  principio de
semejanza, tiene relacion con el
anterior mencionado, este nos indica
que, si los elementos se parecen el
uno al otro, los concebimos como
si formaran parte de un mismo
conjunto. Ademas, este principio se

puede lograr a través de los colores,
tamano, textura, orientacion y con el
uso de las tipografias.

000000
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* Direccion comun: Este principio
establece que percibimos aquellos
elementos  visuales que se
mueven en la misma direccién
como si fueran parte de un mismo
conjunto. Se puede lograr a partir
de la conjuncién de formas, colores,
tipografias y texturas.
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’ ’ llustracién 5 https:/fwww.

aunitz.net/ley-15-principio-
de-direccion-comun/

e Simetria: una imagen que, al ser
dividida con una linea imaginaria, ya
sea de manera vertical u horizontal, y
posee los mismos elementos, formas,
colores, texturas, etc. en ambos
lados, se reconoce como simétrica,
cabe mencionar que estas imagenes



pueden ser geométricas o abstractas, * Region comun: Dicho principio
siempre y cuando contengan la nos indica que, cuando detectamos
misma cantidad de informacion. varios elementos que forman parte
de una misma region, los asociamos
como un solo conjunto. Para esto se
conjugan texto, objetos y una misma
insignia o simbolo. Estos elementos
coexisten en un mismo espacio.

s DY
i

llustracion 6 https://
blubber.es/blog/logotipos-
leyes-gestalt/

¢ Continuidad: Este principio se refiere Justraion & hifoe
ustracion PS.

a la asociacién visual que se crea www.canva.com/es_mx/
cuando los elementos se orientan en U .Q zl;i;ec';gg/f;gg;%gsfaﬁ-
una direccion a manera de formar un e

patron, lo cual nos puede dar como

resultado visual una agrupacion; esto

es a causa de la percepcion generada * Conectividad de los elementos:

por nuestro cerebro. Segun los principios de la Gestal,
en este principio, nuestra percepcion

p - % trabaja a traves de la conectividad de
| .' los elementos que interfieren en una
"‘.“ ..o gf imagen, generando unificacion através
e de lineas o flechas que conectan una
llustracion 7 https:// AT
www.pinterest.com.mx/ figura o texto con la siguiente.
pin/690176711634100166/
e Cierre: Nos referimos al principio AAAAAA
de cierre, cuando una imagen o A A A A AA
figura no esta delimitada, o cerrada A A A A A A
visualmente, nuestra mente tiende a A A A A A A
dar una sensaciéon completar la forma .
' llustracion 10 https://
A A A A A www.redalyc.org/
A A A A A A pdf/3768/376852683007.

pdf

ar.pinterest.com/
angelinaraviolo1/ley-de-
cierre/

=
. . llustracion 8 https:// (Psicologia de la forma, 1964)
. 7




3.1.9 Formacion de estructuras
compositivas:

Una composicién visual, se constituye a
través de la aplicacion de una serie de
elementos que, en conjunciéon, ademas
de seguir un orden y estructura, dan un
resultado armonioso.

Un esquema compositivo, es el grupo
de lineas sobre las cuales se organiza el
espacio donde se van a situar los elementos
elegidos para la creacion de una imagen.
Para el desarrollo de la produccién de
una imagen son necesarios tres aspectos
fundamentales: el formato, los esquemas
compositivos y el equilibrio visual.

Formato: El formato, es el espacio, la
forma, tamafo y orientacion espacial
del soporte donde se vera plasmada
nuestra composicion. Ademas, una de
las principales funciones del formato, es
la de disponer el encuadre y controlar el
contenido de los elementos, de manera
que convivan en un mismo espacio.

Existen diferentes tipos de formatos,
como son, cuadrados, rectangulares,
circulares, ovalados y triangulares. Cada
uno de ellos proporciona diferentes
cualidades emotivas.

3.1.10 Esquemas compositivos

Un esquema compositivo posee Ila
capacidad de ser simple o compuesto,
segun la cantidad de lineas que lo
conforman. Este trazado regularmente
estd formado por figuras geométricas,
conjunto de lineas y redes modulares.

e Esquema compositivo simple:
Los esquemas compositivos simples
regularmente estan formados por una
figura geométrica o hasta dos lineas.

Las lineas base que organiza los
espacios donde van a estar situados los
elementos visuales, podemos mencionar
algunos ejemplos:
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Simétrico En tridngulo Ovalado En diagonal _ En forma de L
-
/| \

Enformade T En aspas En cuiia En forma de S Radial

llustracion 11 http://www.educacionplastica.net/epvieso/
webquests/webquest_05.html

* Esquema compositivo compuesto:
Un esquema compositivo compuesto
se conforma por una combinacion de
mas de dos esquemas simples, o bien
una serie de lineas combinadas en
total libertad.

llustracion 12 http.//www.educacionplastica.net/epv1eso/
webquests/webquest_05.html

(Educacion plastica, s.f.)

3.1.11 Equilibrio Visual

El equilibrio visual, indica la disposicion
equitativa de peso visual en una imagen
con la intencion de darnos una sensacion
de equilibrio.



A continuaciéon, se enuncian algunos
métodos de equilibrio visual:

Ley de la balanza: Esta consiste
en repartir colores, tamafios vy
estructuras a los dos lados del eje,
de tal manera que la visién sea
atraida con la misma intensidad, se
une hasta cierto punto con la simetria

Ley de los Tres Tercios: se presenta
cuando se divide la imagen en tres
partes equidistantes ya sea de
manera vertical u horizontal, dando
como resultado un equilibrio entre
el elemento principal y los espacios
negativos. Para explicarlo de otra
manera podemos dar el siguiente
ejemplo: si un sujeto u objeto se
coloca en el tercio izquierdo o
derecho de una imagen, lo que deja
los otros dos tercios mas despejados,
nuestra atencion se centra en ese
sujeto u objeto equilibrandose por el
espacio en su opuesto.

De la ley de tercios se pueden
desprender dos leyes mas:

Ley de Horizonte: La cual menciona
que, si dividimos la imagen en tres
partes iguales, el horizonte estaria
cerca de una de las dos lineas
imaginarias que lo divide. Para lograr
esto, no necesariamente se debe
dividir en la linea inferior, sino que
tiene la posibilidad de ser en la linea
superior, o incluso situarse entre las
dos, sin tocar el centro.

Ley de punto de interés: En
relacion con la ley de tercios, el punto
de interés se refiere al elemento

que destaca en una imagen, el
cual se da a raiz de la division de
la imagen en tercios, tanto vertical
como horizontal, el punto de interés
se centra en el cruce de lineas y
funcionan en conjunto.

Rectangulo Aureo: Este concepto
requiere de un estudio muy amplio,
ya que es aplicado en diversos
ambitos de expresioén artistica y las
matematicas; centrandonos en la
imagen, podriamos decir que es
una proporcion entre medidas, dicho
de otro modo, el rectangulo aureo
establece que la relacion entre lo
pequefio y lo grande es la misma
que la relacion entre lo grande y el
todo. Ademas, nos permite crear
composiciones cuya integracion
de elementos resultan visualmente
armoniosas. (Mheducation, 2020)

3.1.12 Médulo y red modular

Los moédulos se forman por
la agrupacion de cuerpos simples en
repeticion, de manera que integrados
generan visualmente una estructura
mas grande, esto con la finalidad que
crear una imagen, que para el ojo resulte
atractivo. La repeticion bien utilizada de
un modulo otorga armonia al producto
final. Entonces, un modulo es la pieza
mas simple que tiende a repetirse de
manera ordenada, y da como resultado
estructuras mas complejas que se llaman
redes modulares.

Las redes modulares son estructuras en
las que se relacionan una serie de figuras;




estas estructuras semejan a una malla,
las cuales pueden ser formas triangulares,
rectangulares o derivadas de estos,
cubren toda la superficie del plano sin
dejar huecos intermedios. Dichas redes
podemos encontrarlas en la naturaleza,
las cuales son usadas por el creador de
imagenes para la composicion de sus
estructuras modulares. Hay que tener
en cuenta que una de las maneras mas
sencillas de realizar una composicion
grafica es a través del uso de una red
modular, ya que esto nos favorece en
tanto a la ubicacion de los elementos en
un plano, esto sucede con la intencion de
crear armonia. Se anexan ejemplos.

Las redes modulares pueden ser
tridimensionales, o bidimensionales. Las
redes modulares tridimensionales son
producidas por cuerpos volumétricos,
cubos o cualquier poliedro que se repita
para formar una estructura en tres
dimensiones; mientras que las redes
bidimensionales son aquellas que sélo
tienen dos dimensiones —anchol/largo-, y
se ubican en un plano y son generadas
por medio de figuras bidimensionales.

En resumen, la clasificacion vy
conocimiento de estos elementos es parte
fundamental para el proceso de creacion
y andlisis de imagenes, debido a que
nos dictan los parametros que se deben
seqguir para obtener un resultado grafico
bien fundamentado.

(Enciclografica. (2012). Una breve historia
del cartel, 2012)

3.1.13 La composicioén

La composicion, se refiere a la disposiciéon
y orden de diferentes elementos en un
espacio visual, que han sido seleccionados
previamente, conjugandolos de tal manera
que su contenido sea capaz de transmitir
un mensaje claro a los receptores, ademas
de poder aportar un significado.

Desde el momento en que se planea
una idea, se debe tener en cuenta los
elementos que se van a incluir y la manera
en que seran empleados en conjunto con
el formato, dandonos como resultado una
composicion armonica. Para la realizacion
de dicha composicién estan en uso
diferentes elementos del disefio como
son el color, la textura, la forma, el peso
que al trabajar en conjunto cumplen con
el propdsito de equilibrar y relacionarse
en un mismo espacio para dar sentido al
mensaje. Se anexan ejemplos.

Las reticulas, tienen importancia propia,
debido a que nos ayudan a posicionar
elementos dentro del espacio de trabajo, y
nos aseguran equilibrio ademas de justificar
nuestro disefio. Se anexan ejemplos.

La relevancia que tiene cada uno de los
elementos que conforman una imagen es
de suma importancia y son de gran apoyo,
debido a que orienta el sentido e intencién
que se busca plasmar visualmente,
aunque debemos tener en cuenta, que, si
la composicion no logra captar la atencion,
no transmite nada o se torna vacia,
probablemente no estamos aplicando
de manera correcta estas herramientas
visuales (Quintero, 1999).



3.1.14 Tipos de imagen
representativas

La imagen, representa visualmente lo
que es la apariencia de un objeto real o
imaginario; esta es obtenida al emplearse
diferentes métodos y técnicas, dichas
herramientas facilitan la creacion de
composiciones gréaficas, ademas de
acercarla al espectador.

Cuando hablamos de imagenes
representativas, nos referirnos a
aquellas que tienen como propdsito
referenciar o mostrar la realidad de tal
manera que se pueda comprender con
precision. Un ejemplo de ellas es una
fotografia, ya que esta imagen refleja
una informacion concreta.

Existe una gran variedad de expresiones
relacionadas con estas representaciones,
desde las imagenes mentales que se
crean en la psique del individuo, las
cuales se desarrollan a partir de un
proceso vivencial y van aumentando
gracias a la experiencia adquirida y por
otro lado tenemos las imagenes reales,
creadas por el ser humano a partir de un
proceso técnico o manual y que tienen
como caracteristica la tangibilidad, dentro
de estas imagenes podemos mencionar el
dibujo, el disefio, la pintura.

Es importante mencionar uno de los
aspectos mas destacados al momento de
unir conceptos e imagenes, la aplicaciéon
de la semidtica; considerada como una
disciplina, la cual estudia, analiza y organiza
los elementos y sistemas de significacion
que se reunen en ella. Es decir, se tienen
que analizar la informacién que se obtiene

a partir de un significado y significante,
sin olvidar que la imagen no solamente
tiene que ser vista, sino que, tiene que ser
analizada; desde una perspectiva mucho
mas profunda, dentro de éste “analizar la
imagen” hay una interpretacion hecha por
el observador, que le va a dar una lectura
segun su percepcion.

La imagen desarrolla diferentes tareas
dentro del mundo simbdlico del ser
humano, las cuales pueden ser divididas
de la siguiente manera:

Representativa: En esta subdivision, la
imagen cumple unafuncion representativa,
es decir, nos indica lo que se esta
reproduciendo. Un buen ejemplo seria
un retrato fotografico, ya que esa imagen
refleja una informacion concreta, se
muestra la persona y sus caracteristicas
que la definen.

Simbdlica: En el caso de las imagenes
simbodlicas, estas representan a
semejanza o por convencién, una idea
0 concepto; estableciendo previamente
referentes, ya sea a lo que se parece o
a lo que significa. En oftras palabras, las
imagenes simbdlicas retratan un momento
literal, pero se le da un significado mas
profundo detras de ella. Dentro de algunos
ejemplos podemos nombrar la imagen del
Ying-yang, que representa un principio
filosofico y religioso, en el cual se explica
la existencia de dos fuerzas opuestas,
pero que son completarias.

Semantica: La funciéon semantica, le da
la posibilidad a la imagen de presentar
diferentes sentidos ademas de los que
literalmente denota, sirviéndose de los




elementos basicos estructurales, la
eleccion de los elementos y su disposicion
en el encuadre. Para entenderlo mejor,
las imagenes semanticas son aquellas
que resultan faciles de interpretar por
el receptor; pero que ademas posee un
valor connotativo.

Epistémica: El modo epistémico de la
imagen nos brinda informacion visual sobre
el mundo; a partir de este conocimiento
existe la posibilidad de abordar algunos
aspectos de gran importancia para el
desarrollo humano. Representan un
papel relevante para la aportacion de
informaciéon, ademas la naturaleza de
estas imagenes varia debido al valor
informativo, por ejemplo, una lamina del
sistema respiratorio.

Estética: una de las principales funciones
de la imagen estética, se centra en el
proceso en el que se involucran diversas
formas de expresion como son las
sensoriales, mentales, emocionales y de
representacion, dando como resultado
una composicion  armoniosa;  con
caracteristicas agradables para el ojo
humano, dado que esta caracteristica es
parte esencial de las artes visuales.

A pesar de la diversidad de funciones
que conforman a las imagenes, es casi
imposible dividirlas, debido a que su labor
en la mayoria de los casos es compartida,
asi como logran su cometido de informar,
también es posible que generen
sentimientos o diversos significados a
partir de su uso. (Ruiz, 2003)

3.1.15 Imagen Realista

Como seres humanos percibimos almundo
0 una porcion de este desde un punto de
vista representativo. De esa necesidad,
por plasmar a detalle lo que nuestros ojos
perciben surgen las imagenes realistas,
que tienen como principal caracteristica
mostrar a detalle la apariencia que
describe alos individuos, objetos o lugares,
tratando de reproducir minuciosamente
elementos representativos como los
rasgos, proporciones, colores y texturas
que las conforman, ademas, logran
plasmar con mayor similitud la realidad
en una imagen, debido a que emplea
elementos como el volumen, textura, luz,
sombra y dimensién. Como se menciond
anteriormente, cuando una imagen tiene
un gran parecido con la realidad se dice
que tiene un alto grado de iconicidad, esta
caracteristica es parte de la estructura de
las imagenes realistas.

La imagen realista se expresa a través de
diversas disciplinas y técnicas, tenemos,
por ejemplo: la pintura, escultura, el dibujo,
asi como en diversos medios impresos,
tales como: revistas, fanzine, libros y
periédicos; sin dejar de lado los medios
digitales como en videojuegos y los avatar
o simuladores de diversos software’s. Estas
representaciones han formado parte de la
vida diaria del ser humano a través de los
afos, y en la actualidad, con los avances
tecnolégicos incluso se pueden superar.
Se anexa ejemplo 1. (Barragan, 2016)



3.1.16 Imagen hiperrealista

El hiperrealismo es la tendencia de
representar imagenes con un grado de
iconicidad maximo, dicho de otra manera,
muestra la realidad con una nitidez y
definicién semejante a la fidelidad de una
fotografia, e incluso hacen que la imagen
sea mas vivida que la original.

Unade las caracteristicas mas importantes
de las imagenes hiperrealistas, es que se
basa en entender que el cerebro humano
es incapaz de distinguir entre realidad y
ficcion; acercandonos a la imitacién, cuyo
realismo resulta mas convincente que el
mundo real.

La imagen hiperrealista en esencia es
fotografica, sin embargo, en ocasiones
muestra vida propia, debido a que se
representa de manera mas suave O
compleja para el espectador. Estas
imagenes se detallan cuidadosamente
para generar la ilusion de una realidad no
vistainclusoenlafotooriginal. Porotrolado,
las texturas, las superficies, los efectos de
iluminacién y las sombras aparecen mas
claras que la foto de referencia o incluso
el propio sujeto representado. Se anexa
ejemplo 2. (Daniela Belén Leoni, 2019)

3.1.16 Imagen abstracta

Aligual que sucede con una imagen comun,
las representaciones abstractas muestran
ideas, conceptos y sentimientos. La funcion
de éstas es restablecer la impresion visual
que los seres humanos tenemos de algo
real, esto sucede cuando reproducimos con
mayor o menor grado la realidad.

Dentro de algunas caracteristicas
principales en el uso de imagenes
abstractas podemos observar que
en ocasiones hacen uso de pocos
elementos, con detalles minimos, es decir
se simplifican, también se utilizan plastas
visuales, rompe con las proporciones,
en ocasiones se hace uso de formas
geométricas, entre otras. Se anexa
ejemplo 3. (Diego Giovanni Bermudez
Aguirre, 2012)

3.1.17 Medios de distribucion de la
imagen

Entendemos como medios de distribucion,
a los conductos por los cuales se facilita
el encuentro de imagenes que podemos
llegar a considerar cotidianas y que
adoptamos dependiendo de nuestra
experiencia y gustos. Estos medios
fungen como transmisores de informacién
y entretenimiento, e histéricamente han
estado presentes desde la aparicion de
las nuevas formas de transmitir mensajes,
siendo un ejemplo muy claro de ello: los
medios masivos de comunicacion.

En la actualidad contamos con diferentes
medios de difusién de imagenes, que nos
permiten informarnos y entretenernos,
dependiendo de lo que buscamos o
queremos consumir. Ya sea de manera
fisica o digital, estos medios han estado
presentes y en conjunto; es de notarse

que se fueron desarrollando al mismo
ritmo que el avance de la humanidad. Sin
olvidar, que son parte importante para
el desarrollo de formas de expresion, las
cuales encontraron en ellos el camino para
llegar a mas espectadores. (Enciclografica.
(2012). Una breve historia del cartel, 2012)




3.1.18 Imagen Impresa

Como su nombre lo indica se refiere a la
impresion de imagenes que previamente
fueron creadas en formatos digitales, asi
como también con técnicas tradicionales
de impresibn como son el grabado,
xilografia, litografia, serigrafia, entre otras;
estos son impresos en diversos soportes y
formatos, dependiendo de su necesidad;
la impresion nos da la posibilidad de
poder tener en nuestras manos imagenes
que habiamos visto solamente de manera
digital e intangible o desde un negativo;
esto con la finalidad de preservarlos de
manera fisica.

Estas imagenes han sido usadas de
manera recurrente por diversos estratos
sociales; histéricamente nos han acercado
a informacion y entretenimiento, por medio
de libros, revistas, folletos, carteles, lonas,
anuncios publicitarios, entre muchos mas.
Para ello, cumplen un desarrollo en el cual
interfieren diversas herramientas y técnicas,
hasta obtener una imagen impresa.

Cabe mencionar que la imagen impresa
ha tenido y tiene una gran importancia
social, ya que es distribuida de manera
que puede llegar a grandes cantidades
de masas, ademas, en conjunto con la
imagen digital, suelen ser un complemento
recurrente para la expansion de imagenes.
(Galindo Flores, 2020)

3.1.19 Imagen digital

El contenido visual alque podemos accedera
través de plataformas digitales, aplicaciones
O programas, se conoce como imagen

digital. Estas, nos brindan la facilidad para
resolver algunas de nuestras necesidades
del dia a dia, por medio de una estructura
digital basada en un cédigo, mismas con las
que estamos acostumbrados a convivir de
manera recurrente.

Existen diferentes herramientas para
la produccién de imagenes digitales,
mejor conocidas como software, éstas
nos permiten la creacion e interaccion
entre el software y el autor de imagenes;
dependiendo del tipo de la intencion con que
se vaya a hacer uso de laimagen; dentro de
todo este amplio espectro de posibilidades
se pueden desarrollar: fotografias, disefio
web, ilustracion digital, animacion, video,
modelado 3D, entre otras.

La imagen digital tiene como principal
medio de difusidon el uso de las redes
sociales, aplicaciones, blogs, videojuegos,
realidad virtual, entre otros, ya que
proporcionan a los usuarios la facilidad
de obtener informacion en un lapso corto
de tiempo; ademas, nos permiten tener
una gran variedad de alternativas. Al igual
que la imagen impresa, poseen un gran
poder de difusion, y se puede decir que se
complementan. (Quintero, 1999)



APiTULO IV
ONTEXTO HISTORICO
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En la investigacion sobre las disciplinas
artisticas DEL AFFICHE AL AFICHE:
ORIGENES Y TRANSFORMACIONES
DEL CARTEL MODERNO, de Daniela
Belén Leoni y Paola Sabrina Belén
(2019), nos menciona que a mas de 150
afos de historia del cartel, éste ha venido
resistiendo multiples y diversos cambios,
dicha evolucién que ha sufrido ha sido
tanto a nivel material como conceptual,
afianzandose en un punto medio donde
converge en total armonia con el arte, la
industria y la publicidad.

Es asi, que, desde su aparicién y
aplicacion, el cartelismo conformé vy
afianzoé un particular modo de produccion
y difusion de imagenes, demarcado
principalmente por la reproduccién masiva
de copias impresas y la aceptacion que el
publico y la comunidad tuvo de ellas.

Gran parte de los carteles eran producidos
en bloques de madera (xilografia) o
grabados de metal escasos de disefo y
color. A raiz que se dio el desarrollo del
proceso litografico de tres colores, se
permiti6 que los artistas lograran una
amplia gama de colores, generalmente
usando colores primarios (rojo, amarillo y
azul). Aunque el proceso requeria mucha
labor, el resultado era agradable para
el ojo humando, obteniendo colores y
texturas intensas.

Esta capacidad de combinar palabra e
imagen enunformato atractivoy econémico,
finalmente hizo al cartel litografico, una
innovacion de gran alcance. Comenzando
en 1870 en Paris, se convirtid en el medio
dominante de la comunicacién de masa en
las ciudades de Europa y América. Asi fue

que las principales calles de Paris, Milan
y Berlin, se transformaron en galerias de
arte de la calle.

Por su parte Rosana Barragan (2015),
en su tesis “Pégame: un estudio sobre el
sticker artistico”, nos explica que Afiche,
cartel y péster, son tres términos del
habla cotidiana que, a pesar de contar
en la actualidad con significados claros
y distintivos, comparten una estrecha
historia comin que se remonta hasta
mediados del siglo XIX. Si bien hoy en
dia las tres palabras son parte del idioma
espafiol y pertenecen a un mismo campo
semantico, hacia 1860 el vocablo affiche
era solo propio del habla francesa,
asi como poster de la lengua inglesa,
y ambos hacian referencia al mismo
objeto, un fenémeno que rapidamente
se extendia cubriendo los muros de los
distintos centros urbanos europeos, y que
en Espafia se le denomind con el nombre
de cartel.

En este sentido, la presente investigacion
propone analizar las principales
transformaciones que el cartel ha
experimentado a través de la historia,
al mismo tiempo que se lleva a cabo
el estudio de su modo particular de
produccion e impacto social. De este
modo, se abordan los factores histéricos
que han dado origen a las principales
caracteristicas que en la actualidad hacen
y se asocian con el cartel: la reproduccion
masiva, la relaciéon entre texto e imagen
y la importancia que han tenido para la
influencia social. (Barragan, 2016)



4.1 Europa

El cartel nace en Francia, alrededor del
afno 1800 en plena “Belle Epoque” (bella
época), y es en el afio 1870, de la mano
de Jules Chéret, a quien se le considera
el padre del cartel, que introduce
importantes innovaciones en la litografia
e impulsa el cartel. Para mediados del
siglo XIX, los carteles publicitarios eran
sobrios y el protagonismo era cedido a las
tipografias y al mensaje escrito. Chéret
vino a revolucionar en este ambito con
sus coloridos anuncios, ilustrados en su
mayoria con figuras femeninas, ademas
de estar dotados de un particular atractivo
en ese momento, dentro de la publicidad;
de hecho, fue el primero en utilizar a
la mujer como icono en el contexto
comercial. Jules Chéret, tuvo una carrera
larga y exitosa, que abarca carteles de
teatro, cabarets, perfumes, bebidas y
muchos otros productos, abriendo camino
a otros artistas del cartel; como Charles
Gesmar y Henri de Toulouse-Lautrec;
ademas es considerado “El padre del
cartel moderno”.

Para el afo 1880, Toulouse-Lautrec saca a
la luz “Moulin Rouge” su primer cartel, que
lo hizo evolucionar a la categoria de arte.
Ahi se dio la proliferaciéon de exposiciones
y muestras de los diferentes carteles
elaborados por diversos productores,
quienes en conjunto con distribuidores
cubrieron las necesidades que se tenian
en torno al cartel.

En el articulo “Belle époque: La edad
dorada de Paris” (2018), se menciona que
Lautrec, a diferencia de los principales
artistas impresionistas de la época,

apenas se interesé por el género del
paisaje y en cambio prefiri6 ambientes
cerrados e iluminados con luz artificial,
situacion que le permitia jugar con los
colores y los encuadres; gracias a su
singular estilo fue muy solicitado por los
duefos de los cabarets para que pintara
carteles promocionando los espectaculos
de sus establecimientos.

Durante los anos posteriores, nuevas
tendencias se fueron manifestando;
entre ellas la proliferacion de un estilo
denominado Art Nouveau, que tenia
como creador a Alphonse Mucha, quien
establecié la primera obra maestra del
cartel bajo ese movimiento, poniendo como
ejemplo el cartel de la obra Gismonda, en
donde se puede mostrar un interés estético
relacionado con la naturaleza en unién con
la figura femenina. El estilo Art Nouveau,
se fue extendiendo por toda Europa entre
1890 a 1910, haciendo repercusion en
muchos de los artistas vanguardistas que
estaban interesados en abandonar el arte
académico del siglo XIX.

Al paso de los afios siguientes, el cartel
fue introduciéndose lentamente en otros
paises de Europa, hasta alcanzar un
punto alto de popularidad; fue tomando
protagonismo en eventos culturales de
gran interés para la sociedad europea;
por ejemplo, en Francia, la relevancia
en el consumo de café (absenta y otros
productos alcohdlicos) marcé una fuerte
tendencia en el uso del cartel como medio
de publicidad, teniéndolo presente en la
mayoria de espacios; por otro lado en
Italia el cartel fue parte importante para
anunciar la 6pera; en Espafa las corridas
de toros, festivales, ferias comerciales,




productos para el hogar y en la literatura;
en Gran Bretafia en los diarios literarios.
Se anexa ejemplo 4.

A pesar de que hubo un cruce de estilos de
la Belle Epoque, los carteles que llegaron
a ser distintivos fueron los franceses, por
otra parte, las muestras de los holandeses
fueron marcados por un orden mas lineal,
mientras que los carteles italianos fueron
demarcados por su drama, el cartel
aleman se caracterizé por su franqueza y
medievalismo. Asi todos fueron obteniendo
unaidentidad propia, y el estilo Art Nouveau
y lainfluencia de Francia continuaron hasta
inicios del siglo XX.

Debido a diversos sucesos, el cartel,
fue perdiendo popularidad debido a la
imitacion y la repeticién, ademas de otros
factores como la muerte de Toulouse-
Lautrec en 1901 y la desvinculacién por
parte de Mucha y Chéret ambos decidieron
realizar un cambio al mundo de la pintura.

A mediados del afio 1914, en Europa, se
daria una confrontacion bélica: la Primera
Guerra Mundial, o la Gran Guerra, en
la que se verian involucradas todas las
potencias industriales y militares de la
época y que culminaria hasta el afio 1918.
Este sucedo fue uno de los conflictos méas
fatales en la historia de la humanidad, en
la cual, el cartel tomé un nuevo papel:
la propaganda de guerra. Cabe recalcar
que esta guerra supuso la campafa
publicitaria bélica mas grande en la
historia de la humanidad hasta la fecha,
que iba desde la recaudacion de dinero y
reclutamiento de soldados, hasta incitar
ultraje y atrocidades en los enemigos.

En el afio de 1917 Estados Unidos acababa
de integrarse a la Primera Guerra Mundial,
tan solo unos dias después le declararia la
guerra a Alemania, a partir de este suceso
crea un aparato de divulgacion de noticias
y publicidad, que segun historiadores daria
el origen de la moderna propaganda de
guerra. En ese mismo afo en Rusia, se
llevaba a cabo la Revolucion Bolchevique
en la cual se hizo uso de propaganda a
base de carteles que como lo mencionan
Rafael Gomez Alonso y Francisco Garcia
Garcia en “La influencia del formalismo en
el cartel bolchevique” (2018), constatan
la articulacion de la vida social, cultural
y politica que se estaba desarrollando
en ese periodo. En ellos se describe las
reacciones en la figuracién de los rostros
contorneados junto a composiciones de
disefios de objetos ideados con mayor
o0 menor grado de abstracciéon. También
hacen mencién de la fuerza expresiva de
los mensajes, que era mas que comparable
a la emotividad que representaban a
partir de algunos rostros fotografiados o
disefados en los medios de comunicacion
propagandistica de esa época.

Durante la Primera Guerra Mundial el
pintor suprematista ruso Kazimir Malevich
realizara una serie de carteles bélicos en
los que muestra cierta eleccién hacia la
composicion pre-formalista en la manera
en que altera las figuras y lo relaciona con
figuras geométricas. Se anexa ejemplo 5.

Al finalizar la Primera Guerra Mundial, en
el ano 1918, el Art Nouveau parecia perder
fuerza y dejaba de ser aplicable en una
sociedad cada vez mas industrializada,
el cubismo, futurismo, dadaismo y el
expresionismo comenzaron a expresar



las nuevas realidades, mostrando una
sociedad mas tecnoldgica.

Leonetto Cappiello, quien era un
ilustrador que habia llegado a Paris en
el afio 1898 influenciado fuertemente por
el estilo de Chéret y Toulouse-Lautrec,
rechazo el orden detallado y quisquilloso
que caracterizé al Art Nouveau; en su
lugar se centr6 en producir una imagen
simple, en muchas ocasiones graciosa
o extrafia, que de manera inmediata
conquistaria la atencién e imaginacion de
los espectadores callejeros, siendo asi
pionero en el origen del estilo Art Déco en
los siguientes afios de 1920.

Como es mencionado en el articulo
Una breve historia del cartel, Chéret y el
nacimiento del cartel (2012), en la Union
Soviética, el movimiento Constructivista
tomo el liderazgo en los afios 20 con
la meta de crear una nueva sociedad
tecnoldgica. Este movimiento desarrolld
un estilo de “agitacion” de la composicion,
marcado por las diagonales, fotomontajes
y colores primarios. Conducido por El
Lissitsky, Alexander Rodchenko, Gustav
Klutsis, y Stenberg, el trabajo de los
Constructivistas tendria  un impacto
importante en disefio occidental, sobre
todo a través del “Bauhaus” y del
movimiento de “de Stijl”.

En este estilo, la maquina, la energia
y la velocidad se convirtieron en los
temas principales; las formas fueron
simplificadas y tomaron figuras mas
aerodinamicas, y los tipos de letra
curvados fueron sustituidos por los lisos
y angulares. El Art Déco demostré una
variedad amplia de influencias graficas,

de los movimientos modernos del arte del
Cubismo, de Futurismo y de Dadaismo.

El Art Déco, al igual que el Art Nouveau
en su momento, se extendido a ritmo
acelerado a través de Europa. Teniendo
como principales artistas a Federico
Seneca y Giussepe Riccobaldi en ltalia,
Ludwig Hohlwein en Alemania, Pieter
Hofman en Holanda, Otto Morach vy
Herbert Matter en Suiza, E. McKnight
Kauffer en Inglaterra, y Francisco Gali en
Espafa, por mencionar algunos.

Histéricamente, se considera al Art
Déco como un estilo vanguardista que
predomind y que terminé siendo adoptado
como un simbolo de glamour que era
atribuido con frecuencia a las élites de la
burguesia. Y fue asi que este movimiento
fue adoptado en Europa, ademas de
contribuir como una naciente tendencia
que ha permanecido presente hasta
nuestros dias.

Para el afio 1939, en Europa nuevamente
se suscitaba un hecho histérico, pues daba
comienzo la Segunda Guerra Mundial,
y de nueva cuenta el cartel jugaba un
papel importante en la comunicacion,
pero a diferencia de la edicion anterior,
esta ocasiéon compartia trabajo con otros
medios, principalmente la radio y la
impresion.

En este hecho histérico que abarcéd
casi todos los rincones del mundo,
la propaganda fue una herramienta
fundamental, que en gran parte ayudo
a cambiar el rumbo de la guerra, pues
las Fuerzas Aliadas como las del Eje
(Alemania, ltalia y Japon), usaron el




cartelismo para crear propaganda
que denigrara culturas y fomentara su
destruccion, asi como para promover a
los valores nazis, creando una ilusién de
que la raza aria era una raza perfecta e
inmortal. Se anexa ejemplo 6.

La mayoria de carteles de ese tiempo
eran impresos usando la técnica de
offset, debido a que, con esta, se podian
imprimir grandes tirajes, ademas de ser
un proceso de impresion mas rapido; el
uso de fotografias llegé a ser muy comun,
al igual que la ilustracién. Después de la
guerra, el uso de cartel se vino abajo en
la mayoria de los paises mientras que la
television y el cine se convirtieron en los
protagonistas de la difusion de mensajes.

En el afio 1950 Suiza rescataba el ultimo
momento de resplandor que vivié el cartel
litografico, en donde el gobierno promovié
la industria de la impresion y la excelencia
del cartel. De esta manera en los afos
siguientes, Suiza dominé el campo
del cartel, y continué creciendo con el
desarrollo de un nuevo estilo grafico que
tenia raices en la Bauhaus. Debido a que
se centraba basicamente y con fuerza
en los elementos tipograficos en blanco
y negro, este nuevo estilo vino a ser
denominado como el “Estilo tipografico
internacional” (International Typographic
Style); distinguido en las escuelas de
disefo en Zurich y Basilea, en él se hizo
uso de las redes modulares, también
formaron parte algunas reglas graficas
determinantes y el uso de la fotografia
blanco y negro, para proporcionar
estructuras claras; este estilo se mantuvo
vigente hasta los afios 70°s.

En principios de los afios 80’s, el estilo
tipografico internacional inicié una época
negativa, puesto que comenz6 a perder
fuerza debido a que muchos lo llegaron
a criticar por ser un estilo frio, formal
y dogmatico. Fue asi que Wolfgang
Weingart, un joven profesor de Basilea,
comenzé la revolucion a lo que después
se conocié como disefio Post-Moderno.

Weingart experimentd con la impresion
offset para producir los carteles
que parecian complejos y cadticos,
juguetones y espontaneos, en contraste
rigido a las ensefianzas de sus maestros.
La liberacién de Weingart de la tipografia
fue una base importante para varios
nuevos estilos, de Memphis y de Retro,
a los avances que ahora se realizan en
graficos de computadora. (Daniela Belén
Leoni, 2019)

4.2 América

El acercamiento que tuvo América con
el cartel surgi6é a partir del desarrollo de
la Primera Guerra Mundial, en 1914,
un hecho histérico que abarcé muchos
lugares del planeta, como bien sabemos,
la propaganda fue wuna herramienta
esencial que, en parte, contribuyé a
cambiar el rumbo de la guerra.

Estados Unidos, con su icénico cartel ‘|
Want You”, creado por James Montgomery
Flagg, con el Tio Sam sefialando
persuasivamente, invitaba al alistamiento
de los jovenes en el marco de la Primera
Guerra Mundial. Se anexa ejemplo 7.



Pasada esta etapa, llegaria la Segunda
Guerra Mundial en 1939, al final de esta,
el pais norteamericano volveria a hacer
un aporte significativo, a partir de la
rendicion de Alemania, Montgomery creé
el poster ‘Jap you're next’ (Japon, tu eres
el siguiente), que de nuevo mostraba al
Tio Sam arremangandose para dar el
golpe final en el frente del Pacifico. Se
anexa ejemplo 8.

Es importante recordar que meses
después, el ejército norteamericano
cometeria uno de los crimenes de guerra
mas crueles del conflicto, los bombardeos
atomicos de Hiroshima y Nagasaki
que aceleraron el final del mismo. Asi
pues, practicamente todo el material
propagandistico de Estados Unidos,
tuvo como eje central el patriotismo y la
superioridad frente al enemigo.

Por esa época, Estados Unidos exponia
otroicono de la propaganda grafica, “Rosie
The Riveter” (Rosie la remachadora),
que le daba empoderamiento a la mujer
estadounidense, esto, debido a que los
hombres se encontraban luchando en
Europa, las mujeres ocuparon puestos de
trabajo que hasta en ese entonces habian
sido exclusivos para el sexo masculino;
desde la fabricacion de armas vy
municiones, al sector textil, con un salario
minimo. jAsi surgiria otro de los carteles
mas iconicos culturales y feministas, nos
referimos a “We can do it!” (Nosotras
podemos hacerlo), que perdura hasta el
dia de hoy como un estandarte femenino.
Se anexa ejemplo 9.

En esta etapa de guerras, llegaria una
nueva época en la que florecerian

nuevos estilos, es asi que apareceria
la psicodelia, y el cartelismo también
tendria auge en esta etapa.

A mediados del siglo XX la ciudad de
Nueva York se convirti6 en el centro
cultural del mundo gracias a unos
talentosos inmigrantes europeos que
trajeron consigo una nueva ola de disefio
moderno, refiriéndonos mas precisamente
a Cipe Pineles (1908-1991), Nacida en
Austria, fue pionera del disefio grafico
norteamericano, entre 1930 y 1960.
Ademas de Alekséi Brodovich (1898-
1971), quien se desempefi® como
fotografo y disefiador ruso afincado en
Estados Unidos tras la Revolucion Rusa,
también Carmel Snow (1887-1961),
periodista de moda irlandesa y desde
1934 hasta 1958 editora de una revista
de moda estadounidense junto con Martin
Munkacsi (1896-1963), quien fue un
fotégrafo hungaro.

El movimiento hippie, que surgid en
la década de 1960 proveniente del
movimiento artistico psicodélico, quienes
buscaban la paz por medio de la rebelion
contra el sistema, ademas de una vida
mas desprendida que iba en contra del
consumismo, donde el espiritu de protesta
y movimiento sucedido en Estados Unidos
motivaba a la lucha por los derechos
civiles, la postura en contra de la guerra de
Vietnam y la busqueda de un nuevo estilo
de vida eran los principales estandartes.

Dentro de las principales caracteristicas
podemos mencionar que tenian formas
inspiradas en el Art Nouveau, se
mostraban formas “agitadas”, imagenes
descontextualizadas, la legibilidad de




sus textos era nula, poseian una estética
atractiva debido a que eran composiciones
que contenian gran simbolismo, ademas
de ser impactante, generaban ilusiones
Opticas utilizando colores intensos y
eléctricos, eran usados principalmente
para anunciar conciertos de rock, danza
y eventos culturales. El cartel psicodélico
surgié como una respuesta visual ante un
naciente espiritu de libertad y revolucion
social que moveria los cimientos de una
cultura contemporanea.

Dentro de algunos de los principales
representantes del movimiento debemos
referir a Victor Moscoso quien creo una
de las primeras imagenes iconicas de
Su época, un hippie de pelo largo con un
enorme cigarrillo que se convertiria en
un icono referente de la época. También
hemos de citar a Heinz Edelmann,
ilustrador y disefiador grafico que creo la
parte grafica de un grupo emblematico,
The Beatles, por otro lado, Milton Glaser
principalmente reconocido por ser el autor
del cartel de Bob Dylan, que adquirio
gran iconicidad en la época. Dicho cartel
estaba conformado por el perfil del
cantante el pelo con formas y colores
procedentes de la cultura arabe. Ademas
de esa intervencion, Glaser fue contratado
para disefiar el logotipo que mejoraria e
impulsaria el turismo de Nueva York en
los afnos 70, debido a que sufria una
gran oleada de inseguridad y perdida de
turismo. Se anexa ejemplo 10.

Posteriormente  apareceria  Wolfgang
Weingart, quien puso en duda el uso de la
reticula y el espacio bidimensional, creando
composiciones que desafiaban la idea del
diselo, dando asi origen a la New Wave.

Este estilo de disefio estaba influenciado
principalmente por el Punk, su concepcion
del disefio consideraba la pagina como
si fuera un espacio tridimensional, donde
la tipografia, la fotografia y el resto de los
elementos se mezclaban sin jerarquias y
un orden complejo.

Por otra parte, en Cuba, posterior al triunfo
revolucionario por el afio 1959, algunos
disefiadores, que antes estuvieron
laborando para agencias publicitarias,
deciden integrarse a los reclamos de
la nueva realidad que se vivia, y es asi
que crearon carteles que exhortaban a
las masas a alfabetizarse, a educar a
sus hijos, entre otros asuntos de interés
social y politico. También se integraron
pintores que comenzaron a incursionar en
esta disciplina. De este modo los cambios
sociales que comenzaban a tomar forma,
requerian una nueva visién, hecho que
resultdé en la importancia que el cartel
comenz6 a adquirir en esta etapa.

Posteriormente, en la década de los
sesenta, el cartel politico de la revolucion
adquiere gran relevanciay como fenémeno
comienza a estudiarse por numerosos
especialistas e investigadores, quienes se
centraron en preservar estas piezas, por
tal motivo, no quedaron en el olvido.

Para principios de los afios 70°s, Saul
Bass uno de los disefiadores graficos
estadounidense mas influyentes de esa
época, quien también realizd logotipos
de algunas marcas muy reconocidas a
nivel mundial, centr6 su trabajo en la
elaboracién de algunos de los carteles
mas memorables en la historia del cine.
Su estilo llamativo e inquietante definiria el



pensamiento de Bass plasmado en cada
una de sus obras, solia incluir marcos de
colores solidos y jugar con distintas formas
geomeétricas para presentar animaciones
minimalistas en torno a los créditos.

Esasique se puedenenumerardiversidad
de técnicas empleadas por Bass, como
la animacion de recortes, el montaje,
disefio de nombres y la composicion con
accion real.

Asi pues, Bass marco su sello particular,
haciendo uso de formas bésicas, colores
planos, lo mas cercano a la estética del
arte moderno. Se anexa ejemplo 11.

La importancia y el aspecto del cartel
han evolucionado continuamente durante
el ultimo siglo, esto, con el propdsito de
resolver necesidades y los cambios de
la sociedad. Aunque el papel del cartel
es menos relevante que en décadas
anteriores, sigue evolucionando en los
nuevos soportes como la computadora e
internet. (Quintero, 1999)

4.3 La Grafica Popular Mexicana

Los origenes de la Grafica Popular
Mexicana se remontan a finales del siglo
XIX y principios del siglo XX, cuando
Antonio Vanegas Arroyo, un impresor y
editor originario del estado de Puebla,
(segun lo menciona Nicolas Rangel en
un resefia biografica), funda su imprenta,
oficio heredado por su padre y que paraese
entonces era muy comun involucrar a los
integrantes de toda una familia; en dicha
imprenta ubicada en el centro de la capital
mexicana, se realizd trabajo editorial

ademas de conjuntar a grabadores, es
ahi que se da el primer acercamiento
con Manuel Manilla, grabador e ilustrador
originario de la Ciudad de México,
personaje importante en el origen de la
Grafica Popular Mexicana, que colaboré
en el estudio de Vanegas entre los afos
1882 y 1892, época en la cual realizd
un extenso trabajo de grabados, de los
cuales se puede observar la combinacion
armoniosa de pasajes histéricos, humor
e ingenuidad, principales caracteristicas
con las que ilustraba los poemas vy
corridos, que eran impresos en el taller,
y que, dicho sea de paso eran repartidos
por medio de volantes y hojas sueltas en
las calles.

Lafiguradelamuerte comoparteimportante
de latradicion mexicana, el tono festivo con
que estas eran representadas, ademas
de la humanizacién y caricaturizacion
de ella, convirti6 a Manuel Manilla en el
primer grabador en representar su trabajo
con calaveras. Posteriormente, en el aino
de 1895, Manilla falleceria, y asi José
Guadalupe Posada retomaria su discurso
estético, llevandolo a su obra, que se vio
fuertemente influenciado por el trabajo
que Manuel Manilla habia comenzado.
Se anexa ejemplo 12.

A inicios del siglo XX, y ante el imperioso
deseo del gobierno de Porfirio Diaz
de crear un pais que tuviera cabida
dentro de un mundo civilizado, México
experimentd una amplia apertura
internacional; debido a ello, la comunidad
artistica tuvo la posibilidad de estar en
constante acercamiento con distintos
paises europeos y de esta manera acoger
diversos estilos visuales, ademas de ser




influenciados por las nuevas vanguardias
que en ese momento predominaban.

Pero no fue hasta pasada la revolucion
mexicana (1910-1920) que se sentaron
lasbases paraque se afianzaralaindustria
grafica en nuestro pais, y de esta misma
manera la reafirmacién de un nuevo
régimen institucional; cabe mencionar
que la industria editorial jugé un papel
importante debido a que logré conformar
un grupo de muy diversos artistas
quienes vieron valorizado su trabajo,
muchos de ellos grabadores y pintores
que habian trabajado en medios impresos
y por otro lado estaban los directores
de arte, maquetistas, ornamentistas,
tipografos e incluso arquitectos; dando
como resultado una mezcla de estilos
y tendencias, que ademas de sumar
expresiones posrevolucionarias y
vanguardias internacionales, aportaron
en el afianzamiento de una identidad
visual de México moderno. (Galindo
Flores, 2020)

4.4 Tematicas y personajes

Como se menciond anteriormente,
numerosos  artistas mexicanos que
estudiaron y tuvieron la oportunidad de
visitar distintos paises europeos trajeron
consigo influencias vanguardistas, que
en conjunto con los artistas extranjeros
que trabajaron en México favorecieron en
gran medida la revalorizacién de procesos
artisticos, por ejemplo, podemos mencionar
la importancia de la xilografia debido a la
llegada a México de Jean Charlot, artista
francés que trajo consigo numerosas obras
de éstatécnica queinquietaron la curiosidad

de los jovenes artistas mexicanos, incluso
siendo influencia en la obra grafica de
Posada, uno de los maximos exponentes
de la grafica de nuestro pais; y por otro lado,
este choque de vanguardias contribuyé en
el nacimiento de nuevas galerias, en las
que se realizaron exposiciones de arte de
todo tipo, teniendo como ejemplo tematicas
de propaganda politica, cartel mundial, arte
japonés y europeo, entre otras.

Para finales del ano 1921, de la mano
de Manuel Maples Arce hace aparicion
el movimiento estridentista que, junto
a una postura politica e irénica sobre el
orden social de ese entonces, daba como
nacimiento a esta primera vanguardia
mexicana, que era caracterizada por
proyectar la modernizacién y se rendia
reverencia a los futuristas italianos; cabe
resaltar que los estridentistas eran en gran
mayoria literatos y poetas, a quienes se
les agregaron algunos artistas plasticos
como Leopoldo Méndez, Diego Rivera,
German Cueto, Fermin Revueltas y el ya
mencionado Jean Charlot. Todos ellos
fueron de gran trascendencia en la grafica
mexicana y en el disefo editorial; ademas,
es importante mencionar que la grafica
estridentista tuvo una vision adelantada a
lo que en futuro seria el Taller de Grafica
Popular, debido al acercamiento con la
grafica editorial.

A raiz de ello se dio el valor artistico de
la escuela de la grafica mexicana, a la
cual pertenecieron algunos exponentes
estridentistas, los cuales contribuyeron
a que el arte ganara importancia, ya que
lo vieron como un medio formativo para
concientizar a la sociedad y darle una
identidad nacionalista, tales elementos



fueron indispensables para la evolucion
de una sociedad que era caracterizada
por un capitalismo rural y trascendia a
un sistema econémico de libre mercado,
principalmente en el panorama urbano.

Debido al trabajo en conjunto de poetas
y artistas graficos se dio como resultado
el bolchevique en 5 cantos, poema largo
de Maples Arce con grabados de Jean
Charlot, que contenia entre sus paginas
imagenes de edificios de gran altura y
de puertos con enormes trasatlanticos,
todo esto ambientado en una ciudad de
México que hacia el afo 1924 demostraba
la modernidad del pais que estos artistas
denotaban. Se anexa ejemplo 13.

A pesar de que la mayoria de los
artistas demostraban un fuerte porvenir
tecnologico, no todo era asi en el
arte estridentista, ya que se dieron
muchas adhesiones visuales al arte de
la Revolucién; uno de los artistas que
participé enlas expresiones del movimiento
fue Diego Rivera, quien explotaria la
profundidad de México con el muralismo
abordando temas de alto contenido
politico y social en edificios publicos, por
otro lado, Leopoldo Méndez considerado
uno de los grabadores mas importantes
de México, quien representaba su obra
con narraciones del pais después de
la Revolucion, abordando demandas
sociales de obreros, conflictos rurales en
imagenes zapatistas e indigenistas.

El movimiento estridentista tuvo su auge
entre los afios 1921 a 1927, periodo en
el cual se convirti6 en una herramienta
para difundir problemas politicos y
sociales del pais, que para esa época

estaba necesitado de la demostracion
democratica y de la equidad social,
ademas de que este movimiento no fue
tan difundido ni reconocido como el Taller
de Grafica Popular, forma parte importante
como antecedente histoérico de la grafica
popular mexicana.

Una de las consecuencias del movimiento
estridentista es la organizacién de algunos
artistas graficos (1937) con la finalidad de
construir un espacio colectivo orientado
a las artes gréficas; de esta manera los
pintores Leopoldo Méndez, Luis Arenal
y Pablo O’Higgins fundaron el Taller de
Grafica Popular; posteriormente se les
integrarian Raul Anguiano, Angel Bracho
y Alfredo Zalce.

El Taller de Grafica Popular, en principio se
ubicé en el centro de la Ciudad de México,
y en este espacio se ofrecia la oportunidad
de reunirse y discutir los temas politicos y
estéticos que en ese entonces aquejaban
a nuestro pais; dando como resultado a
este proceso, una producciéon colectiva
de obras visuales, las cuales no solo
buscaban la belleza y estética, sino que
aspiraban a ser herramientas utiles en la
lucha de liberacion.

La grafica popular mexicana fue la
forma de comunicacion y de disefio mas
propagada en el panorama urbano de
México en ese entonces. Este movimiento
conjugd al grupo de elementos graficos,
imagenes y tipografias, que de forma
ordenada, sirvieron para comunicar gran
diversidad de informacién vinculada con
la vida diaria; esta forma de expresion
usa las paredes, fachadas, bardas, vallas
y murales como medio de comunicacion,




y es justamente en éste periodo que la
industria grafica que se reactiva gracias
a la incorporacion de rotulistas, cajistas,
linotipistas, impresores, ilustradores,
prensistas, litégrafos, grabadores,
tipografos incluso arquitectos, escultores
y pintores con diversos trabajos, partiendo
desde lo editorial hasta el muralismo o
bien algo mas comercial como carteles,
volantes, revistas sobre todo en ambitos
sociales, politicos y culturales, la grafica
también se vio beneficiada tras el exilio de
los intelectuales que llegaron de Europa
a nuestro pais, y poco a poco comenzo
a visualizarse con identidad propia el arte
popular, partiendo de formas, texturas,
colores, letras, elementos graficos de la
vida cotidiana desde las raices familiares
y el arraigo religioso.

A partir de la narrativa grafica que
mostraba lo cotidiano se dio el surgimiento
del movimiento llamado Costumbrismo,
impulsado en México por la politica y en el
ambito educativo principalmente, aunque
no debemos dejar de lado que también
se reflejé plasmando las tradiciones, las
fiestas, paisajes y homenajes a personajes
especificos, que rapidamente fue bien visto
gracias a la llegada de la Litografia una
técnica fundamental para la divulgacion y
expansion de los medios impresos.

A partir de ello, se comenzd a construir
un sentimiento nacionalista y es en
ese entonces que con la obra de
José Guadalupe Posada, influenciado
evidentemente por el costumbrismo, con
la representacion de sus memorables
calaveras y caricatura politica, siguio
manifestando su trabajo a partir de temas
de la vida cotidiana y temas religiosos,

abriendo camino para lo que hoy
conocemos como grafica popular.

Posada tuvo a bien perfeccionar las
tematicas de su antecesor Manilla,
con una sobresaliente técnica y un
trazo impecable, representaba con
sétiras a la clase politica mexicana y
narraciones graficas, representdé una
figura importante en la entonces naciente
tradicion de ilustradores de indole
nacionalista y popular. Algunas de sus
tematicas principales muestran seres
de ultratumba, fragmentos de escenas
catastroficas, vifietas que acompanaban
corridos revolucionarios, ademas mostro
personajes de la vida moderna de ese
entonces e importantes simbolos de
la vida cotidiana con sus excesos Yy
banalidades. Una de las representaciones
mas conmemorativas de esa época, se
centra en mostrar a la sociedad de esa
época, a manera de calaveras refinadas,
con vestimentas de alta gama, esto se
demostr6 a manera de critica debido a
que la sociedad de ese entonces aspiraba
a tener una vida muy similar a la que los
europeos tenian en ese entonces.

Aunque la mayoria conocemos o por
lo menos tenemos una idea del trabajo
que realiz6 Posada, junto con otros
ilustradores y grabadores de la época
que hoy consideramos como precursores
del concepto de grafica popular; existen
registros fotograficos de multiples
establecimientos comerciales donde
los rétulos que se mostraban eran
elaborados por ilustradores anénimos, es
decir, fue un oficio que muy seguramente
realizaron personas que trabajaban en
imprentas y que tenian la capacidad para



llevarlo a cabo, y es asi que seguramente
las publicaciones editoriales de ese
tiempo aportaron influencia para el uso
de una expresion iconica tipografica
de esa época, segun lo mencionado
por Eduardo Galindo Flores, Monica
Gonzalez Castafieda y Daniel Rodriguez
Medina (2019), en el libro La grafica
popular, un referente de la identidad del
diserfio grafico mexicano.

Las farmacias, tiendas de abarrotes,
pulquerias y cantinas, ademas de
otros establecimientos, mostraban
en sus fachadas rétulos con diversas
caracteristicas los cuales eran realizados
como ya hemos mencionado, por encargo
a artistas graficos; sin duda era una
profesion amplia y demandante.

Se debe mencionar que nuestro pais
venia de acontecimientos importantes
que le trajeron influencias europeas
las cuales se mezclaron con nuestras
costumbres y a partir de ello nacieron
grupos de dibujantes y rotulistas de
oficio, que conocian el contexto y fueron
amoldando las necesidades especificas
y los recursos con que se contaba, quiza
fue la forma de expresion mas cercana
a lo que ahora conocemos como disefo
grafico popular, dando como resultado la
grafica popular mexicana.

La grafica mexicana es, al igual que
la representacion de nuestra raza, el
resultado de una hibridacion de nuestras
culturas, una fusion de técnicas en conjunto
con movimientos sociales de gran impacto
en la vida de nuestro pais, elementos que
la hacen singular, su estética y excepcional
plasticidad, y sin duda los cédigos que en

gran medida y a su vez complejos, la hacen
facil de comprender e identificar. (Galindo
Flores, 2020)

4.5 Caracteristicas y procesos
técnicos

Algunos de los principales elementos que
definieron la grafica popular mexicana son
el manejo de la tipografia, la ilustracion,
el color y el lenguaje; evidentemente no
son los Unicos, pero se pueden considerar
como los elementos necesarios para
identificar la estética y plasticidad que
la definen. La tipografia es un elemento
esencial en estas expresiones, ya que se
pueden observar ejemplos de la manera
en que se usan degradados y simulaciones
de sombras con efecto tridimensional,
ademas de generar una atraccion visual.
Se anexa ejemplo 14.

Este efecto de volumen generado por
lineas y sombras es usado de manera
general, se puede ver aplicado en
anuncios de comida en la calle, sefialética,
marcas y anuncios de grupos musicales,
siempre con la finalidad de captar la
atencién y darle un toque de singularidad
al manejo tipografico; otras de las
caracteristicas de estas composiciones,
son el uso de las perspectivas, el efecto
en forma de arco, el aumento progresivo
de tamafio de extremo a extremo o hacia
el centro, ademas de los planos inclinados
que otorgan dinamismo a este tipo de
anuncios. Se anexa ejemplo 15.

La ilustracion juega un papel primordial
en la grafica popular como un recurso
que concede la vitalidad y atrae el interés




suficiente del observador, siendo un
elemento principal que referencia de
manera emotiva y simbdlica el contenido
de la composicién grafica.; se puede
apreciar que en la mayoria de los casos
la técnica mas usada es el grabado, en
estos, las ilustraciones tienden a ser
representadas de manera hiperreal ya
que en sus comienzos no se tenia como
proposito simplificarse o sintetizarse.
Ademas, posee un fuerte contenido
identitario con detalles excesivos, colores
y simbolismo que la hacen unica. Otra
de las principales caracteristicas de
estos grafismos radica en su alta carga
emotiva y dramatismo, teniendo como
fin el protagonismo por encima del uso
tipografico. Se anexa ejemplo 16.

Por otro lado, podemos sefalar el trabajo
en las ilustraciones que se usaban con fines
comerciales representadas en anuncios,
rétulos o paredes; muchas de ellas tienen
rasgos distintos, debido a que en ellas
se hace uso de metaforas visuales para
combinar objetos y animales, ademas de
caricaturizarlos y representarlos incluso de
manera comica, en cuanto a la proporcion e
importancia que juegan en la composiciéon
grafica, disponen de gran jerarquia; en
pocas palabras, la ilustracion o imagen es
de vital relevancia en la atraccion visual, ya
que denota la intencionalidad del grafismo.
Se anexa ejemplo 17.

El color, es un elemento que al principio
era utilizado de manera limitada en la
grafica popular mexicana, predominando
el uso de tintas de colores rojo, negro y
ocre; pues como se ha mencionado, el
grabado era la técnica que mayormente
se empleaba, ya que solamente se hacia

uso de una o dos tintas, teniendo como
resultado imagenes que proyectaban un
alto grado de drama, representando una
apariencia melancélica e impactante,
dando como resultado un ambiente
surreal y magico.

Posteriormente, cuando la grafica
comenzé a tener amplitud y se usé de
manera masiva y comercial, el color
tomd6 mayor relevancia debido a que en
muchos casos se innovd con el uso de
colores de alta saturacion en las gamas
cromaticas, por ejemplo, en los carteles
de espectaculos que anunciaban las
funciones de lucha libre, se usaban
barridos de dos o tres tintas que daban
como resultado composiciones altamente
contrastantes y con fusiones impensables,
planeadas asi para optimizar los recursos
y posibles problemas que surgieran a la
hora de la impresion.

También podemos mencionar otros
ejemplos del uso del color, como en las
fachadas delos locales o establecimientos,
en donde intencionalmente se aplicaban
colores que lograban captar la atencion,
creando composiciones de figura y fondo
muy peculiar dejando de lado cualquier
juicio o criterio en cuanto a su uso.

Es asi que, dichas caracteristicas le
conceden identidad propia a la grafica
mexicana, que ademas podemos
seguir apreciando en diferentes tipos
de aplicaciones como son volantes,
empaques, anuncios en puestos callejeros
y los popularmente conocidos rétulos en
bardas, donde se anuncian conciertos
y bailes de grupos musicales. Se anexa
ejemplo 18.



Por ultimo y no menos importante, el
lenguaje verbal, un elemento a considerar
ya que forma parte elemental en la
estructura de los grafismos que definen a
la grafica popular mexicana, esto, debido
a que en México se cuenta con muchos
recursos verbales que lo hacen muy
caracteristico y particular como el sentido
del humor, el doble sentido el cual se usa
sin prejuicios, los regionalismos, la ironia
y en general el lenguaje popular.

En la grafica popular el lenguaje verbal se
centraba en contar historias de crimenes,
de apariciones, milagros y de los relatos
de historias revolucionarias por medio
de corridos. También se habld de versos
alusivos a la muerte llamadas “calaveras”,
que interpretaban la vida y las actitudes
sociales del pueblo mexicano.

Por el lado comercial, la grafica se us6 en
muchos negocios para dar publicidad, e
incluso, en ocasiones se us6 de manera
literal para nombrar un establecimiento.
Podemos mencionar que los creadores
visuales tienen un mérito artistico mas
alla de la reproduccion de imagenes, ya
que ademas le dan una lectura semiodtica
donde nos dicen con un anuncio lo que se
busca ante todo, por ejemplo, en un taller
de reparacién automotriz, se presenta la
representacion de un objeto real, como
lo son tornillos, tuercas, amortiguadores,
entre otros objetos minusculos, lo cual
indica al cliente o consumidor, que en
ese establecimiento puede encontrar a
un experto que conoce perfectamente
los elementos que componen un motor,
y que como tal eso es sindnimo de que
ahi se ofrecera un trabajo bueno o de
mejor calidad.

Es asi que, la importancia en el uso del
lenguaje y sus representaciones graficas,
le dieron una identidad propia a la gréafica
popular mexicana, que hasta el dia de hoy
nos sigue representando de manera clara
y evidente, producto de una evolucion
visual, a la cual nuestro sentido identitario
reclama. (Enciclografica. (2012). Una
breve historia del cartel, 2012)
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5.1 El cartelismo consciente

Los antecedentes histéricos de la
Propaganda dentro de la Comunicacién
Social actual son de un notable impacto
debido al poder de influencia que tiene
sobre los individuos, los cuales son
consumidores de forma directa e indirecta.

La propaganda es un fendmeno que se
establece en diversos ambitos, es de
notarse que una de las finalidades de ésta
es influir a la sociedad sobre algun tema en
especifico; este resultado se lleva a cabo
por medio de la propagacion de informacion
y la persuasion, debido a la estimulacién
que el individuo experimenta a partir de
consumir un contenido especifico.

Alejandro Pizarroso Quintero (1999), de la
Universidad Complutense de Madrid en su
libro titulado La historia de la propaganda:
una aproximacion metodologica, define
etimolégicamente a la propaganda
como el area de la comunicacion social,
que tiene como propodsito la expansion
de ideas a través de multiples canales
con la finalidad de difundir, influenciar y
persuadir la actitud de un individuo o una
comunidad, interviniendo en sus modelos
de conducta.

Continuando con la idea de Pizarroso, es
importante recalcar la importancia de la
propaganda hasta nuestros dias, debido
a que es una forma de comunicaciéon por
cual seguimos teniendo el acercamiento
a conceptos, ideas e influencias, mismos
que son transmitidos por diversos canales
en donde la mayoria de personas somos
consumidores en diferente medida,
refiriéndonos concretamente a la cercania

que tenemos con las redes sociales, sin
dejar de lado los medios impresos que
estan a nuestro alrededor.

Tomando en cuenta y haciendo un analisis
de las ideas y conceptos anteriores, surge
la idea de crear una propuesta grafica que
aprovecha esta forma de propagacion,
por medio de la cual se transmite el sentir
y pensamiento personal hacia temas de
interés social, politico y cultural, ademas
de generar una identificacion con el
usuario; este proyecto es denominado
Cartelismo Consciente; el cual hace uso
primordialmente, del cartel, como medio de
difusién. Este proyecto tiene la intencion
de buscar un sentido de re-evolucién en
el usuario, esto se genera a partir del
lazo que resulta entre la vinculacién del
mensaje (cartel) y consumidor (persona
que lo observa), que es quien adopta el
contenido, se identifica y lo analiza para,
a partir de ello conceptualizar la realidad
que lo rodea.

En este proyecto las plataformas digitales
toman un papel sumamente importante,
ya que son el principal medio de difusion,
esto, teniendo en cuenta la rapidez
con la que se difunde la informacion a
través de ellas, y que no necesariamente
es informacion veraz, sino que en la
mayoria de los casos es el resultado del
bombardeo de datos que no aportan a
la sociedad, teniendo como resultado “la
era de la inmediatez”. Y que, ademas,
sirven como herramienta de analisis en el
mecanismo de resultados en el impacto
de los carteles en la sociedad. Por otro
lado, y de manera secundaria, también se
hace uso de lugares publicos para llegar
a mas consumidores, esto se consigue



mediante la intervencion de carteles en
vias publicas y en algunas ocasiones
exposiciones de diferente indole.

Todo esto se lleva a cabo con la firme
intencion de  transmitir mensajes
que logren repercutir en la sociedad,
dando una herramienta que provoque
cuestionamientos hacia temas de interés
general. (Quintero, 1999)

5.1.1 { Qué es el cartelismo
consciente?

Cartelismo Consciente es un proyecto
que hace referencia a la creacion de
materiales  graficos, especificamente
carteles, que a lo largo de 7 afios se
han venido produciendo a partir de la
necesidad de expresar, desde un punto
de vista personal, el sentir, ademas de
mostrar diferentes aristas hacia tematicas
de interés politico, social y cultural.

La finalidad del proyecto es fusionar
una serie de elementos graficos que se
complementen para crear un lenguaje
con un objetivo concreto: mensajes que
generen cuestionamientos al usuario;
buscando el despertar de la consciencia
en temas del colectivo, generando ademas
una identificacion con la sociedad en
general, fungir como un puente entre emisor
y receptor mostrando pensamientos que
nos identifican, cuestionando al usuario y
motivandolo a sembrar asi la semilla de
la libre expresion dentro de una sociedad
cada vez mas manipulable.

Dichos carteles van dirigidos a todo tipo de
receptores puesto que abordan tematicas

diversas y no se centran solo en una
problematica, partiendo desde criticas a
las redes sociales, cuestionamientos sobre
el actuar de personajes politicos, hasta el
simple hecho de compartir expresiones
coloquiales que nos identifican; es asi
que se forma un vinculo, el cual se
genera a partir de la interpretacion que
le da el usuario haciendo resonancia
en la consciencia mutua, invitdndonos
a reflexionar mediante una expresion
pasiva, artistica y facil de compartir.

Cartelismo Consciente, es desarrollado
bajo la marca Acheemede, acrénimo
formado por el nombre propio del autor
Hoguer Mondragébn Damian, el cual se
identifica ademas por el simbolo de un
gallo, elemento identitario en muchas
culturas y de diversas interpretaciones,
en este caso representa con nobleza,
franqueza y lealtad las virtudes de la
propagacion de mensajes claros, sin
rodeos, o como coloquialmente se diria
“al grano”. El icono del gallo bajo su
naturalezaintensa, entusiasta e ingeniosa,
nos hace un recordatorio a la constancia 'y
a la lucha en el acontecer diario dentro de
nuestra sociedad. El gallo es el estandarte
del proyecto Cartelismo Consciente ya
que éste le confiere poder y creatividad
para generar propuestas visuales que lo
conectan con el consumidor mediante una
relacion entre creatividad y empatia.

La principal influencia del proyecto tiene
una base en el trabajo que se desarroll6 en
México a partir de la escuela de la grafica
popular; estas narrativas visuales buscan
enaltecer los principales elementos
identitarios de nuestro pais, como son: la
vestimenta tradicional de diversas culturas




indigenas, el lenguaje coloquial que
identifica a algunas regiones mexicanas,
las referencias de la figura femenina
representada con mujeres indigenas,
en ocasiones mujeres de color, nifios y
hombres, de igual manera simbolizando
personas de rasgos muy marcados
como individuos latinoamericanos, flora,
fauna y musica tradicional. Las gamas de
colores tienden a ser monocromaticas o
policromaticas, dependiendo el contexto
bajo el que se desarrolle, el color es parte
fundamental en la composiciéon grafica,
puesto que le dara vida y sentido, ademas
de impactar en primera instancia a través
de la vision.

El propdsito de los carteles es basicamente
crear una identificacion entre los usuarios
y los mensajes que en ellos se exponen;
esto se consigue mostrando contenido
que resulta familiar para quien lo observa;
en otras ocasiones le produce curiosidad
y abre su panorama respecto a temas de
su interés, también se recurre al empleo
de frases especificas las cuales son
extraidas de fragmentos de canciones
populares ya que, se considera que a raiz
de esto se puede crear una cierta union
entre el receptor y el mensaje; de alguna
manera se sintetiza el contenido mas
importante de una frase o el segmento
mas preguntante de una cancién, con la
cual el usuario se identifica llevandola
incluso a ser parte de él, esto da como
resultado un acercamiento casi inmediato
entre las dos partes.

Una vez que es seleccionada la frase
especifica que formara parte importante en
la composiciéon grafica, se complementa
mediante el uso de ilustraciones, las cuales

fungen como refuerzo visual; en algunos
casos puede formar parte en la totalidad
del cartel, en otras ocasiones ocupa
un segmento, pero la intencion de esta
dualidad entre frase e ilustracion siempre
es respetada en este proceso creativo.

Respecto a las caracteristicas técnicas
es necesario mencionar que una de las
principales referencias a la grafica popular
mexicana radica en la ilustracién, y es que
se busca simular la técnica del grabado
mediante un tratamiento digital a base
de vectores, buscando generar volumen
y sombreados con lineas paralelas
estrechamente  separadas, siempre
haciendo uso de contornos en color negro.

En ocasiones la ilustracion esta
compuesta por dos tonos cromaticos,
estos varian, por causa de que el autor
de estos carteles se ve afectado por
una alteracion genética que influye en la
distincion de algunos colores, daltonismo;
es por lo que, pueden observarse carteles
con gamas cromaticas con combinaciones
poco comunes.

Otras veces tienden a ser mas coloridos
y detallados; y esto sucede porque el
autor se basa combinaciones de colores
que componen las imagenes que estan
en nuestro entorno, sirviendo éstas como
influencia para crear a partir de ello una
nueva composicion.

Por otro lado, se busca mostrar figuras
humanas con expresiones que denotan
emociones, también se usan extremidades
del cuerpo humano, siendo las mas
recurrentes las manos, con la finalidad
de lograr captar la atencién del usuario y
generar un impacto emocional.



La grafica popular mexicana influye en
la estructura de estas composiciones
tipograficas, en primera, porque las
frases que comunmente se usan son de
tipo coloquial, se emplea un lenguaje
popular que automaticamente nos enlaza
con nuestra cultura mexicana, dando
espacio para el doble sentido, el humor
y en ocasiones los regionalismos; con
esto es facil lograr un entendimiento
con el consumidor. Por otro lado, estas
frases son representadas con tipografias
de facil legibilidad, colores que conjugan
de manera armoniosa la composicion,
en algunos casos se emplean lineas
que rodean estas grafias simulando
sombreado en ellas, intentando simular
ser dibujadas a mano con brochazos y
pinceladas.

Dentro del proyecto el uso de las
texturas aparentan un acabado vintage,
generado a partir de dos sofware’s, Adobe
Photoshop e lllustrator, por medio de los
cuales producimos diferentes resultados
imitando el papel arrugado, hojas
desgastadas y con ruido; ademas, se
aplican efectos de tramas que le dan una
similitud de rotulo a la composicién, esto
con la intencién de conseguir el efecto de
un cartel elaborado de forma manual y
sobre todo una composicion dinamica que
a su vez es simple, elegante pero lo mas
importante, pregnante y con gran peso en
su contenido. (Daniela Belén Leoni, 2019)

5.1.2 ;Coémo se implementa en la
sociedad?

Este proyecto busca dispersarse en la
sociedad a manera de propaganda, con

un sentido de re-evolucion, teniendo como
estandarte la difusién de imagenes con
una fuerte carga en su contenido visual y
conceptual a través de carteles.

Siendo el principal punto de partida los
espacios digitales, tales como: Instagram
y Facebook y teniendo los espacios
publicos como otra alternativa; se puede
llegar a un gran publico y de esta manera
extender el mensaje al mayor numero de
lugares posibles.

Por un lado, las redes sociales nos brindan
las herramientas necesarias para exponer
los carteles ya que éstas funcionan bajo
una estructura digital a través de la cual,
se crean relaciones entre individuos, se
origina interaccion entre éstos teniendo
un feedback de manera inmediata. Esta
retroalimentacion se consigue mediante
el anadlisis de los resultados arrojados
por las diferentes plataformas como son
Instagram y Facebook, en las cuales
podemos darnos cuenta el alcance que
pueden tener estos carteles, las tematicas
que tienen mayor auge, el tipo de
ilustraciones que mas llaman la atencion a
los usuarios, ademas se pueden identificar
los rangos de edad de los consumidores,
y los paises de origen de ellos. Esta
informacion es de gran relevancia, puesto
que aun sin tener la intencion de buscar un
publico especifico, se crea un nicho en el
cual se va abriendo camino hacia nuevos
usuarios, nuevas formas de pensamiento
y nuevos cuestionamientos a raiz de los
temas expresados. Asi pues, las redes
sociales poseen un gran poder de difusion,
en este caso son la punta de lanza para
que el proyecto Cartelismo Consciente lo
use a su favor y se difunda a través de




ellas, obteniendo como recompensa la
revolucién de los individuos a los que llega.

Por otro lado, tenemos los espacios
publicos, lugares en los cuales converge
la sociedad de manera libre, individuos
que se dirigen a sus zonas de trabajo o
que simplemente buscan otro panorama
a su realidad, que en su cotidianeidad
no habitan las redes sociales. Es asi
que, las paradas de combi, paredes,
bardas, sefializaciones callejeras y demas
espacios publicos, forman parte del
espectro de posibilidades para que los
carteles sean expuestos, se seleccionan
estos lugares por la sencilla razén de
ser sitios en los cuales hay grandes
afluencias de personas, y se tiene como
objetivo captar su atencién, en este caso
no se tiene un control en cuanto a la
retroalimentacién que pueda haber entre
emisor y receptor, por ello se hace uso
de la marca Acheemede como elemento
de identificacion, para que con ello, el
usuario pueda en alguno caso tener un
acercamiento a las plataformas digitales
de la marca y de esta manera pueda
descubrir mas produccion del autor.

En otras ocasiones, los carteles tienden a
ser sintetizados a manera de sticker, los
cuales son colocados en diferentes sitios
alternativos; el mensaje es el mismo, pero
transportado a un formato mas practico,
sin perder su esencia. La marca tambien
tiene aplicaciéon en playeras, con la
finalidad de crear una un vinculo entre el
creador y usuario.

Por ultimo, queda mencionar que el
proyecto Cartelismo Consciente también
ha sido mostrado en exposiciones

colectivas, compartiendo espacio con
diversas formas de expresion como
son la pintura, la mdusica, el grafiti, el
grabado y el esténcil, en las cuales se ha
tenido una recepcion positiva por parte
de los asistentes; Acheemede ha ido
incursionando de manera alternativa en la
creacion de murales haciendo uso de las
tematicas y estructuras presentadas en
los carteles; siempre con la firme intencion
de esparcir mensajes que contribuyan
a una responsabilidad social y cultural,
aportando nuestro granito de arena en
un mundo cada vez mas lleno de caos
y problematicas que nos hacen parte y
nos competen a cada uno de nosotros.
(Daniela Belén Leoni, 2019)



5.2 Propuestas graficas del autor

“POR EL CAMINO”
ANO 2015

Marca el incio del proyecto
Cartelismo Consciente el
colibri es representado
como “el mensajero de los
dioses”.

“EL PERRO

MEXICANO”
ANO 2019

Un homenaje al
xoloitzcuintle, el perro
azteca; segun las leyendas,
es relacionado con la
oscuridad, la muerte y los
espiritus.

“NO ERES PUNK”
ANO 2020

Se representa mediante un
gato la ideologia de
anarquia, concepto que en
la actualidad no puede ser
aplicado, puesto que
estamos inmersos en un
mundo capitalista, la
composicion tipografica
denota a modo de
sarcasmo esta
contradiccion.

“SIGUE LOS
LATIDOS DE TU
CORAZON”

ANO 2016

La frase central esta
acomparfiada por un ave, el
cual representa la libertad
de elegir, la posibilidad de
tomar la mejor decision
ante cualquier situacion. La
intuicion.




CARTELISMO CONSCIENTE

[~ <i

CARTELISM?®

¢ Consciente ¢

“CARTELISMO

CONSCIENTE”
ANO 2015

Segunda pieza de la serie
Cartelismo Consciente, el
cual demarca el nacimiento
de este proyecto visual,
teniendo como referencia
principal la expresion
musical y la naturaleza.

“CARTELISMO

CONSCIENTE”
ANO 2021

Tercera pieza de la serie
Cartelismo Consciente,
desarrollada 6 afios
después del nacimiento del
proyecto, jerarquizando la
importancia de la libertad
de expresion.

“EL GRITO

POPULAR”
ANO 2020

Esta composicion enuncia
una de las caracteristicas
principales de la grafica
popular, representada a
través de una brocha,
elemento esencial para la
aplicacion de propagandas
callejeras.



LA NUEVA NORMALIDAD

«“2020”
ANO 2020

En principios del afio 2020
comenzo la pandemia del
COVID-19, se sintentiz6 el
concepto de que todo el
afio debiamos portar un
cubreboca, acompariados
del celular, principal medio
por el cual nos
informabamos o
desinformabamos del
desarrollo de la pandemia.

“LA NUEVA

NORMALIDAD”
ANO 2020

Tercera pieza de la serie
“Pandemia”, en la cual se
enuncia una de las frases
mas recurridas en este
tiempo, y muestra a un
individuo atento a los
nuevos cambios que se
acercaban.

“LA SELFIE”
ANO 2020

La segunda pieza de la
serie “Pandemia”, en la
cual se enfatizé en la
actualidad que viviamos,
demostrando que la
vanidad y la inmediatez
estaban por encima de la
realidad.

“2021”
ANO 2021

Cuarta pieza de la serie
“Pandemia”, en la que se
afioraba el comienzo de un
ano nuevo sin COVID-19,
con la inmediata desilusion
de que la pandemia
continuaba.




EXPRESION POPULAR

“ESTAMOS

VIVOS!”
ANO 2021

Cartel con intencionalidad
de sentido positivo, una
simple frase que nos
recuerda nuestro fugaz
paso por este plano
terrenal llamado vida.

“NO TE
DETENGAS”
ANO 2019

Este cartel denota
motivacion, y se representa
una tortuga que no se
detiene, sigue su camino a
paso lento, pero continda
su andar, motivada por la
libertad de un pajaro que
viene a empujarla.

“SU SUERTE
MERECE UN

CHANCE”
ANO 2022

Cruzar el dedo medio e
indice para “atraer buena
suerte”, 0 como
coloquialmente también se
conoce el mexicanismo,
“hacer changuitos”.

“AQUI HAY
ESCASEZ DE

HUEVOS”
ANO 2019

Frase del actor y
comediante mexicano
cantinflas, extraida de un
dialogo, y representada de
manera literal e ironizada
con un contenedor de
huevos vacio.



“EL VALIENTE”
ANO 2018

Interpretacion del personaje
del autor, representado a
manera de carta de loteria
mexicana, haciendo
referencia al valiente, el
gallo.

“¢NO QUE MUY
GALLO?”
ARO 2020

Representacion del gallo
como imagen central, en la
que hace la pregunta a
manera de reto, si es
posible ir mas alla de
nuestras limitantes, tanto
fisicas como mentales.

“VIVIR PARA

MORIR”
ANO 2020

Inevitable proceso
transitorio por el cual
hemos de pasar los seres
vivos, representado con el
personaje del gallo como
pregonero de noticias.

“LA GALERIA”
ANO 2020

Nuestro personaje del
gallo, nos invita a
adentrarnos y ser
bienvenidos a la galeria
donde se exponen los
carteles de la marca
acheemede.
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“SOMNIFERO”
ANO 2018

Se representa el
movimiento del péndulo,
quien logra tranquilizarte
hasta llegar al suefio, en
este caso se representa de
manera irénica que el
péndulo quien nos duerme
es una red social,

haciéndonos dependientes.

“LA IGUANA”
ANO 2018

Homenaje a uno de los
reptiles mas
representativos de las

zonas tropicales de México,

Centroamérica,
Sudamérica y el Caribe.
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“LA ORQUIDEA”
ANO 2018

Representacion figurativa
de una orquidea, quienes
conforman la familia mas
grande de las plantas con
flores, ademas de
representar aprecio y
admiracion.

“EL GRABADOR”
ANO 2018

Composicion grafica que
enaltece el antiguo oficio
del grabado en lindleo,
referenciando al grabador,
representado a manera de
simulacion del acabado que
resulta de esta misma
técnica.



LA MUSICA

“CULTURA DE

CALLE”
ANO 2015

En dicho cartel se muestra
la fusion entre un
instrumento musical, y una
brocha que representa la
intervencion de carteles en
la calle, haciendo
referencia a diversas
formas de expresion
callejera.

“LA MUSICA ME

ELIGIO”
ANO 2022

Nos encontramos ante una
composiciéon que
representa el amor que
tiene un masico a su
profesion, a la felicidad y
plenitud que le genera
ejecutar un instrumento.

“NUNCA DEJEN

DE SONAR”
ANO 2019

Se honra la importancia de
la musica en nuestra vida,
los instrumentos musicales
engloban el sentido de la
expresion artistica, en
conjunto con un ave que
nos insinua la libertad de
poder expresarnos.

“LA MUSICA”
ANO 2019

La fusion de un instrumento
musical y la naturaleza,
convergiendo en un todo,
un equilibrio entre lo natural
y lo musical. Los
instrumentos de viento
poseen el poder de ser
ejecutados a traves del
soplo de vida, de nuestro
aliento.




LAS MUJERES

MESTIZ0S

“ALMA SANA”
ANO 2021

Se muestra la pureza y
belleza de una joven mujer
mexicana envuelta en un
rebozo, indumentaria tipica
usada en México,
Centroamérica y algunas
zonas de América del Sur.

“MESTIZOS”
ANO 2018

Las raices de nuestra
cultura mexicana, fruto del
mestizaje de pueblos
indigenas con la
espaiiolizacion en la época
de la conquista.

“SANTA LEONA”
ANO 2022

El titulo es extraido de una
cancion del grupo de
cumbias argentino, “La
Delio Valdez”, en dicha
cancion se honra la
valentia de las mujeres, y
su lucha continua por la
igualdad de género.

“LAS MUJERES”
ANO 2018

Cartel conmemorativo en
honor a las mujeres
indigenas mexicanas, pilar
importante en los campos y
hogares de nuestro pais,
guerrera incansable.



POLITICA

“LAS ELECCIONES

MAS GRANDES”
ARO 2021

Cartel con motivo de
protesta ante una de las
elecciones mas grandes en
la historia de nuestro pais,
aplicado con un tono de
sarcasmo y desaprobacion.

“LA PRENSA”
ANO 2021

Re-interpretacién a una
frase comun, en la cual se
denota la corrupcién que
existe en el manejo de
campaiias a través de
medios como la prensa que
posicionan a politicos a su
conveniencia.

“¢:USTED LE CREE
A LOS

POLITICOS?”
ANO 2021

Los ciudadanos nos
cuestionamos si realmente
merecemos dirigentes
incapaces, este cartel se
muestra en un tono
socarron.

«“pOLITICO
CORRUPTO”
ANO 2021

Critica hacia los
simpatizantes que fanatizan
la figura de un politico, que
dicho sea de paso ni
siquiera sabe de la
existencia de éste, ni le
interesa.




TIERRA CALIENTE

“HUACHITO”
ANO 2020

En dicho cartel, se enfatiza
la intencién de preservar
las tradiciones y raices a
las nuevas generaciones,
esto aplica en todos los
pueblos originarios de
nuestro pais, en este caso,
se usé el término huachito,
para referirnos a un nifio,
en la region tierra caliente,
en el estado de Guerrero.

“TIERRA ]
CALIENTE MECIO

MI CUNA”
ANO 2021

Segunda pieza de la serie
“Tierra Caliente, Guerrero”,
se representa la figura
femenina, con su
vestimenta tipica, ademas
de estar acompafiada por
el fragmento de un son
tradicional de la region.

“SOY DE
GUERRERO

SENORES”
ANO 2021

Fragmento extraido de un
son tradicional de la region
tierra caliente, se enfatiza
en mostrar un musico que
ejecuta este tipo de musica
tradicional. Dicho cartel
forma parte de la serie
“Tierra Caliente, Guerrero”.

“ARRIBA TIERRA

CALIENTE”
ANO 2022

Esta frase es muy coman
en la region tierra caliente,
en el estado de Guerrero, y
se acompafia por la
representacion de un
campesino acompafiado de
su sombrero tradicional, y
la base del sustento del dia
adia, através de la
cosecha del maiz.



REDES SOCIALES

“ACTIVISMO DE

SOFA”
ARO 2021

Critica personal hacia todos
aquellos “activistas”, que
revolucionan y quieren
cambiar el mundo a partir
de un click, desde la
comodidad de su sofa.

“EL CELULAR NO
REEMPLAZA A

TUS AMIGOS”
ARNO 2020

La dependencia diaria de
las redes sociales implica
una convivencia por medio
de ellas, haciendo cada vez
mas comun el uso de ellas
para relacionarse con
individuos.

“TODOS ESTAMOS

INMERSOS”
ANO 2019

La actualidad demanda el
uso continuo de las redes
sociales, en algun
momento de nuestras vidas
nos encontramos
conviviendo a través de
ellas, ademas de, en
muchos casos depender de
las mismas.

“LO EFIMERO DE
LAS REDES

SOCIALES”
ANO 2022

Actualmente vivimos en un
mundo bombardeado por
informacién, que en menos
de lo que imaginamos pasa
a ser parte de la historia, y
se convierte en un
momento efimero;
irrepetible y a su vez
desechable.




MOTIVADOR

“SOLO LO
IMPOSIBLE CABE
EN LA MENTE DE

LOS INCAPACES”
ANO 2016

Frase extraida de una
cancién, e interpretada de
manera personal, de modo
que el renacimiento de las
flores denota la fortaleza
para derribar cualquier
imposible.

“VIVIR BIEN Y

SER FELICES”
ANO 2022

Interpretacion personal
sobre el secreto de la
felicidad, que radica en vivir
sin preocupaciones, sin
pretensiones, y dejar que
las cosas transcurran su
curso.

“TODOS PARA

TODOS”
ANO 2019

Cartel que referencia la
suma de esfuerzos entre
los individuos de una
sociedad, todos somos
parte importante dentro de
una estructura social.

“ES CON TODO”
ANO 2022

Composicion grafica con
gran carga motivacional,
haciendo un recordatorio
diario a que las cosas que
hagas las hagas de
corazon, con toda la actitud
de mejoramiento.



MOTIVADOR

“FUERZA”
ANO 2020

Los elementos de la
naturaleza como son la
flora y fauna convergiendo,
para dar un mensaje de
apoyo, este cartel fue
realizado en pro de buscar
una convivencia plena con
la naturaleza.

“NUEVO DIiA,
NUEVO

COMIENZO”
ANO 2020

Cada dia es una nueva
oportunidad para llevar a
cabo aquello que nos hace
sentir vivos, el sentido de
nuestras vidas.

“NUNCA ES
TARDE”
ANO 2021

Mensaje intencionado
como un recordatorio
diario, ante la
desmotivacion de la cual
somos victimas en muchas
ocasiones de nuestra vida.

“NO TE RINDAS,

NO CEDAS”
ANO 2021

Fragmento extraido del
poema “No te rindas” de
Mario Benedetti, en el cual
se busca incentivar la
superacion en el marco de
la resiliencia, transmite un
claro mensaje de animo,
superacion y crecimiento
ante la adversidad.




MOTIVADOR

“NADIE COMO TU”
ANO 2022

Cartel con fuerte carga
motivacional, que busca
incentivar el amor propio,
invita a levantar el animo y
sentirnos plenos
aceptandonos tales y como
SOmOs.

“EN ESTE
MOMENTO, EN

ESTE LUGAR”
ANO 2017

Re-interpretacion de la
frase “Aqui y ahora”, la cual
nos remonta a estar
enteramente en lo que se
hace y no pensar en el
pasado o en el futuro,
olvidando el instante
presente.

“VAMOS

APOYARNOS”
ANO 2020

La intencion de este cartel
es clara, enunciar de
manera directa que
debemos apoyarnos como
parte de un todo dentro de
una comunidad.

“CRECE, CRECE”
ANO 2015

Mensaje motivacional, que
denota de manera clara el
crecimiento personal que
cada cual tiene, a su propio
tiempo y ritmo.
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Esta investigacion tuvo como objetivo
identificar y analizar como es que a
través de la creacion de imagenes de
cualquier contenido podemos generar un
vinculo entre emisor y receptor, logrando
interaccion e influenciando el actuar o el
pensar de cada individuo que las consume,
y, a partir de este principio desarrollar un
lenguaje comprendido por los usuarios,
partiendo de nuestras costumbres,
estilo de vida, las formas simples,
la representaciéon de individuos que
simpaticen con el receptor, considerando
que no necesariamente deben ser
profesionales en el entendimiento de
propuestas graficas.

Se analizaron los elementos graficos
que forman parte de la estructura de
una imagen, pasando por la psicologia
de Gestalt, obtuvimos la formacion de
estructuras compositivas o0 composiciones
graficas; llegando a la conjetura de que,
el uso de todos ellos es parte importante
para la creacién y entendimiento de una
imagen, ya que nos permiten transmitir el
mensaje que el autor desea dar.

Muchos de estos elementos son de facil
identificacion por parte de los usuarios,
ya que, forman parte de nuestro dia a
dia, puesto que estamos rodeados de
imagenes que consumimos continuamente
de manera consciente e inconsciente,
con las cuales nos familiarizamos vy
apropiamos.

Como seguimiento en la investigacion y
el desarrollo histérico, se concluyé que
la propuesta del proyecto recae en la
representacion de imagenes figurativas,
es decir, partiendo de una imagen realista;

en esta propuesta grafica se hace uso de
imagenes que referencian a la realidad, de
manera que se muestran con elementos
que asemejan esa existencia.

Histéricamente el cartel ha tenido gran
influencia en la vida de las sociedades del
mundo desde su aparicion y aplicacién,
el cartelismo conformé un particular
modo de produccién y reproduccién
de imagenes, y en la actualidad sigue
siendo parte de esa gama de alternativas
de informacion debido la facilidad con
que éste es propagado, a partir de la
aparicion de los medios electronicos se
ha podido adaptar a las nuevas maneras
de reproduccién visual.

Particularmente en este proyecto se
analizé la importancia que ha tenido el
uso de este medio a lo largo de los afos;
desde su aparicién en Francia hasta
nuestros dias, con la influencia que ha
tenido en México la grafica popular. Es
por lo que, se decidio hacer uso del cartel,
ya que, es un producto grafico que tiene
el poder de ser reproducido en grandes
cantidades, y en la actualidad puede ser
distribuido de manera masiva por medio
de plataformas digitales, manteniendo
la esencia de ser una imagen con el
poder de generar choque de ideas en
quien lo consume. Como resultado de
la investigacion bibliografica realizada a
través de articulos web, libros y revision
de evidencias centran esta investigacion
en disefio documental.

Con base en un analisis cualitativo,
llegamos a concluir  que los
consumidores de estos materiales
graficos son influenciados por las



tematicas que en ellos se exponen,
siendo los temas sociales los que mas
identifican a los usuarios, debido a la
familiarizacion que se genera con ellos;
seguido de temas politicos, los cuales
compartimos de manera general a modo
de protesta; ademas, se logro identificar
que los elementos mas representativos
para los consumidores fueron la técnica
implementada, que es una simulacién
de grabado mexicano, con detalles en
un aspecto vintage, continuando con el
color con los que estos se conforman,
siendo nuevamente la grafica popular
principal referente.

Es importante mencionar, que esta
influencia es implementada en las
propuestas debido a la intencion del
autor por valorizar las raices histéricas
que representan la cultura mexicana
y latinoamericana, tomando como
referencia elementos identitarios. Por
otro lado, la permanencia de una de
las herencias graficas mas importantes
de nuestro pais como la grafica popular
mexicana, sello de identidad que enaltece
toda una raiz creativa a partir de técnicas
tradicionales, y del uso de la retérica
particular del mexicano.

Tomando en cuenta el publico al cual se
dirige esta propuesta grafica, se descubrio
que el proyecto tiene muy buena
aceptacion a través de medios digitales,
tales como son las redes sociales de
mayor auge siendo Instagram y Facebook
principalmente. En consecuencia, de
ello, se llevdo a cabo la aplicacion de
encuestas por medio de estas principales
vias, teniendo como resultado que el
proyecto cartelismo consciente cumple

su objetivo de generar una identificacion
con los usuarios que observan las
propuestas graficas, llegando a ellos de
manera directa, y generando un sentido
de revolucion a partir de ello. En este
sentido se aplicé un método de recogida
de datos, en el cual se analizaron las
respuestas obtenidas a través de las
encuestas, los simbolos y elementos que
mas identificaron a los usuarios.

Hay consumidores que afirman sentirse
influenciados en su percepcién a partir
de la observacion de un cartel, ya que
encuentran puntos de vista diversos y a
partir de ello generan nuevos conceptos;
algunos otros, sienten cercania al
contenido por la atraccién que les genera
este tipo de imagenes, ya sea por la
pregnancia del mensaje que éste contiene,
o por los colores, formas y conceptos
empleados.

Por ultimo podemos decir que Cartelismo
Consciente, es un proyecto que ejerce
una especie de puente a través del cual
se implementan mensajes de contenido
diverso por medio de carteles, que son
consumidos por la sociedad a través
de medios digitales y en menor medida
impresos, mismos que atraen una
diversidad de observadores de México
y Latinoamérica principalmente, esto,
fundamentado a partir del analisis de
consumidores que acceden a las redes
sociales del proyecto, resultando una gran
mayoria paises de Latinoamérica los que
cumplen con el papel de consumidores,
compartiendo el gusto por materiales
graéficos con una estética simple y
preguntante.
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