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1. Introduccién

1.1 Justificacién

Al considerar como tema de tesina el "Andlisis tipogréfico de la cultura urbana popular para
eventos de beneficio sodal', se trabajard en conjunto con la sociedad popular, con el objetivo
de conocer sus inquietudes y perspectivas con respecto a la situacién actual a la que se
enfrentan en el medio en que se desarrollan.

Al conocer su posicién, se sabrd de una manera mas clara el disefio adecuado que nos
servird en un futuro para crear campafias especiales, tratando temas tales como: la salud,
la politica, los deportes, etcétera.

La grafia como medio de comunicacién hatomado en la actualidad una fuerza visual y de
conciencia muy fuerte en la sociedad urbana, ya que se han creado diversas formas
tipogrdficas en lugares como bardas, puertas, automéviles, textiles y en un sin fin de otros
sitios.

Nos parece importante realizar un andlisis gréfico-cultural de la sociedad urbana popular,
através de un estudio tipogréfico de las expresiones que esa sodedad pone de manifiesto
en la via publica, ya que de cierta forma no se ha considerado este segmento de la sociedad
en cuanto a lo que a comunicacién gréfica se refiere.



2.1
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Para el universo:

Para los disefradores gréficos.

Dar a conocer las tendencias y nuevas corrientes fipogréficas en el medio urbanoy los
rasgos gréficos predominantes entre los jvenes -en espedal- de sedores socioeconémicos
bajos de este medio.

Disefar y comunicar ante este sector de una manera eficaz.

Incrementar nuestra cultura social.

Para los analistas del fenémeno urbano.

Contribuir a extender sus conocimientos a un nivel gréfico.

Contribuir al conocimiento de la sociedad en que nos desarrollamos.

Conocer de una manera mas dara las expresiones gréafico-tipogréficas de este sector urbano
populary asi saber cémo comunicarnos con ellos.

Comprender sin prejuicios las razones por el cual la cultura urbana popular en Morelia se
desarrolla de esta manera.

Para la sociedad en general.
Contribuir a mejor conocimiento y convivencia.

2.2 Para los investigadores:

Para conocer el rumbo que han tomado las corrientes tipogréficas en la actualidad en
medio urbano popular en especial con los jévenes.

Conocer més a fondo a la sociedad urbana y sus nuevas formas de expresién popular,
andlizéndolas desde un punto de vista del disefio gréfico estructural.

Para la obtencién del Titulo de Licenciado en Disefio Gréfico.



2.3 Para la unidad operativa:

Para los estudiantes de disefio grafico de la Universidad Vasco de Quiroga.
Esto les servird para sus estudios préximos de la materia de tipografia.
Conocer aspedos reales del medio urbano popular para la areacién un mejor sistema visual.

Para maestros y directivos.

Contribuir a la ampliacién de sus conocimientos en cuanto a tipografia se refiere.
Comprender el sistema visual de la cultura urbana popular.

Contribuir a una mejor convivencia entre préximos egresados de la Licenciatura en Disefio
Grdfico y el medio urbano popular.

2.4 Para el desarrollo de México:

Contribuir a conocernos mejor como mexicanos, y conocer la direccién que esta tomando
la cultura urbana popular en el sentido gréfico.
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3.1 El trazo -

3.1.1 El principio

Estatesina tratard especificamente de uno de los sistemas més importantes de la comunicacién
grdfica: la palabra escrita. La incursién que vamos a emprender ahora mismo, nos llevara
directamente al tronco comUn antropolégico del que parte el trazo, como emanacién gestual
de un complejo movimiento energético y creativo del hombre.

Gracias al trazo, emergen dos formas de comunicacién voluntaria: el dibujo y la escritura.
Estas dos modalidades, que en su principio fueron una sola, conforme pasé el tiempo se
desarrollaron individualmente para nunca unirse de nuevo, por su vinculacién al mundo
visual y perceptual la primera, y al mundo conceptual y mental la segunda.

La gran revolucién humana es haber establecido los cédigos de comunicacién y plasmar
con ellos de manera estable en el tiempo las percepciones, las experiencias y las ideas.

El marcaje de la mano humana.
Cueva del Castillo, Espafa.



3.1.2 Emerger de la expresién gréfica, el trazo
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El Homo Sapiens habia ya descubierto cémo la presién de los pies sobre la tierra marcaba
la forma de éstos, veia su imagen reflejada en la sombra, también descubrié que si un
objeto hacia presion sobre su piel se marcaba en un efecto de transferencia. En cierta
forma habia descubierto lasimagenes.

Descubriria también que haciendo presién sobre una superficie con una piedra o un objeto
duro pudia dejar una sefial, un trazo o un relieve, le sorprendio de manera muy especial.
Esa apariendia con color, textura y formas sublimes. Después perseguiria el contorno de su
mano, la proyeccién de su sombra para inmobilizarla y conservarla.

“El hombre habia descubierto de este modo el trazo. El trazo como producto de su gestoy
de su voluntad. Habia nacido el embrién de la expresién gréfica® (1)

Entre los primeros estadios de este largo proceso podemos mencionar las pinturas rupestres
(que proviene del atin rupis, para mostrar que se encuentran sobre las paredes rocosas o
al aire libre); estas imagenes representaban la cacerfa, la fecundacién, historias cotidianas
y magicas tales como rituales e invocaciones. Asi, de esta forma, todas esas imégenes
captaban al hombre sorprendiéndose de la vida, aprendiendo cada vez més de ella, y
plasmandola sobre una pared rocosa; el hombre, pero sin embargo, comprendié que
podia comunicarse no sdlo de la figuracién imitativa (pictogramas); también creé signos
llenos de un simbolismo mdgico, formas tan simples que en su trazo ocultaban poderes
extrafos, como los misteriosos petroglifos (piedras planas de tamafio pequefio y mediano)
del paleolitico superior, en especial los de Mas-d “Azil -unos 8000 afios antes de Cristo-
que presentaban frazos cuyas formas abreviadas sugieren signos de alguna escritura, pero
que al parecer tendrian funciones sefalizadoras, mneménicas y simbdlicas.

"Algunos ven en esta clase de signos pictografismos, porque se consideran las primeras
esquematizaciones elementales de una geometria tal vez innata, o tempranamente senfida,
o quizd sélo simplificada a causa de la torpeza manual y las limitaciones de una gestualidad
grdfica incipiente”. (2)

Simbolos del Levante espaiiol.
Mas d' Azil (Ariége)

(1)COSTA, Joan. La lefra. Editorial Enciclopedia Visual 1992 Pag. 12.
(2)COSTA, Joan, op. at. Pag. 12.



Alguna vez Goblot dijo: "Pensar es esquematizar*, esto se aplicariaalos petroglifos o dibujos
pintados sobre piedras, que la mayoria de las veces son cruces, ruedas, signos antropomérficos
y zoomérficos geometrizados, a ésfos se les puede nombrar de ofra forma, esquematizados.

El Homo Sapiens antes fue Homo Visualis, porque transcribié en sus trazos lo que observé
en formas pictogréficas, figurativas que dan testimonio de una destreza por la imitacién
gréfica del movimiento. Y después fue Homo Pictor registrando historias en pictogramas

llamados sinépticos o sintéticos, como los cédices aztecasy mayas de la América Central
precolombina.

“La pictografia o representacién naturalista o figurativa del mundo visible, impregnaria
profundamente la evolucién hacia las formas de escritura ideogrdfica o logogréfica, las

cuales apenas puede decirse que se hayan liberado de la figuracién icénica heredada de
los pictogramas”. (3)
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Monte Bego. Figuras esquemdticas.

Simbolos aztecas axtrafdos
2000 afios a. de C.

del Codice Borgia.

(3) COSTA, Joan, op. a't. Pag 17.



3.1.3 La diferenciacién de sexos

A continuacién se muestra la evolucién gréfica del hombre hasta simplificarse
progresivamente en signos convencionales parecidos a las letras.

Nétese como la diferenciacion sexual define la identidad visual del hombre y de la mujer.
Para el hombre, el tallo estrecho, el tronco liso y el sexo importante. Para la mujer sus
caracteristicas principales son: los senos, el sexo (el triangulo pUbico) o el vientre en forma
de corazén invertido, la forma corporal del vaso, de la jarra o del énfora. La funcién social
puede también caracterizar una forma.

Si observamos con cuidado podemos notar que por su nivel de abstraccién estos signos son
el principio de letras de diferentes sistemas de escritura.

Se reproducen las evoluciones gréficas de la figura de la mujer, en sus fases mas significativas

a partir de pidogramas o formas icdnicas figurativas, hasta redudrse a esquemas zoomérficos
que conduirén en signos sumamente simplificados a un minimo numero de grafemas.

ARIRAARA
Ry VIEliE
EREERP

RETIBETL
I TITH
$ELESEOP
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Evolucién gréfica del hombre.

Evolucién gréfica de la mujer.



3.1.4 Escritura cuneiforme

Se considera que la escritura cuneiforme es el
resultado de una répida evoludén gréfica a partir de
los pidogramas sumerios.

En ese entonces habia una extrema abundancia de
arcilla y debido a ello, los sistemas de comunicacién
grdfica dependieron totalmente de dicho material.

Se creaban con el barro una tablillas o ladrillos muy
delgados sobre los cuales hincaban un punzén en
forma repetitiva para ir estructurando su escritura,
que dejaba su caraderistico rasgo en forma de cuia.

Fue usada para documentos burocraticos y
comerdiales, mitos y leyendas y para las leyes y castigos
del pueblo sumerio.

Escritura cuneiforme
sobre una tablilla.

3.1.5 lJeroglificos egipcios

A diferencia de los sumerios, en Egipto no existia la
ardilla suficiente, sino piedras y maderas preciosas
pero sobre todo la planta de papiro que fue la base
fundamental de la escritura egipcia. No utilizaban un
punzén sino pinceles para el papiro. Alcanzaron un
nivel muy alto en cuanto a la representacién gréfica
de conceptos y actividades como caminar, llorar,
romper, observar, pensar, etcétera.

La base de la escritura jeroglffica es la representacién
de imagenes de objetos existentes, de animales y
gente, cuyo significado muestra ya un avance
sorprendente, en virtud de que su simbologia es la
expresion de sonidos y no de conceptos.

Los jeroglificos son sonidos para
formar palabras.



3.1.6 Los sistemas orientales de escritura

Las culturas orientales siguen empleando en la
adualidad un tipo de esattura conceptual desarrollado
graficamente con base en simbolismos homolégicos
y analégicos, que inferactuan entre si homo-
géneamente y sin que se noten a simple vista estas
diferentes denotaciones grdficas.

La escritura oriental son simbolos
homolégicos y analégicos.

3.1.7 Los simbolos y cédices mesoamericanos

El sislema de escritura que emplearon las culturas de
Ameérica es ideogrdfico con algunas caracteristicas
peculiares; pero también hay una diferencia notable
entre los simbolos empleados para un mismo concepto.

La escritura se encuentra grabada en monumentos
de piedra de mayor o menor tamano, también
utilizaron el papel derivado de plantas que abundaban,
como el arbol de amate o amat], ulilizando findlmente
pieles de animales.

Los pueblos mesoamericanos a comparacién de los
europeos u orientales le dieron una gran relevancia
a los colores, por ejemplo: el color rojo representaba
al fuegoy ala sangre. Tonatiuh se presentaba entre
los mortales pintado de color rojo. El color azul
simbolizaba la lluvia y el agua en general, también
<e identificaba con los metales y piedras como la
turquesa. Tldlocy el azul era una fusién muy comdn.
El color amarillo era representativo de la mujery de
la fertilidad, Xochiquetzal, diosa de la belleza y del
amor aparecia en amarillo cubierta de ropajes azules.
El negro, simbolo de la noche y la muerte aparecia
en conjunto con Mictlantecutli dios del reino de los
muerios, asi como los sacerdotes utilizaban el negro.
£l blanco, sinénimo de luz, del crepUsculo y del fu-
turo. El verde es el color de lo més valioso como el
jade o las plumas de quetzal, ademas que Simbolos y escritura
representaba la naturaleza. mesoamericana.

9




3.1.8 De la separacién dibujo-escrito

Del habla nace la expresién oral y con ella se desarrolla simulténeamente la capacidad
conceptual y de abstraccién mental.

Lo conceptual se representé gracias a la plasmacién pidogréfica, lo pensado, y més tarde
lo verbal: lo nombrado. Del pictograma se pasaria al ideograma para después encontrarnos

con el logograma, para

llegar con el fonograma del que parte la escritura alfabética.

La palabra escrita impulsé asi su primacia sobre el mundo puramente visual, o sobre lo que
eraimaginable, ya que hasta lo més sutil y abstracto puede ser nombrado.

"Por medio de la palabra escrita se intentaria escribir no sélo las cosas fisicas del entorno
(pictografia), o las nociones y los conceptos (ideografia), o las palabras empleadas en el
discurso (logografia), sino la materia fisica misma del habla: el lenguaje fénico, traducido
visualmente en fonogramas'. (4)

De lo dibujado

lo escrito

Fonogramas
Fono: material
verbal.
Grama: signo
dibujado.

7

EEscriiuro I
.alfabética

;Escritura
|silébica

il

‘

. Logogramas
| Logos: discurso. !
| Grama: signo

1

! dibujado.

ﬁ{}wvr\ﬂm

s

[1deograma
| Ideo: concepcién
| creacién.

wgm‘ i

]
|
|
|
Grama: signo l

e

7

| Pictografia

oo

| Picto: escena en

|
!
| imdgenes. l
| Graffa: forma !

-

| dibujada.

7

. ——

’ Protografismos
! Proto: primario.
| Grafismo: forma

| dibujada.

Esquema
evolutivo de
los sistemas y

il noons

elementos

|

e -

principales de
la notacién
gréfica.

Mundo perceptual

Mundo conceptual Mundo verbal

(4) COSTA, Joan, op. a'. Pag 27.
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3.2 Las diez grandes familias tipogréficas en la historia

¥

"Desde la escritura alfabética manual mas antigua a la caligrafia y a las formas mas
espontaneas del trazo legible, hasta la tipografia mas estricamente normalizada, en este
capitulo se presentan las raices de sus origenes tipogrdficos.

Los diez cuadros que lo ilustran presentan las formas escriturales de base que han dado
nacimiento a una enorme cantidad de declinacionesy variaciones formales. Ellas son el
reflejo de las personalidades de sus autores y el de las culturas de su tiempo, cristalizados
en sucesivos caracteres tipogrdficos”. (1)

3.2.1 Las géticas y las civiles.

Las mayUsculas estdn adornadas por rbricas caligréficas suaves. La gética es més rigida
(escritura de libros), la civil méas flexible (actas notariales diversas). Las minusculas reflejan
su origen de escritura hecha a pluma. La gética es mas aplicada (mas lenta) y la civil es mas
répida y dindmica. Ambas tipografias connotan los "viejos tiempos', el pasado, la edad
mediq, la religién o la gastronomia.

C1pZXs I N\ FE3T3

Horgique Cilrified

munuw a a " nu r1

pblllqgiun 2588 cel3
La Gética es la Biblia de las (e 1t 1¢ gacect if
cuarenta y dos lineas de )asix '.z “"
Gutenberg (Alemania, 1456). R we (i ] ™o
La Civil es la Granjon (Francia,

1557).

(1) FRANCOIS, Claude Lourent
La Letra.

Enciclopedia Visual

Pag. 75
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3.2.2 Las humanas

Son las letras redondas de los
humanistas italianos, adoptadas
muy pronto por todos los
"humanistas" europeos.

Las mayUsculas imitan a las
inscripciones lapidarias latinas. Las
minusculas se inspiran en la
escritura de la época de
Carlomagno, recopiada en el siglo
XIV, en ltalia. La cursiva se inspira
en la época de la cancilleria pa-
pal, y sus terminaciones recuerdan
los trazos de la pluma. Evocan una
tradicién de robusta salud y de
amanerada elegancia en la
Cancillerezca.

3.2.3 Las garaldas

Son letras romanas tipicas del
equilibrio de formas alcanzado, ya
en el siglo XVl por Garamond y
Aldo Manuzio.

La mayor finura del contraste en-
tre los trazos gruesos y finos en las
mayusculas, no hace olvidar, sin
embargo, latradidondl silueta gen-
eral. Las minUsculas conservan el
mismo espléndido equilibrio. Las
cursivas siguen préximas al modelo
caligréfico, son muy animadas y
mas estrechas que las redondas.
Connotan elegancia y tradicién.

AVMNXY
IHLTFE

AVWMNXZ
IJHLTFE UY
PBRD PBRKD
CGOQ_S CGOQ S

POLIPHILE | 1A A BLADO
poliphile | 3. d cancellaresca
ccogsauj ceog xysff
InMr VWXYyz inmur t

Idhkfp qb  ldp qbb 4

La Poliphile, del veneciano Aldo Manuzio,
recopia el cardcter de 1499 y la Blado, las formas
de Arrighi, caligrafo italiano del Renacimiento.

BPRD U ¥
00GC 'S
HITLEF
AW YZ

GARAM OA'T
gatamont

iff 52
_adyq bbkp
1jrmnuvwxy

ceo g

BPRD U]
0QGC S
HITLEF

AVWYZ
KXMN

GARAMONT

garamont
ylkerff
bpqdhnm
UvVXyzZ
cecogas

AAT

Lo Garamond se inspira en la obra del famoso
grabador francés del Renacimiento.
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3.2.4 Las reales o de transicion

Son formas en plena mutacién
histérica que aumentan los
constrastes entre los gruesos y
finos.

Las mayUsculas han olvidado el
modelo lapidario romanoinfluidas
por las letras grabadas en cobre.
Las minuUsculas, de asientos muy
contrastados, se construyen sobre
un eje de tendencia vertical.

Las cursivas mayusculas reciben a
veces el adorno de rasgos
caligréficos; las minGsculas ganan
en redondez. Connotan un
preciosismo en la gama de las
romanas tradicionales.Inaugu-
ran un nuevo fipo de caracter més

débil.

3.2.5 Las didonas.

Bodoni en ltalia y los Didot en
Franda dieron a este caradeer, muy
contrastado, sus formas definitivas
en el limite del siglo XIX.

En las mayUsculas, la letra romana
lleva al méximo el contraste entre
los trazos. En las minusculas, el
contraste maximo en los gruesos
aporta a los finos una delicadeza
que tiende a fragmentar
visualmente la letra en dos. Las
cursivas son mas bien letras
inclinadas que recuerdan
vagamente la escritura manual.
Connotan dignidad, austeridad y
frialdad.

MN Z FNKY L
J ILTFE H HT ILFE
AVWYX K AVWXM
0oQCG S U S U 0QCG
PBR D PBR D
BASKERVILLL AA A BASKERVILLE
baskeeville a a

a oec g $
dbpq hnm tu
ilk jfr

VWX Y Z

dusherinile
oc e g
k adhlbgp
inmu vwxy]

s fzrt

Baskerville, su creador, era un topégrafo inglés
del siglo XVIII.

BODONI BODONI
hodom a bodont
a ceo | e aoc s

imnur rimnu

bdlhfkt qp qp bdlh kt
VWXYZ jg gf] VWXYZ

El caracter Bodoni tomé el nombre de su creador,
tipégrafo italiano del fines del XVIII.
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3.2.6 Las mecanas o egipcias

Los cartégrafos las llaman "de palo
basado’, es decir, de palo con
asiento. Si los asientos tienen
angulos redtilineos se dice que
siguen el modelo francés; si una
redondes suaviza el contacto de la
vertical con el asiento, se trata de
un modelo inglés (el Egizio
pertenece a esta categoria).

Las mayUsculas son muy tipicas de
la publicidad, de la que han
surgido. Las minusculas son
tradicionales pero muy marcadas.

Connotan cierta elegancia y
modernismo de siglo XIX.

3.2.7 Las incisas

Son formas intermedias entre la
romana tradicional y el palo seco,
del que toman la simplicidad.

En las mayusculas los asientos se
reducen a una forma triangular
muy sutil. Las minusculas poseen
asimismo terminaciones poco
marcadas. Las cursivas, como en
el palo seco, fienen una simple
indinacién.

Connotan un clasicismo

modernizado.

AVW MN AVW MN
DBPR
CGOQS
LTFE Z HI
XYK

KGIZI0

JU DBPR JU

CGOQS
LTFE Z HI
XYK

Fidsko

87 Vel

8 rcoe

g adbgp
lhmnut
kxvwy
tf)z

e AA

agrcoe & A
dpab

lhmnui

kxvwy

tfisz

El Egizio representa el modernismo del siglo
XIX y fue diseiiado por Aldo Novarese (ltalia),
en 1954.

AVWMNXZ
DBPRKY JU
EFHILT
CCOQS
OPTIMA
O
VXY Z
hrnmu
ijfltk
asceobdgpg

AVWMNXZ
DBPRKY JU
EFHILT

CCOQS

OPTIMA
optinu

VW XY Z
hrnmu
itk

asceobdgpq

AA
aa,

La Optima fue disefiada por el aleman Hermann
Zapf en 1958.
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3.2.8 Las lineales geométricas

Letras de palo seco que reducen
el signo a su esquema esencial, a
su esqueleto geométrico.

Las mayusculas son el retorno a las
antiguas formas fenicias, griegas e
incluso etruscas. Las minUsculas
recurren a lalinearedtay al areulo,
unidos en toda clase de posiciones.
Las cursivas son de hecho las
mismas formas pero indinadas.

Connotan el modernismo, la indus-
triay el funcionalismo.

3.2.9 lLas lineales moduladas

Se trata de letras de palo seco que
conservan el constante grueso/
fino, que es tradicional en las
romanas. Se les llama también
letras "de doble gracia” o 'lineales
humanisticas'.

En las mayusculas la modulacién
del trazo es mas o menos acusado
en sus variantes tipogrdficas. La
silueta de las mindsculas es més o
menos modulada y tradicional,
pero sin asiento.

Connotan un modernismo
elegante.

AVWMNXYZ AYWMNXYZ

DBPRK JU
CGOQ s

EFLTIH L

AA
a

DBPRK JU
CcGOoQ S
EFLTIH

FUTURA

futura

a
- ijfltk

VWXyz

hmnrus

hmnrus

ceoobdgpq ceoaobdgpgq

La Futura fue disefiada por
(Alemania), en 1927.

AVWYMN
KXZ

BPRDJU
IHEFTL -
0QGCS

ANTIQUE OLIVE
antique olive

bpdagijf
vwxyzk
ithrmnu
ast ceo

Paul

Renner

AVWYMN

KXZ

BPRDJU
| IHEFTL
‘A A 0QcGcs
ANTIQUE OLIVE
antique olive

bpdqgjf

vwxyzk
ithrmnu
ast ceo

La Antigua Oliva fue disefiada en Francia por

Roger Excoffon en 1967.
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3.2.10 Las escriptas

Se inspiran en la escritura manual
corriente y su aspecto final
depende de la herramienta con
que han sido trazadas: pluma,
punzén, pincel.

Las mayusculas pueden tener la
simplicidad de las lineales o, por
el contrario, las afedtaciones de los
adornos caligrdficos.

Las minUsculas son muy
simplificadas (como los graffiti) o
bien reproducen el manierismo de
los caligrafos.

Mas que itdlicas o inclinadas, son
cercanas a las pulsiones cursivas.

Connotan la escaritura personal y los
intercambios epistolares
tradicionales. En el extremo menos
*normalizado”, connotan la
espontaneidad del trazo.

Y S Ve DPBR Jd
TNy Y 7 VLTFE BH
SFFGCEE N MNVAW YXK T
SRS S ccoqQ s

l’\/ g/A’

7

scogqgdbp es

LINEALE
scripte

«rel 45
/ta,rﬂ
t/////
eroadygyg

//'/'(fr/;ﬂmu

vwyhas 2

Las letras de cémic (Hergé) e Inglesa, de Didot
{Francia) de fines del siglo XVIII.

Las diez grandes familias tipogréficas. Recapitulacién.




3.3 Anatomia tipogréfica

La letra se puede analizar y comprender desde un punto de vista anatémico, esto nos
ayudard a entender las diferentes familias tipogréficas y los nuevas tendencias observando
las alteraciones que sufren en sus diferentes partes.
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3.4 Creatividad tipogréfica

3.4.12Qué es la tipografia creativa?

Todos los disefadores grdficos entienden diferente el
término creatividad tipogrdfica, por ejemplo: unos
citan emotivas interpretaciones poéticas en formatos
extravagantes, otros sefialan una informacién compleja
manipulada, efc.; fodos tienen razén.

El ser creativo no es cosa facil, el estudiante o el
profesional se puede acobardar ya que
constantemente lo original y novedoso tiene que estar
de nuestro lado, esto puede ser mas facil si nuestra
creatividad es ejercitada como un mdsculo.

Con fines préacticos podemos decir que la tipografia
creativa es: "la utilizacién de tipos o inscripciones, ya
por si solos, ya en conjuncién con otros elementos
gréficos, para transmitir informacién o una idea del
modo mas eficaz que nos es posible, dadas las
limitaciones que nos impone el tiempo, el dinero o las
consideraciones técnicas’. (1)

3.4.2 Aprendiendo a mirar a tu alrededor

No se trata de ser el mejor en
cuanto a técnica y en cuanto a
conceptos tipogrdficos se refiere,
sino de tener una adtividad que

ayude a la creacién de ideas.

Hoy mas que nunca y cada vez
mds, estamos siendo bombar-
deados por un flujo incesante de
palabras e imagenes. Estos nos influiran queramos o no. A esta carga visual se le puede
llamar "polucién sensorial” o en otros términos "contaminacién visual’, y aqui es donde
nosotros como disefiadores gréficos separaremos lo bueno de lo malo. Hablando de
creatividad tipogrdfica, podemos analizar ciertos anuncios de la calle y pensar cémo se
hubieran hecho con un profesional del disefio gréfico.

(1) MARCH, Marion
Tipografia Creativa
Editorial GG Pag. 9
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3.4.3 Juegos con los cuerpos

"Otra herramienta basica es la comprensién de los efectos que pueden lograrse mediante
el cuerpo del tipo elegido. Es evidente que un cuerpo grande grita mientras que uno pequefio
susurra. Los cambios de cuerpo en el tipo, por otra parte, pueden ser funcionales, como,
por ejemplo, cuando se utilizan para destacar titulos o para reducir laimportancia de textos
subsidiarios”.(2)

El poster The No Show fue disefiado por Gre-
gory Cutshaw en 1985. El titulo destaca un gran
NO envuelto por una gran masa de espacio
blanco. El efecto es brillante e incitante y atraerd
la mirada desde muy lejos.

El sentimiento hacia Millie crece
al momento que se plasma
sobre la pared, en estos tipos
de graffitis sobresalen los
nombres considerablemente.

(2) MARCH, Marion, op. a'. Pag. 26
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3.4.4 Disposicién del texto

"Un texto largo destinado a una lectura continua debe ser lo mas accesible posible y, por
razones de méxima legibilidad, se compone habitualmente con columnas de anchuray altura
uniformes. Las columnas pueden estar justificadas es decir alineadas tanto a derecha como a
izquierda, o alineadas ala izquierday en banderaala derecha; en ambos casos, la mirada
fiene un punto de regreso al que se acostumbra rapidamente." (3)

JPPlug o Ary (e ling ¥ ®ey
,o"..‘-l-..‘vl'n..cl-n.
Membrete para la temporada de moda de soRiNg guMMgy (PRikg RNy

primavera-verano de 1988. Se crea una

s? W iNg guBlley g? NG oRBuy
sensacion de brisa veraniega tan sélo mediante

la disposicién de los tipos.

La disposicién del texto en la
via poblica puede ser muy
interesante, aqui se aproveché
la esquina dando un efecto de
perspectiva.

(3) MARCH, Marion, op. a'. Pag. 28
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3.4.5 Caracteristicas del lenguaje

"La comunicacidn visual mediante tipos opera con ideas o conceptos que se crean ensamblando
aquello que empieza con una forma abstracta (las letras mismas) en una estructura (la
palabra) que adquiere, con ello, un significado. Se ha desarrollado una serie de convenciones
acerca de cémo tratar tanto las palabras individuales como los textos, pero un examen
atento del lenguaje nos induce a estudiar los efectos que pueden lograrse haciendo caso
omiso de dichas convenciones". (4)

La R invertida del titulo sugiere
sutilmente el alfabeto cirilico
vtilizado en la lengua rusa.

"Stop the violence" nos refiere
a unos rasgos rapidos y dgiles
como ella misma, pero los
colores son muy alegres he ahi
la cuestién.

(4) MARCH, Marion, op. a't. Pag. 32
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3.4.6 Utilizacién del color

"La utilizacién del color, tanto del grafismo como en la tipografia, es una de nuestras
herramientas mds importantes y mds versdtiles, dado que las variaciones y combinaciones
dentro del espectro pueden emplearse para modificar nuestra percepcién del material

visual". (5)

También con colores llenos de
vibra se puede uno encontrar
en la via poblica, aprove-
chando el sin fin de colores.

NN Ml VW) I TR

Colores brillantes en la
cubierta de un programa de un
concierto de musica contem-
pordnea.

(5) MARCH, Marion, op. a't. Pag. 36
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3.4.7 Escritura, garabatos y trazos @ mano

La escritura, garabatos y los trazos a mano desempenan también un papel en latipografia
creativa. Cuando el tipo tenga connotaciones desafortunadas o indeseables, o una naturaleza
mecdnica o autoritaria, quiza sea preferible la escritura a mano. Los trazos a mano tienen
tonos de intimidad y calidez y pueden utilizarse para desmitificar determinados temas o
aportar informacién al alcance de todos.

"La escritura a mano, por un lado, se asoda con la preocupacion por personas, acontecimientos
o problemasy puede utilizarse cuando este objetivo es primordial. En el extremo opuesto
los trazos nerviosos, las ribricas enérgicas o los simples garabatos pueden proyectar fuertes
emociones; basta con observar la capacidad de impacto de los grafiti”.(6)

Salpicaduras infantiles animan
estos membretes diseiados
para las prendas infantiles
Ravod. )

Trazos suvaves de
acuerdo al tema.

(6) MARCH, Marion, op. a't. Pag. 40
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3.4.8 Construccién y destruccién

"Hay otros dos modos de que las letras y las palabras adquieran nuevas cualidadesy, por
consiguiente, nuevos significados. Por construccién entendemos aiadir algo al tipo o al
grupo de letras; eso puede lograrse con subrayados o recuadros, recursos que suman
imporfancia al mensaje. La destruccién, que es igualmente eficaz aunque de un modo
distinto, supone desgarrar las letras o las palabrasy reagruparlas con fragmentos faltantes,

o hacerlas desaparecer o difuminarlas”.(7)
s

llegibilidad total y
saturacién de elementos
son caracteristicos

en los graffitis.

(7) MARCH, Marion, op. a'. Pag. 42
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3.4.9 Las reglas se hicieron para ser violadas

Antes de comenzar a violar reglas, es preciso saber en qué consisten. Una vez que se
conocen se podrd criticar, analizar, ahadir e incluso omitir rasgos de la comunicacién escrita.
Es preciso dar un mensaje sobre todo justificando todo lo que proponemos, asi estamos
dando un gran paso en cuanto a mezclas de tipos, mutilacién de letras, signos de puntuacién
de fuentes mayores o menores, inversién de palabras, etc., o sea en cuanto a creatividad.

@ Fury said to a
mause, That he
met in the
house,
‘Let us
both go to

En bardas y cualquier otro tipo de superficie se rompen
las reglas de la tipografia, pero a cambio se obtiene un
atractivo visual muy fuerte para personas que viven en
ese medio.
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3.5. Contaminacién visual

La via pUblica es un escaparate donde se exhiben todo tipo de gréficos, y en muchos casos
se crea un abuso de estos medios de comunicacién, a este problema se le llama
contaminacién visual.

Los problemas ocasionados son de diversa indole:
a) Exceso de informacién visual.
b) Falsainformacién de los propios gréficos.
¢) Tiposde letra mal seleccionados.
d) Tamano de letra inadecuado.
e) Fondos de letreros sin contraste adecuado.
f) Mala distribucién de elementos.
g) Mal aspecto de la ciudad.
h) Distraccién de automovilistas y peatones.
i) Problemas de tipo sicolégico.

Esto debe evitarse ya que no es coveniente contribuir al incremento de los problemas
urbanos que imperan en nuestra ciudad.

3.6 Cultura

Corrientemente-la palabra cultura se identifica con el refinamiento intelectual o artistico,
entendido éste como un conjunto de saberesy conocimientos eruditos. En estos casos tener
cultura o ser culto es equivalente a disponer de muchos conocimientos, mayor cultura.

Claro que esta definicién se quedé muy atrés de los acontecimientos actuales, hoy cultura
es lo que el pueblo cultiva; es decir, lo que realiza en su vida cotidiana, real y concreta,
expresando un estilo de ser, de hacer y de pensar.

*Se puede considerar a la cultura como un producto de la interaccién o comunicacién entre
los hombres, que comprende toda la realidad humana extra biolégica, la que proporciona
modelos o patrones de comportamiento y conducta, conocimientos y saberes, premiosy
sanciones, que son socialmente aprendidos permitiendo establecer relaciones mutuas®. (1)

(1) ANDER-EGG, Eszequiel
Desarrollo de la comunidad
Editorial El Ateneo Pag. 277
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4.1 De lo que vamos a hablar en esta tesis

Latesis que a continuacién se presenta, hablara de tipografia, pero no tipografia cominy
corriente, sino de fipografia que se da en la via piblica, no de los rétulos que se encuentran
afuera de las fiendas u oficinas o de carteles pegados en las paredes, sino de los rayoneos,
letreros, insignias y demés que cuando nos encontramos caminando y los vemos nos
preguntamos 2qué fipo de personas se atreven a rayar las paredes?, ¢qué no habré alguna
autoridad que los ponga en su lugar? De la tipografia urbana popular vamos a hablar,
comentar, analizar y determinar a fondo sus estructuras y lineamientos.

El problema a resolver es el siguiente: 2Se puede conocer la cultura urbana popular mediante
un andlisis estructurado de la tipografia que se realiza en la via urbana 2. La mayoria de las
personas que estdn leyendo esto pueden decir que sf conocen a este tipo de personasy sin
un andlisis tipogréfico, pero lo que no saben es 2por qué lo hacen?, ¢qué tratan de
demostrar?, écuando lo hacen?, 2qué materiales usan? y an més profundo ¢cémo son?,
&¢cdmo viven?, ¢qué necesidades tienen?, 2por qué esa necesidad tan caracteristica de
comunicacién?, el problema es introducirnos a su mundo, conocer su cultura.
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4.2 Del ambiente tipografico urbano popular

¥

Antes de comenzar este andlisis tipogréfico, quisiera presentar el ambiente donde se desarrolla
este tipo de expresion gréfica.

El 50% de estas expresiones se pueden encontrar en los cinturones que rodean a la Ciudad
de Morelia, son colonias donde es predominante la pobreza, me refiero a la pobreza en
este caso, a que mientras se camina por esas calles se escucha una competencia de misica
ranchera contra la nortefa, a que se acerquen nifos en poca ropa pidiendo un peso o
también a tratar de caminar sin enlodarse ya que carecen la mayoria de las veces de
pavimento.

Los adultos laboran en oficios que les exigen estar trabajando durante todo el dia, tales
como la carpinterfa, la construccién, la plomeria, de taxistas, de lo que sea contal de juntar
apenas para un taco, esto no es exagerar, es su realidad econémica sin quitarle, porque ya
no se puede.

Pero también se divierten, siendo el futbol la principal atraccién en nifios y grandes; todos
los domingos se redne la familia para ver el partido en la televisién o acompafiar al padre
de familia a su tradicional juego con los amigos. A esto le sigue los bailes gruperos; la moda
de este género musical influye considerablemente en los jévenes de esta clase social, pero
no se pueden quedar atrés esas fiestas familiares ya que es aqui donde la cervezayy el licor
se maneja finalizando con unos disparos al aire demostrando asf la felicidad que se vive en
ese momento.

También se siente que estas personas viven de manera que la alegria, el compartir y el ver
las cosas desde el lado amable es cotidiano en sus vidas y esto lo reflejan en todos, los
lugares y momentos en que se encuentren, ya sea en el hogar, en el mercado, en el modo
de educar a sus hijos, en sus fiestas o en las paredes.

Asi es, en las paredes, bardas, puertas, ventanas, en el suelo, en el carro, en cualquier

parte que se presente siempre reflejardn sus sentimientos, deseos, angustias, hasta lo que
venden o lo que representan.
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4.3 El bueno, el malo y el feo

Pero de acuerdo al mensaije es el tipo de persona, no todos hacen lo mismo ni en el mismo

lugar. Yo considero tres tipos de personas que son los responsables de la tipografia que se
encuentra en la Ciudad de Morelia.

Para empezar quisiera presentar "el bueno”.

Esta persona tiene un oficio ya establecido con su
respectivo local y considera facil, barato y atractivo
que él mismo se dedique a hacer el rétulo en la pared
o en una ldmina anunciando su negocio. Aqui lo
importante es que se vea lo mds que se pueda no
importa el cémo se haga.

El ofro a considerar es el *‘malo’.

Que son los denominados *cholos”, *chavos banda"
o "graffiteros', quienes tratan de imitar esa vida de
ganster, de tener a su banda, de ser el rebelde, y
cuidado si te cruzas en la calle con uno de ellos, si los
miras feo te pueden agredir de cualquier manera
fisica o verbal. Ellos se dedican a su *graffiti* pero su
calidad es baja para ser un verdadero graffiti, en
realidad se llamarian *pintas”, siendo muy pocas las
expresiones en la ciudad del verdadero "graffiti". Estos
se pueden encontrar en todas partes de la ciudad,
especialmente cerca de donde los cholos viven ya que
es importante marcar la zona en donde se
desenvuelven. La utilizacién de alfabetos de dfficil
legibilidad es caracteristico en ellos.

Y el ltimo y no menos importante es el feo", grupo
que se caracteriza por no tener buenas relaciones
con el gobierno, situacién que manifiestan a través
de escribir o plasmar sus demandas, exigencias en
paredes de instituciones gubernamentales o cerca de
éstas, y por supuesto que todo lo realizan de noche y
con una velocidad increible, siendo la mayoria de las
veces ilegible lo que escriben.

Estos son los tres grandes segmentos y sus
ramificaciones que estudiaremos en esta tesis.
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4.4 Del tipo de letra

En el 95% de los casos que analizaremos en los
siguientes puntos, nos percataremos que la caligrafia
es la base de todo, el tipo de letra dependerd mucho
de cémo escriba la persona normalmente, se
modificard gradualmente de acuerdo al material y
medios con que se plasme la letra, pero los rasgos
caracteristicos de cada tipo nos ayudardn a descifrar
lo que se encuentra detras de él. El otro 5% de las
letras que se ven en la via piblica utilizan esténciles
ya establecidos.
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4.5 De rarezas y tipografia

4.5.1 La edad del cemento

Podemos asegurar que la edad de piedra regresé con la edad del cemento. Una de las
manias que tenemos al ver cemento fresco es escribir o dibujar lo primero que tengamos
en mente, el medio puede ser nuestro dedo o una simple vara. El bajo relieve puede
desaparecer dependiendo de la frescura del cemento; si estd muy aguado puede regresar
a su estado original, pero si se estd endureciendo, tallando podremos plasmar cualquier
cosa. Se puede decir que este fipo de escritura no se da Unicamente en las zonas marginadas
de la ciudad sino en todos lados y con todo tipo de personas.

Lo que importa en este caso es dejar nuestra marca para toda la vida. El ser humano esté
en constante preocupacién por la inmortalidad, por trascender en el tiempo, y esto es una
manifestacién de ese sentimiento humano.

Escribir sobre el cemento es
un buen método para dejar
nuestra marca posiblemente

para toda la vida.
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4.5.2 Letras y objetos

Andlizando su comportamiento hacia la expresién gréfica, nos daremos cuenta que las
personas que laboran en un oficio tienen una imaginacién muy grande al tratar de integrar
algun objeto con una letrq, la falta de técnica en todos los casos que se observen es evidente,
pero es recompensada con las inimaginables formas visuales que se obtienen.

La "X* sobre la cara en forma de tijeras, nos lleva hacia lo
subjetivo de un oficio tan comin como una estética.
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4.5.3 Nombres y sobrenombres

En la mayoria de las inscripciones que se realizan en la calle, encontraremos nombres y
sobrenombres al por mayor. Este fenémeno de escribir nuestro nombre y dejarlo para que
ofros lo lean me lleva a suponer que el sentirnos parte de la gran masa demogréfica que se
observa en las ciudades, nos orilla a tratar de sobresalir entre los demds, de ser escuchados,
de no ser olvidados entre la multitud.

Este fenomeno de escribir el nombre o seudonimo en todos lados es una caracteristica
principal de los chavos banda.

¢Cudntas veces escribié6 Fer su nombre?
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4.5.4 Hablando de numeros

Los nUmeros los encontraremos en un gran porcentanie en las afueras de la casa, a un lado
de la puerta, claro estd que indicando el nGmero de lote que tiene esa casa, pero lo mas
curioso es que, en esta clase social se puede considerar esto como la presentacién de la
familia al visitante y con toda la intencién se disponen a crear los nUmeros mas caradteristicos
que ellos consideren mejor. Por ejemplo, el concepto del volumen, de la sombra, del
relleno y lo mds comin, de ornamentaciones hacia los nimeros, ellos lo entienden
aplicéndolo de una forma poco usual. La falta de equilibrio visual y de cuerpos es evidente,
pero la creacién de nuevos tipos con los nUmeros es una pauta a seguir.

Este tipo de nGmeros nos indica una casa muy "electrénica®.
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4.5.5 Los esténciles

Los esténciles son usados frecuentemente para la sefalizacién de calles y con la combinacién
de spray aerosol y una ldmina previamente pintada y recortada es suficiente para darle a
conocer a una persona en dénde se encuentra. El concepto de tener algo presentable en lo
visual nos indica cierta responsabilidad que es superada casi siempre por la flojera como
cuando se recurre a la caligrafia cominyy corriente.

 CALLE
ZAPATISTA

Los esténciles son poco usados en esta clase social.
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4.6 El bueno y su tipografia

"El bueno®, la persona que se dedica a tratar de sobrevivir, vendiendo, comprando,
ofreciendo, dando sus servicios o cambiando todo lo que se presente ante &, lo que busca
es mostrar al pdblico alguna novedad que le pueda atraer.

Uno de los recursos que mds utiliza es darse a conocer mediante los letreros o anuncios
que se encuentran a un lado de su negocio, obteniendo de la imaginacién tipogréfica
formas inconcebibles ya que no conoce las normas, la anatomia y estructura de la letra, su
Unico objetivo es el que se vea "bonito" o ya de menos "que se vea".

Lo masvisto y clésico en este segmento son los anuncios en los automéviles vendiendolos o
cambiandolos y con el particular signo del peso. La forma cémo se manifiesta es a través de
las botellas de pinturas para zapatos; como sabemos, la parte con la que se aplica esta
pintura es demasiado ancha a fin de cubrir perfectamente el calzado, pero para la escritura
y especialmente para la caligrafia es demasiado burda, y se tiene que adecuar a un formato
pequefio relativamente (la ventana del automévil), el trazo es generalmente muy suave y
libre, esto gracias a la superficie del vidrio y por la pintura. La mezcla de altas y bajas sin
orden alguno nos demuestra parte de la personalidad del que vende el carro.

Cuando se va a usar una pared para vender algo, lo primero que hay que hacer es
ocuparla por completo, esa es la mentalidad a seguir y por consiguiente el tamafo de las
letras deben ser de un puntaje de gran tamafo. En la mayoria de los casos se tiene el
cuidado de prevenir el efecto del fondo sobre la forma y se pinta de blanco a algén otro
color claro para después dejar a la letra de un color de mds contraste visual; claro esté que
si no sucede nada de esto se procede a pintar sobre el ladrillo o el cemento usando los
colores de manera equivocada.
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Pero lo més curioso de este caso es el uso de la reticula que inconscientemente se ayuda
con las lineas de los ladrillos para formar el texto que se necesite. Esto también ayuda a que
se forme un tipo de letra de cuerpo cuadrado y rigido siendo de un grosor que dependerd
del ancho de la brocha, ya que utilizan para estos casos pintura, generalmente de base en
agua, por lo econémico y el lugar donde se encuentran estas paredes es por lo general
cerca de donde se da un gran transito de personas. Las personas que laboran en un oficio,
tienen bien conocido el concepto de estructurar geométricamente a las letras y éste es un
buen ejemplo, claro sintomar en cuenta la falta de técnica apropiada.

El juego con el texto es muy importante en los anuncios que he estudiado este tiempoy me
he dado cuenta que a las personas les gusta esta disposicién del texto y por lo tanto lo usan
frecuentemente.




Las personas ya estan identificadas con ciertos elementos gréficos los cuales ayudan a los
que tienen sus oficios ya establecidos; en este caso podemos observar cémo la sintesis de
un simple diente acompanado déla palabra dentista puede llegar a ser un logotipo muy
rudimentario que identifique a este profesional y su negocio.

Como todos sabemos, la mayorfa de las personas que viven en esta situacién econémica
carece de estudios y por lo mismo las faltas de ortografia estén a la orden del dig, en este
caso en particular podemos ver la palabra "avierto® o si se trata de ser bilingUes también
podemos observar la palabra "unixes".

En la mayoria de los casos de este segmento, se utiliza un tipo de letra sin patines o reda,
¢por qué?, la razén es muy sencilla, podemos decir que es la que mas les atrae visualmente,
o porque es la que estd de moda y podemos dar muchas opciones, pero la verdad es que
carecen de los conocimientos necesarios para hacer del tipo con patines o escriptas, esto
también se debe a que cuando van a rotular raramente trazan a lapiz y lo hacen como ellos
dirian "al aventén", es por esto que utilizan letras lineales.




4.7 El malo con su tipografia

Los jévenes que conforman este segmento utilizan como medio de expresién el spray aerosol
sobre una pared, preferentemente cerca de donde viven; pero aun asi podemos ver marcas
del "Soul Toxic" -que es una banda de j6venes- por toda la ciudad, esto es parte de la
personalidad de ellos que demostraria cierta superioridad entre sus compafieros.

En la mayoria de las ocasiones, utilizan tipos escriptas o de fantasia lo que las vuelve
ilegibles y las transforma asf en marcas que solamente ellos pueden entender -esto nos
muestra lo dificil entrar en su mundo-. También representan el grupo a que pertenecen o
seudonimos que los identifican con su clase social, con lafinalidad de tener més bardas a su
cuenta.




Lo més caracteristico de los j6venes de este segmento son los dibujos, la mayoria sabe
dibujar, pero ¢qué dibujan?; muy sencillo, siempre dibujardn imégenes de imitacién, de lo
que desean, hasta de ellos mismos con una imagen que en su sociedad es de respeto,
podemos observar carros muy sofisticados, mujeres muy bellas, cholos, armas.

La influencia de la cultura chicana siempre estard presente en aquellos autos lujosos, las
vestimentas de los cholos y las armas siempre estarén ahi, y en su persona lo demuestran,
aunque una imitacién poco creible pero estd. Y una forma de demostrarlo en la pared es la
clésica frase de "Pura Raza" o "Vato Loco'.

La atraccién por las letras géticas es un factor muy importante, este tipo de letras identificaré
a cierto nicho de jévenes que sienten afecto especial por lo latino.
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¢Qué es lo que dicen esos rétulos que vemos en cada esquina? Expresan el orgullo que
sienten por su coloniay su gente, asi como los seudénimos que adoptan. Los mensajes que
quieren transmitir son, por ejemplo: iViva mi Barrio!, iViva la Raza!, asi como también
hacen referencias religiosas, principalmente sobre la Virgen de Guadalupe.

Vienen en todos los tipos de letras imaginables, aunque por supuesto, con el estilo propio
de los chavos que a primera impresién esilegible, llevando consigo trazos descuidadosy a
la vez tan significativos de una sociedad.




Las palabras siempre tendrdn una gran actividad en cuanto a movimiento visual, esto nos
permite pensar en la accién que tienen sus vidas y sobre todo lo que no se ve en los otros
dos segmentos, es el que no & tienen miedo a jugar con el cuerpo de las letras,
demostrandonos una caradteristica mas de la juventud de este medio social.

Lo triste de este segmento es su afecto por las drogas y el alcohol; apareciendo siempre
una mata de mariguana, si no es gréficamente, se encontrard por escrito en una esquina.




4.7.1 El Graffiti

Podemos hablar de otra actividad como el "graffiti’, expresién artistica urbana de alto nivel
en la que de manera organizada los grupos de j6venes se manifiestan para demostrar sus
habilidades, defectos y virtudes ante la sociedad. La mayoria de las veces piden permiso a

sus vecinos para poder hacer un “graffiti', pero como les es negado han optado por hacerlo
de manera clandestina.

El graffiti como arte urbano; con sus formas distorsionadas de la realidad y sus colores
brillantes, expresa todo lo contrario a lo que la sociedad en general opina.

Permitémonos entrar a sus problemas ya que no somos ajenos a ellos, admiremosy apoyemos

esta actividad cultural que puede alejarlos de malos hébitos haciendo de ellos hombres
seguros de si mismos.




4.7.2 La Virgen de Guadalupe

La Virgen de Guadalupe es un simbolo religioso altamente importante y significativo para
los jévenes, resultado de un legado cultural de generacién a generacién por varios siglos.
Lo utilizan en los tatugijes, textiles, "graffitis’, medallas, etcétera.

Este "graffiti" de la Virgen de Guadalupe hecho con aerosol y aerégrafo da una muestra
claray veraz de los colores brillantes y llenos de vida que se manejan en este ambiente.




4.7.3 Las influencias

El medio musical es también parte de esta influencia tan grande que existe entre los jévenes
y podemos hablar de grupos de Rock, Hip-Hop, Rap o Dance Music, de donde ellos toman
conceptos para después filtrarlos a su estilo visual.

Grupos como Control Machete, Molotov, Plastilina Mosh, Cipress Hill y Beastie Boys son los
més importantes entre otros; las portadas de los discos, la letra de las canciones, su
comportamiento hacia el publico son inmediatamente dirigidos por en los jévenes, quienes
adoptan todo esto sobresale la forma de vestir que se refleja en los pantalones flojos y
holgados con exageracién, de camisetas de equipos de basket-ball o de football, sin faltar
las gorras o mallas sobre el cabello cortado casi a rapa.

La influencia lafina y la cultura de personas de color ha sido fusionada presentando sus
propias caraderisticas en su forma de vestir, lo que ha ocasionado que ya no sean puramente
cholos, sélo llevan ese distintivo porque a través de los afios se ha hecho costumbre y
porque un cholo es ese muchacho conflictivo de la sociedad.

Entre el tipo de peliculas que mas influyen en ellos, se pueden mencionar las que se -
desarrollan en la cércel, donde las mafias son el mévil de la trama, especialmente cuando
se trata de grupos de cholos contra los de raza negra o de "gringos®, siendo una de las més
representativas "Blood in, blood out" donde se muestra el origen del grupo de los "Vatos
Locos"y "La Onda".




4.7.4 Los tatuajes

La cultura del "tatoo" esté muy ligada a ellos ya que en el tatuaje demuestran experiencias
obtenidas, el grupo social al que pertenecen, lo que quieren demostrar, amores juveniles,
corazones, imdgenes religiosas, nombres escritos con el tipo de letra "gética”, mujeres
hermosas o la cultura del cholo.

El tatuaje es mas importante de lo que creemos, porque si pensamos que el "tatoo" ha
existido desde épocas remotas y en todas las culturas y lo que representan para ellos,
pongdmonos en la posicién de estos jévenes que buscan una identidad, un sitio en la
sociedad y en donde el mas fuerte es el que sobrevive; con un tatuaje es como situvieran
el poder, y més aun si lo pueden demostrar pintando paredes, es por eso que hay que
darles ese poder y ensefiarles a utilizarlo.




4.8 El feo y su tipografia

Para poder expresarse necesita de una brocha y una
cubeta con pintura, spray o, lo mas reciente que se
esta utilizando para que sus demandas no sean
removidas, chapopote caliente.

Se puede dedir que son los que afedan més el aspedto
de la Ciudad de Morelia, el bajo nivel de educacién y
de responsabilidad se refleja en sus exigendiasy eso
que son profesionales o estudiantes opositores al
gobierno o a alguna institucién. Escogen lugares cerca
de estos instituciones y en Morelia éstas se encuentran
en el Centro Histérico de la cdudad.

Latipografia muestran rasgos de rapidez en el momento que fue escrito, esto nos demuesira
que ellos saben lo clandestino de su adividad de pintar paredes.

La mantas pueden ser la solucién gréfica a sus demandas, y no se necesita de gran técnica
para poderlas realizar, ademés de que mds gente se puede enterar de sus situaciones
politicas si las expresan en una manta a que si estén en una pared sin movimiento.




4.9 Los medios impresos y rétulos establecidos

La tipografia urbana popular se refleja fielmente y de una manera sintetizada en lo que
corresponde a su colorido, sus tipos de letras, su acomodo en el formato y sustemas en los
medios impresos de ciertas caracteristicas y en los rétulos que anuncian eventos deportivos
o de diversién dirigidos a la clase social urbana popular.

Para comenzar este andlisis, quisiera recordar que uno de las principales diversiones de
este grupo social son los bailes gruperos, y los empresarios de estos eventos han creado
todo un mundo de elementos gréficos con base en esta cultura, de la que toman los colores
tan caracteristicos (muy brillantes), ocupando toda una barda para su reproduccién.

En los medios impresos como los carteles, existe mds
libertad en cuanto a la aplicacién de la tipografia,
siendo tanta ésta que parecen catélogos de tipografia,
esto representa un gran atractivo para las personas a
quienes va dirigido. Los colores son explotados al
mdximo pero sin ninguna armonia visual y la legibilidad
grdfica del mensaije se basa en el artista principal del
evento.

Este reflejo nos puede ayudar mas a nosotros como
disefiadores a comprender esta cultura.




4.10¢Cémo resolver estos problemas?

Con los jévenes, podemos decir
que al crear més centros deportivos
y mds centros de capacitacién,
apoyarlos mds en su educacién,
introdudirnos de una manera més
profunda en sus actividades,
podremos alejarlos de los vidos que
losinvaden constantemente, y esto
se reflejard en menos paredes
pintadas, menos vandalismoy mas
colaboracién con la sociedad.

Ahora, para las personas que
demandan solucién a sus
problemas en las paredes cerca del
Centro Histérico de la ciudad,
existe un Centro de Enlace con el
pueblo por parte del Gobierno del
Estado pero tiene poca difusién
entre el pUblico, ese puede ser un
buen comienzo, ahora también
pueden apoyarse en sus lideres
sindicales, medios de comunicacién
como radio, periédico o televisién
pero no en las paredes de esta
ciuvdad tan reconocida
internacionalmente.

Sitratamos de resolver el problema
visual de las personas que venden,
compran o cambian cualquier
cosa, estariamos perdiendo el
tiempo tristemente. Para empezar,
el nivel socioeconémico de este
grupo social tendria que subir
considerablemente para poder
contratar rotulistas profesionalesy
eso no es posible en este momento.
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4.11 ¢POR QUE UN CONGRESO?

Después de haber retomado los conceptos de tipografia analizandolos desde un punto de
vista técnico y por otro lado el de la sociedad urbana nos podemos dar una idea de lo
distinto de estos dos mundos.

En el medio urbano, detecto esa frescura de no estar atado a lineas de disefio, asi como la
creatividad de formas, colores y conceptos sobre la vida de las calles.

El graffiti es un medio de expresién tan fuerte que puede mover masas para fines que
pueden beneficiar o afectar a la sociedad en general

En este momento esa libertad de expresién se ha tornado un gran problema para la sociedad
de la Ciudad de Morelia gracias a las pintas que son una versién del graffiti de mala calidad
que solamente afecta a la sociedad de una manera considerable en lugares como bardas,
casas-habitacién, edificios piblicos, etcétera.

Los responsables de estas pintas son en su mayoria los jévenes que viven en el medio
urbano popular, teniendo un nivel sodoeconémico bajo denominados por la sociedad “cholos”
o chavos banda.

Mi propuesta, que no ha de resolver de inmediato el problema de las pintas, pero si
podré acercarnos de una manera eficaz ante ellos para conocer sus necesidades y sus
problemas que los llevan a realizar estas acciones, es el de redlizar un congreso
intercolonias con el tema de la drogadiccién.

Porque este congreso nos permitiré un mayor contacto con este segmento de la poblacién
y nos demostrara cémo aplicar la tipografia que ellos manejan de una forma veraz e
inteligente con la que puedan identificarse plenamente asf, nosotros como sodedad, instituto
o gobierno podremos contribuir con su educacién y formacién.

De esta forma un congreso puede ser calificado como un fenémeno de interés que conlleva
a una apertura de comunicacién y de superacién para los participantes.

Este congreso, como ya lo mencionamos, va dirigido a los chavos que se dedican a rayar,
pintar, maltratar, deteriorar las paredes o bardas de cualquier propiedad privada o poblica
de esta ciudad y nuestro objetivo primordial es entablar un contacto y crearles un interés a
ellos como parte de una comunidad. No es nuestro objetivo resolver el problema de las
bardas o paredes, pero este contacto puede ser un paso para conocerlos mejor, entenderlos
y sobre todo darnos cuenta de el por qué de sus reacciones.

La drogadiccién es un tema que se relaciona completamente con ellos, por eso se decidié
trabaijar este tema que viene de una seleccién de varias posibles aplicaciones gréficas de la
tipografia urbana popular, se consideraron:

1.- La creacién de un alfabeto con base en los suyos,
aunque se frata una aplicacién muy limitada en cuanto
a proyeccién social, ya que los alfabetos que ellos
manejan son de un sentido muy personal y sélo ellos
pueden entenderlos. En cuanto a técnica tipogréfica
se mantiene un frazo inteligente que en el mayor de
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los casos cumple con todas las normas ya estableadas.
Hacer un alfabeto en apoyo al congreso es lo més
conveniente.

2.-Una campadia politica, que no es de interés,
principalmente porque el 80% de estos jévenes son
menores de edad y estdn mds ocupados en pasar el
rato jugando, conviviendo o simplemente rayando
alguna pared.

3.-Aplicacién de la mercadotecnia publicitaria, vender
un producto a este segmento de la poblacién, puede
ser una buena aplicacién gréfica, pero nuestro objetivo
primordial es dejarles algo de orientacién, educadén,
informacién para que puedan involucrarse con su
comunidad.

4.-Se pensaron por separado una camparia de salud,
ofra deportiva y una jornada cultural, pero se decidié
unirlas para lograr un interés mayor en un solo fema,
asi de esta manera "atacamos" a estos chavos por fres
diferentes frentes lo cual les dejaria mucha informacién,
libertad de expresién y sobre todo diversién.

El tema de la drogadiccién también se discutié entre varios otros como educacién sexual,
violencia, superacién personal, alcoholismo, mejoramiento de la comunidad, talleres de
oficios, pero se pensé que el problema de la drogadiccién esla base de todo y se involucra
en todos estos temas que son de interés de los j6venes.

De esta manera un congreso que maneje salud, deporte y cultura dentro del tema de la
drogadiccién es la mejor opcidn que se tuvo para la aplicacién gréfica de esta tipografia.

Los campos de la salud, el deporte y la cultura tendrén sus divisiones a discusién, por
ejemplo:

a) En la salud podemos tener conferencias al aire libre,
platicas en la calle, informacién y orientacién personal,
presentacién de las drogas y sus efectos, alguna
personalidad piblica que haya tenido contacto con
drogas y su superacién.

b) En el campo del deporte podemos crear un forneo
de football o basquetball, una carrera atlética por las
colonias con mensajes antidrogas, actividades infantiles

y juveniles, convivencia familiar .

¢) En lo cultural podemos hablar de un concurso de
grafitti con el tema de las drogas, obras de teatro en
la calle, peliculas que manejen el tema de la
drogadiccién y un concierto de rock con algin
performance antidrogas.
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El congreso se realizard en la calle ya que es el lugar donde ellos se desenvuelven. No se
necesitan grandes instalaciones, si acaso algin salén pequefo para la exhibicién de
filmaciones, las instalaciones deportivas se encontrardn facilmente ya que al menos hay
una cancha de futbol o de basquetball en cada colonia, la calle serd el centro de reunién en
sus mismas colonias siendo gratuito.

Grandes conferencistas no son necesarios, ya que el congreso esté disefiado para que ellos
y sus familias sean los protagonistas pero no podemos dejar atrds a un equipo de
organizadores j6venes entusiastas que desde su vestimenta tiene que de acuerdo, por sjemplo:
el pantalén de mezdilla, camisa impresa con la imagen del congreso y una gorra serfa lo
més adecuado para mantener esa confianza con los participantes.

El congreso también tiene la cualidad de ser una campaiia contra las drogas, es por eso
que no puede ser de tres dias sino de una semana como minimo. El plan de trabajo que se
sugiere es que se tengan actividades cada 2 6 3 dias en las tardes, ya que ellos trabajan
como albaniles, obreros, mecdnicos o estudiany después de las 5 de latarde seria razonable
y sobre fodo aprovechar los domingos para actividades deportivas y familiares. El congreso
tendria lugar en julio por las vacaciones de verano y por la disponibilidad de horario para
los jovenes que estudian, empezando el dia sabado 18 y terminando el domingo 26 contando
con un total de 9 dias de actividades.

En cuanto a la publicidad para el Congreso, se ha planeado utilizar el medio visual y
auditivo (radio y autos con bocinas) para anunciar las actividades en la colonia donde se
realizaria el evento. También se pegaran carteles promocionales en las calles de las colonias
populares con un mes de anticipacién, junto con la reparticién de volantes con la informacién
de horarios y lugares, asi como las formas de inscripcién a los eventos deportivos aclarando
que todo esto serd gratuito y que habré prémios. Sin olvidar la publicidad en las bardas; ya
que son su medio de comunicacién més fuerte.

Originalmente se habia pensado en repartir tripticos a seleccién a color con la informacién
de todas las colonias; podria crear confusién y ser més caro que un volante a unatinta a
media carta con informacién especifica de cada érea.

La imagen corporativa abarcara carteles, volantes, gafetes, textiles, botones, carpeta de
trabajo y escenarios méviles para que pueda haber 2 6 3 actividades al mismo tiempo en
diferentes colonias.

Este congreso puede estar financiado por el Gobierno del Estado de Michoacén, el H.
Ayuntamiento de Morelia, instituciones no gubernamentales o también por patrocinadores
comerciales o con aportaciones particulares.

Este congreso pude desarrollarse cada afo invitando a los {évenes a participar, incrementando
el nUmero de participantes, tomando nuevos temas de discusién ya sean la violencia o
superacién personal, etc., pero el nombre del evento siempre serd Encuentro de Vatos
Locos.

No se pretende que sea un congreso que incomode con tantos lujos a los chavos banda,
debera ser un congreso popular para las mismas masasy en especial para estos j6venes

que solamente necesitan ver organizacién, amabilidad, comprensién y sobre todo mucha
diversién.

Fomentemos la educacién en los jévenes que serdn el futuro de México.
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4.11.1 El Cartel Promocional

ENCUENTRO DE

\%%

SALES, MiPoRTE ', wiruRa

Antes de disefiar el cartel se procedié a la creacién de un slogan que seria el punto de
partida del disefio corporativo del congreso.

Opciones de slogans:

a.- Droga, peligro latente.

b.- Vida nueva sin drogas.

c.- Vivesindrogas.

d.- Un futuro sin drogas.

e.- Sindrogas, sin problemas.
f.-  Un encuentro sin drogas.
g.- iiVIVE!! pero sin drogas.

h.- Drogadiccién, mortal relacién.
i.- Dinoalasdrogas.

j.- Sonrie sin drogas.

k.- Si te drogas, te hundes.

l.-  Alucinando con la realidad.
m.- Alucine real.

n.- Alucine sin limites.

o.- Drégate de vida.

p.- Vive limpiamente.

q.- Todos contra las drogas.

r.- Alucine sin drogas.
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s.- Amor sin adicciones.
t.- Salud, deporte y rock n' roll.

De todos ellos el mdas conveniente para este congreso por su sencillez y dinamismo en un
impacto de memorizacién y atraccién es el slogan letra "R" que dice: *Alucine sin Drogas",
siendo un slogan directo, con un juego de palabras muy simple y que a la vez evoca a una
diversién sana, sin viciosy sin limites con la vida misma, exortdndonos a que la disfrutemos
al méximo.

También la seleccién del nombre del congreso tuvo que ser trabajado en conjunto para
elegir el adecuado:

a.- ler Encuentro de Colonias Populares.
b.- ler Encuentro Popular.

c.- ColoniasPopulares Unidas.

d.- Congreso Popular Urbano - Morslia '98.
e.- ler Encuentro Popular Morelia '98.

f.- Tler Encuentro de Colonias y Barrios.

g.- ler Congreso de la Juventud Urbana Morelia '98.
h.- Ter Encuentro Popular Juvenil.

i.- ler Encuentro de Bandas.

j--  Tler Encuentro Machin.

k.- Encuentro de Razas Populares.

l.-  Unidos en la Vida Loca.

m.- Encuentro de Vatos Locos.

Considerando que el nombre de un congreso debe ser conciso y légico para poder demostrar
de lo que se va tratar, discutir y proponer, se decidié por la opcién "M" que nos habla de un
encuentro, un acercamiento, de una convivencia de necesidades comunes de los chavos
banda, de una dlase sodial, de una identidad con su familia y amigos. Pero sobre todo en un
ambiente juvenil, de los mismos problemas, de las mismas inquietudes que los mueven en
su mundo.
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Ya que la imagen estd en base al slogan "Alucine sin Drogas', podemos destacar un mensaje
positivo para la juventud que vea este cartel apreciGndose un corazén que representa
simbdlicamente la vida como elemento vital del cuerpo humano, que marca el seguir de
éste mismo, después podemos ver un par de alas que listas para volar representan el alma
llena de alucine y libertad por no estar atada a las drogas, rematando con el fuego de la
juventud, con la llama de la fuerza y con toda la vitalidad que proviene de nuestro ser en
esta etapa de la vida. Esto es el alucine que da la vida y no el de las drogas representado
desde un punto de vista de un j6ven banda.

Podemos justificar la tonalidad de los colores haciendo referencia a que estos j6venes
visualizan estos elementos en la vida cotidiana, me refiero a que un corazén es rojo, unas
alas son azulesy el fuego rojo con vivos amarillos y naranjas; si se hubieran cambiado los
colores ya no tendrian la misma fuerza visual para ellos, son elementos que ellos manejan
y que estdn ya establecidos con esos colores entre la multitud.

Toda esta imagen estd influenciada por los tatuajes y murales de "graffiti" con que estos
jévenes representan todos sus sentimientos y necesidades. Como un ejemplo claro de la
influencia del cartel estén estas dos imégenes.

o
o




Se utilizé "Vatos Locos" como texto de logotipo ya que, asi como a estos j6venes les llamamos
"Chavos Banda", "Cholos", "Graffiteros’, pues bien, entre ellos, todos son "Vatos Locos" en
memoria a los primeros cholos que empezaron el movimiento allé en Los Angeles, Cal.y
Tijuana; todos se identifican con su "Vida Loca" y por ser individuos son "VL* (Vatos Locos
Forever Ese). Un ejemplo claro son las siguientes fotografias en varios puntos de la Ciudad
de Morelia.

Nuestro segmento son los chavos banda, y si utilizamos frases distintas a las que ellos
utilizan no tendremos el éxito que buscamos, para ellos significa la aceptacién de su grupo
social si son llamados "Vatos Locos'. Otra de las razones es que este distintivo es bien
conocido por todos los j6venes mexicanos y por los que residen en E.U.A. Se puede decir
sin temor a equivocarse, que este nombre es bandera para todos aquellos que pretenden
ser chavos banda, con todas sus caracteristicas.




Sobre el logotipo del encuentro, se manej6 una identidad total con el tipo de letra que ellos
utilizan. Este tipo se reproduce fielmente -con dertas atribudones de composicién tipogréfica-
de un alfabeto que se usa comUnmente en el proceso de plasmar los mensajes en aerosol
sobre las paredes o bardas en la via publica. Este fipo se distingue por su répido trazo con
remates de rebeldia juvenil, creando confusién de legibilidad entre los lectores comunes,
pero causando sensacién visual a los chavos banda al ver sus fipos en un cartel impreso.

Se ponen varios ejemplos de pintas de donde se tomé el logofipo donde la rebeldia es el

factor mas importante a representar. También se reprodujo el "slogan’ con este tipo de letra
para poder cerrar el circulo gréfico conceptual.
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A continuacién se muestra el logotipo del congreso, note como los remates de la tipografia van de acuerdo con
esa rebeldia de los j4venes en cuestién, también es un tipo bastante dindmico en cuanto a su trazo, esto por
que mantiene esa velocidad de escritura, pero lo més caracteristico es que se llega a lo ilegible sin serlo del
todo manteniendo una identificacién con los chavos banda; el juego en el acomodo de “Vatos Locos” nos
indica esa incertidumbre con que manejan su vida estos jévenes.

El eslogan “Alucine sin Drogas” siguié con ese tipo que refuerza més el ambiente callejero, dando una identidad
tanto al logotipo como a laimagen del cartel. También se muestra el acomodo de la frase para usarse después
en la cinta del corazén dando una idea de aquellos paliacates que se utilizan en la cabeza, sobre la frente.
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El hecho de que se utilice el logotipo del encuentro con rasgos de letras de graffiti, es
ademds de para a quien va dirigido, tener una mayor identidad con el segmento dirigido
porque ya se tienen trabajos con estas mismas caracteristicas.

A continuacién se muestran imégenes de logos con estos rasgos, entendamos que con el
sélo motivo de usar el aerosol como medio de escritura, inmediatamente la clasificacién de
mercado es automética, asi como logotipos con trazos dgiles y confundibles que enseguida
observaremos.
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4.11.2 Aplicacién Gréafica del Encuentro de Vatos Locos

Volante
Medio de impresién:
Offset Media cartq, 1 tinta

ERCORBIRS

iugar de encuentro

Calle de Allende

Calle de Hidalgo

llama para mas informacion a los teléfonos 14 25 35 y 14 26 36 y jparticipa!

e

.-
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Gafete

Medio de impresién:

Offset

Lo utilizarén los j6venes y los
organizadores

Escenario

Medio de impresién:
Plotter de gran tamario

Desmontable y semifijo.

E
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Camiseta

Algodon 100%

Medio de impresién:
Serigrafia

Impresién en calcomania
Pegado en calor

Para utilizar los organizadores
y regalar alos participantes.




Gorra

Medio de Impresién:
Serigrafia

Tejido

Para organizadores
y participantes

Botones

Medio de Impresién:
Offset
Para participantes




Trofeo

Material:
Metal Cromado
Medio de Impresién:

Offset
Para participantes
PRIMER LUGAR FUTBOL
= Ve
j ot
I it ol
Carpeta I
Medio de Impresién: I
Offse i
Para participantes I
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colonias:

la soledad
el realito
guadalupe
solidaridad
tierra y libertad
del 18 al 26 de
julio de 1998
morelia
michoacan N @
méxico ST DIF  comemor

Manta
Medio de Impresién:
Rotdlado
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colonias:

Ia soledad
el realito
guadalupe
solidaridad
tierra y libertad

del 18 al 26 de
julio de 1998
morelia
mipl!oacén N\ @
meéxico nommiem  DIF  commi cemoe

Barda

Medio de Impesién:
Rotdlado
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Spot de Radio

G

El spot de radio seria un medio de comunicacién vital para el éxito de nuestra campaiia, ya
que la mayoria de los j[6venes trabajan y en sus trabajos tienen un aparato receptor y éste
captaria mds a nuestro mercado.

Se estaria escuchando en estaciones que manejen musica de acuerdo al gusto de ellos,
musica como rap, rock, dance y también los hay que gustan de lo grupero y el género
ranchero, sin olvidar la musica de banda.

El spot publicitario estaria acompafado con diferentes segmentos de canciones de moda
para que los jSvenes lo identifiquen inmediatamente y puedan tener una mayor penetracién
en el auditorio; pero no queremos canciones "fresas" o "cursis’, canciones del Control
Machete o de Molotov, sin olvidar el TRI, seria mejor, claro.

Las voces serian en su mayoria masculinas, ya que el 90% de los chavos banda son hombres,
pero sin olvidar esa parte femenina que si se maneja de una manera muy convincente
seria de mucha ayuda para el spot. También otro factor importante, es que entre mas se
maneje ese tono de voz tan caracteristico de estos j6venes, més de calle y urbano, sin
olvidar expresiones que los identifican inmediatamente como, iEse vato loco! iChida tu loca
vida ese! iViva la raza de la Chole! entre ofras expresiones tan comunes en ellos.

El tema del spot seria dar a conocer a la sociedad en particular a los chavos banda que
habré un congreso para ellos y de ellos, una invitacién clara y que los anime para que
podamos contar con su participacién dandoles a conocer algunos de los eventos més
relevantes que se efectuardn cerca de su casa.

Informacién sobre el evento

Ya se hablé sobre la publicidad del evento, pero qué tal si se quieren inscribir en un torneo
de futbol o existe duda sobre alguna actividad en particular, ¢hay algin telefono que nos
pueda ayudar?, la realidad seré otra, ya que habrd médulos de informacién que estaran
por las tardes en los lugares de los eventos dando informacién y también habré brigadas
repartiendo volantes en las principales calles de las colonias ya mencionadas, y claro, si
habré un nimero teléfonico -en caso de que no estén a disposicién los medios antes
mencionados- atendiendo las llamadas durante el dia.

Lo importante y objetivo principal del congreso es acercarnos a los chavos y ésta es una
forma mas confiable y amigable de estar con ellos.
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4.11.3 Encuestas y estadisticas sobre la imagen del Encuentro de Vatos Locos.

Edades de los encuestados

20 ! ‘; J . I
19 ; 1 ‘ 1
18 !
17
16 ! , ! !
15 ' ; i |
14 ‘ ‘ ‘
18

12 i ! ! l
11 1 i ] i
10 : ; \ i

O

Numero de personas

~ N WA OOV

Edades

Sexo

N
o

-~
O

-—
o]

-~
~N

—
o

-
(8]

N

b
w

-
N

—
—

—
o

O

Numero de personas

— N WA OO NN

Masculino Femenino
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Ocupaciones

Numero de personas

¢Te gusté el cartel?

Numero de personas

0~a~a—a—a~a-—|—a—l-—a—an
O~ N Wh Oho Ny®©®OO

- N WA OKONN®

— el i et et i md i wd o~ N)
O~ NWHAOKWGON®OO

- N WA O NN YO

Estudiantes

Albanil

Trabajo general Obrero
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El nombre del congreso te parecié:

Numero de personas

20
19
18
17
16
15
14
13
12
11
10

0

- N WA OOV

La imagen te parecié:

Numero de personas

B I I I R e >
O~ N WhHh WO N®®OVO

— N WA OO N

a4 5

Interesante

Complicado

Directo

Apropiado

Sin sentido

Buena

Interesante

Mala

Apropiada

Sin sentido
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El slogan te parecié:

Numero de personas

N = et e e md e wa N
O =N WhHh oy ®® OO

~ N WA OON®

Entendible

Interesante  Directo Apropiado

¢El tipo de letra del slogan va de acverdo con la imagen?

Numero de personas

:
i

20
19
18
e
16
15
14
13
12
11
10

O

— N WA OO NN

Sin sentido

Si NO
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¢Te interesa el tema de la drogadiccién en los campos del deporte,

cultura y salud? . ;
19
18
17
16
15
14
13
12
1

—
o

Numero de personas

~NWAOWONY®O

®

NO

2Asistirias a este congreso?

20
19
18
17
16
15
14
13
12
11
10

el L L

Numero de personas

~ N WA OOy ®O

SI NO
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¢Qué tanto influyé en tu desicién el cartel promocional?

Numero de personas

20
19
18
17
16
15
14
13
12
11
10

SN WAEOLWOONYN®O

| |

En todo Mucho Poco

2Te interesa todo este préyecfo?

Numero de personas

T e e e e o e wd wa wa N)
O =~ N WhHhWOON®OOD

=N WA OOy ®O

En nada

SI NO
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Conclusiones acerca de las encuestas realizadas

La razén primordial de hacer encuestas fue para comprobar los conocimientos colectados
en un periodo de més de un afio, recorriendo las calles, analizando y aplicando la investigadién
realizada.

Evaluar el logotipo, laimagen y por lo tanto los demés objetivos de esta investigacién que
son el conocer, analizar y aplicar sus propios medios gréficos, en este caso la tipografia del
graffiti en apoyo con las imégenes con que se identifican los chavos banda, fue de gran
importanda.

Gracias a esto podemos comprobar que sf se puede utilizar sus propios medios visualesy
tener éxito en una campaia antidrogas, y asegurando una mejor convivencia entre la
sociedad y los jvenes del medio urbano popular aplicando las lineas de accién ya explicadas. *

Las encuestas fueron realizadas en las colonias y con jévenes con que se tiene planeado
llevar a cabo el congreso, teniendo aceptacién en todos sus aspectos.

Esperando se tomen en cuenta las investigaciones para un mejor sistema visual en el medio
urbano popular en los jévenes dedicados a las pintadas en las Ciudad de Morelia
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El haberme involucrado con un grupo social de este nivel socioeconémico,
me ayudé a comprender cémo son, c6mo se desenvuelven en su medio,
cémo se expresan gréficamente. Después de este andlisis tipogrdfico,
mis conocimientos sobre esta rama del disefio gréfico se fundamenté
considerablemente.

Al conocer su cultura, se ampliaron mis conocimientos sobre la sociologia
de este grupo en particular, conocer lo nuestro es de tanta mpoﬂoncvo
ya que simplemente la mayoria de la poblacién con estas caradcteristicas”
es la mayoria en nuestro pais, que es México.

Al conocer los lineamientos que se manejan en este circulo social acerca
del color, las estructuras, los tipos de letras y los temas nos podremos
apoyar para crear campaiias politicas, de salud, educativas, deportivas,
etcétera.

Aprovechar estos lineamientos ya expuestos con anterioridad nos ayudaréa
a comprender las tendencias tipogréficas de este medio y sobre todo su
importancia como documento histérico gréfico.




Una de las experiencias mds sorprendentes que tuve en el contacto con
estos grupos sociales tan especiales fue con los jévenes que se dedican
al rayoneo de las bardas; me di cuenta de su capacidad para comprender
las cosas, me refiero a que cuando se les mostré el cartel promocional
del Encuentro de Vatos Locos, les costaba trabajo leer la informacién
sobre las colonias en donde se iba a redlizar el evento o las encuestas
sobre el mismo, pero la tipografia del eslogan en el trazo del graffiti lo
leian sin problema alguno, con una rapidez sorprendente y con la cual
se identificaban al momento. Esto me puso a reflexionar sobre el mundo
en que ellos viven, un mundo que nosotros como sociedad no podemos
cambiar, ni modificar sino adaptarnos a ellos para poder tener una
comunicacién mds directa y sin obstéaculos, una comunicacién mds sincera,
ponernos a su nivel para mirar sus necesidades, para sentir sus problemas
y lo mejor de todo, para poder convivir de una manera més fécil.

Al aprender una lengua distinta la de nosotros, ya sea inglés, francés,
japonés, etc. estamos conociendo toda una cultura nueva, llena de-
senfimientos, de orgullos, de alegrias, de problemas, de su propia filosofia
de la vida; al hacer esto nosotros creceremos como seres humanos, ya
que nuestra forma de ver la vida se modificard, y nuestro conocimiento
del ser humano viviré dimensiones inimaginables.

La tipografia, la letra escrita, el trazo impreso, el signo que emite un
sonido, en conjunto contiene todo un discurso que representa una
personalidad, al pueblo de un pais, una cascada de ideas y costumbres
diferentes a la tuya y la mia; es por eso que la tipografia que estos

grupos de personas manifiestan, es una cultura dentro de nuestra cultura.

Respetarla es respetarse a si mismo.

Misael Lépez Uribe
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Abstraccién
Accién de separar mentalmente lo que en realidad no puede separarse.

Analogia
Proceso lingUistico por el cudl se crean nuevos vocablos o se transforman los existentes, a
semejanza de otros.

Connotar
Hacer relacién. -

Fonograma
Signo o signos que representan un sonido.

Grafemas
Unidad de escritura no susceptible de dividirse.

Homolégico
Se dice de dos figuras semejantes y colocadas de modo que las rectas que unen los puntos
correspondientes de ambas se cortan en puntos de una misma recta.

Ideograma

Signo pictérico que en la escritura representa directamente una idea, y no un sonido o
elemento fonético de una palabra.

Insipiente
Ignorante. Falto de juicio.

Jeroglifico
Se aplica a la escritura simbélica de los antiguos egipcios, en que no se usaban caradteres
fonéticos o alfabéticos sino figuras convendcionales que representaban palabras o ideas.

4 il
Lapidario

Perteneciente a las inscripciones de las lapidas, estilo lapidario.

Logografia

Discurso de ideas contemplada en una forma dibujada.

RIBLIOTECH
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Mneménica ‘
Perteneciente o relativo a la memoria.

Palo Seco
En tipografia, tipos que carecen de patin o asiento al final de la letra.

Pictografia
Escritura ideogréfica, cuyos signos representan gréficay toscamente los objetos que han de
explicarse con palabras.

Ribrica
Epigrafe.

Simbolo
Imagen, figura o divisa con que se representa un concepto moral o infelectual, por alguna
semejanza en el entendimiento percibe entre ese conceptoy aquellaimagen.

Sinénimo
Se dice de los vocablos o expresiones que tienen significacién igual o muy parecida.

Subsidiario
Que se da en socorro o en subsidio de uno.

Zoomérfico
Que tiene forma o figura de animal.
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