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2.- OBJETIVOS
2.1 Objetivo General:

Demostrar que con un departamento de produccién eficaz, creativo y con
calidad en las estaciones radiofénicas de Morelia, se pueden generar
beneficios para ia empresa, el cliente y ia sociedad.

2.2 Objetivos Especificos:

2.2.1 Mostrar ei proceso de produccion radiofénica.
2.2.2 Mostrar el panorama actual de la produccion radiofénica en Morelia.

2.2.3 Senalar las ventajas de contar con un departamento de produccion
radiofénica en Morelia.

2.2.4 Proponer las funciones y caracteristicas que deben tener los
productores radiofénicos.

2.2.5 Mostrar un analisis comparativo con radiodifusoras de otras
ciudades. ‘



3.- DISENO DE LA INVESTIGACION.

3.1 Metodologia.

En este trabajo se han seguido los objetivos especificos que se sefialaran
posteriormente. Se ha leido, e investigado siguiendo un proceso de
reflexion y sintesis.

Se conversg y entrevistd a diferentes personas de las estaciones de radio
de Morelia asi como de otras ciudades, se asisti® a congresos y
seminarios sobre el tema de esta tesina para recopilar datos, fechas
exactas, experiencias y recuerdos gue casi hunca se encontraran en los
libros.

Ante la escasa bibliografia, esta tesina pretende ser un nuevo trabajo
bibliografico sobre la produccién radiofénica en Morelia que sirva de base
para seguir haciendo investigaciones referentes al tema.

3.2 Problema:

¢Qué impacto tendrd un departamento de producciéon organizado de una
radiodifusora en la empresa, el cliente y la sociedad?

3.3 Hipbtesis:

Si las estaciones radiofénicas de Morelia cuentan con un departamento
de produccion organizado, se lograra incrementar la calidad y se veran
beneficiados la empresa, el cliente y la sociedad.

3.4 Variables.

3.4.1 Variable independiente:
El departamento de produccién organizado.

3.4.2 Variable dependiente 1
Incremento de la calidad.

3.4.3 Variable dependiente 2
Beneficios para la empresa, el cliente y la sociedad.



Beneficios para la empresa:

" Incrementar la calidad en las producciones, realizando trabajos de
investigacion y guiones.

* Aumentar las ventas.

* Ser méas competitivos y profesionales.

* Asegurarse de que se cumplan las normas de ética profesional de radio
promoviendo el respeto a los valores como: la familia, la salud, la ecologia
y la convivencia humana dentro de la sociedad.

Beneficios para el cliente:

* Ayudar al cliente a lograr sus objetivos.

* Vender sus productos o servicios con producciones de calidad eficaces y
creativas.

* La orientacion debida respecto a su produccién -en qué estacion le
conviene anunciarse, a qué tipo de auditorio va dirigido, en qué horarios,
cuantas veces, qué voz, con qué muisica y/o efectos deben integrarla.

Beneficios para la sociedad:
* Seguridad en transmitir los promocionales de ayuda o0 de servicios a la

comunidad.
* Recibir la promocién del respeto a los valores.



4 DEFINICION DE TERMINOS

Para hablar de produccion radiofénica es necesario definir algunos
conceptos que permitan tener una referencia comun:

PUBLICIDAD: Formas de comunicar al publico acerca de las cosas y los
hechos, con fines comerciales. (1)

COMUNICACION: Transmision de significados entre seres vivientes con
tres factores fundamentales: emisor, mensaje y receptor. (2)

LENGUAJE: Es el idioma: el medio de transmision de significados méas
variado y de mayor rendimiento pero no el Gnico. (2)

CREATIVIDAD: La posibilidad de unir elementos que ya conocemos
teniendo como resuitado algo nuevo y diferente. (3)

EFICACIA: El modo de hacer efectivo un intento o propoésito. (4)

RADIODIFUSION: Sistema de comunicacién masiva por medio de ondas
hertzianas que transmite musica, noticias, comerciales, etc a un horario
previamente establecido y bajo las normas legales determinadas por cada
nacion para difundirse en forma dispersa y unidireccional. (5 )

FORMATO DE RADIO: Forma que toma un programa para su realizacion.
Tambien es la forma total de programacion de una radiodifusora, la cual
puede ser: formato hablado y formato musical. (6)

RADIO COMERCIAL: Emisoras financiadas con venta de tiempo para
mensajes comerciales y programas. El gobierno federal les otorga una
concesion para transmitir. (6)

RADIO CULTURAL: Emisoras dedicadas a difundir cultura sin vender
tiempo. Ei gobierno federal les otorga un permiso para transmitir. (6)



CAPITULO |

“LA RADIO”
1.1 Sus Origenes y Desarrolio.

“La radiodifusion no nacié como un medio de comunicacion social capaz
de enviar un mensaje a ias masas, sino de la imperiosa necesidad de
comunicarse con los barcos en altamar, situaciéon en la que la

retroalimentacion era indispensable. Su invenciéon no fue un hecho fortuito,
fue un hecho buscado. “ (7)

Era necesario encontrar un medio de comunicacion sin hilos que pudiera
transmitir la voz humana a distancia. La clave estaba en el espacio y en los
principios de la electricidad.

Los descubrimientos de James C. Maxwel en 1860 respecto a la teoria
electromagnética de la luz y la prediccion de la existencia de las ondas de
radio en el espacio, su modo de propagarse y la demostracion de la
existencia de esas ondas hecha por Hertz en 1888 quien produjo un
aparato capaz de generarias, son la base de la radiodifusion o
radiotelefonia como se llamé en un principio. (7)

El imperio briténico, sostenido por los delgadisimos hilos de los barcos y el
cable submarino, fue el primer interesado en enviar sefales a través dei
espacio. Guillermo Marconi, logré poner en 1897 en comunicacion a dos
barcos con el puerto, despertando gran expectacion e interés en todos,
incluyendo la reina Victoria. (7)
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En 1916, David Sarnoff escribidé un memorandum a un superior en la
general Marconi acerca de la fabricacion de radioreceptores para el hogar
y de las funciones que podria tener, inventando la radiadifusion.

Como un reflejo de lo que ocurria en otros paises, en Monterrey
Constantino de Tarnava instalé una emisora en 1919, la TND, que recibio
autorizacion oficial en 1923. (7)

Graféfono, uno de los primeros radioreceptores fabricados
para el hogar.




Historia de la Radio en Morelia. (8)

El 27 de septiembre de 1921 Adolfo Enrique Gomez Fernandez realiz6 la
primera transmision radiofénica en México.

En 1924, los sefiores Enrique y Francisco Gutiérrez, propietarios de ia
ferreteria “El Porvenir”, realizaron transmisiones experimentales con 50
watts de potencia, de ocho a nueve de la noche, las cuales podian
escucharse con galenas que funcionaban con baterias y se vendian en la
ferreteria.

En 1926 le es otorgada fa concesién al sefor Tiburcio Ponce,
asignandosele las siglas CYI con una potencia de 100 watts.

La programacion consistia en misica clasica, preferentemente actos de
épera interpretados por ios maestros: Ignacio Mier Arriaga, Pérez Negron,
Felipe Aguilera, Gilberto Cerda, Salvador Flores, Cecilia Valenzuela,
Angelita Ojeda y las hermanas Lastiri entre otros.

El primer mensaje comercial transmitido fue de la “Drogueria y Farmacia
La Equitativa”, propiedad de Don Fidel Ledn.

En 1930 se asignaron a México las siglas XE para amplitud modulada, con
la que la estacién conformo sus siglas: XEl.

En 1937 se establecié el horario actual de transmisién de siete de la
mafana a diez de la noche.

La XEI es considerada la segunda estacién mas antigua del pais, con méas
de 70 aros de transmitir.

En 1939, el ingeniera José Martinez (el tio Pépe) abtuva la cancesian de
la XEKW, y en 1942, Don Francisco Laris lturbide la de XELQ.

En esa época la programacion se presentaba en vivo, con artistas
invitados para amenizar a realizar un programa completo.

El locutor se encargaba de las “multicomplacencias”, informar, divertir y
mencionar los anuncios comerciales que tenian en una bitacora. Los
estudios eran muy grandes porque participaba mucha gente en los
programas y los aparatos eran muy voluminosos y pesados. También se
empezaban a manejar las cintas fonograficas y los acetatos de 33 1/3, 45 y
78 revoluciones por minuto, con grabaciones de radionovelas, radioteatros
y radiocuentos.



Los pioneros de la radio en Morelia fueron: José Martinez “El tio Pepe",
Augusto Caire “El abuelito Tito”, José Manuel Trevifio Morfin, Fernando
Figaredo, Rafael Villegas, Francisco Elizalde, Juan Bosco Trevifio y Victor
Manuel Lopez Rodriguez.

En esta fotografia vemos al sefior Victor Manuel Lépez, el primero de
derecha a izquierda.
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Reilacion de radiodifusoras existentes en Morelia:

Grupo Acir:

Siglas: XEKW.

Identificacion: Bonita.

Nombres anteriores: Radio Felicidad y Radio Festival.
Fundador: Ing. José Martinez (el tio Pépe).

Fecha en que fue fundada: 1939.

Frecuencia: 1300 khz.

Pa::é;.cia: 1000 watts.
Horario de transmision: De 6 a 22 horas.

Perfil. MUsica mexicana y deportes.

Siglas: XEMM.

identificacion: Radio Acir.

Nombres anteriores: Radio Capital.

Fundador: Ing. José Martinez.

Fecha en que fue fundada: 1965.

Frecuencia: 960 khz.

Potencia: 1000 watts.

Horario de transmisién: Las 24 horas.

Perfil: Noticioso, programas de contenido y musica de antafo.

Siglas: XEMO FM.

Identificacion: Spazio.

Nombres anteriores: Radio Amistad y Stereo Amistad.
Fundador: Francisco Ibarra Lopez.

Fecha en que fue fundada: 1975.

Frecuencia: 93.9 mhz.

Potencia: 50,000 watts.

Horario de transmision: De 6 a 24 horas.

Perfil: Masica juvenil en inglés y espafiol.

Cadena Rasa:

Siglas: XELQ.

Identificacion: Radio Férmula.

Nombres anteriores: La Tigresa, Radio Comercial Michoacana y Radio
Imagen.

Fundador: Francisco Laris Iturbide.
Fecha en que fue fundada: 1942.
Frecuencia: 570 khz.

Potencia: 1000 watts.

Horario de transmision: De 6 a 22 horas.
Perfil: Noticias y musica en espafiol.
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Siglas: XELY.

Identificacion: Radio Moderna.

Nombres anteriores: El Gallito del 87.

Fundador: José Laris lturbide.

Fecha en que fue fundada: 1961.

Frecuencia: 870 khz.

Potencia: 1000 watts.

Horario de transmisién: De 6 a 21 horas.

Perfil: Misica en inglés, rock en espafiol y noticias.

Siglas: XEATM.

Identificacion: A toda maquina.

Siglas anteriores: XEGCP.

Nombres anteriores: Radio Fiesta.

Fundador: José Laris lturbide.

Fecha en que fue fundada: 1978 y modificada en 1995.
Frecuencia: 990 khz.

Paotencia: 1000 watts.

Horario de transmisién: De 6 a 21 horas.

Perfil: Musica grupera

Siglas: XEI.

Identificacion: La “I" de Morelia.

Fundador: Don Tiburcio Ponce Gutiérrez.

Fecha de fundacién: 1924.

Frecuencia: 1400 khz.

Potencia: 1000 watts.

Horario de transmision: De 6 a 24 horas.

Perfil: Msica en espaiiol y programas de conienido sociai.

Sigias: XELIA

identificacion: La Tremenda.

Fundador: Lic. Carlos Quifiones Armendéariz.
Fecha de fundacion: 1992.

rrecuencia; 1140 khz.

rotencia: 1000 watts.

Horaiio de transmision: De 6 a 24 horas.
Perfii. MUsica grupera y noticias.
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Estaciones no afiliadas a grupos radiofénicos:

Siglas: XERPA.

Identificaciéon: Radio Ranchito.

Fundador: Lic. Pedro Zorrilla.

Fecha en que fue fundada: 1967.
Frecuencia: 1240 khz.

Potencia: 1000 watts.

Horario de transmisién: De 5 a 21 horas.
Perfil: Mdsica de banda, grupera y nortefa.

Siglas: XECR Y XHCR.

Identificacion: Stereo Mia.

Nombres anteriores: Radio Variedades.
Fundador: Ing. Manuel Trevifio Morfin.

Fecha en que fue fundada: 1954.

Modificada en 1995 comao: Stereo Mia.
Frecuencias: 1340 khz en AM y 96.3 mhz en FM.
Potencia: 1000 watts.

Horario de transmision: De 6 a 22 horas.

Perfil: Msica en espafiol, en inglés, de banda, grupera y noticiarios.

Siglas: XHRML.

ldentificacién: Morelia Stereo.

Fundador: Ing. José Martinez.

Fecha en que fue fundada: 1978.

Frecuencia: 91.5 mhz.

Potencia: 100, 000 watts.

Horario de transmision: De 6 a 22 horas.

Perfil: Masica en espafiol, inglés e instrumental.

Estaciones Permisionadas:

Siglas: XESV.

Identificaciéon: Radio Nicolaita.

Fundador: Rector: Dr. Jaime Genovevo Figueroa Zamudio.
Fecha en que fue fundada: 1976.

Frecuencia: 1350 khz.

Potencia: 1000 watts.

Horario de transmision: De 6 a 24 horas.

Perfil: 100% cultural.

12
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Siglas: XEMRTV.

Identificacién. Radio 15 50.

Nombres anteriores: Frecuencia de Enilace y Radio Michoacan.
Fundador: Ing. Cuauhtémoc Cérdenas Sol6rzano.

Fecha en que fue fundada: 1984.

Frecuencia: 1550 khz.

Potencia: 1000 watts.

Horario de transmision: De 6 a 23:30 horas.

Perfil. Musica cidsica, rock pop, programas de cuitura.

Son en total 13 radioemisoras y una estacion combo (AM y FM).

Estaciones de AM: 11.
Estaciones de FM: 3
Estan concesionadas 12 y 2 permisionadas.
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1.2 Caracteristicas de la radio como medio masivo de
comunicacion:

“La radio ha experimentado una serie de cambios durante los Ultimos 30
afos, buscando cumplir con sus funciones: informar, educar y divertir”. (10)
Los ejecutivos y técnicos de la radio desarrollaron una serie de estrategias
entre las que se encuentra la que pretende servir a una audiencia lo méas
homogénea posible en una dimensién cultural e informativa implicita
(audiencia segmentada). Esta estrategia hizo méas popular que nunca a la
radio.

Las estaciones de radio comerciales tienen como objetivo basico ser un
negocio que reporte ganancias econémicas.

El empresario radiofénico trata la produccién radiofénica como una
mercancia suceptible de ser comprada por diferentes patrocinadores, por
lo cual trata de captar un amplio auditorio.

Para lograrlo se realiza un estudio de mercado mediante encuestas sobre:
“ratings”, con tres objetivos fundamentales:

a) Conocer el tipo de programacion que deba transmitirse.

b) Establecer las caracteristicas de esa programacion.

¢) Conocer como es el auditorio de esa programacion.

Raiting: Medida del porcentaje de audiencia. Debe estar documentado
demogréfica y geogréaficamente.

En la actualidad el mayor capital radiofénico proviene de los anunciantes
que utilizan este medio para cumplir dos estrategias independientes:

1.- Utilizan la radio como su principal medio de publicidad.

2.- Utilizan la radio como un medio complementario de otros vehiculos
pubticitarios.

Las investigaciones realizadas han demostrado que la radio es eficaz para
alcanzar grandes publicos.

a) La radio, un medio de comunicacion personal:

La radio es muy selectiva, v la mas mévil de todos los medios de
comunicacign masiva,

14



Una de las mayores ventajas de la radio es su capacidad de llegar a la
gente en cualquier lugar donde se encuentre. Se estima que el 96% de los
habitantes en México cuentan con uno o més radios en su nogar. (CiRT)
“Se habla entonces de un medio caiido por su unidireccionalidad.” (i1)

b) La radio, un medio de comunicacién muy selectivo:

Segun Russell & Lane, (11) la radio tiene ia capacidad original de lograr
aitos niveles de aicance y frecuencia, asi como segmentos dei mercado
muy definidos. De hecho se argumenta que ia radio se apresuré a dar
inicio a ia era de la mercadotecnia dirigida, la cual comenzé con la
sementacion de los publicos locales en la década de 1950

Ahora esta segmentacion se divide en varios medios como: t.v. periddicos,
revistas.

Hoy en dia, los anunciantes suelen emplear ia radio, para identificar y
desarrollar cercanias especificas en diversos mercados.

Por ejemplo: grandes empresas trasnacionales como Coca Cola,
desarroliaron distintos comerciales de radio con el fin de que encajen en
los perfiles locales de las estaciones en las que compran espacio para la
publicidad.

En la publicidad de

Coca Cola, se ven los
resultados de una
publicidad dirigida a

una audiencia segmentada
(los jovenes)
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Para una empresa productora, (en este caso, una organizacion
radiofonica) las caracteristicas del cliente se basan en criterios tales como
la edad, la geografia, la ocupacion, el estilo de vida, etc. (11)

Estos son los mismos criterios que definen al publico radiescucha que es
atraido por el formato de una estacién de radio especifica, pero también es
cierto que debido a que cada persona tiene varias estaciones de radio de
su preferencia, se da un recorrido por el cuadrante radiofénico.

C) La radio, proximidad en la compra:

La radio no sélo alcanza a los prospectos de clientes con un mensaje
creado en forma especifica para ellos, sino en que muchos casos, se hace
este contacto cuando otros sujetos se encuentran en el mercado. Asi, la
conciencia de los consumidores es mayor: mientras mas cerca esté el
mensaje publicitario de una decisién, ésta tendera a ser favorable. (12)

d) La radio, flexible:

La publicidad en la radio posee un sentido de inmediatez y de flexibilidad
debido a que gran parte de su programacion se realiza en vivo. Ademas
se pueden producir comerciales en una fraccién del tiempo que implica la
produccion de publicidad en otros medios. (12)

Por ejemplo en un dia se puede realizar la producion de un spot
radiofénico, en cambio la produccién de un spot televisivo tarda por lo
menos 3 dias.

Resumiendo ias caracteristicas de ia fadio como medio masivo de
comunicacion son (13) :

aj Sdio emite sonidos.

D) Tiene una emision anica y fugaz.

) Foses unidireccionaiidad fisica.

d) Posee unidireccionalidad comunicativa, (ausencia de interiocutor)

€) £s poriatii. ‘

fy Logra una recepcion individuai Pero lamoien masiva.

g) Logia un amplio aicaiice de persoinas, iugares y horas.

) Se necesiia poco esfuerzo pard recivitid, 10 se necesila preparacion
previa. Sdiv se deve prender, sin aprendizaje COMo ei que se exige d
quien prende una computadora.

1) Hay disiraccion sensoriai, sobre iodo visuai.

j) Aspita a ser sugestiva.

J

(2)
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k) Propicia la captacion de conceptos. Es Facil asimiiar io que se escuchd si
Se expresa en un lenguaje claro para cualquier clase de persona, desde
niflos hasta personas con estudios muy avanzados.

) Favorece la introversién. Abstrayendo al radiescucha del mundo externo.
m) No hay reaccion colectiva. Los radioescuchas pueden tener un interés
comun, pero no tienen contacto entre si ni se conocen.

) Es rapida. Al momento de que el locutor habla, lo escucha el receptor.
0) Es poco elaborada. Bajo costo de produccién y recepcion.

p) Traciende el espacio y el tiempo. No son barreras para este medio, ya
que facilmente se puede trasladar de un lugar geogréfico a otro y de una
época a otra.

Los elementos del ienguaje radiofdnico (14 ) son:

1) La Voz: Es el sonido que produce el aire expedido por los pulmones al
hacer vibrar las cuerdas vocaies. No sélo debe ser audible, debera tener
presencia dada por el color, calidez y Cuerpo de la voz.

Las cualidades de la voz son:

1.1 Tono: Es la mayor o menor elevacién del sonido producido por la
rapidez de la vibracion de las cuerdas vocales. A mayor rapidez de
vibracion resulta un sonido mas agudo. Las voces se clasifican en- Agudas
(en voz femenina, la soprano; en los hombres, tenar), centrales (en las
mujeres, mezosoprano; en los hombres baritono) y graves (las contraltos y
los bajos).

Timbre: Es la personalidad o calidad diferenciadora de una voz propia.
Intencidad: Depende del volumen.

Cantidad: Es la duracién del sonido.
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Tipos de voz:

a) Voz estentdrica o de trueno. Es la voz fuerte y dura. Jefes.

b) Voz campanuda. Voz severa, mejestuosa y enérgica. Mujeres maduras y
aventureros.

¢) Voz argentina. clara, sonora, de timbre agradable. Héroes y galanes.

d) Voz célida. Es melodiosa, armoniosa y melosa. Seductores y mujeres
sensuaies.

e) Voz duice. Como la voz cdlida, pero ingenua, timida, como el que
implora y suplica. Hombres timidas y mujeres candorosas.

f) Voz cascada. Opaca, sin fuerza ni sonoridad. Ancianos.

g) Voz atiplada. Chillona, chocante, de afeminado y de chismosa.

h) Voz blanca. Voz infantil.

2) La Palabra: Se deberd tener un lenguaje coloquial, e! de ta vida
cotidiana, entendido por todos. Se recurrira al menor nimero de palabras,
evitando el uso de palabras raras. Se debera lograr una construccion
gramatical ordenada.

3) La Mdsica: Tiene 3 funciones:

a) Funcién gramatical: Se hace un puente musical para que el escucha
piense en la frase o escena anterior.

Se cambia el tema musical para indicar un cambio de contexto o escena.
b) Funcion emotiva: Para escenas dramaticas, tristes, de soledad o alegria.
c) Funcion descriptiva: Descripcién de un lugar, espacio o tiempo.

4) Efectos y silencios: Los efectos ayudan a visualizar y sentir algo en un

momento o lugar determinado.
Los silencios marcan suspensos, duda o drama.
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1.3 Géneros y Elementos Radiofénicos: (15)

Las palabras son el material de construccién basicos de las producciones
de radio. Se les emplea en el mensaje para llamar la atencion y generar
interes.

El sonido se utiliza para desatar ia imaginacion y generar sentimientos sin
tener que explicario al publico.
Existen 3 tipos de sonido: grabados, manuales o en vivo y electronicos.

Produccion en vivo: El productor organiza tiempos, cortes, inicio, enlaces,
dependiendo de la bitdcora para que no haya errores. El conductor debe
estar tranquilo, relajado y concentrado.

Sonido grabado: Ei estudio de grabacion profesional debe estar disefiado
sin ventanas abiertas al exterior, con aire acondicionado, doble puerta,
doble vidrio y bien cerrado para el aislamiento actstico.

En produccion se graba, mezcla y edita. Las grabaciones han despiazado
al efectista, actualmente existen tiendas de discos con un sinntmero de
efectos: ruido de automévil, una computadora, un sismo, una puerta, el
lanzamiento de una nave, etc.

Las rubricas musicales despiertan distintos tipos de emociones y ayudan a
lograr una identificacacién instantanea de! producto anunciado.

* Rubrica: es la musica o sonido que permite identificar a una serie o
programa de los demas.

* Cortina: Es el punto y aparte. Sirve para separar secciones de nuestro
programa.

" Puente musical o efecto: Sonido que sube, se identifica y baja hasta
desaparecer. '

* Réfaga: Fragmento musical agil y breve que se usa para destacar un
momento o estado de animo y para dar un respiro a nuestro texto.

El productor radiofénico presentara el mensaje radiofénico acomodando
armonicamente palabra, voz, musica, efectos y silencios.

Se captard la atencion de la audiencia redactando textos que creen
imégenes mentales y empleando técnicas que realcen el texto: algunas de
ellas son: (15)
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Locutor directo: Un locutor comunica todo el script.

Dos locutores: Dos locutores se alternan oraciones del texto para darle un
ritmo mas répido.

Locutor actor: Incluye la voz de un actor que reacciona o complementa el
texto.

Realismo: Representa una escena de la vida real que el productor puede
ayudar a resolver.

Jingle locutor: Como sonido musical, diferencia al comercial de cualquier
otro, y la cancién facilita recordar una parte del texto.

Entrevista al consumidor: El locutor habla con consumidores reales que
relatan su experiencia, incluso pueden narrar todo e comercial.

Sentido del humor: Puede ser un ingrediente de cualquier técnica,
apropiado para productos de bajo costo, los que la gente compra para

divertirse, por su sabar y los que requieren un cambio de tono debido a la
fuerte competencia.

Nunca se debe burlar del consumidor ni del producto ni se tratard con
demasiada ligereza una situacién que normalmente no es divertida.

Combinacién: Las técnicas pueden mezclarse de muchas formas.

“Construccién bésica de los comerciales”
Especificaciones de tiempo para script de comerciales:
10 segundos, 25 palabras.

20 segundos, 45 palabras.

30 segundos, 65 palabras.

60 segundos, 125 palabras.
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1.4 La Evolucion de la Técnica de la Producion Radiofénica en
Morelia (17)

1.- Asi era la radio: (programacién, publicidad, locutores)

Por los afios cuarentas, la radio era muy rudimentaria, los discos eran de
carbdn, las agujas gruesas intercambiables, los microfonos direccionales
de dos y tres canales.

Para 1960, las consolas eran RCA Victor de seis canales, ios microfonos
ya eran mas modernos, los tocadiscos de aguja de diamante, el disco era
de 78 revoluciones y de 45. En 1962 habia LP tocadiscos de tres
revoluciones: 33, 45y 78.

I'IIII.II’S RI‘DIO
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by AL I“-mumnb«-mbp .ﬂ e
- DsWALD SU RADIO - AL ALCANCE m:%‘n%s s

CASA VEERKAMP, S. A.
Mesones 21 - Apartado 881 - México, D.F. °

Publicidad de los primeros
radioreceptores caseros.
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Cia.Comercial,

ARVA

MADERO. 70.

Publicidad de los primeros
radioreceptores caseros.

En 1947, existian ios programas de Cri Cri por la XEW, también el de “El
Monje Loco” con el autor Salvador Carrasco; el box con Jorge Son Alarcén
y el Mago Septién, transmitidos desde la arena Coliseo (todavia no existia
la arena México).

Existia el programa “Sonrisas Coigate” con el “Panzén Panceco” :
“Comicos y Canciones Adams” con las “Hermanas Navarro”, de ahi surgio
“Viruta y Capuling” entre otros.

Se escuchaba también el programa policiaco con “Tomés Perrin” el cual se
llamaba “Carlos Lacroix” ; desde ese entonces Se escuchaba: “La Hora
Nacional” presentando a los mejores valores de México como por ejempio
a Agustin Lara.

A la radio michoacana a la época de los cincuentas a los sesentas ia
flamaban “La época de oro”.

Los spots comaerciales que se recuerdan son: ‘Shampoo Vanart’, Agua de
Colonia “Flor de Naranjo”, el polvo ‘Angel Face”, “Mejor Mejora
Mejoral”,“"Coca Cala”, entre otros.
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En los sesentas comenzo el rock en espafiol: Enrique Guzman, Angélica
Maria, César Costa, Los Holligans, Los Angeles Azules.

Los romanticos eran: Chucho Martinez Gil, Fernando Fernandez, Pedro
Vargas, Lupita Palomera, Maria Victoria, Tofa la Negra.

Los boleros eran: Los Panchos, Los Tecolines, Los Dandys, Los
Diamantes.

Surgieron los Hermanos Carredn, Lola Beltran, La Taridcuri, Lucha Villa,
Lucha Reyes, La Florecita, La Consentida, Flor Silvestre, Antonio Aguilar,
Luis Pérez Meza.

En 1970, la radio era entretenimiento, habia radionovelas, musica
contemporanea, ranchera y campirana; los cuentos del “Abuelito Tito”,
concursos de aficionados, noticias breves.

Algunos locutores que se recuerdan:

Saul Chavez Peralta, de la XELQ.

Mario Medina Correa quien ya tiene 30 afios en la radio.

Don Tiburcio Ponce, de la XEL.

Augusto Caire “El Abuelito Tito”

Jesus Gonzalez Adata, quien todavia sigue en “Bonita” (estacién de Grupo
Acir) con su famoso programa “Deportitrece”.

El Capitan Martinez, quien tenia mucho raiting con su programa “Serenata
a la luz de la luna” en XESR.

El doctor Lozano.

El sefior Victor Manuel Lépez Rodriguez.

El Tio Pépe.

2.-Asi era Morelia: (diversiones, gobierno, costumbres)

En los sesentas la ciudad de Morelia era muy romantica, no habia
colonias, la primera fue la de “Los Vifiedos” ; en la avenida Lazaro
Cardenas estaba la via del tren, habia muy pocos vehiculos, el comercio
estaba bien organizado, no existia el ambulanteje, habia arboles frutales.

En la avenida Madero, se encontraba el “Café Paraiso”, existia el Hotel
Colonial, también la Plaza de la Ciudad, era una ciudad estudiantil y
segura; se fabricaban ates.

Morelia era muy costumbrista, era una ciudad de familias, era hermosa y
grande, por el afio 1966, contaba aproximadamente con 200 mil habitantes
la ciudad practicamente llegaba hasta la via del tren y terminaba en
Villalongin, del otro lado Nocupétaro, Laguna de Parras era una de las
colonias mas viejas, la gente era amistosa.
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Todavia no existia la Central Camionera, los autobuses llegaban al
Convento del Carmen (ahora Casa de la Cultura), ahi estaba convertido en
fondas, hoteles de mala muerte, porque era la orilla de la ciudad.

El problema que habia era el desempleo, estaba el gobierno de Agustin
Arriaga Rivera. '

Las diversiones aparte de la radio, la t.v. y los cines (Colonial, Morelia,
Morelos, Rex, Del Rio y Eréndira) eran varias: Los domingos se iba a los
centros recreativos “El Patio” (donde se bailaba), existian varias neverias,
se comian “fresas con crema” en “La Quemada’, se iba a Santa Maria al
“Pulque” a los Granjeros, a los Filtros Viejos, al Ojito de Agua, al Ojito Azul.

Eran famosos los bailes de la normal, de medicina, ingenieria, todos los
bailes estudiantiles; otra diversion era el futbol, aunque el equipo del
Morelia atin se encontraba en segunda division.

Se hacian corridas de toros, ya existia la feria.

Los domingos en el bosque Cuahutémoc tocaba la banda municipal y en
el centro habia “Serenatas” ; la gente llegaba a su casa entre 8:30 y 9 de la
noche.

3.- Asi era la produccién y la tecnologia:

Entre 1962 y 1963, se empezaron a grabar los anuncios en discos de
acetato, el locutor grababa en vivo escasos anuncios comerciales que
pasaban en acetato, cuando llegaron las cartucheras se desplazaron a
varios locutores, cuando comenzé la automatizacion se fue perdiendo lo
que era el atractivo en cabina.

Las primeras radionovelas venian en un disco de 33 revoluciones y en
cintas grabadas, las cintas es lo que ha imperado a través del tiempo, las
de carretes abiertos, los cassetes y los cartuchos. Con el rayo laser se
encuentran los discos compactos y minidiscos.

La radio en comparaciéon con otros medios de comunicacién, tiene la
ventaja que es muy directa, llega a todos los hogares, es muy econémica,
se dirige a todo tipo de gente, sirve a la comunidad.

El locutor era el centro y el corazén de la radio: agente de ventas,

productor de sus programas, anunciante, hacia los scripts de los spots
comerciales, daba la hora, divertia y orientaba.
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La tecnologia en radio ha avanzado un 80%, la potencia ha aumentado
mucho, ya se cuentan con miles de watts de potencia, también con una
frecuencia modulada.

Encontramos consolas con mas de cien canales, personal capacitado,
departamento de produccién, calidad y profesionalismo. Hoy un locutor
hace lo que antes hacian seis.

Esta el satélite, las noticias son en directo con la velocidad de transmisién
igual que la voz.

Se debe tener conciencia de cumplir con la funcién social de cultura civica,
de seguridad y educacion.

La produccion radiofénica es muy necesaria, antes todo era muy limitado,

ahora que ya se cuenta con personal profesional especializado, hay que
aprovecharlo porque existe la agilidad y calidad suficientes.

25



CITAS BIBLIOGRAFICAS:

(1)_Diccionario Enciclopédico UTEHA.

(2) Maletzke, G. Sicologia de la Comunicacién Social. Ed. Ciespal.
Pag. 22

(3) IDEM.
(4) Garza, Ramiro. La Radio, ;/Qué es y cémo se realiza? Ed.

Edamex.
Pag. 141.

(5) Romo Gil, Maria Cristina. Introduccién al Conocimiento y Préctica
de la Radio. ITESO. Pag. 5.

(6) Pérez, Alberto. Préacticas Radiofdnicas. Ed. Porrda. P4g. 12.

(7) Romo Gil, Maria Cristina._Introduccién al Conocimiento y Practica
de la_Radio. ITESO. Pég. 15.

(8) IDEM.
(9)_Directorio 1988. CIRT.

(10) Romo Gil, Maria Cristina. Introduccién al Conocimiento y Préctica
de la Radio. ITESO. P4g. 13.

(11) Russelll & Lane. Publicidad. Prentice Hall. P4g. 258.
(12) IDEM. Pag. 261.
(13) IDEM. Pag. 262.

(14) Romo Gil, Maria Cristina. Introduccién al Conocimiento y Préctica
de la Radio. ITESO. Pég. 12.

(15) Pérez, Alberto. Précticas Radiofénicas. Ed. Porrda. Pag. 22.
(16) Garza, Ramiro._La Radio. ;Qué es y como se realiza? Ed.

Edamex. Pag. 140.

(17) Entrevista con el Sr. Raymundo Rodriguez M. Gerente General
de Grupo Acir Morelia. Lic. Jeslis Gonzélez A. Locutor de la estacion
“Bonita”. C.P. Antonio Aguirre H. Radioescucha.



CAPITULO I

“CREATIVIDAD Y PRODUCCION”
2.1Creatividad. “Teatro para ciegos”

En sentido estricto el acto de “crear” se deja en exclusiva divina, pero por
analogia el ser humano puede hacer uso de esa facultad a través de su
capacidad de asociacion.

La creatividad consiste en la posibilidad de expresar nuestro ser tnico,
nuestra originalidad, nuestra capacidad de aportar con diferentes enfoques
una misma realidad. Es un talento que todos poseemos pero debemos
liberarnos del temor y péanico que tenemos de hacer el ridiculo,
conectarnos con nuestra realidad a partir de nosotros. Las rutinas son las
principales enemigas de la creatividad. Edward de Bond dice que para ser
creativos hay que adoptar una “actitud corporal” de bisqueda de ideas y
terminaremos pensando.

En la comunicacién radiofénica, es muy importante aclarar
adecuadamente el sitio que ocupan la creatividad, la inventiva y la
imitacion, ya que crear tiene mucho que ver con inventar y esta a su vez
con imitar. (18)

“La creatividad, la inventiva y la imitacion”
La comunicacion es una dinamica intelectual en la que los procesos no se
dan puros: nadie es absolutamente creativo, inventivo o imitativo. (19)

La creatividad es el genio en actividad generando entusiasmos y aciertos,
produciendo cosas originales y engendrando novedades.

La inventiva es tomar las cosas ya existentes y hechas para combinarlas y
producir algo diferente y novedoso.

El imitador es quien adapta realizaciones de los demas en un sistema
operativo. Repite creatividades e inventos. (20 )

El predominio de la creatividad en una persona lo convierte en genio; de la

inventiva, en talento; de la imitacién, en artesano; actualmente, el trabajo
imitativo o reproductivo se ha depositado en las méaquinas. (20 )
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No importa lo que haces sino como lo haces.

En la empresa radiofénica se puede decir: “Se van a producir
radionovelas, microprogramas y controles remotos. Pero si no se producen
ideas y palabras, se estd desarraigando el proceso intimo de la
creatividad”. (19 )

Porque el pensar y encontrar una idea es algo que va a tener una
consecuencia de palabras. Si lo que se habla no esté bien definido y bien
integrado a la situacion (ya sea deportiva, politica, noticiosa, econémica o
de entretenimiento) 0 no se usan adecuadamente las palabras, se esté
fallando.

Producir es preguntarse:

¢ A quién se dirigira el producto?
¢ Qué se les va a decir?

¢CGémo se lograra?

En esto no hay recetas ni férmulas, pero si hay un proceso de produccién.
Se debe rodear de elementos que sirvan para elaborar un plan o se
fracasara por preocuparse por los resultados antes que por lo fundamental.

El departamento de produccién debe encontrar la forma diferente vy
original de dejar hablar a la imaginacion, jugar con las ideas, saber que
existen otras formas de decir algo, cautivar oidos, pero es importante llenar
primero nuestra mente.

“La creatividad racional es la suma de los elementos de sonido, debe tener
contenido, talento e informacién. Hay que dejar hablar a la imaginacion y
convertirla en sonido” (22 ).

Se debe aprovechar que la radio es una creadora de imagene mentales a
la que se le llama “Teatro para ciegos” (23)
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“FRANCISCO GABILONDO SOLER”

Iinventor de Cri cri, comenzé en la radio
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2.2 Funciones del productor radiofénico:

El productor radiofénico tiene a su cargo la planeacién, organizacién y
realizacion de: programas, reportajes, promocionales, capsulas
informativas y comerciales, asi como de las convenciones radiofénicas:
puentes musicales, cortinas, rdbricas y sonido de fondo.

El codigo radiofénico que maneja consta de: (24)

a) La voz humana (palabras).
b) Mdsica.
¢) Sonido (efectos sonoros).

Las producciones radiofénicas pueden transmitirse en vivo o grabadas.
El procedimiento para realizar una produccién radiofénica es el siguiente:
(24)

1.- Se elabora el script.

2 - Se convierte en grabacion.

3.- Se hace el céiculo de costos.

4.- Se selecciona el estudio de grabacién y el director de reparto.

5.- Se selecciona la musica de acervo o casa de mdsica que compondra
y se haran los arreglos musicales.

6.- Se dirigen los ensayos.

7.- Se graba la musica y los efectos sonoros por separado.

8.- Se mezcla.

9.- Se envian las cintas a las radiodifusoras.

El Guién Radiofénico:

“El texto donde se expresa en su forma més amplia el lenguaje de la radio
es el guidn. Es decir, la guia que nos ensefia el camino hacia una mejor
produccién, la mano que nos llevara en forma correcta y organizada por
cada paso es la produccion.

En el guién se indica todo aquello que deseamos que se incluya en la
grabacion. El guién es la expresion escrita del lenguaje radiofénico,
aunque la paulatina muerte de la creatividad y el desconocimiento del
lenguaje radiofénico han hecho del guién algo obsoleto.

29



El guidn es entonces, la escritura que no se ve, la presentacion general y
especifica a detalle-de nuestro programa, cdpsula 0 mensaje radiofénico,
es la guia organizada y estructurada de cémo hacer radio que se emite
sobre la base de un texto permanentemente escrito.”

El guién nos es (il para darle una estructura y continuidad al programa.
El guidn es ademés una gufa detallada para evitar la confusién o también
para evitar improvisar. :

El guidn también se define asi: “Argumento de una obra radiofénica
expuesta en todos los pormenores para su cabal realizacién.

El gui6n es el instrumento de trabajo para todos los que van a intervenir en
la grabacion y produccién del programa: productor, musicalizador,
efectista, locutores, actores, operador, efc.

Debido a la trascendencia de su trabajo, el guionista debe conocer las
disposiciones juridicas relacionadas con la funcién de la radio, esto es: La
Ley Federal de Radio y T.V. que rige a este medio” (25)

Para elaborar un guién se seguirén los siguientes pasos: (26)

1.- Eleccion del tema.

El escritor inicia su trabajo eligiendo un tema que puede surgir de un
ambiente determinado, de un personaje, de una situacién o la
combinacién de ellos.

Para elegir el tema, el escritor debe tener en cuenta que en la radio no hay
limitaciones. No tiene restricciones en cuanto a lugar, ambientacion,
personajes, accion, movimientos en el tiempo. En la radio, el publico se
puede transportar a todos los lugares, épocas y horas.

Cualquiera que sea la fuente de inspiracidn para una obra, el tema,
situacion, personaje o ambiente, cada uno de ellos sebe ser explorado en
relacion con las otras fuentes y finalmente reexaminadas en su forma
completa para determinar si la idea tiene algin valor dramatico. Si lo tiene,
ya esta entonces preparado para el siguiente paso.
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2.- Planeacion de la obra.

La planeacién de la obra es el trabajo mas duro, es la estructuracion del
guion. Luego de que se decidié el tema y todos los elementos, se
establece el lugar de la unidad de la obra, que no significa necesariamente
unidad de tiempo y lugar, sino unidad de accion.

Esto es, que todos los elementos de la obra se relacionen de manera
completa y consistente. No debe haber elementos extrafios que puedan
distraer al publico de una impresion total unificada. La obra debe tener una
consistencia y una integridad de propésito y desarrolio dentro del guion.

La planeacion proporciona los elementos para crear los personajes y
desarrollar el argumento.

3.- Creacion de personajes.

Uno de los pasos mas importantes en la preparacion de un guidn es la
creacion y descripcién de los personajes de la historia.

El personaje es el primer determinante de la accion del argumento y del
dialogo, no se conforma a la estructura argumental, sino al contrario, las
caracteristicas del personaje determinan la accion.

A través de la accién del guion el personaje va siendo revelado. Es decir,
por lo que dice y hace y no por una descripcion arbitraria y debe ser
consistente a través de toda la obra.

El escritor al crear un personaje, va conociéndolo y describiéndolo hasta
en sus mas intimas e insignificantes facetas. Para eso es necesario
desarrollar un historial completo de él. No sélo en lo que se refiere a la
accién de la obra, sino que debe extenderse mucho mas, de tal manera
que se tanga a mano todas las posibilidades de reaccion.

La descripcion del personaje debe abarcar todas las caracteristicas del
mismo, en el nivel fisiologico, psicoldgico y socioldgico.

Fisiolégico: Sexo, edad, peso, estatura, color de ojos, pelo, piel,
presentacion general, defectos fisicos, enfermedades, familia, etc.
Psicologico: Temperamento, carécter, vida sexual, valores morales,
ambiciones, imagen ante los demads, frustaciones, actitudes ante la vida,
habilidades, cociente intelectual, etc.

Sociolégico: Clase social, escolaridad, profesion, ocupacion, vida familiar,
progenitores, estado civil, cényuge, hijos, otros parientes, ralaciones
amistosas, religion, nacionalidad, filiacién politica, diversiones, etc.
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Este analisis completo del personaje provera con Utiles indicadores sobre
la forma y tipo de didlogo que el personaje debe usar y su actitud frente a
las situaciones de la obra.

Para radio es conveniente tener pocos personajes principales para
poderios manejar bien y que el auditorio los pueda reconocer, identificarse
con ellos y poderios seguir en la historia.

El nimero de personajes secundarios no estd fimitado pero no es
conveniente exederse porque el radioescucha no los podria reconocer. No
es necesario hacer un estudio profundo de ellos, pero antes de escribir ta
obra se plantean algunos rasgos de su personalidad.

4.- Redaccion del argumento.

Una vez definida la personalidad de los protagonistas puede escribirse el
argumento. La trama puede ser escrita en secuencias y las secuencias en
escenas.

Puede ser solo una sinopsis completa que se amplifica en la redaccién del
diadlogo.

5.- Redaccion del didlogo y la narracién en un guién técnico.
Una vez que estén definidos los personajes y el argumento esta
desarrollado, el campo est4 listo para escribir el guion.

El guién completo se compone del didlogo, la narracién, la entrada y la
salida y las indicaciones técnicas.

El dialogo toma forma de acuerdo con la personalidad del personaje que
habla y debe ser completamente consistente con él. Debe adelantar la
accion, introducir y describir a los personajes y el movimiento del
argumento.

En el diadlogo deben repetirse constantemente los nombres de los
personajes, de tal manera que el publicos sepa siempre quién est4
hablando y con quién.

El papel de la narraciéon es muy importante. El narrador es en cierta
manera un personaje. Cuando los personajes no pueden decir aigo, es el
momento de utilizar al narrador. El narrador introduce al auditorio en la
situacion. Describe estados de animo, la escenografia, el vestuario, las
caracteristicas fisicas de los personajes. Intervienen también cuando se
trata de enfatizar aiguna situacién.
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El guién debe tener una entrada y una salida. La entrada incluye la musica
de identificacion, el nombre del programa, la serie a la que pertenece, ios
actores, el director, guionista, etc.

Estos créditos pueden venir precedidos o seguidos de un “teaser”. Este es
un gancho para captar la atencién, que dura unos dos y medio minutos
como maximo. Puede ser sélo una frase. En realidad es un flash con aigo
importante del programa, que puede ser el principio o el climax del asunto,
o la explicaciéon del mismo.

Es importante que el personaje principal aparezca en él. Aveces sirve para
poner en apuros al personaje para sacario de ellos en el resto del
programa.

La salida es el final del programa, en el cual generalmente se agradece al
publico su atencién y se hace una invitacion para los préximos programas.

En cuanto al lenguaje que se utiliza para la redaccién del guién, no hay
que olvidar que éste debe ser claro, conciso, explicativo, que ayude a fa
imaginacion a visualizar lo que escucha.

Las indicaciones técnicas, en especial lo que se refiere a musica, efectos,
pausas, actuacion, deben estar contenidas en el guién, de tal manera que
todos los que intervienen en el programa sepan el desarroiio del trabajo.

Al terminar de escribir un guién cabria siempre hacer esta reflexién que
proponen Levin y Guillespie en “El Uso de la Radio para Fomentar ia
Planeacion Familiar” (27)

¢ Tienen un objetivo cada uno de fos efectos de sonido?

¢Podré el radioyente identificar con facilidad cada efecto de sonido?

¢Se adapta bien fa musica al estado de &nimo de ia obra?

¢Se emplea sélo la musica cuando realza el estado de animo y objetivo de
la obra?

¢(El comienzo del programa capta enseguida la atencion del
radioescucha?
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¢ Hay contenido verdaderamente dramatico en la obra?
¢ Relata una historia?

¢Son los personajes lo suficientemente reales para permitir a los
radioescuchas identificarse con etflos?

¢Logra la obra que quien la escucha pueda imaginarsela visualmente?

Existen los siguientes tipos de guién dependiendo def programa: (28)

El Guidn Completo: Generalmente es el adecuado para programas
dramaticos. En &l se incluyen todas fas palabras, efectos y musica que van
a ser escuchados por el auditorio.

El Guion Semicompleto: Se utiliza para aquetios programas en los que
participan personas con su opinién o con textos que no dependen del
guionista. El escritor redacta fos textos de los locutores, entrevistados o
actores y s6lo marca los espacios de participacion de las otras personas.
Este tipo de guién se usa en programas de entrevistas o en revistas.

El Guién Listado: Es frecuente cuando un programa consiste en una
secuencia de partes grabadas de antemano y en ef guién sélo se marca
esa secuencia. Los programas de variedades suelen ser presentados en
forma de lista.

La Hoja de Continuidad: Aunque no es un guién propiamente dicho, la
incluimos aqui para tomaria en cuenta. Es, simplemente, ia fista diaria de
las canciones, programas, anuncios, mensajes y el tiempo preciso en que
se transmiten.

De estas cuatro formas, sélo la primera requiere de tratamiento especial,
puesto que dominandola, las otras estan incluidas.

Como se dice mas arriba, el guién completo se utiliza generaimente para
los programas dramaticos. Estos son una forma usada todavia, dado que el
publico de la radio suele ser un auditorio sencillo que percibe faciimente
los mensajes que representan situaciones de fa vida real.
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El radiodrama suele ser un género despreciado por cierto tipo de
intelectuales, pero-muy usado cuando se requiere de aceptacién e
identificacion del auditorio ante determinados mensajes.

Cuando decimos radiodrama nos referimos a todo aquel mensaje que se
transmite adoptando la forma de una representacién, es decir, a todo
aqueilo que responda a ia tradicional definicion de o que es el drama,
“composicién literaria en que se representa una accién de la vida con solo
el didlogo de los personajes que en eila intervienen” y con las
caracteristicas de un suceso de la vida real capaz de interesar y conmover
vivamente.

Por lo tanto es la escenificacién, la representaciéon de una situacion
determinada, adaptada a {a radio, en donde se utiliza necesariamente el
cédigo radiofénico y se obedecen algunas regalas del drama en general.

A continuacién veamos un ejempio de la presentacién de un guién
radiofénico:

1. El papel. Hay que usar siempre cuartillas tamafio carta, blancas, sin
mérgenes y logotipos impresos. De calidad bond o revolucion, porque el
papel de copia o aéreo hace ruido.

2. La primera pagina. La primera hoja del guién debe contener toda la

informacion necesaria. Esta se escribiré en la parte superior izquierda de
ia hoja.

Ejemplo: (28)

RADIO VARIEDADES (Nombre de la estacién)

MEXICO Y SU HISTORIA (Nombre de la serie a la que pertenece
el programa)

PROGRAMA N. 1 (NUmero del programa)

“ AGRAN TENOCHTITLAN" (Nombre o tema del programa)
GUIONISTA: CARLOS GOMEZ (Nombre del guionista)
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REQUERIMIENTOS HUMANOS (Elementos humanos para produccion)

Locutor masculino, para presentacién y despedida.

Narrador masculino (voz campanuda)

3 actores masculinos (uno con voz estentérica, 40 afigs. Uno con voz
dulce, 20 afos. Uno con voz campanuda, de lider,
40 afios).

2 actrices femeninas (una con voz argentina, 40 afios. Una con voz
célida, 30 afnos).

1 nifio (voz blanca).

REQUERIMIENTOS TECNICOS: (Elerhentos técnicos para la produccion)

MUSICA

Mdusica azteca, para ambientacién.
Fanfarrias para presentacion.

Musica bucdlica para cortinas y puentes.

EFECTOS: Pasos en el campo, animales domésticos, viento, martiiio y
cincel.

3. La numeracién. Desde la primera hoja deben ir todas numeradas y con
guia.

Ejemplo:
MEXICO Y SU HISTORIA Hoja 3.

PROGRAMAN. 1

4. La divisién de las hojas. Es necesario dividir las hojas en tres columnas
imaginarias, pero no hace faita trazar lineas verticales.

La primera columna es para el tiempo. La segunda es para las
indicaciones técnicas, musica y efectos. La tercera es para ef didiogo y fa
narracion.
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Ejemplo:

10 seg. MUSICA-CORTINA

DISCO: OSCAR CHAVEZ, BANDA 4

SE CORTA DE GOLPE CUANDO

ENTRA EL LOCUTOR

LOCUTOR 1. Nos encontramos

ahora en el Lago de
Texcoco, donde el
Emperador
Moctezuma. ..

4.1 La coiumna del tiempo debe contener el tiempo total y el tiempo
parcial. Al iniciar cada hoja, arriba de esta columna debe ir el tiempo
acumulado de las horas anteriores. En cada rengion en donde haya
cambiado de musica, efectos o locutor, se suma el tiempo que dura cada
fragmento. Al final de la hoja se suma el tiempo acumulado de las hojas
anteriores con los tiempos indicados en esta hoja y se pone al final.

4.2 La columna de las indicaciones técnicas debe ser escrita siempre CON
MAYUSCULAS. Tolo fo escrito con maytsculas no sale al aire.

Cuando se indica MUSICA, es necesario escribir el titulo, el disco y la
banda. También habrd que indicar si la musica se corta de golpe, si baja y
permanece de fondo, si decrece hasta desaparecer totaimente, si se usa
como cortina, puente, rafaga, etc.

Se anota también el tiempo que dura en el aire la musica en la columna
del tiempo.

Si la musica permanece de fondo, es necesario trazar una flecha hacia
abajo para indicar hasta que linea del dialogo continuara.

Para los EFECTOS valen las mismas indicaciones que para la musica.

Se escribe la palabra EFECTO subrayada lo mismo que la palabra
MUSICA, procediendo a la clase tanto de efectos como de musica.
Ejemplo:

EFECTO: RUIDO DE TAMBORES

BAJA Y PERMANECE DE FONDO.
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Si se mezclan la musica y los efectos sonoros, hay que indicario asi.
La columna de indicaciones técnicas debe escribirse a rengién seguido.

4.3. La tercera columna se destina al didlogo y a la narracién. Debe
escribirse a doble espacio con minuscuias. Se exceptian ios nombres
propios y el principio del parrafo, en que se emplearan las mindsculas
como de costumbre.

4.3.1 Si en esta columna hacen falta indicaciones, éstas iran con
mayusculas y dentro de paréntesis, v.g. (PAUSA), (CONTINUA), (TONO
DRAMATICO). Los nombres de los personajes van también con
mayusculas pero subrayados: LOCUTOR, JUAN.

4.3.2 Siempre que haya algo escrito en la segunda columna, la tercera
empezara en el renglon en que termina la segunda. A menos que se trate
de que la musica o los efectos vayan junto con el didiogo.

4.3.3 Al terminar los renglones no se pondran guiones para igualar el
margen derecho y se tratard de no cortar 1a Ultima palabra.

4.3.4 Si el parrafo final de una hoja no esta integro en ella, habra de
pasarse completo a la siguiente. En caso de continuar hablando ef mismo
locutor o actor habra de escribirse (CONTINUA) con mayusculas y entre
paréntesis. La siguiente hoja se empezara asi: '

MEXICO Y SU HISTORIA Hoja 3

PROGRAMA N. LOCUTOR 1 (CONTINUA)... Eran
tiempos dificiles y las relaciones
sociales se veian...

5. El numero de copias del guién. Habran de sacarse tantas copias del
guibn cuantas sean las personas que intervengan en el programa, como
director, operador, locutores, actores...

En caso de corregirse el guién ya terminado, el guionista o el director
cuidaran que tales correcciones se hagan en todas las copias.

Si el programa forma parte de una serie, y la serie tisne una entrada y
salida comun, debe indicarse en el guidn.
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Otros datos para la realizacion del guién: (29)

“Escribir un guion requiere ademds del gran conocimiento por la
investigacion del tema, manejo del idioma y buena redaccién, de ia
habilidad para manejar ias reglas basicas del guién radiofénico.

Es como conducir un auto o tripular un barco; debemos seguir un manual
que con el tiempo sera memorizado, estas son algunas de estas reglas:

* No cortar palabras.
Esto es no dejar las palabras truncas al finalizar una linea, ya que esto
distraerfa a nuestro lector o focutor.

* No cortar parrafos.

Cuando no se termine un pérrafo y la pagina ya terminé debemos mejor
iniciar en la siguiente hoja ya que podriamos distraer también af focutor en
el momento de cambio de hoja.

* Las indicaciones al operador se subrayan.

Esto es basico. Todo lo que no va leido va subrayado; es decir,
indicaciones al operador, acotaciones, indicaciones al locutor, a los
musicalizadores y a los efectistas.

* No abreviar palabras.

Nunca se escriben abreviaturas en un guién, en ocasiones el lector no
conoce o que significa esa abreviatura y puede tener trabas en ia lectura.
Tampoco utilizar supuestos como el Ud. ,q’, %, etc.

* Cuando se utilicen extranjerismos, éstos se subrayan y se escribe
posteriormente su pronunciacion.

* También debemos escribir entre paréntesis la caracterizacién de la voz:
(angustiado), (enojado), (interrumpe).

" Los efectos se subrayan con linea punteada.

"Todas las hojas se numeran por renglén del 1 al 28, lo que nos da una
duracion de dos a tres minutos por pagina.
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Del lado izquierdo a un tercio de la hoja se escriben las indicaciones a los
participantes.

En los dos tercios restantes va el texto.

Para su mejor lectura, se escribe siempre con mayuscula pero sin
descuidar por supuesto la acentuacion que puede hacerse con lapiz o
color después de escrito el texto”.

Veamos algunos ejemplos: (28)
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EJEMPLO 1

Programa: “Salud en la infancia”

DURACION: 1 hora

FECHA DE GRABACION: Enero 27/93
FECHA DE TRANSMISION: Febrero 5/93
LOCUTOR: Carmen Soriano

INVITADOS: Dr. Robles 'y educadora Patricia
Solis.

PRODUCTOR: Gabrieia Trejo
GUIONISTA: Gabriela Trejo
OPERADOR: Jesus Barriga

Programa No. 187

Participantes:

CONDUCTOR: Voz femenina, joven entusiasta y seria
CO-CONDUCTOR: Voz masculina, amable y participativa Don “Sanito”

personaje que refleja a un médico de cierta edad que es conocedor,
amigable, de confianza y paciente.

Elementos a utilizar:
CD 1 (Rubrica) Vangelis 8
CD 2 (Enlaces) Fresh air 7

CD 3 (Capsulas) Tomita éxitos
Cinta unica (Capsulas en frio)
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EJEMPLO 2

“Salud en la infancia” 5-2-95...P 5

1. Operador:

2.

3. Conductora.

L

7. Operador

8.
9

Conductora:

10.
11.
12.
13.
14.
15.

16

. Operador:

17.
18.
19.
20.

21

. Conductora:

22.
23.
24.
25.
26.

Entrada institucional, se mezcla con rubrica
y fondea a:

¢ Como estan amigos? Muy buenas tardes.

Espero que la estén pasando muy bien y
estén ya listos para escuchar este tema que
...jAhly no lo olviden...

Efecto de ring de teléfono.

Lldmenos a nuestros teléfonos del estudio
gue son el... y el... y estan para serviries.
Pero que les parece si antes de iniciar
escuchamos una capsula que nos habia
de las estadisticas de la enfermedad que
estudiaremos este dia... vamos a esa capsula,
Hacemos un corte de estacion y rapidamente

regresarmos.

Entra musica disco 3 Track 11 (capsulas)
fondea ula 1 localiza cinta.

espués sube musi baja para ligarse
con corte comercial y regresa con disco 2
(enlaces) que fondean al locutor 30”.

Ya estamos de regreso aqui en “Salud en la
Infancia” y vamos a presentar a nuestros
invitados...
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2.3 Caracteristicas de un “buen” productor. (30)
Pero... ¢quién va a ser el productor?

Es la persona que se fija una meta con su constante ingenio,
originalidad, eficacia y creatividad, esta persona -como ya lo
habiamos mencionado anteriormente- debe amar lo que hace:
amar su trabajo, pues el productor mas gue ser: puntual,
responsable, sencillo, alegre, sensible, tener don de mando,
saber trabajar en equipo, debera guerer su trabajo y mas que
verlo como un quehacer debe verlo como una actividad
apasionante.

Un buen productor debe ser una persona que no le pone
horarios a su trabajo, pueden ser las dos de la mafiana y éste
debe seguir perfeccionando su trabajo y disfrutando algin
promocional, spot o programa que esté produciendo.

Un buen productor debe ser esto y mas, pues él no se hace de la
noche a fa mafiana sino que dia a dia se tiene que ir exigiendo
cada vez més para que de esta manera, pueda también exigir un
buen trabajo a los demas integrantes de su equipo; pues como
dijo Tomas Alva Edison (30): “El ingenio depende del 10% de la
creatividad pero el 90% del trabajo”.

Analicemos pues, las caracteristicas de un buen productor
radiofénico.

a) Debe tener amplia capacidad y disposicién para el trabajo en
equipo.

El productor debe saber trabajar en armonia con otra gente pues
no es un ente aislado, el ingenio, fa idea va a ser suya, pero va a
necesitar la ayuda del operador, de los locutores, conductores,
en fin, necesitara llevarse bien con todos para que de éste modo
se pueda trabajar en equipo y por lo tanto, lograr una produccién
eficaz y creativa.

b) Debe saber tomar decisiones y ser previsor.

Siempre un buen productor debe estar preparado para tomar
una buena decisién, ya que nunca falta que surja algin
incidente inesperado como por ejemplo, que el conductor de su
programa no llegue a tiempo o no llegue, que el invitado
especial a ultima hora cancele, en fin; el productor debera sacar
su trabajo adelante y lo mejor posible.
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¢) Debe planear y evaluar su trabajo.

Nunca falta el productor que se siente el “sabelotodo” y llegue a
su programa sin nada preparado, sacandose todo de la manga y
pensando que nadie notara que no hubo una preparacion previa
sobre todo, si éste goza de una buena voz y locucion.

Sabemos que en estos tiempos la mayoria de ia gente que
escucha radio, especialmente programas especializados, ya no
se cree todo io que ie “cuentan’, sabe darse cuenta si el tema ha
sido preparado, el productor igualmente al finalizar debe evaluar
su trabajo, ver qué detalles estuvieron bien o fuera de tema.
Igualmente en un spot una vez terminado, checar si quedé bien
el texto, musica, voz, efecto.

d) Debe ser responsable.

{Y es el responsable de todo! Desde ia realizacién de ia
produccién cualquiera que sea -spot, control remoto, programa,
promocional- hasta su salida al aire. El tiene a su cargo
locutores, operador, conductores, siempre respondera por el
producto final.

e) Debe ser atento.

Un buen productor debe ser amable con los invitados, con su
equipo de trabajo, con la persona gque hace la limpieza, con
todos debe ser cortés.

f) Debe ser practico.

Préactico porque la radio es tiempo, “unos segundos” es mucho
tiempo asi que no debemos perder ni un segundo. Por ejemplo,
en algun programa donde se manejen llamadas telefénicas se
debe apuntar muy rapido, abreviar, para ir pasandolas al
conductor o simplemente porque se hacen las cosas faciles,
sencilias para que exista un resultado eficaz y creativo.

g) Debe ser ordenado y organizado.

Un buen productor no se puede dar el lujo de tener una oficina
en completo desorden, porque esto le puede traer algunos
probiemas y sobre todo si hablamos de ser practicos esto es una
gran pérdida de tiempo, asi sea una producciéon donde se
utilicen varios discos compactos, guiones, otros, con mayor
razén se debe tener un orden.
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Debe ser organizado con temas de algln programa, teléfonos,
listas de invitados, etc, se debe llevar siempre una agenda para
que todo se vaya dando en perfecto orden y organizacion.

h) Debe ser humiide.

Siempre resulta molesto trabajar con una persona prepotente y
egreida; un buen productor debe ser humiide, debe aceptar que
no siempre su produccion va a ser la mejor -aunque él piense
que si- debe escuchar todas las opiniones.

“Debe tener una humildad sustentada en la experiencia, la
madurez y la seguridad en si mismo”. (31)

En la experiencia porque aunque a veces parezca que no, la
experiencia va dando el conocimiento que muchas veces -por
no decir casi siempre- en la escuela no se aprende.

La madurez porque soéilo siendo maduros podemos ser
humildes, de otra forma seria imposible.

Y la seguridad en si mismo porque es muy importante ya que
siempre debemos ser seguros, realmente, no sélo una
apariencia de seguridad.

i) Debe ser estudioso.

Un buen productor nunca acaba de aprender mientras siga
viviendo, ya que él debera encontrar el aprendizaje en todo: en
una feria, en una cita de amor, en un partido de futbol y debera
ser amante dei cine, de toda ia musica, del periédico y las
revistas especializadas, de los comics, estar siempre informado
sobre congresos, seminarios y todo lo que tenga que ver con fa
produccion radiofdnica.

1) Debera ser radioescucha de tiempo completo.

Debera escuchar todo el dia radio, no sélo sus estaciones sino
todas las demas y si puede también la de otros lugares, esto le
sevira para darse cuenta qué estd sucediendo en la
competencia, qué esta bien y que se puede mejorar.

Por otra parte tendria un marco referencial sobre la produccién y
sus caracterisitcas mas amplio, que si séio escucha las de su
empresa.
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k) Debe escuchar musica siempre.

Pero no sblo su preferida, pues ésta de todos modos la escucha
con frecuencia, debe oirla toda, de esta manera crecera su
acervo cultural y podran surgir nuevas ideas.

l) Debe tener oido radiofénico.

Un buen productor deberé saber escuchar, no como todos los
demas sino que él después de haber oido diferentes voces
énfasis, temas musicales, efectos y velocidades, debera saber
diferenciar un sonido de otro, y analizara cuidadosamente qué
es o que mas conviene para una produccién eficaz y creativa.

m) Debe saber valorar su trabajo.
Si él primeramente no lo valora, nadie méas lo haré.

El productor de radio tiene que referirse a los objetivos |, la
estrategia y a describir el plblico meta tanto en términos
demograficos, como psicogréficos antes de dar inicio al proceso
de creatividad, el productor debe estar seguro de que el
mensaje sera creible, que dice lo preciso a la gente adecuada y
debe preguntarse a la vez, si el texto que desarrolié fortalece Ia
posicion de la marca, el lugar que desea ocupar en la mente del
consumidor, el productor debe preguntarse: ;Es creible?, ;se
cuenta con todos los puntos del texto que la investigacion indicé
que eran necesarios? ¢es una instancia de comunicacion?, ;es
asi como de verdad se expresa la gente?, ;0 no es mas que
palabreria irreal?

Estas son algunas de las cosas que se deben tener en cuenta
cuando el productor se sienta frente a la pantalla de su
computadora o frente a una pagina en blanco.

Ei productor de radio tiene la oportunidad de desarroliar &l sélo,
la totalidad del comercial. Esto significa escribir el guion,
seleccionar a los locutores, la musica y producir el comercial.

Goza la libertad de crear imagenes, es el retrato que constituye
la imaginacién del radioescucha, mediante la elaboracién de
imagenes a través de los sonidos: un automévil que arranca o se
detiene, un teléfono que suena, una corriente de agua, hielos
que caen dentro de un vaso de cristal, el grito de una multitud de
personas, el sonido de una camara fotografica.
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Hay que recordar que el sonido, por si sdlo, tiene una enorme
capacidad de penetrar en la mente de la gente. (32 )

Ei productor radiofénico debe cuidar la sencillez, claridad,
coherencia, credibilidad, interés, originalidad y amenidad del
guién.

Debe conocer las disposiciones juridicas de la ley federal de
radio y television.

Debe utilizar el lenguaje coloquial que se escucha en la calle y
conocer las normas de ia lengua.

Debe ser objetivo y evitar el uso de anglicismos, galicismos,
cacofonias, monotonias, asonancias y consonancias.

ALGO SOBRE ETICA PROFESIONAL:(33)

En la radio como en todas las profesiones se sabe que es muy
importante la Etica, ya que la voz es un arma muy poderosa que
en algunos casos cuando se maneja sin responsabilidad es
muy peligrosa, soélo basta imaginar un teatro lleno, y de pronto
entra una “persona” gritando: {Fuego, Fuego!, por lo menos mas
de un herido saldria de ahi, y mejor no imaginar a una persona
con un microfono dentro de una cabina de radio diciendo algo
semejante.

Aunque esto no es lo Unico, por eso el Comité de Etica de la
Camara Nacional de la Industria y la T.V. (CIRT) creé las
siguientes normas de ética, pero desgraciadamente y
analizandolas en conciencia uno puede darse cuenta
perfectamente de que en su mayoria no se cumplen.

Lenquaije:
El uso incorrecto del lenguaje limita a la comunicacion entre

personas y grupos, dificulta la transmisién del conocimiento de
una generacion a otra.

Por ello, en las transmisiones se fomentara el uso del ienguaje
formal para preservar nuestra cultura.
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Familia:

Se proverd una practica invariable de respeto hacia el
matriminio como fundamento de la familia, del hogar y de la
sociedad. En consecuencia se evitardn temas que estimulen
ideas o précticas contrarias a la unidad familiar y a fa integridad
del hogar.

Sociedad:
Se evitara hacer apologia del crimen, la violencia y la crueldad.

Se fomentara el didlogo y ia negociaciéon como solucién a los
conflictos. Se estimulardn los temas y las escenas que
contribuyan a elevar la moral publica y fas buenas costumbres.

Se promovera el respeto a la vida de las personass evitando la
mencién del suicidio como soluciéon a cuaiquier tipo de
problemas. Se propiciard el desarrollo de contenido que
estimulen el respeto de la ley y la autoridad.

Convivencia Humana:

Se fomentaran las actitudes de solidaridad, unién y respeto
entre las personas, sociedades y naciones. Se evitaran ias
transmisiones cuyos contenidos tiendan a considerar inferior a
una persona, un pueblo o una sociedadd, por motivos de raza,
credo, condicion cultural, econdmica o por su nacionalidad.

Religidn:

Las transmisiones preservaran la libertad humana de profesar
cualquier creencia religiosa. Cuando se traten temas religiosos,
debera hacerse de manera respetuosa, aunque se manejen en
forma polémica.

ntenidos Programaticos:

En las letras y titulos de canciones, en los anuncios, asi como en
la presentacion de textos, imagenes y conductas en los diversos
contenidos programéticos se promoveran los valores positivos
de estas normas y se evitara cualquier contravencién a las
mismas.
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Programas Infantiles:

Se fomentard la difusién de temas edificantes orientados a
estimular la inteligencia de los nifios, para despertar én ellos
sentimientos e ideales de unién familiar, moralidad, trabajo,
respeto a la sociedad y patriotismo.

Antes de iniciar la transmisién de un programa cuyo contenido
no sea adecuado para los nifios, deberd hacerse el
sefalamiento correspondiente, asi como cada vez que sea
prudente durante su desarrolio.

Noticias:

Antes de transmitir una noticia se comprobaré que venga de una
fuente seria y confiable. Se evitar4 la presentacién de aspectos
morbosos, alarmantes o sensacionalistas que no sean
relevantes al caso.

Las noticias se difundiran desde un punto de vista objetivo e
imparcial.

En ningln caso se dar& lugar a injurias, difamaciones,
calumnias o alusiones vejatorias.

Salud y Ecologia:

Se impuisard la difusion de mensajes y programas orientados a
favorecer toda clase de acciones para prevenir las
enfermedades, propiciar la salud, proteger la ecologia y los
recursos naturales.

Publicidadad:
La publicidad que se transmita debe ser veraz en lo que afirme o

prometa. No se transmitira ia informacién comercial que se
considere fraudulenta, engafiosa u obscena.
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“Libertad de Expresion y Responsabilidad Social”

;‘-» J k /'l: S C/D N
~EXpresion y:
responsabilidad socig)

e g

El Presidente Ernesto Zediiio, en el Simposium “Libertad de
Expresién y Responsabilidad Social” organizado por la Cdmara
de Radio y T.V. en la ciudad de México en julio del 98, sefialé lo
siguiente respecto a la ética y responsabilidad social: (34)

“Se requieren en suma, medios que en un marco de irrestricta
libertad de expresion, actien con un claro sentido de
responsabilidad social.

Con la misma firmeza creo que no corresponde al estado fijar
las normas de esa conducta ética que todos esperamos de cada
uno de los medios, pues de otro modo se correria el riesgo de
coartar la expresion de la rica pluraiidad que se expresa en
ellos.

Por eso sostengo que corresponde a los propios medios de
comunicacion a partir de fa formacién de consensos entre los
profesionales del sector y trabajando de cara a la sociedad,
avanzar en el estabiecimiento de sus propios cédigos éticos.

Para ello, es muy satisfactorio que distintos grupos, sobre todo

en el sector de fa radiodifusion, estén trabajando para estabiecer
Sus propios principios de ética y responsabilidad.”
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2.4 Situacion actual de la produccion radiofénica en
Moreiia.

Se ha encontrado que solamente una radiodifusora comercial
y una culturai (Grupo Acir y el Sistema  Michoacano de Radio
y TV.) cuentan con un departamento de produccién
establecido. En las deméas estaciones son ios mismos
vendedores y los locutores quienes realizan esas funciones,
en la mayoria de los casos no cuentan con los conocimientos
profesionales y la capacidad para lograr una planeacion,
organizacién y reaiizacion eficaz y creativa, tanto en su
programacién como en sus spots comerciales.

La mayoria de las veces, el objetivo principal de la radio
comercial es solamente vender, olvidando y pasando a
segundo término aigo tan importante y escencial como es ia
produccion.

El formato de las radiodifusoras en Morelia es musical,
excepto “Radio Acir” y “Radio Férmuia” con un formato
hablado.

La produccion radiofénica en Morelia es variada a pesar de
que ha perdido espacios para la transmision via satélite de
programas producidos principalmente en el D.F.

Se producen noticieros con entrevistas, andiisis y comentarios
presentados por periodistas en su mayor parte, respetando al
radioescucha como ser pensante, aunque los de mayor
“raiting” siguen siendo los “amarillistas”.

Veamos a continuacién algunos de ios programas que son
producidos en esta ciudad:

Nota Roja RadioRanchito
Micréfono Abierto XEI
Comunicacion Directa La Tremenda
Michoacan Hoy Radio 15.50
La Voz de Michoacén en Vivo Radio Férmula
Panorama Informativo Michoacano Radio Acir

La Entrevista Semanal Morelia Stereo
Resumen Informativo y Cuitural Radio Nicolaita
Stereo Noticias Stereo Mia
Deportitrece Bonita
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Mosaico Michoacano
Panorama de Morelia

Musica de los Grandes Maestros
Entre el Danubio y el Volga
Testimonio Musical de México
invitacién a fa Opera

Algo de Musica

Agora Prof. Tomas Rico Cano

El Mundo del Espectaculo a través de la Musica

Hits 93.9
Orbita

Relax

Opcién Mdiitiple
Hot Music

Una Cita con Violeta
La L uz del Naturismo
Hordscopos

Los Especialistas y Usted

Inter Espacio

La Educacion de México en Michoacén
El Arte de ser Padres

S.0.S. (animaies)

Juntos en la Red (internet)

Radio Acir
Radio Acir

Radio Nicolaita
Radio Nicofaita
Radio Nicolaita
Radio Acir
Radio Acir
Radio Acir

Radio Acir
Spazio
Morelia Stereo
Moretia Stereo
Spazio
Morelia Stereo

Radio Acir
Radio Acir
Stereo Mia

Radio Acir
Radio Nicolaita
Radio Acir
Radio Acir
Radio Acir
Radio Acir
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CAPITULO Il

“ANALISIS COMPARATIVO CON EXPERIENCIAS EN
LA CIUDAD DE MEXICO Y GUADALAJARA”

“Grupo Radiocentro: Radiodifusion de México al Mundo” (35)

Grupo Radio Centro es hoy en dia, una de las principales
empresas de comunicacion radiofénica en México.

Sus actividades son la produccion, transmision y retransmision
de programas, noticieros y eventos especiales, asi como la
comercializacion de tiempos publicitarios.

Fruto de muchos afios de trabajo permanente y serio, el
liderazgo de Grupo Radio Centro se ve sustentado en una
sdlida estructura conformada por instituciones cuya filosofia de
innovacion tecnolégica y desarrollo de nuevos proyectos, se
basan en una constante diamica de renovacion, colocandose
a la vanguardia de cada una de sus 4reas de accién y
marcando la pauta con fuertes inversiones en equipo
electrénico de punta.

Grupo Radio Centro estd conformado por las empresas:
Organizacion Radio Centro (ORC), Organizacion impuisora de
Radio (OIR) y Cadena Radio Central (CRC); que en conjunto
transmiten a toda la Republica Mexicana, ademas de ios
Estados Unidos, Centroamérica y el Caribe.

OIR, empresa que representa a estaciones del interior de la
republica para su comercializacién nacional. Proporciona
servicios especializados en radio, de programacion,
produccidn, técnicos y juridicos.

CRC, es una empresa que produce programas musicales y
noticieros en espafiol para mas de 60 emisoras afiliadas a la
Unién Americana, Centroamércia y ef Caribe.
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Estas 3 areas del Grupo Radio Centro, cuenta también con los
servicios informativos de Noticentro; agencia noticiosa
especializada en radio.

Noticentro satisface las necesidades de informacién de ios
radioescuchas, mediante una comunicacién breve y clara,
propia dei formato de radio.

Desarrolio de Nuevos Proyectos:

Continuando con su dindmica de expansién, Grupo Radio
Centro, mantendra una permanente actitud de blsqueda de
los desarrolios tecnoldgicos gue conserven a la empresa en
una posiciéon de constante innovacién, asi como de deteccién
de nuevas oportunidades de negocio tanto en la industria de
radiotelecomunicacién como en la de la publicidad.

Departamento de Produccién:

El departamento de produccion, se tiene para la produccién
comercial (spots), promocionales, entradas, salidas, etc, de
programas, ya que para los programas cada uno tiene su
productor especifico.

“Por supuesto que es de suma importancia el departamento de
produccién, ya que como dijo “Leo Burnett’: “Entretener sin
vender no lleva a ningtn lado, pero vender sin entretener
siempre tiende a ser molesto”.

El departamento de produccion es sin duda parte medular de
la radio”. (36)
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Las estaciones de Radio Centro son las siguientes:

AM

SIGLAS

XER
XEPR
XERED
XEJP
XECMQ
XEFAJ
FM
XHRED
XHRCA
XHFO
XERC
XEQR

FRECUENCIA NOMBRE |DENTIFICACION

790

1030
1110
1150
1320

1560

88.1
913
92.1
97.7

107.3

El Fonografo Musica ligada a su vida
Radio C La estacién
Radio Red Marca el paso

Radio Variedades

Formato 21  Noticias todo el dia

Radio Consentida Musica de pegue

Radio Red Marca el paso
Alfa Radio

Sonido “Z"

Estéreo 97.7

Radio Universal Tu Gran Companera

Radio “C” es una de las favoritas de fa familia, esta emisora
sigue igual porque asi lo quiere el publico, con temas jovenes
pero de catalogo, éxitos de siempre, todos en espaiiol.

Formato 21, era la antigua Radio Sensacion, tenemos noticias
todo el dia e informacién vial cada 10 minutos, es la primera
en transmitir solamente noticias las 24 horas del dia.
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El andlisis que la radio comparte con usted

;Qué hay mas

alla de una noticia?

Explore las posibles respuestas con
Carlos Aparicio, Paco Prieto y
Miguel Angel Sanchez de Armas

de lunes a viernes de 7:00 a 9:00

de la mafiana en el 790 del cuadrante,
en El Fonografo.
Un encuentro para la reflexion,

a primera hora del dia.
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Radio Consentida es una estacién ranchera, destacada
porque en las tardes tiene un muy escuchado programa de
participacion telefénica llamado “La Hora de los Adoloridos”.

Una emisora tradicional con ia voz inmortal de Aifonso

Amexeira es: Estéreo Joya, con canciones de todos los
tiempos en sonido digitail estéreo.

“RADIOPOLIS” (Guadalajara) (37)

Radidpolis es el primer grupo radiofénico en audiencia vy
facturacion, cuenta con siete estaciones en Guadalajara, una
mas de las que opera en {a ciudad de México.

Entre esas siete, se encuentra la XEWK, que desde 1954 fue
un enclave de fas empresas de Emilio Azcéarraga en la
provincia. Las otras seis formaban parte del grupo radiofénico
mas influyente e importante detf occidente dei pais, fundado
por Alejandro Diaz Guerra; fue conocido primeramente por el
publico como “Radio Comerciales”, cuyas oficinas en la
glorieta de Avenida México y Lopez Mateos eran una
preferencia viai y de orientacion para quienes circulaban por
esta ciudad y por el cuadrante.
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Radio Comerciales, era un ejemplo de espiritu emprendedor
regional, en donde se innovaba, se probaba y se arriesgaba.

Asi, alguna vez se intentd tener una estaciéon comercial de
musica formal, se introdujo ia automatizacién de ia
programacion y sobre todo se logré establecer la primera
agencia informativa regionai, “inforjal”, que con el tiempo se
transformé en “Notisistema” que abastecia de informacién no
solo a Guadaiajara, sino a otras ciudades del estado y a
algunas poblaciones vecinas como Leén y el D.F.

Cuestiones de interés familiar, hicieron que las estaciones se
repartiéran entre los hermanos Diaz Romo.

Las estaciones de Radidpolis en Guadaiajara son:

XEBAFM  97.1 “Kebuena” Musica grupera y banda

XEAD FM 1027  “Sonido 103" Musica contemporanea
en inglés y espaol

XEZZAM 760  “Radio Gafiito” Musica ranchera y nortefia
Radionovelas

XEBA AM 820 “La Consentida” Musica instrumental
y programacion hablada

XELT AM 920 “Radio Escucha” Programas informativos
J de comentario,
de orientacion,
de participacién. (Algunos
programas retransmitidos
desde el D.F))

XEHL AM 1010 “La Poderosa” Musica moderna en espanol
XEWK AM 1190 "W Guadalajara” Programas informativos,

de orientacion, educativos (algunos
transmitidos desde el D.F )
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Por lo tanto se concliye:

Aigo que va a ser decisivo para tener y mantener un
Departamento de Produccién, son los ciientes, la apertura y el
deseo de abrirse a nuevas ideas, ya que muchas veces si éste
no exige una buena produccién, nadie se va a preocupar por
realizaria, pero para esto primeramente se debe tener una
“educacién” sobre una produccién eficaz y creativa para la
publicidad del servicio o negocio.

En el Distrito Federal se producen programas para difundirse
en México, Estados Unidos, Centroamérica y el Caribe.
Cada programa tiene su productor especifico. El departamento
de produccion realiza comerciales (spots), promocionaies,
entradas, salidas, etc. Proporcionan servicios de
programacién, produccion y comercializacion nacional.

En Guadalajara, se producen programas para transmitirse en
el bajio y ocasionaimente a nivel nacional en eventos
especiales.

El departamento de produccién realiza comerciales (spots),
programas, jingles, entradas, salidas, etc. Se transmiten
noticieros regionales (Noticistema) y se dan servicios de
comercializacién nacional por medio de agencias como
Omnimedios.

En Morelia s6lo Grupo Acir y El Sistema Michoacano de Radio
y T.V. tienen departamento de produccion bien establecido. Se
recibe programacién producida en el Distrito Federal; y en
general se produce soélo comerciales (spots) locales,
musicales, noticieros locales, programas de revista, deportivos
y ocasionaimente se transmiten eventos especiales a nivel
nacional.

Es urgente que las radiodifusoras en Morelia tengan un
departamento de produccién que sea el principai generador
de ideas para la realizacion de producciones con calidad y
originalidad, para no quedar a ia saga en esta época en ia que
la competencia no es sélo con otras radiodifusoras, sino con
los diferentes medios de comunicacion (t.v. prensa, internet,
etc.) para seguir vigente en un mundo globalizado de
constantes cambios.

60



PROPUESTA

El Departamento de Produccion Radiofonica en
Moreiia.

Se mostrardn las funciones que debe desempefdar un
departamento de produccién, se divididen en tres grupos y se
van sefialando algunos ejemplos.

i Coordinacién Generai de Produccion:

a) Creacion y estudios de nuevos programas.

El departamento de produccién debera crear los programas, que
considere le hagan falta a la estacién.

Estudiard aquelios programas que lieven productores ajenos a
la empresa, para que estos sean buenos, aceptarios o
modificarios, por ejemplo si hasta fa fecha no existe un programa
infantil en nuestra estacién crear uno, o si una persona lleva a la
empresa un proyecto bien estructurado de un programa
radiofénico, estudiarlo y ver qué posibilidades de éxito tiene, es
decir, analizar si al auditorio le interesa ese tipo de programa,
checar que no exista alguno igual.

b) Supervisién de transmisiones locaies, control de fa calidad
del sonido, mdsica, locucion y tiempo, tanto en las que se
generen desde los estudios centraies, como en los controles
remotos.

Se estaran checando constantemente las transmisiones, para
Que no exista falla, se hablara con la persona correspondiente,
ya sea el locutor, conductor o ingeniero para cuidar la calidad
dei trabajo. El productor debe conocer perfectamente el equipo
con que cuenta.

c) Revisién de contenido de los programas locales.
Revisar que se esté cumpiiendo e objetivo: ia programacion.
Si por ejemplo un programa se desvia de su objetivo principal,

se sale del tema, inmediatamente se debe hablar con el
conductor o productor.
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d) Realizacion de entradas, salidas, previos y regresos de corte
para ios programas que se transmiten.

Cada programa debe tener su presentacion su entrada y salida
manteniéndo desde el inicio fa befleza y estética
correspondiente.

e) Supervisién de tiempos, horarios de inicio y fin de los
programas.

Se debe ser muy exigente, ya que la impuntualidad en los
programas, tanto ai comenzar como ai finalizar atrazan mucho la
continuidad. Si por ejemplo el programa de las diez de la
mafana comienza a las diez con cinco minutos, obviamente que
desde ahi comenzara a atragarse toda la programacion.

1.1. Produccion comercial.

a) Produccién de spots comerciales para los clientes de la
empresa a través de ordenes de produccion.

Los ejecutivos de ventas, se encargaran de llenar una orden de
produccién que deberan posteriormente entregar ya contestada
a los productores. Esto es para que se lleve un mejor control del
trabajo, ademés es indispensable porque en ia orden de
produccion se van a poner los datos que se necesitan para la
realizacion del spot, como fa estacién a ia que va, el tiempo,
caracteristicas del producto y direccion.

b) Supervisién de los programas desde su grabacién hasta su
transmision al aire.

Ver que tema llevard, efectos -en caso requerido-, voz, hora de
grabacion y su transmision.

c) Visita a clientes para conocer sus necesidades, gustos y
puntos de vista con respecto a su publicidad.

Es necesario visitar a ios clientes, ya que algunas veces a {os
ejecutivos de ventas, se les dificulta entender o captar
exactamente, qué es lo que quieren y de esta manera se ponen
de acuerdo los interesados.
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Por ejemplo, si el productor estéa platicando con el cliente puede
darse cuenta perfectamente cual es exactamente su interés, la
idea del spot; es muy importante que el productor no tenga
ninguna duda y que pueda quedarie ciara y fieilmente posibie ia
“fotografia imaginaria” de cémo lo concibe en su mente el
cliente.

1.2. Produccién promocional.

Es una produccién en donde se va a hacer notar ta empresa por
medio de promocionales: por ejemplo, navidefios, dia del nifo,
primavera, estos tienen una duracién generaimente mayor a la
de un spot.

a) Produccion de spots promocionales para la empresa, las
radiodifusoras que lo integren y fos programas que transmiten.

b) Control y manejo de promocionales institucionales de la
empresa.

c¢) Elaboracién de 6rdenes de transmisién para promocionales
locales y nacionaies.

Estas una vez realizadas, se llevan al departamento de
programacion o continuidad. Cuando por ejemplo va a haber un
concierto o algun otro evento, se manda la orden de tranmisién
donde se pone el tiempo que dura el promocional, cuando
empieza y cuando termina.

if Pubficidad impresa.

a) Elaboracién de originales de prensa para la empresa, las
estaciones que lo integren y los programas que se transmiten.

b) Elaboracién de cartas de insercién para dichos originales en
los medios impresos, con fos cuales tenga convenio fa empresa.
Se hacen las cartas para que posteriormente se lleven a los
periédicos correspondientes.

c) Organizacion y planeacién de insercién del material grafico.
Ir planeando qué originales de prensa seran fos préximos en
presentar.

Ejemplos en las siguientes paginas:
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Informacion turistica,
entrevistas, anécdotas,
comentarios y . ..

TODO lo que tu quieres

-sabér de MICHOACAN

MARTHA AREVALO

conduce todos los jueves
en punto de las 8 de la
noche, AQUI por:
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Lo mag selecto de las obras
maestras de la misica clasica
informacion y misica con el

Dr. Rogelio Macias.

AHORA

todos los Lunes de 9 2 10 pm
por Radio Acir 960 am




Informativo Acir

TIENE UN NUEVO
HORARIO

huestro resumen de noticias con:

Yazmin Ferreyra

Colaborando:
Laura Yadira Marin
y Mayra Hurtado

Ahora los sdbados de:
9:00 a 10:00 am.

ACIR S

NIl _960AmM




lll Imagen corporativa.

a) Lograr una plena identificacion de clientes y radioescuchas
con las estaciones de la empresa, a través de la iméagen gréfica,
siglas y frecuencias; aplicadas a todas las funciones externas: -
ventas, controles remotos, promocionales y medios impresos-.

Esto se puede lograr llevando siempre puesta una identificacién
de ia empresa y teniendo impresos portafolios, carpetas, etc: el
nombre de la empresa con el logo y el slogan.

MUSICA ALx: 0
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Conclusiones

En Morelia, la radio es un medio de comunicacion poderoso
con que se cuenta para educar a fa gente.
Desafortunadamente, debido a la légica del mercado, los
programas cuituraies se estéan eliminando de ia programacion
radiofénica.

No se debe tratar de alentar la supersticion, el fanatismo 0 el
entretenimiento enajenante, sino de ilustrar con inteligencia
y humor a todos Ios escuchas.

Desde fa légica mercantii, los patrocinadores deben
considerar que estos programas tienen un auditorio
importante.

Desde una responsabilidad social y ética, los productores
radiofénicos deben considerar que la educacion dei pueblo,
la pérdida de valores y nuestra identidad también es su
responsabifidad. Se debe transmitir no sélo acerca de io que
ocurre en el orbe: noticias, musica, moda, etc. es muy
importante que se hable de nuestras raices, historia.

Crear conciencia, proponer soluciones y proyectar nuestra
reatidad.

En la radio pensar y sentir se manifiestan con palabras,
musica y efectos de sonido. Se puede liegar a la conciencia y
provocar emocion, evocacion, interpretacion y pensamientos.

Es un medio de informacion y recreacion pero también de
evasién, masificaciéon y enajenacion.

En la radio, la palabra debe articularse con los efectos de
sonido, pausas y musica, €s un mensaje que no puede
volverse a leer ni a escuchar. En un buen programa, la palabra
prilla y cumple con el objetivo de comunicar en {a misma
lengua de acuerdo con la experiencia del grupo vital al que se
dirige, ya sea rural, urbano, de acuerdo a fa edad, clase social
y cultura.

,Radio para quiénes?, ¢para qué?, ¢como convertir la
comunicacién de masas en comunicacion social?
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La radio es para todos, debe seguir transformando al mundo,
contemplar los principales problemas de nuestra sociedad,
educar no solo en una radiodifusora cultural, sino en las
diferentes radiodifusoras de frecuencia y amplitud moduiada;
mediante radioteatros, foros populares, programas
periodisticos, musicales y fos formatos que la creatividad
intuya. Debe estimular la inteligencia del hombre, cultivando la
inteligencia para pensar, razonar, analizar y decidir.

La radio puede acentuar la presencia viva de lo que expresa
mediante ei auxilio de efectos de sonido y musica. Lo
primordial es transmitir el pensamiento en forma Iégica y clara.

Lengua y habia, realidad y suefio, palabras revitalizadoras
para un mensaje de radio que eduque, transforme, inserte sus
mensajes sin clausurar la riqueza de las diferentes culturas y
sobre todo sirva a la comunidad.
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