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CAPITULO II. pag.22

Mercadotecnia indiferenciada

	 "La empresa que utilice esta estrategia, puede optar por

	 ignorar las diferencias del segmento del mercado y atacar

	 el mercado entero con una sola oferta". 4

Se concentra en lo que es común en las necesidades de los

consumidores, más que en lo que es diferente.

Diseña  un  producto y un programa de mercadotecnia que 

tendrá atractivo para el mayor número de consumidores. 

Confía en la distribución  y  publicidad  en masa. Intenta hacer

que la gente vea el producto con una  imagen superior.

La mercadotecnia indiferenciada se define con base en la e-

conomía de costos. El programa de publicidad indiferencia-

da mantiene bajos los costos publicitarios. La  ausencia  de

investigación y planeación de mercadotecnia de segmentos

disminuye  los costos de investigación de mercado y admi-

nistración de producto.

La empresa que practique este tipo de mercadotecnia desa-

rrolla una oferta dirigida a los segmentos mas grandes en el

mercado. 

Mercadotecnia diferenciada

	 "La empresa al usar esta estrategia, puede optar por
	 ignorar las diferencias del segmento del mercado y
	 atacar el mercado entero con una sola oferta." 5

Aquí la firma decide operar en diversos segmentos del merca-

do y diseña ofertas específicas para cada uno. Al ofrecer varia-

ciones de producto y de  mercadotecnia, espera obtener

mayores ventas y una posición más profunda dentro de ca-

da segmento de mercado. 

Espera que el logro de una posesión profunda en varios seg-

mentos fortalecer la identificación global de los consumido-

res de la compañía con la categoría de productos. Espera una

mayor repetición de las compras, ya que la oferta correspon-

de al deseo de los consumidores.

Mercadotecnia concentrada

	 "Resulta muy atractiva cuando los recursos de la
	 empresa son pocos" 6

Muchas firmas ven una tercera posibilidad que es especialmen-

te atractiva cuando los recursos de la firma son limitados. En

vez de perseguir una porción pequeña de un mercado gran-

de, la firma persigue una porción grande de uno o unos cuan-

tos submercados.A través del uso de esta mercadotecnia, la

firma logra una posición fuerte de mercado en los segmentos

que sirve, debido a su mayor conocimiento de las necesidades

de los segmentos y la reputación especial que adquiere. 

4. www.monografias.com/trabajos16/marketing-hoy/marketing-hoy2.shtml.
5. Op. cit. pp 22
6. Op. cit. pp 22





























































































CAPITULO VII pag. 67
   

PRODUCTOPRODUCTO

Entre los productos que la empresa ofrece se encuentra el

Jamón Cocido. Se presenta propuesta gráfica para las etique-

tas. Se muestra a escala del tamaño original.

Sistema de Impresión: Flexografía

Material: Hule

Escala: 1:70

22 cm.

9 cm.

JAMÓN 
COCIDO

              Elaborado por
Núñez Hermanos S.A. de C.V.
        Lerdo de Tejada #10
Cd. Hidalgo Mich. C.P. 61100

                    INGREDIENTES
     Mezcla de carne de cerdo y pavo, 
  agua, fécula, proteína aislada de soya, 
           sal yodatada, condimentos, 
         carragenina,  fosfato de sodio, 
         eritorbato de sodio,  nítrito de 
           sodio, extracto sabor humo.

Lote:

Fecha de  cad:
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