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Para poder entender el contexto en el que se crearon los carteles que se analizaran, es
necesario conocer al creador del Movimiento Naziy entender sus ideas y creencias, por

Consiguiente se analizan Laé caracteristicas de personalidad de Adolfo Hitler.
g
_a

Hitlerfue el fundador del Partido-Nazi, pero el responsable dessuasenso es Joseph Goebbels,

. -

dueno de una notable elocuencia e inventor de lo que suele entenderse, como propaganda

Moderna. s

No siempre los medios masivos fueron la mejor opcion, debemos tomar en cuenta que el control
. . r . . . . .7 ‘ .
social se ejerce mas debido a la influencia personal, que ala comunicacion colectiva, porlo que

elicono principal del movimiento Nazifue laimagen de Adolfo Hitler.

r
- ~
-

Goebbels cre6 una serie de normas, que toda propaganda Nazidebia llevar paragu mejor
- —

asimilacion y penetracion, utilizando |a retorica de estas normas analizaremos varios

i . - o o . s g
elementos graficos. Se toman ejemplos disponibles, como carteles, signos, insignias, del

Movimiento Nazi realizados entre 1920’y 1945. - ~
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Justificacion
Este proyecto tiene como finalidad comprender el posicionamiento de un signo a través del

Tiempo.

Con este proyecto se busca encontrar los rasgos y similitudes dentro de la propaganda Nazi,
que permitieron su posicionamiento publico. Esto serviria como una guia atodos los

disefiadores graficos interesados en el posicionamiento dentro de campanas politicas.

Encontrando las similitudes y las normas graficas utilizadas en los carteles Nazi, sera mas facil
la creacion de marcas, signos e incluso personajes, simplificando el trabajo de un disefiador, en

el seguimiento de algunas principios que faciliten el posicionamiento.

En este proyecto se manejan analisis retéricos de publicidad impresa del movimiento Nazi, por
lo que puede ser utilizado como material de apoyo en clases de retorica, semidtica, publicidad,
etc. Paralos alumnos y personas que esténinteresadasy tengan acceso a la biblioteca UVAQ,

o al proyecto en general.

La propaganda Nazi abri6é el camino para la publicidad y propaganda moderna; y actualmente
no existe ningun analisis retérico de esta, por lo que este proyecto busca dara conocer
aspectos que no han sido investigados; que son de utilidad tanto en el ambito politico como en el

Publicitario.



s P G
| { n v ¥ 14
i s

n,‘ .\;
(\““.:.. -~
Tl .l~ »

\ Fia

4 4%

vl
4
“. \_,. 7.

A/

RIS

3

;&f\. "4
Bl
&Qﬁiﬁ .,..."




Antecedentes
Se encontré un ensayo de Belinda Zepeda Zarate, “Teoria de la Personalidad" (2002) donde

muestra diferentes autores que se enfocaron en estudiar la personalidad de Adolfo Hitler.

Dentro del libro "Teoria y Practica de la Propaganda" de Edmundo Gonzalez Llaca,
encontramos un interesante analisis de la Propaganda, su clasificacion, funcién e importancia.
Existen muchos estudios de los carteles de propaganda Nazi, pero no hay ninguno que se

Enfoque alacomposicion retdrica de las imagenes.



Objetivo general

Analizar la composicion retorica de los carteles de la propaganda Nazi.

Objetivos:
1) Definir Propaganda
2) Establecer las diferencias que existen entre propaganday publicidad
3) Conceptualizar Retérica
4) ~ Estudiarlas caracte_rl'sticas de la personalidad de Adolfo Hitler
5) Y su relacion con la propaganda Nazi
6) Analizar los signos graficos del movimiento Nazi

%) Analizar los carteles de la propaganda Nazi
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Metodologia
El objeto de estudio de este proyecto son principalmente los carteles de la propaganda Nazi,
segun el modelo de analisis Retorico de la Profesora Laila Magali Montes Nieto, de La

Universidad Vasco de Quirogay delLic. Mario Alvarez Ledesma, Universidad Anahuac.

El estudio que se realizara sera de tipo Descriptivo, ya que busca explicar propiedades

Importantes del fendmeno Nazi, sometiendo personajes, signos y carteles a analisis.
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1.- Diferencia entre Publicidfdad y Propaganda

La publicidad y la propaganda estan presentes en nuestra sociedad y tienen como vehiculos de

expresion alos medios de comunicacion.

“La Publicidad tiende a la obtencion de beneficios comerciales, en tanto que la
Propaganda tiende a la propagacién de ideas politicas, filoséficas, morales,

sociales o religiosas, es decir, comunicacion ideoldgica. ,

La publicidad tiene distintas funciones como son la informativa, la econémica, financiacion de
los medios de comunicacion. Es cualquier anuncio destinado al publico y cuyo objetivo es
promover la venta de bienes y servicios, esta dirigida a grandes grupos humanos. La Finalidad
delaPublicidad es Mostrar que se puede satisfacer una necesidad con el producto o servicio
que se esta vendiendo. A diferencia de la publicidad, la propaganda nos vende ideologias. Su
finalidad basica es la del control de la poblacién y de sus conductas. La élite es la que emite la

propaganday controla, o porlo menos lo intenta, a la poblacion.

En muchas ocasiones la propaganda se entiende de forma despectiva, acentuando su caracter
manipulador de las opiniones y creencias de las personas a las que va destinado. Elfinde la

propaganda es la adquisicion del poder.

“El peligro de la propaganda son los aventureros sin escrupulos que no

resignados a que los efectos z de esta, puedan ser inciertos y restringidos a la

1 Guajardo Horacio, (1981). Teorla y Pr-ctica de la Propaganda. Ed. Grijalbo, Mexico, Pag. 10

13



veracidad y magnitud de los acontecimientos que difunde, recurren a métodos
publicitarios, intentando estimular los apetitos, la inconsciencia y las reacciones
Hipnoticas. Buscan los consumos frivolos, aplastando los espiritus y la

capacidad critica de los pueblos.”,

Cuando se trata de vender, es decir, cuando la finalidad es econdmica o comercial, se suele
hablar de publicidad; cuando se trata de propagar ideas, doctrinas, creencias, opiniones,

etc.., se prefiere el término propaganda.

La publicidad es una institucion rentable que tiene por objeto promover las ventas, y en este

sentido el éxito se mide contabilizando ganancias. La propaganda es dificil de tabularse.

La publicidad recurre aimpulsos egocéntricos, personalistas, narcisistas, de status social, en
situaciones mundanas, uno de sus principales temas es el sexo. La propaganda utiliza

excepcionalmente estas motivaciones.

La publicidad, por la competencia misma del mercado, llega hasta lainvencién de palabras
“milagroso®, “nunca visto®, etc. La propaganda evita el uso indiscriminado y frivolo de las
palabras. Esdeciryresumiendo, ambasformas de comunicacion tratan de hacer publico un

mensaje, con el fin de convencer al receptor, pero la propaganda lleva implicita una carga

ideoldgica que noincorpora la publicidad.

2 Guajardo Horacio, (1981). Teorla y Pr-ctica de la Propaganda. Ed. Grijalbo, Mexico, P-g. 13

14
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1.2 - Caracteristicas de la propaganda

La propaganda, como fendmeno publico, vino a manifestarse cuando la sociedad se divide

entre privilegiados y postergados, por supuesto entre los que mandany los que obedecen, con
la necesidad consiguiente de los primeros de obtener laconductade los segundos, no por

obligacion sino por propio consentimiento.

Las piramides de los faraones son el primer testimonio de unapropaganda que al mismo
tiempo empequefiecia y atemorizaba al ciudadano egipcio en relacion a laautoridad. Los
griegos exaltan la célera de Aquiles ylasolimpiadas,como elementos propagandisticos de
solidaridad contra los persas; Atila agrega asunombre el argumento de batallade que por
donde él pasanovuelve a crecerla hierba; César graba su efigie en las monedas y ademas se
convierte en el primer especialista en la creacion de slogans; “Urbano Il agita los animos a favor
de las cruzadas al slogan de “Dios lo quiere®; El Papa Gregori XV constituy6 la Congregation de
Propaganda Fide (Institucion encargada de convertira los infieles, combatia el movimiento de
Lutero), o seala congregacion para propagar lafe, siendo la primera vez que se utilizabala
palabra “Propaganda“. Lesionados en sus intereses los ingleses hicieron de la palabra

3
propaganda un sinébnimo de mentiray deshonestidad. “

La Primera Guerra Mundial, Goebbles, y las conexiones recientes con la publicidad, terminaron

3 Guajardo Horacio, (1981). Teoria y Practica de la Propaganda. Ed. Grijalbo, Mexico, Pag. 16

15



por hacer que se perdieran las huellas originales de su concepto y se afectaran las posibilidades

de sudignay abierta utilizacion por parte del Estado.

“‘Una odiosa palabra, tipica por subastarda etimologia® es la diseminacion de opinion e

informaciUn interesada. ,

Asu origen, la propaganda afiadié las mentiras que se difundieron en la Primera Guerra

Mundial, asi como los métodos de Pavlov a que recurrio Goebbels en su practica.

“La propaganda es un intento de influir en la opinién y conducta de manera
especial la opinion y conducta sociales, en tal forma que las personas que
adopten las opiniones y conducta indicadas, lo hagan sin realizar en si mismas,

Busqueda definitiva de razones” . .

En 1984 en una obra importante de Doob Leonard nos dice que la propaganda “Es un
Intento para afectar las personalidades y para controlar la conducta de los individuos hacia
fines considerados no cientificos, o de dudoso valor en una sociedad, en un tiempo

particular®.

La palabra propagandatiene su “principio etimoldgico en la palabra propagar, tomada
7
Ella misma del latin propagare, reproducir o plantar‘. Propaganda significa expansion,

diseminacion, multiplicacidnrapida. Reposa sobre diversas disciplinas, principalmente enla

4 Wreford E, (2003). Filosofia de la comunicaciUn. Manual de Apoyo, Mexico, Pag. 17

5 Bartlett, citado por GUnzales Llaca edmundo, (1981) Teoria y Pr-ctica de la Propaganda, ed Grigalbo, MExico. P-g. 35
6 Gonzales Llaca edmundo, (1981) Teoria y Practica de la Propaganda, ed Grigalbo, México. Pag. 35

7 Ob. Cit. Pag. 35
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comunicaciény actualmente de la publicidad, en el campo econdémico psico-social,

antropologia.

Elautor Edmundo Gonzales Llaca, nos propone una definicién para propaganda “Esun
conjunto de meétodos basados principalmente enlas materias de la comunicacion, la
psicologia, lasociologiay la antropologia cultural, que tiene porobjetoincluiraun grupo
humano, conla intencion de que adopte la opinion politica de una clase social, adopcion que

sereflejeenuna determipada conducta®. g

“Un buen propagandista, que pretenda garantizar la eficiencia de su trabajo, exige
que posea un amplio conocimiento de diversas ramas técnicas y humanistas de

investigacion, de recursos. El propagandista es un forjador de imagenes.” 4

La clasificacidon de la propaganda es la siguiente:

a) Propaganda de integracion, es aquella que tiene como obijetivo la legitimacion
del poder publico, a través de aglutinar los elementos del cuerpo social bajo la conviccion de
que los valores, las creencias, los habitos, las instituciones, los hombres del sistema politico,
son los que mejor corresponden a la sociedad. Es la propaganda del gobierno. No esta
basada en estética o sentimientos, sino en reflexion, un ej. La fiesta del 16 de septiembre y

todas de ritual civico.

8 Guajardo Horacio, (1981). TeorAa y Pr ctica de la Propaganda. Ed. Grijalbo, Mexico, P&g. 35
9 Guajardo Horacio, (1981). TeorAa y Pr ctica de la Propaganda. Ed. Grijalbo, Mexico, P&g. 13

17



b) Propaganda de agitacion, la agitacion es objeto de un tipo de propaganda que
tiene como propdsito provocar turbulencia, subversion, cambio. Es la propaganda que

normalmente utiliza la oposicidn en contra de los regimenes establecidos.

c) Propaganda negra o accién psicolégica, cuando la fuente de emision oculta
su identidad, a sus mensajes se les llama de propaganda negra. En este tipo de
propaganda no se tiene la urgencia de realizar la accion, por lo que puede darse el lujo de

esconder sus objetivos.

d) Propaganda electoral, la propaganda por los puestos de eleccion popular, se
Caracteriza por sus lapsos cortos, lo que le impone una gran actividad en todos los

Aspectos, la propaganda se fundamenta en la personalidad del candidato. ,,

Dentro de la propaganda electoral, lo que se busca vender es un candidato, no un producto

o una marca; “Mi mejor arma se llama Hitler, sefialaba Goebbels, no hay duda que cada

campana tiene como elemento “el hombre® y la propaganda electoral se encarga de dirigirlo

La propaganda puede utilizarse en contextos muy diferentes como son:

La propaganda religiosa ha sido muy difundida a lo largo de la historia.

La propaganda literaria, ya que algunos libros, incluso novelas, también han sido utilizados

Como vehiculo para la propaganda.

10 Guajardo Horacio, (1981). Teorla y Pr-ctica de la Propaganda. Ed. Grijalbo, Mexico, Pag. 13

18



La propaganda politica esta se divide en:

-Propaganda iblancai, cuyo objetivo es crear una opinion favorable sobre una organizacion,
grupo o gobierno especifico, como la que difundian los nazis en la década de 1930 para

destacar la supremacia y la prosperidad de su pais. 4,

-Propaganda inegrai, intenta fomentar la intranquilidad y la supersticion con respecto

a las acciones o intenciones de otra entidad. ;5

La propaganda, a través de la ideologia del poder publico, elabora los esquemas mentales,
las representaciones colectivas, define los valores, norma el sistema de vida en el que la
clase gobernante se hace pasar como representante del interés general, para que de esta
forma el ciudadano, no unicamente soporte la division tajante de la realidad social de
quienes explotan y quienes son explotados, sino que se adhiera al sistema con conviccién y

entusiasmo.,,

Existen Tesis en contra de la Propaganda, los autores que sobresalen son Marx y Lenin;
algunos Marxistas de catecismo hicieron decaer la esfera de las ideas, y por lo tanto de la
propaganda politica, a un simple reflejo secundario e impotente de las formaciones

economicas. 14

Marx nos advierte Es cierfo que el arma de la critica no puede sustituir a la critica de las

armas, que el poder material tiene que derrocarse por medio del poder material, pero

11 propaganda.htmlriguar, 22- Abril - 2007

12 propaganda.htmlriguar, 22 - Abril - 2007

13 Guajardo Horacio, (1981). TeorAa y Pr ctica de la Propaganda. Ed. Grijalbo, Mexico, Pag. 25
14 Ob. Cit,., Pag. 23
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también la teoria se convierte en poder material tan pronto como se apodera de las masas...
es preciso hacer la opresion real mas dura todavia, afiadiendo la conciencia de la opresion

y hacer la vergiienza mas vergonzosa aun, entregandola a la publicidad. ;5

Lo que Marx nos dice es que una ideologia o pensamiento logra tomar forma material al ser
tomada por las masas; esta forma de manifestacién es capaz de derrotar algo material si

existente.

Lenin invita a que se haga propaganda a través de las denuncias politicas, en todos los
aspectos iO Es necesario que los intelectuales repitan menos lo que ya nosotros mismos

sabemos, y que nos den mas de los que todavia no sabemos, de lo que jamas podremos
saber nosotros mismos por nuestra experiencia fabril y “econémica®, o sea: conocimientos
politicos. Estos conocimientos, vosotros los intelectuales, podéis adquirirlos solos, tenéis el
deber de proporcionarlos bien y mil veces mas de lo que habéis hecho hasta ahora:
ademas, debéis ofrecérnoslos no soélo en forma de razonamientos, folletos y articulos (que a
menudo -jdisculpad la franquezal- suelen ser algo aburridos), sino indispensablemente en
forma de denuncias vivas de todo cuanto nuestro gobierno y nuestras clases dominantes

16
Hacen en estos momentos, en todo los aspectos de la vida“.

Es tan significativo el papel de la propaganda en la dinamica politica, que

algunos autores le atribuyen una influencia determinante en la gestacion de la

15 Guajardo Horacio, (1981). Teorla y Pr-ctica de la Propaganda. Ed. Grijalbo, Mexico, Pag. 24
16 Ob. Cit., Pag. 24
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Revolucién Francesa, en la victoria del socialismo en la union Soviética y el

ascenso de Hitler al poder.

Los factores que manipulan la importancia de la propaganda son:

a) La propaganda se utiliza con intensidad en aquellos estados en donde las pugnas de la
organizacion social se resuelven con instrumentos amables, pacificos y razonables,
mediante los cuales la conducta de los hombres se obtiene y no se arranca, en base al
respeto a la ley, a la excitacion de las neuronas o a la manipulacion de la valvula cardiaca

de los ciudadanos.

b) La importancia de la propaganda en un Estado, se da con base en el nivel de
humanizacion que posean los instrumentos que se empleen para resolver los antagonismos
o para desarrollar la solidaridad entre el grupo social. La propaganda, evidentemente atn
mas cuando existe pluralidad de difusores, es un sinbnimo de superacion, dignidad,

perfeccion, endulzamiento del conflicto politico.

¢) la propaganda politica se encuentra vinculada al desarrollo de la opinién publica. 45

d) El predominio del demos sobre el cratos (de los hombres sobre las instituciones), obliga a
los estados y a las facciones de intereses economicos, a desarrollar una intensa
propaganda, sobre todo electoral, en la que se persuade al pueblo, tanto de la

frascendencia de su voto en el destino publico como de la necesidad de su apoyo

18 Guajardo Horacio, (1981). Teorla y Pr-ctica de la Propaganda. Ed. Grijalbo, Mexico, Pag. 28

21



en las urnas a una postura politica.

e) Todo parece colaborar, o conspirar, para que se intensifique la posibilidad de influir al
ciudadano: el progreso de los medios de comunicacion, la estandarizacion del espiritu
social, que aumenta la capacidad receptiva de los mensajes, la concentracion de las masas

En las ciudades, la elevacion del nivel de educacion de las poblaciones. ,q

19 Domenach Jean marie, la propaganda politique, citado por Guajardo Horacio, (1981). Teorla y Pr-ctica de la
Propaganda. Ed. Grijalbo, Mexico, Pag. 38
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1.3 - Medios utilizados para vender una ideologia

Las diferentes estrategias tienen relacion con los medios utilizados para llegar al usuario:

Los periddicos

La television

La venta por correo

Las publicaciones de informacion general
Las revistas econdmicas

Las vallas publicitarias

Las revistas destinadas a diversos sectores profesionales

Ademas, una parte importante de la propaganda se transmite utilizando medios no

destinados a ella de una forma especifica, como puede ser:

un escaparate

El folleto de una tienda

Calendarios

Mensajes desplegados con aviones

Incluso hombres-anuncio

También se utilizan cada vez mas medios que no se pensaba en principio que pudieran

Servir para anunciar productos.

23



o] muestran mensajes publicitarios en los camiones y furgonetas de reparto, o
Incluso en los autobuses y taxis
o] La enviada por correo

o] La entrega de folletos y catalogos 20

20 propaganda.htmlriguar, 22- Abril - 2007
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1.4 - La piramide de Maslow

Figura 1 Piramide de Maslow

Necesidad

Http://es.wikipedia.org/wiki/piramide de Maslow

Este proyecto analizara retéricamente varios elementos Nazis, por lo cual necesitamos
comprender la piramide de Maslow, para ubicar las necesidades satisfechas dentro de esta

propaganday poder comprender y analizar sus efectos.

Lajerarquiade necesidades de Maslow se describe amenudo como una pirdmide que consta

de 5niveles.

Los cuatro primeros niveles pueden ser agrupados como necesidades deldéficit; el nivel
superior se le denomina como una necesidad del ser. La diferencia estriba en que mientraslas
necesidades de déficitpueden ser satisfechas,las necesidades del ser son una fuerza

impelente continua.

25



Laideabasicade esta jerarquia es que las necesidades mas altas ocupan nuestra atencion
s6lounavezse han satisfecho necesidades inferiores en la piramide.Las fuerzas de
crecimientodan lugara unmovimiento hacia arribaen lajerarquia, mientras que las fuerzas

regresivas empujan las necesidades prepotentes hacia abajo en lajerarquia.

Segun la piramide de Maslow dispondriamos de:

Necesidades fisiolégicas basicas:

Necesidad de respirar

Necesidad de beberagua

Necesidad de dormir

Necesidad de regular la homeostasis (ausencia de enfermedad)
Necesidad de comer

Necesidad de liberar desechos corporales

Necesidad sexual

-Necesidad de Sequridad:

Seguridadfisica

Seguridad de empleo

Seguridad de ingresos y recursos
Seguridad moral y fisioldgica

Seguridad familiar
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Seguridad de salud
Seguridad contra el crimen de la propiedad personal

Seguridad de estima

Necesidad de AfiliaciUn: Estan relacionadas con el desarrollo afectivo delindividuo, son las

necesidades de asociacion, participacion y aceptacion.

Necesidad de Reconocimiento: Se refieren a la manera en que sereconoce eltrabajo del

personal, se relaciona con la autoestima.

Necesidad de AutorrealizaciUn: Son las mas elevadas, se hallanenlacimadelajerarquia,a

través de su satisfaccion personal, encuentran un sentido a la vida mediante el desarrollo de su

potencial en una actividad. 51

21 http://es.wikipedia.org/wiki/pir-mide de Maslow, martes 31-07-2007
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Edmundo Gonzales Llaca, en su libro teoriay practica de la Propaganda, define ala retérica

como “El arte de persuadir®

La retUrica es ielestudio de latEcnica de utilizar el lenguaje de forma efectivar,
una segunda acepcion lo relaciona con “el arte de utilizar el habla para persuadir,

Influir o agradar” ,,

Mario Alvarez Ledesma, afirma quela Retérica es el arte que nos da las reglas para expresar
nuestros pensamientos con energia y adorno, con el objeto de convencery persuadir a aquellos

a quienes hablamos.

La Retoérica es la que proporciona al orador, el instrumental necesario para que
éste construyade un modo adecuado y efectivo dicho discurso en todos

sus aspectos. o3

La Retdrica es un arte cuya materia es sumamente extensa, porque todos aquéllos objetos que
tengan que ver con la naturaleza del hombre pueden servir de asunto al orador. En un discurso,

deben presentarse ideas que todo hombre pueda entender.

Laretorica tiene cuatro partes fundamentales que son las siguientes:

1.-Lainvestigacion, es la parte de la Retorica en la que se dan las reglas sobre el modo de hallar

22 http://www.infovis.net/printmag.php?num=121&lang=1, sabado 25-noviembre-2006
23 Ob. Cit., 25-noviembre-2006
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las pruebas y argumentos oportunos.

El periodo retdrico es el circulo de palabras que de manera armoniosa logran un sentido
perfecto formando la unidad l6gica del discurso. Aquella parte del periodo en laque el
pensamiento todavia, no alcance su sentido general, recibe el nombre de miembro o clausula.

Es necesarialareunion de por lo menos dos miembros para formar un periodo.

2.- Ladisposicion, es la parte en que se aboca al estudio y el analisis del discurso y sus partes,
los distintos géneros del mismo y la manera de distribuir las pruebas y argumentos en la oracion

retorica.

Las caracteristicas del discurso (u oracion retorica) son:

a) El elemento objetivo de la nocidn tripartita de la Retdrica, el orador plasma sus argumentos
personales y objetivos.

b) El vinculo que une al oradory al publico.

c) Esindivisible, el discurso es un todo no puede sujetarse a divisiones.

d) Esflexible, la oracion retérica no puede ser una unidad rigida, esta debe adecuarse al
publico.

e) Es subjetiva, cualquier oracion retérica es la creacion de un individuo en ella se plasmara su
particular forma de ver las cosas.

3.- Elocucion, que nos enseina a expresar nuestras ideas y pensamientos con adorno, gracias y

29



Elegancia, a través del estudio de las figuras retoricas.
Lafiguraretérica, es laforma particular que el pensamiento lleva en si mismo; no es otra cosa

que el diverso modo en que un retorico presenta sus pensamientos.

Las figuras retéricas seguin Mario Ledesma Alvarez, profesor de la Universidad Anahuac son

las siguientes:

Repeticidn: consiste en plasmar una misma palabra al inicio de cada miembro de un periodo
retorico.

Conversacion: se logra repitiendo una palabra pero al final de los miembros o de los incisos.

Coplexion: se conforma de las dos anteriores, hace la repeticion de la palabra al principio y al
final de los miembros.

Conduplicacion: Se presenta cuando se repite consecutivamente una misma palabra en un

Mismo inciso.

Reduplicacién: Se comete tal figura cuando una misma expresion es el final de unafrasey la
inicial del que le sigue.

Reiteracion: se logra terminando un miembro con la misma palabra que con la que comenzo.
Gradacion: consiste en tomar progresivamente al principio de dos o mas incisos una palabra
del anterior, independientemente que en €l no seala ultima.

Traduccion: eslarepeticidn que se da en un inciso de una misma palabra, pero variando sus

accidentes gramaticales, colocando una misma diccién en casos, modos y tiempos ligeramente
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variados.

Polisindeton: cuando se repite la multiplicacion de conjunciones, con el fin de fijar la atencién,
estamos ante la presencia de esta figura.

Conmutacion: cuando se repiten dos palabras invirtiendo a su vez sus respectivas ideas.
Adjuncién: cuando varias sentencias se refieren a un mismo verbo, por que éste se
sobreentiende paratodas.

Disjuncién o asindeton: cuando se omiten las conjunciones para denotar una mayor rapidez
en el discurso.

Sinonimia: se presenta cuando se amplifica la idea a través de palabras sinénimas, pero
procurando que entre ellas se de una especie de gradacion disimulada. Esto ultimo es lo que
diferencia esta figura de la simple amplificacion que se hace por sinénimos.

Similicadencia: se conforma logrando la terminacion de los incisos 0 miembros de un periodo
en iguales casos o tiempos en la palabra, para lograr una buena sonoridad.

Hipotiposis: consiste en presentar un objeto o una situacién individualizada, haciendo alusién
a sus circunstancias y propiedades, de tal modo que parezca que el publico presencia esa
accion.

Dialogismo: conversacion que el orador trae a colacion realizada entre dos o mas personas
que se suponen presentes, tomando el verbo de todas, permitiéndose por esta figura, tener mas

libertad para hacer referencia a un hecho o dar mayor vivacidad al discurso.
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Prosopopeya: es la personificacién que hace el orador de alguna virtud, de algun personaje
ausente, algun héroe o elmismo Dios, para que a través de su boca se expresenlos
pensamientos, las opiniones o el sentir de aquellos.

Concesidn: consiste en conceder alguna cosa contra lo que intentamos probar, para hacer ver,
que aun concedida nos quedan todavia recursos fuertes y poderosos para sostenerlo que
decimos.

Comunicacion: se da cuando el orador realiza dentro de un discurso una pregunta o consulta a
los oyentes.

Apéstrofe: invocacion que el orador dirige fisicamente a seres extraordinarios, héroes, que no
estan presentes, pero de los cuales se pide su aquiescencia.

Exclamacién: Figura enla que el giro retorico se logra por una declaracion o frase en forma
impetuosa.

Deprecacion: es una suplica viva y apremiante, utilizando todos los medios que se juzgan mas
a propoésito para conmover a quienes se implora.

Conminacion: consisteen amenazas o0 premoniciones que eloradorhace paradenotarla
bondad o maldad de aquello parlo cual trae aquella figura al efecto.

Imprecacion: através de ella se denota una maldicion con la que se desea algun mal o dafio a
otros.

Optacion: en esta figura, al contrario de la anterior, se conforma deseando un bien.

Interrogacioén: consiste en preguntar, pero el propdsito de tal pregunta es dar mayor
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vehemencia al punto que se trata, y no salir de una duda.

Correccioén: Rectificacion que el orador hace de unaidea o pensamiento, con otraidea o
Pensamiento mas enérgico.

Dubitacion: aparenta cierta perplejidad acerca de lo que se vadeciro hacer, aunque el orador
sepayadeantemanoaquello que vaa hacer odecir,donde utiliza este giro parahacer mas
evidente y claro lo correcto de su actitud.

Pretericion: figura muya modo para aparentarque quiere pasarse en silencio aspectos
negativos de una cosa o una persona, pero que al estarse expresando indirectamente y como

de una manerainconsciente a un siendo bien premeditada, se hacen evidenciar.

Podriamos resumir diciendo, la Retorica consus partes anterioresnos ensefia qué decir, a
través de la Investigacién, porla disposicion, el orden de loque vamos a decir, por la elocucion,

el adorno de lo que diremos y por la pronunciacion, la manera como lo vamos a expresar.

Es aprincipios de losafos50cuando comienza la rehabilitacion de la Retorica entendida
comoteoria de la argumentacion einseparabledela Retérica ornamentacidon y conuna
importante base filoséfica, retomando, por una parte, la conexion entre Retéricay Etica
planteada por Platon que le daun sentido humanistay ético, y, por otra, la distincion aristotélica
entre Logica como ciencia de lademostracion y Dialéctica y Retorica como cienciasdelo

probable, es decir, de la argumentacion. 54

La situacion actual de la Retérica es de pleno auge, hasta el punto de verla en compafiia de las

24 http://www.infovis.net/printmag.php?num=121&lang=1, s-bado 25-noviembre-2006
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ciencias de lainformacion y de la comunicaciony ello como materia de investigacion y como

instrumento de creacion o de analisis.

El discurso retérico recorre un camino que se inicia en la mente del orador y que concluyeenla
comprension por parte del receptor. Se tratano sélo de escribiry hablar bien, sino, sobre todo,

de pensar bien y comunicar adecuadamente un contenido con unafinalidad persuasiva.

Laretdrica establece las siguientes reglas y procedimientos generales de los mensajes
persuasivos:

- La simplificacion

- Laexageracion de la informacion

- Larepeticion de ideas

- La explotacion del contagio psiquico

- Elapoyo en las actividades preexistentes

Los factores que deciden sobre el mayor o menor éxito de la persuasion son:

- Variables de estimulo desde la fuente o el emisor
- Lamayor o menor capacidad del emisor para poder poner en marcha los procesos mediadores

basicos, atencion, compresion y aceptacion tanto del mensaje formal como del contenido

25 Montes Nieto Laila Magali, (2004) Apuntes de RetUrica Visual Il

34



Tk
j .,,.on,;

$allid- Va.. Y \\

%YW ...H\..Eu Kt

. ,“\‘f b

s T




2.1 - Comunicacion

La Retdrica es laforma en que se expresan las ideas para convencer a las demas personas

acercade unaaccion y lacomunicacion es laforma en que se transmiten estas ideas a través de

los individuos en un medio ambiente con estimulos.

La comunicacion es unfendmeno inherente a la relacidon grupal de los seres vivos por medio del
cual éstos obtienen informacion acerca de su entorno y de otros entornos. EtimolUgicamente, la
palabra comunicacion deriva del latin "comunicare”, que puede traducirse como "compartir algo

con alguien”. Su definicion formal es: proceso de emision y recepcion de mensajes. 5

Joost A. M. Merloo la define como Un agrupamiento de funciones
transaccionales mediante el cual se transmite un estadodelcuerpo y de la

mente de una persona a otra, evocandose respuestas. ,;

Los modos de comunicacion son los siguientes:

1.- Ellenguaje, es el medio por el que se comunican el yo y el tu.

2.-Lenguajey corporeidad. Es lainterrelacion de los aspectos delhombre que son el aspecto
psiquicoy aspectofisico.

3.- Comunicaciény soledad ;s

Las funciones de la comunicacion se dividen en tres como menciona Hartley y Hartley “La

comunicacion cumple con tres funciones principales con respecto al individuo, le proporciona

26 http://es.wikipedia.org/wiki/comunicacion, sabado 25- noviembre- 2006
27 Ferrer Eulalio, InformaciUn y ComunicaciUn, F.C.E. Pag. 22
28 Ob. Cit., Pag 22
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un esquema del mundo, desde su posicion con respecto a otras personas ylo ayuda con éxito a

adaptarse a suambiente”.

Los actos de lacomunicacion se dividen en:
a) Los que comunican una conducta o estado emocional

b) Los que comunican cierto conocimiento o estado mental 29

Dentro de la Comunicacion Emocional encontramos que es, extralinguistica, no existen
codigos, no requiere contexto. Y en la Comunicacién Intelectual se necesita la comprensién, ya

que requiere contexto por ser linguistica.

La comunicacién es de sumaimportancia para la supervivencia de cada especie, pues la
informacion que ésta extrae de sumedio ambiente y su facultad de transmitir mensajes seran
claves para su desarrolloy para interpretar el mundo. La comunicacion se da a través de lideres

de opinion.

Dentro del procesode comunicacion en lapropaganda, encontramos que Aristoteles es el
primero que propone un modelo para estudiar la comunicacion, en su libro el Arte de la Retdrica.
El estratega considera en su obra tres componentes en la comunicacion: el orador, el discursoy

el auditorio, 0 sea, a) quién habla, b) sobre qué hablay c) quién lo escucha. ;,

La propaganda implicala necesidad de establecer una comunicacion, y para nuestros efectos

El modelo que aceptamos es el siguiente:

29 Montes Nieto Magali, (2004), Apuntes de RetUrica Visual Il
30 Ob. Cit.
31 Guajardo Horacio, (1970), Teoria de la comunicacion social, Ed. Demoscopia, México, Pag. 45
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1.- Receptory la situacién econdmica, politica y social en que la comunicacion se realiza. El
receptor no evalua previamente el contenido del mensaje, dado que, previamente ala
recepcion de lo comunicado, cuenta con una informacion y un juicio acerca de la fuente que lo

emite y que habra de influir en su decision.

2.- Elemisor, debe traducir su pensamiento amorfo en un cuerpo de simbolos que tengan

sentido para el receptor.

3.- El Codificador

4.- Elmensaje, através de este el emisor da forma semantica a sus ideas, seleccionay ordena

los simbolos, para expresar los propoésitos de su comunicacion al receptor.

5.-Elmedio

6.- El decodificador

7.- Elreceptor de la comunicacion

Toda vez que la propaganda no se agota en el acto de comunicar, su finalidad, como lo sefial6o
en cierta ocasion Goebbels, es la conquista e las masas, es decir nuestra meta es convencere
impulsar ala accion. En base a esto, nuestro modelo, que pretende ser, tanto tedrico como

practico de la propaganda, agrega los siguientes elementos:

37



8.- Elentorno super estructural, ideoldgico y comunicativo del momento

9.- La atencion que debemos obtener

10.- Las motivaciones utilizadas

11.- Elritmo o intensidad de nuestra comunicacion

12.- La conducta que solicitamos

Por otra parte, para que la comunicacion sea eficaz debemos utilizar el mismo cédigo de los
receptores, sus formas idiomaticas, su estilo, todo aquello que le haga sentir que compartimos
iguales problemas, Hitler era un maestro en esta regla, delante de sus antiguos companieros,
evocaba el heroismo de luchas pasadas, delante de los campesinos, hablaba de la felicidad

familiar, delante de las mujeres, de sus deberes como madres alemanas. 3,

Eulalio Ferrer, citando a Goethe, nos dice que “Comunicar es naturaleza, y recibirlo
comunicado, tal como se da, es cultura“. Sin comunicacion el hombre careceria de Historia, no

Habria comunidad. ;5

32 Domenach Jean Marie, citado por Ferrer Eulalio, Informacién y Comunicacion, F.C.E., Pag. 24
23 Goethe citado por, Ferrer Eulaliol, Informacion y Comunicacion, F.C.E., Pag 26
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2.1 - Comunicacioéon no verbal

Como ya mencione la comunicacion es laforma de transmitir ideas entre individuos através de
mensajes, pero existe unaforma detransmitir estas ideas sin lanecesidad de mensajes

escritos o hablados y esta forma es la comunicacion no verbal.

Existen varias definiciones paraella, se abordaran las citadas por José Rubén Sanabria, para
Eisenberg y Smith la comunicacién no verbal es “mensajes sin palabras®, para Mehrabiam
(1971) “mensajes silenciosos®, Wenburg y Wilmot (1973)“todos los indicios que no son

palabras®, Applebamn (1973) “Hablar sin palabras®.

Concluimos que la comunicacion no verbal, es el flujo de mensajes que no son hablados. Y su
funcidén es regular el sistema de comunicacion, al tiempo que comunica uncontenido
especifico. Las conductas no verbales pueden repetir, contradecir, sustituir, complementar,

acentuary regular las sefales verbales. 5

La comunicacidon no verbal surge con los inicios de laraza humana antes de la evolucién del
lenguaje los animales aun continuan haciéndolo de ese modo. La primera escritura, que era
Pictografica con simbolos que representaban objetos, fue la cuneiforme. Posteriormente se

desarrollaron elementos ideograficos. ,,

La comunicacion no verbal ha recibido menor atencién y estudio cientifico que la verbal. Tal es

el caso de las observaciones e ideas presentes en la obra de Charles Darwin, The Emotions in

35 citado por José Rubén Sanabria, Antropologia FilosUfica, Ed Porrua
36 Davis Flora (2003), La comunicaciUn no verbal, Psicologia alianza editorial
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Man and Animals, escrita en 1872 han servido de base a los estudios de las expresiones
faciales. El sugirié la posibilidad de que los humanos en todos los contextos culturales, tienen
elementos de expresidon que les son comunes. También D. Efron con su obra Gesture and
Environment en 1941 establecié la importancia del papel de la cultura en la formacion de

muchos de nuestros gestos. 5,

Charles Darwin destacé laimportancia de la comunicacion y de la expresion en la supervivencia
biologica. Estos sistemas simbdlicos son creados por los hombres para comunicarse y para ello

deben ponerse de acuerdo acerca del significado que van a atribuirle a cada sefial.

Es por eso que la comunicacion corporal, es una parte esencial del sistema de comunicacion, y
el vehiculo para muchas transacciones humanas fundamentales que el discurso solo no puede
comunicar. El lenguaje del cuerpo es una esfera que muchas personas han utilizado para
establecer en cada momento unas pautas de actuacion o una linea a seguir en determinados

escenarios, sean actos cotidianos, laborales o sociales.

Estos tipos de comportamientos no verbales universales en el ser humano tienen paralelo
evolutivo en otras especies animales: Las posturas de dominio y sumisién en encuentros cara a
cara entre seres humanos son similares a exhibiciones rituales de agresion y apaciguamiento
que establecen y mantienen jerarquias entre otros primates. La comunicacion es algo que
ocurre entre la gente. Cuando las personas actuan en situaciones sociales, no son unidades

autosuficientes y aisladas, sino que estan inextricablemente comprometidos con los demas.

37 Davis Flora (2003), La comunicaciUn no verbal, psicologia Alianza Editorial.
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La comunicacién no verbal es un componente de la totalidad del sistema de comunicacién. La
subdivision mas comun es por canales, destacando la naturaleza de la comunicacion como

interrelacion entre los participantes:

Canales:

1. EMISOR CARA: cefo, sonrisa, mueca.
OJOS: direccién mirada, alteraciones pupila.
CUERPO: postura, posicion brazos y piernas, distanciamiento.

VOZ: tono, ritmo.

2. RECEPTOR VISTA: Percibimos la forma, color, tamafio de las cosas.

OIDO: Captamos los sonidos y distinguimos si son fuertes, débiles, agudos o graves.
OLOR: Apreciamos los olores y los distinguimos unos de otros.

SABOR: Saboreamos los alimentos.

TACTO: Notamos el frio, calor, suavidad o aspereza de las cosas. ;4

Los esquemas de clasificacion que se utilizan para el estudio de esta comunicacion se refieren
a caracteristicas estructurales, a la descripcion fisica del comportamiento. Uno de estos es el
que estudia un solo canal, Técnica de Puntuacién de Emocién Facial (TPEF), que esta siendo
sustituido por un sistema mas complejo y completo denominado Sistema de Codificacién de

Accion Facial (SCAF), que estudia cualquier movimiento facial que pueda ser identificado

38 http://es.wikipedia.org/wiki/comunicacion_no_verbal, sabado 25-nov-2006
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visualmente. El nuevo sistema facilitara el estudio del movimiento facial en investigaciones no
relacionadas con la emocién. Otros sistemas se refieren a la funcion. Una clasificacion
funcional hace presunciones acerca del significado de diversos comportamientos,

generalmente desde el punto de vista del observador.

Eckmany Friesan desarrollan un esquema de cinco categorias:

a) Emblemas: movimientos y substitutorios de las palabras (hacen referencia a los gestos

comunes que puedes sustituir ciertas palabras).

b) llustrativos: movimientos que acompafian un discurso y que lo subrayan, modifican o
Puntuan.

c) Reguladores: movimientos que mantienen o sefialan un cambio en los roles de hablay
escucha.

d) Adaptativos: movimientos ligados a la necesidad individual o al estado Emocional.

e) Exhibidores de afecto: las expresiones faciales vinculadas ala emocion. 54

La comunicacion no verbal, existe aunque no existan palabras, la cara y el cuerpo son
comunicativos, la comunicacion no verbal es en cuanto a los gestos, el lenguaje facial, la

postura, timbre de voz, tonalidad afectiva y nivel de ansiedad.

Toda conducta es comunicacion, por lo que es imposible el dejar de comunicarse. La

comunicacién siempre va acompafiada de lenguajes no verbales que son necesarios

39 Eckman y Friesan citados por, Davis Flora, (2003), La comunicaciUn no verbal, Psicologia Alianza editorial
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incorporar en la generacion de significados.

Las conductas no verbales son con frecuencia conductoras de las dimensiones emocionales de

los mensajes.

Dentro de los medios de comunicacion no verbal encontramos la cara, que es el mas visible

indicador de nuestras emociones y sentimientos, somos capaces de expresar varias

emociones simultaneamente.

Existe una técnicallamada FAST (Facial Affect Scoring Technique, por Ekman, 1971), estanos

permite identificar seis emociones:

f)

Felicidad, se encuentran en el area de la parte inferior de la cara y en el area de los ojos.
Tristeza, se ubica en los ojos.

Sorpresa, ubicada en el area de los ojos y el area de la parte inferior de la cara.

Enfado, identificable en el area inferior de la cara y en el area de la frente

Repugnancia, ubicada en la parte inferior de la cara.

Miedo, ubicado en los ojos. ,,

Un publico reciente de inmediato cuando el orador desvia de él su mirada, porque es ésta a su

vez, laque denota el estado de animo de quien hara la elocucion. Ademas, la mirada aconsejara

el sentimiento, laemocidn o el énfasis que la idea esboza necesita.

40 citado por José Rubén Sanabria, Antropologia FilosUfica, Ed Porru-
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La mirada debe abarcar todo el auditorio. Cuando el orador pierde la concentracion de un sector

es necesario dirigir la mirada hacia ese punto.

Elademan, el movimiento de las manos o de los brazos es también de suma importancia para

lograr un efecto total y completo de un mensaje.

Para transmitir correctamente el mensaje, citare al Lic. Mario Alvarez Ledesma; no se debe
insistir siempre con el mismo ademan, el ademan no debe contradecir la palabra, ni recargar su
furia en el podium, no se debe tapar la cara con algun ademan, ni tocarse la boca obstruyendo
asi la claridad de la palabras, cuidar que el ademan no parezca groseria o alguna sena

obscena.

Dentro de los gestos y posturas, Knapp senala que la postura puede proporcionarnos

informacion sobre, actitudes, status, emociones, enamoramiento y el entusiasmo. 4,

Aqui podemos resaltar las posturas y saludos de los soldados alemanes en las que

observamos larigidez y firmeza, la busqueda de superioridad.

El estudio de la voz humana ha sido dividido en varios segmentos, analizando las descripciones
vocales y las vocalizaciones. En el primer segmento se incluyen elementos de la voz como el
tono, volumen, resonancia, velocidad y ritmo. En el segundo segmento considera la falta de

fluidez, las pausas y caracteristicas vocales comoreir, bostezary llorar.

41 Knapp citado por, Davis Flora, ComunicaciUn no verbal, Psicologia Alianza Editorial
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Las investigaciones de la voz humana han demostrado que los oyentes pueden predecir ciertas
caracteristicas de los oradores. Un sencillo ejemplo es la utilizacion del “Ah* “eh®, “uh®, se
Tiende a relacionar con la ansiedad, al igual que las pausas para respirar y el vacilar puede

representar ansiedad y tension.

Las investigaciones han demostrado que exageradas variaciones en ciertos rasgos vocales
como volumen, velocidad, tono, etc., no afectan significativamente la comprension de los

mensajes.

Las ropas también pueden proporcionar indicios que influencian a las interacciones. Hoult

Sostiene que los vestidos influenciaran mas a los extrafios que alas personas conocidas. ,,

42 Knapp citado por, Davis Flora, Comunicacion no verbal, Psicologia Alianza Editorial
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2.2 - Comunicacion de masas

La comunicacion puede ser entre pocos individuos o entre muchos, cuando se busca

comunicar a grandes grupos de personas necesitamos la comunicacion de masas para poder

manipular la informacion y sea recibida correctamente.

Masa: como es sabido, es un término que procede de la fisica, sustancia amorfa, multiplicada
de partes iguales, “cantidad sin calidad® resume Emil Dovifat.. Turba magna del grito y de la

consigna bajo el acelerador del numero, la que pudo inspirar la reflexion.

Dovifat reiterara que “masa es una multiplicidad de hombres no unida organica ni
permanentemente y que suele hallarse orientada, transitoria y limitadamente, por inclinaciones,

aspiraciones e impulsos similares... sujeto facil de poner en movimiento dinamico®.

Durante muchos afios los seres humanos nos hemos ido preocupando cada vez mas por el
poder politico y social de la comunicacion de masas, y en las sociedades modernas, un gran
sector de la imagen del mundo nos llega a través de las comunicaciones de masas. Pero el
proceso de la influencia masiva esta lejos de ser automatico, y el papel del publico, en este

Proceso esta lejos de ser pasivo, iLas masas avanzani. ,;

“La masa es la que no actua por simisma. Ha venido al mundo para ser dirigida,

influida, representada y organizada“ ,,

43 Hegel citado por, Wright Ch. R.,(1990), Comunicacion de Masas, Ed. Paidos, MExico
44 |uis Araquist-n citado por, Wright Ch. R.,(1990), Comunicacion de Masas, Ed. Paidos, MExico
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La comunicacién de masas es comunicacion organizada, se caracteriza por se publica, rapiday
transitoria. 45 Lo primero es por que el mensaje no va dirigido a nadie en especial, rapida por que

estan dirigidos a demasiada gente en tiempos muy cortos.

La comunicacion de masas a diferencia de la comunicacion humana se resume a que se dirige a
un auditorio relativamente grande, los mensajes son transmitidos publicamente, y muchas

veces llegan simultaneamente a gran cantidad de personas.

Harold Lasswell, un especialista en ciencias politicas, autor del primer estudio sobre
comunicacion de masas, sefialé cuales son las tres actividades mas importantes de los

Especialistas en comunicacion:

1) La supervision del ambiente
2)Laconcordancia de las partes de la sociedad en respuesta a ese ambiente

3) Latransmision de la herencia social de una generacion a la siguiente 44

Los sistemas de comunicacion de todo el mundo se han englobado bajo cuatro teorias

principales:

a) SoviEtico-comunista, dentro de esta pueden agruparse la mayoria de los sistemas de

comunicacién de los paises comunistas, ya que en estos paises los medios masivos tienen
claro y explicito mandato en lo que respecta a sus objetivos principales, por sobre todo estan

encargados de llevar la teoria y politica comunista a las masas, para conseguir el apoyo al

45 Wright Ch. R.,(1990), ComunicaciUn de Masas, Ed. Paidos, MExico
46 H. G. Lasswell iThe structure and function of communication in societyi
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partido y al gobiernoy elevar el nivel general de cultura del pueblo. 47

b) Libertaria, predomina en los paises anglo-norteamericanos y muchos otros paises del oeste.
El énfasis esta puesto sobre la libertad de los medios de comunicacién, especialmente en lo

que respecta al control gubernamental, ocasionalmente puede darse una restriccion. 45

c) De responsabilidad social, se pone mayor énfasis en la responsabilidad moral y social de las

personas o instituciones relacionadas con los medios masivos. ,4

d) Autoritaria, la encontramos en la anterior situacion europea y aun tiene vigencia en algunos
paises especialmente en las areas menos industrializadas, bajo este sistema los medios de
comunicacion estan claramente subordinados al estado y se ven impedidos de hacer criticas

De importancia al gobierno o a sus funcionarios.

Esta explotacion, premeditada y habil de su propio temperamento se extendia a otras
peculiaridades distintas de la ira. Cuando deseaba persuadir o ganar a alguien para su
causa, era capaz de desplegar un caracter encantador.

47 R. Siebert t Peterson y W. Schramm, citados por, Wright ch Jr, (1990), comunicaciUn de masas, ed. Paidos, México
48 Ob. Cit.
49 Ibidem
50 Ibidem
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3 - Caracteristicas de personalidad de Adolfo Hitler

Antes de comenzar con el andlisis de la propaganda Nazi, se expone un pequeino analisis del
creador de dicho movimiento, Adolfo Hitler, que nos ayudara a entender ciertos aspectos o
situaciones que se plasmaron graficamente en la propaganda; como odio antisemita, resultado
del odio a su padre, carteles con imagenes de amas de casa en su labores, resultado de su

problema edipico no resuelto; imagenes de soldados muy jévenes, Hitler era introvertido.

Si observamos una fotografia, una grabacion, o algunos discursos de Adolfo Hitler se puede
ver que desprende un vigor, una energia. Por eso es catalogado en el grupo de lideres
carismaticos. Por esa misma efusividad logré conseguir la devocion, lealtad y reverencia, el

entusiasmo, de sus seguidores. Llegd a trasformar la conducta de grandes multitudes.

Hitler vino al mundo en Braunau, Austria un 20 de abril de 1889 en el seno de una familia
disfuncional. Hijo de Karla y Alois. Su padre era odioso y regafion. De joven, Hitler buscaba las

rinas y soflaba con ser un gran pintor.

Se mantenia escasamente haciendo grabados, copias de cuadros y carteles publicitarios. Al
estallar la primera guerra mundial, Hitler se sumo a un regimiento de infanteria y perdié el miedo
a las armas, destacandose en acciones bélicas hasta el punto de ser condecorado dos veces
conla Cruz de Hierro. En 1920 se incorpord al partido del Trabajo aleman y pronto lo convirtié en

una organizacion paramilitar.
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Un 8 de noviembre de 1923 le dio porincitar al gobierno bavaro arebelarse contralarepublica
de Weimar, y esto lo aterrizd con una condena de 5 afios enlacarcel, donde humeandodeira,

escribié su famoso libro Mi Lucha, el cual luego seria como una Biblia para los nazis.

Hitler usé su hipnotizante retérica y gran carisma para ganar terreno politico, y para 1933 fue

nombrado canciller.

Hitler con su caracter dominante exigia total sumisién de quienes le rodeaban, y tras el atentado

fallido en su contra en 1944, se volvié aun mas neuratico y exigente.

Un gran poder de persuasion era una de los grandes dones de este personaje, ya que logro

adormecer a los alemanes para que lo siguieran.

En 1945 ya Hitler se percataba que suimperio mediante el cual pensaba someter almundo sele
caia a pedazos. Hitler entonces huyo a su bunker debajo de la cancilleria, donde después de

casarse con su concubina Eva Brau, se suicidd un 30 de abril.

Se ha tratado de buscar el perfil de personalidad de Hitler, ante esto no se tiene gran avance.

Henrry Murray menciona que el diagnostico de Hitler era neurosis, paranoia, histeria y

esquizofrenia..., ante esto otros lo han afiadido la sociopata. 5

Walter Lenger, realiza el experimento de psicoanalizar a Hitler para concluir que no se trataba

de una sola personalidad, sino de dos y que se alternaban.

51 Henrry Murria citado por, Zepeda Zarate Belinda, (2002), Teoria de la personalidad, México
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Presenta marcados sintomas paranoides (exceso de agresion y reacciones obsesivas). Tenia
manifestaciones de una serie de conflicto edipicos no resueltos; odio reprimido hacia su padre,

fijacion materna, homosexualidad latente, y repugnancia por el alcohol, la carne, entre otros.

Adolfo Hitler era rencoroso, con baja tolerancia a la critica, tendencia a menospreciar a las

personasy de buscar venganza.

En su adolescencia se le percibiéo como “sumiso” e introvertido.

Con referencia a su sexualidad, él era un masoquista pasivo, sadomasoquista, con una
homosexualidad reprimida (bueno esta ultima no se sabe siya era declarado, ya que, dicen que

tuvo relaciones sexuales homosexuales). 5,

Los crimenes que cometid pueden interpretarse en parte por el desprecio ante sus propias

debilidades y como venganza por los abusos sufridos durante suinfancia.

Los mecanismos de defensa que utiliza son: proyeccidn y desplazamiento de su agresion.

La agresién excesiva resultante de conflictos infantiles muy reprimidos se proyecto en el mundo

externo.

Utiliza la identificacion con su propio pueblo visto como victima.

El antisemitismo era resultado de su deseo inconsciente de limpiarse de su padre violento,

52 Zepeda Zarate Belinda, (2002), Teorla de la Personalidad, México
53 Ob. Cit.
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borracho y moralmente impuro.

Aunado a todo lo que anteriormente se mencionan hay que sumarle los factores culturales,
debido a que durante su juventud en Viena estuvo en contacto con profundos sentimientos

antisemitas.

Fue hijo de un padre duro y pasional y una madre 23 afios mas joven que el marido, bondadosa
y prematuramente envejecida. Es el cuarto de seis hijos, hermano de 3 hombres y dos mujeres.

Hitler como hombre adulto aun conservaba sentimientos de abandono.

El escribi6 iestaba convencido de que el estado de Austria siempre obstruiria a todos los
grandes Alemanes... y apoyaria todo lo que estuviera en contra de Alemania... yo odiaba
aquella mezcla de checos, polacos, hungaros, servios, croatas y sobre todo a los siempre

presentes judios. Me convertl en un fan-tico antisemitar. 54

Su nifiez fue regida por una ética autoritaria, en la cual debia seguir las reglas impuestas pos su

padre, por temor mas que por convencimiento.

Erich Fromm sefiala que iel amor materno es la actitud que inculca en el niOo el amora la vidaj,,
podemos sefalar entonces que Adolfo no tuvo esta influencia en su vida, ya que primero se ve
obligado a alejarse de su madre, y poco tiempo después ella muere. Como podria entonces
esperarse que él, tuviera una personalidad biéfila, si no alcanza a recibir el amor necesario por

parte de su madre. De estas circunstancia podria generarse entonces, su amor desmedido

54 Hitler Adolfo, (1974), Mi lucha, Ed. Planisferio, Pag. 10
55 From Erich, (1959), El arte de Amar, Ed. Paidos, Pag. 54
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hacia su patria, quien afinal de cuentas termina siendo su Unica madre.

Por la posicion que ocupaba entre sus hermanos podria hablarnos de su necesidad de
sobresalir, ya que no era el mas grande, ni el mas pequeio, ni el unico varén, entonces debia

hacer algo por sobresalir de los otros.

Siempre demostré una gran inseguridad, las formas en las que se manifestaba su necesidad

frustrada de seguridad pueden ser las siguientes:

-Su necesidad de demostrase algo a si mismo
-Negacion de todo deseo de pertenencia y seguridad

-El profundo deseo de lograr la aceptacion y el amor del grupo, su necesidad de lealtad

Se integr6 a un grupo pero el grupo era antisocial por excelencia. Contaba con una
personalidad psicopatica capaz de integrarse con un grupo a fin de gratificar sus propias
tendencias antisociales. Es también el rasgo mas notable en el tipo nazi de personalidad

autoritaria.

Hitler era un enfermo mental, que estaba “destrozado” por las derrotas.

Algo curioso es que su necesidad de trascendencia comienza a cubrirse fuertemente, ya que
comienza a tomar sus propias decisiones y a tomar el control de su vida, veremos como en su

crecimiento desarrolla aun mas su habilidad para trascender. Es interesante analizar su
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necesidad de raices, ya que el Estado en el que nacié era un pueblo fronterizo, lo cual lo hacia
quiza no ser de aqui ni de alla, él no se siente parte del lugar en el que vive, sus tradiciones y
costumbres alemanas, son limitadas por el Estado de Austria, y él no logra hacer lazos

significativos, no soporta la idea de otras razas en “su Alemania”.

Hitler poseia un miedo a sentirse solo. Comienza a fijarse metas desde su infancia, quiza no
tenia muy claro el como, pero sabe que quiere formar parte del gobierno aleman, y no ser sélo

un funcionario de aduanas como su padre, queria luchar por su Alemaniaideal.

Se desarrollé en un ambiente de inferioridad ante le mundo, que es tal vez, lo que lo lleva a tratar

de romper a cualquier precio con la idea que tiene de él mismo ante el mundo.

El odio que haciala pobreza, su devocion hacia el legado germano y su odio hacia los judios se

combinaron para formar las raices de sus doctrinas politicas.

Uno de los secretos de su dominio sobre un gran auditorio era su instintiva sensibilidad para
captar el estado de animo de la multitud, un cierto olfato para adivinar las pasiones ocultas, los

resentimientos y los anhelos que bullian en las mentes.

Uno de los manejos habituales de Hitler fue jugar el papel de victima, acusar a quienes se
oponian a él, de agresion y malicia y pasar rapidamente de un tono de inocencia ultrajada al de

atronadoraindignacion.
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Esta explotacidon, premeditada y habil de su propio temperamento se extendia a otras
peculiaridades distintas de la ira. Cuando deseaba persuadir o ganar a alguien para su causa,

era capaz de desplegar un caracter encantador.

El temperamento de Adolfo de individuo muy suave, sentimental e indeciso que contaba con
muy poca energia y que nada deseaba tanto como mostrarse agradable, ser entretenido y

cuidadoso.

Por el contrario, el soldado Hitler era una persona dura, cruel y decidida, con una considerable

energia que parecia saberlo que queria y estaba dispuesto a buscar hasta obtenerlo.

Con todo lo anterior es aqui donde se puede ver como el estilo de vida que Hitler formo en su
pasado, comienza a dar frutos, el busca ya una superioridad real, mas que superarse, pasar

sobre otros, estar sobre ellos.

El supuesto amor hacia su raza y su patria, en el cual s6lo demostré un amor propio y un deseo
de podery venganza, que logro saciar por medio del apoyo de su pueblo, al que logro convencer

de este supuestoamor.

El motivo central de la vida de Hitler y en la vida de las masas que lo siguieron, era el miedo.

Surgen muchas preguntas sobre este personaje histérico, quizas nunca se llegara a saber si
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sus actitudes eran las de un cinico maquiavélico o las de una persona poseida de pre

conceptos, temores y resentimientos.

Si como todos decian no tenia moral y era un criminal, § Como pudo conquistar primero a los

alemanes y después a una parte considerable del mundo?.
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4 - Propaganda Nazi

La propaganda fue llevada adelante por Joseph Goebbels desde el "Ministerio del Reich parala

educacién del puebloy la propaganda", creado en 1933.

Nazi es la contracciUn de la palabra alemana NationalsoZlalistische, que

significa nacionalsocialista y hace referencia al movimiento Nazista o Nazismo. 5

Nazi, fue un términoacufiado por el ministro de propaganda del régimen aleman Joseph
Goebbels, que lo usé durante uno de sus discursos para referirse a los miembros de su partido,
el Partido Nacionalsocialista Aleman de los Trabajadores (Nationalsozialistische Deutsche

Arbeiterpartei NSDAP).

La teoria nazi sostenia que entre el FUhrer y su pueblo existia una armonia mistica. Pero en la

realidad, la aprobaciény adhesion del pueblo debian serlogradas.

La propaganda se desarrollé en varias direcciones. Se recurrié a los grandes actos publicos,
manifestaciones y desfiles nazis, que escenificaban la grandeza de Hitler y la disciplina
impecable de su ejército; se difundieron politicas de bienestary se recurrié alos medios de

comunicacion masiva.

Hitler fue el primero en subrayar la importancia del ritmo en la propaganda, al afirmar que una

mentira repetida mil veces se convierte en verdad. Este acerto, que ha constituido todo un

56 http://www.mexicanadecomunicacion.com.mx/tables/RMC/rmc89/critica.html, domingo 10-marzo-2006
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dogma en la esfera de la propaganda, habia tenido ya el mentis del mismo Goebbels, quien
reconocia la importancia de insistir, pero también sabia del mayor peligro que acecha a la

seducciony por lo tanto a la propaganda, el aburrimiento.

Los periddicos y libros fueron sometidos a una estricta censura, y se llevaron a cabo grandes

quemas de libros.

El cine sufrid no sdlo la censura, sino ademas la manipulacién. Todas las peliculas debian
contener algun mensaje pronazi. El propio estado se ocupé de producir peliculas documentales

de propaganda, utilizando todos los adelantos de la técnica y arte.

La radio se convirtio en un medio muy importante para el régimen, ya que permitia que la voz del

FUhrer entrara en los hogares alemanes, del mismo modo que la propaganda.

El judio era el enemigo absoluto que tanto necesitaba el sistema totalitario para la movilizacién

politica y social, asi como para distraer la opinion publica de los propios problemas.

Claves de la ideologia dentro de la propaganda:

Racismo
Especialmente el antisemitismo.
Eutanasia y eugenesia

Negacion de la democracia, con la consiguiente prohibicion de la existencia de
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partidos politicos, sindicatos.

FUhrerprinzip creencia en el lider

Fuerte exhibicion de la cultura local

Regeneracion del arte

Amor a la Naturaleza y creacion de reservas naturales y leyes de proteccidn
de la Naturaleza

Defensa de Sangre y Tierra representada por los colores rojo y negro de la
bandera nazi

Creacioén del Frente de Trabajo, que aglutinaba a los trabajadores de Alemania
Para un mejor entendimiento de los problemas de estos.

Proyecto "Belleza en el trabajo" para mejorar las condiciones laborales de los
obreros

Creacioén de la "Ayuda de Invierno" para acabar con el hambre y la penosa
situacion de muchos alemanes antes del Reich

Grandes actos de masas para fomentar el espiritu colectivo.

Era voluntario, a partir de los 10 y hasta los 17, ser miembro de las Juventudes

Hitlerianas donde se realizaban proyectos juveniles y lucrativos. 5,

La estrategia mas utilizada por los ingleses en contra del movimiento Nazi, fue destacar la
crueldad de los alemanes, con relatos espeluznantes de soldados que cercenaban las manos

De los nifios y hervian cadaveres para fabricar jabon. Los alemanes, a su vez, acusaban a

57 http://lwww.mexicanadecomunicacion.com.mx/tables/RMC/rmc89/critica.html, domingo 10-marzo-2006
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los aliados de emplear negros salvajes para luchar contra pueblos blancos y civilizados. 5

Para socavar el estado de animo de las tropas, ambas naciones utilizaban los recursos
motivados del sexo. Los alemanes emitian programas de radio a los soldados franceses, para
decirles que los soldados ingleses estaban detras de las lineas, divirtiendose con sus mujeres y
sus novias. 54 Los ingleses remitian cartas a los soldados alemanes, en donde les comunicaban
que sus esposas los engafiaban en la retaguardia y a las mujeres les escribian otras, anénimas

en las que les informaban que sus maridos las engafiaban a ellas.

Con la intervencion norteamericana, motivando la “Operacion moral“, surgieron nuevos
ataques propagandisticos como era la utilizacion del slogan “Haga el amor, no haga la guerra®,
dentro de las grandes ciudades y en las mismas lineas alemanas, se lanzaban volantes,
impulsando a la desercion. En ellas reproducian escenas pornograficas, con frases tales como
“Mientras tu combates, mira lo que hacen los jefes fascistas con tu mujer”, o bien “Tu marido en

el frente es victima de la homosexualidad, debido a la abstinencia. También para él debe

terminar esta guerra®.

Los alemanes, a su vez, respondian con una tarjeta de Navidad, disefiada para que circulara
entre las tropas britanicas y americanas: Impresa por ambos lados, en el anverso aparece una
nifa rubia, de rostro melancdlico, junto a ella una vela encendida, y detras un militar, con
expresion dura y sombria, al que no se identifica, pero que bien podia ser un maleante o un

Soldado aleman. Debajo de la foto, un texto dice: Papi, tengo miedo. Al reverso otro mensaje,

58 Boelke A. Propaganda Bélica Alemana
59 citado por Young Kimball, Psicologlia social de la propaganda
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“Escucha, jEl angel heraldo cantaj! Bien soldado, aqui estas en tierra de nadie, muy lejos de
casa y de los seres queridos, exactamente antes de Navidad. ;Qué no sientes a tu novia o
esposa, a tu pequena hija, o quiza a tu pequefo hijo, preocupados por ti, rezando por ti? Si,
viejo, regresando y esperando que tu iras a casa otra vez, muy pronto. ; Regresaras, estas
seguro que volveras a ver a esos seres queridos otra vez? Este es el tiempo de Navidad... El
musgo, el arbol de Navidad, lo que sea, se trata de tu casa, y en todo eso que piensas esta bien
para celebrar el dia de Nuestro Salvador. Hombre, ¢ has pensado acerca de ello, en que si no
regresas... que sera de esos seres queridos? Bueno soldado, “PAZ EN LA TIERRA'YY BUENA
VOLUNTAD ALOS HOMBRES®... y en donde hay buena voluntad hay un camino... sélo a 200
metros adelante, y.... {FELIZ NAVIDAD;. Existe una clasificaciéon de la propaganda que es la

contrapropaganda, se encarga de ridiculizar al adversario. Esta teoria tiene algunas reglas:

a) Clasificar la importancia de los temas de los adversarios y después combatirlos por
separado, al respecto Goebbels decia “Al comentar el discurso de Churchill, debe procurarse
que los redactores tengan a su disposicién las frases aisladas sobre las que basaran su

comentario. Su tarea debe ser encontrar por si mismo los argumentos para contradecirlas®.

b) Encontrar los puntos débiles y explorarlos a nuestro favor.

c) No atacar de frente la propaganda adversa. Goebbels explica que a un enemigo solo se le
debe atacar cuando se esta en condiciones de responder de modo adecuado a un gran

Contraataque de su parte. No debe gozarse de una venganza cuando todavia se esta con el
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corazéninflamando, sino que debe hacerse en frio. En politica hay que saber esperar.

d) Atacar, desconsiderar al adversario y ponerle en contradiccion consigo mismo. En la Il
Guerra Mundial, los alemanes, para fomentar la simpatia hacia el ejército de ocupacion en
Francia, intentaron popularizar un cartel con un soldado aleman sonriente, extendiendo la
mano en actitud de salud. Abajo escribian “Francia a la hora de Alemania“. La resistencia
destruyo estas intenciones al escribir como saliendo de la boca del soldado “Dame tu reloj y

luego te doy la hora®.

e) Poner la propaganda del adversario en contradiccion con los hechos.

f) Ridiculizar al adversario, ironizarlo, exagerando el sentido de sus palabras, de su estilo, de
sus acciones. Los alemanes, ante la propaganda inglesa de que “Hitler nunca se ha enfrentado
a gente como nosotros®, se respondié jEso es muy ciertoj jHasta ahora no tuvimos que
vérnoslas con sujetos tan corrompidosj. Y enviaban este otro mensaje a Londres “Los

norteamericanos lucharan hasta el dltimo ingles®.

g) Hacer predominar un clima de fuerza y superioridad. Con el objeto de convencer a los
indecisos, Goebbels escribia, “El principio fundamental es no callar nunca, sino siempre decir
algo. En caso necesario debe obligarse al adversario a que en vez de seguir insistiendo se vea
obligado a desmentir, y pierda asi su fuerza...i Es preciso mostrar su fuerza m-s all- de la que

Se tiene, la propaganda por la fuerza, si ella esta bien calculada, impresiona siempre..."

60 Boelke, Propaganda Bélica Alemana
61 Ob. Cit.
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4.1 - El publicista de Hitler, Joseph Goebbels

Paul Joseph Goebbels era duefio de una notable elocuencia, inventor de lo que suele
entenderse, como propaganda moderna. ¢, Pero resulta falso afirmar que Goebbels hacia
milagros persuasivos, lo cierto es que su propaganda, siempre tomo en cuenta la realidad y los
hechos, y que cuando mentia, pronto era descubierto y refutado, porlo que se veia precisado a

recurrir a instrumentos para convencer o disuadir menos morales. g3

El propagandista principal del régimen Nazi, Joseph Goebbels nacié en una familia de la clase

obrera de Rheydt, en la Renania, el 29 de octubre de 1897.

Era pequefo de estatura y con problemas al caminar, como secuela de la poliomielitis pero
tenia un nivel intelectual probablemente superior al de Hitler y un encanto personal que

hacia olvidar sus defectos fisicos.

Fue educado en una escuela catolica y se decidi6 a estudiar historia y literatura en la

Universidad de Heidelberg.

Nunca tuvo la menor repulsion ni el menor entusiasmo por los judios, pero un par de

conversaciones con Hitler le convencieron de que habia que odiarlos a muerte.

Hitler fue impresionado profundamente por el éxito de Goebbels y en 1929 lo designd ministro

deinstruccion Publicay de la propaganda nazi. 64

62 Adolfo Hitler, (septiembre 1991), El diario ilustrado de Hitler, Ed. Educar cultural recreativas, Colombia, Pag. 74, 75
63 Ibidem, Pag. 12
64 http://www.sapiens.ya.com/netsurvivor/personajes 22- agosto - 2006
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Goebbels manejaba el control de todos los medios de comunicaciéon. Como ministro de
Propaganda, las artes y las letras de la Alemania nazi cayeron bajo el poder absoluto de

Goebbels, como también el cine, el teatro y la Prensa.

Lo primero que hizo fue fundar el érgano de propaganda del partido.

Hay quien atribuye la rapida ascension de Hitler al poder, al genio propagandistico de
Goebbels.Hitler tenia de hecho una causa para ser agradecida a su lider de la propaganda, que

era el creadory el organizador verdaderos del mito del Fuhrer.

Muy dotado para la oratoria y el periodismo, fue editor de la revista nazi “Der Angriff‘ Es que en
apenas en un par de afos, el jefe propagandistico del regimen nazi logré hacer de la figura de
Adolf Hitler un mito a los ojos del pueblo aleman, y fue capaz de transformar las peores derrotas
militares en un aliciente moral para que las tropas siguieran peleando cada vez con mas fuerza

contra el enemigo.

"Goebbels podria atreverse a aparecer antes de que una multitud y a ganar no

65
Solo una audiencia, sino incluso a despertar la fe y a esperar..." Heiber.

Los ensayos editoriales de Goebbels, desempenaban un papel muy importante al sostener la

moral publica. Fueron reimpresos extensamente y leidos rutinariamente en la radio.

65 http://www.sapiens.ya.com/netsurvivor/personajes 22- agosto - 2006
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"Sus articulos en el reich ," reconocen Heiber, "eran de hecho excelentes, escrito

brillante, y lleno de ideas brillantes...". g¢

A su propaganda se le atribuye en gran parte la caida de Francia.Goebbels, mantuvo al pueblo
aleman en el convencimiento de la victoria final incluso cuando ya se vislumbraba la derrota.

Cred y mantuvo la adoracioén al mito de Hitler.

"Una mentira repetida mil veces se convierte en verdad" Goebbels.

Esto quiere decir que si convencemos a las masas de algun suceso que no ocurrio, la
misma gente lo hara realidad e incluso lo afirmara o agregara detalles estando seguro que

dicho suceso si fue real.

En pocas palabras el propagandista debe tener emociones y estar conciente de ellas, para

saber como llegar a la gente, que comparte el mismo sentimiento hacia alguna circunstancia.

iEl propagandista debe poseer las caracteristicas de un cirujano, es decir, la
perspectiva, la precision, los conocimientos y la frialdad propias del profesionista;
pero el propagandista debe ser también concebido como el enfermo, con su
nivel cultural menor, sus emociones, juicios y amarguras propias del que siente

con certeza dénde y como le duele“ - Goebbels

66 http://www.sapiens.ya.com/netsurvivor/personajes 22- agosto - 2006
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i Una buena propaganda no tiene necesidad de mentir, y m-s a'n, si ella no
debe de mentir. La propaganda no tiene ninguna razon para temer a la verdad.
Es un error creer que el pueblo no puede soportar la verdad, porque él lo puede,
ciertamente. Se trata de explicar al pueblo la verdad de una manera tal que al
fin él la comprenda. La propaganda que se sirve de una mentira, prueba por eso
que ella lucho por una mala causa. No podr- triunfar a la largai - Goebbels -
nos dice que la propaganda debe hablar siempre con la verdad, el pueblo es

capaz de soportarla y entenderla.s7

La propaganda politica, es decir, el arte de hacer penetrar solidamente en las masas las cosas
del Estado, de tal suerte que el pueblo todo entero se sienta ligado a él profundamente... La
propaganda no podia permanecer como un simple medio para la conquista del poder,
precisada que se convirtiera en un medio para desarrollar y profundizar el poder una vez
conquistado... La propaganda, que es el arma mas eficaz en la conquista del poder, permanece
como el arma mas eficaz en consolidacion y edificacion del Estado... el arma por la cual hemos
conquistado el Estado, debe permanecer al servicio del Estado, si no queremos dejar nacer el
peligro del perder el poder, el contacto con el pueblo, y reciprocamente; la forma

mas eficaz de que un movimiento politico penetre en el pueblo es la propaganda.

67 Gonzales Llaca Edmundo, (1981), Teorla y Pr-ctica de la Propaganda, Ed. Grijalbo, México, Pag. 12
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4.2 - Caracteristicas de la propaganda Nazi

“Un Estado totalitario es aquel que emplea con éxito técnicas de propaganda

para mantener el control y la opresion sobre el pueblo. La persuasion puede
rebosar de trucos y duplicidades dirigidos ante todo a nuestros i mpulsos
irracionales. Lo cierfo es que no solo somos receptores de comunicaciones

persuasivas, sino también emisores o fuentes de mensajes. igg

La politica es una disciplina que entrega al hombre, los criterios fundados en varias escalas de
prioridad, Goebbels lo sabia por eso para lograr simpatizantes intuia dentro de su propaganda

técnicas de hipnosis, dentro de las frases o slogan se incorporaban sugestiones.

Goebbels era el amo de la industria y la radio Alemana. Hacia llegar su voz sonora a los

hogares de millones de alemanes, convirtiéndose en uno de los lideres nazis mas conocidos.

Hablando de como se utilizé la radio podemos decir, que era una herramienta que facilito la

comunicacién social, ya que la palabra es el enlace de conceptos, utilizada como un signo.

Joseph utilizo la propaganda como una forma de propagar sus ideas, era un medio muy efectivo
pues se encontraba estrechamente relacionado con la informacién, la educacién y desde luego

el espectaculo.

Los medios masivos de comunicacion, eran utilizados con el fin de penetrar hipnéticamente en

58 Guajardo Horaciio,, (1970), Teoria de la comunicaciUn social, Ed. Demoscopia, México, Pag. 41
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la poblacién e influir en sus condiciones de vida y sus actitudes sociales.

Los sistemas masivos de propaganda se encargaban de fabricar o borrar imagenes e ideas.
debian ser escuchados por lo que no podian 0 no querian oir, tenian que superar prevenciones

y prejuicios; en casos extremos recurrir al sentimiento o a la fantasia para lograr su finalidad.

No siempre los medios masivos fueron la mejor opcion, debemos tomar en cuenta que el control
social se ejerce mas debido a la influencia personal, que a la comunicacién colectiva. Los
medios de comunicacion masivos, afectaron las opiniones politicas de las personas y
comportamiento de las mismas; modificaron la estructura social de toda Alemania y las

relaciones interpersonales de sus habitantes.

“‘La poblacién Alemana ya contaba con experiencia al ser bombardeada por
propaganda e ideologias, y se inclinaba hacia ciertos pensamientos, su
Experiencia en la vida cotidiana ya les habia proporcionado los procesos
selectivos que utilizarian al recibir los mensajes emitidos por los medios. La
comunicaciéon de masas habra de cambiar a las personas, si éstas estan

dispuestas al cambio®. 4

Goebbels utilizaba la comunicacién en masa como un agente de reforzamiento. Utiliz6 signos
para comunicar sus mensajes, le era mas accesible colocar elementos faciles de identificar y

recordar, que frases que podian llegar a no ser comprendidas en su totalidad. El vértice de la

69 Guajardo Horaciio,, (1970), Teoria de la comunicaciUn social, Ed. Demoscopia, MExico, P-g. 41
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propaganda se encuentra en el simbolo, el uso a través de la sugestion y las técnicas

psicologicas alteraron y controlaron las opiniones, ideas y valores de la época.

Los mensajes eran trasmitidos con cierta regularidad, eran afirmaciones verdaderas o aveces
falsas que penetraban en los individuos que las recibian y deformaban, las aceptaban o las

rechazaban.

Sus campanas contra los judios y contra la Iglesia catdlica demostraron la capacidad

propagandistica del dirigente nazi y el alto grado de persuasion logrado por su organizacion.

Dentro del manejo de la propaganda llevaban implicitas distintas técnicas psicoldgicas que

hicieron historia y aun en nuestros dias se siguen estudiando.

El nazismo subrayaba tanto los simbolos porque ellos creian en la “religidn politica” y las
marchas se organizaban casi como un servicio religioso y las masas las experimentabany las

vivian asi.

“Existen dos clases de propaganda: difusiva o centrifuga, tenia por objeto
Multiplicar la fuerza de las ideas; en el sentido psicologico la creacién de
simpatizantes, estimacion, espiritu de imitacion, entre otros y organizativa o
centripeta, esta busca aumentar el numero de adherentes; Hitler utilizo

basicamente la difusiva.” 70

70 Guajardo Horaciio,, (1970), Teoria de la comunicaciUn social, Ed. Demoscopia, MExico, P-g. 42
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Goebbels llego a influir a su pueblo de manera espontaneay voluntaria.

Dentro del Nazismo existieron ciertas caracteristicas:
- Un predominio de la imagen sobre la explicacion
- Se alternaron los momentos de exaltacion y de terror
- Existié la manipulacién experta de la repeticion y de la intensidad
- Crecio el instinto de poder
- Hubo accion en zonas de la fisiologia y de la inconsciencia

- Una fascinacion al extremo de la hipnosis. -,

Si la propaganda esta basada en un ideal carente de valor jamas lograra imponerse. Los
alemanes habian sido influidos de manera espontanea resultante de un acto bolitivo que

ciertos individuos ejercieron sobre ellos.

Goebbels logro internalizar su odio en los valores de la multitud para crear un enemigo comun,
se encargo de alimentar el resentimiento popular y movilizar a las masas, presionaba para el

sacrificio civil.

En las 6rdenes de Goebbels, los periddicos y los compartimientos alemanes dedicaron la gran

atencion a la historia, dandole semanas de la cobertura detallada, de la guerra.

Sabia como movilizar las masas, intoxicarlas y ponerlas en accion. Dentro de la poblacién se

71 http://branslate.google, lunes 5 - Noviembre - 2007
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hizo menor el numero de personas que expresaban su opinidon, que aquellas que la recibian de
alguien mas. Como todos los medios de comunicacion pertenecian al partido nazi eraimposible
que los civiles pudieran opinar o replicar en seguida. La opinion publica era creada por las
autoridades. Goebbels logré penetran en la masa y suprimir toda autonomia en la formacion de

Opiniones.

Convirtié al pueblo Alemania en una masa, los medios le decian al individuo quien era, que
papel debia jugar en ese momento, quien debia ser, como debia lograrlo.
Goebbels organizé la cultura alemana como una industria proveedora de adhesiones y

obediencia al partido nazi.

“No hay necesidad de dialogar con las masas, los eslébganes son mucho mas
efectivos. Estos actian en las personas como lo hace el alcohol. La

muchedumbre no reacciona como lo haria un hombre, sino como una mujer,
sentimental en vez de inteligente. La propaganda es un arte, dificil pero noble,
Que requiere de genialidad para llevarla a cabo. Los propagandistas mas

Exitosos de la historia han sido Cristo, Mahoma y Buda" Joseph Goebbels. ;,

La propaganda extensa supervisada por Goebbels, incluia 120 peridédicos semanales; los

temas eran tratados con untono agresivoy fanatico.

72 El diario llustrado de Hitler, (1991), Ed. Educar Cultural Recreativa, Colombia, Pag. 74

71



Las dos grandes conquistas de la propaganda nazi fueron: el ritual de las ceremonias publicas

del partido y de las manifestaciones de masas, asi como la creacion del mito del Fuhrer.

La eficacia de la maquinaria persuasiva fue decayendo durante la Il Guerra Mundial por dos
motivos: una Guerra supone una dura prueba para un sistema politico, la propaganda nazi de

Guerra estaba unida a los éxitos militares y la derrota de Stalingrado rompi6 este cimiento.

Alolargo de la guerra hubo cuatro campafas de orientacion de la Opinién Publica:

1™ Etapa: No encontrd dificultades porque las victorias de la guerra relampago
la respaldaron. Radio, noticiarios y documentales fueron los medios de comu-
nicacion utilizados para inculcar la confianza en la victoria final e incrementar la
popularidad de Hitler. El cine informativo era idéneo para esto. Las batallas les
eran favorables, por ello se aprovecho la credibilidad de estas proyecciones

Para dar mas autenticidad a los nuevos mensajes. 73

2™ Etapa: comienza con la invasion de la Unién Soviética en 1941. Esta ofensiva
fue presentada al pueblo aleman como una guerra contra el comunismo. La
sucesion de dificultades y fracasos militares, desde Feb. de 1943, condujo a

una nueva camparia basada en el concepto de guerra total.;4

3™ Etapa: La propaganda desde 1943 se alimento del deseo de venganza.

73 html.rincondelvago.com-historia-de-la-comunicaciUn-social.html, domingo 10 - marzo- 2006
74 Ob. Cit.
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4™ Etapa: En el ultimo arno de guerra se pidié heroismo y sacrificio, y cuando la

propaganda fracaso, porque el Reich habia fracasado, se impuso el terror . ;¢

76 html.rincondelvago.com-historia-de-la-comunicaciUn-social.html, domingo 10 - marzo- 2006
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4.3 - Principios de Goebbels para la propaganda.

A continuacion se enlistaran los principios que debe llevar la propaganda, segun la ideologia

del Movimiento Nazi y su autor Joseph Goebbels:

1. El propagandista debe tener acceso a la inteligencia referente acontecimientos y a la
opinion publica.
2. La propaganda se debe planear y ejecutar por solamente una autoridad.
a. Debe publicar todos los directorios de la propaganda
b. Debe explicar directorios de la propaganda a los funcionarios importantes y
mantener su moral
c. Debe supervisar las actividades de otras agencias que tienen consecuencias
dentro de la propaganda
3. Las consecuencias de la propaganda de una accién se deben considerar en el
planeamiento que accion.
4. La propaganda debe afectar la politica y la accion del enemigo.
a. Suprimiendo propagandista el material deseable que puede proveer del enemigo
inteligencia util
b. Abiertamente diseminando la propaganda que contenido o tono hace a enemigo
dibujar las conclusiones deseadas.

c. No haciendo ninguna referencia a una actividad enemiga deseada cuando
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cualquier referencia desacreditaria esa actividad
5. La informacion operacional debe estar disponible para poner una campafa de la
propaganda en ejecucion
6. Ser percibido, la propaganda debe evocar el interés de una audiencia y se debe transmitir
con un medio de comunicaciones atencion
7. La credibilidad solamente debe determinarse si la salida de la propaganda debe ser
verdad o falsa
8. El propdsito, el contenido y la eficacia de la propaganda enemiga; la fuerza y los efectos
de una exposicion; y la naturaleza de las camparas actuales de la propaganda se determina
si la propaganda enemiga debe ser no hecha caso o ser refutada.
9. La credibilidad, la inteligencia, y los efectos posibles de comunicarse se determinan si los
materiales de la propaganda deben ser censurados.
10. El material de la propaganda enemiga se puede utilizar en operaciones cuando ayuda a
disminuir el prestigio de ese enemigo o presta la ayuda a propio objetivo del propagandista.
11. La propaganda negra puede ser empleada cuando es menos creible o produce efectos
indeseables.
12. La propaganda se puede facilitar por los lideres con prestigio.
13. La propaganda debe ser medida el tiempo cuidadosamente.

a. La comunicacion debe alcanzar a las audiencias delante de la propaganda

Competente.
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b. Una campanfa de la propaganda debe comenzar en el momento optimo
c. Un tema de la propaganda se debe repetir, pero no mas alla de un cierto punto de
la eficacia que disminuyo
14. La propaganda debe etiquetar acontecimientos y a gente con frases o lemas distintivos.
a. Debe evocar las respuestas deseadas que la audiencia posee previamente.
b. Debe ser capaz facilmente de ser aprendido.
c. Deben ser utilizados repetidas veces, pero solamente en situaciones apropiadas.
d. Debe ser bumerang-prueba.
15. La propaganda al frente casero debe prevenir levantar las falsas esperanzas, que se
pueden arruinar por los acontecimientos futuros.
16. La propaganda al frente casero debe crear un nivel 6ptimo de la ansiedad.
a. La propaganda debe reforzar la ansiedad referente a las consecuencias de la
derrota
b. La propaganda debe disminuir ansiedad (con excepcion de referirse a las
consecuencias de la derrota) cual es demasiado alto y cual no se puede reducir por
la gente ellos mismos
17. La propaganda al frente casero debe disminuir el impacto de la frustracion.
a. Las frustraciones inevitables deben ser anticipadas
b. Las frustraciones inevitables se deben poner en perspectiva

18. La propaganda debe facilitar la dislocacion de la agresidn especificando los blancos para
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el odio.
19. La propaganda no puede afectar inmediatamente contador - tendencias fuertes; en lugar

debe ofrecer una cierta forma de accién o de diversiéon, o ambas.

En conclusién, para poder lograr una propaganda eficaz, el propagandista debe conocer el
tema del que va a hablar, se debe supervisar lo que otras agencias hagan si estan dentro de
nuestra propaganda, para que esta no vaya a ser errada; debemos medir el tiempo

cuidadosamente en el que esta se transmitira.

La propaganda debe afectar directamente la accion del enemigo y todas las acciones
enemigas se deben de anticipar. Esta debe de ser precisa y llamativa, ya que sera

transmitida por un medio de comunicacion.
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5 - Estrategias de la propaganda Nazi

La mas grave situacion econémica para algun pais antes de la Segunda Guerra Mundial le

correspondid a Alemania después de la Primera Guerra Mundial

Como consecuencia del Tratado de Versalles, se desaté una hiperinflacién que tuvo varias
causas. Primero porque estaban obligados a remodelar la Republica de Weimar cambiando la
industria de produccion de guerra a produccion de paz. Segundo, porque Alemania debia pagar
inmensas reparaciones de guerra a los vencedores. Tercero, porque tenia que lidiar con la
especulaciéon monetaria internacional, con la carencia de productos basicos, el desequilibrio en
la balanza de pagos, evitar la revolucion y la anarquia, los problemas sociales, el desempleo, el
desequilibrio en el presupuesto nacional y la enorme poblacién extranjera a la que el estado

debia proporcionarle servicios publicos similares a los de sus nacionales.

Al comenzar la Primera Guerra Mundial, la moneda de 20 marcos valia aproximadamente US$
4,76, pero al terminar la guerra nadie tenia oro sino papeles moneda. EIl marco paso, de
17.972 marcos por délaren 1923 a4.200.000.000.000 de marcos por ddlar, el 20 de noviembre

de 1923. El Reichbank imprimié el dia 25 de octubre de 1923, la cantidad de

120,000,000,000,000,000,000,000 de marcos en billetes, para poder atender la demanda del

mercado hiperinflacionario.

Mas valia el papel en el que estaba impreso.
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En términos de inflacion hasta 1920, la economia alemana no se vio afectada de manera
notoria, excepto por las consecuencias logicas de la guerra, pero a partir de 1921, los signos
inflacionarios fueron marcadamente preocupantes. Los precios de los alimentos subieron
escandalosamente, sextuplicandose semanalmente. Es decir el producto que un dia costaba

un marco, a la semana siguiente costaba seis y esa escalada parecia no tenerfin.

Pero la inflacion que perjudicé a millones de personas, beneficié a algunos pocos. Los
compradores se perjudicaban con el incremento de los precios. Los empleados con sueldos
fijos se perjudicaban lo mismo que los acreedores. Pero por otro lado, quienes hacian pagos
con tasas fijas, cosa usual para algunos deudores, se beneficiaban. La inflacion elimind las
polizas de seguros, los ahorros bancarios y en general cualquier tipo de ahorro porque lo mas
sensato era gasta el dinero el mismo dia que se ganaba. Cuando se pagaba una péliza de
seguros en 1823, el valor de la estampilla con el que se enviaba el sobre con el cheque era
mayor que el monto del beneficio. La hiperinflacion obligé a la eliminacion de todas las deudas
contraidas hasta 1921. Por ejemplo, el valor de una hipoteca de 10 millones -medida en ddlares

en 1913-en 1923 valia 1 centavo de dolar.

En 1924, la inflacion cambié substancialmente la distribucion de la riqueza en Alemania. El
indice de inflacién aumento, de 39.2% para el periodo de 1920 a 1922, a la gigantesca cifra de

56.000.000.000% para el periodo de julio a fines de octubre de 1923.

La clase mas golpeada fue la clase media. En la mayoria de los casos los sueldos se pagaban
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dos veces al dia y era urgente gastarlo inmediatamente. Se les daba a los trabajadores un
receso de media hora, dos veces al dia, para que compraran lo que necesitaban, mayormente
alimentos. Esperar dos horas podia significar comprar sélo la mitad de comida. Como no se
podian remarcar los precios tan rapidamente, los comerciantes mantenian las etiquetas, pero
exhibian un factor de multiplicacion que variaba constantemente. Cada hora el comerciante
llamaba al banco para que le dieran la nueva tasa de cambio referente al dolar y modificaba el
factor de multiplicacién aumentandolo un poco para anticiparse al nuevo incremento. Los
telefonistas de los bancos respondian las llamadas de manera peculiar: "100 milliarden, bitte
sehr, guten Tag' que significaba: "la cotizacion actual del délar es de 100 mil millones. Muchas

gracias. Buenas tardes.”

Por su parte, los pobres tenian poco que perder y en el otro extremo, los ricos, tenian medios
para obtener ganancias con métodos no afectados por la inflacién, por ejemplo con la compra a
tiempo de moneda extranjera, depositos e inversiones en el extranjero, compra de bienes

raices, joyas, etc.

Luego de la subida de Hitler al poder, bajo la direccion del Dr. H. Schacht, subitamente, a fines
de noviembre de 1923, la inflacion comenzé a ceder. El hombre que hizo el milagro se llamo
Hjalmar Horace Greeley Schacht, que con habiles politicas econémicas sac6 a Alemania del
marasmo en que se encontrabay la perfil6 como una potencia econdémica en 1939. Schacht,

inicio un plan de recuperacion economica basado en la generacion de empleo mediante obras
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publicas, en especial de construccion civil, control de precios y control de cambios.

La nueva politica de Hitler, fomentd la industria de armamentos y el Estado dej6 de pagar las
reparaciones de guerra. Inmediatamente, el desempleo bajo de 6 millones de desocupados en

1932 a1 millbnen 1936.

Cuando estalla la guerra, debido a las tasas impositivas y los recursos obtenidos de los paises
ocupados, juntamente con una congelacion de precios obligatoria, los ingresos del Estado le

permiten a Alemania estabilizar la economia hasta el final de la Guerra. .,

Existieron varios motivos por los cuales la poblacion alemana era mas susceptible a la

propaganda bélica:

- Los alemanes no se habian recuperado de la ultima guerra, por lo que su economia era
manejada por los judios, basada en el valor de el oro e ideas Marxistas. Hitler el economista
surgié con sus nuevas teorias de Capital-Trabajo con esto Alemania resurgio de la miseriay se

convirtié en una gran potencia.

- La economia alemana dej6é de preocuparse por que hubiera o no reservas de oro en los
bancos, ellos comenzaron a fabricar papel moneda, creaba una nueva fuente de trabajo, se
daba empleo a los desocupados, se aumentaba la produccion y ese mismo aumento era la

garantia del dinero emitido.

77 http://lwww.exordio.com/1939-1945/paises/economialGER.html, domingo 14 - mayo - 2006
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- Hasta 1939 Alemania tenia el estandar de vida mas alto del mundo y era el pais mas

organizado del mundo.

- El Significado asignado a la estructura caottica del gobierno del Tercer Reich.

- Estrategia de “dividir para reinar” o consecuencia del liderazgo “carismatico”.

- Naturaleza de la relacién entre las intenciones de Hitler y los factores estructurales

socioeconémicos determinante de la época.

- Adolfo Hitler supo identificarse con las mujeres Alemanas, un grupo al que no todos los lideres

o partidos toman en cuenta.

-Ladinamica social del movimiento nazi.

- Los cambios en la estructura de clases y formaciones sociales durante el Tercer Reich.

- Impacto del nazismo sobre la realidad social (actitudes, valores, mentalidades) de la

poblacion.

- Relacion entre la dinamica destructiva del régimen y el cambio social alargo plazo.

- Se manipulaban a las masas de una forma uUnica hablandoles para convencerlas para que

hicieran caso a Adolfo Hitler.
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- El terror lo utilizaban incluso cuando ya habian sido logrados los objetivos psicoldgicos: su
verdadero horror estriba en que reina sobre una poblacidon completamente sometida. Alli es

llevado a la perfeccién el dominio del terror, como en los campos de concentracion.

- La propaganda desaparece completamente, quedd incluso enteramente prohibida en
Alemania nazi. La propaganda, en otras palabras es un instrumento del totalitarismo y
posiblemente el mas importante, en sus relaciones con el mundo no totalitario; el terror, al
contrario constituye la verdadera esencia de su forma de gobierno. Toda propaganda debia ser
popular. Debe adaptarse al nivel intelectual a la capacidad del mas ignorante entre las personas

alas que vadirigida.

- El papel que le asignaban al jefe era el de salvar a Alemania, conseguir la comida a los

ciudadanos, tener un gobierno que valga la pena que lleve el pais a adelante.

El conflicto que entre 1939 y 1945 arrasé Europa, el Pacifico o el norte de Africa, significd un

gigantesco enfrentamiento propagandistico entre los paises enfrentados.

La comunicacion material facilita la comunicaciéon social (prensa, radio, cine y television), la
comunicacién social va de pequefos grupos hasta las grandes colectividades, lo mas
importante es el protagonismo de las masas. El pueblo, poco a poco, va demandando una

posicion mas considerada para la construccion de la vida politica y econdmica de sus paises.

Existia un periodismo escrito revolucionario, que abria las conciencias, pero este se vio
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desplazado por la radiodifusion que era el medio por excelencia desde los afos 20 por su
rapidez, inmediatez y ubicuidad y la cinematografia, que influyeron creando gustos, modas,

formas de viviry expresarse, etc.

Pero no solo influyeron la radio y el cine, sino también la propaganda, los actos publicos,

manifestaciones y desfiles Nazis.

La propaganda se desarrolla plenamente cuando se conocieron las estrategias informativas de
los paises contendientes que querian modelar la opinidn publica nacional para que coincidiese
con los intereses nacionales. La propaganda se utilizo para convencer al pueblo de la bondad
de los actos y decisiones nacionalsocialistas y crear concordancia entre el gobiernoy el pueblo,
es esencial para influir en el pueblo y conseguir de €l lo que se quiera. Se convirtié en un

instrumento de poder.

Y el cine informativo era utilizado para dar autenticidad a los mensajes. Destaca también la

publicidad como medio de persuasion.

Durante la guerra, se vivid una inferioridad informativa, los enfrentamientos entre militares y
civiles por asumir el control de la informacién no ayudaban mucho al movimiento. Poco a poco,
fueron los militares, los que asumieron la direccidn de la informacion y se establecié una estricta

censuraala prensa.

La propaganda alemana hacia el exterior también merece especial atencidén. Surgieron
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dificultades porque los ingleses lograron entorpecer su comunicacién con América cortando el

cable trasatlantico en agosto de 1914.

Los panfletos, las octavillas y demas medio de comunicacién, que fueron impresas con el
destino de las tropas enemigas. El bombardeo de papeles con que se sometia a los enemigos,
perseguiala desmoralizacion o larebeldia de los soldados y fue importante gracias al desarrollo

delaaviacion.

La opinion fue sustituyendo poco a poco a la informacion en la prensa.
Las noticias militares estaban restringidas por la censura; las noticias sobre la vida literaria o la

sociedad ya no interesaban a nadie.

En general, el resultado de las diferentes campanas de propaganda nacional a lo largo de la
guerra, fue que la informacion dio lugar a enormes mentiras, engafios y falsedades. Se
intentaba denominar a los rivales. En el bando aliado crecieron multitud de rumore que
relataban las atrocidades cometidas por los alemanes que coincidian con la crueldad y el
sadismo del bando enemigo. Muchas de estas historias fueron reconocidas posteriormente

como invenciones de los periodistas.

- Larevistas nazi
Entre 1918y 1933, la Derecha alemana incluia mas de 550 clubes politicos y 530 revistas.

Alguna de dichas publicaciones duraban tan s6lo semanas o meses, otros, como Die Tat(La
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Obra), con un tiraje de 30,000 ejemplares, o Die Standarte, la revista de los veteranos de
guerra, con una circulacion de 110,000 ejemplares, perduraron durante toda la vida de la

Republica de Weimar.

Algunas de las revistas derechistas mas importantes de la posguerra eran las siguientes Das
Gewissen (La conciencia), conectada con el club de Junio, un lugar de reunion para los ex
soldados, escritores conservadores e industriales. Se publicé desde 1919 hasta 1927, y tenia
una circulacién de 10,000 ejemplares en su mejor momento. Luego de que los nazis tomaron el

poder, dichas publicaciones fueron eliminadas por el nuevo régimen totalitario ;.

- El periodico Nazi

Para 1933, en Alemania habia una cultura periodistica rica y variada, con casi tres mil
quinientos periddicos y diez mil revistas y publicaciones diversas. Sin embargo, las estadisticas
globales ocultaban una industria deprimida en la cual muchos periédicos locales tenian una
circulacion minima. Tres cuartas partes de los 479 peridédicos que habia en Baviera tenian
menos de tres mil lectores; un tercio llegaba a menos de mil personas. Sélo el 5 por ciento tiraba
mas de quince mil ejemplares. Muchos eran orquestas de un solo hombre, que se imprimian en
planchas en vez de rodillos y que dependian de agencias para las noticias y rebosaban
publicidad, anuncios y articulos escritos por simples aficionados. También a los principales

diarios del pais les afectaba la caida de la circulacion, consecuencia en parte de la competencia

78 httpN//www.mexicanadecomunicacion.com.mx, domingo 10-marzo-2006
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De la radio, pero debida, sobre todo a la incompetencia empresarial en un clima econémico
adverso. Habia también toda una gama de revistas ilustradas y de mujeres. Algunos de los
principales magnates de la edicion, como Mosse o Ullstein, eran judios que estaban a punto de

descubrir que su influencia, la que tenian, era precaria en la dictadura nazi.

La concentracion de la propiedad de los medios de comunicacion ya se habia iniciado en

1933 .,

-Laradiodifusion nazi

Durante el movimiento nazi se veia la radio como el mas moderno medio de propaganda, los
nazis, habian demostrado sus preferencias por el medio hablado, los mensajes emitidos por
Goebbels eran repetidos cotidianamente en el transcurso del dia, con la finalidad de que la
poblacion entendiera y recordara claramente los mensajes. La radio y los noticieros eran
utilizados para inculcar confianza en el pueblo. La radio fue el medio usado para el desarrollo de
una estrategia persuasiva y manipuladora que aparecio durante la guerra: la propaganda
negra. El elemento que la define es la ocultaciéon de la verdadera fuente de informacion. Con
este procedimiento se pretende engafiar a la audiencia. Los contenidos mezclan informaciones
reales y falsedades. Alemanes, britanicos, americanos y soviéticos, crearon emisoras
clandestinas destinadas a las retaguardias de los paises beligerantes. El objetivo era sembrar
la duda, la division y la desconfianza en las respectivas autoridades y mandos militares. Estas

tacticas también se emplearon en el reparto de octavillas y peridédicos en la retaguardia

79 http://lwww.mexicanadecomunicacion.com.mx/tables/RMF/ rmc89/critica.html, domingo 10-marzo-2006
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enemiga.

Sin duda, junto con el cinematoégrafo, la radio fue un medio de comunicacion que los nazis
emplearon de manera amplia e intensa, pues los propagandistas nazis sabian muy bien que
dicho medio de comunicacion resultaria de gran utilidad para extender sus tacticas

propagandisticas con alta efectividad.

El control de la radio lo habia introducido Franz von Papen en 1932. Goebbels obtuvo el control
del contenido y del personal en marzo de 1933, controlando directamente un alto porcentaje de
licencias, desviandolas hacia su Ministerio de propaganda, una de cuyas secciones

proporcionabalos boletines de noticias a las estaciones regionales.

Goebbels predijo confidencialmente que este instrumento para influir en las masas, en ese
momento el mas moderno de todos, sustituiria a los periddicos. Uno de los nazis que tuvieron
mayor responsabilidad en la modernizacion de las transmisiones radiofonicas de la etapa de
lucha, durante el periodo de Weimar, fue Hans Flesch, quien habia sido de los iniciadores de la
informacion en directo y de la participacion de los oyentes, una vez que Hitler tomo el poder, fue

enviado a un campo de concentracion.

La disminucién progresiva del precio de los aparatos de radio fue aumentando el numero de
poseedores de ellos de cuatro millones a dieciséis entre 1933y 1941. Los propios aparatos eran

pequefios articulos de propaganda, puesto que el VE 301 (Receptor del Pueblo 301)
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conmemoraba el dia mas importante de la historia alemana, el 30 de enero de 1933. Para los
que no podian permitirse pagarlo a plazos, 0 que no querian perderse emisiones cuando
Andaban por ahi, habia seis mil altavoces en lugares publicos. Se estimulaba la audicién

colectiva como medio de fomentar la participacion en los actos de masas que se transmitian.

Las caracteristicas de la audicion comunal pueden ser equiparables con la experiencia total del
culto en una iglesia. Los radioguardias, una especie de policias de la mente, controlaban a la
audiencia, su tarea consistia sobre todo en vigilar que todos los oyentes estuvieran atentos a las
transmisiones del ministerio de propaganda. Durante las transmisiones radiofénicas estaba

prohibido levantarse de la mesa de trabajo en una oficina antes de que terminara la transmision.

Através de la radio nazi se suministré a la poblacién una cantidad creciente de entretenimiento
ligero. A finales de la década de 1930, casi el tgtal de la programacion radiofonica en la

Alemania nazi consistia exclusivamente en musica .

La comunicaciéon de masas fue reorientada en funcion de los intereses del binomio informacion-
propaganda que volveria a repetir las campafas de atrocidades, mentiras y difusién de

rumores.

Los objetivos volvian a repetirse: quebrar la moral del enemigo, dividir y enfrentar a las fuerzas

adversarias y lograr la colaboracion de los aliados.

No se volverian a repetir los errores del pasado, la publicidad ahora tenia cuidado con laimagen

80 http://www.mexicanadecomunicacion.com.mx/tables/RMC/rmc89/critica.html, domingo 10-marzo-2006
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y credibilidad de lainformacion ofrecida.
Este tipo de propaganda, llamada blanca, procuraba que las noticias sobre la guerra aludieran a
la realidad y evitaran la mentira pero no impedia el uso de recursos para ensalzarse a uno

mismo y demonizar al enemigo.

Estas campanas, tuvieron como excelente medio el cinematografo. Se rodaron cientos de
documentales. Sin embargo, la iniciativa propagandistica de la guerra, la mantuvieron los

alemanes a partir del poderoso aparato de persuasiéon que habia creado Goebbels.

El propio Hitler creia ciegamente estos medios para asegurar la construccion del nuevo orden
europeo. Los nazis reorientaron su organizacion propagandistica hacia los paises
conquistados. Fueron recibidos como invasores en estos paises. Los nazis no tuvieron en
cuenta que la propaganda solo tiene éxito cuando se destina a aquellos que estan dispuestos a
recibirla. Otro error basico de los alemanes en cuanto a la propaganda, fue adoptar una

estrategia defensiva enla misma.

La poblacién alemana era bombardeada dia y noche por todos los medios de comunicacién
posibles por cual resulta ilégico que la poblacién hiciera caso omiso a toda la informacién que
recibia. La poblacion comenzd a hacerse mas resistente, la propaganda o la publicidad tenia
muy escaso margen de accion dentro, del impulso basico sexual, el impulso basico de el

hambre, en los intentos de aumentar la produccion industrial y en la alteracion de impulsos religiosos. g

81 Martin Michel, Semiologlia de la imagen y propaganda, Nancea s.a. Ediciones, Madrid, Pag. 35
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religiosos.

La poblacion alemana, se identificd con cierta publicidad, en la cual encontramos que los
Significantes iconicos mas importantes eran:

- Un aleman con uniforme de campafa

- Un aleman armado con un fusil

- Unos soldados desfilando

- Un nazi hollando tumbas en un cementerio

- Armas entrecruzadas

- Fotos de carreteras con un camion aleman

- Imagenes de militares desfilando al paso de la oca (s6lo se ven las piernas y

las botas)

- Un nazi con uniforme de guerra

- Una cruz gamada

- Una bandera alemana y una francesa frente a frente

Esta informacién nos muestra la relacion entre la naturaleza del asunto tratado y el Iéxico del
enunciado, al observar estas imagenes lo primero que ligamos es guerra y en seguida historia;
las ventajas de estos son: que las connotaciones ligadas a un hecho social o humano tratado
por publicidad emergen al mismo nivel de texto e imagen, que existe una relacién formal que

une estas manifestaciones, y por ultimo que las motivaciones culturales pueden ser observadas

82 Martin Michel, Semiologlia de la imagen y propaganda, nancea s.a. Ediciones, Madrid, P4g. 35
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y comparadas a un nivel profundo.

El régimen buscaba difundir formas culturales, para crear una raza superior con un estilo de
Vida definido. Los medios de comunicacion social le dijeron a la poblacion quien debia ser, le

prestaron una identidad a cada ciudadano, dieron aspiraciones.

- Los jovenes se enlistaban en los ejércitos, ya que se difundian politicas de bienestar,

pensiones, vacaciones, servicios medicos.

- Los jovenes sanos, que iban a casarse, eran incitados a informarse de los antecedentes

raciales de su pareja para crear una raza pura.

- La poblacién crecio, ya que la publicidad incitaba a procrear familias numerosas.
- El papel de la mujer era el de permanecer en el hogar, obedecer a sus maridos y dedicarse ala

crianza de los hijos.
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6.1 - Suastica

Este signo, se desprendié del simbolo del fascismo (varas ligadas con una cuerda alrededor de
un hacha), la suastica es facil de dibujar, en cualquier parte y por cualquier persona, en
cualquier situacion por lo cual cuenta con un alto nivel de pregnancia. La suastica entra dentro
del grupo de los mandala, son construcciones donde todos los elementos se relacionan entre si
y crean un todo geométrico, tienen formas circulares y un eje del cual se desprende la

composicion.
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La suastica utilizada como un signo es un icono, se puede representar por via de semejanza, en
este caso se asemeja a un crucifijo cristiano, me atreveria incluso a afirmar una semejanza con
la letra “X”, el alargamiento de los brazos son proporcionales en los tres casos por esto es un
analogo, y al ser analogo no se puede considerar como simbolo, asi es que tenemos un signo
ya existente en la mente del espectador por cual esta figura le sera un poco mas dificil de
olvidar. Por lo consiguiente encontramos este signo dentro del grupo de semejanza por

comparacion.

Hablando dentro de la semejanza en la semidtica al observar la suastica inmediatamente la
relacionamos con el contenido cultural y social que esta posee en la actualidad, un icono de

superioridad racial, rebeldia e incluso llega a satisfacer la necesidad de pertenencia.

Humberto Eco nos dice “Que al observar unicono, se construyen modelos de realidad gracias a
que aprendemos ciertas operaciones de relacién”. Por lo que la poblacion Alemana al tener
contacto con la suastica relaciona una semejanza con el movimiento politico e ideoldgico Nazi,
y por consiguiente con su lider Adolfo Hitler. En este punto es donde debemos hacer notar que
los significados en los diferentes contextos y a través de las mediaciones culturales no son las
mismas, la poblacién Alemana utiliza la suastica como un signo de distincion y superioridad
racial, mientras que la Mexicana la toma como un signo de rebeldia, racismo, e incluso por las

religiones puede ser tomada como un simbolo ofensivo.

En la relacion autor-lector es importante mencionar que la suastica no fue creada por los Nazis,
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solo fue retomada por Adolfo Hitler de un simbolo budista (supuestamente para simbolizar una
Revolucion Industrial en Alemania, cabe mencionar que fue prohibido utilizar formas similares
por otros paises) . Este signo mantenia algunos motivos psicosociales, al portar la suastica el
aleman satisfacia sus deseos de progreso o ascenso. El sujeto observa, analiza (Mediante un
proceso psicologico y semiético) relaciona con sus experiencias, por lo tanto nuestros lectores

no conocen una suastica si no que leen un signo.g;

Ubicando la suastica dentro de la piramide de necesidades de Maslow, encontramos que este
signo satisfacia la necesidad de seguridad, para los alemanes de la época el portar algun objeto
con este signo proporcionaba tranquilidad, orden y estabilidad social; dentro de la necesidad de
pertenencia encontramos que toda la poblacion de la época estaba dividida en dos grandes
grupos judios y alemanes nazis el portar la suastica los ubicaba dentro del segundo grupo;
necesidad de estimacidn aqui entra el respeto a si mismo y el sentimiento de éxito; y por ultimo

la necesidad de autorrealizacion.

Dentro del enfoque de la Gestalt, contiene simetrias los elementos que la forman proporcionan

un equilibrio.

Enlafuncion de esteriotipos, el sentido tépico es suastica-nazismo.

Descomponiendo la composicién en elementos de importancia, encontramos que respecto ala

jerarquialos elementos estan ubicados en:

83 http://skepdic.com/brazil/suastica.html, sabado 29 - abril - 2006



Portamano:

1.- Recuadro Rojo
2.- Suastica

3.-Fondo blanco

Por color:
1.- Recuadro Rojo
2.- Suasticaen negro

3.-Fondo enblanco

Es una imagen con equilibrio perfecto, por consiguiente su punto focal es el centro de la
suastica; generalmente no se maneja con textura ni volumen. Es dinamico los brazos de la

suastica nos proporcionan el sentimiento de movimiento.

El contraste que contiene es bastante notorio por ser el rojo un color vivo y dinamico y el negro

un color opaco.

Dependiendo del contexto, elsignificado de los colores de la suastica varian un poco:

Segun laiglesia catdlica:

-blanco: pureza, luz, jubilo, inocencia, virginidad, triunfo, gloria.

- rojo: fuego, sangre, amor divino.
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- negro: duelo.

Segun laiglesia anglicana:

- rojo: caridad, martirio.

- blanco: castidad, pureza, inocencia.

Las figuras retdricas utilizadas en este signo son la repeticion, se presenta en los brazos de la

Suastica.
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6.2- Escudo de la SS

La SS significa Schutzstaffel “escalénde proteccion® era la policia y

ProtecciUn del partido. sa

Las SSfueron creadas en 1925 como unidad de élite del partido nazi. Su trabajo se basaba en
proporcionar proteccion a la direccion del partido. Himmler fue nombrado su jefe en 1929y poco
a poco se fue convirtiendo en el érgano de seguridad del partido. El territorio del Reich fue

dividido en secciones SS, teniendo al frente de cada una de ellas un alto comandante SS, jefe

84 El diario llustrado de Hitler, (1991), Ed. Educar cultural recreativa, Colombia, Pag. 75
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de la policia. Se formaron en 1939 dos divisiones SS sujetas a una jurisdiccion independiente.
Es asi como se crearon las unidades Waffen-SS, cuerpo militar, de las que al final de la guerra
habia 38 divisiones. Muy bien equipadas, pero las Waffen-SS se caracterizaban por sus

métodos brutales.

iLas SS son doscientos mil hombres unidos por el inquebrantable juramento de

honor y fidelidad, organizados como una orden guerrera nacional-socialista “. g5

La SS estaba integrada por las personas distinguidas, de la sociedad alemana, era la parte
mas decente del partido. Tendia a ser una elite bioldégica. Sus miembros debian estar dotados
de una serie de condiciones fisicas definitorias de un origen ario; un hombre de la SS no eralibre
de desposar a quien el quisiera; al parecer solo 135 hijos naturales de entre casi 15,000

productos de matrimonies SS, fueron perfectos.

Existio un folleto titulado “Cincuenta preguntas y respuestas para el hombre de la SS*, dentro
de sus paginas se encontraban una alternativa pagana del nacional-socialismo, una especie
de juramento de lealtad y servicio: ¢ Crees en Dios? Si, creo en un Dios soberano y considero
que quien no cree, siendo un presuntuoso y estupido, no esta adaptado para formar en
nuestras filas®; s Por qué creemos en Alemania y en el Finher? Porque creemos en un Dios
Todopoderoso que ha creado Alemania en sumundo y nos ha enviado al caudillo Adolfo Hitler.

silos jesuitas eran los soldados de Cristo, los SS eran los soldados de Hitler. gs

85 La cruz y la suastica, (2006), Ediciones Viman, México D. F. Pag. 40
86 Ob. Cit. Pag. 48



Muchas de las caracteristicas de este signo son muy similares alas de la suastica, también es

un mandala circular, utiliza las mismas jerarquias y colores.

Elescudodela SS, al observarlo por sus caracteristicas lo identificamos con el signo de la
suastica su parecido es bastante, por lo que este signo entra dentro del grupo de semejanza por

comparacion.

Ubicando el signo de la SS dentro de la piramide de necesidades de Maslow, encontramos que
este signo satisfacia la necesidad de seguridad; dentro de la necesidad de pertenencia al portar
un escudo de la SS se deduce que la persona esta a favor del movimiento nazi, el escudo solo lo
ubica dentro del grupo de la seguridad alemana; necesidad de estimacién aqui entra el respeto
a simismoy el sentimiento de éxito; y por ultimo la necesidad de autorrealizacion, los
portadores del escudo se encuentran mas arriba en la escala de los grupos sociales que los

simples civiles alemanes.

Dentro del enfoque de la Gestalt, contiene simetrias los elementos que la forman proporcionan

un equilibrio.

Este signo mantenia algunos motivos psicosociales, al portar el escudo de la SS satisfacialos

deseos de superioridad y ascenso.

Respecto alajerarquia encontramos lo siguiente:

Portamano:
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- Recuadro Rojo
- SS

- Fondo blanco

Las figuras retéricas utilizadas en este signo son larepeticion, se presenta enlaletra S.
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Esta imagen es de un parche bordado en color plata, utilizado por las tropas de la Marina Nazi.
La composicién esta formada por la imagen de un ancla, un torpedo y un engrane; como los
signos anteriores es un mandala circular.

Es una composicion bastante simétrica, y muy equilibrada, encontramos que se forman varias
lineas horizontales y una vertical lo cual nos da una composicion muy estable y rigida.

Los elementos de laimagen, esta formada por un ancla, un torpedo y un engrane.

Dentro del Nivel Subjetivo encontramos;

Se dirige a cualquier persona que pudiera observar un militar Nazi.

Tiene por funcion en el sistema, promover un movimiento Politico, entrando en la cultura y
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sociedad Alemana.
Elapoyo Maritimo a un movimiento politico el Nazismo, el cual buscaba una superioridad racial

sobre el resto del mundo.

Dentro de la composicion de un escudo nazi, es la primera vez que veo que dentro de ellano se
manejen formas circulares o que nos den esa idea, sin embargo la insignia tiene forma circular.
Ubicando este signo dentro de la piramide de necesidades de Maslow, encontramos que este
signo satisfacia la necesidad de seguridad; dentro de la necesidad de pertenencia al portar un
escudo de la Mariana Nazi, se deduce que la persona esta a favor del movimiento nazi, el
escudo no solo lo ubica dentro del grupo de la seguridad alemana, sino que lo delimita al de la
marina; necesidad de estimacidn aqui entra el respeto a si mismo y el sentimiento de éxito; y por
ultimo la necesidad de autorrealizacién, los portadores del escudo se encuentran mas arriba en

la escala de los grupos sociales que los simples civiles alemanes.

Dentro del enfoque de la Gestalt, contiene simetrias los elementos que la forman proporcionan

un equilibrio.

Este signo mantenia algunos motivos psicosociales, al portar el escudo del Movimiento Nazi se

satisfacialos deseos de superioridad y ascenso.

Respecto a lajerarquia encontramos lo siguiente:

Portamano:
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1.-Elancla
2.- Torpedo

3.-Engrane

Las figuras retérica que se presentan en este escudo es la sinonimia, ya que lasimagenes y el

Contexto al que representa la insignia es el mismo.
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6.4 - Insignia de los lideres de Montaina (la Bergfiihrerabzeichen)

Esta insignia se aprob6 en 1936, se concedia a los oficiales y soldados de buen caracter y
capacidad de mando que superaban un riguroso curso de entrenamiento alpino y servian al

menos durante un ano en una division de montana.

Estaimagen es de un parche bordado en color plata, dorado y turquesa; utilizado por las tropas
de Montafia. La composicion esta formada por laimagen de una flor; como los signos anteriores

es un mandala circular.
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Esunacomposicién simétrica, rigida, estaticay equilibrada.

Laimagen visual: estaformada porunaimagen del tipo fijo.

El elemento principal de laimagen es unaflor.

Sedirige a cualquier persona que pudiera observar un militar Nazi.

Su funcidn en el sistema es la de promover un movimiento Politico, entrando en la culturay

sociedad Alemana.

Su tesis es el apoyo militar a un movimiento politico el Nazismo, el cual buscaba una

superioridad racial sobre el resto del mundo.

Ubicando este signo dentro de la piramide de necesidades de Maslow, encontramos que este
signo satisfacia la necesidad de seguridad; dentro de la necesidad de pertenencia al portar un
escudo de las tropas de Montafa del movimiento Nazi, se deduce que la persona esta a favor
del movimiento nazi, el escudo no solo lo ubica dentro del grupo de la seguridad alemana, sino
que lo delimita al montafés; necesidad de estimacion aqui entra el respeto a si mismo y el
sentimiento de éxito; y por ultimo la necesidad de autorrealizacion, los portadores del escudo se

encuentran mas arriba en la escala de los grupos sociales que los simples civiles alemanes.

Dentro del enfoque de la Gestalt, contiene simetrias los elementos que la forman proporcionan

un equilibrio.
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Este signo mantenia algunos motivos psicosociales, al portar el escudo del Movimiento Nazi se

satisfacialos deseos de superioridad y ascenso.

Las figuras retdricas utilizadas en este signo son la repeticion, que se presenta en los petalos

de laflor, lo que le da laforma de un mandala perfecto.
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7 - Analisis de la Propaganda Impresa

La propaganda impresa, que a continuacién se analizara esta enfocada a los diferentes
sectores de la sociedad alemana, los carteles fueron tomados como muestra de los tipos de

propaganda que se utilizaban dentro de los diferentes grupos.

| THIS IS THE ENEMY

Es una composicion vertical en plano de detalle, se presenta una parte del cuerpo y un zoom de
una Biblia, es bastante equilibrada, el elemento de la daga crea el sentimiento de estabilidad en
la composicidon. Es una imagen estatica, pasiva, ninguno de los elementos que la contienen

forman dinamismo alguno.
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Dentro de la estructura de laimagen encontramos que la mancha englobante es el fondo rojo y
la mancha englobada es la composicion, aqui encontramos como diferencia entre ambas

manchas el color.
Como ya sabemos dentro de la diagramacion de la imagen el cuarto preferencial para colocar

unaimagen es el lado superior izquierdo, dentro de la composicidén encontramos en dicho lugar

la suastica, reafirmando, recordando y posicionando nuevamente dicho signo.

Estaimagen busca construir una realidad a través del icono y la accidon, podemos observar que
se encuentra compuesta por el brazo de un aleman uniformado, éste sostiene una daga la cual
atraviesa una Biblia judia. Endichaimagen la reaccion que se busca es de odio hacia los judios
y su cultura, una destruccion a estos, al observar el signo de la suastica en un primer plano nos
evoca al movimiento nazi. Por tanto la imagen busca llevar al espectador a una realidad de odio

racial, dirigida por el movimiento aleman.

El texto lo encontramos delimitado por un recuadro de color negro, la tipografia utilizada es
fuerte y sin patines, se encuentra trabajada en un color amarillo lo que hace un contraste

bastante fuerte con el color del fondo.

El slogan del cartel “This is the enemy“ es un texto fuerte y directo que reafirma y delimita el
concepto de la imagen. Busca una aceptacion por el pueblo aleman, dentro de una campana
de odio racial. Dentro del mecanismo del topico encontramos que el slogan si posee gran

coherencia interpretativa, sirve como un mecanismo de reproduccién a la imagen.
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orador la hace para denotar la maldad de judia para lo cual trae aquellas figura al efecto.

En este cartel Hitler transmite a la poblacién alemana su antisemitismo que era el resultado
inconsciente de limpiarse de su padre violento, borracho y moralmente impuro. El simple slogan

transmite el odio y la agresion.

Analisis del Cartel:

Elresponsable de su publicacion fue la organizacion de Instruccidén Publica y de la Propaganda

Nazi.

Nivel subjetivo:

Este tipo de publicidad era colocado en cualquier parte de las ciudades, estaban dirigidas a
todos los grupos sociales alemanes. Como ya se sobre entiende, todos los carteles eran
dirigidos a la poblacién alemana, no importando sexo, edad, etc...

Funcion en el sistema:

Crearunaideologia politica funcional parala época.

Imagen visual:

Eltipo deimagen es unailustracion fija.
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Elementos de laimagen:
Texto “this is the enemy®, imagen es un brazo que sostiene una daga,

esta atraviesa unlibro judio, no tiene texturas.

Tesis:

El principio ideologico de la campania es el odio, la superioridad racial.

Dentro del discurso las figuras retdricas que se utilizan son;

DefiniciUn: estailustracion diferencia al movimiento naziy lo delimita con el slogan.

Los apUstrofes: el slogan esta formado de un contenido emotivo, vigorizando el odio a los

Judios.

El epiteto enf-tico: el slogan nos ayuda a intensificar laimagen superior.

Epifrasis: el elemento del texto es complementario a la unidad de imagen.

Deprecacion: la imagen que se utiliza es muy fuerte y violenta, lo cual busca una respuesta
sensible de un publico, utiliza todos los medios para conmover a quienes se implora.

Conminacion: podemos tomar esta imagen como una amenaza en contra de los judios.

ImprecaciUn: através de estaimagen se denota una maldicion con la que se desea algin mal o
danoalos judios, através del movimiento nazi.

Sinonimia: tanto laimagen como el slogan expresan la mismaidea.

Dentro de la piramide de Maslow encontramos que este cartel satisface las necesidades de

111



seguridad, al pertenecer al grupo Nazi se busca la supervivencia de ideologias y creencias y si

el movimiento dice k el enemigo es el judio, pues al eliminar al judio se elimina el peligro.
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GERADE DU !
L%_

Esta es una composicion bastante limpia, el fondo se trabajoé simplificado para resaltar el
logotipode la SS, por la posicion en la que esta localizada la figura del muchacho nos da una

sensacion de estabilidad y equilibrio.

Lafigura del soldado se encuentra trabajada en un plano medio (P.M.) la figura aparece dentro

delos limites cortada por la cintura.

Latraduccion del slogan utilizado “Gerade du“es “tu derecho®.
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indice intrinseco de una figura:

1.- captacién de elementos, en primer plano encontramos un joven con uniforme militar se
encuentra mirando al frente un poco hacia arriba, en segundo plano el slogan y por ultimo en el

fondo el logotipode la SS

2.- captacioén iconografica, podemos observar que el joven pertenece a un movimiento bélico
(por el uniforme), pertenece al movimiento ideolégicoy politico Nazi (por la banda en subrazo

izquierdo).

3.-interpretacién general, esunailustracion de un joven soldado, utilizada como propaganda

de un partido. Su finalidad es buscar aliados para las fuerzas de la SS.

En cuanto ajerarquia por tamanos:

1.- Elmuchacho uniformado
2.-Ellogotipode la SS en el fondo

3.-Elslogan

Por colores:

1.-La concentraciéon de colores se encuentra en el muchacho
2.- Enseguida el fondo con el logotipo de la SS

3.- Y porultimo el slogan
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La gama de colores manejados son calidos, son fuertes y agresivos.

Dentro de la piramide de Maslow:
Esta propaganda satisface la necesidad de seguridad, el pertenecer a un grupo politico como
esla SS proporciona seguridad; la necesidad de seguridad; la necesidad de autorrealizacién

personaly pertenenciaaun grupo de elite.

Elresponsable de su publicacion es la organizacion de instruccion Publicay de la propaganda

nazi.

Destinatario:
Jjovenes alemanes, sexo masculino, este mensaje esta dirigido a jévenes con la edad
suficiente para enlistarse en las fuerzas armadas, hombres jévenes y adolescentes conla

aspiracion de triunfo y lucha.

Funciénen el sistema:
Crearunaideologia politica donde un joven se convertiria en héroe de su patria, perteneciendo

auna unidad de élite del partido nazi.

Elementos de laimagen:
Texto utilizado “Geradedu“ (“tu derecho®),imagen es unailustracion de unjoven soldado

perteneciente ala SS.
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Discurso Retérico:
Tesis:
Se basaenlos principios ideolégicos - politicos del movimiento nazi, la superioridad racial, y la

nueva ideologia econdmica propuesta por Hitler.

Dentro del discurso las figuras retoricas utilizadas en la composicion son las siguientes;

DefiniciUn:
Laimagen del joven soldado, el logotipo y el slogan, delimitan la accién, que los jovenes se

enlisten dentro de las tropas de la SS.

Las figuras retéricas que contiene la composicion son las siguientes:

DeprecaciUn: el slogan se vincula directamente con el espectador, trata de conmoverlo.

AsociaciUn: se utiliza en la propaganda politica, las imagenes de nifios con uniforme militar no
son muy comunes, por lo que esta es unaimagen un poco exagerada.

AnticipaciUn: |aimagen del soldado y el logotipo en el fondo se anteponen al slogan, al observar

las imagenes es claro el mensaje que se quiere transmitir.
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Esta es una composicion bastante limpia, el fondo se trabajo simplificado para resaltar el signo
delasuastica, lacomposicion se encuentra cargada hacia la derecha pero al colocar el slogan
y el signo de la SS se forma un equilibrio, toda la composicién se encuentra delimitada por un

recuadro negro.

La composicidn esta trabajada en una diagonal ascendente.

Lafigura del soldado se encuentra trabajada en un plano medio (P.M.) la figura aparece dentro
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de los limites cortada por la cintura.

“Waffen-SS* (“Arma la SS*) fueron una serie de carteles que nacieron de la creencia nazide

que la belleza cultural se basa enimagenes como la del hombre ideal SS.

Latraduccion de este cartel es la siguiente, “Armala SS“, “Entraalaedadde 17 afios®, “Breve o

Larga prestacion de servicio®.

Dentro de la estructura de laimagen encontramos que la mancha englobante es el fondo beige
y lamancha englobada es la composicion, aqui encontramos como diferencia entre ambas

manchas el color.

Dentro de la diagramacion de laimagen el cuarto preferencial para colocar unaimagen es el
lado superiorizquierdo, dentro de la composicion encontramos en dicho lugar el slogany el

signode la SS, reafirmando, recordando y posicionando nuevamente dicho signo.

Latipografia utilizada es pesada y sin patines, se encuentra trabajada en colores obscuros por

lo que el contraste con el fondo es bastante notorio ya que es un sepia claro.

El slogan del cartel “Arma-SS* es un texto directo que reafirma y delimita el conceptodela
imagen. Dentro del mecanismo del topico encontramos que el slogan si posee gran coherencia
interpretativa, sirve como un mecanismo de reproduccién alaimagen, ya que laimagen es de

un soldado de la SSy el texto hace referencia a esta unidad.
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indice intrinseco de unafigura:

1.- Captacion de elementos, en primer plano encontramos soldado con uniforme militar se
encuentra mirando al frente, en segundo plano encontramos la bandera con la suastica, y por

ultimo en el fondo el logotipo de la SS, el slogan y la informacion.

2.- Captacioniconografica, podemos observar que el joven pertenece a un movimiento bélico
(por el uniforme), pertenece al movimiento ideoldgico y politico Nazi (por la bandera que estaa

sus espaldas).

3.- interpretacion general, es unailustracion de un joven soldado, utilizada como propaganda

de un partido. Su finalidad es buscar aliados para las fuerzas de la SS.

En cuanto ajerarquia por tamanos:
- El muchacho uniformado
- La bandera conla suastica

- ElsloganyelsignodelaSS

Por colores:

- La concentracion de colores se encuentrala bandera
- Enseguida elsoldadodelaSS

- Y por ultimo el slogany el signodelaSS

- Informacién complementaria
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Dentro de la piramide de Maslow:
Esta propaganda satisface la necesidad de seguridad; la necesidad de perteneceraungrupo

politico como es la SS proporciona seguridad; la necesidad de autorrealizacion personal.

Elencargado de la publicacion fue la organizacion de instruccion Publicay de la propaganda

nazi.

Destinatario:
Jovenes alemanes, sexo masculino, edad de 17 aios en adelante, hombres jovenes con la
aspiracion de triunfo y lucha. Que busquen en reconocimiento por pertenecer al movimiento

nazi.

FunciUn en el sistema:
Fomentar unaideologia politica donde un joven se convertiria en héroe de su patria,

perteneciendo a una unidad de élite del partido nazi.

Elementos de laimagen:
Texto utilizado “Waffen-SS* (“Arma la SS*), imagen es una ilustracion de un joven soldado

perteneciente ala SS. Lainformacién complementariaes “Entraalaedadde 17 afios®, “Breve

o Larga prestacion de servicio®.

Discurso Retorico:

Tesis: se basa en los principios ideoldgicos - politicos del movimiento nazi, la superioridad
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racial, y la nueva ideologia econdémica propuesta por Hitler.

Las figuras retéricas utilizadas en la composicién dentro del discurso son las siguientes;

DefiniciUn: laimagen del joven soldado, el logotipo y el slogan, delimitan la accién, que los

jovenes se enlisten dentro de las tropas dela SS

DeprecaciUn: el slogan se vincula directamente con el espectador, trata de conmoverlo.

AsociaciUn: se utiliza en la propaganda politica, las imagenes de nifios con uniforme militar no

SON mMuy comunes, por loque estaesuna imagen un poco exagerada.

AnticipaciUn: laimagen del soldado y el logotipo en el fondo se anteponen al slogan, al

Observar las imagenes es claro el mensaje que se quiere transmitir.
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En esta composicion, el fondo esta trabajado como si fuera un campo de batalla simplificado
para resaltar el soldado del primer plano, la composicion se encuentra cargada hacia la

derecha, la colocaciéon de los textos crea el equilibrio dentro de la composicion.

Lafigura del soldado se encuentra trabajada en un plano medio Largo (P.M.L.) la figura aparece

dentro de los limites cortada por las rodillas.

La traduccion del slogan es la siguiente “So wie wir kampfen® significa “tal como nosotros
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6, 6

luchamos®; “Arbeite du fur den siegj“ significa “tu trabajo, es para nuestra victoria®“.

La tipografia utilizada es fuerte y sin patines, aunque tiene un cierto nivel de dinamismo ya que

esta un poco redondeada e inclinada, se encuentra trabajada en colores agresivos.

indice intrinseco de una figura:

1.- Captacion de elementos, en primer plano encontramos soldado con uniforme militar se
encuentra mirando al frente con una mirada fija y una cara de angustia y parte del slogan, en
segundo plano encontramos el fondo que es un campo de batalla donde se observa a otro

soldado, y porultimo en el fondo parte del slogan.

2.- Captacién iconografica, podemos observar que el joven pertenece a un movimiento bélico

(por el uniforme).

3.-interpretacién general, esunailustracionde un joven soldado armado, este joven posee una
cara de sorpresa; este tipo de carteles se utilizada como propaganda de un partido. Su finalidad

es alentar a la clase obrera, hacer notar que su trabajo también es importante para la guerra.

En cuanto ajerarquia por tamanos:
- El soldado
- Los textos

- Elfondo
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Por colores:

- Laparte del texto que dice “tu trabajo, es para nuestra victoria“ por el rojo
- Enseguida el soldado
- La parte inicial del texto “Tal como nosotros luchamos®

- Y por ultimo el campo de batalla del fondo

El responsable de su publicacion fue la organizacion de instruccion Publica y de la propaganda

nazi.

Tipo de campaia: es una campana de ideologia politica, que utiliza la repeticion de mensajes.

Duracion: el periodo que abarco la Segunda Guerra Mundial

Descripcion del mensaje: es un mensaje visual.

Medio de comunicacion: es impreso, son carteles

Contexto: publicidad bélica, que busca apoyar a las clases obreras de la época, haciendo notar

su pequefa contribucion al movimiento.

Nivel subjetivo:
Destinatario: clase obrera del Alemania Nazi

FunciUn en el sistema:
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Fomentarla participacidén de la clase obrera en el movimiento bélico.

Elementos de laimagen:
Texto utilizado “So wie wirkampfen® significa “tal como nosotros luchamos®; “Arbeite du fur
densiegj“ significa “tu trabajo, es para nuestra victoria“. Lailustracién es de un soldado armado

con cara de sufrimiento y una mirada fija.

Discurso Retérico:

Tesis:

Se basa en los principios ideoldgicos - politicos del movimiento nazi, se trata de subir el
autoestima a la clase obrera, haciéndoles notar que son parte importante para el movimiento

beélico.

Audiencia:

Este mensaje esta dirigido a la clase obrera Alemana.

Dentro de la piramide de Maslow:

Esta propaganda satisface las necesidades sociales; es un cartel dirigido a la poblacién civil de
Alemania, les da animos y les convierte en una pieza importante del movimiento Nazi, los hace
sentir utiles a la sociedad Alemana aunque no se encuentren luchando en el frente como los

soldados y miembros de grupos, apoyan el movimiento trabajando para su patria.
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La composicién es simple como se ha manejado en toda la campafia, esta ilustracion esta
manejando colores calidos, muy fuertes, dinamicos y llamativos, no maneja ningun signo nazi.

Laimagen esta compuesta por una mujer ubicada en el lado izquierdo.

La tipografia que se utiliza es dinamica, tanto el estilo de la tipografia como la colocacion
son un poco curvas. La figura de la ama de casa esta trabajada en plano medio (P.M.) La

figura aparece cortada por la cintura.
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“ La traduccion del slogan es la siguiente “Heraus, wit alten spinnstoffen und schuchen;j*
quiere decir “Hacia fuera, busca lo viejo, tejidos y zapatos® y el texto complementario

“spinnstoff und schunhsammlung 23 moi bis 12 juni 1943“ “baratijas y zapatos 23 mayo

hasta 12 junio 1943°

indice intrinseco de unafigura:
1.- Captacion de elementos, en primer plano encontramos un ama de casa que sostiene ropa
vieja y un zapato, ella se encuentra mirando al frente con una sonrisa en el rostro; en segundo

plano el slogany por ultimo el fondo rojo.

2.- Captacion iconografica, es una chica claramente se observa que es ama de casa, por la

edady porla accion que realiza de recolectar laropa.

3.- Interpretacion general, es una ilustracion de una mujer, utilizada como campana para la
recoleccion de prendas usadas, forma parte de la propaganda del partido Nazi. Su finalidad la

recoleccion de prendas.

En cuanto ajerarquia por tamanos:
- La mujer
- El slogan

- Fondorojo

Por colores:
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- Elfondo por estar trabajado en rojo
- El saco amarillo

- Lafigura de la mujer

La gama de colores manejados son calidos, son colores fuertes.

Dentro de la piramide de Maslow:

Esta propaganda satisface la necesidad de pertenencia, las amas de casa se identificaban con

el movimiento nazi, sentian que podian participar en el conflicto armado.

El responsable de esta publicacion fue la organizacién de instruccion Publica y de la

propaganda nazi.

Tipo de campaOa:

Es una campafa de servicio ala comunidad

Duracion:

La campanfa estaba planeada para el 23 mayo hasta 12 junio 1943 por lo que la campaia

debidé comenzar poco tiempo antes del 23 de mayo

Descripcion del mensaje:

Es un mensaje visual.
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Medio de comunicacion:

Esimpreso, son carteles

Contexto:
Publicidad social, que busca la participacién de toda la poblacion dentro del movimiento bélico.

Nivel subjetivo:

Destinatario:

Todo tipo de publico, pero especificamente alas amas de casa.

FunciUn en el sistema:

Hacer participes alas amas de casa en el conflicto.

Elementos de laimagen:

Texto utilizado “Heraus, wit alten spinnstoffen und schucheni“ quiere decir “Hacia fuera, busca
lo viejo, tejidos y zapatos” y el texto complementario “spinnstoff und schunhsammlung 23 moi
bis 12 juni 1943 “baratijas y zapatos 23 mayo hasta 12 junio 1943 la imagen es una
ilustracion de una joven que sostiene ropa y un zapato, la composicion esta formada en colores

llamativos.

Discurso Retorico:

Tesis:
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Busca la nueva ideologia econdémica, haciendo participes a las amas de casa en la donacion

para la reutilizacion de prendas viejas.

Audiencia:
Este mensaje esta dirigido a amas de casa, que son las que tienen la mayor responsabilidad

en el hogar.

Discurso:

Las figuras retoricas utilizadas en la composicion son las siguientes:

Anticipacion: la imagen de la sefiora con las prendas se antepone al texto, solo con
observar la ilustracion sabemos que se trata de recolectar ropa y zapatos; esto se

complementa con el texto que viene a reafirmar el mensaje.

Asociacion: observando los elementos por separado llegamos al mismo mensaje.

Quiasmo: la repeticion del mensaje en imagen y texto.
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Es una composicion diagonal, en plano retrato, pasiva y equilibrada, en la cual
encontramos una joven esta imagen se encuentra cargada hacia la derecha y una alcancia

que forma el equilibrio al estar colocada en el borde inferior izquierdo.

La mancha englobante es el degradado del fondo, y la mancha englobada es la

composicion.

La traduccién del slogan “bauf jugendherbergen und heime* es la siguiente “construccion
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albergue juvenil y hogar®. El slogan reafirma y delimita el concepto de la imagen, los dos
evocan a la juventud; este sirve como un mecanismo de reproduccion de la imagen. El texto lo
encontramos delimitado por un recuadro de color negro, la tipografia es fuerte, ruda y no cuenta

con patines, esta trabajada en color amarillo lo cual logra un contraste notorio con el fondo.

En este cartel se buscaba llegar a la poblacion joven, evocando la juventud por la imagen,

los colores y slogan.

En primer plano encontramos el slogan, a continuacion la mano sosteniendo la alcancia,

enseguida la imagen de la joven y por ultimo el fondo (la bandera nazi en marca de agua).

La composicidn se encuentra trabajada en colores calidos y sepias.

Con respecto a la jerarquia en la composicion encontramos:

Por tamano:

1.- La imagen de la joven

2.- La marca de agua que compone el fondo
3.- La alcancia, con la suastica

4.- El slogan

Por color:

1.- El fondo
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2.- Laimagen de la joven
3.- La alcancia

4.- El slogan, con un recuadro negro

El responsable de la publicacion fue la Organizacion de Institucion Publica y de la

Propaganda Nazi.

Tipo de campana:
Campana de colecta para la construccidon de albergues, que utiliza la repeticion de

mensajes.

Duracion:

El periodo que abarcé la Segunda Guerra Mundial

Descripcion del mensaje:

Es un mensaje visual, el mensaje es pacifico y emotivo.

Medio de Comunicacion:

Es impreso, es un cartel.

Contexto:
Publicidad pacifica y emotiva que busca recolectar fondos para albergues juveniles; busca el

bienestar de la juventud alemana.
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Destinatario:

La poblacién alemana

Funcion del sistema:

Apoyar a la construccion de albergues y hogares juveniles

Imagen visual:

La imagen es una ilustracion fija

Elementos de la Imagen:

El slogan “bauf jugendherbergen und heime“ , la imagen que se maneja es de una joven
muy sonriente, porta un abrigo (no podria afirmar si es un uniforme del ejercito aleman) se
encuentra colocada en una pose en la que da referencia a que esta pidiendo un donativo,
con su mano derecha sostiene una alcancia en la cual esta grabada la suastica, y en la
parte de atras de esta se encuentran unas flores. En el fondo existe un degradado de

colores calidos y una bandera nazi en marca de agua.

Para analizar el discurso retoérico:

Tesis:
El principio de la campafia es el odio racial, pero este cartel esta enfocado al servicio a la

comunidad.
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Audiencia:

Como es un medio impreso, es esparcieron por la ciudad dirigidas a todos los grupos

sociales alemanes.

Discurso de las figuras retéricas que se utilizan son:

AnticipaciUn: la imagen de la joven pidiendo dinero se antepone al texto, solo con observar

la ilustraciéon sabemos que se trata de colectar; esto se complementa con el texto que viene

a reafirmar el mensaje.

AsociaciUn: observando los elementos por separado llegamos al mismo mensaje.

Quiasmo: la repeticion del mensaje en imagen y texto.

DefiniciUn: la imagen del joven la chica con una alcancia, nos dice que es una colecta.

DeprecaciUn: el slogan se vincula directamente con el espectador, trata de conmoverlo.

AsociaciUn: se utiliza en la propaganda politica, las imagenes de nifios con uniforme militar

no son muy comunes, por lo que esta es una imagen un poco exagerada.

Dentro de la piramide de Maslow:

Esta propaganda satisface la necesidad de pertenencia, las nifias en edades muy
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tempranas podrian identificarse con el movimiento nazi, realizando labores de apoyo al

Movimiento, esto las hacia sentir parte del conflicto armado.
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El slogan “Premio por descuido al hablar®, entregado evidentemente por los nazis a algun

aliado.

Esun cartel elaborado en 1944. Tomado de Zeman Zbynek. Selling the war, Londres 1978.

Es una composicién vertical en close up; fuerte, pasiva y equilibrada, en la cual encontramos la

imagen de una mano que porta un anillo con la suastica, la cual sostiene una cruz de hierro.

La mancha englobante es el fondo, y la mancha englobada es la composicion.
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El slogan reafirma y delimita el concepto de laimagen. La tipografia utilizada es fuerte, ruday no
cuenta con patines, esta trabajada en color negro, lo cual permite el contraste con el fondo que

es colorrojo.

Con este cartel se buco agredir a los aliados, ya que la cruz de hierro era una medalla que pocos
militares lograban alcanzar por valentiay compromiso al partido, por lo cual es una burlaaun
pais aliado que brindo informacion al movimiento, y esta era la forma de darle las gracias y

agredirlo.

En primer plano encontramos laimagen de la mano, enseguida la cruz de hierro, después el

slogan y por ultimo el fondo.

La composicion se encuentra trabajada en colores calidos.

Conrespecto alajerarquia enla composicion encontramos:

Portamano:
1.-Laimagen delamano
2.-Elslogan

3.-Lacruzde hierro

Por color:

1.-Elfondo
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2.-Laimagendelamano
3.-Lacruzde hierro

4.- Elslogan

Elresponsable de la publicacion fue la Organizacién de Institucién Publica y de la Propaganda

Nazi.

El periodo en el que fue publicado es1944.

Descripcion del mensaje:

Es un mensaje visual, el mensaje es agresivo, ya que sufin era insultar alos estados aliados.

Nivel Subjetivo

Destinatario:

La poblacion alemana

Funcién del sistema:

Hacer notar los errores aliados.

Eltipo deimagen:

Esunailustracion fija

Elementos de la Imagen: El slogan “Premio por descuido al hablar® esta manejado en una
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tipografia ruda sin patines en color negro, laimagen que se maneja es de una mano que porta

un anifio con la suastica, sosteniendo una cruz de hierro. En el fondo es una plasta de color rojo.

Para analizar el discurso retorico:

Tesis:
El principio de la campafia es el odio racial, pero este cartel esta enfocado al servicioala

comunidad.

Audiencia:
Como es un medio impreso, se esparcieron por la ciudad dirigidas a todos los grupos sociales

alemanes.

Discurso de las figuras retéricas que se utilizan son:

AnticipaciUn: laimagen de la mano con la medalla, nos dice que es un premio.

Quiasmo: la repeticion del mensaje enimageny texto.

Dentro de la Piramide de Maslow:
Satisface la necesidad del Ego; se regocijan de los errores de los aliados otorgandoles la cruz
de hierro (una medalla de reconocimiento y valor Aleman), y haciendo mas evidente su

Egoismoy superioridad.
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Mlutter und Kin

Este cartel es de 1930. En el se anunciaba una organizacion de caridad Nazi, que ayudaria a

madre e hijoslaNSC.

Es una composicién vertical, trabajada en colores pastel; la composicion es pacifica, y evoca
un sentimiento de ternura. Laimagen esta situada en el centro de la composicion creando una

linea vertical, que es la que nos da la estabilidad de la composicion.

Latraduccion del slogan es “Programa de asistencia para Madres y nifios”
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El slogan reafirmay delimita el concepto de laimagen, los dos evocan un sentimiento de ternura
y caridad. Eltexto lo encontramos delimitado por un recuadro de color azul pastel, la tipografia

es fuerte, ruda y no cuenta con patines, esta trabajada en color blanco y azul.

En este cartel se busca transmitir el sentido humano del movimiento Nazi, mostrandose como

un movimiento que posee conciencia social.

En el primer plano encontramos el slogan, en seguida laimagen de la madre amamantando al
bebe, después unaimagen de campesinos y hogares y por ultimo el fondo con el logotipo de la

institucion en marca de agua.

La composicion se encuentra trabajada en colores pastel y gama de azules.

Conrespecto alajerarquia enla composicién encontramos:

Portamano:

1.-Laimagen de lamadre con el bebe
2.-Laimagen de campesinos y hogares
3.-Elslogan

4.- Ellogotipo en marca de agua del fondo

Por color:

1.-Laimagen de la madre con el bebe
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2.-Elslogan
3.- Elfondo de campesinos

4.- Ellogo de la Institucion en marca de agua

Elresponsable de la publicacion fue la Organizaciéon de Caridad Nazi, NSC; através de la

Organizacion de Institucion Publicay de la Propaganda Nazi.

Tipo de campana: campana de presentacion y reconocimiento de la Institucion

Elperiodoen elque el cartel se dioaconoceren 1930

Descripcion del mensaje:

Es unmensaje visual, el mensaje emotivo, publicidad pacifica y emotiva que busca el

reconocimiento de unainstitucion de caridad, creada por un movimiento bélico - politico.

Funcion del sistema:

Dar a conocer una institucion de caridad

Elementos de lalmagen:

El slogan “Programa de asistencia para Madres y nifios®, laimagen manejada eslade una
madre joven dando de comer a sus bebe; en el fondo de la ilustracién encontramos un paisaje

pacifico y confortable de campesinos y un pequefio poblado. El fondo esta trabajado en colores
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Claros y en marca de agua encontramos el logotipo de la Institucién de caridad.

‘

Para analizar el discurso retorico:

Tesis:
El principio de la campafa es el odio racial, pero este cartel esta enfocado al servicio ala

comunidad.

Audiencia:
Como es un medio impreso, se esparcieron por la ciudad dirigidas a todos los grupos sociales

alemanes.

Discurso de las figuras retéricas que se utilizan son:

DeprecaciUn: el slogan se vincula directamente con el espectador, trata de conmoverlo.

AsociaciUn: para ser un cartel realizado dentro de una guerra la idea de una madre alimentando

a su bebe, sentada en un campo es bastante exagerada.

Ubicandolaen laPiramide de Maslow:
Encontramos que satisface la necesidad de Seguridad; este cartel busca ayudaralasviudasy
huérfanos provocados porla guerra, porlo que se busca la seguridad que la poblacion

Alemana necesitada.
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Y
/r/

Reiner foll hungern!
Reiner foll frieven !

Winterbilfswert des Deutfchen Doltes 1934/35

Es una composicion vertical, trabajada en colores sepias; la composicion evoca un
sentimiento de ternura y lastima. Laimagen esta situada en el centro de la composicion creando

unalinea vertical, que es la que nos da la estabilidad de la composicion.

Cartel de una Fiesta anual de caridad Nazi, en ella se pedian donativos para ayudar alos

({1

necesitados, 1934/35, El slogan dice “Nadie tendra hambre®, “Nadie tendra fri¢*“.

Elslogan reafirmay delimita el concepto de laimagen, los dos evocan un sentimiento de
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caridad. La tipografia es fuerte, ruda y no cuenta con patines, esta trabajada en color blanco, se

encuentra ubicada en la parte inferior de la composicion.

El punto focal se encuentra enlas manos que ofrecen ayuda.

En este cartel se busca transmitir el sentido humano del movimiento Nazi, mostrandose como

un movimiento que posee conciencia social.

En el primer plano encontramos el slogan, en seguida las manos que ofrecen ayuda, después la

madre protegiendo a su hijo y por ultimo el fondo.

Conrespecto alajerarquia enla composicion encontramos:

Portamarnio:
1.- Elslogan
2.-Laimagen de lamadrey su hijo

3.-Lasmanos

Por color:
1.-Elslogan
2.-Las caras delos personajes

3.-Las manos

Este cartel de la Fiesta anual de Caridad, fue distribuido por la Organizacion de Institucién

146



Publicay de la Propaganda Nazi.

La duracion de la distribucion del cartel se dio enlos anos 1934 - 1935.

Funcion del sistema:

Dar a conocer un Evento de caridad

Elementos de lalmagen:
El slogan dice “Nadie tendra hambre®, “Nadie tendra fri¢“, laimagen manejadaeslade una

madre defendiendo a su hijo; también unas manos ofreciendo ayuda.

Para analizar el discurso retorico:

Tesis:
El principio de la campafia es el odio racial, pero este cartel esta enfocado al servicio a la

comunidad.

Audiencia:
Como es un medio impreso, se esparcieron por la ciudad dirigidas a todos los grupos

sociales alemanes.

Discurso de las figuras retéricas que se utilizan son:

DeprecaciUn: el slogan se vincula directamente con el espectador, trata de conmoverlo.
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Ubicandolaen laPiramide de Maslow:
Encontramos que satisface la necesidad de Seguridad; este cartel busca ayudar a la poblacion

Alemana en crisis durante el invierno.
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Esunacomposicién endiagonal acendente ,dadaaconoceren 1938. Este cartelesuna

muestra de toda una campana que poseia la misma secuencia.

La composicion esta formada por laimagen del saludo fascista, cuya estructura diagonal del

dibujo nos da la sensacion de avance y movimiento.

El slogan reafirmay delimita el concepto de laimagen. El slogan nos dice “Gran Alemania“,

“Sii“, “el 10 de Abril“. La tipografia es fuerte, ruda y no cuenta con patines, esta trabajada en
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colorrojoy blanco, para hacer contraste con el fondo.

Es una composicién vertical en plano close up, es dinamica y equilibrada, en la cual

encontramos una serie de manos realizando el saludo fascista.

En este cartel se buscaba llegar a la poblacion con edad de votar.

En primer plano encontramos el slogan, a continuacion las manos saludando y por ultimo la

primera parte del slogan.

La composicion se encuentra trabajada en colores calidos y sepias.

Conrespecto alajerarquia enla composicion encontramos:

Portamano:
1.-Las manos
2.-“Sij*

3.-Elslogan

Por color:
1.-“Sij"
2.-Laimagen delas manos

3.- Slogan
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Elresponsable de la publicacion fue la organizacion de Institucion Publica y de la Propaganda

Nazi.

Este cartel apoyaba a una campana Politico - Electoral, por lo que su duracion fue todo el tiempo

que precedio a las elecciones del 10 de abril, de 1938.

Destinatario:

La poblacion alemana en edad de votar

Funcion del sistema:

Apoyar al partido Nazi, el 10 de abril de 1938.

Elementos de lalmagen:
La composicion esta formada por laimagen del saludo fascista, muchas manos elevadas al

cielo, Elslogan nos dice “Gran Alemania“, “Sii“, “el 10 de Abril“.

Para analizar el discurso retorico:

Tesis:

El principio de lacampafia es la palabra “Si“, es una campafa electoral.

Audiencia:
Todo ciudadano en edad de votar, se esparcieron por la ciudad dirigidas a todos los grupos

Sociales alemanes.
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Discurso de las figuras retéricas que se utilizan son:

DeprecaciUn: Interrumpe la imagen para vincularla con el texto, con la suplica del Si a un voto
el

10 de abril.

Litote: estamos afirmando “Si“, pero lo mediamos con “Gran Alemania“.

Dentro de la piramide de Maslow:

Esta propaganda satisface la necesidad de pertenencia, esun cartel de propaganda electoral

porlo que insita a la poblacion a unirse al partido Nazi.
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Es una composicién vertical en plano medio, es estatica y equilibrada.

Fue dadaaconoceren 1938. Este cartel es otra muestra de la campafa mencionada con

anterioridad.

La composicion esta formada porlaimagen del lider del movimiento, Adolfo Hitler, es una

composicidnrigida, equilibrada, ya que laimagen forma una linea vertical es estatica.
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Latraduccion del slogan es “Sij“. Latipografia es fuerte, ruda y no cuenta con patines, esta

trabajada en color blanco, para hacer contraste con el fondo.

En este cartel se buscaba llegar a la poblacion con edad de votar.

En primer plano encontramos el slogan, a continuacion laimagen de Adolfo Hitler.

La composicion se encuentra trabajada en colores sepias.

Conrespectoalajerarquia en la composicion encontramos:

Portamano:

1.- Imagen de Hitler

2.-“Sij"
Por color:
1.-“Sij*

2.-Laimagende Hitler

El responsable de su publicacién fue la Organizacion de Institucion Publica y de la Propaganda

Nazi.

Este cartel apoyaba a una campania Politico - Electoral, por lo que su duracion fue todo el tiempo

Que precedio a las elecciones del 10 de abril, de 1938.
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Destinatario:

La poblacion alemana en edad de votar

Funcion del sistema:

Apoyar al partido Nazi, el 10 de abrilde 1938

Elementos de lalmagen:

La composicion esta formada por laimagen de Adolfo Hitlery el slogan que nos dice “Sij".

Para analizar el discurso retorico:

Tesis:

El principio de lacampaia es la palabra “Si“, es una campafia electoral.

Audiencia:
Todo ciudadano en edad de votar, se esparcieron por la ciudad dirigidas a todos los grupos

sociales alemanes.

Discurso de las figuras retéricas que se utilizan son:

DeprecaciUn: Interrumpe la imagen para vincularla con el texto, con la suplica del Si a un voto
el

10 de abril.
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Dentro de la piramide de Maslow:

Esta propaganda satisface lanecesidad de pertenencia, esun cartel de propaganda electoral

Porlo que insita ala poblacion a unirse al partido Nazi.
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Conclusion.

Existen los lideres natos pero lo que se busca demostrar es que hay lideres creados porla

publicidad y la propaganda.

Hitler no era unlider no tenia esas capacidades, hasta que fue apresado y escribié el libro “mi
lucha” aquifue donde el se convirtié en un lider social; comenz a subir por la escalerade la
popularidady el reconocimiento, en su camino conocié a Joseph Gooebels que fue la persona
encargada de manejar suimagen ante las masas, con el paso del tiempo y una buena campana
publicitaria Adolfo Hitler logro posicionarse como un lider. Al finalizar la Segunda Guerra

Mundial, continué inspirando a los movimientos neonazis.

Actualmente, las referencias al nazismo y a Hitler, asi como a diversos personajesy
organizaciones influyentes, son muy recurrentes, pero se suelen considerar cuanto menos
ofensivas si se realizan en el contexto de una discusion con el objetivo de defender el propio
punto de vista sobre algun tema. Por ejemplo, en numerosas discusiones politicas, con el fin de
atacar al adversario, se hace referencia a lafamosa cita de Goebbels "Una mentira repetida mil

veces se convierte en verdad".

Ademas, son muchos los que buscan distanciarse ideolégicamente lo maximo posible de Hitler,

incluso entemas que se supone que no son politicos, simplemente se avergliienzan del legado
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En la opinidn publica que este personaje ha dejado, sin embargo no necesariamente disienten

de algunas de susideas.

Utilizando los medios correctos de comunicacion con en mensaje concreto y simple, dirigido al
sector de la poblacidn correcto; es muy probable que nuestro mensaje llegue intacto ala

poblacion.

Teniendo una guiade lo que se debe y no se debe hacer dentro de la propaganda politico -
electoral, nuestro mensaje carecera de errores cometidos con anterioridad por lo que sera mas
efectivo; y ahorraremos dinero en produccion o en reparacion de errores. Muestra de esto son
los principios de propaganda de Joseph Goebbels, el analizé lo que se habia hecho, lo que
provoco los resultados deseados y lo que llevo a la caida de movimientos electorales; esto dio

como consecuencia una seria de reglas que hasta nuestros dias se siguen utilizando.

Utilizando los principios de Goebbels y analizando algunos ejemplos de sus trabajos en los
carteles y signos nazis se encontrara que las caracteristicas que predominan en la campafa

Nazison las siguientes:

- Todas las composiciones estan trabajadas en colores calidos como el rojo, naranjay amarillo;
pero también se maneja toda una gama de sepias y negros.

- Las composiciones sonrigidas, estables y equilibradas aunque sean dinamicas. - Manejan
tipografias similares, rudas, pesadas, sin patines.

- Lamayoria de composiciones estan formadas porilustraciones de retratos de personas, son
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muy realistas.

- Se maneja unafigura principal y un fondo simple, 0 en muchos casos una plasta de color.

- Cuando se trata de carteles de beneficencia o caridad, para la poblacion o el ejército, los
personajes siempre cuentan con caras amistosas y sonrisas. - En todas las composiciones
aparece algun escudo del movimiento (pequeno, en marca de agua, en alguna bandera, anillo,
etc.).

-Lamayoria de las ilustraciones de personas estan hechas de plano medio (de la cabeza
alacintura).

- Todas lasimagenes de civiles, soldados, nifios, obreros, etc. Son personas atractivas

de tezblancay cabello rubio.

- Exhiben fuertemente la cultura local.

- Proyectan belleza en cualquier actividad (el ser soldado, el ser obrero, el ser madre)

- Buscan un espiritu colectivo, propician actos en masa.

- Toda la propaganda estuvo dirigida y planeada por un solo hombre (Joseph Goebbels).

- Eranrespuesta a la propaganda enemiga.

- Se planeaba el efecto que pudiera tener antes de darse a conocer, toda consecuencia ya
estaba prevista.

- Afectaban la accién del enemigo.

- Lainformacion de la que tratan, era conocida de antemano por el pueblo.

- Cada cartel surgia en el momento preciso, en diferentes circunstancias de la sociedad
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alemana.
- Transmiten mensajes claros y faciles de recordar.

- Todo mensaje erarepetidos muchas veces.

- Calman ala poblacion, disminuyendo su ansiedad por los eventos que la rodean.
- Tienen un mismo blanco para atacar, el odio antisemita.

- Contienenimagenes de alemanes con uniforme.

- Alemanes con armas.

- Armas

- Militares desfilando al paso de la oca (solo se ven las piernas)

- Militares realizando el saludo fascista.

- Lasimagenes satisfacen la necesidad de pertenencia a un grupo.

- Las figuras retoricas mas utilizadas en la muestra fueron las siguientes:

100%

70%
60%
) I I

Figuras Retéricas del Discurso

Muestra de Carteles Nazis

mo

Anticipacion
Quias

Deprecacién
Asociacion

La deprecacion, esunasuplicavivay apremiante, utilizando todos los medios que se juzgan
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mas a proposito para conmover a quienes se implora. Con este tipo de propaganda se buscaba

vincular al espectador con las imagenes y slogan.

La asociacion observando cualquiera de los elementos de los carteles por separado llegamos

ala conclusiéon de que pertenecn a un movimiento politico especificamente el Nazi.

La Anticipacioén, se presenta el mismo caso que en el anterior.

La Quiasmo, los publicistas Nazis utilizaban mucho la repeticion de estimulos porlo que que

Esta figura solo lo reafirma la repeticion del mensaje enimageny slogan.
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