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Capitulo 1. Anteproyecto de investigacion.

1.1. Titulo.
Propuesta del programa radiofénico: “La Rockola”, como un medio para promover y difundir el

trabajo de los musicos independientes en Michoacan.

1.2. Justificacion.

Ante la necesidad de apoyar a artistas independientes michoacanos; bandas, cantautores y
compositores del género rock, con talento; que no han tenido la oportunidad de darse a conocer,
ya sea por factores econdmicos o de carencia de espacios de promocion en los medios, surge el
proyecto radiofonico “La Rockola”, que busca cubrir esa necesidad.

Hoy en dia no existen espacios suficientes en los medios de comunicacion tradicionales,
concretamente en la radio michoacana, que promuevan a musicos de rock talentosos en el
Estado.

La Rockola es un proyecto que no se limita unicamente al formato de la radio tradicional, pues,
debido a sus caracteristicas se adapta a otros canales; por lo que también se expondran
alternativas por las cuales el proyecto puede ser transmitido: radio (comercial o cultural),
ciberradio o podcast.

El proyecto ha generado una investigacion, lo suficientemente detallada, sobre la historia de la
radio y sus caracteristicas. Las aportaciones de esta investigacion podran servir de referencia
para futuras producciones y sera de utilidad para incrementar el material de consulta sobre los

programas de radio en Michoacan

1.3. Antecedentes.

Se hizo una revision de antecedentes, en libros y tesis de licenciatura, para conocer
investigaciones semejantes y la manera en la que abordaron el tema.

Haciendo referencia a las fuentes encontradas de libros, se obtuvo la siguiente informacion:
Comunicacion y sociedad: la industria de la Radio y la Television en México, un libro realizado

por la Camara Nacional de la Industria de Radio y Television (1991); en donde “estan contenidos



los rasgos esenciales del quehacer que nos ocupa, las sefiales de identidad de una accioén que se
entreteje con la conciencia colectiva mexicana y forma parte consustancial de nuestra cultura” (p.
7). Esta obra habla de los origenes de la radio en México, desde 1921 y; su contexto
sociocultural.

Otro libro que aportard conocimiento en el &mbito historico es el de Fernandez (2003), La Radio
mexicana: centro y regiones. Nos habla de un contexto sociocultural que la radio atravesaba
entre los afios treinta y el ocaso del siglo veinte. Contando la historia de la radio mexicana
basada en la geografia, el quehacer politico y las culturas asentadas en el Valle de México, que
fijaron un centro reactor cuya fuerza perme6 a la radiodifusiéon, como a muchas actividades.
“Este libro narra diversas historias tejidas en torno a la radio de la ciudad de México en
interaccion con la de algunos estados representativos del mosaico nacional. En la urdimbre se
entreveran accidentes corograficos, biografias personales, innovaciones tecnoldgicas e historias
del poder” (Fernandez, 2003).

Camacho contribuye también, con su libro La imagen radiofonica, una perspectiva historica,
pero mas especificamente, con la literatura en funcidon de la radio; que funge un papel muy
importante para que la radio sea concebida y practicada en forma artistica. “Ofrece un
acercamiento a la expresion radiofénico en su conjunto y en particular a su estética, a su
gramatica, a sus recursos expresivos, a su técnica y a sus posibilidades de creacion artistica,
fundamentalmente en sus formas dramatizadas” (Camacho, 1999). Aqui menciona esta relacion
estrecha que han tenido las letras desde los origenes de la radio, con transmisiones de obras
literarias, cuentos, poesia o teatro. Esta forma artistica de la radio funciona bastante bien por ser
la propuesta de esta tesis, un espacio para musicos michoacanos.

En cuestiones técnica, el libro Produccion en la Radio moderna “brinda una vision actualizada
del campo de la radio. Incorpora las nuevas tecnologias (como los equipos digitales) en la
produccion; incluye también los sistemas analdgicos anteriores”. Aqui también encontramos
produccion de programas, tipos de micréfonos, métodos para la recreacion de sonidos o efectos
especiales, creacion de comerciales, etc.

Por otro lado, dentro de la revision de tesis que se realizd, encontramos: Proyecto de programa

de radio para la culturizacion del radioescucha en la musica score y soundtrack; en donde se



hace una propuesta radiofonica para hablar de la musica en el cine, los soundtracks de peliculas,
haciendo un anélisis del porqué utilizan cierto instrumento y como manejan las variaciones
tonales.

De la Vega propone en su tesis, Eureka 147: Propuesta de radio digital para México, una
transicion de radio andloga a digital, en México. Aborda las implicaciones de este proceso y
explica las ventajas del cambio.

El trabajo realizado por Farias, describe el trabajo realizado en la comunidad de Angahuan para
la capacitacion de las personas que laboraban en Radio Sapicho. Explica las problematicas que
las radios comunitarias han tenido y las producciones empiricas que han realizado.

Otra de las tesis revisadas y que se ha considerado una de las mas ftiles es la realizada por
Mendoza (2009), quien hace una propuesta de un programa infantil radiofénico, para la ciudad
de Morelia. Haciendo un andlisis de los medios locales y la justificacion del por qué elige esa
estacion. También hace referencia a la historia de la radio en México y en Morelia.

Para finalizar, la tesis “La radio en Morelia cronologia, libre documental (1910-1998): una
breve historia de la radiodifusion en Morelia” nos permitid6 ampliar nuestro panorama historico
de la radio en Morelia.

Existen pocas investigaciones y documentos que hablen acerca de la realizacion, produccion e

historia de la radio en México y Michoacan.

1.4. Planteamiento del problema.

La radio tradicional en Michoacan no ofrece suficientes espacios para los musicos del género
rock, ni les ha dado la importancia que requieren; aun cuando el Gobierno Estatal se ha
esforzado en rescatar la cultura y las tradiciones, en hacer que las personas consuman las
producciones locales y en inversiones publicitarias de eventos internacionales para promover la
riqueza del Estado; no existe la vision de impulsar y de integrar a la cultural michoacana a los
musicos del género rock; por otra parte la oferta de programacion de las estaciones de radio ha
tendido a ser homogénea y mondtona, produciendo proyectos que son iguales entre si.

Si se realiza un monitoreo de contenido de la programacion de radio en el Estado, podremos

descubrir esta monotonia; exceptuando a pocos programas que ofrecen algo diferente.



Este proyecto esta orientado a la creacion de un espacio en donde los artistas independientes del
género rock puedan darse a conocer en Michoacan; resolviendo asi una de las principales
necesidades sociales y mediaticas.

Se busca contribuir a la sociedad, como una alternativa de entretenimiento, impulsando y
promoviendo el consumo de diferentes subgéneros y opciones musicales e ideologias, con el fin

de generar una mayor diversidad cultural.

1.5. Objetivos.
1.5.1. Objetivo general.
e Generar un proyecto radiofonico (La Rockola) que permita brindar un espacio de difusién
a musicos michoacanos del género rock, para dar a conocer sus creaciones y que la

audiencia las conozca.

1.5.2. Objetivos particulares.

e Plantear un programa cultural radiofonico suficientemente atractivo para que se posicione
rapidamente entre los radioescuchas.

e Conocer los gustos y preferencias del segmento de mercado al que va dirigido el
programa, analizando el mercado meta que la emision busca abarcar.

e C(Cambiar la percepcion que existe respecto a programas radiofonicos de corte
cultural-musical.

e Implementar alternativas de difusion (ciberradio y podcast) por las cuales el proyecto se

pueda transmitir y con ellos lograr otro alcance.

1.6. Preguntas de investigacion.
1.6.1. Pregunta general de investigacion
e ,Como resolver el problema de la falta de espacios de difusion a musicos michoacanos

del género rock, para dar a conocer sus creaciones y que la audiencia las conozca?



1.6.2. Preguntas particulares de investigacion.
o ,Qué elementos debe contener el programa radiofénico para que sea suficientemente
atractivo para que se posicione entre los radioescuchas?
e Qué¢ gustos y preferencias tiene el segmento de mercado al que va dirigido el programa
y qué caracteristicas especificas presenta el mercado meta que la emision busca abarcar?
e Qué percepcion existe respecto a programas radiofonicos de corte cultural-musical?
e ,Cuales son las alternativas de difusion que podrian implementarse para que el proyecto

tenga mayor alcance?

1.7. Hipétesis.
La implementacion del programa radiofonico “La Rockola” contribuira a generar espacios para
musicos michoacanos del género rock, promovera la cultura y renovara el concepto de

programas de corte cultural-musical.

1.8. Tipo de investigacion.
Enfoque: Mixto (cuantitativo y cualitativo)
Tipo: Explicativa

Técnicas: Encuesta y entrevista

1.9. Aporte al ambito de la comunicacion.

Esta tesis aporta a la comunidad estudiantil de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la
UVAQ un panorama que el comunic6logo puede realizar en el manejo de programas radiofonicos
de corte musico-cultural, con el fin de promover espacios en donde se difunda una diversidad
cultural, musical y de ideologias alternativas a las existentes.

Dara la posibilidad de analizar el proceso que se desarrolld para el disefio, la realizacion y
ejecucion de la propuesta del programa radiofonico “La Rockola”, sirviendo de guia para futuras

investigaciones similares.



Capitulo 2. La radio.
Para iniciar la presente investigacion se comenzara por definir el concepto de la radio como
medio de comunicacioén, describir sus caracteristicas principales, funciones, antecedentes
historicos nacionales y locales, programacioén actual, estructura, clasificacion de géneros,
ventajas y desventajas de formatos alternativos; todo lo anterior con la finalidad de tener un

panorama general de este importante medio de comunicacion.

2.1. Definicion de la radio.

De acuerdo con la autora Romo Gil, la radio puede ser definida como un medio de comunicacion
masivo que depende de una estructura tecnoldgica para poder enviar seiales sonoras de manera
inalambrica, convirtiéndose asi en el medio con mayor impacto, gracias a su facil accesibilidad.
“La radio es un medio de comunicacion masiva en donde el receptor es igual a una masa informe
y en ese contexto podria definirse mas bien como un medio de difusion de informacion o de
irradiacion a la masa que constituye el receptor” (Romo, 1991).

Para reforzar el concepto de radio, Pacheco (2008) nos menciona que: “La radio es un medio de
comunicacion masivo que permite una interaccion entre los encargados de la transmision y la
sociedad, de manera que se puede lograr una dindmica informativa entre los radioescuchas, se
requiere de una planeacion para que se logre una radiodifusion”; esta se define como “un
conjunto de técnicas de emision de ondas hertzianas que permiten la transmision de la palabra y
de los sonidos” (Romo, 1991).

De acuerdo con las definiciones anteriores es posible concluir que cuando se habla de la radio se
involucra la parte fisica (tecnologia, infraestructura, sefales) y la parte mediatica (estructura,
programacion, contenido, informacion); sin una de éstas no podria fungir como un medio ni seria

radio.
2.1.1. Caracteristicas de la radio como medio de comunicacion.

La radio forma parte del concepto de medios de comunicacion social, “puesto que tiene la

posibilidad de poner en relacion a grupos sociales grandes” (Romo, 1991). Cabe destacar que la
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radio es considerada un sistema, pues “tiene objetos definidos que son sus componentes o sus
partes, con atribuciones o funciones especificas que se relacionan entre si” (Romo, 1991).
Como ya se menciond, la radio tiene una serie de objetos que se relacionan para conformar un

sistema, utilizando el modelo base comunicativo propuesto por Shannon, mencionaremos los que

se involucran en la transmision de sefiales por radio:

Fueflte 0 Codificador Canal Decodificador Recep.t oro *Ruido
emisor destino
Es el Otro atributo
transmisor de del sistema, se
Es la propia radio que El radio, capta presenta en
estacion modula o Es el mismo la onda, la todas partes:
radiofénica que | cambia algunas | aire por donde detecta, la invade a todo el
genera una de las se desplaza la amplificay la Es el sistemas,
corriente alterna | caracteristicas | informacion por decodifica radioescucha. | distorsionandol
a una del mensaje medio de ondas | transforméandola 0y provocando
determinada | transformandolo hertzianas. en el mensaje que el mensaje
frecuencia. en senales original. no sea tan fiel
propiamente como fue
dichas. emitido.

Con lo anterior, reiteramos que el ruido no es un atributo como tal, sino que se presenta ain
cuando se trate de evitar y, para el comunicador serd complicado e incluso imposible romper con
la barrera psicologica que su audiencia pueda tener; como lo menciona Romo (1991): “el
mensaje cifrado, via oido, tiene casi siempre un resultado que es producto de la imaginacién del
perceptor y no de la intencidon del emisor como se piensa”; entonces, el problema recae en la
decodificacion del mensaje alterado por el efecto del medio sobre el receptor, ya no hablando de
un ruido fisico, sino de “la personalidad humana, individual de los receptores, lo cual nos lleva a
una concepcion mads integral del problema, en el que entran de lleno factores bioldgicos,
psiquicos, sociales y culturales de los radioescuchas” Romo (1991).

La importancia de crear contenido para el radioescucha y no para la estacion, la podemos
encontrar con Maletzke en Romo (1991) quien “habla de dos presiones que pesan sobre el

comunicador y son la presion del mensaje y la presion del medio sobre si mismo. Ya no es el

11



mensaje que ¢l quisiera enviar, sino el mensaje que se debe enviar en relacion al receptor y en el
codigo adecuado al medio. Esta relacion se refiere a la investigacion que el comunicador debe
realizar para averiguar las necesidades, deseos y expectativas del auditorio”.
A continuacion se enuncian siete caracteristicas que de acuerdo con Dennis McQuail son las mas
sobresalientes:
a. Necesidad de una organizacion formal compleja.
b. Dirigida a publicos amplios
c. Contenidos publicos, abiertos a todos.
d. Publicos heterogéneos
e. Alcance simultaneo “a una gran cantidad de personas que estan distantes de la fuente y
que, a la vez, se hallan lejos una de otras”.
f. Larelacion entre emisor y publico es impersonal.
g. El publico es un conglomerado de individuos a los que une un foco comun de interés,
pero no se conocen entre si.
Dadas las caracteristicas natas y tnicas de este medio, los mensajes, dificilmente, pueden llegar a
ser del todo objetivos; pues, como ya se menciond, intervienen muchos factores psicologicos,
fisicos y geograficos que impiden la correcta expresion y el adecuado entendimiento de lo que se
intenta decir y; aunque la radio pueda relacionar a grupos grandes, no siempre se podré tener el

mismo impacto entre unos y otros.

2.1.2. Funcion social de la radio.

Una de las funciones sociales de la radio, que es facil distinguir a simple vista es la de ser “un
espacio comprometido para lograr las metas mas altas de expresion humana a través de la
videncia a distancia” (Figueroa, 1997). Pues este medio ocupa un lugar importante cuando de
accesibilidad de trata, por su amplia difusion en el espectro; en comparacion con otros medios,
que necesitan aparatos especificos para poder ser consultados o tecnologia mas avanzada para

poder ser difundido.
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No s6lo es usado como un espacio de entretenimiento, informacioén y educacion; sino es el
principal medio utilizado en las catdstrofes climatoldgicas, como ya se menciond, por su facil

recepcion, bajo costo y la facilidad que tienen las ondas de llegar a cualquier parte.

2.2. Panorama historico de la radio en México.
A continuacién se citard directa e indirectamente informacion relevante sustraida de diferentes
fuentes bibliograficas, la referencia completa se encuentra en el apartado de bibliografias.

e 1919: Constantino de Tarnava cre6 una “estacion experimental” llamada “TND”
(Tarnava-Notre Dame) con piezas y bulbos de desecho de la Primera Guerra Mundial. El
periodico "El Porvenir" publicaba los horarios de transmisién. Se leian noticias ya
publicadas, se tocaba el fondgrafo, y una que otra vez una pianola.

e 1921: Surgid la radiofonia, pero se consideraba una misma técnica de la radiotelegrafia.

e 24 de septiembre de 1921 El Heraldo de México anuncio: “En los primeros dias de la
entrante semana México contard ya con un servicio completo de radiotelefonia.”

e 27 de septiembre de 1921: se monto una estacion (experimento) en el Palacio Legislativo
y el Castillo de Chapultepec como parte de la celebracion del Centenario de la
Independencia, por lo que se realizé una Exposicion Comercial Internacional. La antena
se colocd en la Secretaria de Comunicaciones y Obras Publicas. Los equipos fueron
armados por Agustin Flores y José D. Valdovinos en los talleres de la Direccion General
de Telégrafos Nacionales. Las transmisiones concluyeron el 28 de febrero de 1922 a la
par de la exposicion.

e 27 de septiembre de 1921, nacid la radiodifusion privada.

e El médico militar Adolfo Enrique Goémez Fernandez y su hermano Pedro, de profesion
dentista, se asociaron con el empresario teatral Jos¢ Barra Vilela para hacer el primer
programa de radio transmitido en México, la sefial se origin6 en el Teatro Ideal, ubicado
en la calle de Dolores #6, en la ciudad de México (se us6 un transmisor marca De Forest,
incautado a un pesquero estadounidense que trabajaba ilegalmente en aguas de nuestro
pais). Como animadores fungieron los Gémez Fernandez y Barra Vilela, cantaron José

Mijica y la nifia Maria de los Angeles Gomez Camacho, hija de Adolfo Enrique.
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La estacion de los Gomez Fernandez, conocida simplemente como la radiodifusora del
doctor Goémez, se mantuvo al aire hasta principios de 1922. Todos los domingos de 20:00
a 21:00 horas la gente acudia frente al Teatro Nacional, para oir las transmisiones que se
hacian desde el Ideal.

9 de octubre de 1921: Téarnava inicia formalmente transmisiones en su domicilio en
Monterrey como TND; la mas antigua de las emisoras del pais que funciona hoy con las
siglas XEH. La TND fue la primera estacion que vendio sus tiempos en el pais.

1921: Ademés de las emisoras del gobierno en Chapultepec y en la Exposicion
Internacional del Centenario, la del Doctor Gomez, la S1 de Jorge Peredo en Mixcoac, la
de Constantino de Tarnava en Monterrey, la experimental del gobierno de Chihuahua, la
de Pachuca y la de Balbuena, estas dos ultimas estaban en comunicacién permanente y
tocaron por primera vez un disco en la radio mexicana (La Adelita se oy6 en Balbuena).
1922: Ratl Azcarraga inicia en estacion experimental de 50 watts que instalo en el garaje
Alameda ubicado en Av. Juarez # 62.

8 de junio de 1923: Sale al aire la estacion de El Universal y La Casa del Radio, con una
planta transmisora RCA de 500 watts.

6 de julio de 1922: Un grupo de radio experimentadores lanz6 la convocatoria para
formar la Liga Mexicana de Radio, fundandola ese mismo mes en la ciudad de México;
esta agrupacion se fusiond con el Club Central Mexicano de Radio y el Centro de
Ingenieros constituyendo la Liga Central Mexicana de Radio.

La Liga Central Mexicana de Radio sugirié al presidente Obregén un proyecto de
reglamento de la actividad radiofénica en el que se contemplaba que la Secretaria de
Comunicaciones y Obras Publicas supervigilara las estaciones, controlara el otorgamiento
de permisos, asignara siglas y aprobara al personal técnico; proponia ademds que se
crearan estaciones de gobierno (para servicios oficiales), estaciones comerciales
(concebidas como una especie de telégrafos parlantes que se encargarian de transmitir
mensajes hablados de caracter privado mediante pago), estaciones de servicio publico
(para transmitir programas educativos e informacion de interés publico) y estaciones de

aficionados (para estudio, investigacion y experimentacion del radio).
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El 14 de agosto de 1923 el periddico EI Mundo, de Martin Luis Guzman, abri6 su
estacion de radio.

El 14 de septiembre de 1923: Salid al aire la estacion de El Buen Tono S. A., montada
por el ingeniero José de la Herrdn; con 500 watts de potencia.

1923: Inicia transmisiones formales la JH (estacion de la Secretaria de Guerra y Marina).
1924: Excélsior lanza su estacion de radio.

El 24 de abril de 1926 el gobierno callista expidio la primera legislacion que regul6 la
radiodifusion, la Ley de Comunicaciones Eléctricas.

1930: Meéxico se afili6 en los acuerdos de la Conferencia Internacional de
Telecomunicaciones llevada a cabo en Washington, ahi se le asignaron a México el uso
de los indicativos nominales “XE” para la radiodifusion.

La emisora de El Buen Tono subsistié como la CYB y se convirti6é en 1930 en la XEB.
La TND de Constantino de Tarnava operd como la 24A0, posteriormente funciondé como
la C40, pas6 a ser en 1926 la CYH y es hoy la XEH. La estacion de la Merceria El
Porvenir de Morelia, fue la 7A experimental, luego la CYI y es ahora la XEI. Estas tres
emisoras son las mas antiguas del pais.

1930: Surgieron programas en la XEW como La hora azul y Cri-Cri.

1940: A partir de la creacion de Radio Programas de México y su Cadena Azul de Emilio
Azcarraga Vidaurreta y Clemente Serna Martinez la organizacion en cadenas adquiere
predominio en la industria de la radio y es asi como surgen Cadena Radio Continental,
Radiodifusoras Unidas Mexicanas S.A. (RUMSA), Radiodifusoras Asociadas S.A.
(RASA), Cadena Radio Mil, Radio Cadena Nacional, Radio Central RAdiofonica.

1941: Se funda Radio Programas de México, cadena que posee 38 estaciones en once
paises.

9 de diciembre de 1946: Es solicitada la primera licencia para establecer una estacion de
frecuencia modulada en México, por Federico Obregon Cruces.

1947: Existieron programas comicos y de entretenimiento (El Monje Loco, Sonrisas

Colgate, Panzon Panceco, entre otros).
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28 de diciembre de 1948: Federico Obregdn Cruces obtiene la licencia para establecer
una estacion de radio en frecuencia modulada.

Mayo de 1952: Federico Obregon Cruces instala la primera estacion FM, la XHFM,
Radio Joya, que opera en 94.1 megahertz.

1955: El sefior Guillermos Salas Peyr6 logra darle un real impulso a la FM al instalar, en
la capital del pais, la XEOY-FM.

26 de julio de 1957: Un temblor derribo el edificio en donde se encontraba Radio Joya;

El 16 de agosto de 1958, la SCOP aprueba la venta de la emisora a Francisco Aguirre, de
Organizacion Radio Centro.

1960: Para los 60’s, en México, la ocupacion de la banda FM se incrementa de manera
lenta, al final de la década s6lo 49 emisoras usaban esta banda.

1966: Surge la aplicacion del sonido estéreo, es mayor el numero de estaciones que usa
disco compacto y la cinta de audio digital.

1970: En la Ciudad de México ya se contaban 46 emisoras.

1970: En los afios 70’s la UNESCO informaba que en México existian 278 aparatos de
radio por cada mil habitantes. México cuenta ya con 65 estaciones de television
terminales y 207 repetidoras.

1970: Hasta este momento la radio es utilizada como entretenimiento.

1971: Con F. Javier Sdnchez Campuzano a cargo de la division FM de Nucleo Radio Mil,
se concreta la inquietud muy especial de Guillermo Salas Peyré de impulsar la
consolidacion de la Frecuencia Modulada que atin no era muy conocida por el pablico ni
por los anunciantes.

1973: La radio celebraba su primer medio siglo de vida en México, y ya contaba con 1,
250, 000 watts de potencia acumulada en 46 emisoras de la Ciudad de México.

1980: Se da la especializacion de las estaciones (ejemplo: Formato 21, que transmitia
noticias las 24 horas, los 365 dias del afio.

1985: En la Ciudad de México ya hay seis millones de aparatos receptores de radio, tres

radios en cada hogar y el tiempo promedio de escuchas es de tres horas y media diarias.
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1995: durante este afio la radio vivio diversos ajustes en su estructura empresarial, con
sus contenidos y en sus estrategias de crecimiento, con el fin de superar la crisis
econdmica.

1997: Afio fundamental para la radio metropolitana y en general para todos los habitantes
de la Ciudad de México. Se vive el primer proceso de eleccion directa de sus
gobernantes, con la participacion activa y responsable de los radiodifusores.

1999: A finales de los afios 90 y entrando el Siglo XXI, la radio se consolida como medio
de comunicacién por excelencia en México. Ya desde hace afios, la sefial de AM llega
practicamente a todo el territorio nacional y su penetracion es de mas del 90% de los
hogares. La funcion social de la radio se hace cada vez mdés patente en las miles de
campafas, programas y espacios dedicados a causas sociales, que los radiodifusores
ofrecen de manera gratuita a su auditorio.

2000: Desde las elecciones presidenciales, cuando el PAN supera al régimen priista que
habia prevalecido por mas de 70 afios en nuestro pais, y en todos los procesos electorales
subsecuentes, la industria de la radiodifusion ha cumplido un papel fundamental el
desarrollo democratico de México, a través de la cobertura informativa, los espacios
abiertos a todos los actores y opiniones; y los debates presidenciales que fueron
transmitidos por practicamente todas las estaciones radiofonicas.

2003: Organizadas por la CIRT, en octubre comienza a realizarse en la Ciudad México,
las pruebas de los sistemas digitales para radiodifusion sonora digital IBOC FM y
EUREKA 14, a través de la estacion XHFAJ-FM. Al mismo tiempo, se realiza una
demostracion de IBOC-AM.

2.3. La radio en Morelia.

1921: Jaime Macouzet Iturbide fue el primero en usar una transmisora en Morelia, “La
Casita de la Radio”.
Segun el Archivo Municipal de Morelia menciona que Florentino Avila fue el pionero de

los experimentos de transmision radiofoénica en Michoacan.
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1922: Tiburcio Ponce crea transmisor de 25 watts y es creada la 7-A experimental, de
acuerdo con datos de la CIRT.

1922: primeros intentos por lanzar al aire a la radio moreliana fueron realizados por parte
de la Escuela de Artes y Oficios.

El 20 de noviembre 1926: registro primeras transmisiones, otorgan concesion a 7-A
experimental, aumenta a 100 watts.

Segiin Arturo Herrera Cornejo, quien inicid con las primeras transmisiones de 7-A
experimental fue Carlos Gutiérrez (basado en el Archivo General de la Nacion).

Basado en Zizumbo (2013) los primeros afos de la radio en Morelia fueron hasta los afios
30 y 40, con Tiburcio Ponce como pionero, seguido por Jos¢ Martinez Ramirez, luego
por Jos¢ Laris Iturbide y los sefiores Trevifio. Las radios locales solo programaban
musica grabada.

1937: Hasta éste afio las radiodifusoras no vendian espacios publicitarios, por lo cual no
eran redituables.

1939: Surge la XEBC (Radio Michoacan), fundada por Fernando Corona Zamora, monté
su propia emisora y consiguio la autorizacion gubernamental para que funcionara con 100
watts de potencia. Se transmitid el primer noticiero radiofonico del estado (Ecos del
mundo).

El 30 de septiembre de 1939: Surge la XEKW, fundada por Jos¢ Martinez Ramirez (Tio
Pepe), fue la primer estacion de onda corta en Michoacén con alcance mundial (en el otro
extremo del planeta).

1941: Comienza a haber espacios publicitarios.

El 8 de noviembre de 1941: Surge la XELQ (que sustituyé a la XEBC), fundada por

Francisco Laris Tiburcio.

2.4. Estaciones de radio actuales en Morelia.

En la siguiente tabla se muestra una relacion de las estaciones de radio FM existentes en la

ciudad de Morelia hasta la actualidad, excluyendo a las estaciones AM, dado a que la mayoria de

los programas actuales se encuentran en FM.
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Concesionario/

Nombre Frecuencia . . Tipo de uso Distintivo
Permisionario
Corporacion
Exa FM 89.3 Morelia Comercial XHKW
Multimedia,
S.A.de C.V.
Laris Hermanos, )
Candela 90.1 S A Comercial XHLQ
Jos¢ Humberto y
91.5 FM 91.5 LOLIC’IHC Comercial XHMRL
Martinez
Morales
LOS. 40 92.3 Ly, S.A. Comercial XHLY
Principales
Carlos de Jesus
Grupera 93.1 Quifiones Comercial XHLIA
Armendariz
Radio XHMO,
Radio Disney 93.9 S.de R.L. de Comercial XHMO
C.V.
Radio Tremor
La Zeta 96.3 Morelia, S.A. de Comercial XHCR
C.V.
Fundaciéon
Capital FM 973 Radiodifusoras Social XHORE
Capital, A.C.
Universidad
UVE Radio 98.1 Vasco de Social XHELI
Quiroga, A.C.
Clasics 99.1 Flavio René Social XHMOM
Acevedo
Carlos de Jesus
Maxima 100.9 Quifiones Comercial XHI
Armendariz
Mix 101.7 Radio XHEMM, Comercial XHEMM
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S.de R.L. de
C.V.

) ) Radio Televisora )
Radio Ranchito 102.5 de Morelia, S.A. Comercial XHRPA

Vox 103.3 La Voz del Social XHMICH

Viento, A.C.

Universidad
.o ) Michoacana de i
Radio Nicolaita 104.3 L Publico XHSV
San Nicolas de

Hidalgo

Radio Férmula 105.1 Sucp . de Jgse Comercial XHATM
Laris Iturbide

Gobierno del
SM Radio 106.9 Estado de Publico XHREL
Michoacan

2.4.1. Programacion de las estaciones de radio en Morelia.

A continuacién se presenta la programacion de las estaciones de radio FM en las que se podria
transmitir un programa similar a “La Rockola”. Se decidid descartar a las estaciones que
transmiten musica “ranchera, banda o corridos”, debido al corte musical que abordard el
proyecto. Cabe destacar que sdlo se incluye la programacion de Morelia por ser ésta la ciudad en
la cual se desarrollara el proyecto, es importante conocer la oferta existente en la sede del
programa. De igual forma, si el proyecto se llevara a cabo en otra ciudad, se tomarian en cuenta
solamente las opciones de oferta radiofonica con las que contaran las estaciones de dicha ciudad.
Se pretende que el programa se produzca y desarrolle en Morelia, teniendo a la capital como la

plataforma desde la cual se difunda el contenido de interés para todo el Estado.

Exa FM 89.3
e Ponte Al Tiro
e [a Media Naranja
e Back2Best
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e Exametro

e Yordi En Exa

e Sabado Con Gis

e Rock N’ Exa

o Los White Machine

91.5 FM
e Aristegui Noticias
e ZonaG
e Marmor Informa

o QGolden Hits

Los 40 Principales 92.3
e Ya Parate
e RAM
e Un Noticiero X
e Pic Nic
e Factor 40
e La Corneta
e [aCremaY Nata
e El Tlacuache
e De Pelicula

e World Dance Music

Radio Disney 93.9
Es una estacion de radio que presenta tendencias musicales, no cuenta con programacion
especifica, pero si con espacios de musica continua. El unico programa que tiene se llama El

Despertador, en el cual la audiencia puede llamar a la estacion y pedir su cancion favorita.
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Capital FM 97.3

Musica Continua
Capital Rock
Previo Futbol
Dones De Impacto

La Hora Nacional

UVE Radio 98.1

Programacion Infantil

El Eco De Las Letras
La Tocada

(Y La Ciencia?

La Linea De Frente
Vitruvio

Cool Jazz

Full Shot

Gamer Hype
Complicadas
Neoclassics

RFitlife

Medicina Preventiva
Semillas De ciencia
Utopia

Gyrarte

Sin Etiquetas

Sefial VL

Audiencia AM

El Consultorio

El Molino
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Contrarreloj

Audiencia PM

Colisionados

El Pulso Del Circuito

La Hora De La Misericordia
Antena Siruki

Audiencia Deportiva
Inspirate

Frecuencia Monarca

Discover

Clasics 99.1

Musica Clasica

Musica Purépecha

Rayito De Luz

Asi Es La Noticia Estatal
Asi Es La Noticia Morelia
Asi Es La Noticia Patzcuaro
Asi Es La Musica

Musica Clasica Con Frases
Pop 70s, 80s, 90s

Asi Es La Voz En La Noticia
Conexion Nacional
Instrumental

Frank Sinatra

Big Band

La Musica Mas Bella del Mundo
Smooth Jazz

Beatles
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Relaxation

Clésica

Asi Es Un Musical
Chamin

Cantos Gregorianos
Temas De Peliculas

Hora Nacional

Maxima 100.9

Es una estacion de radio que transmite tendencias musicales en inglés las 24 horas y, se

complementa con espacios informativos (noticias de 30 segundos a 1 minuto, entre canciones);

no cuenta con programacion fija, los locutores hacen intervenciones breves en donde presentan

canciones y hablan de temas de interés (noticias locales, tendencias, moda, tecnologia, etc.).

Mix 101.7

e Geek Mix

e Entretenimiento Mix

e Dato Mix

e Mixtorias

e Mix Recomienda

e Noti Mix

e Video Recomendaciones
Vox 103.3

e Fuera Pijamas

e Noticiero Palabra

e Voz De Ciudad

e Miusica Continua

e Noticiario Respuesta
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Hombre Nuevo

Clasicos de los 80°s y 90’s
Abran Cancha

Noticiario Vox Populli

A Vivir

Futuros Clasicos

Fuerza Monarcas Radio
De Viaje

Noticiario IM

Vox Dance

Transportando A Michoacan
Conciencia Vox

A Su Salud

Retroactivo

Vox Noticias

Tertulia

Tocando El Balon

Liga MX Futbol
Resumen Noticias
Melomania

La Hora Nacional

Radio Nicolaita 104.3

Espacio Musical

UM Noticias

Radiografia

Ocupen Su Localidad

Radio Francia Internacional (Noticiario)

Autores, Cantautores y Trovadores
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Decibel

Resumen Informativo y Cultural
Entrevist-Arte

Ni Poco Ni Demasiado

Hecho En México

Concierto Vespertino

Anoranzas Musicales
Sonografia

Musica, Cultura y Vida Universitaria
Panorama De Jazz Radio UNAM
IM Noticias

Razones Musicales

Soundtrack 13 70

OP’70

En El Aire Esta Noche

Kuanary

Viajemos Con La Musica

Radio Novelas y Series

Chill Out & Lounge

Candela

CEDH Al Aire

Por Nuestra Cuenta

Reciclados 104.3

Musica Del Mundo

Voces Nicolaitas

El Mundo Del Trabajo

Desde La Butaca

Ecos Sonoros MX

La Musica Joven Del Siglo XX
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Composiciones Del Siglo XX
Nova

Interface RE

Jueves De Fusion

Ave Fénix

Culturalia

Los Nicolaitas
Latinoamericano

Quién Canta
Participacion

Radio Universo Infantil
Contratiempo
Naturaleza

Indie Life Radio
Clésicos Del Rock

Entérate

Pulso Sabatino Radio Educacion

Radio Sofia

Los Sonidos Del Sol
Caja De Pandora
Jazz De La Noche
Etnocyber

R.FI

Serenata Nicolaita
Buen Rock
Leyendas
Relaciones Inter
Impacto Nicolaita

Nifios De Ayer Y Hoy
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Exlibris

No Hagan Ruido Radio Educacion
Encuentro De Neg

Arcano 17

Musica Y Cultura

Trios Y Cancion Romantica

Los Compositores Interpretan RU
En Concierto

El Sonidos Del Metal

Radio UNAM

Hora Nacional

Radio Formula 105.1

Enigmas De La Mente
Trion

La Radio De La Republica
Estilo De Vida

En Los Tiempos De La Radio
Salud Y Belleza

Todo Para La Mujer
Lopez Dériga

Eduardo Ruiz Healy

La Férmula Es...

Jos¢ Cardenas Informa
Formula Financiera

Tendencias Pei Garza
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SM Radio 106.9
e Tesoros Musicales
e Por El Boulevard De Las Palabras
® Aristas
e Entre La Luna Y El Sol
e (Cantata Para Un Nuevo Dia
e Voces Y Reflejos
e [a Fonoteca

o Artas Plastas

2.5. Clasificacion de géneros y programas radiofonicos.

Para conocer un poco més sobre la programacion que existe en la radio, se hizo una separacion
entre géneros radiofonicos y programas radiofonicos; de esta separacion todavia se derivan otras;
a continuacion se explicaran cada una de ellas para entenderlas y poder distinguir sus diferencias;
priorizando en los programas musicales, ya que son los de mayor interés para el tema de
investigacion. Es importante sefialar que la informacidén que a continuacidon se presenta no se
extrajo de una sola fuente, algunos géneros y tipos de programas se encuentran muy ligados entre
si, por lo que se decidid6 complementar los conceptos y las clasificaciones con ayuda de

diferentes autores: Campos, Gonzalez de la Vega, Murillo y Kaplun.

2.5.1. Concepto de género radiofonico.

Se definen los géneros radiofénicos como una estructura o formato que permite la realizacion
ordenada y guiada mediante pasos para la creacion de contenido radiofonico, en este caso de tipo
periodistico (definicidén construida por el autor de la presente investigacion). Cabe destacar que
puede ser utilizado mas de un género radiofonico para la realizacion de cualquier programa de
radio; pero son empleados con mayor frecuentemente en los programas informativos, los que se

explicaran mas adelante.
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2.5.1.1. Clasificacion de géneros radiofonicos.

Nota informativa: Exposicion simple de la noticia, de manera clara, objetiva y directa;
permite que la gente se entere de qué sucedid, suelen ser breves, con una duracion
maxima de 1°30”".

Flash informativo: Se trata de una serie de notas informativas consecutivas,
extremadamente sintetizadas, que se transmiten en un periodo corto de tiempo
(normalmente de 30 segundos a 1 minuto); suelen aparecer entre cortes comerciales.
Entrevista: Es el género que se enfoca en el “quién”, es decir, la relacién que tiene una
persona con el hecho noticioso; su duracion varia dependiendo el enfoque que tenga el
programa, pero si se utiliza como cépsula, su duracion rondara entre 3 y 15 minutos.
Croénica: Este género se enfoca en el “como” ocurre el hecho noticioso, trata de
empatizar a la audiencia con lo que estd ocurriendo y despertar emociones en ella; su
duracion puede ser de 3 minutos hasta 2 horas.

Reportaje: La base de este género es la investigacion y el andlisis periodistico para poder
explicar “el porqué” de un hecho noticioso; su duracidon es muy variable, puede ser entre
3 minutos y 30 minutos, esto es a criterio del comunicologo (considerando qué tan
pesado puede llegar a ser si se extiende demasiado).

Encuesta: Es la presentacion de resultados obtenidos de un trabajo previo de
investigacion de campo, en el que se analiz6 un fendémeno social.

Documental: Este género es muy similar al reportaje, pero utiliza recursos mas estéticos
con el fin de causar mayor impacto, trata de captar la realidad y mostrar evidencias al
publico; su duraciéon también es muy variable.

Columna: Es un género de opinion que implica el punto de vista de un experto sobre
cualquier tema de interés, tiene una periodicidad definida.

Articulo de opinion: Es el foro de expresion de un especialista respecto a un tema.
Editorial: Es la opinién del medio sobre un tema.

Ensayo: Analisis de un hecho a profundidad.
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2.5.2. Concepto de programa radiofonico.

El concepto de programa radiofonico, segin Campos (2004), se define como la ‘“unidad
informativa formada por un espacio de tiempo, un contenido de emision y un medio radiofénico
de transmision, que permiten hacer llegar un mensaje idéntico a infinidad de oyentes”, el cual es
integrado por “un conjunto de contenidos diferenciados del discurso radiofonico, dotado de una

estructura propia y diferenciada, asi como de una duracion concreta”.

2.5.2.1. Programas radiofonicos.

e Programas informativos: Se distinguen por ser de tipo noticiosos, en donde se pretende
enterar o informar al radioescucha; suelen estar especializados (deportes, culturales,
politica, economia, etc). Dentro de esta clasificacion, se utilizan diferentes formatos que a
su vez pueden incluir a los géneros radiofonicos ya mencionados, pues fungen como la
estructura de su programacion.

o Noticiario: Este formato, toma de la prensa escrita su esencia y la adapta al
medio radiofénico. Aqui se es concreto con la informacion. La oportunidad que
ofrecen sus diferentes espacios noticiosos, es su caracteristica. Otra forma de
hacer noticiarios ha sido la de comentar la noticia, e incluso, opinar acerca de la
informacion proporcionada.

o Radioperiédico: En la actualidad, la realizacion y el concepto de este formato ha
sufrido modificaciones; originalmente, el radioperiddico tenia una duracion de 1
hora y, era una adaptacion de la prensa escrita al lenguaje radiofonico. El
programa mostraba diferentes secciones (politica, economia, espectaculos, etc)
igual que un periddico, y en cada seccion se realizaban los géneros radiofonicos
necesarios.

Existe otra concepcion del radioperiodico que se orienta a la lectura comentada de

los titulares de los principales diarios nacionales o locales.

o Programas de variedades: Son conocidos por utilizar herramientas como juegos,

concursos, entrevistas, temas muy diversos y su principal funcion es la de
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entretenimiento. El formato mas conocido es el de Revista, pero hay muchos otros que
son dificil de clasificar debido a su banal estructura.

o Revista: Tambien se le conoce como misceldnea y se estructuran con un
contenido variado: noticias, musica, informacion cultural, entrevistas, etc, es decir
toma un poco de los formatos existentes.

o Concursos o premios: Se suele utilizar este tipo de formato en competencias de
conocimiento general, premiando con recursos materiales o econémicos a quienes
acierten en sus respuestas. Suele estar lleno de intereses comerciales y “aun ellos
creen ser educativos y culturales porque se basan en el mecanismo de preguntas y
respuestas sobre temas de conocimientos generales, premian en realidad la
erudicion y la memoria, no el verdadero saber; el archivo mental de datos,
nombres y fechas, no la capacidad de razonar y de relacionarlos. Contribuyen asi a
dar una imagen falseada y deformada de lo que es la verdadera cultura” (Kaplin,
1999).

o Humor: El humor se puede encontrar en diferentes formatos radiofonicos, con
¢ste se puede contribuir a educar o simplemente a entretener; este formato se
complementa con los demés. Suele utilizarse chistes, sarcasmo, parodia, satira,

etc.

e Programas musicales: Es todo aquel programa cuyo tema central es la musica, no existe
gran variedad de formatos para este tipo de programa.

o Lo vivo - Informal: “Este formato es el mds comun en el cuadrante. Quien
trabaja con ¢€l, saluda al radioescucha, anuncia canciones, da teléfonos, comenta,
manda a comerciales... en fin, no tiene otro objetivo que el de trasmitir un
momento de sana diversion, utilizando un lenguaje sencillo e informal. Resulta
interesante aqui la retroalimentacién que se da con el auditorio, quien responde al
llamado del locutor” (Murillo, 1996).

© Musical: Este formato dedica su tiempo a hablar sobre los musicos y sus

composiciones; analizando, haciendo critica o reconociendo lo que han hecho.
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Tiene un toque mas profundo de contenido puesto que muestran datos de las
producciones, colaboraciones, aflos importantes, etc.

Musicales en vivo: En la actualidad, pocas veces se realiza este tipo de formato,
debido a la dificultad o carencia técnica en las estaciones de radio, ya que el fin de

¢ste es presentar la musica tocada en vivo.

e Programas deportivos: Se trata de un programa especializado en deportes, que

antiguamente soélo era considerado una seccion mas de un noticiario, pero debido a la

gran variedad de deportes, se vio necesaria la separacion.

(@]

o

En vivo: Es la transmision en vivo de un evento deportivo.

Retransmision: Es la repeticion de un evento deportivo que ocurrid con
anterioridad.

Coloquios: Es la discusion o el andlisis de eventos deportivos, normalmente se

realizan a manera de mesa redonda.

e Programas dramaticos o radiodramas: Son todos aquellos programas en los que, para

su produccioén, incluye a actores y tienen una orientacion teatral o guionizada, plantean

una historia ficticia o pueden ser adaptaciones de historias reales. “Es el mas activo; vy,

paraddjicamente, siendo la mas de las veces una ficcion, es el que mas se acerca a la vida

real” (Kaplun, 1999). El radioescucha participa intelectual y emocionalmente; por lo que

tiene 2 fines:

1.

Plantear un problema, para mostrar un conflicto y enfrentar al oyente a una
opcion.

Para vehicular un mensaje; sin embargo, este mensaje debe ser sugerido,
insinuado; estar implicito en la accion dramatica y surgir de la accion misma. Un
radioteatro que culmine con una moraleja explici ta y que desemboque en un
sermoOn o en una arenga, se desvirtua o estropea. Es el oyente quien debe extraer

el mensaje sobre el que deseamos que reflexione.
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A continuacion se mencionan los formatos existentes para el radiodrama:

o Teatro radiofénico: Son obras adaptadas al medio, pero originalmente escritas
para teatro.

o Radioteatro: Son obras escritas especialmente para radio.

o Folletin radioféonico o radionovela: Son historias dramaticas, divididas en
capitulos con una trama; tienen la necesidad de mantener el suspenso dramético y
dejar el interés pendientes al final de cada capitulo.

m Unitario: La acciéon comienza y termina en esa Unica emision.
m Seriado: Cada capitulo da continuidad a la historia y es muy dificil
entenderla si alguno de ellos se pierde; tienen personajes centrales

permanentes.

Programas culturales: Son aquellos que transmiten informacion de contenidos
relacionados con actividades artisticas y culturales; danza, pintura, escultura, teatro,
literatura, etc. Su contenido es mas serio y su principal funcion es la de educar; se
producen con bajo presupuesta y tienen un target muy especifico. Se utilizan en su

mayoria en estaciones de radio educativas o culturales.

Programas especializados: Son aquellos programas que profundizan en una linea
especifica: cuestiones benéficas, informacidon religiosa, politica, social, publicidad,
economia, infantiles; “no creemos necesario insistir en esta linea por considerar que
muchos de estos pretendidos grupos incluyen programas que ya han sido clasificados en
otros apartados, por ejemplo: se pueden considerar igualmente programas femeninos los
que hemos llamado de variedades, o culturales o dramaticos, y lo mismo puede pasar con
programas deportivos, de variedades o musicales que, plenamente, caben en la
clasificacion de programas de interés juvenil o infantil” (Campos, 2004). Los formatos

mas destacados, por explicar algunos, son:
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o Infantiles: Pretenden atraer la atencion de los nifios, para compartir con ellos
conocimientos y fomentar su imaginacién, ademas de una relacion con sus
mayores y su entorno. Hay musica, comentarios, saludos, dramatizaciones, etc.

o Radiocuentos: “El cuento, normalmente se narra y se apoya de los elementos que
la radio les puede proporcionar. Su estructura es unitaria, dado que su anécdota es
una y no varias como en la radionovela. Puede llegar a dramatizarse y convertirse

en serie” (Kaplun, 1999).

Es imposible aislar a los diferentes tipos de programas, dado a la versatilidad que cada uno
presenta; por lo que siempre se podran utilizar elementos de otros para complementar un
programa.

Asi como se pueden mezclar los tipos de programas, existen ciertos elementos que sirven de

apoyo para la construccion del contenido radiofonico, en seguida se mencionaran algunos:

2.5.2.2. Herramientas radiofonicas.

o Sketch: Es un pequeno espacio dedicado a la parodia, satira y a la comicidad de
un tema, con el fin de mostrarlo més atractivo para el publico.

o Control remoto: Es la transmision fuera de cabina, hecha desde un punto lejano,
mejor conocida como enlace; se auxilia de la tecnologia para poder realizarse y
resulta atractiva en la participacion del radioescucha.

o Capsula: Se diferencia de una nota informativa porque ésta aborda temas
especializados de interés publico y no de caracter noticioso; su duracion oscila de
1 a 3 minutos.

o Spot: Son mejor conocidos como comerciales y son de indole publicitario o

propagandistico; su duracion puede ser de 15 segundos a 1 minuto.
La programacion de las estaciones de radio en Morelia es relativamente homogénea, dado a que
ofrecen propuestas muy similares, limitdndose a programas informativos, musicales y de

entretenimiento. Las propuestas existentes tienden hacia lo ecléctico y no se especializan en una
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tematica o género especifico; esto representa una oportunidad para la propuesta radiofonica que

se ha trabajado en este proyecto.

2.6. La radio por internet.

Como se menciono6 al inicio de esta tesis, las caracteristicas que esta propuesta radiofonica tiene
le permite ser transmitida a través de diferentes canales o medios, como lo es la radio por
internet; abarcando asi un segmento de mercado mas especifico que servira como una fortaleza y

le permitira al programa abarcar areas de oportunidad que la radio tradicional no tiene.

2.6.1. La Internet.
Antes de comenzar a hablar sobre la radio por internet, es necesario conocer y diferenciar sobre
“la Internet” y “el internet”.
El primero, hace referencia al medio de comunicacion como tal; el segundo se refiere al medio
fisico que hace posible la conexion de redes a través de protocolos digitales.
“Internet es a la vez una herramienta de emision mundial, un mecanismo para diseminar
informacion y un medio para la colaboracion y la interaccion entre personas y sus ordenadores,
sin tener en cuenta su ubicacion geografica” (Leiner, et al, 2012).
El desarrollo de la Internet “representa uno de los ejemplos mas exitosos de los beneficios de una
inversion y un compromiso continuos en el campo de la investigacion y el desarrollo de la
infraestructura de la informacion” (Leiner, et al, 2012).
En seguida se enlistan los sucesos, cronologicamente, de la historia de la Internet:
® 1969: Se realiza la primera conexion entre los ordenadores de Stanford y UCLA y nace
Arpanet.
e 1971: Ray Tomlinson envia el primer email de la historia, ya hay 23 ordenadores
conectados a Arpanet. Aparece el primer virus.
e 1973: Inglaterra y Noruega se adhieren a internet, cada una con un ordenador.
e 1974: Vint Cerf y Bob Khan usan por primera vez la palabra internet en una transmision

de control de protocolo.
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1976: Se desarrolla Ethernet, los primeros cables coaxiales que permitian transportar
datos de forma rapida. Seran los propulsores de los actuales LAN.

1978: Nace el spam. Se envia el primer mensaje de email no solicitado que lleg6d a 600
usuarios de Arpanet.

1982: Nace el primer emoticon. Aunque Kevin Mackenzie ya los habia introducido, fue
Scott Fahlman quien propuso utilizar :-) después de una broma.

1983: Se introducen los protocolos TCP/IP de forma obligatoria a todos los ordenadores
de Arpanet.

1991: Tim Berners Lee, de la CERN crea la primera pagina web, que tenia como objetivo
explicar lo que era la World Wide Web.

1994: Se funda Yahoo y se lanza el buscador Lycos. Pizza Hut empieza a gestionar
pedidos online desde su web.

1995: El afio en que se comercializa Internet Microsoft lanza Internet Explorer y
Netscape desarrolla los SSL, que permiten transacciones financieras seguras.

1997: Weblog. Jorn Barger usa por primera vez el término Weblog.

1998: Nace Google y revoluciona la forma en que la gente encuentra informacion en
linea.

2000: 1 millon de usuarios de internet en el mundo. 50 millones de usuarios se ven
afectados por el virus ILOVEYOU, el primer virus masivo.

2001: Wikipedia. Se lanza la mayor enciclopedia colectiva.

2003: Se lanza Safari, MySpace, Linkedin, Skype, WordPress y iTunes Store.

2004: Nacen Gmail, Facebook, Flickr y Vimeo.

2005: Internet alcanza los mil millones de usuarios mundiales. Nace YouTube.

2008: Se lanza Chrome de Google. Nace Groupon, la primera web de compra colectiva.
2009: Nace Foursquare.

2010: Nace Instagram, solo disponible para Apple en ese momento. Nace Pinterest y
consigue 10 millones de usuarios mas rapido que cualquier otra red.

2011: Nace Google+

2012: Internet alcanza los 2.4 mil millones de internautas.
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e 2013: Boom de los métodos de pago alternativos. Los compradores online espaioles,
empiezan a pagar a través de transferencia bancaria directa online con Trustly.

e 2016: Hay 3.408 billones de usuarios de internet.

2.6.2. Antecedentes de la radio en internet.

La evidente evolucion y el auge del internet obligd a que los medios tradicionales tuviesen que
adaptarse a este cambio, pues sus principales caracteristicas se convirtieron en una limitante.
Surgi6 en 1993 por Carl Malumud, un tecnélogo conocido por su fundacion public.resource.org;
fund6 el Servicio de Multidifusion de Internet, que llevd a la creacion de la primer estacion de
radio por internet: Internet Talk Radio.

En febrero de 1995, surgi6 la primera estacion de radio exclusiva por internet de tiempo
completo Ilamada Radio HK, creada por Norman Hajjar y el laboratorio mediatico
Hajjar/Kaufman Advertising New Media Lab, que emitia musica de bandas independientes. Fue
gracias a la tecnologia del nuevo software RealAudio creado por Seattle-bases Progressive
Networks lo que permitiria la expansion hacia una audiencia global a través de las lineas
telefonicas; “compatible con IBM-PC y Macintosh, con requerimientos minimos de 8 megabytes
de RAM, tarjeta de sonido de 2 megabytes libres del disco duro y un modem de alta velocidad”
(Atwood, 1995); “los precios para la licencia del software variaban entre los 1,500 y 10 mil
ddlares, dependiendo el ancho de banda” (Atwood, 1995). La estacion fue creciendo en numero
de radioescuchas gracias a la tecnologia con la que contaban, por lo que comenzé a vender
espacios publicitarios, aunque quisieron limitarlos legalmente.

Pero mas all de la evidente evolucion tecnoldgica y los cambios fisicos que se dieron, habra que
profundizar en la definicién como tal de radio; “;Qué abarca el concepto de radio, donde
empieza y donde termina? ;Cudles son, por ejemplo, las fronteras con las ofertas musicales en
los diversos medios y soportes? Ha habido etapas anteriores en las que s6lo se reconocia como
radio la emitida por ondas hertzianas” (Cebrian, 2008).

Hay que senalar la poca divulgacion que se le dio a la radio por cable y satelital y; analizar el

fendmeno de despojarla de sus caracteristicas mas intimas, llevandola a una cibertransformacion.
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“Las diferencias se han establecido por la diversificacion técnica de la oferta, por los aspectos
puramente infraestructurales, técnicos o instrumentales, pero apenas se ha insistido en las
diferencias comunicativas, como si fuera mas un desarrollo propio de la ingenieria que de la
comunicacion radiofonica” (Cebridn, 2008); ironicamente, aunque el equipamiento mejord no se
ha sabido aprovechar, pues la estructura y los contenido no han evolucionado, por consecuencia,
la dindmica de trabajo sigue siendo la misma y los recursos se desaprovechan.

“La radio abre una via nueva de expansion y, en consecuencia reclama también la ampliacion de
su concepto para integrar en ¢l los cambios producidos: se escucha, se ve, se interviene por
escrito y oralmente, se participa, se chatea” (Cebridn, 2008). Muchas de las razones por las que
el medio tradicional aun no se adecua a la multifuncionalidad es por el hecho de que se necesitan
usuarios educados, tanto del lado emisor, como de los receptor; para participar en esta nueva
dindmica y, la gran mayoria carece de los conocimientos necesarios, se resisten al cambio, o
simplemente no cuentan con los requisitos necesarios para adaptarse.

“No obstante, fomenta las relaciones entre usuarios y establece una interactividad no sé6lo entre
¢éstos y las oferta en la web, sino también entre ellos, hasta organizar una comunidad virtual de
usuarios” (Cebrian, 2008).

A continuacion se presenta una estructura propuesta por Cebrian (2008) para los programas de
radio en internet, en la cual se clasifican dependiendo su programacion, debido a su importancia
se extrajo la informacion de manera literal:

e Oferta de la misma programacion de la emisora tradicional sin incorporacion ni
tratamiento de elemento alguno, salvo el disefio de la web para ofrecer otras
informaciones de la emisora. Es una radio en directo para que el oyente pueda escucharla
mediante el sistema streaming.

e Oferta de programacion inexistente en las emisoras. Se refiere a las programaciones
nacidas exclusivamente en internet.

o Oferta de almacenamiento de los contenidos difundidos por la radio tradicional. Es
un intento de crear la “radio a la carta”. En internet se ofrece solo esta opcion,

independientemente de la difusion por el sistema tradicional por el que emita la radio.
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e Oferta combinatoria de la programacion de la emisora con el nuevo tratamiento de
los programas en la red. Por una parte, se ofrece la emision tradicional y, por otra,
ademas, la fragmentacion de la misma.

e Oferta de actualizacion permanente y variacion tematica y de estructura segun la
evolucion de los hechos a lo largo del dia o del tiempo que se mantenga expuesto el
contenido.

e Oferta de servicios de valor aiadido. El atractivo de la emisora ya no se ejerce soélo por
su propuesta programatica, sino también por el conjunto de servicios de interés, utilidad y
provecho para el usuario.

e Oferta integrada en una concepcion multimedia. La oferta radiofonica se vincula a la

televisiva por satélite y por internet.

Segtin Cebridn (2008) existen cibergéneros, que aportan la caracteristica Unica, a la radio por
internet, como un medio distante del tradicional, pero no se ha considerado necesario incluirlos
debido a que resultan ser caracteristicas y no géneros puros, diferentes a los ya existentes en el
medio tradicional. “Una caracteristica fundamental de los cibergéneros es la transformacion que
se introduce con la vinculacion con internet desde una mayor presencia de los usuarios en su
intercambio de papeles, cooperacion o construccion y desarrollo del propio género. En ocasiones

los géneros nacen por iniciativa de los usuarios receptores” (Cebrian, 2008).

2.6.3. Ventajas y desventajas de la radio en linea.

Definitivamente, hablar de la internet es hablar de un segmento muy especifico, pero a la vez de
un terreno complicado, pues el contenido se globaliza y cualquiera que cuente con sefial de
internet, una computadora o un smartphone, puede verlo. Claramente, el hecho de que la radio se
transmita por este medio arroja ciertas ventajas y desventajas, las cuales habra que tomar en
cuenta al momento de generar contenidos; sin olvidar las dinamicas y los medios para interactuar

con los radioescuchas (feedback, instrumentos de medicion, etc).
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2.6.3.1. Ventajas.

Los siguientes puntos se encontraron en el sitio web Radios Libres, debido a su precision e

importancia el contenido se extrajo de manera literal.

1.

Sin necesidad de licencia. No se tiene que esperar mucho tiempo para poder tener
licencias o permisos para tener una estacion, ya que con los software actuales de
streaming gratuito se puede transmitir sin problemas; ni tampoco invertir bastante dinero
en emisores y equipo necesarios para la construccion fisica de la estacion.

Cobertura mundial. Ya no es dificil poder sintonizar radios de otros paises, ni que
personas del extranjero escuchen tu programa; el internet es una herramienta que permite
la masificacion del contenido y genera impactos a mayor escala.

Transmitir desde cualquier lugar. Los avances de la tecnologia han logrado la
posibilidad de transmitir desde cualquier lugar en donde se cuente con banda ancha y
algin equipo informatico, en tiempo real.

Costos bajos. Como se menciond en el punto 1, no es necesario invertir demasiado en
equipos y antenas para poder realizar la programacion; la inversion va enfocada al equipo
con el que se transmitira, los microfonos y el servicio de internet.

Audiencias especificas. Aunque un punto delicado es la aparente baja audiencia, puede
tornar otro camino si lo vemos desde un angulo diferente; las radios en linea nos permiten
segmentar y hacer una programacion mas dirigida y personalizada.

Multimedia - Multiposibilidades. “En su gran mayoria, la gente que escucha radio por
Internet lo hace sentada frente a una computadora. Si se sabe aprovechar, ésta es una de
las mayores ventajas. Es facil darle un valor agregado al oyente ofreciéndole desde la
Web una mayor interactividad y participacion” (Tecnologia radial: Radio en Linea, 2014).
De esto ultimo, habrd que hacer una diferencia entre interaccion e interactividad;
entendida la primera como una vinculacion reciproca entre personas, animales u objetos,
necesariamente presencial y cara a cara; la segunda se diferencia inicamente por el canal
en el cual se efectua, pues es “un didlogo entre un programa informatico entre una
persona y una maquina, con unos contenidos, o entre varias personas mediante maquinas”

(Cebrian, 2008).
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“En la pagina desde donde transmites, ademas del audio, puedes incluir videos,
fotografias, audiotecas con programas ya emitidos, encuestas y hasta una webcam que
muestra las imagenes de la cabina mientras se realiza el programa. También podemos
incluir:
e Secciones de textos y enlaces a webs donde profundizar los temas tratados en el
programa.
e Salas de chat en vivo para enviar saludos y complacencias.
e Encuestas en linea de las canciones y artistas favoritos.
e Blogs del programa o la radio, donde los oyentes dejan sus opiniones.
e Foros y debates interactivos.
e Recibir llamadas a través de Skype para sacarlas al aire.
e Buscadores de empleo y tablones de anuncio compra-venta.
e Anuncios graficos (banners) con publicidad. Asi aumentan los ingresos tan escasos
en las radios en linea” (Tecnologia radial: Radio en Linea, 2014).
Esto rompe el esquema tradicional del proceso de comunicacion, pues ya no solo es emisor,
mensaje y receptor; los receptores pasan a ser emisores cuando éstos participan en el programa,
pues esta interactividad es parte del mensaje que se da en el proceso comunicativo; no sélo es un
ejercicio de respuesta o de feedback; porque el receptor genera un nuevo contenido y lo

comparte, no se limita a responder.

2.6.3.2. Desventajas
1. No es gratis. “Para escuchar radio en linea hay que tener una conexion a Internet. En
América Latina aun es escasa la poblacion que accede desde su hogar y menos del
20%-30% lo hace con un acceso a Banda Ancha. Los costos de las cabinas o cibercafés
varian en cada pais, pero oscila entre uno y tres dolares la hora. Este es el principal
motivo por el que la radio en linea no sustituira completamente a la radiodifusion
tradicional que es, y seguird siendo, de libre recepcion” (Tecnologia radial: Radio en

Linea, 2014).
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2. No la podemos escuchar en todo lugar. Se necesita de internet inaldmbrico y un
dispositivo para poder escuchar una estacion en linea, “si, es cierto que hay Internet
inalambrico o movil, pero esto s6lo sucede en areas donde hay cobertura y atin son pocos
los privilegiados que pueden pagar estos servicios” (Tecnologia radial: Radio en Linea,
2014).

3. Oyentes ilimitados. “La cantidad de personas que acceden a una radio en linea esta
limitada por el ancho de banda del servidor que transmite. Si queremos mas oyentes
simultaneos tendremos que contratar un mayor ancho de banda. Los servidores normales
no soportan mas de 200 oyentes conectados al mismo tiempo. Tener capacidad para una
audiencia de mas de 5,000 oyentes simultdneos supone invertir mucho dinero”
(Tecnologia radial: Radio en Linea, 2014). Aunque en la actualidad, los servidores que

ofrecen el streaming para radios en linea ya soportan mayor cantidad de usuarios.

2.6.4. El podcast.
Para poder adentrarnos al terreno de este subcapitulo, debemos diferenciar entre 3 términos,

intimamente relacionados, pero con caracteristicas muy especificas: podcast, podcasting,

podcaster.
Concepto Definicion
Podcast Portable on Demand Broadcast (Emision
Portatil bajo Demanda)
Podcasting Acronimo, derivado de iPod (capsula) y
Broadcasting (radiodifusion)
Podcaster Es la persona que hace Podcast

Con lo anterior, podemos comprender que el podcast se trata del medio, el podcasting del
proceso y, el podcaster del autor responsable de la creacion auditiva.

Los podcast funcionan a través de la tecnologia RSS (Really Simple Syndication), un formato
empleado para la distribucion sindicada de contenido; de forma mas simple, imaginemos un club

de personas las cuales necesitaron haberse suscrito para poder acceder a los beneficios de ese
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grupo (en nuestro caso, los contenidos de un archivo de audio), el podcast fue creado,
fundamentalmente, para la descarga de contenidos.

El proceso comunicativo es muy similar al de la ciberradio (interactivo), pero muy diferente al de
la radio tradicional, pues, aqui la comunicacion se vuelve horizontal y existen varios emisores y
receptores que juegan ambos papeles, aunque “en principio se mantiene el esquema de emisores
unidireccionales en los que las emisoras son las que elaboran sus productos y los ponen a
disposicion de los destinatarios como en la difusion y en la presencia en internet. Las diferencias
provienen de la interactividad que cada destinatario quiera efectuar luego con lo registrado, es
decir, se trata de una interactividad, en primer lugar, con la técnica de difusion y sindicacion y, en
segundo lugar, con los contenidos una vez descargados y registrados; cada usuario interactiia con
ellos, selecciona unas partes y las consume a su gusto” (Cebridn, 2008); una vez que el usuario lo
ha descargado, puede utilizarlo a su gusto: en una seccion de un programa de radio, para
consumo personal cuando ésta decida escucharlo, dentro de un foro o blog, o simplemente estar
en el acervo cultural del individuo. El perfil del usuario se sitia entre los 18 y 34 afios, dispone
de reproductores de MP3 y tiene acceso a la banda ancha, quiere ser independiente, no valerse de
los medios, le es mas sencillo entrar en las webs y seleccionar lo que desee. Se genera un tiempo
y espacio alterno al de la realidad, pues al estar guardado en la internet, tracriamos contenido del
pasado y continuaria prevaleciendo en nuestros dispositivos a donde lo hemos descargado, en
una dimension asincronica.

No confundamos con el streaming (la radio por internet si hace esto), ya que no se lleva a cabo
en tiempo real; ni con los blogs, pues €stos fueron creados para compartir experiencias del dia a
dia, datos biograficos o discusion de temas con otros blogueros, sin extraer el contenido de
internet.

Habréa la misma cantidad de contenido, que de productores interesados en la realizacion de los
podcast.

La radio por internet ofrece una amplia gama de posibilidades, formatos y contenidos diversos,
apegado hacia la vision futurista, que abarca los principios que los medios tradicionales tienen y

los adapta a lo actual, como una forma de evolucionar.
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Capitulo 3. Promocion y difusion artistica.

Es importante entender el proceso de la promocion y la difusion artistica, para encaminarnos
correctamente hacia el objetivo de esta investigacion. Dentro de las funciones bdasicas que se
deben cumplir para lograr este objetivo, destaca el poder informar y motivar a las personas, para
que se pueda lograr un vinculo entre musicos y radioescuchas. Para lograr una exitosa promocion
y difusién de los artistas, es necesario conocer lo mejor posible a nuestro mercado meta
(radioescuchas que el programa busca abarcar); con ello, se podra comprender su
comportamiento de consumo de la radio, las cosas que en mayor o menor medida les gusta o les
desagrada de un programa cultural-musical y la posibilidad de crear un perfil psicologico del
consumidor final para trabajar acorde a sus intereses; sin olvidar transmitir el mensaje a través de
canales de comunicacién con mayor uso y de facil acceso.

Hablaremos sobre los elementos bésicos que debe contener un plan de marketing musical con el
objetivo de poder lograr un mejor acercamiento de la audiencia; conceptos de promocion y
difusion, ventajas y desventajas, diferentes canales de promocion y finalizaremos con la

concepcion de arte.

3.1. Concepto de promocion.

Para poder adentrarnos en este capitulo a la promocion y difusion artistica, primero es necesario
un acercamiento a los conceptos basicos del tema; a continuacion se irdn abordando de lo general
a lo particular.

Como primer definicion de “promocion” se encontré en la Real Academia de la Lengua
Espafiola (2015), como el “conjunto de actividades cuyo objetivo es dar a conocer algo o
incrementar sus ventas”.

De acuerdo con Stanton, Etzel y Walker (2007) es una “forma de comunicacidn; por tanto,
incluye una serie de elementos que son parte de un proceso que se utiliza para transmitir una idea

0 concepto a un publico objetivo™.
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A continuacion se describen los pasos de dicho proceso mencionados por el mismo autor:

e Primero: Se codifica el mensaje que el emisor pretende transmitir a su publico objetivo.
El mensaje puede asumir muchas formas, por ejemplo, puede ser simbodlico (verbal,
visual) o fisico (una muestra, un premio).

e Segundo: Se eligen los medios o canales para transmitir el mensaje, por ejemplo,
mediante un vendedor, la television, la radio, el correo, una pagina web en internet, el
costado de un autobus, etc...

e Tercero: El receptor recibe el mensaje y lo decodifica o interpreta en funcidon de la forma
como fue codificado, los medios o canales por los que se transmiti6 el mensaje y de su
capacidad o interés para hacerlo.

e (uarto: El receptor emite una respuesta que le sirve al emisor como una
retroalimentacion, porque le dice como fue recibido el mensaje y como lo percibio el
receptor.

Otro concepto que maneja el autor sobre la promocion es: "conjunto de actividades que se
realizan para comunicar apropiadamente un mensaje a su publico objetivo, con la finalidad de
lograr un cambio en sus conocimientos, creencias o sentimientos, a favor de la empresa,

organizacion o persona que la utiliza".

3.2. Concepto de promocion de ventas.
Otro concepto que debemos comprender es el de promocion de ventas, pues nos servird para
comprender el proceso mediante el cual se atraera al publico meta del programa.
Russell, Ronald y Whitehill (2005) define a la promocién de ventas como las “actividades de
ventas que complementan tanto a la venta personal como al marketing, coordinan a ambos y
ayudan a hacerlos efectivos... mas ampliamente, la combinacidon de venta personal, publicidad y
de todas las actividades de ventas complementarias”.
También se mencionan las ventajas y desventajas de realizar promocion de ventas:
Ventajas.

1. La promocion de ventas brinda un medio para animar la respuesta de ventas del

consumidor.
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2. La promocién de ventas es extremadamente flexible, con una serie de técnicas para llegar

a los consumidores de practicamente todas las categorias demograficas y de estilo de
vida. Existen pocas categorias de productos que no pueden beneficiarse con alguna forma

de promocion de ventas.

3. Las funciones de promocion a niveles tanto de consumidor como comerciales para alentar

altos niveles de distribucion y una buena voluntad con el canal distribucion.
Desventajas.

1. Sino se ejecuta apropiadamente, la promocion de ventas puede danar el valor de marca,
al reemplazar la imagen de un producto con la competencia de precios.

2. Debido a la variedad de formatos y técnicas de las promociones, se debe tener cuidado al
coordinar los diversos mensajes publicitarios y de promocion de ventas. Los altos niveles
de promocién exigen alguna forma de comunicacion de marketing integradas si la
compafiia va a hablar con una sola “voz”.

3. Algunas formas de promocion tales como los cupones se han vuelto tan comunes que ya

no brindan una diferenciacion competitiva para la marca y, de hecho, podrian volverse

una expectativa del consumidor en lugar de un impulso temporal de las ventas.

La promocion tiene dos funciones basicas: (1) informar y (2) motivar.

La primera sirve para dar a entender a las personas de qué se trata el producto y que la gente lo

identifique; la segunda es vital, pues es el medio por el cual la gente compra.

En seguida, explicaremos el proceso de comunicacion y compra del consumidor en un pequeio

esquema, extraido de Kleppner Publicidad:

Conciencia | Posicionamiento | Consideracion | Preferencia | Ir de compras Compra

| [

Principalmente funcién Principalmente funcion
de la publicidad de la promocién de
ventas
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3.3. Concepto de difusion.

Otro de los conceptos importantes que debemos definir es el de difusion; que de acuerdo con la
Real Academia de la Lengua Espafiola (2015) significa: “Propagar o divulgar conocimientos,
noticias, actitudes, costumbres, modas, etc”. De tal forma, la difusién abarca practicamente todos
los conceptos o elementos que quieran propagarse o divulgarse, de acuerdo a las definiciones
encontradas, difusion es dar a conocer ideas o propagar los conocimientos que otros tienen,
ponerlos al alcance de los demas, hacerlos comunes. Desde este punto de vista, la difusion estaria
directamente relacionada con el concepto de comunicacion y muy ligada al concepto de
propaganda. Comunicacion proviene del latin comunicare que significa “poner en comin”. Lo
anterior implica que la difusion ird de mano con la promocion para poner al publico al tanto de
las actividades artisticas que desarrollen los grupos o “bandas” musicales del género rock,
existentes en la ciudad de Morelia y dar a conocer sus propuestas al publico radioescucha.

Para poder lograrlo es necesario ubicar un plan de promocion y difusion artistica. A través de
una busqueda bibliografica, se han encontrado libros que abordan el tema en Estados Unidos,
bajo el concepto de “music marketing”.

De acuerdo con King (2009), un Plan de Marketing Musical debe incluir:

e Descripcion del artista/album.

e Mercado meta demografica y geograficamente.

e Kit de prensa.

e Marketing online.

e C(Canales de distribucion.

e Espacio en radio: La radio es un medio de comunicacién muy importante para dar a
conocer a las bandas musicales, es imprescindible dentro de un Plan de Marketing
Musical y, permite difundir mensajes a través de sus diferentes formatos y reforzar los
mensajes generados en otros medios.

e Tour

e Publicidad.

e Promocionales.

e Oportunidades adicionales.
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3.4. Concepto de arte.

Ya se ha definido con anterioridad los conceptos de difusion y promocidn, pero para poder
entender la difusion y promocion artistica, primero habra que definir al arte.

La definicién que la Real Academia de la Lengua Espafiola (2015) es: “Manifestacion de la
actividad humana mediante la cual se expresa una vision personal y desinteresada que interpreta
lo real o imaginado con recursos plasticos, lingliisticos o sonoros”.

Con lo anterior, podemos deducir que el arte es todo lo bello y creado por el hombre (si no esta
creado por ¢€l, no es arte), que le permite comunicar sentimientos, emociones, ideologias,
historias; a través de diferentes canales (arquitectura, escultura, pintura, musica, danza, literatura,
cine) con la finalidad de que la gente se identifique, lo apropie y aplique en su vida lo que haya

aprendido.

Varios autores han intentado definir el concepto de arte sin llegar a un acuerdo, por ejemplo:
e Tomas de Aquino: “El arte es recto ordenamiento de la razon”.
e Friedrich Schiller: “El arte es aquello que establece su propia regla”.
e Max Dvorak: “El arte es el estilo”.
e John Ruskin: “El arte es expresion de la sociedad”.
e Adolf Loos: “El arte es la libertad del genio”.
e Marcel Duchamp: “El arte es la idea”.
e Jean Dubuffet: “El arte es la novedad”.

e Joseph Beuys: “El arte es la accion, la vida”.

3.5. Hacia la definicion de promocion y difusion artistica.

Ya que se han entendido todos los elementos anteriores, se define a la promocion y difusion
artistica como: Todas aquellas actividades de comunicacién que permiten dar a conocer las
creaciones artisticas de alguien (intelectuales o fisicas), con el objetivo de incrementar su
consumo y obtener una gratificacion por ello (definicion construida por el autor de la presente
investigacion). La promocion y difusion artistica, en general, puede dar a conocer cualquiera de

las artes, en este caso, “La Rockola” trabajara con el arte musical y, se adentrard al mundo del
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rock y sus derivados, evitando caer en musica ranchera, corridos y banda; con una infinidad de
exponentes requiriendo de actividades de comunicacion enfocadas a dar a conocer sus
propuestas.

El programa tiene una finalidad promocional, por lo que es muy importante tener estrategias de
promocion, en un principio se buscaran estrategias a través de la radio, podcast, redes sociales.
Para ello es de vital importancia conocer a los consumidores (a quienes se les ofreceran las
creaciones musicales de los artistas invitados) y, a los productores musicales (para que el
programa funcione como un medio entre ellos y se logren los objetivos del proyecto).

El uso de las redes sociales del programa serd una herramienta de apoyo fundamental para lograr
el conocimiento de las preferencias de la audiencia, asi como la forma por la cual se lanzaran
mensajes mas personalizados, dinamicas que logren atraer a los radioescuchas, retroalimentacion
mas rapida y la posibilidad de llegar a més personas en menor tiempo.

El programa contard con una persona asignada como Relacionista Publico/Community Manager,
con quien se trabajaran las estrategias a implementar en cada canal de comunicacion y; se dara

seguimiento a toda la retroalimentacion que se reciba.
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Capitulo 4. Arte musical: El rock.
En este capitulo se abordaron los conceptos de musica, la definicion del género rock y su historia
cronoldgica con el panorama internacional del mismo, para conocer la trascendencia de la
difusion del arte musical a lo largo del tiempo y la importancia de continuar con esta practica;
posteriormente, se mostrara un modelo de encuesta para seleccionar a las bandas o artistas que
deseen presentarse en el programa, con la finalidad de filtrar e identificar que los interesados
cumplan con la linea del programa y tener bases de las propuestas que son necesarias difundir

mediante espacios radiofonicos adecuados para ello.

4.1. Concepto de musica.

Es importante definir el concepto de musica, pues es sobre este tema del cual se basard el
proyecto.

Un primer acercamiento al término lo encontramos en el Diccionario de la Real Academia de la
Lengua Espafiola (2015), que nos habla del “arte de combinar los sonidos de la voz humana o de
los instrumentos, o de unos y otros a la vez, de suerte que produzcan deleite, conmoviendo la
sensibilidad, ya sea alegre, ya tristemente”.

Su definicién etimologica viene del latin musica y del griego mousike, que se refieren a la
educacion del espiritu.

Durante mucho tiempo, teoricos e historiadores han intentado definir y comprenderla, pero
resulta un tanto dificil explicarla pues forma parte de las bellas artes. Lo que si se ha podido
entender son las partes del cerebro involucradas en la ejecucion y la educacion musical y; que
esto ha generado un beneficio notorio para todos aquellos que practican la disciplina.

No solo se trata de combinar sonidos, silencios, intensidades, duraciones, timbres y tonos como
muchos autores definen a la musica; sino algo mas haya que involucra a la creatividad y a la
agilidad mental, pero si bien es cierto tiene ciertas cualidades que la distinguen: el componente
sonoro, temporal e intelectual.

Existen fines terapéuticos que involucran a este arte, como la musicoterapia que ayuda a la

rehabilitacion emocional, mental y motriz.
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Si bien lo menciona Meza (2007): “Estudios realizados por la Universidad de Harvard y la
Universidad de California han comprobado que las personas que estudian musica tienen un
funcionamiento neuronal mas desarrollado debido a que la ejecucion musical permite formar
nuevas conexiones entre los dos hemisferios cerebrales, con lo que la capacidad de aprendizaje
aumenta”.

Es por eso la importancia de realizar este proyecto, pues tiene una base cientifica del
mejoramiento en el aprendizaje de las personas y un rendimiento mayor en los nifios; como lo
plantea Meza: “La formula del éxito escolar en nifios que tocan alglin instrumento no requiere de
matematicas complejas para ser resuelta porque, de acuerdo con los expertos, un instrumento
musical simplemente pone en juego la disciplina, la memorizacién, la concentracion y el

aprendizaje”.

4.2. El rock.

En este subcapitulo se abordara la tematica del rock, sus origenes, influencias, e ideologias; pues
serd sobre este género con el cual La Rockola trabajara.

Sin duda el rock (y en general la musica) ha servido como medio de expresion para generar
cambios en la sociedad; pese a su mala fama sobre problemas con el alcohol, las drogas o las
rebeliones, no todo el género es caracteristico de agresividad, ya que existen bandas muy

representativas que han aportado algo benéfico a la cultura.

4.2.1. Antecedentes del rock.

El primer antecedente directo del rock sin duda fue el blues, un género que logré influenciar a
muchos otros géneros, sobresaliendo el jazz, el rock’n’roll, el soul, la musica pop; no sélo en los
Estados Unidos, sino en gran parte de Europa. Artistas como Louis Armstrong, Duke Ellington,
Miles Davis, Elvis Presley y Bob Dylan, estuvieron fuertemente influenciados por el blues.

“Su significado es "melancolia" o "tristeza". Y su origen esta en las comunidades afroamericanas
de Estados Unidos, entre fines del siglo 19 y principios del 20, pero se expandio en los afios 60 y

70. Se fue desarrollando a través de canciones espirituales, canciones de trabajo, rimas inglesas,
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baladas  escocesas e irlandesas 'y gritos de campo”  (Recuperado de
http://www.vh1la.com/noticias/blues-escuela-de-rock-noticia/, 2015).

De acuerdo con la historia, “esta nueva categoria fue usada, principalmente, para identificar el
género musical que mas tarde se desarrollaria como el rock’n’roll. En una linea histdrica, el
rhythm and blues, en su primera manifestacion, fue el antecesor del rock’n’roll” (Recuperado de

http://www.vh1la.com/noticias/blues-escuela-de-rock-noticia/, 2015).

4.2.2. Linea cronoldgica.

1950-1960.

El rock’n’roll es el primer paso en la historia del rock. Fue en 1952 cuando Alan Freed utiliza
este término para referirse a cierta musica que se tocaba en su programa de radio; los negros lo
utilizaban como jerga para referirse al acto sexual.

Este género “constituye una de las facetas mas potentes de la industria del entretenimiento; que
resulta un indicador del cambio social, por su capacidad para generar movimientos y marcar
pautas de conducta”.

Heredera de la tradicion folclorica de la cancion de protesta, la musica rock ha sido asociada con
el activismo politico asi como los cambios en las actitudes sociales sobre el racismo, el sexo y el
uso de drogas, y es usualmente vista como una expresion de la rebelion juvenil contra el
consumismo y conformismo.

Elvis Presley es considerado el personaje mas representativo de esta década; los 50 giraron
entorno a ¢l, aunque surgieron muchos otros como Chuck Berry, Little Richard, Bo Diddley,
Buddy Holly, Jerry Lee Lewis, Fats Domino, Roy Orbison, Eddie Cochran y The Everly
Brothers. “El auge de esta primera generacion del rock and roll se dio hacia 1956-57, y seria el
mismo Elvis el que marcaria su decadencia cuando en 1958 se enrold en el ejército de los
Estados Unidos, donde permaneceria hasta 1960. Fue aqui donde el rock’n’roll sufriria su primer

cambio.
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1960-1970.

Esta década estuvo marcada por el peculiar sonido del Motown, una combinacion R&B, soul y
funk liderada por artistas de color. Pasarian 4 afios para que la “invasion inglesa” se hiciera
presente con bandas como The Kinks, The Animals, The Who, The Zombies, The Shadows, The
Hollies, The Beatles y The Rolling Stones; después de unos anos, Estados Unidos responderia
con la llegada del rock acido y el rock psicodélico, trayendo con esto uno de los movimientos
con mayor repercusion social y cultural: la psicodelia; que estaba relacionada con el consumo de
LSD (4cido) mientras que una banda improvisaba hasta 20 minutos (con efectos y técnicas de
grabacion no occidentales, como los ragas y los pedales de la india), con la experiencia
alucindégena de esta droga psicotropica A partir de que Bob Dylan desertara del folk y
electrificara su musica, surgio esta ola musical, que llevaria a la creacion del festival Nacion
Woodstock, con una duracion de 3 dias y mas de medio milléon de personas; de aqui destacan
Jimi Hendrix, Janis Joplin, The Doors, The Jefferson Airplane, The Greateful Dead, The Byrds,
Country Joe & The Fish.

Por otra parte, del otro lado del mundo, las bandas que méas sobresalian en ese momento se

dejarian influenciar por Pink Floyd, Cream o Soft Machine en las islas britanicas.

1970-1980.

Seria una década marcada por el caos y la decadencia, donde personajes representativos mueren
por sobredosis, que dejaba ver el descontrol y los excesos del festin experimentado en el decenio
anterior. Jimi Hendrix, Janis Joplin, Jim Morrison mueren por sobredosis; Paul McCartney
anuncia la separacion oficial de The Beatles; “con esos malos augurios, la primera mitad de la
década el rock experimenta su masificacion y el establecimiento de la parafernalia visual en
grandes escalas en los conciertos” (Rey, 2013).

Led Zeppelin, The Rolling Stone y Pink Floyd reinaron a lo largo de la década, a la par de Deep
Purple, Black Sabbath, T. Rex, Alice Cooper o Queen quienes se apoderaron del gusto de las
masas: el heavy metal, el hard rock y el glam rock. “Sin embargo, toda esa masificacion,

glamour, parafernalia visual y, en el caso del rock progresivo, virtuosismo, aleja al rock de sus
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raices callejeras y de rebeldia, por lo que los jovenes ya no encuentran una identificacion y una
bandera en ¢1” (Rey, 2013).

Fue en este punto de la historia, cuando nace el punk, en los barrios neoyorquinos, gracias a The
Ramones (pero son The Sex Pistols quienes los llevan al extremo); “derivado del rock que
retoma esa rebeldia, acompafiada con una dosis de anarquismo, hedonismo y politizacion, que lo
convierten en otro de los momentos trascendentales en la historia del género. Asi, mientras el
rock estaba en un abismo y la musica disco reinaba en las listas de popularidad, el ultimo gran

movimiento del género se hacia presente” (Rey, 2013).

1980-1990.

“La década de los 80 se caracterizd por la amplia diversidad de musica en estilos, propuestas,
formas y estética, gracias al nacimiento de varios subgéneros del rock (new wave, post-punk,
techno, dark, electronica, hip-hop, hard rock, metal...)” (Rey, 2013).

Un punto importante para que esta década tuviese tanta variedad, fue la evolucion de los géneros
ya mencionados. El new wave se mantuvo a la par del punk rock, hasta que integré en su
estructura, musica electronica, mod, disco, pop y el uso de sintetizadores y producciones
electronicos. Lo que antes se conocia como new wave hoy lo llamamos rock alternativo; sin
olvidar que el new wave se ramificd y de un lado se incorpord una tendencia electronica con el
technopop y; del otro surgiria el post-punk.

Con la llegada de los ochenta comenzaron a aparecer los primeros subgéneros del metal; por un
lado el glam metal que lider6 las ventas y las listas musicales de los principales mercados y por
el otro el metal extremo que provenia de la escena underground.

Al igual que su antecesora, esta década daria de qué hablar respecto a muertes y separaciones;
personajes representativos como John Lennon y Bob Marley desaparecerian de la escena musical
y; aunque The Police tomaba un gran auge, gracias a su evolucion del punk a una mezcla de
rock, reggae y jazz; en el 85 se separaron, justo cuando experimentaban su punto mas alto,
artistica y comercialmente hablando. Pese a su desintegracion, la banda irlandesa U2 tom¢ el

liderazgo y se convirti6 en la banda més importante de rock de los afios 80.
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“Talking Heads, Simple Minds, The Pretenders, Public Enemy, Run DMC, Madness, The Cars,
The Cure, The Smiths. Depeche Mode, OMD, Pet Shop Boys, Sonic Youth, Pixies, Guns n'
Roses, Metallica... son tan solo algunos de los muchos protagonistas de la década” (Rey, 2013).

Al mismo tiempo, en Espafia se daba un movimiento sociocultural conocido como La Movida.
“Fotografos, cineastas, periodistas, pintores, musicos realzan y ayudan a consolidar la musica
pop en nuestro pais; Los Secretos, Radio Futura, Alaska y Pegamoides (mas tarde Alaska &
Dinarama), Nacha Pop, Parélisis Permanente o Gabinete Caligari ejercen de maximos

representantes a nivel musical de La Movida” (Rey, 2013).

1990-2000.

“Los 90 empezaron con lo que puede considerarse como el Gltimo gran movimiento en el rock: el
grunge, que a su vez arrojaria al ultimo martir del género: Kurt Cobain” (Rey, 2013).

Los desarrollos tecnologicos fueron fundamentales, pues las nuevas técnicas de grabacion
tuvieron un papel importante para la produccion musical.

Fue a finales de los 80 cuando comenz6 a gestarse un movimiento musical enérgico-feroz
distintivo del punk y el heavy metal; con mensajes de “indiferencia, introspeccion y aislamiento,
ante lo que ocurria en la sociedad estadounidense y en el mundo en general” (Rey, 2013). El
grunge se caracteriza “por tener guitarras fuertemente distorsionadas y enérgicas, melodias
vocales guturales, muchas veces pegadizas y repetitivas, asi como baterias predominantes;
mientras sus letras se caracterizaban por reflejar apatia y desencanto. Las canciones primerizas y
mas agresivas del género estuvieron influenciadas por el Sludge metal” (Campos, 1996).

Fueron Nirvana y Pearl Jam los méximos influyentes de esta década, pero serian los primeros
quienes habrian de destacar aun mas con “Smells Like Teen Spirit” y su disco “Nevermind”, que
marcaria a toda una generacion. Otra razén por la cual el mundo volted a verlos fue por la muerte
de Kurl Cobain “que se convertiria, al igual que lo hicieran en su momento Morrison o Hendrix,
en el héroe y martir de ese momento al quitarse la vida el 5 de abril de 1994 (Rey, 2013).

“Con la llegada de los 90 surgieron numerosos artistas en el panorama rock. The Smashing
Pumpkins, formados en Chicago en 1989, resumen las tendencias modernas con su mezcla de

sonidos rockeros y progresivos de los afios 60 y 70” (Chapman, 2006).
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Aunque Red Hot Chilli Pepper se habia originado en la década pasada, tom6 fuerza a finales de
los 80 y su auge se dio en los 90; combinaba un intenso funky con el rap.

Del otro lado del mundo, la oleada del Britpop de los 60 se revivia con “Oasis, Blur, Radiohead,
Supergrass, Pulp, The Verve, a mediados de la década le dieron un nuevo sentido y direccion al
rock” (Rey, 2013).

“Oasis y Blur fueron las que encabezaron el movimiento, pero seria Radiohead el que a finales
de la década dejara uno de los testimonios mas celebrados artisticamente en la historia del rock
con su disco “O.K. Computer”, en donde consiguieron un admirable equilibrio entre el uso de la

tecnologia con el rock en su forma basica” (Rey, 2013).

2000-actualidad.

Con la llegada del nuevo milenio, trajo consigo “elementos musicales y estéticos de finales de
los afios 70 y principio de los 80; regresarian a la simplicidad, armonia y actitud que habia
perdido este género” (Rey, 2013).

En general, la musica comenzo6 a hacerse mas alternativa: “Grupos como Audioslave y Three
Days Grace, entre otros empiezan la nueva oleada de grupos post grunge” (Biancotti, 2012); The
Strokes, The White Stripes, Franz Ferdinand, The Killers, Kasabian, Yeah Yeah Yeahs, Kings of
Leon “que, de a poco, han ido ampliando su estilo, abarcando otros subgéneros como el rock
alternativo y el punk, ademas del rock independiente” (Biancotti, 2012); “la oleada pop punk se
consolida, dando paso a grupos que despegaron el género durante la década pasada, como The
Offsprings, Green Day, NOFX y Sum 41, hasta mediados del nuevo siglo” (Biancotti, 2012); “la
banda The Libertines abre el paso a grupos como Franz Ferdinand, Bloc Party, Arctic Monkeys y
Kaiser Chiefs, entre otros en cuanto a estilo se refiere. Pues ademas de poseer el indie rock en las
venas, bajo el denominativo de post punk revival, utilizaban el garage rock y el rock alternativo a
menudo. Estaria demds decir revival, pues las bandas de ahora a lo unico que se dedican es a
interpretar temas, bajo las influencias de los grupos mas importantes”; el género daba un giro
mas bailable, pues surge el dance punk de la mano de Radio 4, The Rapture y LCD
Soundsystem, dando lugar a la unién de bandas como Panic! At the Disco y Garbage; “el

metalcore, caracterizado por la fusion de elementos del hardcore punk con el heavy metal,

57
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obtiene cierta continuidad durante el nuevo milenio con bandas que combinan voces guturales y
gritos, al mismo tiempo. Se presenta dentro del mainstream comercial a mediados del 2003 con
riffs que alegan su inspiracion al death metal melodico, donde la armonia y la melodia son la
base, bandas como Killswitch Engage, Shadows Fall, Suicide Silence, Avenged Sevenfold (en
sus comienzos) y Underoath, entre otros, hicieron un papel importante durante el desarrollo del

metalcore en la nueva década” (Biancotti, 2012).

4.3. Modelo de encuesta para seleccion de bandas de rock.
A continuacion, se presenta un modelo de encuesta con el que se pretende conocer a las bandas
de rock para posteriormente seleccionarlas; a manera de un filtro que nos permita identificar y

guiar hacia la linea del programa.

Datos generales.
1. Nombre de la banda o cantante
Género
Origen
Afo de inicio
Integrantes
Material discografico con el que se cuenta (demo, album, etc.)
Patrocinadores

Principales giras o eventos

A A S N

Medios de contacto y seguimiento (redes sociales, sitio web, teléfono)
Filosofia.
1. Valores

Vision

2
3. (Cual es el compromiso que tienen con sus seguidores?
4. (De qué manera aportan una mejora a la sociedad?

5

(Qué aportacion a la sociedad se comprometen a cumplir?
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Capitulo 5. Analisis del segmento de mercado para el programa “La Rockola”.
En este apartado se disefid un modelo de encuesta piloto con la finalidad de encontrar datos
referente a los gustos y preferencias de los consumidores de la radio en la poblacion de Morelia y

asi poder definir el segmento de mercado para el programa “La Rockola”.

5.1. Modelo de encuesta piloto.
Se desarroll6 una encuesta piloto, aplicada a 10 personas con el fin de probar el instrumento y su

efectividad en los resultados. El instrumento que se aplico es el siguiente:

Instrucciones: Responde las siguientes preguntas de acuerdo a tus gustos, experiencias,

opiniones. En las preguntas de opcion multiple puedes elegir mas de una respuesta.

Edad Sexo Nivel educativo Ocupacion

1. (Te gusta la musica?
a) Si b) No

2. (Tocas o has tocado algun instrumento?
a) Si b) No

3. (Has formado parte de alguna banda musical?
a) Si b) No

4. ;Qué tipo de programa buscas en la radio cuando la sintonizas?

5. (Por qué lo escuchas?

a) Me informo b) Me divierto ¢) Me permite aprender cosas nuevas

d) Otro

6. (Cuanto tiempo escuchas ese programa?

7. {Qué haces cuando escuchas la radio?
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8. (A qué hora escuchas radio?

9. (Cual crees que es el mejor horario para escuchar radio?

10.

11

12.

13.

14.

15

16.

17.

(En qué inviertes tu tiempo libre?

. {Qué es lo que mas te atrae de un programa de radio?

a) Musicaen vivo  b) Los invitados c) Poder participar en el programa

d) Consejos y orientaciéon  e) Otro

(Qué es lo que menos te gusta de un programa de radio?

(Usas las redes sociales cuando escuchas la radio?
a) Si, cuales:

b) No

(Qué opinas de los programas musicales de radio actuales?

. (,Sabes si existen programas de radio que difundan el trabajo de musicos locales?

a) Si, cuales:

b) No

(Crees necesario que exista un espacio en la radio de Morelia para musicos locales?

Por qué?
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A continuacion se presentan los resultados obtenidos; las 10 encuestas realizadas a manera de

pilotaje podran ser consultadas en el apartado de anexos.

Edad

10&nbsp;respuestas

21 22 23 26 28 33 39

Sexo
10&nbsp;respuestas

@® Masculino
@ Femenino

Nivel educativo
10&nbsp;respuestas

@ Primaria

@ Secundaria
@ Preparatoria
@ Licenciatura
@ Maestria

@ Doctorado
® Universidad
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¢ Tocas o has tocado algun instrumento?
10&nbsp;respuestas

® si
® No

¢Has formado parte de alguna banda musical?

10&nbsp;respuestas

@ si
@® No
¢ Te gusta la musica?
10&nbsp;respuestas
®si
@® No

62



¢Qué tipo de programa buscas en la radio cuando la sintonizas?

10 respuestas

Moticias

Musica

Reportajes

Musicales

Donde transmitan musica rock

Musica y noticias

contenido

Noticias y Top list. Musica nueva, diversos géneros, géneros de interés: pop, electrdnica, alternativo, r&b, hip hop.
informativos, culturales, musica internacional
solo masical (electronica)

Noticias, politica y misica

¢Por qué lo escuchas?

10&nbsp;respuestas

Me informo

Me divierto

Me permite aprender cosas
nuevas

me entretiene sin distraerme
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¢Cuanto tiempo escuchas ese programa?
10&nbsp;respuestas

0
1 hora 1 vez al mes 20 minutos 3 horas De30a6...
1hrs 20 min 20- 30 mina 30 min

¢Qué haces cuando escuchas la radio?

10 respuestas

Vaoy hacia el trabajo

manejo

Generalmente estoy camino a la escuela

estar en la computadora, arreglando algo en la casa

Nada

Trabajo o descanso

cualquier actividad que no requiere mi atencién al 100% en lo que estoy escuchando

Conducir el auto

¢A qué hora escuchas radio?
10&nbsp;respuestas

Entre 6 am - 10 am

Entre 10 am - 2 pm

Entre 2 pm - 6 pm

Entre 6 pm - 10 pm

mafana, tarde y noche

1PM

mafanas o noches

No tengo una hora establecida.
7:00 am

1pm
mananas

0 1 2
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¢Cual crees que es el mejor horario para escuchar radio?

10 respuestas

19 : 19:00

¢En qué inviertes tu tiempo libre?

10 respuestas

Ver peliculas, escuchar musica, hacer deporte
Masturbarme

Tocar bateria, videojuegos

Leer

relajarme, ver peliculas

Ejercicio.

musica, cing, libros, amigos

leyendo

Leer, ir al cine, ver peliculas, escuchar musica, asistir a eventos, hacer compras, realizar visitas.

¢Qué es lo que mas te atrae de un programa de radio?
10&nbsp;respuestas

Musica en vivo

Los invitados

Poder participar en el programa
Consejos y orientacion
informacion

La informacién que manejan.

0 1 2 3 4 5 6
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¢Qué es lo que menos te gusta de un programa de radio?

10 respuestas

Comerciales

Que sea sin contenido

Que digan tonterias

Las voces de los conductores y la informacidn poco veraz.
que sea aburrido

Rifas, y comerciales.

comerciales

contenidos superfluos

Los locutores que no saben leer, el exceso de publicidad o los cortes que son muy frecuentes.

¢Usas las redes sociales cuando escuchas la radio?

10&nbsp;respuestas

®si
@ No
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¢Qué opinas de los programas musicales de radio actuales?

10 respuestas

Deberia haber mas géneros musicales y mejor contenido informativo

Creo que dependen del género. Pero se centran mas en chismes

Que no hay gran variedad en la ciudad de Morelia y practicamente son del mismo tipo

Son buenos.

falta contenido inteligente

Depende la regidn. En Morelia hay variedad.

no todos tienen calidad ni diversidad

En general los conductores tienden a sdlo hablar sin tener algo propositivo como contenido

En Morelia les falta mucha preparacidn a los locutores, no existe investigacion para el desarrollo de los contenidos

¥ en la matyoria de las ocasiones no hay programas conceptuales.

¢Sabes si existen programas de radio que difundan el trabajo de musicos
locales?

10&nbsp;respuestas

® si
® No

iCual es ese programa?

4 respuestas

En radio nicolaita
No

Sé que Radio Nicolaita maneja espacios asi, pero no los ubico de manera especifica.
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¢:Crees necesario que exista un espacio en la radio de Morelia para musicos
locales?

10&nbsp;respuestas

® sSi
® No

Si
@ Si ,por que asi se difundiria una
cultura diferente a la que hay actual...

®si

@ Claro, es esencial siempre es buen...
@ Si, para difundir el gran trabajo que...
@ No, porque ahora con el internet se...
@ Totalmente necesario.

iPor qué?

0 respuestas

Todavia no hay respuestas para esta pregunta.

Conclusiones.

Se detectd que algunas preguntas abiertas funcionarian mejor si se cambian por preguntas con
respuestas de opcion multiple, que definan rangos especificos. La respuesta de los encuestados
fue rapida y efectiva, puesto que contestaron en un tiempo breve y comprendieron el contenido

del instrumento.

5.2. Investigacion de campo para conocer el programa radiofonico “La Rockola”.

De acuerdo a los datos arrojados del Censo de Poblacion y Vivienda 2010, Morelia tiene un total
de 597, 511 habitantes; de los cuales, 34, 409 representan a edades de entre 15 y 17 afios y; 87,
123 a edades entre 18 y 24 afios; dando un total de 121, 532 habitantes representantes del publico
que se ha definido como mercado meta.

Se realiz6 un célculo estadistico para identificar el tamafo de la muestra a considerar, basado en
la plataforma Netquest que realiza el célculo automético utilizando la férmula
k*Npg/e*(N-1)+k’pq; dando un total de 383 instrumentos a aplicar, ésta cifra se dividio entre el

niamero de instituciones educativas de nivel superior y media superior en Morelia, tanto de
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caracter privado como publicas, en las que se aplicard la herramienta. La encuesta sera realizada
a través de un formulario de Google, con el fin de agilizar la graficacion de los resultados y que

las respuestas sean legibles. A continuacion se explica la distribucion de dicho instrumento:

Educacion superior.
Privadas:
e Universidad Vasco de Quiroga: 47 reactivos
e Universidad Marista Valladolid: 47 reactivos
Publicas:
e Universidad Michoacana de San Nicolas de Hidalgo: 47 reactivos
e Instituto Tecnoldgico de Morelia: 47 reactivos
Educacion media superior.
Privadas:
e Universidad Vasco de Quiroga (preparatoria): 47 reactivos
e Instituto Valladolid (preparatoria): 47 reactivos
Publicas:
e Preparatoria 3 “José Maria Morelos y Pavon™: 47 reactivos

e (Colegio Nacional de Educacion Profesional Técnica: 47 reactivos

5.3. Analisis de resultados.

A continuacion, se presentan los resultados obtenidos de los 376 reactivos aplicados. Se
abordaran los 22 items contenidos en las encuestas, con el fin de realizar un analisis mas
especifico de cada uno, hasta llegar a establecer conclusiones.

Algunas preguntas estuvieron enfocadas a cuestiones locales, porque la sede del programa sera la

ciudad de Morelia, pero impulsara el trabajo de los michoacanos.
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1. Nombre de tu escuela. La grafica nos muestra las 8 instituciones educativas que fueron
seleccionadas con anterioridad, en las cuales se aplicaron las 376 encuestas; se puede apreciar
que todas tienen un 12.5% de valor, equivalente a los 47 reactivos para cada escuela.

Nombre de tu escuela
376&nbsp;respuestas

@ Colegio Nacional de Educacion
Profesional Técnica (CONALEP)

@ Instituto Valladolid

@ Preparatoria UMSNH

@ Preparatoria UVAQ

@ Instituto Tecnoldgico de Morelia (ITM)

w w @ Universidad Marista Valladolid (

UVALL)

@ Universidad Michoacana de San Ni...

@ Universidad Vasco de Quiroga (UV...

2. Nivel educative. De las 8 instituciones educativas que se preseleccionaron, se dividieron
equitativamente entre los niveles media superior y superior (50%, 188 reactivos

respectivamente).

Nivel educativo
376&nbsp;respuestas

@® Media Superior
@ Superior
@ Postgrado

3. Tu edad. Dado que se estableci6 el mercado meta del programa entre jovenes de 15 a 25 afios,
los reactivos se aplicaron Unicamente a este rango de edades, dando como resultado lo siguiente:
e 22.3% jovenes de 17 afios (84 reactivos)

® 19.1% jovenes de 18 afios (72 reactivos)
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e 15.7% jovenes de 20 afios (59 reactivos)
e 8.2% jovenes de 19 afos (31 reactivos)
e 7.7% jovenes de 16 afos (29 reactivos)
o 7.2% jovenes de 21 afos (27 reactivos)
® 6.9% jovenes de 15 afios (26 reactivos)
e 4% jovenes de 22 afios (15 reactivos)

e 3.5% jovenes de 23 afios (13 reactivos)

e 3.29% jovenes de 25 anos (12 reactivos)

e 2.1% jovenes de 24 afios (8 reactivos)

Tu edad

376&nbsp;respuestas

AV
N\~

Tu edad

376&nbsp;respuestas

AV
A\

® 15 afios
@ 16 afios
@ 17 afios
® 18 afios
@ 19 afios
® 20 afios
® 21 afios
® 22 afios

12V

@® 23 afios
@® 24 afios
® 25 afios

A 22
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4. Sexo. Hubo mayor participacion por parte de las mujeres (53.5%, 201 reactivos) que de los

hombres (46.5%, 175 reactivos).

Sexo
376&nbsp;respuestas

@® Masculino
@ Femenino

5. (Te gusta la musica? El 100% de los participantes respondié que si les gusta la musica, lo
cual abre una posibilidad para que el publico se interese en el programa.

¢ Te gusta la musica?
376&nbsp;respuestas

®si
® No

100%

6. ;Tocas o has tocado algiun instrumento? Los resultados arrojaron que el 56.4% (212
reactivos) si habian tenido un acercamiento con algun instrumento musical y; el 43.6% (164
reactivos) no. Este resultado mejora las posibilidades del programa, ya que, el publico podria
mostrarse mas empatico, por tener un acercamiento distinto con la musica (como creadores,
compositores o simplemente estudiantes, que pueden comprender la complejidad de tocar un

instrumento).
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¢ Tocas o has tocado algun instrumento?
376&nbsp;respuestas

® si
® No

7. (Has formado parte de alguna banda musical? El 85.9% (323 reactivos) de las personas
dijeron que nunca habian formado parte de una banda; sélo el 14.1% (53 reactivos) respondieron
que si. Del mismo modo que la pregunta anterior, identifica el porcentaje de personas que tienen
una mayor afinidad con el proyecto, asi como, quienes podrian ser invitados (difundir su
propuesta musical) si lo solicitaran al programa.

¢Has formado parte de alguna banda musical?
376&nbsp;respuestas

®si
® No

8. (Qué tipo de programa buscas en la radio cuando la sintonizas? En esta pregunta se
permitid6 que los entrevistados contestaran mas de una opcion, dando como resultado lo
siguiente:

e 88.3% solo escuchan musica

e 339% programas con contenido interesante
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e 14.9% noticiarios o informativos

e 0.3% rock en espafiol

e (.3% programas comedia
Debido a que las ultimas dos respuestas hacen referencia a la misma situacion, se unificaron,
sumando sus porcentajes: 0.6% no escuchan la radio.
Haciendo un andlisis de los porcentajes mas altos, obtenidos en esta pregunta, se suma otra
oportunidad mas para el programa; debido a que los usuarios, en su mayoria, “so6lo escuchan
musica” y buscan “programas con contenido interesante”. Esto encaja a la perfeccion con la
esencia del programa (de corte musical y con contenido que le permita a la audiencia

entretenerse y conocer mas a los musicos invitados).

¢Qué tipo de programa buscas en la radio cuando la sintonizas?
376&nbsp;respuestas

Solo escucho musica

Programas con contenido
interesante

Noticiarios o informativos
Rock en espafiol
Programas comedia

No escucho la radio

No sintonizo el radio

0 100 200 300 400

9. ;Por qué lo escuchas? En esta pregunta, también se permitio la contestacion de mas de una
respuesta, a continuacion se presentan los resultados mas sobresalientes:

e Me divierto: 81.9%

e Me permite aprender cosas nuevas: 24.7%

e Me informo: 24.2%
Las demas contestaciones recibieron porcentajes muy pequeiios y, algunas hacen referencia a la
misma intencion:

e Porque me gusta: 0.8%

e No queda de otra: 0.5%
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e Me relaja: 0.5%

e Escucho musica nueva: 0.5%

e Me actualiza con la musica: 0.3%

e Porque los de la combi lo llevan: 0.3%

e No hay nada mas que hacer: 0.3%

e Es lo tnico que hago cuando voy en el camion: 0.3%
e Por la letra de las canciones: 0.3%

e Para distraerme: 0.3%

e Para entretenerme: 0.3%

e Me relaja escuchar musica: 0.3%

e Distraccion: 0.3%

e Me encanta escuchar musica: 0.3%

e Para encontrar mis canciones favoritas: 0.3%
e Pasatiempo: 0.3%

e No la escucho: 0.3%

e Me gusta lo que dicen las canciones: 0.3%

e No sintonizo el radio: 0.3%

El programa deberd buscar que los radioescuchas se diviertan y aprendan cosas nuevas, para que

esto genere un mayor impacto en la difusiéon de musicos independientes.
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¢Por qué lo escuchas?

——

376&nbsp;respuestas

Me informo
Me divierto

Porque me gusta

No queda de otra

Me relaja

Escucho musica nueva

Me actualiza con la musica

No hay nada mas que hacer

Por la letra de las canciones

=

Me encanta escucha musica

Para distraerme
Para entretenerme
Me relaja escuchar

Distraccion

Pasatiempo
No la escucho

TTTTTTTTTTTTTTTT

No sintonizo el radio

o

100 200 300 400

10. ;Cuanto tiempo escuchas ese programa? El 26.1% de las personas afirmaron que

escuchaban la radio menos de 20 minutos; el 25.8% lo hacian 30 minutos y el 23.1% sélo 20

minutos (siendo éstas las que tienen el porcentaje mas alto). Algunas de las otras respuestas se

asemejan en su intencion.

Menos de 20 minutos: 26.1%

Lo que tarde en llegar a mi casa: 0.3%

Pues solo lo escucho cuando no hay internet o algo asi, pero s6lo como una vez cada 2

°
e 30 minutos: 25.8%
e 20 minutos: 23.1%
e | hora: 12.5%
e Masde 1 hora: 11.2%
e El tiempo que voy en el carro: 0.5%
[ J
°
semanas: 0.3%
e No la escucho: 0.3%
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Una de las caracteristicas importantes del programa es su duracion, se tiene previsto que en su
inicio sea de 30 minutos, debido a la creencia de que los jovenes de 15 a 25 afios no escuchan
casi la radio. Con el resultado de esta pregunta se pudo conocer que si escuchan radio, pero en su
mayoria lo hacen menos de 20 minutos.

¢Cuanto tiempo escuchas ese programa?
376&nbsp;respuestas

@ WMenos de 20 minutos
@ 20 minutos
30 minutos
@® 1 hora
@ Mas de 1 hora

_
@ Eltiempo que voy en el carro
@ Lo que tarde en llegar a mi casa
® Pues sdlo lo escucho cuando no hay
internet o algo aso, pero solo como...
@ No la escucho

11. ;Qué haces cuando escuchas la radio? Debido a que el contenido que se transmite a través

de la radio es efimero y no tiene un apoyo visual, la percepcion y la atencion del radioescucha es
mas compleja, pues existe una tendencia a escuchar radio mientras se hace otra actividad; esto se
comprobo con esta pregunta, que arrojé los siguiente resultados:

e Voy a la escuela o al trabajo: 55.3%

e Manejo: 39.1%

e Tengo tiempo libre y descanso: 25.5%

e Hago aseo en la casa: 21.8%

e Trabajo: 1.6%

e Voy a mi casa: 0.3%

e Hago tarea: 0.3%

e Tarea: 0.3%

e Desayuno: 0.3%

e Estoy en el transporte: 0.3%

e Para dormir: 0.3%

e No la escucho: 0.3%

7



e Me recuesto en la cama: 0.3%
Como se puede observar, mas de la mitad de los jovenes que escuchan radio, lo hacen mientras
van a la escuela o el trabajo (55.3%), esto, aunado a la pregunta anterior, refuerza la idea de que
los jovenes escuchan menos de 20 minutos radio porque lo hacen mientras van a la escuela o al
trabajo

. Qué haces cuando escuchas la radio?

376&nbsp;respuestas

Manejo

Voy a la escuela o al trabajo
Hago aseo en la casa
Tengo tiempo libre y descanso
Trabajo

Voy a mi casa

Hago tarea

Tarea

Desayuno

Estoy en el transporte

Para dormir

No la escucho

Me recuesto en la cama

0 50 100 150 200 250

12. ;A qué hora escuchas radio? Esta es una pregunta clave, que permitira conocer el horario
real, con el mayor flujo de radioescuchas.

e Entre 6 am - 10 am: 38%

e Entre 2 pm - 6 pm: 28.7%

e Entre 6 pm - 10 pm: 16.2%

e Entre 10 am -2 pm: 12.5%

e Todoel dia: 1.1%

e No tengo horario especifico: 0.8%

e Entre 10 pm - 2 am: 0.5%

e FEntre 7am - 12 pm: 0.3%

e Entre 2 pm - 4 pm: 0.3%

e No tengo horario fijo: 0.3%

e Entre 9am- 12 pm: 0.3%

e Entre 8 pm - 12 pm: 0.3%
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e No la escucho: 0.3%

e 7 pm (solo 5 minutos): 0.3%

e Entre Il pm-1am:0.3%
Los horarios con un mayor niimero de radioescuchas tienen una relacién muy cercana con lo que
los jovenes hacen al momento de escuchar la radio: se dirigen hacia la escuela (o el trabajo) o
van de regreso a sus casas, ya sea en auto propio o en transporte publico. Entre 6 am - 10 am son
las horas en las cuales las personas inician su jornada en la escuela o el trabajo y finalizan (o

inicia el turno vespertino) entre 2 pm - 6 pm.

¢A qué hora escuchas radio?
376&nbsp;respuestas

@ Entre 6am - 10 am
® Entre 10 am -2 pm
28.7% @ Entre 2 pm -6 pm
@® Entre 6 pm - 10 pm
_—— @ Todo el dia

@ No tengo horario especifico
® Entre 10 pm -2 am

® De7am-12pm

12V

¢A qué hora escuchas radio?
376&nbsp;respuestas

@® Entre 2 pm -4 pm
@ No tengo horario fijo
28.7% @® Entre9am-12 pm

@ Entre 8 pm - 12 pm
= = @ No la escucho

@ 7 pm (sdlo 5 minutos)

® Entre 11 pm-1am
38%

A 22

13. ;Cual crees que es el mejor horario para escuchar radio? En esta pregunta, al

entrevistado se le permitid escoger una hora, entre las 6 am y las 10 pm, la cual, considerara la

mas oportuna para escuchar radio; los resultados fueron los siguientes:

79



2 pm: 14.4%
6 am: 12%
7 am: 12%
6 pm: 10.4%
12 pm: 7.2%
3 pm: 6.4%
5pm: 5.6%
8 am: 4.8%
10 am: 4.5%
7 pm: 4.5%
4 pm: 4%

9 am: 3.5%
8 pm: 3.2%
10 pm: 3.2%
11 am: 1.9%
1 pm: 1.9%
9 pm: 0.8%

Las 6 am y las 2 pm siguen siendo los horarios con mayor preferencia por parte de los jovenes,

esto nos dice los dos posibles horarios en los cuales, el programa tendra mayor rating.

¢Cual crees que es el mejor horario para escuchar radio?
376&nbsp;respuestas

@®6am
® 7am
@ 8am
®9am
@® 10am
® 11 am
® 12pm
® 1pm

13
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¢Cual crees que es el mejor horario para escuchar radio?
376&nbsp;respuestas

®2pm
® 3pm
® 4pm
® 5pm
@ 6pm
@® 7pm
® 8pm
® 9pm

A23V

¢Cual crees que es el mejor horario para escuchar radio?
376&nbsp;respuestas

® 10pm

//A

14. ;En qué inviertes tu tiempo libre? Esta pregunta nos facilita el poder conocer mas sobre el

A 33

perfil psicologico del mercado meta, para saber como llegar a ellos y ofrecerles algo acorde a sus

gustos, actividades y costumbres. La pregunta es abierta y, generd una variedad de respuestas

que finalmente se clasificaron de acuerdo a su similitud.

Los entrevistados utilizan su tiempo libre en realizar las siguientes actividades:

Lectura (libros, novelas, revistas, etc.)

Actividades deportivas (Futbol, basquetbol, voleibol, tiro con arco, gimnasio, etc.)
Entretenimiento audiovisual (cine, television, series, videos en internet, videojuegos, etc.)
Escuchar musica

Estar con seres queridos (familiares, amigos, pareja, mascota, etc.)

Actividades artistico-culturales (pintar, escribir, danza, tocar algiin instrumento, etc.)
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e Tareas pendientes (escolares, trabajo, del hogar, etc.)
e QOcio (descansar, relajarse, dormir, en nada, etc.)
e Redes sociales

e Turismo

15. ;{Qué es lo que mas te atrae de un programa de radio? Con esta pregunta los entrevistados
nos hicieron saber qué cosas de un programa de radio eran agradables para ellos, algo
sumamente importante en el proceso de retroalimentacion.

e Musica en vivo: 58%

e Consejos y orientacion: 17%

e [osinvitados: 8.8%

e Poder participar en el programa: 5.9%

e [amusica: 2.4%

e Musica nueva: 1.3%

e Miusica y noticias: 0.8%

e Noticias: 0.5%

e El tipo de musica: 0.5%

e (Que no hablen mucho los conductores, y si lo hacen que sea para dar cultura general, para

asi poder refrescar mis conocimientos: 0.3%

e La calidad de los locutores (voz, informacion, claridad, que no se extiendan tanto): 0.3%

e Los temas que tratan: 0.3%

e La informacién: 0.3%

e Contenido: 0.3%

e So6lo musica clasica: 0.3%

e La musica de mi artista favorito: 0.3%

e Los temas nuevos que hay: 0.3%

e Datos curiosos: 0.3%

® Que tengan buena musica: 0.3%

e [amausica nueva: 0.3%
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Que no haya comerciales: 0.3%

Buena musica: 0.3%

Musica house, clasica, rock 80’s, disco, reggae
Ninguno: 0.3%

Que salgan mis canciones favoritas: 0.3%

No la escucho: 0.3%

Nada: 0.3%

Dentro de las secciones fijas que el programa tendra, es un espacio en vivo, en donde los

invitados tocardn una cancion propia en formato acustico. Los resultados arrojados en esta

pregunta han sido muy positivos para la seccion, con un 58%, los radioescuchas aseguran que es

lo que mas les atrae de un programa de radio.

¢Qué es lo que mas te atrae de un programa de radio?
376&nbsp;respuestas

@ WMdsica en vivo

@ Los invitados

@ Poder participar en el programa
@ Consejos y orientacion

@ La musica

@ Mdsica nueva

@ Musica y noticias

@ Noticias

14 ¥

¢Qué es lo que mas te atrae de un programa de radio?
376&nbsp;respuestas

@ El tipo de musica

@ Que no hablen mucho los conducto. ..

@ La calidad de los locutores (voz, inf...

® Los temas que tratan

@ La informacion

@ Contenido

@ Sélo musica clasica

@ La musica de mi artista favorito

A2+ VYV

83



¢Qué es lo que mas te atrae de un programa de radio?
376&nbsp;respuestas

@ Los temas nuevos que hay

@ Datos curiosos

@® Que tengan buena musica

@ La musica nueva

® Que no haya comerciales

@ Buena musica

@ Musica house, clasica, rock 80's, di...
@ Ninguno

A3V

¢Qué es lo que mas te atrae de un programa de radio?
376&nbsp;respuestas

@ Que salgan mis canciones favoritas
@ No la escucho
@ Nada

A 44

16. ;Qué es lo que menos te gusta de un programa de radio? Contraria a la pregunta anterior,

ésta nos permitird conocer qué no les gusta de un programa de radio, informacion importante en

el proceso de retroalimentacion, que nos ayudara a no caer en el mismo error.

Exceso de comerciales: 76.9%

Programas sin contenido interesante 18.9%

El locutor: 3.5%

Que no sea diversificado en cuestion de musica, en la radio siempre hay: pop, banda y
regueton; no hay mas géneros: 0.3%

No la escucho: 0.3%

Nada me gusta: 0.3%
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La cantidad de comerciales depende de la modalidad de uso que la estacion de radio especifique
(comercial, publico o social). La radio comercial dificilmente disminuird el exceso de
comerciales, pues de ahi obtienen sus ganancias; la ventaja que tienen es que el mayor flujo de
radioescuchas se encuentra con ellas. Las radios con modalidades publico y social tienen la mala
fama de ser “aburridas”, pero son éstas las que menor cantidad de comerciales tienen.

La alternativa seria que el programa residiera en una estacion de radio publica o social, buscando
frenar el estereotipo que se tiene, con herramientas atractivas para la audiencia: musica en vivo,

consejos y orientacion, siendo éstas las que mayor porcentaje tuvieron en la pregunta anterior.

¢Qué es lo que menos te gusta de un programa de radio?
376&nbsp;respuestas

@ Exceso de comerciales
@ El locutor
Programas sin contenido interesante

@ Que no sea diversificado en cuestién
de musica, en la radio siempre hay:
pop, banda y reguetén; no hay mas
géneros

@ No la escucho

® Nada me gusta

17. ;Usas las redes sociales cuando escuchas la radio? La intencion de conocer si las personas
utilizan las redes sociales mientras escuchan un programa de radio, es para enriquecer al
programa con instrumentos de medicion, interaccion y retroalimentacion (Facebook, Twitter,
Instagram, etc.).

® 55.3% siusan las redes sociales cuando escuchan la radio

e 447 no usan las redes sociales cuando escuchan la radio
Transmisiones en vivo, concursos, promociones, seguimiento de los grupos invitados, son
algunas ideas de lo que se podria hacer a través de las redes sociales para que el programa sea

conocido por mas personas y tenga un mayor impacto.
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:Usas las redes sociales cuando escuchas la radio?
376&nbsp;respuestas

® si
® No

18. ;Qué opinas de los programas musicales de radio actuales? Un sondeo general de la

opinién sobre los programas musicales en la actualidad, nos permite guiarnos, para seguir

conociendo sobre las inconformidades y los aciertos de

actuales.

Falta variedad de géneros musicales: 53.2%
Son buenos en general: 26.3%

Les falta contenido: 18.4%

Les falta no reprimirse en algunos temas: 0.3%
Poco creativos: 0.3%

Hay malos locutores: 0.3%

Repiten las mismas canciones: 0.3%

Hay pésimo locutores: 0.3%

Son de mal gusto: 0.3%

Falta de cultura: 0.3%

Son aburridos: 0.3%

los programas musicales de radio

La falta de variedad en los géneros musicales es lo que mayor se hace notar (53.2%), por lo que

el programa, que se enfocara en el rock, explotara la grandeza de los subgéneros para evitar la

monotonia.

El programa no abordara la musica ranchera, la banda, los corridos, el regueton o sus derivados;

puesto que se abre una brecha distante entre estos géneros y el rock.
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¢Qué opinas de los programas musicales de radio actuales?

376&nbsp;respuestas

@ Les falta contenido
@ Falta variedad de géneros musicales

@ Son buenos en general

@ Les falta no reprimirse en algunos t...

@ Poco creativos

@ Hay malos locutores

® Repiten las mismas canciones
® Hay pésimos locutores

12V

¢Qué opinas de los programas musicales de radio actuales?

376&nbsp;respuestas

@ Son de mal gusto
@ Faltade cultura
@ Son aburridos

A 22

19. ;Sabes si existen programas de radio que difundan el trabajo de musicos locales?

Conocer si existe competencia directa es importante, aunque esta pregunta se complementa con

la siguiente, nos da un panorama de las areas de oportunidad que tiene Morelia en cuestiones

musico-culturales.
e 90.2% no saben

e 0.8% si saben
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¢ Sabes si existen programas de radio que difundan el trabajo de musicos

locales?
376&nbsp;respuestas

® si
® No

20. ;Cual es ese programa? Mas importante que la pregunta anterior, es poder mencionar como
se llama el programa, el poder identificarlo, pues, quiere decir que nos hemos tomado el tiempo
de escucharlo o de conocerlo un poco. Si tenemos la creencia de que cierto programa realiza la
actividad de difundir el trabajo de musicos locales, sin corroborarlo, estariamos sesgando los
resultados; por eso surge la preocupacion de incorporar esta pregunta, para conocer la
competencia directa y reforzar la pregunta anterior.

e No conozco ningin programa: 91%

e No recuerdo el nombre del programa: 2.4%

e UVE Radio 98.1 FM (La Tocada): 1.6%

e Radio Nicolaita (UMSNH): 0.8%

e Radio Ranchito: 0.5%

e (andela: 0.5%

e (Gabba Gabba: 0.3%

e Radio moérbido: 0.3%

e Indie Life: 0.3%

e Radio Nicolaita y la UVAQ: 0.3%

e 91.5:0.3%

e Teleradio: 0.3%

e (andela pura lumbre: 0.3%
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e 93.1 o Radio Ranchito: 0.3%

e 939:03%
e EXA FM y Candela: 0.3%
e [aZ:0.3%

e No se respondio la pregunta: 0.3%
Los resultados son muy cercanos entre la pregunta anterior y ésta: 90.2% no saben si existen
programas de radio que difundan el trabajo de musicos locales y 91% que no conocen ningin
programa (no pudieron mencionar cudl era el programa). Se interpreta como la existencia de un

area poco aprovechada en la radio local.

¢Cual es ese programa?
376&nbsp;respuestas

@ No conozco ningln programa

@ No recuerdo el nombre del programa
@ UVE Radio 98.1

@® La Tocada, UVE Radio 98.1

@ Radio Nicolaita

@ Radio Ranchito

® Candela

@ Gabba Gabba

13V

¢Cual es ese programa?
376&nbsp;respuestas

@ Radio mérbido

@ Indie Life

@® *No se respondié la pregunta*
® Latocada

@ UVE Radio

@ Radio Nicolaita y la UVAQ
®o915

@ Teleradio

A23V
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¢ Cual es ese programa?
376&nbsp;respuestas

@ Cadela pura lumbre

@ La radio de la Universidad
Michoacana

@ 93.1 0 Radio Ranchito
@ 939

® Exa FM y Candela
®Laz

A 33

21. ;Crees necesario que exista un espacio en la radio de Morelia para musicos locales? Es
la pregunta mas bdsica, pero al mismo tiempo importante, pues, de nada valdra el esfuerzo de
este proyecto si las personas no consideran necesario un programa como el que se propone y, con
ella podremos saber si la ausencia de estos programas es a causa de que la gente no los quiere o
simplemente no se ha explotado la tematica.

e 87.5% si lo creen necesario

e 12.5 % no lo creen necesario

¢ Crees necesario que exista un espacio en la radio de Morelia para musicos

locales?
376&nbsp;respuestas

® si
@ No
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22. ;Por qué? La pregunta fue abierta, se recibi6 toda clase de respuestas que los entrevistados
quisieran contestar, lo cual, generd 376 respuestas unicas.

El 87.5% de los entrevistados que si creyeron necesario un programa para musicos locales,
mostraron su interés por darles una oportunidad a las personas que querian dedicarse al ambito
musical, generarles empleo, permitir que los musicos tuvieran un crecimiento profesional,
ampliar la variedad de musica que se conoce y poder presumir la calidad de musicos que existen
en Michoacan y Morelia.

El 12.5% de los entrevistados que no creyeron necesario un programa para musicos locales,
mostraron su desinterés en el tema, porque creen que un programa asi no seria exitoso en

Morelia y nadie lo escucharia, otros simplemente no estaban interesados en el tema.
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Capitulo 6. Conclusiones.

La importancia de crear un programa radiofénico, como un medio para que el artista
independiente pueda difundir su trabajo, ser reconocido y beneficiados con mayores
posibilidades de crecimiento, es una idea gestada desde la percepcion que se tiene de Morelia 'y
de Michoacan en general: rico en tradiciones, turismo y con una amplia variedad cultural. Por lo
cual, no deberian pasar desapercibidas todas aquellas personas que muestran un talento y ofrecen
propuestas para enriquecer el acervo cultural de nuestro Estado; sin olvidar la generacion de
empleos que habria en el &mbito musical.

En el siguiente capitulo, se abordaran los principales hallazgos recolectados a lo largo de la
presente investigacion, que serviran como pilar fundamental para la implementacion del
programa radiofonico “La Rockola” y, como consecuencia, apoyar a los musicos.

Para concluir, se analizaron los resultados obtenidos en la aplicacion de 376 reactivos entre 8
instituciones educativas de nivel superior (4 universidades) y media superior (4 escuelas), entre
jovenes de 15 a 25 afios, de la ciudad de Morelia, Michoacan; entrelazando lo encontrado en la
investigacion de campo con el anteproyecto de investigacion, para cerrar con los mismo

lineamientos con los que inici6 esta investigacion.

e Ante la necesidad de apoyar a artistas independientes michoacanos; bandas, cantautores y
compositores del género rock, con talento; el proyecto “La Rockola” cubrira parte de la
demanda solicitada, pues hoy en dia no existe programacion suficiente que difunda el
trabajo de musicos talentosos en la radio michoacana.

e [Este proyecto servird como un antecedente para investigaciones sobre programas que
difundan el trabajo de musicos del género rock, en las estaciones de radio en Michoacan.

e Se realizd6 una revision de antecedentes y se concluyd que no existen suficientes
referencias acerca del tema, pero las que mas destacaron y lograron aportar
significativamente fueron: La Radio mexicana: centro y regiones; Produccion en la
Radio moderna; La radio en Morelia cronologia, libre documental (1910-1998): una

breve historia de la radiodifusion en Morelia; entre otras.
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Se observo que la radio tradicional en Michoacan no ofrece suficientes espacios para los
musicos del género rock, ni les ha dado la importancia que requieren; aun cuando el
gobierno de Michoacan ha buscado promover la riqueza cultural del Estado.

La programacion existente tiende a ser homogénea y mondtona, produciendo proyectos
que son iguales entre si.

El proyecto esta orientado a contribuir, a la sociedad, una alternativa de entretenimiento,
impulsando y promoviendo el consumo de diferentes subgéneros y opciones musicales e
ideologias, con el fin de generar una mayor diversidad cultural.

Existen las condiciones favorables para llevar a cabo el objetivo general de “generar un
proyecto radiofonico (La Rockola) que permita brindar un espacio de difusiéon a musicos
michoacanos del género rock, para dar a conocer sus creaciones y que la audiencia las
conozca”; pues conocemos los gustos de los espectadores, las practicas que menos
prefieren, las actividades que realizan en su tiempo libre, los medios y herramientas por
los cuales se puede llegar a ellos de una mejor forma; también se identificé la poca
programacion que existe sobre difusion de musica local y la necesidad que hay para
apoyar al talento michoacano.

El objetivo particular de “plantear un programa cultural radiofonico suficientemente
atractivo para que se posicione rapidamente entre los radioescuchas”, se muestra viable:
Lo anterior, se fundamenta con los resultados de las preguntas 19 y 20 (90.2% y 91%
respectivamente, no conocen algin programa similar al que se propone), lo que
demuestra poca explotacion de este tipo de programas y, la creacion de uno nuevo
abarcaria un segmento de mercado que si esta interesado en el tema (pregunta 21, 87.5 %
de los entrevistados manifestaron estar interesados). Conocemos qué es lo que mas y lo
que menos les atrae de un programa de radio (pregunta 15, 58% musica en vivo; pregunta
16, 76.9 exceso de comerciales), esto nos permitira diseiar los bloques y las secciones
fijas del programa y vincularlas con transmisiones en vivo, concursos y promociones a
través de las redes sociales para generar mayor impacto (pregunta 17, 55.3% si usan las

redes sociales mientras escuchan radio). La variedad de invitados y subgéneros del rock
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serd algo que se promueva, con la finalidad de evitar las practicas de la radio actual
(pregunta 18, 53.2 % falta variedad de géneros musicales).

Se logra cumplir el objetivo particular de “conocer los gustos y preferencias del segmento
de mercado al que va dirigido el programa, analizando el mercado meta que la emision
busca abarcar”: El mercado al que el programa va dirigido se conforma por jovenes de 15
a 25 afios (siendo mas frecuentes las mujeres y la edad de 17 afos), quienes estudian en
una escuela de nivel superior o media superior; la mayoria, alguna vez ha tocado un
instrumento musical; prefieren escuchar musica en la radio por diversion,
preferentemente no mas de 30 minutos, mientras van a la escuela o el trabajo; los horarios
que mas utilizan para escuchar radio son de 6 am - 10 am y 2 pm - 6 pm (destacan las 2
pm y las 6 am); usan su tiempo libre para leer, practicar alguna actividad deportiva,
entretenerse con contenido audiovisual, escuchar musica, pasar tiempo con seres
queridos, realizar actividades artistico-culturales, continuar con tareas pendientes, tener
un momento de ocio, navegar en redes sociales y viajar por turismo.

Se facilita el cumplimiento del objetivo particular de “cambiar la percepcion que existe
respecto a programas radiofonicos de corte cultural-musical”, gracias a que conocemos
parte de los gustos de los radioescuchas. No se puede conocer el resultado de intentar
cambiar la percepcion que se tiene de los programas de corte cultural-musical, porque
para ello se necesita que “La Rockola” comience a transmitir, pero debido a la gran
cantidad de informacién que se sabe acerca del publico meta, las estimaciones se
perciben optimistas.

El objetivo particular de “implementar alternativas de difusion (ciberradio y podcast) por
las cuales el proyecto se pueda transmitir y con ellos lograr otro alcance” serda un
complemento para generar mayor impacto, 87.5% creen necesario el programa en la radio
de Morelia; pero debido a que nos enfrentamos al exceso de comerciales en las estaciones
de radio, los podcast pueden ser una buena opcion para que las personas sintonicen el
programa sin este inconveniente, cuando ellos decidan hacerlo.

3

Se resolvid la pregunta general de investigacion que cuestiona “;como resolver el

problema de la falta de espacios de difusion a musicos michoacanos del género rock, para
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dar a conocer sus creaciones y que la audiencia las conozca?”’; concluyendo que la
solucion es implementar el programa “La Rockola” en una estacion de radio con giro
social, crear un podcast que le permita a los usuarios escucharlo cuando ellos puedan y
quieran evitar el exceso de comerciales que la estacion presente.

El programa contendrd un bloque de musica en vivo, en donde los invitados podran
mostrar sus creaciones musicales; secciones fijas que expongan temas de interés social
respecto al ambito musical y sobre la historia de los musicos invitados; se implementaran
estrategias a través de redes sociales (Facebook, Twitter, Instagram, etc.) como
transmisiones en vivo, concursos, promociones, llamadas, seguimiento de los grupos
invitados, para que haya una relacion mas cercana de los invitados con el publico; entre
otros elementos que se relacionen con los intereses de los espectadores (lectura,
actividades deportivas, contenido audiovisual, musica, actividades artistico-culturales,
redes sociales y turismo). De esta forma se responde la pregunta particular de
investigacion sobre “;qué elementos debe contener el programa radiofonico para que sea
suficientemente atractivo para que se posicione entre los radioescuchas?”.

El segmento de mercado al que va dirigido el programa se conforma por jévenes de 15 a
25 afios que se encuentran estudiando en una institucion educativa de nivel superior o
media superior; a todos les gusta la musica y en su mayoria han tenido un acercamiento
con algln instrumento musical; prefieren sintonizar la radio por diversion cuando van a la
escuela o el trabajo para s6lo escuchar musica y, cuando lo hacen casi no exceden los 30
minutos; los horarios que mayor aceptacion tienen son de 6 am - 10 am y 2 pm - 6 pm
(destacan las 2 pm y las 6 am); usan su tiempo libre para leer, practicar alguna actividad
deportiva, entretenerse con contenido audiovisual, escuchar musica, pasar tiempo con
seres queridos, realizar actividades artistico-culturales, continuar con tareas pendientes,
tener un momento de ocio, navegar en redes sociales y viajar por turismo. Con esto se
atiende la pregunta de investigacion de “;qué gustos y preferencias tiene el segmento de
mercado al que va dirigido el programa y qué caracteristicas especificas presenta el

mercado meta que la emision busca abarcar?”’.

95



e Se logro responder a la pregunta de investigacion de “;qué percepcion existe respecto a
programas radiofonicos de corte cultural-musical?”, siendo la mas destacada la falta de
variedad de géneros musicales, aunque no es la uUnica. “Programas sin contenido
interesante”, “que no son programas diversificados (siempre hay pop, banda y reguetdn;
no hay mas géneros”, “les falta contenido”, “repiten las mismas canciones”; son otros
comentarios que se tienen respecto a la programacion de la radio en Morelia.

e Para poder resolver el exceso de comerciales que las radiodifusoras actualmente
presentan, el programa se complementard con la creacion de un podcast, en donde la
audiencia podrd consultar la programacion sin interrupciones y en el horario que
prefieran; se hara uso de los servicios de streaming para transmitir a través de radio en
line y; las transmisiones en vivo por redes sociales facilitaran la interaccion del publico
con los invitados. De esta manera logramos solucionar la pregunta de investigacion
“;cuales son las alternativas de difusion que podrian implementarse para que el proyecto
tenga mayor alcance?”.

e Debido a que el programa aln no se encuentra al aire, ni se ha transmitido por ninguna
plataforma, no se puede comprobar la hipotesis del proyecto: “La implementacion del
programa radiofonico “La Rockola” contribuird a generar espacios para musicos
michoacanos del género rock, promovera la cultura y renovaré el concepto de programas
de corte cultural-musical”. La evidencia recolectada pudo identificar la poca
programacion que existe, la escasa variedad de géneros musicales y la necesidad de
cubrir la demanda cultural-musical.

e Se decidié encaminar la investigacion hacia un enfoque mixto, por las caracteristicas que
el proyecto presenta (un programa radiofonico que apoya el talento musical), pues con
ello se lograron recolectar datos duros y opiniones personales del publico meta. Por un
lado se recolectd informacion muy precisa, que a través de graficos, determinaron las
condiciones favorables para que el programa “La Rockola” funcione y cumpla con el
objetivo principal de generar un proyecto radiofénico que permita brindar un espacio de
difusion a musicos michoacanos del género rock, para dar a conocer sus creaciones y que

la audiencia las conozca. También se recabaron opiniones personal de los entrevistados
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sobre los gustos, inquietudes y las actividades que realizan en su tiempo libre; lo que
permitira disefiar los bloques, las secciones fijas y cualquier otra herramienta para que la
audiencia sienta mayor atraccion hacia el programa y asi poder evitar los errores que
fueron manifestados como desagradables.

Las técnicas utilizadas para la recoleccion de informacion fueron las encuestas y
entrevistas en linea, mediante un formulario en Google Documentos. La utilizacion de
esta plataforma facilit6 la obtencion de graficos que permitieron medir el
comportamiento de la muestra seleccionada.

Este proyecto se suma como un antecedente mas en relacion a los programas
musico-culturales que apoyan la difusion y promocion de los musicos independientes del
género rock, que por diferentes razones, no han tenido la posibilidad de despegar, darse a
conocer y compartir sus creaciones con las personas. Aunque es la principal, no es la
unica aportacion al ambito de la comunicacion que se logra concebir; la investigacion
realizada, mediante entrevistas en linea, sobre los habitos de consumo en la radio de
Morelia entre jovenes de 15 a 25 afios; da una pauta para todos los desarrolladores,
creadores, inversionistas o cualquier otra persona que busque introducir un producto,

servicio o contenido.
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ANEXOS



Anexo 1.
Briet creativo del

programa radiofonico

“LLa Rockola”.



Nombre del programa: La Rockola

Justificacion.

La Rockola es un espacio radiofénico dedicado a musicos independientes, ya sean bandas,
cantautores o demas compositores del género rock y sus variantes.

El concepto surge por la necesidad de apoyar a artistas independientes con talento, que no han
tenido la oportunidad de darse a conocer, por factores econdémicos o espacios; ya que, en la
actualidad no existen suficientes foros concretos para promover artistas independientes.
Derivado de platicas con integrantes de grupos musicales, se ha detectado la necesidad que estos
artistas manifiestan de contar con espacios de difusion y promocion en los medios de
comunicacion.

Otra de las razones por la cual surge este proyecto es para enriquecer y fortalecer la oferta de
contenidos de las estaciones de radio con giro social-cultural, cumpliendo con la funcién social
de la radio al emplearla como un medio de comunicacidon que sirve para promover la cultura, el
arte, el entretenimiento y apoyar las producciones locales. También, se busca contribuir a la
sociedad impulsando y promoviendo el consumo de diferentes estilos, géneros e ideologias, con

el fin de generar una mayor diversidad cultural.

Objetivo.
Crear un espacio radioféonico musico-cultural que cubra la necesidad de difusion de artistas

independientes (mayormente enfocado al Estado de Michoacan).

Mision.
Lograr un acercamiento de los artistas independientes con el publico y con artistas mas
experimentados, para que ellos puedan asumirse como importantes y vean la trascendencia que

pueden llegar a tener en un futuro.

Vision.

Ser la emision radiofonica musical mas escuchada en el Estado de Michoacan.



Sinopsis del programa.

La Rockola es un programa musico-cultural que presenta las obras musicales de musicos
independientes, acercandolos con el publico y con artistas de mayor renombre, para poder
generar un vinculo de apoyo y confianza que les permita crecer y desarrollarse en el ambito
musical.

Se trata de un programa en donde se tendrd como invitados a musicos independientes (en su
mayoria michoacanos) y también a musicos ya posicionados a nivel nacionales, con la finalidad
de que los radioescuchas se sientan identificados con sus anécdotas, consejos y recomendaciones

y les puedan servir de aprendizaje.

Estructura del programa.
El programa consta de cuatro bloques y cuatro secciones fijas, respectivamente:

e En el primer bloque (presentacion) se presentard al invitado y se realizara la primer
parte de la entrevista: Quién es, cudl es su historia, por qué decidi6 adoptar un estilo en
particular, cualquier otra informacion que nos permita conocerlo.

e En ¢l segundo bloque (recapitulando) el artista invitado nos compartird la experiencia
que tuvo en su ultima presentacion, con el fin de conocer, de una manera mas personal,
todo el proceso de preparacion que realiza antes de cada concierto y cudl es su manera de
interactuar con el publico que lo acompafia. Se complementara con una capsula, la cual
contendra testimonios del publico en el concierto mencionado.

e En el tercer bloque (tema del dia) se hablarda de un tema en especifico (decidido por
produccion y relacionado con el &mbito musical). Habra momentos para hacer uso de las
redes sociales y que la audiencia pueda interactuar con el invitado. Posteriormente, si se
cuenta con el suficiente tiempo, se pondra una cancion del artista invitado (decidida por
el publico o la produccion).

e En el cuarto bloque (acustico) el artista invitado nos hablara un poco de su discografia
mas reciente, asi como del sencillo que tocara en vivo el dia de la trasmisién, mediante un
pequefio concierto acustico en la cabina; se mencionaran fechas de préximos conciertos,

datos de contacto o cualquier informacioén que pueda beneficiar al invitado.



Periodicidad: Semanal.
Duracién: 1 hora, en cuatro bloques de 13 minutos cada uno.

Dia de transmision: Lunes.

Dia alternativo: Miércoles.

Horario de transmision: 2:00 pm.

Horario alternativo: 7:00 am.

Organigrama
1. Productor/Guionista
Asistente de produccion/Continuista
ler. Locutor/Reportero

2
3
4. 2do. Locutor/Reportero
5. Operador/Editor

6

Relacionista Publico/Community Manager

Herramientas a utilizar.
e Consola, interfaz o dispositivo de audio, con los canales necesarios para la conexion de
los micréfonos y los instrumentos musicales, que permita enviar la sefial al transmisor.
e Cinco micréfonos para voz, con sus atriles y filtros anti pop
e Kit de microfonos para bateria y percusiones
e Laptop
e [nternet

e Teléfono



Formatos de produccion.

1. Guion técnico. Es utilizado por el Productor/Guionista, el Asistente de
produccion/Continuista, el Operador/Editor y los Locutores/Reporteros como una guia,
con el fin de conocer la estructura del programa, respetar los tiempos de cada bloque y
asegurar que todos estén coordinados.

2. Hoja de contenido. Es utilizada por los Locutores/Reporteros, incluye los temas a tratar
en cada seccion.

3. Ficha de contacto. Es utilizada por el Relacionista Publico/Community Manager para
recabar informacion de las personas que se comunican al programa y que por diferentes

razones, es necesario mantener el contacto con ellas.

Patrocinadores o colaboradores: Atun no se cuenta con patrocinadores establecidos, aunque se
pretende que sean instituciones, academias, escuelas, universidades, empresas, organizaciones,
asociaciones, sociedades, festivales, tiendas y foros que estén interesados en apoyar el objetivo

del programa.



Anexo 2.

Programa piloto.



Guion Técnico
Fecha de emision: Noviembre 2019

Programa: La Rockola Productor: Daniel Torres Cupa
Transmision: #1 Vivir de musica Invitado(s): Negro (Walter Esat)
No. Responsable Audio/Descripcion
1 Operador (A Inserta cortinilla de entrada 10~ 10~
2 Locutor(es) Inicio del Primer Bloque 749”7 | 7597

Seccion fija: Presentacion
(13 minutos)

1 Da la bienvenida al programa, agradece a los radioescuchas
por sintonizar una nueva transmision.

(1 Presenta al artista invitado y agradece su compaiia.

1 Comienza a entrevistar al invitado de acuerdo a la Hoja de
Contenido.

(1 Manda a cancion “Flor”.

3 Operador 1 Inserta cancion “Flor”. 446> | 1245~

4 Locutor(es) 1 Recuerda medios de contacto e invita al publico a | 107 | 12°55”
comunicarse al programa.

(d Manda a corte.

5 Operador (1 Rompecortes. 57 13’
6 Operador 1 Corte/Pausa. 2 15°
7 Operador (1 Rompecortes. 57 15°05”
8 Locutor(es) Inicio del Segundo Bloque 9°20” | 24°25”

Seccion fija: Recapitulando
(13 minutos)




Recuerda medios de contacto e invita al publico a participar
con el Tema del Dia, mencionando que sera hasta el tercer
bloque cuando se hablara de ello.

Comienza a entrevistar al invitado de acuerdo a la Hoja de
Contenido.

Presenta cépsula y manda a ella.

9 Operador Inserta cépsula: ;Quién es Walter Esau? 1’307 | 25’557
10 Locutor(es) Habla sobre la capsula con el invitado. 2 27°55”

Recuerda medios de contacto e invita al publico a participar

con el Tema del Dia, mencionando que sera en el tercer

bloque cuando se hablara de ello.

Manda a corte.
11 Operador Rompecortes. 57 28
12 Operador Corte/Pausa. 2 30°
13 Operador Rompecortes. 57 30°05”
14 Locutor(es) Inicio del Tercer Bloque 10°07” | 40°12”

Seccion fija: Tema del dia
(13 minutos)

Recuerda medios de contacto e invita al publico a participar
con el tema del dia.
Comienza a entrevistar al invitado de acuerdo a la Hoja de
Contenido
Recibe llamadas telefonicas, lee mensajes en las redes
sociales.

*Si se tiene el tiempo suficiente, manda a cancion “Un arpa




descansa dentro de un piano de cola”, de lo contrario, alienta

a los radioescuchas a no perderse del cuarto bloque, les
recuerda que pueden proponer una cancién para que sea
tocada en el Acustico en vivo, por el invitado; continua con
el tema del dia.

Manda a corte/cancion.

15

Operador

Rompecortes/*Inserta cancion “Un arpa descansa dentro de

un piano de cola”.

*2°43”
575

*42°55
43’

16

Operador

Corte/Pausa.

45’

17

Operador

Rompecortes.

573

45°05”

18

Locutor(es)

Inicio del Cuarto Bloque
Seccion fija: Acustico
(13 minutos)

Recuerda medios de contacto e invita al publico a proponer
una canciéon para que sea tocada por el invitado en el
Acustico.

Comienza a entrevistar al invitado de acuerdo a la Hoja de
Contenido.

Menciona cual serd la cancidén seleccionada para que sea
tocada en el Acustico y le pregunta al invitado sobre este

sencillo.

842>

53°47”

19

Invitado

b

Presenta la cancion que tocara: “Bajar avion”.

Toca el tema “Bajar avion™.

30”
2°33”

54’17
56’507

20

Locutor(es)

L

Agradece al invitado por su presencia.
Agradece al equipo de produccion.

Recuerda medios de contacto e invita al publico a sintonizar

57°50”




[ Inserta cortinilla de salida.




Hoja de Contenido

Fecha de emision: Noviembre 2019

Programa: La Rockola Productor: Daniel Torres Cupa

Transmision: #1 Vivir de musica Invitado(s): Negro (Walter Esat)

Primer bloque: Presentacion.

1. Biografia personal.
2. Biografia musical.
3. Género.
4. Discografia.
Segundo bloque: Recapitulando.
1. (Cuéndo fue tu Gltimo concierto?
2. (En donde fue?
3. (Coémo elegiste ese lugar?
4. (Cbémo fue el proceso de formalizacion para poder tocar en ese lugar?
5. (Como te preparas para un concierto? *Aplicado al ultimo concierto (ensayos,
coreografia, line up, interaccion con el publico, etc.).
Tercer bloque: Tema del dia.
Sinopsis.

La industria musical en México genera grandes ingresos, muchos han logrado sobresalir en este

ambito y a diario vemos a famosos que gozan de ciertos lujos; pero qué hay de Morelia. ;Se

podré vivir comodamente de este arte en nuestra ciudad? De la mano de Negro, descubriremos el

camino que existe (0 no) para alcanzar este objetivo.

,Qué voy a decir?

. Se puede vivir de la musica en Morelia?



,Como lo voy a decir?

1.

A S B

(Vives de la musica o es necesaria otra fuente de ingresos?
(Cuando decidiste vivir de la musica?
(Cuadl seria el primer paso para poder vivir de la musica?
(Cual fue el mayor reto que enfrentaste al tomar esta decision?
(Existen instancias que apoyen a los musicos?
(Recibiste apoyo de alguna institucion?
(Qué se requiere para recibir el apoyo?
(Qué consejo le darias a los musicos que estan empezando o quieren vivir de la musica?
Algunos apoyos (concursos) para musicos:
¢ Estimulo Fiscal a Proyectos de Inversion en la Produccion Teatral Nacional; de
Artes Visuales; Danza; Musica en los Campos especificos de Direccion de
Orquesta, Ejecucion Instrumental y Vocal de la Musica de Concierto y Jazz
(EFIMUSICA).
¢ Fondo Nacional para la Cultura y las Artes (FONCA).

Cuarto bloque: Acustico.

Préximos conciertos.
Donde comprar el material discografico (tiendas o internet).
Medios de contacto.

Invitaciones, regalos, pases o algo que le pueda ofrecer al publico.



Programa: La Rockola

Ficha de Contacto

Fecha de emision: Noviembre 2019

Transmision: #1 Vivir de musica

Productor: Daniel Torres Cupa

Invitado(s): Negro (Walter Esat)

Folio Nombre Medio Contacto Razon de Seguimiento
contacto
01 | Angel Olivares Llamada | 4435287190 | Faruiciparen | Entregar pase
tema del dia concierto
, Propuesta de
02 Raul Ayala Facebook Ratl Atyala cancion para Entrege}r pase
Solis . concierto
acustico
Mandar
03 Manolo Garcia Llamada | 4431815300 | \nteractuar | contacto del
con invitado artista
invitado




Anexo 3.

Encuestas piloto.



Encuesta piloto

INSTRUCCIONES: Responde de acuerdo a tus gustos, experiencias y opiniones. Puedes elegir mas de una
respuesta.

Edad *

21

Sexo *

@ Masculino

Femenino

Nivel educativo *

;Tocas o has tocado algun instrumento? *

@ si

No



¢Has formado parte de alguna banda musical? *

;Te gusta la musica? *

¢ Queé tipo de programa buscas en la radio cuando la sintonizas? *

Musicales

¢Por qué lo escuchas? *

Me informo

Me divierto

800

Me permite aprender cosas nuevas

Otros:

O

;Cuanto tiempo escuchas ese programa? *

1 hora




¢Qué haces cuando escuchas la radio? *

Generalmente estoy camino a la escuela

¢A que hora escuchas radio? *

Entre 6am-10 am
Entre 10 am -2 pm
Entre 2 pm -6 pm

Entre 6 pm - 10 pm

Otros:

¢Cual crees que es el mejor horario para escuchar radio? *

Hora

¢En qué inviertes tu tiempo libre? *

Masturbarme



:Qué es lo que mas te atrae de un programa de radio? *

D Mdsica en vivo
Los invitados
Poder participar en el programa

Consejos y orientacion

¢Qué es lo que menos te gusta de un programa de radio? *

¢Qué opinas de los programas musicales de radio actuales? *

:Sabes si existen programas de radio que difundan el trabajo de musicos locales? *

() si



¢Cual es ese programa?

No

:Crees necesario que exista un espacio en la radio de Morelia para musicos locales? *

;(Por quée? *

Google no cred ni aprobé este contenido.


https://www.google.com/forms/about/?utm_source=product&utm_medium=forms_logo&utm_campaign=forms

Encuesta piloto

INSTRUCCIONES: Responde de acuerdo a tus gustos, experiencias y opiniones. Puedes elegir mas de una
respuesta.

Edad *

22

Sexo *

@ Masculino

Femenino

Nivel educativo *

¢Tocas o has tocado algun instrumento? *

@ si

No



¢Has formado parte de alguna banda musical? *

:Te gusta la musica? *

¢ Queé tipo de programa buscas en la radio cuando la sintonizas? *

Noticias
Musica
Reportajes

¢Por qué lo escuchas? *

Me informo
Me divierto

Me permite aprender cosas nuevas

R < <

Otros:

¢Cuanto tiempo escuchas ese programa? *

20- 30 mina




¢Qué haces cuando escuchas la radio? *

Voy hacia el trabajo

¢A que hora escuchas radio? *

Entre 6am-10 am
Entre 10 am -2 pm
Entre 2 pm -6 pm

Entre 6 pm - 10 pm

Otros:

¢Cual crees que es el mejor horario para escuchar radio? *

Hora

¢En qué inviertes tu tiempo libre? *

Ver peliculas, escuchar musica, hacer deporte



;Qué es lo que mas te atrae de un programa de radio? *

Mdsica en vivo
Los invitados
Poder participar en el programa

Consejos y orientacion

Otros:

¢Qué es lo que menos te gusta de un programa de radio? *

Comerciales

¢Usas las redes sociales cuando escuchas la radio? *

Si

¢ Qué opinas de los programas musicales de radio actuales? *

Deberia haber mas géneros musicales y mejor contenido informativo

¢ Sabes si existen programas de radio que difundan el trabajo de musicos locales? *

@ si

No



¢Cual es ese programa?

En radio nicolaita

;Crees necesario que exista un espacio en la radio de Morelia para musicos locales? *

;Por quée? *

Google no cred ni aprobé este contenido.


https://www.google.com/forms/about/?utm_source=product&utm_medium=forms_logo&utm_campaign=forms

Encuesta piloto

INSTRUCCIONES: Responde de acuerdo a tus gustos, experiencias y opiniones. Puedes elegir mas de una
respuesta.

Edad *

22

Sexo *

@ Masculino

Femenino

Nivel educativo *

¢Tocas o has tocado algun instrumento? *

@ si

No



¢Has formado parte de alguna banda musical? *

;Te gusta la musica? *

¢Queé tipo de programa buscas en la radio cuando la sintonizas? *

Noticias
Musica
Reportajes

¢Por qué lo escuchas? *

Me informo
Me divierto

Me permite aprender cosas nuevas

R < <

Otros:

;Cuanto tiempo escuchas ese programa? *

20- 30 mina




¢Qué haces cuando escuchas la radio? *

Voy hacia el trabajo

¢A que hora escuchas radio? *

Entre 6am-10 am
Entre 10 am -2 pm
Entre 2 pm -6 pm

Entre 6 pm - 10 pm

Otros:

¢Cual crees que es el mejor horario para escuchar radio? *

Hora

¢En qué inviertes tu tiempo libre? *

Ver peliculas, escuchar musica, hacer deporte



:Qué es lo que mas te atrae de un programa de radio? *

Mdsica en vivo
Los invitados
Poder participar en el programa

Consejos y orientacion

Otros:

¢Qué es lo que menos te gusta de un programa de radio? *

Comerciales

¢Usas las redes sociales cuando escuchas la radio? *

Si

¢ Qué opinas de los programas musicales de radio actuales? *

Deberia haber mas géneros musicales y mejor contenido informativo

¢ Sabes si existen programas de radio que difundan el trabajo de musicos locales? *

@ si

No



¢Cual es ese programa?

En radio nicolaita

:Crees necesario que exista un espacio en la radio de Morelia para musicos locales? *

;(Por quée? *
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Encuesta piloto

INSTRUCCIONES: Responde de acuerdo a tus gustos, experiencias y opiniones. Puedes elegir mas de una
respuesta.

Edad *

26

Sexo *

@ Masculino

Femenino

Nivel educativo *

¢Tocas o has tocado algun instrumento? *

@ si

No



¢Has formado parte de alguna banda musical? *

;Te gusta la musica? *

:Queé tipo de programa buscas en la radio cuando la sintonizas? *

Donde transmitan musica rock

¢Por qué lo escuchas? *

Me informo
Me divierto

Me permite aprender cosas nuevas

0080

Otros:

;Cuanto tiempo escuchas ese programa? *

1 vez al mes




¢Qué haces cuando escuchas la radio? *

estar en la computadora, arreglando algo en la casa

¢A que hora escuchas radio? *

Entre 6am-10 am
Entre 10 am -2 pm
Entre 2 pm -6 pm

Entre 6 pm - 10 pm

Otros:

¢Cual crees que es el mejor horario para escuchar radio? *

Hora

¢En qué inviertes tu tiempo libre? *

Tocar bateria, videojuegos



:Qué es lo que mas te atrae de un programa de radio? *

Mdsica en vivo
Los invitados
Poder participar en el programa

Consejos y orientacion

Otros:

¢Qué es lo que menos te gusta de un programa de radio? *

Que digan tonterias

;Usas las redes sociales cuando escuchas la radio? *

@ si

No

¢Qué opinas de los programas musicales de radio actuales? *

Que no hay gran variedad en la ciudad de Morelia y practicamente son del mismo tipo

:Sabes si existen programas de radio que difundan el trabajo de musicos locales? *

Si



¢Cual es ese programa?

:Crees necesario que exista un espacio en la radio de Morelia para musicos locales? *

;(Por quée? *
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Encuesta piloto

INSTRUCCIONES: Responde de acuerdo a tus gustos, experiencias y opiniones. Puedes elegir mas de una
respuesta.

Edad *

22

Sexo *

Masculino

@ Femenino

Nivel educativo *

¢Tocas o has tocado algun instrumento? *

Si



¢Has formado parte de alguna banda musical? *

;Te gusta la musica? *

:Queé tipo de programa buscas en la radio cuando la sintonizas? *

Mdusica y noticias

¢Por qué lo escuchas? *

Me informo
Me divierto

Me permite aprender cosas nuevas

Otros:

OO00.

;Cuanto tiempo escuchas ese programa? *

20 minutos




¢Qué haces cuando escuchas la radio? *

Nada

¢A que hora escuchas radio? *

Entre 6am-10 am
Entre 10 am -2 pm
Entre 2 pm -6 pm

Entre 6 pm-10 pm

Otros:

¢Cual crees que es el mejor horario para escuchar radio? *

Hora

¢En qué inviertes tu tiempo libre? *

Leer



¢Qué es lo que mas te atrae de un programa de radio? *

Mdsica en vivo
Los invitados
Poder participar en el programa

Consejos y orientacion

Otros:

¢Qué es lo que menos te gusta de un programa de radio? *

Las voces de los conductores y la informacién poco veraz.

;Usas las redes sociales cuando escuchas la radio? *

Si

¢Qué opinas de los programas musicales de radio actuales? *

Son buenos.

:Sabes si existen programas de radio que difundan el trabajo de musicos locales? *

Si



¢Cual es ese programa?

:Crees necesario que exista un espacio en la radio de Morelia para musicos locales? *

;(Por quée? *
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Encuesta piloto

INSTRUCCIONES: Responde de acuerdo a tus gustos, experiencias y opiniones. Puedes elegir mas de una
respuesta.

Edad *

28
Sexo *

@ Masculino

Femenino

Nivel educativo *

¢Tocas o has tocado algun instrumento? *

Si



¢Has formado parte de alguna banda musical? *

;Te gusta la musica? *

¢Queé tipo de programa buscas en la radio cuando la sintonizas? *

contenido

¢Por qué lo escuchas? *

Me informo
Me divierto

Me permite aprender cosas nuevas

Otros:

0080

;Cuanto tiempo escuchas ese programa? *

20 min




¢Qué haces cuando escuchas la radio? *

manejo

¢A que hora escuchas radio? *

Entre 6am-10 am
Entre 10 am -2 pm
Entre 2 pm -6 pm

Entre 6 pm-10 pm

Otros:

¢Cual crees que es el mejor horario para escuchar radio? *

Hora

¢En qué inviertes tu tiempo libre? *

relajarme, ver peliculas



¢Qué es lo que mas te atrae de un programa de radio? *

Mdsica en vivo
Los invitados
Poder participar en el programa

Consejos y orientacion

Otros: informacién

¢Qué es lo que menos te gusta de un programa de radio? *

gue sea aburrido

;Usas las redes sociales cuando escuchas la radio? *

Si

¢Qué opinas de los programas musicales de radio actuales? *

falta contenido inteligente

:Sabes si existen programas de radio que difundan el trabajo de musicos locales? *

Si



¢Cual es ese programa?

:Crees necesario que exista un espacio en la radio de Morelia para musicos locales? *

;(Por quée? *
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Encuesta piloto

INSTRUCCIONES: Responde de acuerdo a tus gustos, experiencias y opiniones. Puedes elegir mas de una
respuesta.

Edad *

23

Sexo *

@ Masculino

Femenino

Nivel educativo *

Preparatoria v

¢Tocas o has tocado algun instrumento? *

@ si

No



¢Has formado parte de alguna banda musical? *

Si

;Te gusta la musica? *

@ si

No

:Qué tipo de programa buscas en la radio cuando la sintonizas? *

Noticias y Top list. Musica nueva, diversos géneros, géneros de interés: pop, electrénica, alternativo, r&b, hip
hop.

¢Por que lo escuchas? *

Me informo
Me divierto

Me permite aprender cosas nuevas

Otros:

¢Cuanto tiempo escuchas ese programa? *

3 horas



¢Qué haces cuando escuchas la radio? *

Trabajo o descanso

¢A que hora escuchas radio? *

Entre 6am-10 am
Entre 10 am -2 pm
Entre 2 pm -6 pm

Entre 6 pm-10 pm

Otros:

¢Cual crees que es el mejor horario para escuchar radio? *

Hora

¢En qué inviertes tu tiempo libre? *

Ejercicio.



¢Qué es lo que mas te atrae de un programa de radio? *

Mdsica en vivo
Los invitados
Poder participar en el programa

Consejos y orientacion

Otros:

¢Qué es lo que menos te gusta de un programa de radio? *

Rifas, y comerciales.

¢Usas las redes sociales cuando escuchas la radio? *

Si

:Qué opinas de los programas musicales de radio actuales? *

Depende la region. En Morelia hay variedad.

¢ Sabes si existen programas de radio que difundan el trabajo de musicos locales? *

Si



¢Cual es ese programa?

:Crees necesario que exista un espacio en la radio de Morelia para musicos locales? *

;(Por quée? *

Google no cred ni aprobé este contenido.


https://www.google.com/forms/about/?utm_source=product&utm_medium=forms_logo&utm_campaign=forms

Encuesta piloto

INSTRUCCIONES: Responde de acuerdo a tus gustos, experiencias y opiniones. Puedes elegir mas de una
respuesta.

Edad *

23

Sexo *

Masculino

@ Femenino

Nivel educativo *

¢Tocas o has tocado algun instrumento? *

@ si

No



¢Has formado parte de alguna banda musical? *

;Te gusta la musica? *

:Qué tipo de programa buscas en la radio cuando la sintonizas? *

informativos, culturales, musica internacional

¢Por qué lo escuchas? *

Me informo
Me divierto

Me permite aprender cosas nuevas

008 8

Otros:

;Cuanto tiempo escuchas ese programa? *

30 min




¢Qué haces cuando escuchas la radio? *

manejo

¢A que hora escuchas radio? *

Entre 6am-10 am
Entre 10 am -2 pm
Entre 2 pm -6 pm

Entre 6 pm-10 pm

Otros:

¢Cual crees que es el mejor horario para escuchar radio? *

Hora

¢En qué inviertes tu tiempo libre? *

musica, cine, libros, amigos



¢Qué es lo que mas te atrae de un programa de radio? *

Mdsica en vivo
Los invitados
Poder participar en el programa

Consejos y orientacion

Otros:

¢Qué es lo que menos te gusta de un programa de radio? *

comerciales

;Usas las redes sociales cuando escuchas la radio? *

Si

¢Qué opinas de los programas musicales de radio actuales? *

no todos tienen calidad ni diversidad

:Sabes si existen programas de radio que difundan el trabajo de musicos locales? *

Si



¢Cual es ese programa?

:Crees necesario que exista un espacio en la radio de Morelia para musicos locales? *

;(Por quée? *
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Encuesta piloto

INSTRUCCIONES: Responde de acuerdo a tus gustos, experiencias y opiniones. Puedes elegir mas de una
respuesta.

Edad *

39

Sexo *

@ Masculino

Femenino

Nivel educativo *

Maestria v

¢Tocas o has tocado algun instrumento? *

@ si

No



¢Has formado parte de alguna banda musical? *

;Te gusta la musica? *

:Qué tipo de programa buscas en la radio cuando la sintonizas? *

solo musical (electrénica)

¢Por qué lo escuchas? *

Me informo
Me divierto

Me permite aprender cosas nuevas

QOO0

Otros: me entretiene sin distraerme

;Cuanto tiempo escuchas ese programa? *

1 hrs




¢Qué haces cuando escuchas la radio? *

cualquier actividad que no requiere mi atencion al 100% en lo que estoy escuchando

¢A qué hora escuchas radio? *

Entre 6 am-10 am
Entre 10 am -2 pm
Entre 2 pm -6 pm

Entre 6 pm-10 pm

Otros:

;Cual crees que es el mejor horario para escuchar radio? *

Hora

¢En qué inviertes tu tiempo libre? *

leyendo



;Qué es lo que mas te atrae de un programa de radio? *

Mdsica en vivo
Los invitados
Poder participar en el programa

Consejos y orientacion

Otros:

¢ Qué es lo que menos te gusta de un programa de radio? *

contenidos superfluos

¢Usas las redes sociales cuando escuchas la radio? *

@ si

No

:Qué opinas de los programas musicales de radio actuales? *

En general los conductores tienden a sélo hablar sin tener algo propositivo como contenido

:Sabes si existen programas de radio que difundan el trabajo de musicos locales? *

Si



¢Cual es ese programa?

;Crees necesario que exista un espacio en la radio de Morelia para musicos locales? *

;(Por quée? *
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Encuesta piloto

INSTRUCCIONES: Responde de acuerdo a tus gustos, experiencias y opiniones. Puedes elegir mas de una
respuesta.

Edad *

33

Sexo *

@ Masculino

Femenino

Nivel educativo *

Maestria v

¢Tocas o has tocado algun instrumento? *

Si



¢Has formado parte de alguna banda musical? *

;Te gusta la musica? *

¢Queé tipo de programa buscas en la radio cuando la sintonizas? *

Noticias, politica y musica

¢Por qué lo escuchas? *

Me informo

Me divierto

S8

Me permite aprender cosas nuevas

Otros:

O

;Cuanto tiempo escuchas ese programa? *

De 30 a 60 minutos




¢Qué haces cuando escuchas la radio? *

¢A que hora escuchas radio? *

Entre 6 am- 10 am

[ ] Entre10am-2pm

D Entre 2 pm -6 pm

Entre 6 pm - 10 pm

¢Cual crees que es el mejor horario para escuchar radio? *

Hora

19.00

¢En qué inviertes tu tiempo libre? *



:Qué es lo que mas te atrae de un programa de radio? *

Musica en vivo

Los invitados

8

Poder participar en el programa

Consejos y orientacion

Otros: La informacion que manejan.

¢Qué es lo que menos te gusta de un programa de radio? *

Los locutores que no saben leer, el exceso de publicidad o los cortes que son muy frecuentes.

;Usas las redes sociales cuando escuchas la radio? *

@ si

No

¢Qué opinas de los programas musicales de radio actuales? *

En Morelia les falta mucha preparacién a los locutores, no existe investigacion para el desarrollo de los
contenidos y en la matyoria de las ocasiones no hay programas conceptuales.



¢ Sabes si existen programas de radio que difundan el trabajo de musicos locales? *

@ si

No

;Cual es ese programa?

Sé que Radio Nicolaita maneja espacios asi, pero no los ubico de manera especifica.

;Crees necesario que exista un espacio en la radio de Morelia para musicos locales? *

Si

No

(Por qué? *
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