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Introduccion

“Todo lo que le ocurra a la Tierra le ocurrira a
los hijos de la Tierra. El hombre no tejid la trama
de la vida; él es solo un hilo. Lo que hace con
la trama se la hace a si mismo.” 1854. Respues-
ta del piel roja Seatle al Gran Jefe Blanco de
Washington (Revista Espiral, 1985, p.19).

Dia a dia en Mesdn Nuevo
Municipio de Tarimbaro Mi-
choacan, la poblacion esta
desperdiciando agua, gene-
rando basura y obstru-
yendo las calles y rio con
sus desperdicios.

Se han hecho esfuerzos
por generar consciencia
sobre el cuidado y protec-
cion al entorno en algu-
nas rancherias del muni-
cipio de Tarimbaro, en-
tre ellas la comunidad de
Mesén Nuevo, en la que
se han realizado tripticos,
volantes y platicas de con-
cientizacién, pero sin re-
sultados evidentes.

A pesar de que los servicios
de recoleccion de basura
hanmejorado, lapoblacidn
ha tomado el hdbito de
deshacerse de su basura
y algunas pertenencias
simplemente arrojando-

las al rio. Por lo tanto,
es necesaria la creacién
de una campafia ecologi-
ca eficaz, que logre hacer
una verdadera conscien-
cia en la poblacion de esta
pequefia comunidad.

El objetivo de la campaia
tiene como finalidad ge-
nerar un cambio de acti-
tud en los pobladores de
Mesdn Nuevo.

El rio es el mas afectado
por estos actos.

Por comodidad, las personas prefieren desperdiciar
recursos sin pensar en las consecuencias.




Planteamiento del problema

| Actualmente en la comu-
nidad de Mesén Nuevo
Municipio de Tarimbaro se
vive una problematica que
cada dia se agrava mas, se
trata de la contaminacién
y el uso indiscriminado de
algunos recursos, que de-
berian ser utilizados sélo
en la cantidad necesaria
o comprender los be-
neficios del reciclaje y la
separacion de basura,
asi como el fomentar la
responsabilidad individual
sobre sus desechos.

Uno de los mayores pro-
blemas en Ila entidad
es la basura en las ca-
lles, se notan desperdicios
arrojados en todos los
rincones del lugar de es-
tudio. Asi mismo, en el rio
gue atraviesa la entidad se
obstruyen las aguas por la
cantidad de desechos que
no permiten el que corra
en forma normal, ocasio-
nando problemas no sélo
de contaminacidn, sino de
posibles desbordamientos.

En general, se percibe una
falta de cultura ambiental

por parte de la poblacion,
que les permita compren-
der los efectos del dete-
rioro de los ecosistemas
como consecuencia de
nuestros actos.

Se han hecho practicas ai-
sladas de limpiezadelrioy
esfuerzos de limpieza que
procuran visualizar clara-
mente esta problematica.
Pero la respuesta de la
poblacién de dicho lugar,
no ha sido suficiente.

En el capitulo uno de
este reporte de investi-
gacion, describimos breve-
mente las caracteristicas
de Mesdn Nuevo y pro-
fundizaremos sobre sus

particularidades.
Mesén Nuevo, es una co-

munidad con una den-
sidad poblacional de es-
casamente 347 familias,
cuentan con los servicios
de recoleccion de basu-
ra, servicio de luz, dre-
naje, alumbrado publico
y servicio de agua potable.
Las calles han sido edifica-
das con el esfuerzo de las fa-
milias, por ello algunas calles
son de terraceria apisonada.

Por medio del Comité de Agua Potable y
Alcantarillado de Tarimbaro y el encargado
del orden de la comunidad, se realizé en-
tre otros esfuerzos, la organizacion para la
limpieza del rio, pero no ha sido tomado con
animo de cooperacién.




La poblacion se encuentra
en un estado de apatia y
recelo, con desconfianza
por el posible mal uso de
fondos, y sin pensar en el
posible beneficio colectivo
como resultado de los es-
fuerzos que se realizan
para mejorar la entidad.

Un elevado porcentaje
de la poblacion que se
describe en el informe, es
representada por nifos y
por adultos analfabetas, lo
que representa una opor-
tunidad para el disefio gra-

fico en materia de comuni-
cacion visual acentuando
particularmente la impor-
tante carga educacional.

Con este esquema, la in-
vestigacion pretende de-
limitar el tema de cuidado
ambiental, encontrar el
lenguaje y medio adecua-
do para hacer llegar una
comunicacion convincente
y eficaz a la poblacion.

Todas nuestras inquie-
tudes se ven reflejadas
a continuacion:

preguntas de investigacion

- ¢Qué se puede hacer para que la gente de la comuni-
dad de Mesdn Nuevo se de cuenta de la importancia del
cuidado de su medio ambiente?

- ¢Cual es la mejor estrategia de comunicacidn para
gue estas personas de la comunidad de Mesdn Nuevo
logren integrarse al proyecto?

- ¢Como se define a la ecologia?

- ¢Qué es la educacion ambiental?

En algunas casas ubicadas en las faldas de los cerros
es mas dificil hacer llegar el servicio de agua potable.

La ganaderia es una de las principales fuentes de in-

gresos para las personas de la comunidad.




Antecedentes

El medio ambiente puede
ser observado desde diver-
sasperspectivas, enlabiblio-
teca de la Universidad Vas-
co de Quiroga, se consultd
una tesis que plantea la
creaciéon de un cineminuto
de Educacién Ambiental en
la ciudad de Morelia para
concientizar a la sociedad
moreliana sobre los habi
tos dafiinos para el me-
dio ambiente, esta es:
“Cineminuto de educa
cién ambiental en la Ciu-
dad de Morelia” por: Mari-
sol del Toro Orozco de
la carrera de Ciencias de
la Comunicacion, también
se encuentra una tesis
que propone una cam-
pana publicitaria ecoldgica
para informar a la ciudada
nia moreliana el problema
gue ocasiona la basura,
invitando al reciclo, esta
es “Campafa publicitaria
ecoldgica para informar a
la ciudadania moreliana
del grave problema que
ocasiona la basura, invitan-
do al reciclaje” de Diana
Valdovinos Oregén de la
Facultad de Ciencias de
la Comunicacion.

Se encuentra en nuestra
biblioteca, la tesis de Blanca
Guerrero Calderdn titulada:
“El uso de la mercadotecnia
responsable en el dambito
de proyectos de sustenta-
bilidad” que cumple con el
objetivo de mostrar la apli-
cacién de la mercadotec-
nia y el disefo grafico en el
sentido de utilizar los cono-
cimientos estratégicos en
la generacidn de una nueva
actitud social hacia el consu-
mo consciente y responsa-
ble, esta tesis nos facilita una
basta bibliografia de utilidad
para esta investigacion.

Existe una tesina que plantea
el disefio de una campaiia
grafica de concientizacion
dirigida a los nifios de 6 a 12
anos de edad, que nos per-
mite eliminar las barreras
culturales, sociales y fisicas a
las que se enfrentan las per-
sonas en situaciones de dis-
capacidad, esta es: “Disefio
de campaiia grafica de con-
cientizacion para el respeto
a los lugares asignados a las
personas discapacitadas en
el municipio de Morelia” de
Ismael Pérez Castro de la car-
rera de Disefio Gréfico.

Meson Nuevo es un lugar con potencial suficiente
para la creacion de una campana grafica.



Justificacion

Como se observa, exis-
ten algunas investi-
gaciones que pueden
darnos una idea de la
relacion que puede cons-
truir el disefiador grafi-
co con los proyectos de
rescatealmedioambien-
te. Esta investigacion re-
presenta la oportunidad
de observar una proble-
matica especifica que
abre la préctica del dise-
fio aplicado a la edu-
cacion ambiental.

El tema se eligié por la
urgente necesidad que
tiene la comunidad de
Mesdén Nuevo de mejorar
el estado en el que se per-
cibe su medio ambiente,
ya que este se encuentra
deteriorado por la cons-
tante contaminacion que
es provocada por los mis-
mos pobladores.

Esta investigacion es de
utilidad principalmente
para la comunidad de
Mesén Nuevo, Municipio
de Tarimbaro, beneficiara

a los pobladores y al eco-
sistema de la poblacidn.
Persigue los objetivos
mas nobles del ambien-
talismo, despertar el in-
terés de la poblacién por
observar el lugar en el
que habitan y su entorno
y contribuir a su mejo-
ramiento. Llevar a cabo
este proyecto repre-
senta la posibilidad de
impactar en las personas
de la comunidad para
que logren tener una
educacién ambiental.

Los resultados de esta in-
vestigacion también  son
del particular interés de
disefiadores graficos para
qgue valoren esta area de
trabajo dentro de sus inte-
reses y visualicen con claridad
el beneficio que representa
para una poblacién el a aten-
dender problemas socia-
les a través de la acertada co-
municacion grafica.

La investigacién también
puede ser del interés de
socidlogos, comunicélogos
y ecologistas en general.

Objetivo general

Crear una campafa estratégica de concienti- |
zacion utilizando el disefio grafico, dirigida a
las personas de la comunidad de Mesén Nuevo
abordando el cuidado de su entorno y protec-
cién al medio ambiente.

Objetivos especificos

- Reunir las definiciones de ecologia que per-
mitan tener fundamento en los mensajes a de-
sarrollar para la comunidad de Mesén Nuevo.

- Enviar un mensaje que provoque un cam-
bio en la comunidad, creando una estrategia
de comunicacién que logre concientizar a los
habitantes de la comunidad sobre el valor de
su entorno.

- Identificar las herramientas de la educacién
ambiental y desarrollar propuestas graficas
de gran impacto.

Supuesto

Por medio de una campafia de educa-
cién ambiental, lograremos que las personas se
cuestionensobresushabitosyseintegrenalproyec-
to valorando su entorno, de esta manera el rio
volverd a tener limpio su caudal y serd una
mejor comunidad consiguiendo ser ejemplo para
los otros lugares de la region.




Metodologia

Se trata de una investi-
gacion cualitativa usando
el método de investi-
gacion accidon, que en
principio requiere del co-
nocimiento real de la pro-
blemdatica ambiental de la
localidad para delimitar
la tematica de la misma.
La investigacion acude al
registro de estadisticas
del INEGI para conocer las
caracteristicas demografi-
cas y profundizar en datos
caracteristicos de la enti-
dad como es el indice de
analfabetismo. Este dato
es un ejemplo importante
del tono y giro que debe
considerar la propuesta
grafica para su ejecucion.
La misma fuente propor-
ciona la base documen-
tal que describe aspectos
de migracion, educacion,
etc. Con esto se pretende
saber hacia qué tipo de
personas hay que diri-
gir la campafia y de qué
manera enfocarla para
hacerles llegar el mensaje
de una manera adecuada
y directa.

La investigacion contem-
pla una base documen-
tal que fundamente el
marco tedrico, mismo
que permitird construir
los argumentos del dise-
Ao grafico utilizado en la
comunicacién de la cam-
pafia. Se realiza una inves-
tigacion sobre los concep-
tos de mercadotecnia que
permiten generar un plan
de comunicacion efectivo
y medible.

También se contempla un
acercamiento a la comu-
nidad, se aplicaran cinco
entrevistas a profundi-
dad de las personas que
se observen en la calle
el requisito es que sean
mayores de edad, sexo
indistinto. Esta parte de
la investigacidon es para
hacer un comparativo de
como era la comunidad
antes y como es ahora,
también es para saber
como perciben estas per-
sonas los problemas me-
dioambientales que se
viven en Mesén Nuevo
y si se dieron cuenta en

gué momento cambié la comunidad. También
se aplicaran 50 encuestas a los habitantes de
la comunidad con la finalidad de conocer me-
jor al publico y generar la campafa en base a
sus respuestas.



Presentacion del informe

Como hemos
tado antes, el capitulo
uno de este informe
destaca las caracteristicas
geograficas y sociales de
Mesén Nuevo, contiene las
condiciones de su ecosiste-
ma y peculiaridades de su
poblaciéon. Aprovechamos
el remate de este capitu-
lo para insertar las de-
finiciones de Ecologia
y Educacion ambiental para
relacionarlo con el lugar
en el cual aplicaremos
nuestra propuesta.

comen-

En el capitulo dos delimi-
tamos el marco tedrico
relacionado con los as-
pectos de la comunica-
cién, persuasion, retdrica
y percepcion, mismas que
debemos considerar para
la aplicacién creativa de
la campafia de educacion
ambiental que pretende
modificar conductas.

El capitulo tres enmarca
las teorias argumentati-
vas del disefio grafico y
su aplicacién como ge-
nerador del mensaje vi-

Meson Nuevo

sual, el logotipo, el uso de
la tipografia, los simbolos
a utilizar y el analisis de
color, forma y textura que
debemos tomar en cuenta
para la aplicacion del men-
saje impreso.

Para complementar el cono-
cimiento tedrico de la co-
municacion y el disefio gra-

fico reunimos conceptos de mercadotecnia para
la generacidon de una estrategia que se traduce
en una campania disefiada especificamente para
tratar de resolver este problema especifico en
Meson Nuevo.

Finalmente en el capitulo cinco encontramos la
propuesta estratégica de la campafia de edu-
cacion ambiental para Mesén Nuevo, seguido
por las conclusiones de la investigacién, biblio-
grafia y anexos.
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Mesdn Nuevo, una comunidad por rescatar

| En este capitulo contem-

plamos los detalles de
esta regidon. Datos que
nos permiten identificar
las caracteristicas y pro-
blematica particular en
cuestion de desecho de la
basura en Mesén Nuevo.

La comunidad de Mesoén
Nuevo Municipio de Tarim-
baro Michoacdn, se en-
cuentra en una situaciéon
critica en cuestidon ecolégi-
ca, la mayoria de la pobla-
cidén no es consciente de
esta situacion y acostum-
bra desechar su basura en
cualquier lugar sin impor-
tarle sus consecuencias.

El rio de esta comunidad es
uno de los mas afectados,
ya que recibe una cantidad
impresionante de basura
diariamente,  obstruyen-
do el paso del agua en ély
provocando desbordamien
tos, ademas de enferme-
dades causadas por la
contaminacion del mismo.
Las calles o espacios abier-
tos, tales como lotes bal-
dios, no son la excepcion,
en ellos también se ve el

Calle principal de Meson Nuevo.

incremento de basureros
gue los mismos pobladores

han creado poco a poco.
Es necesario cambiar esta

situacidn por el bien de la
comunidad, abrir los ojos

de los pobladores y hacer de su conocimien-
to el dafio que le estan causando, no solo a
su entorno, también a sus hijos y nietos, que
son quienes seguiran con la cultura que les es
heredada y quienes sufrirdn las consecuencias
de los descuidos a la naturaleza.



1.1 Ubicacion geografica de Meson Nuevo

La comunidad de Mesdn
Nuevo se encuentra en
el municipio de Tarim-
baro Michoacan, al norte
de la ciudad de Morelia,
esta comienza a las ori-
llas de la carretera Mo-
relia-Salamanca con una
extensién de 1km a lo

largo y 1900m de altitud
sobre el nivel del mar. Carretera Morelia Salamanca km 12

Originalmente el lu-
gar solamente era una . ‘
linea recta, en la ac- ’ |
tualidad se estd ex-
tendiendo rapidamente
hacia los cerros como
consecuencia se obser-
van peligrosos derrumbes
Con el crecimiento de
la poblacion también
se ha generado el gasto
de mds agua y contami-

nacién ambiental. Fotografia tomada 5 afios antras, en la actualidad existen casas y negocios. ;‘
EELCL Morelia  Salamanca |
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1.2 Ecosistema

El clima que predomi-
na en Mesdén Nuevo es
templado, su vegetacién
es en su mayoria plantas
pequefias que no crecen
demasiado, aunque con
algunas excepciones, en
la riviera del rio crecen
arboles grandes como
sauces, pirul, mezquites
y fresnos.

De acuerdo con po-
bladores de la comuni-
dad, los animales que
predominan en este am-
biente son domésticos
como gatos, perros, pa-
jaros, etc. Animales de
cria como vacas, cerdos,
caballos, chivos y borre-
gos asi como animales
silvestres como coyotes,
zorras, comadrejas, la-
gartijas, viboras de cas-
cabel, coralillas y aves
como zopilotes, aguilas,
golondrinas y colibries.
Algunos animales se han
extinguido por la con-
taminacion, como las
tortugas que habitaban
en el rio, aguilas calvas
y gavilanes, en la actu-
alidad algunos de estos

En el rio atun sobreviven algunas tortugas.

animales se encuentran
en peligro de desapare-
cer como es el caso de
los coyotes, comadrejas
y zopilotes de los cuales
nada mas se pueden ob-
servar 3 6 4 rondando el
lugar. En los ultimos me-

ses se han observado casos raros de animales
que nunca se habian visto en el lugar, como es
el caso de un flamingo rosa, pelicanos y algu-
nas garzas. Todos conviven en este territorio
y como se cita:“Todos los animales e incluso
el hombre no viven aislados, sino que depen-
den estrechamente unos de otros” (Monda-
dori.1977:80).



1.3 Caracteristicas de su poblacidon

Esta poblacion estd habi
bitada por 1001 personas, su
sustento econdémico viene
principalmente del campo
y de la actividad ganadera,
asi como de los que han
emigrado a Estados Unidos
para sostener a sus familias,
la mayoria de los hombres
cruzaron la frontera desde
muy corta edad, el nivel de
educacion en las perso-
nas mayores es muy bajo y
el 6.6% de la pobla-
cion es analfabeta, el 50%
de los jovenes de entre 15
y 25 anos son estudian-
tes de universidad o prepa-
ratoria, mientras que la
otra parte desertd des-
de la secundaria o prima-
ria para dedicarse al cam
po o emigrar a Estados Uni-
dos, en su mayoria las ca-
sas son de concreto mien-
tras que las demas son de
adobe y tan solo dos son
de madera (INEGI, 2005).
El agua es bastante es-
casa ya que con la con-
struccion de fracciona-
mientos a losalrededores
se ha ido disminuyendo
cada vez mas.

Se observan grandes basureron en el rio.

Ya que las nuevas constru-
cciones toman el agua del
mismo pozo de donde la
toma esta comunidad. Los
habitantes de esta region
no valoran el agua y la ur-
gente necesidad de apren-
der sobre su cuidado, asi
mismo en su mayoria evita
el pago de la misma. Inclu-
sive muchos de ellos tienen
deudas de afios con la Co-
misién de Agua Potable y
Alcantarillado de Tarimbaro
(COMAPAT) y no es de su

conocimientoqueconesepagoselesbrindaunme-
jor servicio. En cuanto a la recoleccion de
desechos, la presidencia municipal de Tarimbaro
envia cada tercer dia a la comunidad un camion
recolector de basura, el cual cuenta con
un sistema de separacion de desperdicios
organicos e inorganicos y aun asi, los habi-
tantes prefieren enviar sus desperdicios al rio en
lugar del basurero. Para demostrar esta aseve-
racidn realizamos una caminata por el lugar para
observar las condiciones de los lotes baldios, calles
y rio. Tras esta evidencia nos adentramos en el
tema de la educacién ambiental, principalmente
en sus definiciones para comprender su valor y
aplicarlo en nuestra propuesta.




1.4 Un problema de educacion ambiental

Se considera que las cien-
cias precursoras de la Edu-
cacion Ambiental fueron,
entre otras, la misma his-
toria natural, con natural-
istas como Darwin y Wa-
llace, la cual se beneficid
con el avance de la Biologia
y de una de sus ramas: la
Ecologia. (Vasquez, 1993,
p.p 238)

La preservacion del me-
dio amiente es cuestidon
esencial para una vida
sustentable, para el esta-
do de Michoacan repre-
senta una prioridad para
las generaciones de hoy
y un legado que hemos
de entregar a las futuras
generaciones.

Enelanode 1972 la ONU
convoca a la primera
Conferencia Mundial so-
bre el Medio Ambiente
en Estocolmo, en esta
reunién se evidencid a
nivel mundial el peso
enorme que tiene el me-
dio ambiente. Cinco afios
después durante la Con-
ferencia Interguberna-
mental sobre educacion
ambiental convocada

por la UNESCO en Thilisi,
Georgia, se precisaron las
aportaciones correspon-
dientes a la educacion
en torno al ambiente. En
dicha reunién se delimi-
té la funciéon, objetivos,
principios, posibles des-
tinatarios, contenidos y
los métodos de la inno-
vacion educativa deno-
minada “Educacion am-
biental”. Asi pues, el tema
central de la conferencia
fue este “educacion am-
biental”, y de ella saldria
por primera vez definido
este concepto.En 1984,
la Asamblea General de
las Naciones Unidas pro-
movio la creaciéon de la
Comisiéon Mundial Sobre
el Medio Ambiente y el
Desarrollo, hoy cono-
cida como la Comisién
Brundtlan, que produjo
en 1987 el informe titu-
lado “Nuestro Futuro
Comun”, en el cual se
planted la idea y la meta

México forma parte de
los paises que asistie-
ron a Rio de Janeiro y
firmaron los acuerdos

de alcanzar, a nivel global, regional y nacional
lo que se llamaria el desarrollo sustentable.

y convenios emanados de la Cumbre de la
Tierra y, en 1997, ratificd la vigencia de los
acuerdos y de los principios basicos y se pro-
nuncié con firmeza por su cumplimiento. El
gobierno mexicano ha asumido como priori-
dad, los objetivos de equidad y bienestar so-
cial, a través de la promocién de un desarro-
llo que preserve el medio ambiente y
aproveche racionalmente los recursos natu-
rales, tomando en cuenta no sélo el interés de
los mexicanos sino de las futuras generaciones
(Marti, 2000:9-23).

En nuestro pais, el doctor Enrique Beltran,
conocido bidlogo y conservacionista, pro-
pone manejar una educacion “formal” y
otra “no formal”, Esto quiere decir que la
educacion “formal” se da de manera curri-
cular y la “no formal” carece de este y
viene desde el hogar (Vasquez, 1993:238).

En principio gran parte de nuestros valores se
construyen en la educacién no formal, sin em-
bargo hoy la educacion ambiental esta logrando
un fuerte protagonismo en las aulas de las es-
cuelas. Esto resuelve parcialmente la necesidad
de educar a las futuras generaciones, no asi el
problema de los adultos con habitos arraigados.

Enlacomunidad de Mesdn Nuevo Municipiode
TarimbaroMichoacdnEsnecesarioqueloshabi-
tantes tengan esa educaciéon y una buena
cultura para preservar su medio ambiente.




Como se menciond ante-
riormente, la educacidn
ambiental comienza en el
hogar, continda en la es-
cuela y sigue de acuerdo
a la conciencia que cada
quien obtenga con el tiem-
po, las personas de Mesdn
Nuevo, carecen de esta
educacidon, necesitan sa-
ber el daifo que le hacen al

medio ambiente y a ellos
mismos al ignorar la mag-
nitud de los actos de con-
taminacién que cometen
al tirar basura o desperdi-
ciar agua,entreotrascosas.
El medio ambiente se deri-
va de unaimportante rama
de estudio, la ecologia,
misma que contemplamos
a continuacién.

1.5 Un paréntesis con la Ecologia

El término ecologia lo
estableci6 el  célebre
bidlogo aleman  Ernest
H. Haeckel (1834-1919 en el
anode 1869, quien lo definid
como el estudio de las rela-
ciones de un organismo con
su ambiente inorganico y
organico. “La ecologia com-
bina conocimientos de diver-
sas disciplinas y con puntos
de vista propios, es decir, se
ha formado de varias raices
que finalmente han conver-
gido en un tronco comun:
el estudio de las relaciones
de los seres vivos y su
medio ambiente” (Zavala,
2000, p. 5).

Por su parte, Navarro,
nos dice que “la ecologia
es larama de la biologia
gue estudia los siste-
mas naturales y su fun-
cionamiento, es decir, la
materia viva en su nivel
superior de integracion,
el de los ecosistemas
o unidades funcionales
en que, para su estu-
dio, puede subdividirse
la bidsfera. Son ecosis-
temas un lago, campo
abandonado, una pla-
ya, pero también lo es
un charco o incluso, la
bidsfera en su conjunto
(2004).

La ecologia se ocupa de las interrelaciones que
establecen los seres vivos entre si y con el medio
ambiente en que viven; pues, las comunidades
de organismos y las condiciones fisicas en que se
desenvuelven. A raiz de la sucesidon de desastres
derivados de la falta de previsién de los efectos
del saqueo de las grandes reservas de la bidsfera,
y del impacto de las tecnologias industriales mas
agresivas sobre el entorno, la ecologia ha ido im-
pregnando cada vez mas el tejido social, preocu-
pado por la conservacion del medio ambiente
(y de los antiguamente considerados bienes
libres: aire y agua). Desde una aun difusa concien-
cia ciudadana, se va forjando una nueva concien-
cia medioambiental que abarca desde la adop-
cién de medidas administrativas y legales sobre
la anti polucién y otras conservacionistas hasta
la militancia activa de los movimientos ecologistas.




En palabras del ecélo-
go R. Margalef, la eco-
logia es lo que queda
de la biologia cuando
todo aquello realmente
importante ya ha recibido
otro nombre” (Navarro,
2004: 48-75).

El hombre tiende a ser-
virse de la naturaleza,
se alimenta de animales
y plantas, talan arbo-
les para usar la madera
0 para dejar espacio a
los cultivos agricolas vy
efectlan otras acciones
sin preocuparse de sal-
vaguardar el equilibrio
natural.

En el siglo XXI estas accio -
nes se han multiplicado, esto se
debe sobre todo a la explosion
demografica mundial.

La ecologia es precisamente
la ciencia que estudia las rela-
ciones entre los distintos or-
ganismos vivientes (plantas,
animales y hombres), tanto
entre si como con respecto
al ambiente natural que los
rodea. Estas relaciones obe-
decen a unas reglas muy
precisas y se rigen seglin un
equilibrio bastante delicado
gue ha establecido la natu-
raleza, romperlo significa
provocar desastres naturales
(Mondadori, 1978:81-82).

Se han talado campos para la construir de poblados.

Hay pocos lugares en la tierra en que la vida vegetal
y animal no haya sido afectada por las actividades
del hombre. Aun en el mas primitivo nivel de
cultura, podemos observar el impacto del hombre
en la naturaleza.

Los malos métodos de cultivo han agotado
muchas tierras y obligado a los agricultores a
abandonarlas, en la actualidad, el empleo de
los fertilizantes quimicos y de los insecticidas y
la contaminacién de la atmdsfera y de las aguas
de los rios y lagos, consecuencia de la disper-
sién no controlada de los productos residuales
de la industria, estd ocasionando cambios im-
portantes en la geografia de los seres vivientes
(Enciclopedia del saber, 1977:175-176).
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Un mensaje por comunicar

En el presente capitulo
podremos notar la impor-
tancia de la comunicacion
en el ambito del disefo gra-
fico y sobre todo su relevan-
cia en la creacién de una
campafia que promueve un
mensaje de conciencia con-
ductual a una comunidad.

La comunicacién es un
campo de estudio dentro
de las ciencias sociales
que explica cdmo se rea-
lizan los intercambios co-
municativos y cdmo éstos
afectan a la sociedad vy
su intercomunicacioén. Es
decir, investiga el conjun-
to de principios, concep-
tos y regularidades que
sirven de base al estudio
del intercambio de ideas
como proceso social.

El estudio de la comuni-
caciéon estd en estrecha
relacion con otras cien-
cias, de las cuales toma
parte de sus contenidos o
los integra entre si.

Son muchas las discusiones
abiertas en el campo aca-
démico sobre lo que cons-
tituye la comunicacion y de
alli que existan numerosas

definiciones al respecto, muchas de las cuales se circunscriben a determinados
campos o intereses de la ciencia. Pero en su definicién mas estricta, comuni-
cacién consiste en la transmision de informacion de un sujeto a otro. De he-
cho, muchos estudiosos de la comunicacién toman esta conclusién como una
definicidn de trabajo junto a la sentencia de Lasswell “quién dice qué a quién
en qué medio y con qué efecto”, como maneras de circunscribir la teoria de la
comunicacion (Boada.1995: 80).

Imagen tomada de: web.upaep.mx/



2.1 Concepto de comunicacion

La comunicacion se funda-
menta esencialmente en el
comportamiento humano y
en las estructuras de la so-
ciedad, lo que hace que los
estudiosos encuentren dificil
un estudio de la misma con
la exclusion de lo social y los
eventos del comportamien-
to (Garcia.1998:3).

Dado que la teoria de
la comunicacidon es un
campo relativamente jo-
ven, este es integrado en
muchas ocasiones a otras
disciplinas tales como la
filosofia, la psicologia y la

sociologiay es posible que
no se encuentre un con-
senso conceptual sobre la
comunicacion vista desde
los diferentes campos del
saber. En la actualidad,
no existe un paradigma
del cual los estudiosos de
la comunicacién puedan
trabajar. Una de las con-
testaciones de los estu-
diosos al respecto es que
establecer una meta teo-
ria sobre la comunicacion
negaria la investigaciéon y
sofocaria el amplio cuerpo
del conocimiento en el cual
la comunicacién funciona.

Axiomas de Paul Watzlawick:

1. Es imposible no comunicarse.

2. Toda comunicacion tiene contenido
y un nivel de relacién.

3. La relacion depende de la forma en
que se establecen las secuencias de co-
municacion que cada actor de la comu-

nicacion establece.

Diversos enfoques de la comunicacién humana la
conciben como un ritual que los seres humanos
llevan a cabo desde que nacen. Los tedricos han de-
terminado cinco axiomas de la comunicacién, tam-
bién conocidos como axiomas de Paul Watzlawick:

Paul Watzlawick:

4. Los sujetos de la comunicacion
utilizan la comunicacién sistemati-
ca como la analégica.

5. Toda relacion comunicacional es
simétrica o complementaria. La im-
posibilidad esta en dependencia de las
relaciones sociales (Ferrer, 2002: 45).




2.1.1 Comunicacion humana

La comunicacién es un
proceso de caracter so-
cial que comprende to-
dos los actos mediante
los cuales los seres vivos
se comunican con sus se-
mejantes para transmitir
o0 intercambiar infor-
macién. Comunicar sig-
nifica poner en comun e
implica compartir.

La comunicacion es un fend-
meno asociado a especies
bioldgicas grupales. La co-
municacién animal se basa
en codigos y lenguaje no
verbal y carece de estructu-
ra gramatical propiamente
dicha (Sullivan.1996:15).

A pesar de que existen
formas de comunicacién
sonora, gestual, olfativa
y quimica en muchas es-
pecies, la comunicacion
humana es la Unica que
tiene una estructura gra-
matical, siendo esa ca-
racteristica distintiva de
la comunicacién humana.

Imagenes tomadas de: http://dmehradf.files.wordpress.com/



Lapersonahumana,aligual
gue los individuos de otras
especies gregarias, no se
realiza en el aislamiento.
Desde que nacemos vivi-
mos vinculados a un grupo
y en él desarrollamos
nuestras capacidades. La
comunicaciéon constituye
una dimensidén clave de la
existencia humana. Casi
podriamos decir que la to-
talidad de nuestras activi-
dades o son comunicacién
directa o se asientan sobre
algn hecho de comuni-
cacion. Ahora bien, al ha-
blar aqui de comuni-
cacion, no la entendemos
como un simple fenédmeno
exterior de intercambio o
relacion, sino como una
capacidad y una actitud
basica en el ser del hom-
bre. Ademas de la comuni-
cacién verbal y no verbal,
el hombre también se dis-
tingue por la capacidad de
comunicarse con el mismo
a través del pensamiento;
a esto se le llama comuni-
cacion intrapersonal.

Todos los dias los seres vivos se comunican de
diferentes maneras, pero sélo los seres humanos
podemos hacerlo racionalmente; llevando a
cabo infinidad de actividades, tales como: con-
versar, reir, llorar, leer, callar, ver television entre
otras; por ello se dice que la comunicacién hu-
mana es un proceso:

Dinamico: porque esta en continuo
movimiento y no se limita a una re-
lacion: Emisor--->Receptor estatico,
pues los roles se intercambian.

Inevitable: Pues es imposible no comunicar,
incluso el silencio comunica.

Irreversible: porque una vez realizada,
no puede regresar, borrarse o ignorarse.

Bidireccional: porque existe una res-
puesta en ambas direcciones.

Verbal y no verbal: porque implica la
utilizacion de ambos lenguajes en al-
gunos casos (Winkin.2008:151).




2.1.2 Teoria del proceso comunicativo

Los elementos o factores de
la comunicacion humana
son: fuente, emisor o codi-
ficador, cdédigo (reglas del
signo, simbolo), mensaje
primario (bajo un cddigo),
receptor o decodificador,
canal, ruido (barreras o in-
terferencias) y la retroali-
mentacion o realimentacién
(feed-back, mensaje de re-
torno o mensaje secunda-
rio) (Matteart.2005:21).
Fuente: Es el lugar de donde
emana lainformacion, los da-
tos, el contenido que se envia-
ra, en conclusion: de donde
nace el mensaje primario.
Emisor o codificador: Es
el punto (persona, organi-
zacion) que elige y selec-
ciona los signos adecuados
para transmitir su mensaje;
es decir, los codifica para
poder enviarlo de manera
entendible -siempre que
se maneje el mismo cédigo

entre el emisor y el recep-
tor al receptor. No existe
un iniciador en el proceso
comunicativo, a lo sumo
existe una instancia prima-
ria de emisidn verbal que se
confunde con el que “habld
primero”- pero la comuni-

cacién debe ser entendida como
un proceso dinamico y circular, sin
principio ni fin.Podemos iniciar el
acto comunicativo preguntando
la hora a alguien, pero inevitable-
mente la comunicacién comenzé
mucho antes, al ver a la persona,
al acercarse prudentemente a la
distancia minima Proxémica de
dos personas desconocidas, al mi-
rar a la persona a los ojos o al in-
sinuar que se quiere hablar. Como
se puede ver, la comunicacion no
se limita al habla o a la escritura: es
un complejo proceso interminable
de interaccién mutua.

Receptor o decodificador: Es el
punto (persona, organizacién) al
gue se destina el mensaje, rea-
liza un proceso inverso al del emi-
sor ya que en él estd el descifrar
e interpretar lo que el emisor
quiere dar a conocer. Existen dos
tipos de receptor, el pasivo que
es el que sélo recibe el mensaje,
y el receptor activo o perceptor
ya que es la persona que no sdlo
recibe el mensaje sino que
lo percibe, lo almacena,
e incluso da una respuesta, in-
tercambiando los roles. En este
caso, donde un receptor o per-
ceptor se transforma en emisor
al producir y codificar un nuevo
mensaje para ser enviado al ente

emisor
tor es donde se produce el feed-back

ahora devenido en recep-

o retroalimentacién; y es lo que
comunmente sucede en cualquier co-
municacién interpersonal.



El proceso comunicativo

Cadigo:Eselconjuntodereglas
propias de cada sistema de
signos y simbolos de un len-
guaje que el emisor utilizara
para trasmitir su mensaje,
para combinarlos de manera
arbitraria y socialmente con-
venida ya que debe estar codi-
ficado de una manera adecua-
da para que el receptor pueda
captarlo. Un ejemplo claro es
el codigo que utilizan los mari-
nos para poder comunicarse;
la gramatica de algun idioma;
los algoritmos en la informati-
ca, todo lo que nos rodea son
signos codificados.

Mensaje: Es el contenido de
la informacion (contenido en-
viado): el conjunto de ideas,
sentimientos, acontecimien-
tos expresados por el emisor y
gue desea trasmitir al receptor
para que sean captados de la
manera que desea el emisor. El
mensaje es la informacion de-
bidamente codificada.

Canal: Es por donde se trans-
mite la informaciéon-comu-
nicacién, estableciendo una
conexién entre el emisor vy
el receptor. Mejor conocido
como el soporte material o
espacial por el que circula el
mensaje. Ejemplos: el aire, en
el caso de la voz; el hilo tele-
fonico, en el caso de una con-
versacion telefénica. Cuando la
comunicacion es interpersonal
-entre personas y sin ningun
medio electrénico de por me-
dio, como una conversacion
cara cara (de ahi “interper-
sonal”)- se le denomina Canal.
Pero cuando la comunicaciéon
se realiza por medio de arte-
factos o instancias electrdnicas
o artificiales, se le denomina
Medio. Por ejemplo: Una char-
la de café, Canal; Una llamada
telefénica o un mensaje de tex-
to, un Medio. Los medios de
comunicacion masiva - TV, Ra-
dio, Periddicos, Internet, etc.-
tienen por canal a un Medio.




Interferencia, barrera o ruido:

Cualquier perturbacion que
sufre la sefial en el proceso
comunicativo, se puede dar
en cualquiera de sus elemen-
tos. Son las distorsiones del
sonido en la conversacién, o
la distorsion de la imagen de
la television, la alteracion de la
escritura en un viaje, la afonia
del hablante, la sordera del
oyente, la ortografia defec-
tuosa, la distracciéon del recep-
tor, el alumno que no atiende
aunque esté en silencio, tam-
bién suele llamarse ruido.

~

Retroalimentacion o realimen
tacion (mensaje de retorno): Es la
condicién necesaria para la inter-
actividad del proceso comunica-
tivo, siempre y cuando se reciba
una respuesta (actitud, conduc-
ta) sea deseada o no. Logrando
la interaccion entre el emisor y
el receptor. Puede ser positiva
(cuando fomenta la comuni-
cacién) o negativa (cuando se bus-
ca cambiar el tema o terminar la
comunicacion).Sino hay realimen-
tacion, entonces sélo hay informa-
cion mas no comunicacion
(Garcia.2001:20-27).

cadigo

emisor ==» MENSaje = receptor

canal




2.1.3 Funciones de la comunicacion

Informativa: Tiene que
ver con la transmisién vy
recepcion de la informacion.
Atravésdeellaseproporciona
al individuo todo el caudal de
la experiencia social e histori-
ca, asi como proporciona
la formacion de habitos, ha-
bilidades y convicciones. En
esta funcién el emisor influye
en el estado mental interno
del receptor aportando nue-
va informacion.

Afectivo - valorativa: El emisor debe otorgarle a su
mensaje la carga afectiva que el mismo demande,
no todos los mensajes requieren de la misma emo-
tividad, por ello es de suma importancia para la esta-
bilidad emocional de los sujetos y su realizacién per-
sonal. Gracias a esta funcién, los individuos pueden
establecerse unaimagen de si mismoy de los demas.

Reguladora: Tiene que ver con la regulacion de la
conducta de las personas con respecto a sus se-
mejantes. De la capacidad autorreguladora y del
individuo depende el éxito o fracaso del acto co-
municativo Ejemplo: una critica permite conocer
la valoracion que los demas tienen de nosotros
mismos, pero es necesario asimilarse, proceder en
dependencia de ella y cambiar la actitud en lo su- Una critica permite conocer la valoracion
cedido (Zuiiiga.2006: 76). gue los demas tienen de nosotros mismos




2.1.4 Persuasion

La persuasién publi-
citaria es uno de los
factores discursivos uti-
lizados en pu-
blicidad que remite a
un enfoque informativo
y argumentativo. Tradi-
cionalmente, es el mé-
todo mds vinculado con
las tacticas publicitarias.
A diferencia de la seduc-
cion, la persuasion tiene
como finalidad convenc-
er al receptor a través
de una argumentacion
racional y provocar en él
una accion.

Un mensaje publicitario
persuasivo delimita clara-
mente el objeto anunciado
y expone sus cualidades.
Ese tipo de anuncio esta
construido con un maxi-
mo de verosimilitud y rea
lismo, que permiten dotar
el mensaje de autoridad.
Esto hace que el objeto del
anuncio se plantee como
el referente principal (Mi-
ralles, 2002: 73).

Segun una estimacién, es-
tamos expuestos cada dia
a aproximadamente mil
quinientos mensajes per-

suasivos, cada persona se
pasa una buena parte de
su tiempo intentando per-
suadir a quienes lo rodean.

La persuasidon es un pro-
ceso por el que un comu-
nicador intenta influir en
las creencias, las actitudes
y la conducta de otra per-
sona o grupo de personas
a través de a transmision
de un mensaje ante el que
el auditorio mantiene su li-
bertad de eleccion.

Toda persuasién es comu-
nicacion, pero no toda co-
municacién es persuasion.
La persuasiéon conlleva
objetivos conscientes,
prefijados y especificos. El
gue busca persuadir hace
una recomendacion clara,
la manifieste o no ex-
plicitamente en sus men-
sajes, y la recomendacion
debe ser entendida por
el publico al que se dirige
(Salgado, 2002: 21-22).

.Persuadir consiste en
mover a otras personas
a aceptar nuestro punto
de vista de manera volun-
taria. En la vida cotidiana

La persuacion es el arte de convencer.

nos influenciamos constantemente, pero sélo
algunas veces nos persuadimos. La diferencia
entre ambos términos estriba en la voluntad
aplicada. Influimos sin querer: por cdmo nos
comportamos, por las cosas que tenemos y
suscitan envidia, por lo que somos. Quien in-
fluencia no pretende cambiar actitudes de tal
o cual persona. Quien persuade si, y se esfuer-
za en ello (http://usuarios.multimania.es/pun-
todevista/Pr/temal0/temal0.html/ 2009).

Como ya vimos anteriormente, la per-
suasidn juega un papel muy importante en
nuestra campafa, ya que los habitantes de
esta comunidad tienen que estar conven-
cidos para poner de su parte y que sea de
una manera voluntaria.




2.1.5 Retorica

La retérica es la disci-
plina transversal a dis-
tintos campos de cono-
cimiento (ciencia de la li
teratura, ciencias politi-
cas, publicidad, periodis-
mo, etc.) que se ocupa de
estudiar y de sistematizar
procedimientos y técnicas
de utilizacién del lenguaje
puestos al servicio de una
finalidad persuasiva o es-
tética del mismo, afiadida
a su finalidad comunica-
tiva (Pujarte.2003:18).

Historicamente, la retdri-
ca tiene su origen en la
Grecia clasica, donde se
entendia, en palabras de
los tratadistas clasicos,
como el ars bene dicendi,
esto es, la técnica de ex-
presarse de manera ade-
cuada para lograr la per-
suasion del destinatario.
Etimoldgicamente, la
palabra es un helenismo
que proviene del griego
“rhetorike (téchne)”.

La retdrica se configura
como un sistema de re-
glas y recursos que actuan
en distintos niveles en la

construccién de un discur-
so. Tales elementos estdn
estrechamente relaciona-
dos entre si y todos ellos
repercuten en los distintos
ambitos discursivos.

En principio, la retdrica
se ocupd de la lengua
hablada, pero su saber
trascendié al discurso
escrito e influyé podero-
samente en la literatura
cuando la palabra escrita
gano prestigio en el régi-
men imperial en Roma, si
bien el discurso escrito
suele considerarse como
una transcripcion limitada
o imitacidon estrecha del
discurso oral. En la actua-
lidad, la retdrica ha vivido
un gran resurgimiento
y sus ensefianzas se uti-
lizan en publicidad, Ia
academia, la politica, asi
como en la defensa de
puntos de vista durante
los juicios civiles. Por otro
lado, gracias a las nuevas
tecnologias audiovisuales
podemos hablar de una
retdrica de la imagen, ya
gue mediante una imagen
o video podemos hablar

En todo tipo de campaiias la retdrica es indispen-
sable para lograr el objetivo.

sobre algo utilizando figuras retdricas (metafora,
metonimia, prosopopeya, personificacion, etc.).

La retérica ocupo un lugar importante en el sis-
tema educativo antiguo y medieval, y hasta el
romanticismo su significacion fue crucial dentro
de las disciplinas humanisticas.

Son tres procesos complementarios los que
conformaban el aprendizaje de la retdrica: el
estudio de los preceptos, la imitacién de mode-
los y la practica personal (Guerrero.1994: 54).




2.1.6 Percepcion

La percepcion es la funcidn psiquica que permite
al organismo, a través de los sentidos, recibir,
elaborar e interpretar la informacidn proveniente
de su entorno.

Los principales campos investigados en percep-
cion se asemejan a los sentidos clasicos, aunque
esta no es una divisidon que se sostenga hoy en
dia: vision, audicidn, tacto, olfato y gusto. A estos
habria que afiadir otros como la proporcién o el
sentido del equilibrio (Goldstein.2001:3).

Percepciones:

- visual, de los dos planos de la
realidad externa.

- espacial, de las tres dimensiones
de la realidad externa

- olfativa, de los olores
- auditiva, de los ruidos y sonidos

- quinestésica, de los movimientos

- tactica, que combina los sen-
tidos de la piel (presion, tem-
peratura y dolor), de los mus-
culos y tendones

- gustativa, de los sabores.
(Merleau.1985: 55).

Mesdn Nuevo es una comunidad donde aun exis-
te esperanza para sus habitantes, su rio, su vege-
tacion y para todo su ecosistema, solo es cuestidon
de generar una campafia que ellos puedan perci-
bir de una manera adecuada, para que todo sea
mejor para ellos y las futuras generaciones puedan
disfrutar de un lugar libre de contaminacion.

La percepcion abarca los 5 sentidos del cuerpo
humano.

En el siguiente capitulo comprenderemos todo lo
gue concierne al disefo grafico, comprenderemos
las areas del disefo que nos servirdn de herra-
mienta para la realizacién de la campania.
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Las herramientas graficas




3.1 Diseno Grafico

El disefio es un proceso
de programas, proyectar,
coordinar y seleccionar
una serie de factores, en
este caso una serie de ele-
mentos destinados a co-
municar visualmente.

El disefio grafico es la
accion de comunicar con-
tenidos a través de dife-
rentes espacios graficos,
carteles, periodicos;revis-
tas#0gotipos, etc.

Ademas éste llega‘a tener
una gran importancia en
la percepcic’q_rj"visual y a
veces también en la audi-
tiva (Tena. 200

El diseiio grafico abarca una gran variedad de ramas diferentes que cruzan en el mismo punto; Creatividad.



3.2 El mensaje visual y su estructura

Para desarrollar un proce-
so de comunicaciéon efec-
tivo con la audiencia es
preciso darse a entender
convirtiendo una idea en
un hecho objetivo para
transmitirlo al interlocu-
tor, en consecuencia, la
emisién de un mensaje
deberd entenderse como
un acto que exige una alta
correlacion entre la pla-
neacioén de los contenidos
gue efectua el publicista
y el significado o validez
gue la audiencia le otor-
gara. (Berlo, 1991: 5).

Un mensaje visual es
practicamente toda co-
municaciéon o elemento
que podemos ver con
nuestros ojos: una flor,
una nube, un cartel, un
dibujo, un zapato, una
bandera, aqui incluimos
los simbolos, el arte, la
tipografia, la rica gama
de colores, con este sen-
tido apreciamos todo lo
pictérico.

El mensaje visual es un
tipo de mensaje donde
se logran combinar nues-

tros sentidos para su interpretacion, este debe estar bien elaborado
evitando todo tipo de interferencias que puedan deformar el mensaje
(Kepes,1969:177).

El mensaje se puede dividir en dos partes: una es la informacién que
llevaconsigoelmensajeylaotraeselsoportevisual.

El soporte visual es el conjunto de todos los elementos que hace que el mensaje
sea visible, todo lo que conforma tanto de consideraciéon como de analizacion,
para utilizar la informaciéon con coherencia. (http://disegnaresidearwordpress.
com/2008/01/17/mensajes-visuales/)




3.3 El logotipo

El logotipo es la forma en
particular que toma una
palabra escrita, o una grafia,
generalmente un nombre o
un conjunto de palabras,
con la cual se designa y al
mismo tiempo se caracteri-
za una marca comercial, un
grupo o una institucion. La
palabra logotipo, en tanto
que es una transposicion
escrita, es decir, grafica del
nombre comercial o institu-
cional, se utiliza en grafismo
y en publicidad.

Un logotipo (logo) es un
elemento gréfico, verbo-
visual o auditivo y sirve
a una persona, empresa,
institucion o producto para
representarse. Los logotipos
suelen encerrar indicios y
simbolos acerca de quienes
representan.

Histéricamente, los arte-
sanos del barro, del cristal,
los fabricantes de espadas
y artilugios de hierro fino,
y los impresores utilizaban
marcas para sefialar su
autoria. Los reyes que sa-
bian firmar ademas cruza-

ban los documentos legales con un logotipo de su
creacidén, a mano o con un sello.

- El icono o isotipo: es el simbo-
lo visual grafico (ejemplo: la manzana
de Apple).

- El nombre: es la represen-
tacion verbo visual o fonético del ele-
mento basico de identidad.

- La marca es el registro del
nombre para uso comercial.

- El logotipo como parte de la
identidad visual de una empresa o ins-
titucidn, es la representacién tipogra-
fica del nombre de la marca.

¢ Apple

Existen diferentes clasificaciones de “logos”: letragrama
o grafotipo, emblema, tipograma e imagotipo.

El logotipo puede ser el eje afirmador de la propiedad pri-
vada a través del hecho de la autoria (Chaves, 1993, 52).
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3.4 Color y forma

Segun Josef Cohen, el
coloreslaluzylaluzesla
suma de los colores. Las
representaciones mono-
cromaticas, que acepta-
mos con tanta facilidad en
los medios visuales, son
tonales suceddneos de
ese mundo cromatico real,
gue es nuestro universo,
tan ricamente coloreado
(Cohen. 1991:40).

La forma constituye el acto
casual esencial para deter-
minar el objetivo por me-
dio e los ojos; es el hecho
de ver y reconocer una
forma, e implica un pro-
ceso optico que se basa en
la fisica, la luz es estimada
o reflejada por los objetos;
las lentes el ojo proyectan
las imdagenes de los obje-
tos sobre la retina que, a
su vez, transmite el men-
saje al cerebro. Debemos
dejar claro que la visién
esta muy lejos de ser sélo
un elemento de regis-
tro puramente mecanico
(Wong, 1982:15).

Los significados de los
colores se basan en aso-
ciaciones muy dispersas

y difusas, por ejemplo, el rojo
gue se asocia con el fuego y la
sangre, el verde lleva a pen-
sar en la tranquilidad de la
naturaleza, y el azul en lo re-
frescante del agua. Estas aso-
ciaciones, aunque son parte
de la vida cotidiana y pueden
tener cierto interés. No son
trascendentes si no se les en-
cuentra una explicacién amplia
y convincente.

La formay color se hacen uno, la forma no pue-
de existir hasta que queda sefalada por una
cualidad coloreada. El color no es cualidad has-
ta que se delimita la forma (Mufioz, 2000:22).

De acuerdo a Kiippers existen ocho colores
elementales, seis colores elementales
cromaticos y dos acromaticos. Los primeros
reciben los nombres de amarillo, magenta
y cyan, azul-violeta, verde y rojo-naranja,
en tanto que los cromaticos son el blanco y
el negro (Citado en: Ortiz, 1992:78).



3.5 Tipografia

La tipografia es la técnica
de reproducir la comuni-
cacién mediante la palabra
impresa. Esta también es el
reflejo de la época y la his-
toria, evoluciona el disefio
de las mismas de acuerdo a
las proyecciones tecnologi-
cas y artisticas, esto se ha
considerado como uno de
los signos mas activos en
los cambios culturales del
hombre (Blume.1993:57).

Los distintos elementos
formales, como es el caso
de la tipografia, permiten
dar al mensaje grafico in-
formaciones que van mas
alla de lo textual. De esta
manera, las diferencias
en la tipografia connotan,
y por lo tanto, aseguran
un mensaje a transmitir
(Tena.2005:117).

El campo tipografico abar-
ca una innumerable reali-
zacion,comolosonloslibros,
periddicos, anuncios publi-
citarios, revistas, y cualquier
otro documento impreso
gue se llegue a comunicar
mediante palabras.

Es necesario, ante todo,
comprender las dife-
rencias entre los distin-
tos tipos y los aspectos
diferentes que adoptan
cuando se imprimen de
modos diferentes. Unos
caracteres son finos, otros
van en negritas, algunos
se leen mejor sobre papel
mate que sobre satinado
y viceversa.

Los tipos perfilados son
completamente diferentes
de los tipos de palo seco,
las letras muy ornamenta-
das cumplen funciones di-
ferentes de los caracteres
delicadamente oblicuos.

Otra herramienta basi-
ca es la compresion de
los efectos que pueden
lograrse mediante el cuer-
po del tipo elegido. Es
evidente que un cuerpo
grande grita mientras que
uno pequefio susurra.

Hay que contar también
con el espacio y el for-
mato, de acuerdo con las
caracteristicas espaciales
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de los diferentes tipos. Hay el espacio que
ocupa la letra mismay el espacio creado den-
tro y alrededor de ella. El efecto cambiard
si se utiliza una tinta o una trama en vez de
una superficie uniforme, ya sea para la letra o
para el fondo.

Una palabra o una letra aisladas rodeadas por
mucho espacio ganaran fuerza, mientras que
el amontonamiento tendera a hacer que las
palabras compitan entre si (March, 1989:18-30).



3.6 Simbolo

El simbolo, también cono-
cido como pictograma,
es algo que representa
un concepto, el objeto,
la actividad, el lugar o un
acontecimiento mediante
una ilustracién (Blog de
artes visuales, 2009).

La palabra simbolo viene
del latin symbolum que
significa  representacion
sensorialmente  percep-
tible de una realidad, es
decir, la representacion
figurativa o abstracta de
algo que vemos.

El simbolo es todo signo
gue evoca, por medio
de una relacién natural,
algo ausente o imposible
de percibir. Es necesario
hace hincapié en que si
bien un simbolo es un sig-
no, no todos los signos
son simbolos. La razén de
la existencia de los simbo-
los 0, mejor dicho, de su
creacion, se fundamenta
en la necesidad que el
hombre tiene de enten-
der el mundo que lo ro-
dea, lo cual es mas sim-
ples cuando los hechos

pueden ser explicados me-
diante representaciones
directas en donde, basica-
mente, intervienen la per-
cepcién y la sensacion.

Wirth considera que la fun-
cién esencial de lo simbdlico
es penetrar en lo descono-
cidoyestablecer, paraddjica-
mente, la comunicacién con
lo incomunicable.

En las distintas culturas
hay simbolos que difieren
de su significado de acuer-
do con las diferencias exis-
tentes en el plano de la
expresion, por lo cual para
comprender el aspecto
convencional del simbolo
se debe conocer su sentido
oficial (Cirlot, 1969:35)

El simbolo cumplird una
funcién importante en
nuestra campafa, este nos
ayudara con el mensaje
que intentamos transmitir-
les a los habitantes de la
comunidad, un simbolo
importante en cualquier
tema que hable sobre
ecologia 0 medio ambiente
es la naturaleza, simbolos

como hojas, plantas o agua son reconocidos
por las diferentes culturas como tal; el color
verde en sus distintas variantes también tiene
la funcién de simbolo cuando se trata de hablar
de naturaleza, ya que este color nos denota de
inmediato a este tema.

Los simbolos son signos sustituidos
en el sentido de que su funcidn es
sustituir algo, de manera especi-
fica, a las nociones abstractas. En
ellos se distingue tres caracteristicas.

- Objetos materiales que
representan ideas.

- La presentacidon se basa
en un convenio que da lugar al
reconocimiento del simbolo.

- La representacidn conven-
cional se basa en la presentacién
de una nocién abstracta por un
signo que dirige a los sentidos.




3.7 Textura

Toda figura tiene una su-
perficie y toda superficie
debe tener ciertas carac-
teristicas que pueden ser
descritas como suave o
rugosa, lisa o decorada,
opaca o brillante, blanda
o dura. Aunque general-
mente suponemos que
una superficie plana o
pintada no tiene textura
alguna , en realidad la
capa de pintura es ya una
suerte de textura, y existe
asimismo la textura del
material sobre el que fue
creada la figura (Wong,
1998:119).

El tercer elemento basi-
co, es la textura, aporta
al disefo una mirada o
una sensacién, o una su-
perficie. Diariamente en-
contramos gran variedad
de texturas, por todo el
entorno que nos rodea.
La textura ayuda a crear
un humor particular para
una disposicion o para
otras en formas individua-
les, la textura, permite
crear una adaptacion per-
sonalizada de la realidad
afiadiendo dimension vy
rigueza al disefio.

Encontramos una clasificacién de
texturas, que bdsicamente apoyan el
gue sea real o intencional:

Textura tactil: Por ejemplo la de una
superficie rugosa, con relieve o la de
otra mas fina como la de un papel, o
la suavidad del terciopelo. Son todas
aquellas perceptibles al tacto.

Textura Visual: Aquellas texturas
impresas que se parecen a la rea-
lidad, como la arena, las piedras,
rocas. Entre esta clase de textura,
pueden surgir texturas que real-
mente existen y otras que son irrea-
les (Scott. 1993. 72).

Ya conocimos las herramientas del
disefio necesarias para la elabo-
racién de una campana, a continua-
cién veremos algunas definiciones
mercadoldgicas para conseguir una
estrategia de comunicacion. Estas
teorias nos seran de utilidad para
conocer mas acerca de cémo dirigir
una buena campaiia.
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Mercadotecnia

Es necesario un buen plan mercadolégico para la ela-
boracién de cualquier campafia, esta nos ayudara a
conocer el publico meta, antes de comenzar a dise-
far el proyecto y lanzar la propuesta de una manera
firme y posicionarnos ante un grupo determinado
(Castrol.1997:10).

4.1 Bases de mercadotecnia

Las bases de la mercadotecnia como hoy las cono-
cemos se establecieron en Estados Unidos en la
época de la colonia, con los primeros comercian-
tes. Sin embargo, la mercadotecnia a gran escala
no existié hasta la segunda mitad del siglo XIX con
la Revolucion Industrial. A partir de ahi, el marke-
ting ha evolucionado a tres etapas de desarrollo:
orientacion al producto, a las ventas y al mercado.

La orientacién al producto se refiere a la cali-
dad y cantidad de ofertas, basado en la premisa
antigua de que productos de calidad tienen un
mercado seguro. Con la Gran Depresidon en 1920
surge la orientacion a las ventas, que se refiere
a vender productos en un ambiente de recursos
limitados, por lo que esta etapa se caracterizo
en la actividad promocional. Finalmente, al tér-
mino de la Segunda Guerra Mundial, hubo una
fuerte demanda de consumo, originada por la
escasez en tiempo de guerra, el resultado fue la
orientacién al mercado. Esta etapa consiste en
identificar lo que el cliente quiere y adaptar las
actividades para satisfacer sus necesidades con
la mayor eficiencia posible.

La naturaleza del marketing se
basa en tres premisas:

a) Toda planeacién y las operaciones
deben orientarse al cliente

b) Todas las actividades de marketing
deben coordinarse.

c) El marketing coordinado y el orien-
tado al cliente es esencial para lograr
los objetivos de desempeno de la or-
ganizacion, en este caso, de la comu-
nidad (Kotler, 2008).

La mercadotecnica compende desde un
pequeflo puesto hasta una gran empresa.




4.2 Analisis FODA aplicado

El Andlisis FODA, es una metodologia de
estudio de la situacion competitiva de una
empresa en su mercado (situacién externa)
y de las caracteristicas internas (situacion in-
terna) de la misma, a efectos de determinar
sus Fortalezas, Oportunidades, Debilidades
y Amenazas (Bravo.1994:157).

La situacion interna se compone de dos fac-
tores controlables: fortalezas y debilidades,
mientras que la situacion externa se compone
de dos factores no controlables: oportuni-
dades y amenazas.

A continuacion se muestra el analisis
F.0.D.A. de la comunidad de Mesdn Nuevo:

Fortalezas: Da esperanza a los pobladores
de la comunidad de Mesdn Nuevo de que su
entorno vuelva a ser lo que era en el pasado
y ayudard a que en la comunidad de Mesdn
Nuevo crezca de manera significativa una
cultura ecoldgica.

Oportunidades: Es una comunidad de tan
solo 347 familias y sera mas facil hacer llegar
el mensaje a un mercado tan pequeiio.

Debilidades: Mesdén Nuevo es una comu-
nidad de mentalidad cerrada, por lo tanto
serd dificil que acepten una campafia como
la que se plantea.

Amenazas: Los pobladores de la comuni-
dad de Mesén Nuevo se cierra a cualquier
oportunidad para su bien por la falta de edu-
cacién que predomina en ellos.

En general la comunidad de Mesén Nuevo
no cree que se le hara un bien con cualquier
actividad de este tipo y siempre buscan la
manera de encontrar el lado negativo.




4.3 Investigacion de mercados

La investigacion de mercados utiliza un conjunto de
herramientas como mecanismos de control para pre-
decir el éxito o fracaso de un proyecto. Estas son apli-
cadas a los mercados metas con el objetivo de conocer
a los consumidores, disminuir los riesgos a través de
estrategias de mercadotecnia eficaces y el analisis de
informacion real para ofrecer alternativas de accion efi-
caces a empresas y productos (Fischer, 2000:24).

| Nuestra investigacion de
mercado comprende:

- Datos proporcionados por el INEGI,
como son: poblacion, educacién y habitad.

- Encuestas, con el fin de tener
datos de la manera de pensar de los
pobladores.

- Entrevistas, para conocer en
gue estado se encontraba la localidad
antes, y como se ha ido deteriorando.

\ - Observaciéon del comporta-
miento en los habitantes y del entorno
en el que viven.

Todo lo anterior con la finalidad de tener la in-
formacién que se necesita para el desarrollo de
la comunicacion que necesitamos establecer. Las
mismas personas que habitan Mesdén Nuevo y que
representan el freno de comunicacion, nos dan la
informacion necesaria para tratar de detectar las
dindmicas que deben establecerse para el éxito de
esta campafia ambientalista.




4.4 Campana

Nos detenemos un momento para definir el con- Las campafias estan siempre inspiradas por un espiritu
cepto de campana. Una campaia es una labor de positivo, las campafias son una invitacion a la reflexion
concientizacién, por medio de la cual se informa (http://www.familia-hoy.org/web/es/contenido/que-
y se advierte sobre alglin mensaje que se difunde es-campana).

por los diferentes medios de comunicacién que Segun la enciclopedia Salvat, una campafia es el con-
afecta positiva 0 negativamente los valores famil- junto de actos o esfuerzos de indole diverso que se
iares, y al mismo tiempo es una invitacién a que aplican a conseguir un fin determinado, es un esfuerzo

cada persona, en nombre propio y de forma con- organizado llevado a cabo para influenciar la decision
structiva, se manifieste al respecto. de un proceso en un grupo (Salvat.2004: 24-46).

Los niiios de la comunidad de Meson Nuevo fueron un importante factor en la realizacion de esta campaiia.




4.5 Campania publicitaria

La campaia publicitaria
es un plan de publicidad
amplio para una serie
de anuncios diferentes,
pero relacionados, que
aparecen en diversos me-
dios durante un periodo
especifico. La campana
esta disefada en forma
estratégica para lograr
un grupo de objetivos y
resolver algun problema
crucial. Se trata de un plan
a corto plazo que, por lo
general, funciona durante
un afio o0 menos.

Un plan de campana se re-
sume la situacién en el mer-
cadoy las estrategias y tacti-
cas para las dreas primarias
de creatividad y medios, asi
como otras areas de comu-
nicaciéon de mercadotecnia
de promocion de ventas,
mercadotecnia directa vy
relaciones publicas. El plan
de campania se presenta al
cliente un una presentacion
de negocios formal. También
se resume en un documento
escrito que se conoce como
libro de planes (Salvat.2004:
24-47).

Una campafia publici-
taria es el conjunto de
estrategias que tienen
como objetivo dar a
conocer un producto de-
terminado o servicio.

La campana publicitaria
es un amplio abanico para
una serie de anuncios
diferentes, pero relacio-
nados, que aparecen en
diversos medios durante
un periodo especifico. La
campafia estd disefiada
en forma estratégica para
impactar en un grupo de
objetivos y resolver algun
problema crucial. Se trata
de un plan a corto plazo
que, por lo general, fun-
ciona durante un afio o
menos. Un plan de cam-
pafia resume la situaciéon
en el mercado y las es-
trategias y tdcticas para
las dreas primarias de
creatividad y medios (TV,
radio, periddicos, revistas,
espectaculares, etc.), asi
como otras areas de co-
municacion de mercado-
tecnia de promocién de
ventas y mercadotecnia

Las campaiias de coca cola son un ejemplo de
una buena campaia publicitaria.

directa. Las relaciones publicas, una disciplina
independiente de la publicidad, pueden cola-
borar con una campafia de este tipo. El plan de
campafia se presenta al cliente en una presen-
tacion de negocios formal. También se resume
en un documento escrito que se conoce como
libro de planes (http://es.wikipedia.org/wiki/
Campa%C3%B1la_publicitaria).




4.6 Campaia de bienestar social

El propdsito de una campafia social es
cambiar la conducta de las personas. En-
contramos campafias sociales en los cam-
pos de: salud, medio ambiente, nutricién,
uso de drogas, educacién, economia, etc.
El fin de estas campafias es el de orientar
a las personas para una buena eleccién
en sus vidas. La mayoria de campaias so-
ciales son financiadas por los gobiernos, en
busca del bienestar social. Es importante
resaltar que para una buena difusion de
los mensajes, debemos utilizar todos los
medios de comunicacién. Su caracteristica
principal es ir en ayuda de la sociedad, ya
sea de una manera material o mediante un
cambio de conducta (Salvat.2004: 2449).

s drogas
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Toda campaiia que intenta concientizar a cierto publico tratando temas que causen beneficio en el, se
considera una campana de bien social.




4.7 Publicidad

La publicidad informa al
consumidor sobre los be-
neficios de un determina-
do producto o servicio, re-
saltando la diferenciacién
por sobre otras marcas.
Por otro lado, la publici-
dad permite la indepen-
dencia econdmica de los
medios de comunicacion
respecto del Estado.

La publicidad es una téc-
nica de comunicacion ma-
siva, destinada a difundir

o informar al publico sobre un bien
0 servicio a través de los medios de
comunicaciéon con el objetivo de
motivar al publico hacia una accién
de consumo. En términos generales
puede agruparse en “ATL” (Above
the Line) y “BTL” (Below the Line),
segun el tipo de soportes que uti-
lice para llegar a su publico objetivo.
Aunque no existe una clasificacion
globalmente aceptada, por ATL
se entiende todo lo que va en me
dios de comunicacién masiva: Tele-
vision, Radio, Cine, Revistas, Prensa,

Exterior e Internet, mientras que
BTL agrupa acciones de Marke-
ting Directo, Relaciones Publicas,
Patrocinio, Promociones, Punto
de Venta, Producto Placement,
etc (Chong.2007:204).

Siendo esta una campafa di-
rigida a un publico tan reducido
y bien delimitado, se optd uti-
lizar una campafna de tipo BTL,
teniendo mas contacto con el
publico meta y llegando mas
facilmente a ellos.

4.8 Objetivos de la publicidad

Uno de los principales ob-
jetivos de la publicidad es
crear demanda o modifi-
car las tendencias de de-
manda de un producto
(bien o servicio) marca.

Entendiendo que la co-
mercializacién busca iden-
tificar el mercado apro-
piado para cada producto,
la publicidad es la comuni-
cacién por la cual la infor-
macién sobre el producto
es transmitida a estos indi-
viduos (publico objetivo).

Los anuncios intentan generalmente encontrar
una USP (del inglés Unique Selling Proposition,
Unica proposicion de vender) de cualquier produc-
to y comunicarla al usuario.

Esto puede tomar la forma de una caracteristica Uni-
ca del producto o de una ventaja percibida. Frente
a la competencia creciente dentro del mercado,
debido a los crecientes de sustitutivos, cada vez se
produce mas creacidon de marca en publicidad.

Esta consiste en comunicar las cualidades que
dan una cierta personalidad o reputacién a una
marca de fabrica, es decir, un valor de marca
que la hace diferente a las de su competencia
(Figueroa.1999:20).




4.9 Principios de la publicidad

AIDA es el acrénimo de
Atencion, Interés, Deseo
y Accion. AIDA es uno de
los modelos de actuacién
publicitaria que refleja el
proceso psicolégico que
atraviesa una persona
hasta comprar el produc-
to anunciado.

La atencion es la polari-
zacion de los sentidos so-
bre un punto, la aplicacién
de la mente a un objeto;
es despertar la curiosidad.
Ante los millares de es-
timulos que ofrece la vida
cotidiana, las personas
reaccionan respondiendo
a las que estan relaciona-
das con su propia activi-
dad y desestimando los
demas.

También se puede captar
la atencidn con algo que
estd fuera de lugar; por
ejemplo, un gato sobre el
teclado del PC, o bien con
algo que no esta donde
debiera estar, como pue-
de ocurrir con el jabdn
en el bafio. Sin embargo,
se debe tener cuidado
con estos impactos; de-

ben tener relacion con la
venta. Un vendedor de za-
patos seguro que captard
la atencidn de su cliente si
se presenta vestido de Piel
Roja, pero serd muy dificil
gue venda algun par.

Nuestra campafia estd
dirigida a un publico pe-
guefio y bien delimitado,
esto hace mas facil el
poder captar la atencion
de este. Se usard como
parte de la estrategia el
medio ambiente de la co-
munidad, este serad parte
importante de la parte
grafica de la campaiia y
nos ayudara a dar el men-
saje objetivo y llamando
la atencién del especta-
dor (http://regalospubli-
citarios.admiral.com/
publicidad-web.html).

Despertar el interés es lo
gue se pretende al cap-
tar la atencion.

Se puede definir como
una atencién continua-
da, como una forma de
curiosidad no satisfecha.
El diccionario de la real
academia nos dice que es

una “inclinacién hacia una persona o cosa” y
hasta cierto punto esta acepcién también es
vdlida en ventas.

Una vez captada la atencidn del publico este
tendra interés por saber mas sobre la cam-
pafa, ya que esta se dard a conocer de una
manera impactante para ellos.

El deseo de poseer el producto es conse-
cuencia de una buena demostracion. Este
paso consiste en mostrar y convencer. Una
demostracidn es exponer el producto en uso,
destacando los beneficios que proporciona-
rd al comprador. Crear la sensacion de que
ya tiene el producto, que ya tiene la solucion
que le brinda el producto. Esto produce una
segunda sensacion, esta vez de ansiedad o te-
mor de perder el producto, de perder la solu-
cidon a su problema, de perder la satisfaccion
de tener la solucién de un problema. si no
decide comprar.

En la venta personal, si no es posible hacer
funcionar el producto (porque no se trata
de tangibles sino de un servicio) hay que
mostrar sus efectos con graficos, folletos,
numeros, audiovisuales, planos, mapas, tes-
timonios, etc.

Al tratarse de una campafa que intenta cam-
biar los habitos de una comunidad, lo que
gueremos lograr en el publico es el deseo de
colaboracidn al acoplarse a esta y lograr una
actitud de proteccion al medio ambiente.




La accién se concreta en
la adquisicion del bien o
servicio ofrecido. El men-
saje debe conducir a la
accién; precisamente a la
accién de comprar.

Una vez captada la aten-
cion, el interés y logrado
el deseo del especta-
dor en nuestra campafia
grafica es posible llevar
a cabo la accién, esta
es la de cooperacién y
cambio de actitud en los
pobladores de Mesdn
Nuevo.

Segun esta regla estos
son los 4 pasos basi-
COs para que una cam-
paifia publicitaria al-
cance el éxito; esto es,
en primer lugar, habria
que llamar la atencidn,
después despertar el in-
terés por la oferta, se-
guidamente  despertar
el deseo de adquisicién
y, finalmente, exhortar
a la reaccién, u ofrecer
la posibilidad de reac-
cionar al mensaje, de-
rivando, generalmente,
en la compra (Mal-
hotra.2004:355).

- Existe poca evidencia empirica que apoye el hecho de
que cuando un individuo pasa de una etapa a otra de orden
superior se incremente la probabilidad de compra.

- El paso de un individuo de una etapa a otra en el pro-
ceso permite la retroalimentacion (feedback) dentro de una
misma secuencia.

- Existe la posibilidad de que el individuo siga un orden
diferente al establecido, ya que la secuencia de este modelo de-
pende de muchas variables, tales como el nivel de implicacién
del individuo con el producto, la clase de motivacion, etc.

- Se cuestiona la hipétesis de que el comportamiento
del ser humano en su faceta de comprador de productos
anunciados sea légico racional, puesto que la realidad nos de-
muestra que el factor emocional es, en numerosas ocasiones,
mas resolutivo que el racional (Garcia.2001:71)




4.10 Estrategias de publicidad

La historia de la publicidad ha logrado confirmar que existen estrategias
comprobadas para conseguir la atencién de la audiencia.

- Asociacién psico- emotiva al con-
sumidor. Por medio de: o Estética: ima-
genes, musica, personas, etc. o Humor. o
Sentimientos: amor materno, enamora-
miento, etc. o Testimoniales: de unas figu-
ras o personas famosas o reconocidas de
forma positiva, o de personajes de aso-
ciacion proactiva. o Demostracién: Prue-
bas, tests, ensayos.

- Oportunidad. EI mensaje deberia
aprovechar el momento, coyuntura o del
tiempo de referencia.

- Frecuencia. El consumidor comien-
za a retener un mensaje cuando este es re-
petitivo.

- Sinceridad. El fraude produce
frustracién en el consumidor. Lo hace
sentir mal y conduce a sentimientos
depresivos, que incluso pueden llevar
al suicidio. con respecto a esto existen
muchos casos, asi que se debe ser cuida-
doso, y honesto, lo que produce mejores
resultados.

- Propuesta Unica de Venta. (USP)
(UNIQUE SELLING PROPOSITION) o Todo

anuncio debe hacer una proposicién
concreta al consumidor.

- La proposicién debe distinguirse
de la competencia (ventaja competitiva,
elemento diferenciador o posiciona-
miento); esta es la condicion mds impor-
tante del USP.

- Debe ser tan atractiva que in-
fluya sobre la totalidad del mercado
meta del producto.

- Actualmente la proposicién de
venta es de caracter emocional cambian-
do su denominacién a (ESP).

Imagen de marca.

- Recurso a un simbolo para asociar-
lo sistematicamente al producto o a la
marca. o Como consecuencia se producira
un reconocimiento automatico del sim-
bolo (color, eslogan, elemento simbdlico,
etc.) por parte del consumidor.

- Se trata de la primera gran es-
trategia que concede prioridad a la ima-
gen. o Se encuentra en pleno auge du-
rante los afios 70-80.




Subliminal.

- Produce un efecto indemostrable y
arriesgado.

- Es la estrategia mas efectiva si llega
hasta el final.

- En principio (afios 60) es utilizada
para cualquier tipo de producto.
Posteriormente lo subliminal es explotado
para productos como el tabaco, el alcohol, la
lenceria, etc.

- Se puede detectar con elementos
objetivos como la composicién del anun-
cio. Esta trabaja con la relacién entre primer
plano y segundo plano como metafora de la
parte consciente e inconsciente del individuo

Posicionamiento o ubicacion.

- Selecciona un segmento del publico
para convertirlo en el centro de la campana.
De esta manera realiza una interpelacion di-
recta a ese tipo de consumidor y todo gira
en torno a la relacién con un consumidor.

El segundo paso de seleccidn consiste en
la seleccion de facetas de la subjetividad
de los consumidores (trabajo cualitativo)
(Townsley.2002:12-16).




4.11 Estrategia de la campaiia para Meson Nuevo

La descripcion de Mesdn Nuevo ya fue expresada
en este documento, favor de ver el capitulo uno.

Objetivo:
Lograr conciencia en las personas de la comu-
nidad acerca del cuidado del medio ambiente vy

lograr que cada persona plante un arbol para que
el lugar logre reforestarse.

Analisis de posicion de la campaiia

Esta campaia pretende generar conciencia en los
habitantes de la comunidad de Mesén Nuevo, ya
gue las personas se encuentran ignorantes acer-
ca de lo que pasa en su entorno y con la ecologia
actualmente. La comunidad de Mesén Nuevo
se encuentra habitada por 347 familias, de las
cuales, mas del 70% de la poblacidn son mujeres

-y ninos, el resto son hombres y personas de la
tercera edad.

Publico objetivo

Esta campaia de concientizacion estd enfocada prin-
cipalmente a nifos y mujeres, ya que los nifios son
el futuro de la comunidad y las mujeres son las que
se encargan de deshacerse de los desechos en el ho-
gar. Al tratarse de un lugar tan pequeio se amplian
las oportunidades de hacer una mejor campafia a
menor precio, son mayores oportunidades que en
una ciudad grande, sin embargo por las caracteristi-
cas de la poblacién, se debe de tomar en cuenta que
aungque son pocas personas, su nivel de cultura es
€sCaso y su cooperacion sera menor.

Creacion de escenarios

La comunidad de Mesén Nuevo Municipio de
Tarimbaro Michoacan, es una comunidad pequefia,
esto amplia las oportunidades de la campafia para
penetrar de una manera efectiva en el mercado.

La campaia de concientizacién estd planteada
para la comunidad de Mesén Nuevo, esta comuni-
dad cuenta con 347 familias y 1001 habitantes en




total, esta campanfa se dirige principalmente a nifios de
entre 6y 15 afios de edad y amas de casa de entre 20y
50 afios. Se cuenta con un presupuesto de $17,000 sin
embargo no se espera obtener ninguna remuneracion
econdmica, lo que se espera de esta campafia es lograr
el mejoramiento de la comunidad de Mesén Nuevo y
alcanzar también una conciencia ecolégica en los po-
bladores.

Estrategia de herramientas de comunicacion

Se pretende impactar al mercado meta con una ima-
gen que logre identificarse con sus creencias, cultura,
forma de vida y manera de pensar.

La campafia se pretende dar a conocer mediante una
funcion de cine que se llevara a cabo en una casa de la
comunidad, se proyectard una pelicula de conciencia
ecoldgica que los haga reflexionar, se daran conferen-
cias en donde se les enseiard la importancia del reci-
claje y los centros de reciclaje cercanos ellos.

Se hara el diseiio de los siguientes carteles:

- Cartel para dar a conocer la funcién de
cine y asegurar la asistencia en este, se haran 5
impresiones y se colocaran en los 5 negocios mas
importantes y concurridos de la comunidad.

- Carteles que se colocaran en la orilla del
rio en 3 diferentes puntos de este, dando un
mensaje claro sobre la importancia del cuidado
del mismo.

- Carteles que estardn en las calles, en los
3 puntos mas sucios de la comunidad.

Se pretende dar a conocer la campana en las 3
diferentes escuelas de la localidad, estos son el
jardin de nifios Sor Juana Inés de la Cruz, la es-
cuela primaria Justo Sierra v la telesecundaria
631, dando los siguientes talleres:




Talleres:

- (Jardin de nifios Sor Juana Inés de la Cruz) Taller de se-
paracion de basura “Aprendiendo a separar”. Se les ensefiara
a los nifios a separar la basura de acuerdo a sus caracteristicas
(organica, inorganica, metal, plastico, papel, etc.).

- (Escuela primaria Justo Sierra) Taller de papel reciclado
“Reciclando mi entorno”, se les ensenara a los nifios a reciclar ellos
mismos el papel que no utilicen, para que le den un nuevo uso.

- (Escuela telesecundaria 631) Taller “Sembrando vida” Se
alentara a los alumnos y profesores a que planten un arbol en los
alrededores de su escuela y que se hagan responsables de ellos.

Ya que alrededor de la
comunidad de Mesoén
Nuevo se encuentran di-
versas rancherias, estas
podrian tomar el ejemplo
y por la cercania también
les puede llegar el men-
saje de la misma manera.

Presupuesto

Medios impresos:

5 Carteles = $65

Lonas = $2100

Palomitas: $S30 c
Total: $ 2,185

Ya se cuenta con bocinas,
proyector y computadora.




4.12 Investigacion de campo

Se muestra a continuacion los datos que arroja la in-
| vestigacion de campo desarrollada en la comunidad
de Mesdn Nuevo y que sirven de fundamento para
medir la forma como debemos establecer comuni-
cacion con ellos.

Mesdén Nuevo es una comunidad que vive un
problema serio de contaminacidn ambiental, es
por esto que se realizd una campafa de con-
cientizaciéon en cuestiones ambientales, para
llegar a obtener resultados que ayuden con di-
cha campafa se planteo una encuesta que se
realizard a los habitantes de la comunidad de
Mesdn Nuevo.

Objetivos de investigacion

General

- Conocer las costumbres ecoldgicas
que tienen las personas de la comunidad de
Mesdn Nuevo.

Especificos

- Lograr reunir las respuestas que permitan
saber si las personas cuidan de su medio ambiente.
- Conocer si los habitantes de la comunidad
de Mesdn Nuevo conocen los problemas de con-
taminacién que existen en su poblacién.

- Conocer si los habitantes de la comunidad
de Mesdén Nuevo estan interesados en apoyar la
campafia.

- Conocer que tanto saben del medio am-
biente los habitantes de la comunidad de Mesoén
Nuevo.

- Desarrollar una propuesta creativa en base a
las respuestas que los pobladores de la comunidad de
Mesén Nuevo aporten.

Determinacion de las fuentes de informacion

La informacion de la comunidad se puede encontrar
internamente, ya que es una comunidad pequeia y
los datos acerca de su entorno, medio ambiente y su
poblacidn se encuentran facilmente y directamente
con los pobladores.

Identificacion del universo

El universo es la comunidad de Mesdén Nuevo Muni-
cipio de Tarimbaro Michoacén.

Identificacion de la muestra

La muestra que se tomara para realizar las encues-
tas seran 100 hombres y mujeres de entre 15y 50
afios que vivan en Mesén Nuevo, seran personas
gue tengan toda su vida viviendo en ese lugar.

Metodologia

Se aplicardn 100 encuestas para determinar que
tan dispuesta se encuentra la comunidad para coo-
perar y que tan alto es su interés para integrarse a
la campafia.




Diseno del instrumento

Lo que se pretende lograr con la siguiente encuesta es saber cuales son los habitos de las personas de
Mesén Nuevo acerca del cuidado de su medio ambiente y que tan dispuestos estdn a colaborar, para
gue la campanfa tenga éxito.

iHola! Tu informacion es importante y sera de mucha utilidad para
Meson Nuevo, por favor marca con una X tu respuesta.

Edad___ Sexo: FM

1. ¢Qué acostumbras hacer con la basura para deshacerte de ella?
a) La quemo

b) La tiro al rio

c) La deposito en el camion de la basura

2. ¢Acostumbras tirar basura en la calle?

a)Si__

b) No__

c) éPor qué?
3. ¢Sabes los dafios que la contaminacion le causa al medio ambiente?
a) Si ¢Cuales?
b) No

c) éComentario?
4. ¢Sabes qué problemas ecoldgicos tiene Mesdn Nuevo?
a)Si

b) éCudles?
c) No

d) ¢Comentario?
5. éTe interesaria conocer mas acerca del cuidado del medio ambiente?
a)Si

b) No

c) éPor qué?




6. (Te gustaria cuidar de Mesén Nuevo para que éste sea un lugar mas limpio?

a) Si
b) No
c) éPor qué?

7. iTe interesaria formar parte de una campana ecologista?

a) Si
b) No
c) éPor qué?

iMuchas gracias!

Graficas

éQuéacostumbrashacerconlabasuraparadesha-
certe de ella?

de la basura

mion

25% 5% 80%

De los habitantes encuestados el 25% la quema,
el 5 % la deposita en el camion de la basura vy el
80% la tira en el rio, es por esto que el rio es la
zona mas contaminada de toda la comunidad.

éAcostumbras tirar basura en la calle?

8% 92%

El 92% de los habitantes encuestados no ti-
ran basura en las calles, el 8% admitié que si,
aunque esto no se refleja en las calles de la co-
munidad, ya que estas se encuentran llenas de
basura la calle.




éSabes los dafios que la contaminacion le
causa al medio ambiente?

5% 95%
EI'80% de los encuestados si se encuentran enterados
acerca de los problemas ecoldgicos que la comuni-
dad de Mesén Nuevo tiene y tan solo el 20% no tiene
idea, a pesar de este hecho la mayoria de las perso-
nas acostumbran tirar basura en las calles, el rio, etc.

¢éTe gustaria cuidar de Mesén Nuevo para que
este sea un lugar mas limpio?

96% 4%

A pesar de la poca cultura ecoldgica que los
habitantes de Mesdn Nuevo tienen, el 98% de
los encuestados se mostraron interesados en
participar para que su comunidad sea mejor.

éTe interesaria conocer mas acerca del cuida-
do del medio ambiente?

80% 20%

La mayoria de los encuestados si tienen interés
en conocer mas acerca del cuidado del medio
ambiente ya que les interesa que sus hijos vivan
en un lugar mas limpio y sano, tan solo el 4% no
estan interesados.

¢éTe interesaria formar parte de una campaiia ecol-
ogista?

o

98% 2%

Mas de la mitad de los pobladores encuestados se
mostraron con un claro interés en apoyar y hacer
algo para que su comunidad sea mejor, el 40% de
ellos se quedaron en el conformismo excusandose
en el poco tiempo que tienen para hacer algo no-
table por su comunidad y algunos otros admitien-
do que les da “flojera” hacerlo.




¢Te interesaria formar parte de una campaiia ecologista?

60% 40%

Mas de la mitad de los pobladores encuestados se mos-
traron con un claro interés en apoyar y hacer algo para
gue su comunidad sea mejor, el 40% de ellos se queda-
ron en el conformismo excusandose en el poco tiempo
gue tienen para hacer algo notable por su comunidad y
algunos otros admitiendo que les da “flojera” hacerlo.

Analisis de la informacion

Después de aplicar las en-
cuestas a 100 personas de
la comunidad de Mesén
Nuevo, se llegé a la con-
clusién de que a pesar de
gue conocen los proble-
mas ecoldgicos que vive
la comunidad y saben los
problemas ambientales
gue causa la contami-
nacion, no se encuentran
muy interesados en par-

ticipar en la campafia, la
mayoria de los habitantes
encuestados piensan que es
importante saber mas so-
bre la contaminacidon pero
no en hacer un esfuerzo por
cuidar de su comunidad.

También se noto la falta
de cooperacion en ellos,
la mayoria de las perso-
nas mayores y en especial
los hombres se mostra-

ban con poco o nada interés en contestar, mas
del 50% de las personas que se trataron de en-
cuestar no accedieron a ello.

En conclusidon, mas del 50% de los pobladores
estan de acuerdo en que el mayor problema
ecoldgico en Mesdn Nuevo es el rio, el resto pien-
san que la basura y la falta de agua y solo algu-
nas personas no saben que problemas ecoldgicos
tiene la comunidad, también se noto la falta de
interés en los encuestados por apoyar la cam-
pafia, aunque si es de su conocimiento que pro-
blemas ambientales que causa la contaminacion.




Meson Nuevo es una comunidad que vive un
problema serio de contaminacién ambiental,
es por esto que se realizd6 una campafia de
concientizacidon en cuestiones ambientales,
para lograr saber cémo se perciben los po-
bladores y como ven este problema algunas
de estas personas seran entrevistadas.

Objetivos de investigacion
General:

Generar una entrevista que sirva para teneruna
idea de cémo perciben el problema ecoldgico
de Meson Nuevo algunos de sus pobladores.

Especificos:

- Lograr reunir las respuestas que permitan
saber cémo se percibe en la comunidad el
problema de contaminacion ambiental.

- Desarrollar una propuesta creativa en base
a las respuestas que los pobladores de la co-
munidad de Mesdn Nuevo aporten.

Determinacion de las fuentes
de informacion

La informacién de la comunidad se puede
encontrar internamente, ya que es una co-
munidad pequefia y los datos acerca de su
entorno, medio ambiente y su poblacion se
encuentran facilmente y directamente con
los pobladores.

Identificacion del universo

El universo es la comunidad de Mesén Nuevo
Municipio de Tarimbaro Michoacan.

Identificacion de la muestra

La muestra que se toma para realizar las encuestas
fueron Abigail Alcaraz de 60 afios, Dolores Alcaraz
de 54 ainos, Sheila Topete de 32 afios, Roxana To-
pete de 22 afios y Dinora Alvarez de 28 afios, todas
estas personas llevan mds de 20 afos viviendo en
Meson Nuevo y viven en las orillas del rio, por lo
tanto ellos se pudieron dar cuenta en qué momento
sucedid el cambio del medio ambiente ocasionado
por la contaminacién y que fue lo que lo ocasiono.

Aplicacion

Se aplicaron 5 entrevistas para saber que tal se per-
cibe a si misma la gente de la comunidad de Mesén
Nuevo y si se dieron cuenta en que momento comen-
26 la contaminacién de Mesdn Nuevo, las personas
entrevistadas son mayores de edad, tienen mas de 20
afos viviendo en la comunidad y utilizaron el rio para
bafarse, lavar, etc. cuando aun tenia abundante agua.

Diseno del instrumento: Entrevistas

¢Se ha dado cuenta usted del problema de contami-
nacién que se vive en la comunidad?

¢Cudl cree que sea el mayor problema de contami-
nacion de Meson Nuevo?

¢Recuerda cuando la comunidad tenia limpia el agua
del rio?

¢Qué cree que ocasiond la contaminacién del rio?
¢Como cree que se podria solucionar este problema?




Entrevistas
AVIGAIL ALCARAZ 60 afos

1. ¢{Cuanto tiempo lleva viviendo en Mesén Nuevo?

Viviendo en Mesdén Nuevo, 60 afos

2. ¢Se ha dado cuenta del problema de contaminacion que se vive en

la comunidad?

Si

3. éCudl cree que sea el mayor problema de contaminacion de Mesén Nuevo?

El rio

4. ¢{Recuerda como era la comunidad antes, en relacion al medio ambiente?

Era con muchos arboles, en la orilla del rio era el agua clara que salia de un manantial que ya ahorita
ya se tapo con la erosién de las lluvias y como no se cuida el rio ahi avientan todo el basurero, ya
ahorita por eso esta tan feo pero antes era el agua clarita, para todo nos servia, para lavar trastes,
para lavar todo.

5. éQue cree que ocasiond la contaminacion?

Pues la falta de cuidado de la gente que acostumbra a tirar basura en el rio, animales muertos, col-
chones, camas, etcétera.

6. ¢Como cree que se podria solucionar este problema?

Pues este con platicas y haciendo conciencia de la gente de que debe cuidar el rio porque aparte
del foco de infeccion pues estamos deteriorando el ambiente y pues que mundo les vamos a dejar a
nuestras generaciones futuras.

7. ¢Qué diferencias ve entre lo que era antes Mesén Nuevo y lo que es ahora?

No pues antes era limpio, la gente pues era mas educada en cuanto a no tirar basura, en cuanto a no
contaminar el agua y ahorita pues hay menos conciencia de la gente y pues por eso estd mas mal.
8. ¢{Qué cambiaria para mejorar el medio ambiente?

Pues tendria que cambiar la forma de pensar y de actuar de los habitantes.




ROXANA TOPETE 22 ANOS

1. ¢{Cuanto tiempo lleva viviendo en Mesén Nuevo?

22 afios

2. ¢Se ha dado cuenta del problema de contaminacion que se vive en la comunidad?
Si porque vivo muy cerca del rio

3. éCual cree que sea el mayor problema de contaminaciéon de Mesén Nuevo?

El rio

4. ¢{Recuerda como era la comunidad antes, en relacion al medio ambiente?

Pues si, habia agua en el rio, nos bafidbamos

5. ¢Qué cree que ocasiond la contaminacion?

La basura que tiran los habitantes de aqui, algunos habitantes de aqui

6. ¢COmo cree que se podria solucionar este problema?

Haciendo campafias para evitar la contaminacidon como tirar basura

7. ¢Qué diferencias ve entre lo que era antes Mesén Nuevo y lo que es ahora?

Que no hay rio

8. ¢Se dio cuenta de como fue cambiando Mesén Nuevo en relacion a la contaminacion?

Si la falta de agua potable
9. ¢Qué cambiaria para mejorar el medio ambiente?
La mentalidad de las personas de Mesén Nuevo.

SHEILA TOPETE 32 ANOS

1. ¢{Cudnto tiempo lleva viviendo en Mesén Nuevo?

22 afos

2. ¢Se ha dado cuenta del problema de contaminacién que se vive en

la comunidad?

Si

3. éCual cree que sea el mayor problema de contaminacion de Mesén Nuevo?
El rio contaminado, el basurero que hay por toda la carretera

4. ¢Recuerda como era la comunidad antes, en relacion al medio ambiente?
Si

5. éQué cree que ocasiond la contaminacién?

Pues la ignorancia de la gente que nunca pensd que el rio se iba a secar con tanto basurero
6. ¢COmo cree que se podria solucionar este problema?

Pues es muy dificil pero si, concientizando a la gente, a los nifios mas que nada.
7. ¢Qué diferencias ve entre lo que era antes Mesén Nuevo y lo que es ahora?




Pues por ejemplo ahorita hay muchas mas casas, hay menos arboles también y vuelvo otra vez con el rio,
ya no pasa agua o la poca que pasa, pasa muy contaminada

8. ¢Se dio cuenta de como fue cambiando Mesén Nuevo en relacién a la contaminacion?

Poco a poco, ya de repente dejaron de utilizar el rio y echarle basura, perros muertos y todo.

9. ¢Qué cambiaria para mejorar el medio ambiente?

Concientizar a los nifios, también en mi casa yo separar la basura, utilizar elementos reciclables, plantar
un arbolito, no desperdiciar el agua.

DOLORES ALCARAZ 54 ANOS

1. ¢ Cuanto tiempo lleva viviendo en Meson Nuevo?

Mads de 50 afios

2. éSe ha dado cuenta del problema de contaminacién que se vive en la comunidad?

Si porque por ejemplo el rio antes llevaba siempre agua limpia porque toda la gente la usaba, lavaba,
lavaban sus trastes, habia muchos animalitos por ejemplo tortugas que ya no vemos, ahorita ya no hay
tortugas, ya se acabaron, entonces eso es por toda la contaminacidon que ha habido se acabaron todos
esos, esa fauna.

3. éCudl cree que sea el mayor problema de contaminaciéon de Mesén Nuevo?

La basura que se tira, los plasticos sobretodo que son tan dificiles de desechar, de que se deshagan, mucha gente toma
los rios como si fueran basureros y eso es muy nocivo para el agua.

4. ¢ Recuerda como era la comunidad antes, en relacion al medio ambiente?

Si, era un ambiente mas limpio, quizas porque no habia tanto plastico que estuviera contaminando y
habia muchos arboles en a riviera del rio

5. éQué cree que ocasiond la contaminacion?

Cuando se entubo el agua y ya no hubo necesidad de usar el rio y empezaron a tirar los drenajes ahi en el
arrollo, entonces ahi empezo a contaminarse, ahora ya se entubé el drenaje pero hay algunas fugas y sigue
habiendo contaminacion, o seay la gente no se preocupa por arreglar sus fugas si no que si ven que se fugo
pues lo dejan.

6. ¢COmo cree que se podria solucionar este problema?

Con la ayuda de todos y si todos actuamos para limpiar y tener una conciencia de que ya debemos de
colaborar porque todos somos responsables.

7. ¢Qué diferencias ve entre lo que era antes Mesén Nuevo y lo que es ahora?

Bueno, Meson Nuevo antes era una comunidad muy rural, muy de campesinos, con sus casitas de adobe, de teja,
con su gente que iba a trabajar al campo al cerro con sus arados y ahora no, ahora la cercania de Morelia ha hecho




gue la gente se valla a trabajar a la ciudad y ya el campo ya casi no lo trabajan porque no es remunerable, no es
rentable, entonces ahora también la gente se ha ido a Estados Unidos va y viene, han hecho ya sus casas dife-
rentes, ya no se ve una comunidad rural, ya no hay muchas casas de adobe, la mayoria son de concreto, tienen
agua, luz.

8. éSe dio cuenta de como fue cambiando Meson Nuevo en relacion a la contaminacion?

Pues el progreso trae muchas cosas, el progreso entre comillas , de pronto nos damos cuenta que por ejemplo
antes los envases eran de vidrio retornable, ahora ya en la comodidad ya casi nadie quiere de vidrio retornable,
no quiere regresar a llevarlo, prefiere el plastico y botarlo donde sea, aqui pasa la carretera y la gente va botando
por toda la carretera basura y nos llega a las casas hasta adentro porque como estamos a borde de carreteray los
transeuntes que pasan en los carros nada mas muy cémodamente avientan toda su basura por todo el camino.

9. ¢{Qué cambiaria para mejorar el medio ambiente?

Pues educar a los nifios porque en los nifios esta todo, que los maestros tomen acciones de verdad de peso, que
agarren a los nifios y que los lleven a que vean como esta de contaminado, que les digan la diferencia que hay, que
los pongan a recoger la basura, que les digan a sus papas que necesitamos que los papas sean prudentes y hagan
lo necesario porque a quienes van a perjudicar van a ser a los nifos, ya no les vamos a dejar nada, nada bueno, les
vamos a dejar un rio seco, no vamos a tener agua dentro de poquito tiempo y los basureros seguiran.

DINORA ALVAREZ 28 ANOS

1. ¢Cudnto tiempo lleva viviendo en Mesdn Nuevo?

26 anos

2. ¢Se ha dado cuenta del problema de contaminacién que se vive en la comunidad?

Si

3. ¢Cudl cree que sea el mayor problema de contaminacidon de Mesén Nuevo?

La basura

4. iRecuerda como era la comunidad antes, en relacion al medio ambiente?

Pues los cerros eran mas verdes y el rio era mas limpio, ahora tiene mucha basura y ya no tiene agua
5. ¢Qué cree que ocasiond la contaminacién?

Pues todos, que tiramos basura

6. ¢Como cree que se podria solucionar este problema?

Pues no tirando, evitar pues tirar tanta.

7. ¢Qué diferencias ve entre lo que era antes Mesdn Nuevo y lo que es ahora?

Pues en las calles antes no habia tanta basura

8. éSe dio cuenta de como fue cambiando Mesdn Nuevo en relacidén a la contaminacidn?
Si

9. {Qué cambiaria para mejorar el medio ambiente?

Pues hablando con la gente, porque crecid mucho la poblacion y eso cambia todo.







Analisis de la informacion

Todos los entrevistados tuvieron en comun
las mismas respuestas, el rio es la parte mas
contaminada de la comunidad de Meson
Nuevo y se fue contaminando poco a poco
gracias a la ignorancia de muchos de sus
habitantes, ya que suelen usarlo como ba-
surero y arrojan en él todos sus desechos.

Los pobladores si se dieron cuenta de
como se fue contaminando la comunidad
y qué lo causo.
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Campana de concientizacion ecologica para la co-
munidad de Meson Nuevo, Municipio de Tarim-
baro Michoacan

Esta es una campafia que
se llevd a la practica y en
este capitulo sefialamos
sus resultados.

En este capitulo se describe
cada punto a realizado en
la campaiia, sus objetivos,
metas y conclusiones.

5.1 Diseno de logotipo

Ya que se trata de una campafa que invita a los habi- Para comenzar con el disefio, se tomaron en
tantes de la comunidad de Mesdn Nuevo a reflexionar  cuenta varios factores como los siguientes:
acerca de su medio ambiente, fue necesario el disefio

de un logotipo para darle fuerza e identidad a ésta. - Naturaleza
- Vida

- Agua

4 - Colores que denoten lo anterior
@ @@ - Formas suaves
- Tipografia legible y grande

Veyo .

Se combinaron todos los elementos de ma-
nera que se vean bien integraos y unidos, ya
que lo que connota es que Mesdn Nuevo es un
lugar donde las personas estan integradas con
la naturaleza.




La palabra “Mesén” se encuentra integrada dentro la
palabra “Nuevo”, esto quiere decir que la comunidad
esta dentro de un nuevo ciclo y comenzara una etapa
diferente. La palabra “Nuevo” es mas grande para hacer
énfasis en ello, en lo diferente y lo que vendr3, asi mismo
también se destaca la “V” formando con esta una “pa-
loma”, y siendo el verde un color que nos denota no solo
ala naturaleza, sino también a lo que esta bien hecho se
optd por darle este color y resaltarla ain mas.

Una delgada rama pasa por debajo de la tipografia
subraydndola, ésto le da todavia mas énfasis a lo
“Nuevo” y nos denota naturaleza por las pequeiias
hojas que salen de ella, asi como el acento de la “O”.

La eleccidon de un logotipo compuesto en su mayo-
ria por elementos tipogréficos, siendo esta una
campaia dirigida a un pueblo donde el analfabe-
tismo es grande, es debido a que a pesar de lo men-
cionado anteriormente, los habitantes de dicha
comunidad distinguen a la perfeccion el nombre y
se refuerza aun mas para ellos cuando el logotipo
es presentado de esta manera, dandole fuerza a la
campana.

Ojales de la“e” en forma de gota de agua

Astas descendentes redondeadas

Pantone

CMYK RGB PANTONE
C=60 M=10Y=4 K=0
C=31 M=0Y=95 K=0
C=30M=0 Y=10 K=0
C=20 M=0 Y=59 K=0

RGB

R=87G=183 B=223
R=189 G=215 B=60
R=174G=223 B=229
R=210 G=227 B=136

BFE2E7 .
DCE282

Mesd
W 0 -
Astas ascendentes sobresalientes
que hacen énfasis y nos connotan

bienestar y progreso

PANTONE
66B8DC
C9D30F

Se dieron giros y se movieron
algunos tipos al juntarse para
darle dinamismo.




La tipografia en nuestro logotipo no esta basada en ninguna existente, esta como lo men-
cionamos anteriormente, estd basada en elementos naturales y organicos.

[¥eser

VYelo

O El logotipo siempre aparecera libre de sus
contornos, en caso de que este se utilice solo,
siempre estara cortado por el contorno.

o

>
>

El logotipo de Mesén Nuevo se utilizard ca-
lado (blanco) o a una tinta (preferentemente
negro)

cuando el fondo compita con él por la canti-
dad de elementos y colores utilizados.




O El tamafo minimo al que se podra reducir el logo-
tipo es de 10 x 5¢cm.
De lo contrario este perdera la legibilidad en sus
caracteristicas.

La linea que subraya la palabra “Nuevo” no debera
ser menor de 2pts.

Grid de trazo




Outline

Usos y aplicaciones

Carteles

Lonas

Invitaciones

Manuales
Contenedores de basura

Todo lo mencinado anteriormente debera A continuacidon veremos las estrategias que
ser respetado en cualquiera de los casos, asi  se llevaron a cabo y las actividades realiza-
la campafia no se vera afectada por el mal das durante la campaiia.

uso de su imagen.




5.2 Estrategia de medios

PUBLICO MEDIOS

Talleres Conferencias Peliculas Arboles Cartel
Mujeres
Nifos

Publico general




ACTIVIDADES

CARTEL

Disefio de un cartel que da aviso ala comu-
nidad que se exhibe una pelicula.

ARBOLES

Decoracion de arboles haciendo la funcion
de cartel y atrayendo la atencion del publico.

TALLERES

Taller de separacion
de basura

Taller en el jardin de nifios donde se les en-
sei6 la forma de separar la basura.

Taller de reciclaje

Taller en la Escuela Primaria para concientizar
a los nifios sobre la importancia del reciclaje.

Taller de reforestacion

Se llevara a los alumnos de la Telesecundaria
a reforestar su comunidad.

CINE

Funcién de cine callejero

“La historia de las
cosas”

Proyeccion de documental con sentido ecoldégico

“Una verdad inc6-
moda”

Proyeccién de documental con sentido ecolégico




Propuesta creativa

Ya que se trata de una campafa ecoldgica, todos los
medios para la misma fueron hechos con materiales
reciclables y en poca cantidad, se imprimieron Unica-
mente 12 carteles.

El resto de la campafia se realizé con medios audio-
visuales e interactuando personalmente con el publico
meta, por medio de talleres y conferencias.

- Se realizaron 3 talleres diferentes para las escuelas de
la comunidad.

- Se proyectd una funcion de cine callejero, exhibiendo
documentales relacionados con el tema.




5.3 Propuesta de campa

Se trata de una propuesta de campafia para
la comunidad de Mesén Nuevo Municipio de
Tarimbaro Michoacdn.

El primer paso de esta es el disefio de Carteles
invitando al pueblo a la exhibicion de docu-
mentales con sentido ecolégico, que causen
impacto en ellos, culminando con una peque-
fa conferencia reflexiva, asi mismo se impar-
tirdn talleres en las escuelas, todo esto con
la finalidad de que los pobladores de Mesén
Nuevo se den cuenta de lo deteriorado que se
encuentra su medio ambiente y tomen con-
ciencia para que la situacién de contaminacién
en el poblado no continde como hasta ahora.

5.3.1 Cartel

Los carteles para la campana
no fueron impresiones en
papel simple, se dio un giro
diferente para la realizacion
de éstos, la naturaleza y el
entorno de la comunidad
sirvieron de fondo y también
como parte del cartel.

Fueron tres los arboles ele-
gidos para formar parte
del comunicado, en es-
tos se colocaron tipo-
grafia  impactante  for-
mando la frase “YO TE
PROTEJO”yunaimagenalusiva
altema, incluyendo en estos
el logotipo de la campania.

na

BRFFVE




El color tipografico elegido fue el rojo, ya que este es
el color que mas contrasta con los colores de la natu-
raleza, la tipograia elegida pue la “Impact” por su
legibilidad dando fuerza y atrayendo al publico meta.

Los materiales utilizados para esto fueron lona y
carton reciclado.

Cada tipo mide 50 x 60cm.

El logotipo recortado por el contorno con medi-
das de 60 x 146cm.

La imagen se colocd en la cima de los arboles mi-
diendo 110 x 56cm.




5.3.2 Talleres

Se impartieron los siguientes talleres:

Jardin de niiios Sor Juana Inés de la Cruz.
Taller de separacion de basura “Aprendiendo a separar”

Actividades:
- Platica con los nifios donde se les enseiid sobre el reciclaje y

por qué es importante la practica de esta actividad.

- Se les ensefio los tipos de basura que hay, cdmo se separa y
la importancia de la separacion.

- Se hizo una actividad en donde los nifios aprendieron a sepa-
rar la basura, esto consistié en colocar cinco depdsitos diferen-
tes de basura para que los nifios tiraran la basura en su respec-
tivo lugar.

- Para esto se tiraron por todo el jardin de nifios distintos tipos
de basura para que ellos la dividieran.

- Se dejaron 5 depdsitos mas en las instalaciones del jardin de
nifios, para que se continde con la practica.

- Se regalaron a cada nifio dos depdsitos de basura, uno para
basura organica y otro para la inorganica, con esto se pretende
hacer que los nifios lo pongan en practica también en sus casas,
dando el buen ejemplo a sus familiares.

Objetivo:
Lograr que cada nifio tenga consciencia sobre la importancia
del reciclaje, la separacion de basura y lo lleven a la practica en
su vida cotidiana.




Analisis de la informacion

El jardin de nifios Sor Jua-
na Inés de la Cruz cuenta
con 61 nifios de entre 4 y
5 anos de edad, se traba-
j6é con cada uno de ellos
para lograr que aprendie-
ran acerca del reciclado y
separacion de la basura.

Siendo los nifios tan pe-
quefios y con bajo nivel
de concentracion, fue una
tarea dificil lograr su aten-
cion y comprension.

Se utilizaron imdgenes
grandes y coloridas para
llamar su atencién vy
dindmicas en forma de
juego para que lograran
entender sobre la impor-
tancia del reciclaje.

Al cabo de una semana
se regresé al jardin de
ninos a comprobar que
realmente estaban sepa-
rando la basura dentro
de su escuela, los re-
sultados fueron buenos
gracias a las educadoras
que mostraron interés y
dedicacion en ayudar con
el proyecto.

Los niiios se reunieron en el patio para es-

cuchar sobre educacion ambiental.




Conclusion

A pesar de que los nifios si lograron entender y apli-
car lo aprendido dentro de su jardin, no se obtuvie-
ron los mismos resultados en sus casas, las madres
de familia no se lograron integrar al proyecto a pesar
de estar informadas de éste, se les dieron a cada nifio
dos pequefios contenedores para practicar en sus ca-
sas, todo esto para lograr un verdadero aprendizaje
en los ninos.

En conclusidn, los nifios del Jardin de nifios Sor Juana
Inés de la Cruz respondieron en un 50 por ciento a
las actividades realizadas y no se sintieron completa-
mente integrados al proyecto por su corta edad y su
nivel de atencién.




Escuela primaria Justo Sierra
Taller de papel reciclado “Reciclando mi entorno”

Actividades:
- Platica con los nifios donde se les ensefid porqué es impor-
tante la prdctica de esta actividad.
- Los nifios aprendieron la importancia de cuidar el papel y reciclarlo.
- Se les ensend a reciclar papel.
- Los nifios disefiaron carteles con el papel reciclado que ellos
mismos hicieron y los colocaron afuera de su escuela.

Objetivo:

Que los ninos se den cuenta de lo importante que es cuidar la
naturaleza y tengan una cultura del cuidado del ambiente.

Se disenaron instructivos de reciclaje y composta que se
colocaron en el saléon de clases.

Las medidas de estos fueron de 43 x 80cm, fueron im-
presos en papel fotografico satinado de 179g con plotter.

Para el disefio de estos se utilizaron los colores basicos de
la campana.

Ademas del texto dentro del instructivo aparecen ima-
genes simples y entendibles e ilustrativas para los nifios,
esto hace mas facil la lectura para ellos.

La tipografia usada fue la Hobo Std Medium

Se muestran a continuacion:




AIZIRENOLENO @ REGIGLAR

1.- La colecta: Primero que nada tienes que
recolectar papel ya usado.

3.- El Remojado: Después de haberlo cortado
pon todo el papel que puedas en una cubeta
con MUCHA AGUA vy déialo remoijar ahi por lo
menos 2 horas.

2.- iA Cortar!: Después de recolectar tanto
papel como pudiste cortalo en pequenas firas

con fus manos o con tijeras como tu prefieras,
pero no tienen que auedar perfectas

4.- iA Licuar!: Después de haber esperado toma
un puio de parel ¥ ponlo en el vaso de la
licuadora pero con MUCHA AGUA va que debe
de haber mas agua que papel. Déjalo licuar por
un minuto vy déjalo en una cubeta o envase.
Repite este proceso con todo el papel que tienes.




5.- Con tus propias manos: Toma la pulpa (el papel
va licuado) ¥ en una superficie plana y limpia (que
no tenga aguieritos ni nada, es preferible el 6.- Ya Casi Esta: Mientras esperas a que se seque,
mosaico), dale al parel [a forma que tu Quieras ¥ constantemente tienes que estar despegando el
frata de que quede una cara de pulra [o mas parel de donde lo pusiste con una palita de cocina.

delgada posible. Te puedes ayudar con un rodillo.




SENBRANVOMIDE

Bl

Haz un hoyo de 1m por 1m v de 30 a 50cm Coloca productos organicos como pedazos
de profundidad (en la tierra) de fruta, verduras, frijoles, arroz, etc.

Cada 8 o 10 dias debes remover [a composta
Cubre el hoyo con una capa de tierra. coh una varilla para oxigenarla.

Si al remover tu composta ves que hay hormigas
NO LAS MATES va aue ellas ayudan al proceso de descomposicién.




Analisis de la informacion

Se realizaron diversas actividades du-
rante tres dias con los nifios sexto gra- “
do de la primaria Justo Sierra.

Durante los tres dias de trabajo
aprendieron la importancia del origen
y uso moderado del papel, la refo-
restacion, el reciclaje, la separacion
de basura y el cuidado de su entorno.

Los nifos disefiaron carteles para con-
cientizar a los habitantes de la comuni-
dad, tratando temas como:

-No tirar basura ;
-Cuidar el rio

-Mantener limpia la comunidad

-El cuidado del agua




Conclusion

El tema que mas se tocd y
gue mas les interesd a los
ninos, fue la limpieza del
rio, ya que la mayoria de
ellos viven a la orilla de este,
dando valiosas opiniones y
sugerencias para cuidarlo y
mantenerlo limpio.

Todos respondieron bien ante el proyecto

La respuesta de los 31 nifios
fue positiva, el 100 por cien-
to de ellos cooperarony se
sintieron involucrados con
el proyecto, siendo esto un
parte aguas para dar inicio a
un nuevo ciclo en la comu-
nidad de Meson Nuevo.

"Uide to Gmbiente
D/ehS Gl COMoO qQietes

i I'Vl ’\\

ﬁbb

A BR AT
i VR



Escuela telesecundaria 631
Taller de reforestacion “Sembrando vida”

Actividades:
Aprendieron qué es reforestacion
Se les ensefid a los alumnos lo valioso que es un arbol.
Se alentd a los alumnos a que planten un arbol en los alrede-
dores de su escuela y lo adopten.
Objetivo:

Lograr que cada alumno siembre un arbol para reforestar la
zona y fomentar en ellos dicha actividad.

Se sembraron 50 fresnos y 50 pinos en los alrededores de |la Telesecundaria




5.3.3 Cine

Se exhibié una funcidn
de cine para la comuni-
dad, esta fue de manera
gratuita y se motivd a la
poblacién a acudir obse-
quiando palomitas de
maiz a los asistentes,
como medio promocional
se utilizaron carteles de
cine y boletos para palo-
mitas gratis.

Las funciones de cine se
llevaron a cabo en una
casa de la comunidad de
Mesdén Nuevo.

Cine ecoldgico

Documental “La historia de las cosas”

8 p.m Documental “Una verdad incémoda”

Objetivo:

Concientizar a los habitantes de la comunidad de Mesdn Nuevo,
a través de los mensajes claros e impactantes que ofrecen los
filmes que seran presentados.




Al concluir la exhibicidn, se impartié una platica; dan-
do un fuerte y claro mensaje a toda la comunidad;
esta es nuestra tierra, en ella habitamos, nosotros
somos responsables de lo que le pase a esta, este es
el objetivo de crear escenarios en donde se hable de
frente y directo con cada uno de los habitantes de
esta pequena comunidad.

Se les enseié también sobre la composta y como lle-
varla a cabo en sus casas.

Analisis de la informacion

El domingo 30 de mayo se llevd a cabo una funcién
de cine en donde se exhibieron documentales como
“La historia de las cosas” y “Una verdad incémoda”
a los habitantes de la comunidad de Mesén Nuevo,
a ésta asistieron pocas personas, la mayoria de ellos
eran ninos acompanados de sus mamas, teniendo una
buena aceptacién por parte de ellos y permitiendo lle-
var a cabo una pequena platica con ellos al final de
la funcion.

Conclusion

A pesar de la poca asistencia a la exhibicion, esta
tuvo buena aceptacion por parte de los asistentes,
ya que por ser pocos se obtuvo la atencién deseada.
La mayoria de los nifos se involucraron, esto se vio
reflejado cuando comenzaron a formular preguntas
al final de la funcion.

En general fue una noche exitosa gracias a la buena
respuesta de los asistentes y aunque no se tuvo la
presencia de muchas personas, los pocos pobladores
que estuvieron presentes fueron suficientes para ha-
cerles llegar un gran mensaje.




Conclusiones

Los habitantes de la co-
munidad de Mesdn Nuevo
estan conscientes del pro-
blema de contaminacion
ambiental que se vive en
su entidad, a pesar de lo
anterior, se encuentran
con poco animo de coope-
racién para ayudar a que
esta situacion disminuya,
participando con no tirar
basura, no desperdiciar
agua, etc., sin embargo,
si les interesa saber mas
acerca de los cuidados
gue se deben tener para
evitar que se siga deterio-
rando su medio ambiente,
ya que en su mayoria, los
pobladores de Mesdn
Nuevo no estan entera-
dos de que los actos de
contaminacidon ambiental
que estan cometiendo
traen consigo efectos se-
cundarios que pueden ser
causa de la desaparicion
de su ecosistema como se
conoce hasta ahora.

La mayoria de los po-
bladores de Mesdn Nuevo
se preocupa por la salud y
bienestar de sus futuras
generaciones, es por esto

que algunos si estan to-
mando conciencia y pen-
sando en el futuro que
les dejardn a sus hijos y
nietos si siguen contami-
nando la comunidad de
la manera en que lo han
hecho hasta ahora.

De los habitantes en-
cuestados, las genera-
ciones mas jovenes fueron
los mads interesados en
conocer mas de los pro-
blemas de su comunidad
y en participar para que
esta sea un lugar mejor
para ellos, es por esto que
la campafa fue dirigida a
los nifos de la comunidad.

A pesar de que los habitantes de Mesdn
Nuevo estan enterados de los problemas
ecoldgicos de la localidad, de acuerdo con
las encuestas realizadas a 100 personas de
la comunidad, casi la mitad de la poblacion
prefiere seguir tirando basura y contaminan-
do su medio ambiente, ya que el conformis-
mo que prevalece en ellos es mas fuerte que
su interés por cuidar de la comunidad en la
que viven.

Los habitos de toda una comunidad y sus
creencias son dificiles de eliminar en tan poco
tiempo, sobretodo en una comunidad rural
como es Mesoéon Nuevo, en donde sus habi-
tantes tienen una cultura ecolégica pobre o
nula y se encuentran muy apegados a una
forma de pensar cerrada, pero también se
encuentran en esta comunidad personas que
han logrado salir de su ignorancia y lograron



abrir los ojos ante los
problemas ecoldgico que
se viven, son esas las
personas que ayudaran
poco a poco a que Mesdn
Nuevo sea una comuni-
dad mejor para vivir y
aunque es importante
gue toda la comunidad
abra los ojos ante esta si-
tuacion, sera tarea dificil
hacer esta labor cuando
la ignorancia es el princi-
pal rival a vencer.

Carteles, peliculas, docu-
mentales y talleres fueron
elaborados con un solo
objetivo: educar.

Los nifos de la comuni-
dad de Mesén Nuevo, al
contrario de los adultos,
tomaron de una manera
positiva lo que se les en-
sefid; aprendieron desde
reciclar papel hasta hacer
composta para la tierra
y se sintieron involucra-
dos con el proyecto y con
animos para continuar lle-
vando a cabo lo aprendi-
do dentro de los talleres.

La mejor respuesta que se
obtuvo en el transcurso del
proyecto fue la de los nifos
de entre 10 y 12 afios de
la comunidad, se sintieron
tan involucrados, que la

gran mayoria cambié de
actitud después de las ac-
tividades que realizaron
con respecto a la ecologia,
siendo esto un avance para
el proyecto y siendo ellos
los que podran dar ese paso
hacia el progreso cuando
sean adultos.

A lo largo de esta investigacion, logra-
mos recopilar una muy valiosa infor-
macion que nos permitié conocer a
profundidad a la comunidad de Mesdn
Nuevo; sus habitantes y problematica
en cuestiéon ambiental, social y cultural,
llevdndonos a descubrir que queda lar-
go camino por recorrer, pero grandes
metas por alcanzar.




Al final de la jornada,
solo queda la satisfa
cciondesaberqueaunque
no se puede cambiar la
mentalidad de toda una
comunidad, se plantara
una semilla de esperanza
para ésta, y se aportara
un “grano de arena” que
despertara el interés de
mas pobladores y servird
de base para que Mesdn
Nuevo sea una comuni-
dad ejemplo y nuestra
tierra sea un lugar mejor
para vivir.
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