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2.6 PSICOLOGÍA DEL COLOR







AVON

















































55



1

2

3

1

3

2

2

1

3

(9) “El diseño de la publicidad”.,
Crear mensajes gráficos y con gran impacto visual.,

Robin Landa.,
Ed. Multimedia.,

Pág. 79 capítulo III “pensar de forma creativa y cómo comenzar”.
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